ABSTRAKT

Tato préace se zabyvéa motivaci filantropt, kteti u¢inili odkaz formou zavéti na dobro¢inné
ucely. Cilem prace je popsat problematiku darcovstvi formou odkazu v zavéti a ptistup
spolecnosti k této form¢ darcovstvi. Teoreticka ¢ast ptinasi charakteristiku individualniho
darcovstvi, filantropie a darcovstvi ze zavéti. Prakticka ¢ast je zpracovana formou
kvalitativniho vyzkumu s cilem zjistit a porozumét divodiim nebo motivacim, které vedly
filantropy k tomu, aby takové rozhodnuti ucinili. Diivody a motivace byly zjistovany na

zéklad¢€ polostrukturovanych rozhovort s narativnimi prvky se ¢tyfmi respondenty.

Zjisténé duivody a motivace k darovani formou odkazu se tykaji argumentti spojenych s

darcovstvim, divéryhodnosti, informacemi, ucelem a odpovédnosti



