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Abstrakt

Tato prace se vénuje problematice komunikace mladeznickych organizaci populistickych
hnuti ANO 2011 a hnuti Svoboda a piim4d demokracie. Problematika komunikace
mladeznickych organizaci populistickych hnuti je dulezitd zejména z divodu potencidlu
téchto organizaci cilit na konkrétni voli¢sky segment. Cilem prace je za pomoci kvalitativni
metody hloubkovych rozhovorti a kvalitativni obsahové analyzy identifikovat, jaky vztah
z hlediska komunikace plni vybrané mladeznické organizace vii¢i matefskym strandm a co
charakterizuje komunikaci téchto mladeznickych organizaci navenek. Koncept populismu
plati v akademické debaté za nejednoznacny a postradajici univerzalné platnou a vSemi
pfijimanou definici pokryvajici vSechny jeho aspekty. Prace ptedstavuje riizné ptistupy
k vnimani populismu, pfi¢emz se pfiklani k chdpani populismu jako komunika¢niho stylu,
ktery se v kontextu cilii diplomové prace jevi jako nejrelevantnéjsi, a definuje jeho stézejni
prvky, které se odrazi v nasledné operacionalizaci vyzkumnych otdzek. Vedle prezentace
rozdilnych pfistupt ke studiu populismu a identifikaci jeho kli¢ovych prvkil jsou predstaveny
i teorie a funkce mladdeznickych organizaci, a také teorie, vyvoj a typologie politickych stran
vcetné propojeni jednotlivych typt stran s konceptem populismu a zasazeni hnuti ANO a SPD
do kontextu této typologie. Jakkoli byla vramci minulych vyzkumi stfedem pozornosti
komunikace populistickych subjekti ANO a SPD, komunikace mladeznickych organizaci
téchto hnuti nebyla analyzovana. Pfesto je nutné se 1 jejich komunikaci vénovat, zkoumat jeji

charakteristické rysy a dopady.

Abstract

This diploma thesis deals with the issue of communication of youth organizations of the
populist movements ANO 2011 and the Freedom and Direct Democracy (Svoboda a prima
demokracie). The concept of populism is considered ambiguous in academic debate and lacks
a universally accepted definition covering all of its aspects. The thesis presents different
approaches to the study of populism. Due to the topic of the diploma thesis, the work is
inclined to understand populism as a communication style, which appears to be the most
relevant in the context of the goals of the thesis, and defines its core elements that are then
reflected in the operationalization of the research questions. In addition to the presentation of
different approaches to the study of populism and the identification of its key elements, the
theory and functions of youth organizations are also presented, as well as the theory,

development and typology of political parties, including the connection of each of them to the



concept of populism and the placement of the ANO and SPD movements in the context of this
typology. The aim of the thesis is to identify the relationship in terms of communication
between the selected youth organizations and their “parent” political parties, as well as to
identify what characterizes the external communication of these youth organizations.
Although the communication of the populist movements ANO and SPD has been analyzed
within the academic debate in the past, no relevance has been given to the communication of
the youth organizations of these movements. Nevertheless, it is also necessary to analyze their
communication and examine the characteristic features of this communication and its effects

within the framework of targeting a specific voter segment.
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Seznam pouzitych zkratek

AMPO — Asociace mladeznickych politickych organizaci
ANO — Akce nespokojenych obcanti

CAWI — Computer-Assisted Web Interviewing

CVVM - Centrum pro vyzkum vetejného minéni

CR — Ceska republika

EU — Evropska unie

KSCM — Komunisticka strana Cech a Moravy

MO — Mladeznicka organizace

MVCR — Ministerstvo vnitra Ceské republiky

ODS — Obcanska demokraticka strana

PSP CR — Poslanecka snémovna Parlamentu Ceské republiky
RSC — Republikanska strana Ceskoslovenska

SPD — Svoboda a piima demokracie

VO - Vyzkumni otazka

VV — Véci vetejné



1. Uvod

Téma mladeznickych organizaci politickych stran je (nejen) v Ceském akademickém
diskurzu témét neprobadanou oblasti. Tato prace analyzuje komunikaci dvou vybranych
mladeznickych organizaci populistickych hnuti v CR — organizace Mladé ANO jakoZto
pfidruzené organizace politického hnuti ANO a organizace Mladi Espédaci, jejiz
matefskou stranou je hnuti SPD. Hnuti ANO i SPD se ucastni voleb na vSech urovnich a
jsou vyznamnymi aktéry ceské politické scény, coz mimo jiné ilustruji i jejich volebni
vysledky (u hnuti ANO vitézstvi ve volbach do PS 2017 ziskem 29,64 % hlasii a zisk 27,12
% hlasti ve volbach do PS 2021, u hnuti SPD zisk 10,64 % v parlamentnich volbach roku
2017 a 9,56 % v roce 2021). Ob¢ hnuti spojuje nékolik spole¢nych rysi, mezi nimiz lze
jako jeden znejvyrazngjSich zminit silnou osobnost lidra — oba subjekty jsou v praci
zkouméany optikou konceptu personalni! populistické strany, ktery je zasazen do §ir§iho
kontextu typologie politickych stran. Mezi tradi¢ni rysy populistickych subjektt, kterymi
se vyznacuji i hnuti ANO a SPD, patii kromé typickych jazykovych projevi zejména silny
antiestablishmentovy apel, kritika inherentné zkorumpovanych elit (jak je obvykle vnimaji
a vykresluji populistické subjekty) a snaha reprezentovat zajmy ,,obycejnych lidi.
Vzhledem k tématu pfistupuje prace k populismu jako ke komunika¢nimu stylu, avSak
piedstavuje 1 dalsi pfistupy k jeho vnimani. Autory hlavnich teoretickych vychodisek, ze
kterych prace Cerpéd v ramci studia populismu jako komunikaéniho stylu, jsou Walgrave a
Jagers?, de Vreese® nebo Wodak?, &ir$i poznatky tykajici se populismu, jeho vyvoje a
charakteristickych prvk{, jsou Cerpany piedevs§im z dél Margaret Canovan® ¢&i Case
Muddeho®. Pro analyzu vyvoje populismu v éeském prostiedi jsou pro diplomovou praci

stézejni dila &eskych politolog Vlastimila Havlika’ ¢ Michala Kubéata®. V ramci

! Bordignon, F., & Ceccarini, L. (2013). Tra protesta e proposta, tra leader e partito. Pensare il Movimento 5
Stelle. Comunicazione politica, 13(1), 63-84: 69.

2 Jagers, J., & Walgrave, S. (2007). Populism as Political Communication Style: An Empirical Study of
Political Parties’ Discourse in Belgium. European Journal of Political Research, 46(3), 319-345.

3 Claes de Vreese, H., Esser, F., Aalberg, T., Reinemann, C., & Stanyer, J. (2018). Populism as an Expression
of Political Communication Content and Style: A New Perspective. The International Journal of
Press/Politics, 23(4), 423-438.

4Wodak, R. (2015). The Politics of Fear: What Right-Wing Populist Discourses Mean. SAGE Publications
Ltd.

5> Canovan, M. (1999). Trust the People! Populism and the Two Faces of Democracy. Political Studies, 47(1),
2-16.

6 Mudde, C., & Rovira Kaltwasser, C. (2017). Populism: A Very Short Introduction. Oxford University Press,
USA.

7 Havlik, V. (2020). Economy and Political Distrust: Explaining Public Anti-Partyism in the Czech Republic.
Human Affairs, 30(1), 72-85.
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konceptualizace populismu jako komunika¢niho stylu prace zminuje nékteré ze
soucasnych trendi, které populismus do zna¢né miry ovlivnily a stale ovliviiuji, jako napf.
role dezinformaci v populistické komunikaci v soucasné¢ dobé postfaktické. V ramci
diplomové prace jsou rovnéz piedstaveny pojmy klic¢ové pro studium populismu, a to lid,
elita a obecna vile lidu, na kterych panuje prevazna shoda i ptes nejednotné ukotveni a
chédpani populismu nejen napii¢ akademickou sférou.

Prvnim zcili avizovanych v ramci teze diplomové prace je identifikovat komunikacni
provazanost mladeznickych organizaci a jejich matefskych stran za pomoci
polostrukturovanych hloubkovych rozhovort s ¢leny mladdeznickych organizaci a nasledné
provést komparaci poznatkd. V tomto bod¢ doslo k ¢aste¢nému odchyleni od ptivodni teze
z diivodu netspéchu pii zajiStovani respondentd pro hloubkové rozhovory ze strany
mladeznickych organizaci, coz byl zarovei jeden z predpokladanych limitl a potencidlnich
hrozeb metody hloubkovych rozhovorti (viz limity vyzkumu — kapitola 4.4), taktéz
zminovany v tezi diplomové prace. Tento faktor a absence jinych materiali jako vhodné
alternativy k ziskani dat pro komparaci ovlivnily prabéh vyzkumu i vysledky vyzkumnych
otazek 1 (viz kapitola 7.1) tykajici se komunikace mladdeznickych organizaci s matetskou
stranou a 3 (viz kapitola 7.3) tykajici se motivace ¢lenti mladeznickych organizaci.
Druhym zavizovanych cili diplomové prace je zjistit, které rysy charakterizuji
komunikaci vybranych mladeZznickych organizaci navenek. Za piedpokladu, ze
mladeZnické organizace cili na nejmladsi voli¢sky segment, je nutné zkoumat, jakych
prostiedkii populistické komunikace k tomuto cileni vyuZivaji, a zdali — a ptipadné jaké —
existuji priseciky mezi komunikaci mladeznickych organizaci a jejich mateiskych stran.
K naplnéni tohoto cile bude zvolena metoda kvalitativni obsahové analyzy piispévki na
socialni siti Facebook jakoZto nejpopularngjsi socialni sité v Ceské republice’ a zaroveii
platformy, na které jsou vybrané organizace nejaktivnéjsi.

Ackoli byl doposud fenomén mladeZnickych organizaci politickych stran v Ceské
republice obecné zkouman v ramci nékolika bakalatskych a diplomovych praci, je vhodné
se problematice vénovat mimo jiné ztoho diivodu, ze mladeznické organizace ze své

podstaty umoziuji kontakt s konkrétnim segmentem voli¢l a jejich aktivita mize do

8 Kubat, M., Mejstiik, M., & Kocian, J. (2017). Populismus v casech krize. Univerzita Karlova,
Nakladatelstvi Karolinum.

S Vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii v domdcnostech a mezi jednotlivci - 2019. Cesky
statisticky ufad. (26. listopadu 2019). https://www.czso.cz/csu/czso/vyuzivaniinformacnich-a-
komunikacnich-technologii-v-domacnostech-a-mezi-jednotlivei-2019.
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znaéné miry ovlivnit voli¢ské chovani tohoto segmentu, potazmo budouci politicky vyvoj.
Role mladeznickych organizaci a jejich vliv na cilovou skupinu jsou navic v soucasnosti
do zna¢né miry ovlivnény existenci a silnou popularitou socialnich siti, které maji na
dynamiku komunikace politickych subjektii s voli¢i a politické déni obecné nesporny vliv.
Dulezitost volebniho chovani a Gc¢asti mladych stvrzuje i fakt, ze z celkového poctu 8,3
milionu opravnénych voli¢a!® tvoti mladi ve véku 18-35 let piiblizng 25 %.!' Pro hnuti
vybrana pro tento vyzkum maé analyza komunikace mladeznickych organizaci o to vétsi
vyznam, Ze voli¢skou zadkladnu hnuti ANO tvoii pfevazné lidé nad 65 let, SPD ma
nejsilngjsi podporu mezi voli¢i ve véku 45-64 let a nad 65 let'?, a naplnéni potencialu
ziskat podporu vékové skupiny 18-35 let by logicky znamenalo i vyssi volebni zisky. Ve
svétle vySe zminénych skutecnosti je evidentni, Zze téma mladeznickych organizaci je nejen
v kontextu populistickych hnuti vysoce relevantni, avSak s vyraznym prostorem pro dalsi

zkoumani.

2. Populismus

Populismu je tézko uchopitelnym konceptem, pro ktery neexistuje jednoznacna definice.
Populismus 1ze vnimat jako politicky styl, formu ideologie nebo komunikacni styl ¢i
strategii. Na populismus byva nahlizeno z riznych, avsak ¢asto paralelnich ¢i navzajem se
doplilujicich pohledii. Pojem populismus je rovnéz casto (nad)uzivan v pejorativnim
vyznamu nejen médii v souvislosti s politickou situaci ¢i socioekonomickymi otadzkami.!'?
Etymologicky pivod slova pfitom pochazi z latinského populus, tedy lid, a populismem
tak se dle této definice rozumi (politickd) snaha o osloveni béZného Elov€ka. Samotny
termin tak ze své podstaty nema negativni zabarveni a naopak vyjadiuje urcitou vizi
reality, ktera je Zadouci a miize s sebou piinaset fadu benefitd.'*

Diskuze tykajici se populismu je o to sloZit&jsi, Ze nezahrnuje pouze otazku nejednoznacné
definice, ale 1 otdzku, zda populismus skutecné existuje. V rliznych regionalnich

kontextech je navic populismus spojovan se zcela odliSnymi jevy — zatimco v Evropé Casto

10 Cesky statisticky tad. (2021). Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve
dnech 8.10. — 9.10.2021. volby.cz. https://volby.cz/pls/ps2021/ps2?xjazyk=CZ.

1 Cesky statisticky ufad. (2021). Vekové slozeni obyvatelstva k 1. 1. 2021. czso.cz.
https://www.czso.cz/documents/10180/165591247/1300642201.pdf/306ab80e-095d-4506-ba02-
f8b891dea8d8?version=1.1.

12 prokop, D., Komarek, J., & Fabsikova, N. (1. listopadu 2021). Analyza volebniho chovani ve snémovnich
volbach 2021. PAQ Research.
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odkazuje na antiimigracni a xenofobni postoje, v Latinské Americe byva spojovan
s klientelismem a Spatnym hospodatfenim. Tato nejednoznacnost ¢astecné prameni z toho,
ze nalepku populismu si ziidkakdy pfipisuji sami lidé, organizace i politické strany, ale
naopak jim byva pfisuzovana jinymi, ¢asto navic s negativni konotaci.'

Nejasné vymezeni konceptu populismu souvisi sjeho rdznymi podobami a
interpretacemi.'® Populismus neni ucelenym ideologickym rdmcem, nybrz souborem
mySlenek, které se v readlném svéteé objevuji v kombinaci se zcela odliSnymi a n¢kdy
protichfidnymi myslenkami.!” 1 proto populismus jen zfidka existuje v &isté formé a
vyskytuje se prevazné v kombinaci s jinymi koncepty, diky kterym je schopny fungovat.!'®
Jednim z moznych zpisobu kategorizace populismu je jeho d€leni na pravicovy a levicovy.
Zatimco levicovy populismus je spiSe rovnostdisky a zaméfuje se na otdzku socidlni
spravedlnosti, pravicovy populismus se soustiedi na establishment a vymezuje se vici
elitam, které podle n&j selhavaji.!” Jiné pojeti pravicového populismu jej chipe jako tzv.
nativismus, ktery, ve své zjednodusené definici, haji zajmy ndroda, a podle n€¢hoz jsou
jakékoli nenarodni prvky (lidé, ndbozenstvi i hodnoty) ohrozenim pro homogenitu a
fungovani jednotného narodniho statu.?® Jednim z kli¢ovych prvkl nativismu je vyrazni
prevaha dichotomie ,,my vs. oni*, ktera se objevuje v konkrétnich kontextech v souvislosti
s otazkou pftist¢hovalectvi. Konstrukce soundlezitosti a rozpor mezi piivodnimi obyvateli a
imigranty v ramci nativismu napomahd xenofobnim postojim pravicovych populisti a
samozvana ,,nativni* spolec¢nost tak definuje své hodnoty ve vztahu k zakladni hrozbé,
kterou predstavuji jiné neZ ptivodni etnické skupiny.?!

Navzdory nejednoznacnosti definice a chapani populismu panuje v akademické sféie

relativni shoda na atributech, které jej definuji — apel na ,lid“ a odsouzeni ,,inherentn¢

15 Mudde, C., & Rovira Kaltwasser, C. (2017). Populism: A Very Short Introduction. Oxford University
Press, USA: 2.

16 Barber, N. W. (2019). Populist Leaders and Political Parties. German Law Journal, 20(2), 129-140: 129.
17 Aretxaga, B., Dworkin, D., Gabilondo, J., & Zulaika, J. (2005). Empire & Terror:
Nationalism/Postnationalism In The New Millennium. (Center For Basque Studies Conference Papers
Series). Basque Studies Program. 103.

18 Aslanidis, P. (2015). Is Populism an Ideology? A Refutation and a New Perspective. Political Studies,
64(1), 88-104: 89.

19 Kubat, M., Mejstiik, M., & Kocian, J. (2017). Populismus v ¢asech krize. Univerzita Karlova,
Nakladatelstvi Karolinum: 17.

20 Danics, S. (2019). Pravicové populistické strany a radikalizace spoleénosti. Bezpecnostné forum 2019: 40.
2! Daigle, D. T., Neulen, J., & Hofeman, A. (2018). Populism, Nativism, and Economic Uncertainty: Playing
the Blame Game in the 2017 British, French, and German Elections (Europe in Crisis). (2019). Palgrave
Pivot: 15.
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$patnych elit“.?2 Do jisté miry je mozné tvrdit, Ze populismus téméf vzdy zahrnuje kritiku

establishmentu a obdiv a obhajovani zajmu prostého lidu.?

2.1 Populismus jako ideologie (tenkého stiedu)

Mudde ptedstavuje jako jednu z definic ,,populismus jako ideologii, kterd spolec¢nost
vnimd jako rozd€lenou na dva homogenni antagonistické tabory, ,prosty lid“ versus
»Zzkorumpovanou elitu®, a ktera tvrdi, Ze politika by méla byt vyrazem volonté géenérale,
tedy obecné viile lidu.?* Pohled, ktery reprezentuje C. Mudde, je oznadovan za tzv. tenkou
ideologii/ ideologii tenkého sttedu (thin/thin-centered ideology). Konceptualizace
populismu jako tenké ideologie (nebo také ideologie tenkého stfedu) se v poslednich letech
stala dominantni v odborné literatufe, zejména v evropském kontextu.?> I proto je nutné
definovat tfi zasadni pojmy pro tuto definici, a to lid, elita a obecné ville (viz kapitoly
2.1.1, 2.1.2 a 2.1.3). Mudde a Kaltwasser zaroven uvadi ctvrty aspekt zdsadni pro
fungovani populismu, a to osobnost charismatického a dominantniho lidra (viz kapitola

2.1.4), ktery hraje v Gisp&né mobilizaci zasadni roli.?®

2.1.1 Lid

I samotny pojem ,lid/ lidé*“ je jako jeden ze zdsadnich atributi teorie populismu
nejednozna¢né definovany.?’ Panuje pfevazna shoda na tom, Ze pojem ,,lid(é)“ je pouhym
konstruktem a vagnost tohoto pojmu umoziuje jeho riiznorodou interpretaci.?® Piesto je
vSak tento pojem pouzivan nejcastéji v nasledujicich vyznamech; lid jako suverén, lid jako
obycejni lidé a lid jako narod.”® Pfedstava lidu jako suveréna vychazi z moderni
demokratické myslenky, ktera definuje ,,lid* nejen jako kone¢ny zdroj politické moci, ale

také jako ,,vladce*.>* Tato myslenka uzce souvisi s americkou a francouzskou revoluci a se

22 Mansbridge, J., & Macedo, S. (2019). Populism and Democratic Theory. Annual Review of Law and Social
Science, 15(1), 59-77: 60.

23 Wejnert, B. (2014). Populism and Democracy: Not the Same but Interconnected. Research in Political
Sociology, 143-161: 160.

24 Mudde, C. (2004). The Populist Zeitgeist. Government and Opposition, 39(4), 541-563: 562.

25 Moffitt, B., & Tormey, S. (2013). Rethinking Populism: Politics, Mediatisation and Political Style.
Political Studies, 62(2), 381-397: 383.

26 Mudde, C., & Rovira Kaltwasser, C. (2017). Populism: A Very Short Introduction. Oxford University
Press, USA: 41.

27 Erisen, C., Guidi, M., Martini, S., Toprakkiran, S., Isernia, P., & Littvay, L. (2021). Psychological
Correlates of Populist Attitudes. Political Psychology, 42(1), 149-171: 151.

28 Agnew, J., & Shin, M. (2019). Mapping Populism: Taking Politics to the People. Rowman & Littlefield
Publishers: 8.

29 Canovan, M. (2004). Populism for political theorists?. Journal of Political ideologies, 9(3), 241-252: 247-
248.

30 Moffitt, B., & Tormey, S. (2013). Rethinking Populism: Politics, Mediatisation and Political Style.
Political Studies, 62(2), 381-397: 391.
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slavnymi slovy byvalého prezidenta Spojenych statl Abrahama Lincolna, ,,vlada lidu,
lidem a pro lid*“.*! Pojem , lid jako suverén® je spoleénym tématem rtiznych populistickych
tradic a funguje jako pfipominka skutecnosti, ze hlavnim zdrojem politické moci
v demokracii je kolektivni orgén, ktery, pokud nebude bran v tvahu, miize byt doveden
k mobilizaci &i vzpoute.*? Jinymi slovy, populisté si narokuji legitimitu na zdkladé toho, ze
mluvi za lid — tvrdi, ze zastupuji suverénni subjekt, tedy lid, nikoli dil¢i skupinové zajmy
elit.??

Druhym vyznamem je myslenka ,,prostého lidu®“. Ta odkazuje k Sir§Simu konceptu skupiny
lidi, kterou spojuje socioekonomicky status se specifickymi kulturnimi tradicemi. Jejich
role je determinovadna kulturnim a socioekonomickym postavenim. Zastupovani zajmi
»obycejnych lidi* je jednim z nej€astéjsSich ryst, které 1ze spatfovat u politickych tendenci,
které byvaji oznadovany za populistické.>* Zaroveii je nutné zminit, Ze tento vyznam , lidu‘
ma tendenci byt jak spojujici, tak i1 rozdélujici; pokousi se sjednotit frustrovanou a mléici
vétSinu ,,obyCejnych lidi“, ale zaroveil se snazi tuto vétSinu mobilizovat proti
definovanému nepfiteli, kterym je nejast&ji establishment.’®> Jinymi slovy, zatimco
populisticka interpretace vnimani obycejnych lidi je inkluzivni a méa tendenci oslovit co
nejsirsi  publikum, ktéto inkluzi dochdzi paralelnim procesem exkluze. Politicky
establishment je externalitou, vici niz se populisticky lid vymezuje, a bez niz neni schopen
existovat.*® Tento impuls jde ruku v ruce s kritikou instituci, jakymi jsou politické strany,
velké organizace, statni instituce ¢i byrokracie, které jsou obviflovany z prekrucovani
spravdivych® vazeb mezi populistickymi viidci a ,,prostymi lidmi*.*’ Populisté v
zavedenych demokratickych reZimech tvrdi, Ze mluvi za ,mlcici vétSinu obycejnych,
slusnych 1idi*, jejichz zajmy a nézory jsou, jak populisté tvrdi, systematicky opomijeny

zkorumpovanymi elitami.*®

31 Pelinka, A. (2013). Right-Wing Populism. Right-Wing Populism in Europe, 3-22: 3.

32 Mansbridge, J., & Macedo, S. (2019). Populism and Democratic Theory. Annual Review of Law and Social
Science, 15(1), 59-77: 64.

33 Canovan, M. (1999). Trust the People! Populism and the Two Faces of Democracy. Political Studies,
47(1),2-16: 5.

3% Wejnert, B. (2014). Populism and Democracy: Not the Same but Interconnected. Research in Political
Sociology, 143-161: 147.

35 Mudde, C., & Rovira Kaltwasser, C. (2017). Populism: A Very Short Introduction. Oxford University
Press, USA: 10-11

36 Urbinati, N. (2019). Political Theory of Populism. Annual Review of Political Science, 22(1), 111-127:
112.

37 Engesser, S., Ernst, N., Esser, F., & Biichel, F. (2016). Populism and Social Media: How Politicians
Spread a Fragmented Ideology. Information, Communication & Society, 20(8), 1109-1126: 1117.
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Ttetim a poslednim vyznamem je pojem ,,lid jako narod*“. V tomto ptipad¢ se vyraz ,lid*
pouziva k oznaceni narodniho spolecenstvi, definovaného bud’ obcansky, nebo etnicky.
Tato definice tak zahrnuje vSechny ptivodni obyvatele konkrétniho statu, ktefi tvofi

3% Vymezeni hranic naroda je nicméné velmi

komunitu a ziji spole¢nym zivotem.
komplikovanym procesem, pravé z divodu koexistence riiznych etnickych skupin na
izemi jednoho statu.*® Realita vnitrospolecenskych konflikti je &asto komplikovana a
samotna mysSlenka jednotného naroda ignoruje existujici rozdily a dlouhodobé
pretrvavajici linie konflikti v disledku pfitomnosti raznych socidlnich, ekonomickych,
etnickych a nabozenskych entit. Takto rozmanité spolecnosti logicky vytvareji protichtidné
z4jmy a je tedy téméf nemozné nalézt a reprezentovat tzv. obecnou vili lidu.*! Pii
zkoumdni soucasnych spolec¢nosti neni snadné identifikovat spolecné a univerzaln¢ platné

prvky. Termin lid jako nérod je tedy pojmem, ktery je pro analyzu populismu v kontextu

soucasné sociopolitické situace jen velmi t&zko aplikovatelny.*?

2.1.2 Elita
Jeden ze zasadnich rozdili mezi ,Jlidem* a ,elitami“ v rdmci teorie populismu se tyka
otazky morélnich zdsad. V ramci studia populismu se o elit¢ ¢asto hovoii v souvislosti

s korupci.®?

To vsak nevypovida pfili§ o tom, kdo touto elitou je. Elitou totiz neni jen
samotny (a pravdépodobné nejcastéji sklonovany) politicky establishment, ale také
ekonomicka elita, kulturni elita ¢ medidlni elita.** Populisté, kteii ve svych projevech
uto€i na elitu, se neomezuji pouze na politické pfedstavitele, ale na vSechny privilegované
¢1 mocné cCasti populace, které lze vnimat také jako ptedstavitele odliSného subsystému
spolecnosti. Elity se tak vyskytuji i v oblastech, jakymi jsou ekonomika, pravo, véda a
vyzkum ¢&i média.* VSechny tyto skupiny byvaji zobrazovany jako zkorumpované a

konajici proti ,,obecné viili lidu*.*®

3 Mudde, C., & Rovira Kaltwasser, C. (2017). Populism: A Very Short Introduction. Oxford University
Press, USA: 11.

40 Pelinka, A. (2013). Right-Wing Populism. Right-Wing Populism in Europe, 3-22: 6.

4 Tamtéz.

42 Anastasiou, M. (2019). Of Nation and People: The Discursive Logic of Nationalist Populism. Javnost —
The Public, 26(3), 330-345: 336.

43 Erisen, C., Guidi, M., Martini, S., Toprakkiran, S., Isernia, P., & Littvay, L. (2021). Psychological
Correlates of Populist Attitudes. Political Psychology, 42(1), 149-171: 152.

4 Wejnert, B. (2014). Populism and Democracy: Not the Same but Interconnected. Research in Political
Sociology, 143-161: 148.

45 Engesser, S., Ernst, N., Esser, F., & Biichel, F. (2016). Populism and social media: how politicians spread a
fragmented ideology. Information, Communication & Society, 20(8), 1109-1126: 1117.

4 Stockemer, D. (2018). Populism Around the World: A Comparative Perspective (2019). Springer: 2.
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Elita byvéa definovana na zadklad¢é Siroké skaly kritérii — pfedev§im byva definovéna na
zaklad¢ moci a zahrnuje tedy vétSinu lidi, ktefi zastavaji vedouci pozice nejen v politice,
ale také v médiich ¢i ekonomice. Propojeni elity s ekonomickou moci je pro populisty
vyhodné mimo jiné ztoho divodu, ze jim mohou ospravedlnit nedostatek politického
uspéchu, konkrétné¢ odiivodnénim, ze jsou sabotovani politickou elitou, ktera sice ztratila
svou politickou moc, ale ktera si i nadale drzi moc ekonomickou.*’ Populisté také ¢asto
argumentuji, ze elita nejen, ze ignoruje zajmy lidi, ale dokonce pracuje proti jejich zajmam
a proti zajmim celé zemé. V ramci Evropské unie populisti¢ti aktéfi Casto obvinuji
politickou elitu z prosazovani zajmu EU nad zajmy nirodnimi.*®

Vzhledem k z4dsadnimu antiestablishmentovému postoji populismu a populisti se mezi
politickymi védci opakované objevoval nazor, ze populisté se z podstaty této definice
nemohou udrzZet u moci, aniz by se stali soucasti této inherentné zI¢ a zkorumpované elity.
Tento nazor vSak nebere v potaz fakt, Zze populisté maji tendenci udrzet si svou
antiestablishmentovou rétoriku i u moci a argumentuji tim, Ze skuteCnou moc nemaji
demokraticky zvoleni viidei, tedy populisté, nybrz nékteré stinové sily, které se nadéle drzi
nelegitimnich pravomoci a podkopévaji hlas lidu. Americky historik Richard Hofstadter

oznacil tento fenomén za ,,paranoidni styl politiky*.*’

2.1.3 Obecna vile lidu

Ttetim konceptem z definujicich charakteristik populismu je obecna vile. V politické teorii
smeéfuje tato obecna vile ke spolecnému dobru ¢i spoleénému zajmu. Pojem odkazuje na
koncept Jeana-Jacquese Rousseaua, ktery tvrdil, ze svoboda a autorita nejsou v rozporu,
ponévadz legitimni zakony jsou zaloZeny na obecné vili ob¢and. DodrZzovanim zékont se
tak podle Rousseaua jednotlivy oban podfizuje pouze sam sobé jako €len politického
spolecenstvi.’® V tomto svétle je tkolem politikii, slovy britské politické teoreti¢ky
Margaret Canovan, byt dostatecné osviceni na to, aby vid€li, co je obecnou vili, a

dostatecné charismati¢ti, aby formovali jednotlivé obéany do soudrzné komunity.’! Otazka

47 Canovan, M. (1999). Trust the People! Populism and the Two Faces of Democracy. Political Studies,
47(1), 2-16: 3.

48 Erisen, C., Guidi, M., Martini, S., Toprakkiran, S., Isernia, P., & Littvay, L. (2021). Psychological
Correlates of Populist Attitudes. Political Psychology, 42(1), 149-171: 152.

4 Hofstadter, R. (1965). The paranoid style in American politics: And other essays.

50 Rousseau, J. J. (1762). On the Social Contract.

51 Canovan, M. (1999). Trust the People! Populism and the Two Faces of Democracy. Political Studies,
47(1),2—-16: 5.
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dosazeni spole¢ného dobra v moderni demokracii je diskutabilni.’? Jednim z hlavnich
problémi je subjektivita v pojeti spolecného dobra a fakt, Ze aby mohlo byt spole¢né dobro
naplnéno, mélo by jit o cil jednomysln€¢ schvaleny vsSemi aktéry uvnitf politického
spolecCenstvi. Pojmy jako ,obecna viile* ¢i ,,obecné/ spolecné dobro“ predpokladaji
existenci jednozna¢né uréené¢ho spolecného dobra jako cile, ke kterému celd spole¢nost
sméfuje.’® Pokud tento cil neni zfetelné artikulovan nebo na ném nepanuje obecnd shoda,
logicky jej v moderni demokracii nemuze byt dosazeno. Pokud jsou navic dlouhodobé
prosazovany zajmy, které jsou povazovany za ,,obecné/ spolecné dobro®, ale tyto zdjmy
nejsou skuteéné spolecné, mize se vlada lidu stat nepopularni a piijatelnéjsi variantou se
naopak miiZe stit nedemokratické ziizeni.>*

Lze tvrdit, Ze jednim z praktickych disledkd populismu je strategicka propagace instituci,
které umoznuji posilovani pfedpokladané obecné viile, a naopak kritika instituci, v jejichz
zajmu neni obecna vile lidu. Mezi takové instituce patii z pohledu populismu 1 Evropska
unie, jejiz elitafsky charakter je &asto teréem kritiky populistickych stran v Evropé.>
Pojem ,,obecnd vule* zaroven slouzi jak k artikulaci zajmt lidu, tak i k identifikaci
spole¢ného nepiitele.’® Odvolavanim se na obecnou vili lidu populisticti lidii upeviiuji
identitu lidu, ktery je schopen zpochybnit status quo elit. Z tohoto thlu pohledu lze
populismus vnimat jako demokratizacni silu, nebot’ haji princip lidové suverenity s cilem

posilit ty skupiny, které se neciti byt zastoupeny politickym establishmentem.>’

2.1.4 Osobnost charismatického lidra

Role stranickych lidri je v soucasné dobé bezesporu jednim z aspekti pro stranicky uspéch
a existenci obou z analyzovanych stran si lze jen stéZi predstavit bez vlivu svych
soucasnych 1idrd.>® Toto tvrzeni koresponduje s Weberovym konceptem leader
democracy, ktery jej definuje jako svébytny politicky fad vyznacujici se nadvladou

charismatickych 1idr nad profesionalnimi parlamentnimi politiky, stranickymi

52 Knowles, R. T., & Clark, C. H. (2018). How Common is the Common Good? Moving Beyond Idealistic
Notions of Deliberative Democracy in Education. Teaching and Teacher Education, 71, 12-23: 13.

53 Etzioni, A. (2014). The common good. John Wiley & Sons: 1.

34 Louzek, M. (2012). Spole&né dobro-realita, nebo fikce?. E-LOGOS (1), 1-22: 17.

55 Kneuer, M. (2018). The Tandem of Populism and Euroscepticism: a Comparative Perspective in the Light
of the European Crises. Contemporary Social Science, 14(1), 26-42: 26.

56 Mral, B., Khosravinik, M., & Wodak, R. (2013). Right-Wing Populism in Europe: Politics and Discourse.
Bloomsbury Academic: 16.

57 Engler, S., Pytlas, B., & Deegan-Krause, K. (2019). Assessing the diversity of anti-establishment and
populist politics in Central and Eastern Europe. West European Politics, 42(6), 1310-1336: 1322.

58 Kubat, M., & Hartlinski, M. (2019). Party Leaders in the Czech Populist Parties and Movements. Polish
Political Science Review, 7(1), 107-119: 110.
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masineriemi a stdtnimi byrokraciemi.*

Leader democracy je podle Webera
reprezentativnim politickym systémem, kde vladnou charismati¢ti viidci, na jejichz vybéru
se podileji obcané. Vysoce personalizovany charakter masové podpory, kterou takovi
vudci ziskavaji, je, jak tvrdi Weber, nasledné vede k tomu, aby jednali odpovédné a ve
vefejném z4jmu.®® Hlavnim zdrojem politické moci je pohledem teorie leader democracy
vitézstvi ve volbach, které vytvareji mandaty k vladnuti. Statni byrokracie, dle Webera
zcela nepostradatelny prvek moderniho vladnuti, se podfizuje prave charismatickym
vidclim podporovanym masovou volebni podporou.®! Pfitomnost charismatickych viidcii
je podle teorie leader democracy jednou z podminek efektivniho fungovani demokracie.®?
Koncept Maxe Webera je stale aktualnim, a to z n¢kolika diivodd, mezi néz patii trend
stale rostouci pozornosti sméfované k lidrim politickych stran a zesileni tohoto trendu
medializaci politického déni.®® Weberovo pojeti leader democracy se odrazi i v soucasnych
liberaln¢ demokratickych rezimech - jednim zklicovych ryst takovych rezimi je
dominance lidrt, jejichz osobnostni rysy upozad’uji platformy politickych stran, které
zastupuji.®* Pretrvavajici vyznam konceptu leader democracy, jimz se v sou¢asné debaté

6 & Korosényi®”, je zvlastd viditelny v soudasnych

zabyvaji Pakulski®, Green®
parlamentnich demokraciich, které dlouho kladly diraz na stranickou vladu, kolektivni
rozhodovani a odpovédnost kabinetu, zatimco nyni oznacuji nékteti za kli¢ k uspéchu
parlamentnich rezimi vybér lidra, kterému lze vytvofit atraktivni medidlni obraz.®

O vlivu pfitomnosti lidrli na stranické vysledky vypovida i rostouci personalizace politiky,
jejimz spoleénym jmenovatelem s konceptem leader democracy je posilovani role
jednotliveli — lidrit na ukor politickych instituci, pfevazné politickych stran.®® Politick4
personalizace je procesem, ktery ma vliv na politickou komunikaci, volebni kampan¢ 1

chovani voli¢l, a v ramci kterého je pozornost stale vice sméfovana na osobnost lidra spise

39 Weber, M. (1978). Economy and Society. Amsterdam University Press: 241.

60 Paul, Uhr, J., & Hart, P. (2008). Public Leadership. Amsterdam University Press: 46.

1 Weber, M. (1978). Economy and Society. Amsterdam University Press: 1414,

62 Paul, Uhr, J., & Hart, P. (2008). Public Leadership. Amsterdam University Press: 46.

63 Pakulski, J., & Korosényi, A. (2012). Toward Leader Democracy. Anthem Press: 1.

% Higley, J., & Pakulski, J. (2012). Elite and Leadership Change in Liberal Democracies. Historical Social
Research, 37(1), 333-350: 334.

85 Pakulski, J., & Kordsényi, A. (2012). Toward Leader Democracy. Anthem Press.
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Making. Routledge.
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nez na ideologii &i politicky program.’® Diiraz je v rAmci personalizace politiky kladen na
individudlni charakteristiky lidri, pficemz voli¢i hlasuji pro ty kandidaty, jejichz
osobnostni charakteristiky se co nejvice podobaji jejich vlastnim.”' I proto by jednou ze
zakladnich dovednosti lidra méla byt schopnost spravné se orientovat v doméné
osobnostnich atributtll, které jsou v konkrétni dobé nejatraktivnéjsi pro konkrétni volic¢skou
zdkladnu, a tomu nasledné piizptisobit svou komunikaci.”? Jev, kdy voli¢i dvaji prednost
individualnim osobnostnim rysim kandidatii spiSe nez obecnym politickym otdzkam,
definuje tzv. efekt lidra.”® Mezi charakteristiky, ke kterym voli¢i pii volbach ptihlizeji,
patii jeho osobnostni rysy, zejména divéryhodnost a kompetentnost, postoje ¢i jeho

sociodemograficky profil.”

Tyto vlastnosti slouzi jako kognitivni a emocionalni zkratky
v rozhodovani voli¢a.”

V Ceském prosttedi byvd voldni po personalizaci politiky piipisovano jakési krizi
legitimity (Ceského) demokratického systému, kde maji nejvyraznéjsi roli sehravat
politické strany.”® Jejich plisobeni je v8ak spole¢nosti vnimano negativné, o ¢emz svédéi
mj. i fakt, Ze v unoru 2021 bylo s politickou situaci v CR spokojeno pouze 11 % obé&ani.”’
Jednou z hlavnich pfic¢in je existence silného antistranictvi a obecnd delegitimizace
politickych instituci v rimci parlamentni formy vlady.’®

Rostouci vyznam personalizace uzce souvisi s naristem vyznamu neraciondlnich prvki,
jakym je mj. pravé divéra v charisma politickych lidrd. Prostfednictvim svého osobniho

charismatu ¢i image lidii mohou ziskat podporu & uznéni svych stoupencii.”

"0 King, A. (2002). Leaders’ Personalities and the Outcomes of Democratic Elections. Oxford University
Press: 45.
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Preference. American Psychologist, 59(7), 581-594: 581.
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Ceské republice. European Electoral Studies, 10(1), 33-50: 34.
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Populistickd politickd komunikace byla vzdy vniména jako do velké miry zdvisla na
osobnostech charismatickych lidrti v tom smyslu, Ze charisma hraje nepostradatelnou roli
pii mobilizaci a sjednocovani lidi proti spole¢nému nepiiteli.?® Charisma zaroven do jisté

81 Nedostate¢né silna ¢&i

miry reprezentuje schopnost lidri vystupovat autenticky.
charismaticka osobnost lidra byva oznaCovana za jeden z dlivodi, pro¢ se néckteré
pravicove populistické strany nedokazaly prosadit, zatimco u jinych, uspéSnych stran, bylo
pravé politické charisma lidra jednim z dilezitych prediktord Uspéchu pravicového
populismu.®?

Definice charismatu je vSak podobné vagni a nejednozna¢na jako definice samotného
populismu.®® Zatimco pro né&které piedstavuje charisma osobni kvality lidra, pro jiné jsou
to jeho presvédCovaci schopnosti ¢i uméni vystupovat autenticky.’* Max Weber
charakterizoval charisma jako néco, co je nevédecké a neméfitelné. Za charismatické lidry
vSak Weber povazuje ty, ktefi jsou obdafeni mimofadnymi osobnimi atributy, které se
projevuji zejména béhem politickych krizi a jinych mimotadnych situacich, aby poskytly
feseni.®> Ve svych spisech pied rokem 1913 viak Weber prezentoval charisma jako silu
lidri vzdorovat prevladajicim svétondzorim a namisto toho utvéret nové kolektivni entity
vystupujici proti zavedenému tadu — toto pojeti charismatického leadershipu je do zna¢né
miry relevantni i pro dnes$ni chapani populismu.®¢

Soucasny vyvoj politické situace a trend nartstajici personalizace a vlivu stranickych lidrt
nejen v kontextu populistickych stran vedly ke vzniku novych typl politickych stran
zalozenych pravé na pozici silného lidra.?” Narist vlivu personalizované politiky a s tim
souvisejici proces vzniku novych typu stran (viz kapitola 3.2) mél navic vyrazné zietelngjsi

obrysy vregionu postkomunistické stiedovychodni Evropy®, kde klesajici dlvéra
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8 Hawkins, K. (2003). Populism in Venezuela: The Rise of Chavismo. Third World Quarterly, 24(6), 1137-
1160: 1138.
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8 Pappas, T. S. (2016). Are Populist Leaders “Charismatic”? The Evidence from Europe. Constellations,
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87 Cabada, L. (2016). Cesky stranicky systém v roce 2016: personalizaéni tendence, populismus a anti-
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v tradi¢ni politické strany oteviela prostor pro personalizovangjsi pfistup k politické
sout&zi.®
Ptestoze Mudde povazuje populismus za vlastni ideologii, nestavi jej na stejnou Uroven
jako napf. socialismus nebo liberalismus, které podle n¢j dosahuji jiné urovné intelektudlni
vytifbenosti a komplexnosti.”® Za ideologii tenkého sttedu Mudde populismus oznauje
z toho divodu, Ze jej charakterizuji nckteré klicové koncepty, avSak je zaroven snadno
kombinovatelny 1 se siln¢ odliSnymi ideologiemi vcetné komunismu, ekologismu,
nacionalismu ¢i socialismu.’! ProtoZe je populismus teorii oznaGovan za tzv. thin ideology,
muze byt stejné tak autokraticky jako demokraticky, mize se vyskytovat v prostfedi
vladnich i opozi¢nich stran, a mlze existovat jak na levici, tak i na pravici politické¢ho
spektra.”?
Konceptualizaci, kterou pfedstavuje C. Mudde, je velmi blizky piistup Margaret Canovan
— 1 ona definuje populismus jako ideologii. Canovan navic v ramci studia populismu
rozlidila mezi populismem agrarnim a politickym.”® Agrarni populismus podle Canovan
zahrnoval®*:

e farmatsky radikalismus zastoupeny ve Spojenych statech®

e agrarni (lidové) strany vychodni Evropy

e socialisticky agrarismus reprezentovany narodnictvim v Rusku®®.
Politicky populismus byl podle definice Canovan vice nadCasovy a byl reprezentovan
Styfmi podtypy®”:

e populistickou diktaturou (napf. Perénismus v Argenting)”®

e populistickou demokracii (dovolavani se pfimé demokracie, zejm. referend)

e reakénim populismem”

8 Cabada, L. & Tomsi¢, M. (2016). The Rise of Person-Based Politics in the New Democracies: The Czech
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Sociology, 143-161: 150.
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23



e politickym populismem'®.

Mezi dalsi, ktefi rozvinuli myslenku populismu jako ideologie tenkého stfedu, patii Koen

Abts a Stefan Rummens!'?!, Ben Stanley'? nebo Cristobal Rovira Kaltwasser!%.

2.2 Populismus jako myslenkovy konstrukt

Odlisny pfistup reprezentuje Ernesto Laclau v dile On Populist Reason. Jeho koncepce
chape populismus jako myslenkovy konstrukt.'® V souvislosti s tim je Laclauovo pfistup
k vnimani populismu aktualni zejména v kontextu politické filozofie.'”> Toto pojeti neni
kvtli své pfilisné bezbiehosti snadno aplikovatelné, avSak piedstavuje mozny analyticky
zaklad pro dal$i zkoumani teorie populismu. Laclau nevnima populismus pozitivné ani
negativné, ale jako jednu ze spoleCenskych logik artikulace menSich spolecenskych
skupin.!® Laclau zarovet uvadi, Ze populismus se nevyskytuje pouze v nejvyssi politice,

ale ve kterékoli spoleensko-institucionélni struktuie.'?’

2.3 Populismus jako politicka strategie ¢i politicky styl

Kurt Weyland definuje populismus jako ,politickou strategii, jejiz prostiednictvim
populisticky lidr vykonava politickou moc nebo hledd zptisoby, jak se k vykonné moci
dostat a tuto vlddni moc vykondva na zékladé¢ pifimé, nezprostiedkované a

neinstitucionalizované podpory svych stoupenct.*!%

Weylandiiv pfistup k chépani
populismu se stal populdrnim vychozim bodem pro empirické analyzy pro zkoumdni
populismu zejména v regionu Latinské Ameriky.'” Primarnim problémem Weylandovy
definice jeho pfiliSnd obecnost a tim padem i fakt, Ze identifikuje strategie, které se

objevuji napfic¢ politickym spektrem v mnoha riznych artikulacich vcetné téch, které nelze

100 politici vyuzivaji populistickou ideologii k vytvoreni efektivnich volebnich obvodii za u¢elem vitézstvi ve
volbach, jako tomu bylo v ptipadé amerického prezidenta Jimmyho Cartera. (Wejnert, 2014, str. 157).
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oznadit za populistické.!!” Pod takovou definici by pak mohla spadat fada socidlnich hnuti
v&etnd nabozenskych hnuti ¢i riiznych forem komunitni politiky.'!!

Ve sbirce lonesca a Gellnera o populismu z roku 1969 Peter Worsley uvedl, Ze populismus
je tieba chapat jako ,,dimenzi politické kultury obecné, nikoli pouze urcity druh celkového
ideologického systému®.'!? S timto piistupem se ve svém dile Rethinking Populism z roku
2014 ztotoznuje 1 Moffitt, ktery vSak zaroven dopliiuje, ze populismus nejlépe definuje
mySlenka politického stylu, tedy repertoaru performativnich prvka, které se prolinaji
riznymi situacemi nap#i¢ politickym spektrem.!'®> Termin ,,politicky styl vSak byva

kritizovén jako §iroky a nejasné vymezeny pojem.'!*

2.4 Populismus jako politicky projekt

Specificky ptistup k chapani populismu zaujal Robert S. Jansen, ktery populismus popisuje
jako ,,politicky projekt®. Tento projekt Jansen definuje jako trvaly soubor mobiliza¢nich a
diskurzivnich praktik, ktery si udrzuje urity stupen trvajici soudrznosti, a to nejen
z hlediska svych rétorickych zakladd.!!> Za mobilizaéni praktiky Jansen povazuje ty, které
maji potencial ovliviiovat vztahy s politickou autoritou.''® To, co podle Jansena dé&la
projekt populistickym, je mobilizace béZzn¢ marginalizovanych socialnich sektorti a

artikulace antielitni, nacionalistické rétoriky, ktera valorizuje obycejné lidi.!!”

2.5 Populismus jako komunikacni styl
Tato prace chape populismus jako komunikacni styl. Tento pfistup byl zvolen zejména
vzhledem k tématu a stanovenym cilim préce i rostouci medializaci politického Zivota a

s ni souvisejicimi proménami role populistické komunikace.!'"® Komunika¢ni strategie je
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jednou zkli¢ovych soudasti tuspéchu populistickych stran.'' 1 zdivodu vyrazné
transformace komunikacniho procesu a pfesunu od tradi¢nich komunikac¢nich vzorct
k novym vzorciim socialnich médii se tento pfistup jevi jako vysoce relevantni a pro ucely
této prace jako nejvhodnéjsi. Definici populismu jako politického komunika¢niho stylu
predstavili Walgrave a Jagers'?’, Skolkay'?!, Brubaker'??>, Wodak'?® nebo de Vreese!?*.
Prestoze se jednotlivé definice v nékterych aspektech 1isi, lze identifikovat nasledujici
stéZejni prvky objevujici se napii¢ jednotlivymi pfistupy; dichotomie ,,my vs. oni“!?, apel
na lid, antielitismus a ,,0statni, vylouené, nebezpecné* skupiny a specifické rétorické
prvky.126

I populismus vnimany jako tenka ideologie ¢i jako politicky styl ¢i strategie se do zna¢né
miry projevuje ve specifickém komunikaénim stylu. Zkoumdni populismu jako
komunikac¢niho stylu pfesouva pozornost od toho, co tvoii ideologii populismu k tomu, jak
je sdélovana, coz nevyhnuteln¢ zahrnuje i ivahy o ideologii a stylu populismu a napoméha
celkovému vnimani tohoto fenoménu.'?” Jinymi slovy, ideologii do zna¢né miry tvoii i
styl, jakym je komunikovéna. Komunikacni styl ideologii napomahd ideologii nejen
sd€lovat, ale také pfispiva jejimu smyslu a utvafeni vyznami. Neni pouhym neutrdlnim
prostfedkem ptenosu ideologického poselstvi — socidlné konstruuje a aktivné pretvari
ideologické poselstvi v rdmci procesu komunikace.'?® Podle fady autorti navic populismus
neni vlastnosti populistti, ale spiSe vlastnosti zprav, které vysilaji, tedy zpisobu jejich

komunikace.'%’
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Pro Hawkinse je populismus stejné¢ tak komunikacnim stylem jako ideologii, kdyz
kombinuje prvky ideologické a rétorické.!** Podobné argumentuje i Wodak, ktery tvrdi, ze
politicka komunikace populistll vzdy kombinuje a integruje formu a obsah.!*!
Komunikacni aspekt populismu je zdsadnim a Siroce zkoumanym — ideologicky aspekt
populismu byva stavén na stejnou Uroven jako jazyk, kterym je tento aspekt komunikovan.
Jinymi slovy, komunika¢ni nastroje pouzivané k Sifeni populistickych myslenek, jsou
stejné ustfedni, jako populistické myslenky samotné. Zabyvat se komunikacni strankou
populismu je tak pro jeho pochopeni nezbytné.'?
Pojiméni populismu jako ideologie, ktera je artikulovana politickymi aktéry, je stejné tak
aktualni jako chapani fenoménu populismu v kontextu komunika¢nich véd. Pozornost je
tak vénovana prvkim, jez populismus utvaii z politologického hlediska, 1 prvkim
komunikacnim. Z této perspektivy je populismus vniman jako komunikaéni styl bez ohledu
na konkrétni stranu, hnuti ¢i ideologii. Pouzivani pojmu ,,populismus jako komunikac¢ni
styl“ odkazuje na skutecnost, Ze vyjadfovani populistické ideologie je Casto spjato
s pouzivanim charakteristického souboru komunikac¢nich a prezentacnich prvkt. V tomto
ohledu je populismus chapéan spiSe jako styl politické komunikace, a zkoumana je forma
politické komunikace, nikoli jeji obsah. Duraz je tedy kladen na jedine¢ny piinos
komunikac¢nich procest ke ,,konstruovani® a propagovani populistickych myslenek a na
komunikaéni styly, které se v doprovodu populismu systematicky vyskytuji.!3?
Vzhledem k neexistenci jediné a nesporné definice populismu lze identifikovat alespon
kli¢ové prvky, kterymi jsou'¥:

e apelnalid"?

e antipoliticka, antielitaisk4 a antiestablishmentova rétorika'3¢

130 Hawkins, K. A. (2009). Is Chavez Populist? Measuring Populist Discourse in Comparative Perspective.
Comparative Political Studies, 42(8), 1040-1067: 1045.

Bl'Wodak, R. (2015). The Politics of Fear: What Right-Wing Populist Discourses Mean. SAGE Publications
Ltd: 3.

132 Claes de Vreese, H., Esser, F., Aalberg, T., Reinemann, C., & Stanyer, J. (2018). Populism as an
Expression of Political Communication Content and Style: A New Perspective. The International Journal of
Press/Politics, 23(4), 423-438: 425.

133 Claes de Vreese, H., Esser, F., Aalberg, T., Reinemann, C., & Stanyer, J. (2018). Populism as an
Expression of Political Communication Content and Style: A New Perspective. The International Journal of
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134 Block, E., & Negrine, R. (2017). The Populist Communication Style: Toward a Critical
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e diskurz charakterizovany casto agresivnim étosem a prostym jazykem, ktery

poskytuje pocit blizkosti mezi viidci a politicky frustrovanou vefejnosti'®’

e dliraz na stranické vedeni a snaha o popularizaci populistickych problému!3®

e snaha obejit demokratické instituce a prosazovani vagnich forem piimé

demokracie k ziskani mocenskych pozic'*°.

Schéma 1 Fungovani populistické komunikace

Odmitdni
suverenity

Elit ) Populisticky
1a N Antielitismus subjekt
dYeﬂiké_lnf Exkluze
iferenciace
v
v
Lid ¢ ""The others''

Horizontalni
diferenciace

Zdroj: Taylor & Francis Group, Reinemann, C., Stanyer, J., Aalberg, T., Esser, F., & de Vreese,
C. H. (2020). Communicating Populism. Taylor & Francis.

Populisticka rétorika je charakteristickd nékolika prvky. Jednim z nich je styl reprezentace
idealizovaného ,,ja*, neboli snaha hovofit jazykem ,,lidu*, potazmo ,,oby¢ejnych lidi“. Tato
idealizovand identita mé ztélestiovat odliSnost a pasuje se do role vylou¢eného subjektu,
jez formuje antagonisticky vztah s ,,ostatnimi®, kterymi jsou v tomto ptipad¢ elity, tradi¢ni
politické strany a establishment, ale také medialni, ekonomické ¢i védecké elity. Skupina,
jejiz jménem populisticti lidii hovoii, voln€ spojuje vSechny ,,obycejné lidi*, jejichz zajmy

a pozadavky jsou elitami opomijeny. TataZ skupina je zaroven pifedurcena k tomu, aby

137 Hawkins, K. A. (2010). Venezuela’s Chavismo and Populism in Comparative Perspective. Cambridge
University Press.

138 Kriesi, H. (2018). Revisiting the Populist Challenge. Politologicky Casopis-Czech Journal of Political
Science, 25(1), 5-27: 12.

139 Roberts, K. M. (1995). Neoliberalism and the Transformation of Populism in Latin America: The
Peruvian Case. World Politics, 48(1), 82-116.
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prolomila status quo a pfevzala moc od vladnouci a inherentné zI¢ elity, a vybudovala
novy, idedlni, avSak nedefinovatelny populisticky fad. Konstrukce populistické identity je
tak jednim z kli¢ovych prvki komunikaéniho stylu populismu.'4?

S podobnou konceptualizaci populismu piichazi také Walgrave a Jagers, ktefi populismus
vnimaji jako komunikacni styl, jehoz klicovym prvkem je dichotomie ,,my vs. oni“.
Walgrave a Jagers pak akcentuji snahu populistickych 1idri komunikovat jazykem lidi,
s nimiz se snazi identifikovat, které se snazi zastupovat a u nichz chtéji vybudovat pocit
vzajemné diveéry. Zaroven Walgrave a Jagers predstavuji Ctyfi zakladni typy populismu/
populistické komunikace: (1) prazdny populismus, ktery je pouhym odvolavanim se na
lid, (2) vylucujici populismus, ktery odvolavani se na lid kombinuje s exkluzi urcitych
skupin (,,the others®), (3) antielitaFsky populismus obsahujici odvoldvani se na lid
v kombinaci s itoky na elity a (4) kompletni populismus zahrnujici vSechny ze tfi

zminovanych prvki.

Schema 2 Typologie populismu dle Walgrave a Jagers

Orientace na lid

Prazdny populismus

Antielitarsky Vylucujici
populismus populismus

Kompletni
populismus

Antielitismus Exkluze

Zdroj: Jagers, J., & Walgrave, S. (2007). Populism as Political Communication Style: An Empirical Study
of Political Parties’ Discourse in Belgium. European Journal of Political Research, 46(3), 319-345.

Specificky rétoricky styl populistii dale obvykle zahrnuje emociondlni a vlastenecké prvky,

jejichz prostiednictvim populisté spojuji politicky, ekonomicky a jinak frustrované obc¢any.

140 Block, E., & Negrine, R. (2017). The Populist Communication Style: Toward a Critical Framework.
International Journal of Communication, 11,178-197: 182.
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Casto navic, v pfipadé (krajng) pravicovych populistii, zahrnuje protiimigraéni rétoriku,
pomoci niz znovu dochazi k posilovani vlastni identity. Populisticky komunikaéni styl je
proménlivy, reaguje na aktudlni situace tak, aby neustale oslovoval lidi a identifikoval se
s nimi. Stejn¢ jako vSichni politicti aktéfi, 1 populisté vyuzivaji ke komunikaci svych
postojii medidlniho prostoru. Medializace politickych témat je v souasném svété témert
samoziejmosti pro politiky napfi¢ politickym spektrem. I pro populistické lidry jsou média
vcetné socialnich siti piilezitosti, jak prezentovat své nazory a zvySovat svou viditelnost 1
legitimitu.!*! Socialni sité predstavuji (nejen) pro populisty zplsob, jakym bez vnéjsich
zasaht oslovovat Siroky okruh potencidlnich volict s nizkymi néklady, avsak s vysokou

miru engagementu. '4?

Bos a Brants identifikuji kli¢ové prvky populistické rétoriky nasledovng&!*3:

e pouzivani vysoce emotivniho bulvarniho jazyka zaloZeného na sloganech!#
e umyslné zvelicovani a ,,verbalni radikalismus“!#

e snaha rétorickymi prvky vyvolat pocit kritické politické naléhavosti

e piimocarost, rozhodnost

e poselstvi vyznacujici se neptatelstvim viici zavedenému fadu

e ztotoznéni se s obyCejnym lidem, jehoZz jazyk populisté pouzivaji, aby se vyhnuli

elitafskému slozitému jazyku zastupitelské politiky!*S.

Styl populistické komunikace a komunikace ,,tradi¢nich* politickych stran se logicky 1isi 1
v zavislosti na tématech, ktera jednotlivé subjekty komunikuji. Na tématu migrace, jehoZz
se v eském prostiedi dotykaji mj. pravé politicka hnuti ANO a SPD, Ize ilustrovat, jaké
prvky charakterizuji komunikaci populistickych subjektd. Témito prvky jsou
stereotypizace (konkrétné stereotypizace chovani migrantl a tim ohroZovani ceskych

obCanil) vysokd mira simplifikace konkrétnich problémi (zjednoduseni interpretace

141 Claes de Vreese, H., Esser, F., Aalberg, T., Reinemann, C., & Stanyer, J. (2018). Populism as an
Expression of Political Communication Content and Style: A New Perspective. The International Journal of
Press/Politics, 23(4), 423-438: 429.
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studie SPD. Dyskursy Polityczne w Polsce i Czechach Po Roku 1989: Gatunki, Strategie Komunikacyjne,
Wizerunki Medialne. 83-96: 84.
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procesu migrace bez hlubsiho porozuméni kontextu), ¢i zpochybnovani role EU. Populisté
v ramci svych politik komunikuji silovéa feSeni jako jedind moznd, a to bez ohledu na
mezinarodni zdvazky. Budovanim atmosféry strachu a ohrozeni, nejen v souvislosti
s migraci, si pak populisté vytvaii prostor pro feseni, ktera sami nabizi.!*’

Podoba populistick¢é komunikace do zna¢né miry koresponduje se souCasnym trendem
postpravdivé (jindy také postfaktické¢) doby. Ta je charakteristicka relativizaci fakti,
tvrzenim, ze fakta jsou pouze produktem moci, historie a prespektivy a virou ve spojitost
s konspiracnimi teoriemi. Bylo prokazano, ze mezi politikou post-pravdy a autoritarskymi
a totalitnimi ideologiemi existuji pro demokracii znepokojivé podobnosti.!*® D’Ancona
vnimé soucasnou postpravdivou dobu jako ,,poznamenanou klesajici hodnotou pravdy a
Sifenim zhoubného relativismu maskovaného za legitimni skepticismus.*“!*° James Ball a
Evan David definuji postpravdivou politiku podobnymi terminy, dopliuji, ze ji
charakterizuje ,,zkreslovani, utvafeni a Sifeni polopravd i regulérnich 1zi* a vykresluji ji
jako novy styl komunikace plny atraktivnich vyrokl a navrhi, které vSak nemaji zadny
fakticky zaklad.!>® Podle téchto autori je tim, co utvafi charakter doby postpravdivé,
vitézstvi emoci nad rozumem, jinymi slovy doba, kdy fakta nejsou pro politiky a vetejnost
tak diilezita, jak sentiment pod nimi.'>!

Je zfejmé, Ze mezi €rou postpravdy a populismem existuje jisty vztah — tato éra vSak neni
vedlejSim produktem populismu a naopak populismus neni produktem postpravdivé doby.
Oba jevy je nutné vnimat v kontextu souc¢asné doby. Pravdou je, ze nastup postpravdivé
éry byl ovlivnén mimo jiné nedtvérou v tradiéni politické strany a politiku obecng.!>
Snaha o manipulaci informaci a Sifeni polopravd ¢i zdmérné faleSnych informaci byla
umocnéna a posilena technologickym vyvojem a usnadnénim procesu Sifeni informaci
v online prostoru. Online média a jejich aspekty, jakymi jsou naptiklad algoritmy
socialnich siti ¢i samotny fakt, Ze socialni média jsou pro mnoho lidi hlavnim zdrojem

informaci, posouvaji relativismus a soucasnou postpravdivou éru a formuji je do jejich

147 Kreal, P., & Stulik, O. (2019). Surfovani na migra¢ni vin& v dobé& populismu: Sekuritizace migrace ze
strany poslanct Parlamentu Ceské republiky. ORBIS SCHOLAE, 11(2), 1-17: 12.

148 Schindler, S. (2020). The task of critique in times of post-truth politics. Review of International
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soutasné podoby.'>* Jednim z disledkti kombinace téchto faktorl je ndarist Sifeni

dezinformaci, misinformaci ¢i fake news nejen v kontextu politik jednotlivych zemi.!>*

2.5.1 Role dezinformaci v populistické komunikaci

Dezinformace jsou jednim z typti informaci, poné¢vadz maji predstavovat data i znalost
vztahujici se ke konkrétni problematice. Jedna se, nicméné, o informace védomé klamné a
zavadgjici. Jednim z divodi pro vyuzivani dezinformaci v politickém prostiedi je
systematickd snaha o klamani publika s cilem ovlivnit proces tvorby politiky. Piestoze se
tedy dezinformace fadi do kategorie informaci, jedna se o informace zamérné nespravné.'>?
Ministerstvo vnitra Ceské republiky definuje dezinformace jako ,3ifeni zamérné
nepravdivych informaci, obzvlast¢ pak statnimi aktéry nebo jejich odnozemi vici cizimu
stitu nebo vi¢i médiim, scilem ovlivnit rozhodovani nebo nazory téch, kdo je
pfijimaji.“!>® V ramci Slovniku medialni komunikace chdpe Irena Reifova dezinformace
jako zamérné nepravdivé i zkreslené informace ,tajné implantované do informacni
soustavy oponenta se zamérem ovlivnit z4doucim smérem jeho aktivity & nazory*.!®’
Podle Oxford English Dictionary, ktery dezinformace definuje jako formu propagandy
zahrnujici Sifeni nepravdivych informaci s imyslnym zdmérem klamat nebo uvést v omyl,
byl termin poprvé pouzit v roce 1949 a byl pravdépodobné piejat z ruského dezinformacija
(ne3unpopmarus).*® Rusky pivod pojmu dezinformace davaji Jowett a O’Donnell do
souvislosti s odd&lenim sovétské KGB specializujici se na éernou propagandu. '’

Podobné negativni dopady jako dezinformace mohou mit misinformace. Rozdil mezi
deziformacemi a misinformacemi tkvi v tom, ze zatimco dezinformace jsou umyslné a

systematicky klamné, misinformace charakterizuje MVCR jako neimyslné nespravné

informace, které vSak v pfipadé, Ze budou Sifeny ve velkém rozsahu a bez naleZité
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napravy, mohou mit podobné negativni dopady jako dezinformace.'®® Podobné
misinformace definuji i Pierri a Ceri, ktefi uvadi, ze misinformace jsou ,neumysin¢
nepfesnou &i zavadgjici informaci, obvykle kvili jeji nespravné interpretaci‘.'¢!

Stejné jako dezinformace a misinformace, svou roli v populistické komunikaci ¢asto hraji
také fake news. Pojem fake news se zpopularizoval a zpolitizoval béhem americkych
prezidetskych voleb v roce 2016,'2 slovnik Collins Dictionary oznacil pojem fake news za
,slovo roku 2017, kdyz se jeho uzivanost zvysila v priibéhu 12 mésicli o 365 %.!9
V reakci na narGst uzivanosti terminu ve vefejné debaté se mnozi akademici pokusili
pojem definovat pro védecké ucely. VétSina z nich vnima fake news jako specifickou
formu zamé&mé 1zivého obsahu.!®* Alcott a Gentzkow napiiklad predkladaji relativné
uzkou definici fake news, jez vykresluji jako ,,zpravodajské ¢lanky, které jsou zdmérné a
ovéfitelné nepravdivé a které mohou &tendie uvést v omyl*.!6> Tutéz definici predkladaji

také Vosoughi, Roy a Aral.!6¢

Wardle a Derakhshan obecné vnimaji fake news jako
soucast SirSiho problému Sifeni dezinformaci, konkrétné jako jednu z forem dezinformaci
v kontextu Zurnalistiky.'®” Metaxas a Mustafaraj tuto definici ztzuji, kdyz dopliiuji, Ze o
fake news se jedna v ptipadé, Ze nepravdivé informace vznikly s cilem finanéniho zisku.!'®®
Nekontrolovatelné S$ifeni dezinformaci predstavuje jednu ze soucasnych hrozeb pro
demokracii, avSak je hrozbou nejen v politickém prostfedi. Role dezinformaci byva
diskutovdna praveé v souvislosti s populismem a je zfejmé, Ze mezi obéma fenomény
existuje koncep¢ni piibuznost. Vymezovani se vici zkorumpovanym elitdm, mezi které
fadi populistické subjekty €asto i medialni elity, a stavéni osobnich zkuSenosti a pociti lidi

nad empirické dikazy a expertni analyzy mé za nasledek pravé Sifeni nepodlozenych,
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zkreslenych a casto zavad¢jicich informaci. Tvrdit, ze populismus by mél byt zcela
ztotoziiovan s politikou dezinformaci, by vsak bylo chybné. !¢’

Siteni dezinformaci a populistickda komunikace mohou mit podobné (nejen) politické
dopady. Pfesouvanim viny na udajné zkorumpované elity a vymezovani se vi¢i nim
jménem ,,obycejnych lidi“ ma za nésledek polarizaci spolecnosti — stejné€, jako je tomu
v pripad¢ otazky Sifeni ¢i piejimani dezinformaci, které mé za nésledek totéz. Literatura o
politickych dusledcich dezinformaci piedpokladd, ze lidé mohou mit sklon pfijimat
informace, které se shoduji s jejich postoji, zatimco disonantnim informacim se vyhybaji
nebo je popiraji. V disledku tohoto jevu dochazi k jiz zminované polarizaci mezi dvéma
proti sob¢ jdoucim tdborim. Stejné tak je tomu i v piipad¢ populismu a uchylovani se do
tzv. echo chambers, ve kterych se skupina obcanid, vtomto pfipadé stoupencil
populistickych stran a hnuti, vzdjemné& utvrzuje ve svych néazorech.!’”’ Fenomén echo
chambers souvisi s existenci tzv. socidlnich bublin. Lidé, potazmo voli¢i, ktefi jsou
v téchto socidlnich bublinach uzavteni, ziskavaji pocit, Ze nazor, ktery oni sami sdili, je
jedinym spravnym. Dochézi tak k umociiovani pocitu, ze jimi sdileny pohled na véc je
nezpochybnitelny. Tento jev miize byt hrozbou z nékolika divodl — existence socidlnich
bublin zamezuje odhalovani dezinformaci a naopak podporuje jejich Sifeni, brani
ovéfovani informaci a svobodnému dialogu a zamezuje oboustranné vyméné informaci.'”!
Média a socidlni sit€¢ umoziuji svym uzivatelim S$ifit (dez)informace bez zasahi
medidlnich elit ¢i standardnich postupli, mezi které patii i ovérovani pfesnosti dat. Obcané
tak mohou vyuzivat socialni média ke sdileni nedivéry v média ¢i politiku bez ohledu na
fakticky zédklad svych tvrzeni, politici mohou prostfednictvim socidlnich médii sdilet své
nazory i nepravdy napfi¢ spole¢nosti.!’?

Populismus, vnimany jako komunikacni styl ¢i jako ideologie, se tyka antagonistického
vztahu mezi ,,oby¢ejnymi lidmi* a ,,zkorumpovanymi elitami“. Problémy, se kterymi se
»obycejni 1idé*“ potykaji, jsou udajné zpisobeny pravé elitami, které nejsou ochotny a
schopny zastupovat své ,,vlastni obCany. Tim populisté ptistupuji ke strategii ptipisovani

viny elitam, ¢emuz pfizpisobuji i svou komunikaci. Elity, jak jiz bylo feceno,
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Disinformation in the US and the Netherlands. Politics and Governance, 8(1), 146-157: 146.

170 Hameleers, M. (2020). Populist Disinformation: Exploring Intersections between Online Populism and
Disinformation in the US and the Netherlands. Politics and Governance, 8(1), 146-157: 147.

171 Evropské hodnoty. (2021). Vyro¢ni zprava o stavu ¢eské dezinformadni scény za rok 2020: 69.
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nereprezentuji pouze politici — hovoii se 1 0 ekonomickych ¢i medidlnich elitach. Timto
pohledem jsou i média fazena mezi ,,zkorumpovany“ establishment, ktery je vzdaleny
zkuSenostem lidi. Strategie pfipisovani viny se tak miize vztahovat 1 na piipisovani
kauzalni odpovédnosti medidlnim elitdm. Populisté tak mohou vinit etablované medialni
elity ztoho, Ze nereprezentuji svétondzor obycejnych lidi, nebo z umyslného Sifeni
informaci, které jsou z pohledu populisti 1zivé. Udajnym umléovanim hlasu lidu a
propagaci verzi reality, které podporuji stavajici politicky tad, stavi mainstreamova média
v populistickém diskurzu do role nepfitele.!”

Koncepcni ptibuznost existuje nejen mezi populismem a dezinformacemi, ale i mezi
pravicovym populismem a $ifenim konspiracnich teorii.!’”* Pfesto, opét je nutné
podotknout, Ze ackoli jsou pravicovi populist¢é nachylni ke konstruovani a Sifeni
konspiracnich teorii, tento vzdjemny vztah neni pravidlem. Bylo prokazano, ze volici
populistickych stran a hnuti maji tendence vé&fit konspiraénim teoriim a mezi
antielitaiskymi naladami a virou v konspira¢ni teorie existuje vysoce korelativni vztah.!”
Konspiracni teorie jsou pokusem, jak vykreslit negativni jevy ve spolecnosti jako vysledek
jednéni malé mocenské skupiny, coz koresponduje s populistickym vymezovanim se vici
elitdim. Dikazy pro tyto teorie jsou obvykle slabé a pro Sifeni napomahaji psychologické
piedsudky a nediivéra v oficidlni zdroje.!”® Zatimco v historii se konspiracni teorie
pravicovych populistil tykaly predev§im antisemitskych nalad, dnes se pozornost presunula
k muslimskym migrantim, mysSlenky islamizace Zapadu a zavedeni prava Saria
v Evropé.'”” Nejen v tomto kontextu byvaji muslimsti migranti pravicovymi populisty
zobrazovani jako vetielci, ktefi usiluji o kulturni a nabozenské dobyti Evropy.!”® Otdzka
postaveni populisti k migraci a zpisobu vykreslovani imigrantii nabyla na aktualnosti i

v souvislosti s valkou na Ukrajin€. Zejména pro pravicové populisty, ktefi se na tématu

173 Fawzi, N. (2018). Untrustworthy News and the Media as “Enemy of the People?” How a Populist
Worldview Shapes Recipients’ Attitudes toward the Media. The International Journal of Press/Politics,
24(2), 146-164.

174 Erisen, C., Guidi, M., Martini, S., Toprakkiran, S., Isernia, P., & Littvay, L. (2021). Psychological
Correlates of Populist Attitudes. Political Psychology, 42(1), 149-171: 154.

175 Bergmann, E. (2018). Conspiracy & Populism. Springer Publishing: 4.

176 Reid, Scott A.. "Conspiracy Theory". Encyclopedia Britannica, 27. ledna 2021,
https://www.britannica.com/topic/conspiracy-theory.

177 Marwick, A., & Lewis, R. (15. kvétna 2017). Media Manipulation and Disinformation Online. Data and
Society: 18.

178 Bergmann, E. (2018). Conspiracy & Populism. Springer Publishing: 4.
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migrace doposud profilovali, vyzaduje situace velké rétorické usili.'”® Populisté, kteii
tématem migrace dlouhodobé oslovuji své volice, se nyni nachdzeji v rozporuplné situaci —
schvalovani invaze Ruska na Ukrajinu neni piijatelné, stejné¢ tak se ale populisté snazi
zustat vérni svym dosavadnim postojiim, tedy siln¢ antiimigraénim tezim a socidlnimu a
nacionalnimu populismu, a nardzi tak na limity populistické rétoriky.'®® Podle Francise
Fukuyamy jiz ruskd invaze zna¢né€ uskodila evropskym pravicovym populistiim, kteti byli
nuceni prehodnotit své postoje a piipadné je prezentovat tak, aby nebyly v rozporu
s moralnimi hodnotami.'®! Neéktefi evropsti populisté pieorientovavaji svou rétoriku a
namisto otazky nacionalismu a (ne)pfijimani uprchliki akcentuji ekonomickou stranku
véci, tedy otazku zdrazovéani a mozné budouci ekonomické dopady na domécnosti. !>

Sifeni dezinformaci a konspira¢nich teorii se asové shoduje se vznikem digitalnich médii,
ptestoze Sifeni 1zi a mylnych ¢i zavadéjicich informaci za ucelem démonizace politického
protivnika neni v politickém svété nicim novym — s touto myslenkou piiSel Machiavelli jiz
v roce 1550. Presto se proces Sifeni dezinformaci s rozvojem informacnich technologii ve
20. stoleti vyrazné usnadnil a stal se zna¢n¢ G€¢innym. Tato revolu¢ni technologickd zména
umoznila tém, kteti propaguji dezinformace a konspiracni teorie, obejit diive nepropustna
mainstreamova média.'®3 Populistiéti 1idi, ktefi se dostali do vy$sich mocenskych pozic,
ziskali 1 zvySeny vliv a dosah pfi Sifeni svého obsahu. Vysledkem je, Ze lidé jsou
mnohonésobné vice nez kdy pfedtim vystaveni neovéfenym informacim, ¢imz se stavaji i
snadngji manipulovatelnymi.'®* V désledku pietlaku (neovéienych) dat je spolecnost
vystavovana situaci, kdy tato data neni schopna spravné interpretovat a absorbovat.

Zaplava nefiltrovanych informaci zptisobuje potiZ s orientaci mezi fakty a dezinformacemi.

179 Lhotan, L., Buchert, V., & Sezemsky, J. (21. bfezna 2022). Vdlka na Ukrajiné | Okamurova SPD a jeji
ukrajinské uprchlické dilema aneb Ano, ale... Reflex.cz. https://www.reflex.cz/clanek/valka-na-
ukrajine/112270/okamurova-spd-a-jeji-ukrajinske-uprchlicke-dilema-aneb-ano-ale.html.

180 Petr Just: Téma migrace je opét na stole. Tentokrat ale mnohem vice odhaluje limity populismu. (14.
bfezna 2022). Dvojka. https://dvojka.rozhlas.cz/petr-just-tema-migrace-je-opet-na-stole-tentokrat-ale-
mnohem-vice-odhaluje-8701620.

181 Sargent, G. (14. biezna 2022). Could Putin Lose? Here’s why the ‘End of History’ Author Is Optimistic.
Washington Post. https://www.washingtonpost.com/opinions/2022/03/14/putin-could-lose-ukraine-
fukuyama-optimistic/.

182 CT24 (12. dubna 2022). Evropsti populisté pieorientovali svou rétoriku. Misto nacionalismu akcentuji
ekonomické problémy. CT24. https://ct24.ceskatelevize.cz/svet/3470385-evropsti-populiste-preorientovali-
svou-retoriku-misto-nacionalismu-akcentuji-ekonomicke.

183 Marwick, A., & Lewis, R. (15. kvétna 2017). Media Manipulation and Disinformation Online. Data and
Society: 44.

184 Marwick, A., & Lewis, R. (15. kvétna 2017). Media Manipulation and Disinformation Online. Data and
Society: 45.
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Z takové situace Casto t¢zi populisticti 1idfi, ¢imz se demokraticky prostor stdva vysoce
zranitelnym vii¢i manipulaci.'®’
Jednim z vlivnych nastroju Sifeni dezinformaci se pro populisty stala dezinformacni média.
Ta generuji kontroverzni témata a néasledné poskytuji populistickym subjektim prostor se
k t¢émto tématim vyjadiit. Takto kontroverzni témata maji schopnost polarizovat
spolecnost a Casto rezonuji po dobu nékolika tydni az mésict. Nékteré z dezinformacénich
webl na Ceské scén€, mezi které lze zaradit Parlamentni listy, Sputnik ¢i Aeronet, navic
vykazuji velmi vysokou navstévnost a ¢asto jsou svymi Stendii finanéné podporovany. '8
Populisté, ktefi na dezinformacnich webech publikuji, tak upeviiuji svou pozici a zvySuji
svou viditelnost i legitimitu svych nazort.
Dezinformacni média vykazuji nékolik rysii charakteristickych pro dany typ médii. Mezi
tyto rysy patfi:
e labelizace (nilepkovani)!¥7 — oznaCeni ur¢ité osoby, skupiny osob ¢&i jevu slovem,
které je Gasto citové zabarvené a mnohdy nepiilis férové!®® (konkrétnimi piipady
v ¢eském prostiedi jsou nalepky jako vitaci, havlisté, slunickari apod.)

e pouzivani nediivéryhodnych zdroja'®

- Casto se objevuji fakticky nepodlozena a
neovetitelnd  tvrzeni, autofi navic dale odkazuji na zdroje, které nejsou
daveéryhodné, nékteré vyroky lze oznacit za zamérné 1zivé

e typické jazykové projevy jako emotivni zabarveni slov, vulgarizace ¢i pouzivani
nespisovného a hovorového jazyka, absence spisovného jazyka, snaha o lidovost a
hodnotici adjektiva

e intertextualita v podob¢ propojeni jednotlivych ¢lankt konkrétniho webu

e cetnost nepodloZenych tvrzeni nebo snaha o manipulaci ¢tenare k osvojeni

pozadovanych forem interpretace'®”.

Provazanost populistl a dezinformacnich webi je zfejmad 1 na Ceské politické scéng.
Populisté svymi pfispévky na dezinformacnich webech prezentuji svilij vyhranény politicky

program a své nazory tak, Ze vypadaji jako fakta, ¢emuz pfispiva i design podobny

185 Bergmann, E. (2020). Populism and the Politics of Misinformation. Safundi, 21(3), 251-265: 263.

186 Znrava o extremismu a predsudecné nenavisti na vizemi Ceské republiky v roce 2020. Ministerstvo vnitra
Ceské republiky, Odbor bezpe&nostni politiky (Praha, 2021): 7.

187 Charvatova, D., Charvat, ., & Niklesova, E. (2022). Populismus jako komunika¢ni strategie: Pfipadova
studie SPD. Dyskursy Polityczne w Polsce i Czechach Po Roku 1989: Gatunki, Strategie Komunikacyjne,
Wizerunki Medialne. 83-96: 88.

138 Doubravova, J. (2008). Sémiotika v teorii a praxi. Portal: 109-110.

189 Ftorek, J. (2012). Public relations jako oviiviiovani minéni. Grada: 202-209.

190 McQuail, D. (2010). McQuail's Mass Communication Theory. SAGE Publications Ltd: 546.
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seridznim zpravodajskym webiim. Voli¢i populistickych hnuti, ktefi se pohybuji v tzv.
socialnich bublinach, pak nabyvaji dojmu, ze nazor, ktery sdili, je jediny, potazmo jediny
pravdivy, a obsah, ktery populisté sdili, je nezpochybnitelnou a jednoznacnou pravdou.
Dezinformace byvaji tradicné Siteny kombinaci ptispévkll na socidlnich sitich konkrétnich
populistickych politiki/hnuti a ptispévkid na dezinformacnich webech. Tim dochazi u
stoupencti populistickych subjektii k jakési verifikaci, a sdileny obsah piijimaji jako
nezpochybnitelny a zcela spravny.'”!

Mezi nejnavstévovanéjsi dezinformacni weby na ceské scéné pattily v roce 2020
Parlamentni listy s primérnou mési¢ni navstévnosti 7,7 milionu, Sputnik, AC 24 News ¢i
Aeronet. O tom, Ze se nejednd o seridzni zpravodajské servery, ale dezinformacni weby,
svéd¢i kromé kritérii pravdivosti ¢i etického novinafského kodexu i1 fakt, Zze nékteré
z téchto webt pretiskuji statusy politikli na socidlnich sitich bez jejich védomi a vydévaji je

za sviij vlastni obsah.!%?

Z dat serveru Demagog ze zafi 2021 a z analyzy, kterd byla provedena pied parlamentnimi
volbami v fijnu 2021, vyplynulo, ze nejvétsi problém s vyslovovanim pravdivych
informaci a tedy 1 s Sifenim dezinformaci maji Tomio Okamura za SPD, ktery ze vSech
kontrolovanych vyrokl pronesl pravdu v piiblizné 43 % ptipadli — ostatni vyroky tvofily
nepravdive, zavadéjici €1 neovetitelné vyroky, a Andrej Babis za ANO, jehoZ vyroky byly
pravdivé pouze z 50 % - kazdy druhy Babistv vyrok tak byl nepravdivy, zavadéjici nebo

neovéfitelny. '

1 Evropské hodnoty. (2021). Vyro¢ni zprava o stavu ¢eské dezinformacni scény za rok 2020: 69.

192 Evropské hodnoty. (2021). Vyro¢ni zprava o stavu ¢eské dezinformadni scény za rok 2020: 69.

193 Lidii partaji jako dezinformadtovi. Ktery politik ma problém s fakty? (30. zaii 2021). E15.
https://www.e15.cz/volby/volby-do-snemovny/infografika-lidri-partaji-jako-dezinformatori-ktery-politik-ma-

problem-s-fakty-1383956.
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Graf 1 Srovnani navstévnosti ceskych dezinformacnich webii
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Zdroj: Vlastni dle Evropské hodnoty. (2021). Vyrocni zprava o stavu ¢eské dezinformaéni scény za rok 2020.

Tabulka 1 Srovnani poctu publikovanych ¢lanki ceskych dezinformacnich webii

Srovnani celkového poctu publikovanych ¢lanku v letech 2019 a 2020

Celkovy pocet ¢lank za r. Celkovy pocet Rozdil v celkovém
Nézev webu
2019 ¢lankd za r. 2020 poctu ¢lanka
Aeronet 286 195 -91
Sputnik 15293 14 415 - 878
AC 24 4302 2 051 -2251
Parlamentni
44 608 43 233 -1375
listy

Zdroj: Vlastni dle Evropské hodnoty. (2021). Vyrocni zprava o stavu ¢eské dezinformacéni scény za rok 2020.

2.5.2 Vliv pandemie Covid-19 na populismus a populistickou komunikaci

O tom, ze komunikace populistickych subjekti mé potencial ovliviiovat déni v zemi na
vSech urovnich — nejen na té politické — svéd¢i 1 pribeh a (ne)zvladnuti nedavné pandemie
Covidu-19. Tato pandemie byla typickym piikladem ze své podstaty jiné nez politické
krize, na kterou méla ptitomnost populistickych subjektli a jejich komunikace smérem k
vetejnosti vliv, ktery potvrzuji pevné data. Covidova pandemie miize slouzit jako ndzorna
ilustrace toho, jakou roli hraje ptistup populistickych subjekti k vnimani vaznosti situace,

jaké nasledky s sebou pfinasi volba komunikac¢ni strategie poznamenana nediivérou v elity
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— v tomto ptipadé ty védecké — a jaké dopady mé subjektivni intepretace obecné vile lidu
ze strany populistickych subjektii na konecna ¢isla.

Globalni pandemie Covid-19 podnitila mnoho vyzkumii politickych determinant postoji
a chovani souvisejicich stimto onemocnénim. N¢které zvyzkumu prokazaly, ze
populistické postoje jsou jednou z predispozic pro konkrétni typy chovani v ramci
koronavirové pandemie; opét se také prokazalo, ze populismus silnym prediktorem viry
v konspiracni teorie, v tomto piipadé téch tykajicich se pandemie Covidu-19. Tento jev
op¢t potvrzuje, ze jednim z projevi populismu je nedivéra v odborniky, odborné expertizy
a védecky podlozena data. K odhaleni a vyvraceni konspiracnich teorii se v médiich
standardn¢ vyuziva vyjadfeni ndzorti odbornikd — to je vSak netucinné u téch, ktefi takovym
odbornikim nedtvétuji, a jejich vyroky dokonce interpretuji jako diikaz pravdivosti
konspiraci, tedy i u populisti.'**

Populismus je svétonazorem, ktery stavi ,,obycejné lidi* proti ,,zkorumpovanym a moralné
ménécennym elitam®. Dal§im rozmérem dne$niho populismu se vSak stava i nedivéra
k odbornikiim. Je prokazano, ze stranictvi hraje v presvédceni a chovani v rdmci pandemie
Covid-19 dilezitou roli, a vefejné minéni se do znacné miry polarizuje pravé na zakladeé
stranickych preferenci. Populismus pfitom byva oznacovan za tzv. ideologii tenkého sttedu
— vymezeni na pravolevém spektru je v piipad€ populismu nejednoznaéné, populismus
jako takovy nenabizi komplexni odpovédi na konkrétni politické otazky, a je tedy nutné jit
nad rdmec stranictvi a zkoumat jeho jednotlivé ideologické prvky, v kombinaci s nimiz
muze populismus prosperovat jak na pravici, tak 1 na levici. Stejné tak tomu bylo/ je
v pripad¢ pandemie Covidu-19, kdy populisté vyjadfovali jasnou nedivéru k odbornikiim a
zdravotnickym elitdm, av§ak otdzku feSeni pandemie nechavali nezodpovézenou. '’
Dezinformace, konspirace a védecky nepodlozené néazory, které populisté v ramci
pandemie Covid-19 §ifili, se staly dalsi prekdzkou v boji s pandemii. Svétova zdravotnicka
organizace jiz v unoru 2020 upozoriiovala na nutnost bojovat nejen s nasledky samotné
pandemie, ale také s nasledky covidové ,,infodemie®, jinymi slovy s Sifenim nepravdivych,
nepfesnych ¢i zavadgjicich informaci. Pravicovi populisticti lidii celosvétové pfispivali

k Sifeni této ,,infodemie* tim, Ze oteviené nesouhlasili s experty a védci, a jejich nazory

194 Stecula, D. A., & Pickup, M. (2021). How Populism and Conservative Media Fuel Conspiracy Beliefs
About COVID-19 and What It Means For COVID-19 behaviors. Research & Politics, 8(1), 1.
195 Stecula, D. A., & Pickup, M. (2021). How Populism and Conservative Media Fuel Conspiracy Beliefs
About COVID-19 and What It Means For COVID-19 behaviors. Research & Politics, 8(1), 2.
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vyvraceli a argumentovali svymi védecky nepodlozenymi nazory, Casto zalozenymi na
konspira¢nich teoriich.!%°

Antielitaisky postoj populistl se nezaméfuje jen na politické, ale 1 védecké instituce. Prave
veédecka elita méla podle populistli ,,moc nad pravdou* v priibé¢hu pandemie. Antielitaisky
postoj vuci expertim se stal jesté aktualnéjsSim v dobé, kdy pravé védecké poznatky tvotily
zaklad politickych rozhodnuti. Povaha politické reakce na pandemii vyzvala populisty
k tomu, aby se postavili proti protiepidemickym opatfenim a utvrzovala je v tom, Ze tato
opatfeni jsou elitnim spiknutim. Vétsi medidlni viditelnosti epidemiologti, virologi a
dalsich experti pak umoznovala populistim tvrdit, ze nahlé a Casto radikalni vladni reakce
na priibéh pandemie byly vysledkem zakulisnich dohod mezi mocnymi elitami.!®’
Vypuknuti pandemie Covidu-19 v bieznu 2020 mélo za nasledek mobilizaci pravicovych
populistl. Ti pruzné zareagovali na nové nastalou situaci a na protichidné reakce vlad
v riznych zemich, ale i jednotlivych skupin uvnitf téchto vlad. ZvySenou komunikaéni
aktivitou v online prostoru se mohli vice lidi stat zranitelnymi vO¢i pravicove
populistickym nazorim a dezinformacim. Z divodu globalniho charakteru pandemie a
vznikajicim paraleldm v riznych zemich svéta dochdzelo ktzv. transnacionalizacni
dynamice pravicového populismu, kdy se populisté a jejich ptiznivei nejen napti¢ Evropou
vzajemn¢ podporovali a utvrzovali ve svém jednani, pii protiepidemickych protestech ¢i
v nedodrzovani protiepidemickych opatieni stanovenych vladou, tedy elitou.!?®

Pandemie Covidu-19 byla krizi, kterd méla nejen pro evropské staty vazné
socioekonomické dopady. Nepifedvidatelnost této pandemie zplisobila, Ze na ni nebyli
schopni efektivné reagovat politicti lidfi jednotlivych zemi, zdravotnické systémy, ani
Svétova zdravotnickd organizace jakozto nejvysSS§i mezinarodni autorita v oblasti
zdravotnictvi. Této krize pruzné vyuZili pravicovi populisté, kterym se naskytla ptileZitost
prezentovat tuto krizi a ji zpisobené nasledky jako selhdni systému, respektive

vladnoucich elit.!’

19 Eberl, J. M., Huber, R. A., & Greussing, E. (2021). From Populism To The “Plandemic”: Why Populists
Believe in COVID-19 Conspiracies. Journal of Elections, Public Opinion and Parties, 31(1), 272-284: 272.
97Eberl, J. M., Huber, R. A., & Greussing, E. (2021). From Populism To The “Plandemic”: Why Populists
Believe in COVID-19 Conspiracies. Journal of Elections, Public Opinion and Parties, 31(1), 272-284: 274.
198 Vieten, U. M. (2020). The “New Normal” and “Pandemic Populism”: The COVID-19 Crisis and Anti-
Hygienic Mobilisation of the Far-Right. Social Sciences, 9(9), 12.

199 Bobba, G., & Hubé, N. (2021). Populism and the Politicization of the COVID-19 Crisis in Europe (2021).
Palgrave Macmillan: 2.
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Bylo prokézano, ze na prubéh a zvladnuti pandemie Covidu-19 méla (ne)ptfitomnost
populismu znaény vliv.2 Vyzkum Univerzity v Kielu (Populism and COVID-19: How
Populist Governments (Mis)Handle the Pandemic) zroku 2021, do kterého bylo zahrnuto 42
zemi?®' z celého svéta véetné Ceské republiky, ukéazal, Ze v zemich s ptitomnosti populisti
u moci dochézelo castéji k diskreditaci védeckych zjisténi, bagatelizaci zavaznosti ndkazy
a tim 1 odpovidajicimu pfistupu k protiepidemickym opatienim. Bylo zjisténo, Ze
populistické vlady méné pravdépodobné zavadéji dlouhodobé a spolecensky nepopularni
opatieni, a naopak se uchyluji ke kratkodobym a zkratkovitym fesenim.?’> Populistické
vlady navic disponuji moci ovliviiovat chovani obcanti nejen prostiednictvim konkrétnich
opatfeni, ale také prostfednictvim komunikacnich prostfedkti a zplsobi, jakymi o
zavaznosti pandemie referu;ji.?*

V ramci vyzkumu bylo identifikovdno populistickych 11 zemi, o kterych se hovoii
v souvislosti s nezvladnutim zacatku pandemie a tedy i nadmérnou umrtnosti ve srovnani
se zemémi, kde populisté nebyli u moci. Na populismus bylo v ramci vyzkumu nahliZzeno
pohledem definice Muddeho, kterd populismus vnima jako tzv. tenkou ideologii. Mezi 11
zemi, které byly oznaceny za populistické, patii Brazilie, Ceska republika, Mad’arsko,
Indie, Izrael, Mexiko, Polsko, Slovensko (od 20. 3. 2020, kdy byl jmenovan novy kabinet
Igora Matovice), Turecko, Spojené kralovstvi a USA.?** Vyzkum prokazal, Ze tyto zemé
vykazovaly vyss§i nadbytenou imrtnost ve srovnani se zemémi, kde byla u moci jind nez
populisticka vlada, a to zejména kvili chybéjici nutnosti omezovat mobilitu a neochoté
pfijimat dlouhodoba a radikélni opatfeni. Zatimco v zemich s populistickym vedenim byla
umrtnost v dobé pandemie osmnéctiprocentni, v ostatnich zemich byla osmiprocentni.
Populistické vlady, které vyuzily frustrace spolecnosti a klesajici daveéry vlade, tak v ramci

sveé specifické komunikaéni strategie zpochybiiovani védeckych poznatkli do zna¢né miry

200 McKee, M., Gugushvili, A., Koltai, J., & Stuckler, D. (2020). Are Populist Leaders Creating the
Conditions for the Spread of COVID-19? International Journal of Health Policy and Management.: 1-5: 4.
201 yzorek 42 zemi sestaval ze viech &lenskych statit OECD a zemi BRICS — Brazilie, Ruska, Indie, Ciny a
Jizni Afriky.

202 Aslanidis, P. (2015). Is Populism an Ideology? A Refutation and a New Perspective. Political Studies,
64(1), 88-104: 99.

203 Bayerlein, M., Boese, V. A., Gates, S., Kamin, K., & Murshed, S. M. (2021). Populism and COVID-19:
How Populist Governments (Mis)Handle the Pandemic. Journal of Political Institutions and Political
Economy, 2(3), 389-428: 422.

204 Bayerlein, M., Boese, V. A., Gates, S., Kamin, K., & Murshed, S. M. (2021). Populism and COVID-19:
How Populist Governments (Mis)Handle the Pandemic. Journal of Political Institutions and Political
Economy, 2(3), 389-428: 404.
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ovlivnily vetfejné minéni a mély za nésledek (ne)zvladnuti koronavirové pandemie, které se

projevilo na koneénych ¢&islech.?%

Graf 2 Srovnani zvladnuti pandemie Covid-19 populistickymi a nepopulistickymi viadami
Srovnani zvladnuti pandemie Covid-19 u
populistickych a nepopulistickych vlad za rok 2020
25%
20%
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5%

0%
Jiné nez populistické vlady Populistické vlady

B Mobilita Nadbyte¢na umrtnost

Zdroj: Vlastni dle Bayerlein, M., Boese, V. A., Gates, S., Kamin, K., & Murshed, S. M. (2021). Populism
and COVID-19: How Populist Governments (Mis)Handle the Pandemic. Journal of Political Institutions and
Political Economy, 2(3), 389-428.

2.6 Populismus v CR

Prezentovat specificky pohled ¢i specifickou definici populismu v konkrétni zemi neni
snadné. Populismus v Ceské republice sdili obecné diskutované atributy populismu, jakymi
jsou antielitismus ¢i volani populistickych 1lidri po pfimé vladé lidu. Vzhledem
k nevyhranénosti a nejednotné definici populismus je i1 v Ceském prostiedi pojem
populismus spiSe univerzalnim rétorickym prostiedkem s Casto negativni konotaci.?%
Podle nékterych politologli supluje populismus komunismus, kdyz kazdy, kdo se néjakym
zptisobem znelibi jinému politickému aktérovi, je oznacen za populistu. Je pfitom vhodné
si uvédomit, ze populistou je ve své podstaté¢ kazdy, kdo mobilizuje vetejnou podporu.

V tomto smyslu je tak populismus sou¢asti kazdé politické scény.?"’

205 Studie: Populistické viady, véetné piedchozi deské, na zaddtku pandemie postupovaly Spatné. (28. ledna
2022). iRozhlas.cz. https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/populismus-covid-19-zbytecne-obeti-ceska-
vlada-andrej-babis 2201281454 kro.

206 Havlik, V., & Pinkova, A. (2012). Populisté, protestni strany, outsideii? Nékolik pozndmek ke
konceptualizaci populistickych politickych stran. REXTER: Politicko-Sociolicky Casopis, 10(2).

207 Stétka, V., & Cisaf, O. (2016). Czech Republic: The Rise of Populism From the Fringes to the
Mainstream. Populist Political Communication in Europe, 295-308: 297.
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Populistické rysy bylo v minulosti v ¢eském prostiedi mozné pfipsat krajn¢ pravicové
Republikénské strané Ceskoslovenska (celym nazvem SdruZeni pro republiku —
Republikanska strana Ceskoslovenska Miroslava Sladka), ktera dosahla vrcholu své
popularity v devadesatych letech 20. stoleti.?’® Jistou paralelu lze nalézt mezi prvky
Republikénské strany Ceskoslovenska a populistickymi stranami na souc¢asné politické
scéné¢ — kromé snahy o zruseni Senatu, ktery Republikanskd strana povazovala za
zbyte¢nou instituci, se dale profilovala na romské otazce, vyjimecné¢ se objevovaly i1
antisemitské vyroky, z divodu snahy o zachovani narodni suverenity strana dirazné
vystupovala proti vstupu do Severoatlantické aliance i Evropského hospodatského
spolecenstvi, pozdé&ji Evropské unie.?” Mezi populistické rysy, které strana vykazovala,
patfily krom jin¢ho kritika tehdejsi politické garnitury a podoba piechodu k trznimu
hospodatstvi a S$ifeni socidlné-populistickych opatfeni, jakymi byly zvySovani penzi,
snizovani véku odchodu do dichodu & bezplatné zdravotnictvi.?!® Svého nejvétsiho
uspéchu strana zaznamenala v parlamentnich volbach roku 1996, ve kterych ziskala 8,01 %
hlasti.?!! Po rozpusténi strany v roce 2013 a jejim obnoveni roku 2016 vydala vlada v lednu
2022 navrh k pozastaveni ¢innosti z diivodu neplnéni zakonnych povinnosti.?!?

Populismus v ¢eském prostiedi nabyval a nabyva riznych podob, od komunistické krajni
levice po republikdnskou krajni pravici pifes subjekty snejasnymi politickymi
konturami.?'® Francouzsky politolog Dominique Reynié poukazal na donedévna silnou
pozici komunismu v ¢eském prostiedi a identifikoval jeho populistické rysy, jakymi jsou
protievropské tendence, nacionalismus a do jisté miry xenofobni postoje.’'* Za
populisticky subjekt tak 1ze do jisté miry oznadit i Komunistickou stranu Cech a Moravy,

kterd kromé vySe zminénych populistickych ryst prosazovala i prosazeni prvkd piimé

208 Barga, P., & Fiala, P. (1998). Politicky extremismus a radikalismus v Ceské republice. Masarykova

univerzita: 99.
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vlada-projedna-navrhy-na-rozpusteni-a-zruseni-politickych-uskupeni/.
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demokracie prostiednictvim referend.?'> O tom, ze mezi KSCM a populistickymi subjekty
lze nalézt nékteré spoleéné prvky, svedéi &asteéné i presun volict KSCM pravé
k populistickym hnutim v uplynulych parlamentnich volbach.?!'®

Opomeneme-li relativné stabilni trend Gspé&$nosti KSCM jakozto populistické strany a
postupny padek Republikanské strany Ceskoslovenska, které se pétiprocentni hranici pro
vstup do Poslanecké snémovny podafilo piekonat pouze v roce 1996, vyraznych zmén
z hlediska populismu doznala ¢eska politickéd scéna az v roce 2010. Po dobu dvanacti let —
mezi lety 1998-2010 — tak V nasledujicich 12 letech Ceska stranicka politika fungovala bez
populistické politické strany v parlamentu.?!”

V roce 2010 zaznamenala vzestup nové vznikla strana — Véci vetejné — ktera jako prvni
uspésné piijala explicitné populistickou strategii v podob¢ antiestablishmentovych postojit
a osvojila si téma boje proti korupci, které bylo jadrem jejiho programu. Véci vefejné byly
stranou s taktka nulovou persondlni a politickou kontinuitou a stranou, jez se profilovala na
kritice stavajici politické garnitury.?!® Véci vefejné byly jakousi business-firm party,
stranou typu firmy (viz kapitola 3.2.3) kterd zaroven kladla znacny diraz na prvky piimé
demokracie a deklarovala, Zze od tradi¢nich stran se odliSuje v tom, Ze na své kandidaty
klade vysoké moralni pozadavky.?! Strané, jejimZ zakladatelem byl Radek John a
neformalnim lidrem Vit Barta, se podafilo uspéSné¢ vytézit z rostouci nespokojenosti
s tehdej$i politickou situaci a navzdory své protestni image méla strana nepopiratelny
koaliéni potencial.>* I proto se po parlamentnich volbach 2010 staly Véci vefejné soudésti
koali¢ni vlady Petra Necase. Vnitrostranické spory provazené korupcnimi skandaly vSak
vedly k odchodu Véci vetejnych do opozice a naslednému rozpusténi strany a odchodu

1

z Geské politické scény.??! Cesky piipad je zajimavy mj. existenci riiznych typt

215 Pehe, J. (27. srpna 2019). KSCM svym naciondlnim populismem predbéhla dobu, dnes se i diky Babisovi
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populistickych stran. Zatimco Republikdny Miroslava Sladka Ize charakterizovat jako
stranu, pro kterou byl populismus logickym doplitkem primarné radikdlni pravicové
identity, Véci vefejné byly stranou, ktera svou identitu stavéla prakticky vyhradné na své
populistické pfitazlivosti.?*?

Nékteré prvky antiestablishmentového apelu a protikorupéni agendy vykazovala také TOP
09, dalsi z novacki parlamentnich voleb 2010, avsak tyto postoje nebyly jadrem programu
strany.??* Byt byl tispéch Vé&ci vefejnych jen relativni a strana se neti¢astnila dalsich voleb
roku 2013, jeji vyznam tento skromny a kratkodoby uspéch pievysSuje — stala se totiz
vzorem pro nasledné vzniklé populistické strany/hnuti, jez zaznamenaly mnohem vétSich
Gispéchtl, a to hnuti ANO 2011, Usvit pfimé demokracie a Svoboda a piima demokracie.?>*
ANO 1 SPD se navic dokazaly poucit z chyb Vé&ci vefejnych, Castecné piebraly jejich
ideové a organizacni rysy a staly se stabilnim a relevantnim prvkem ceského stranického
systému.??

Nartist vyznamu populistickych stran v Ceské republice byva pfipisovan nékolika
skute¢nostem. Jednou z nich je rostouci nespokojenost obyvatelstva se stranickou politikou
po roce 1989%%, zejména v souvislosti s korupénimi skandaly tradi¢nich stran.??’
Nejviditelngjsim piikladem byly skandaly Obc¢anské demokratické strany koncem 90. let,
které vyustily v demisi tehdejSiho premiéra Klause, a nasledné rok 2013, kterd znamenal

228

definitivni konec hegemonie jedné strany na pravici politického spektra“=® — zatimco

v parlamentnich volbach roku 2010 ziskala Obcanska demokraticka strana ziskat 20 %

hlast, roku 2013 ziskala méné nez 8 %.?%°

Dalsim z divodt uspéchu vétsiny ¢eskych populistickych stran v parlamentnich volbach

roowr

roku 2013 byla jejich schopnost efektivné vyuzit nastroja socidlnich médii, ¢imz se odlisili
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od tradiénich mainstreamovych aktéri.>*® Online mobilizaci pted¢ily nové vzniklé
volict hnuti Andreje Babise, které se stalo celkovym vitézem voleb. Stejnou strategii, ac
s niz§imi ¢&isly nové ziskanych voli¢h, zvolilo i hnuti Usvit pfimé demokracie.”’! Na
platformach socidlnich médii se etablovala nejen zminovana politicka hnuti, ale 1 jejich
lidfi, Andrej Babi§ a Tomio Okamura, ktefi dodnes patii mezi na socidlnich sitich
nejsledovanéjsi politiky ¢eské politické scény.?*?

Mezi nejrelevantngj§i aktéry soucasné politické scény v Ceské republice 1ze zafadit hnuti
ANO 2011 a SPD. Ob¢ hnuti sdileji n¢které spolecné prvky — vykazuji znaky typicky
populistickych stran a jsou politicky i organizacné zavislé na svych lidrech, kteti pochazeji
ze svéta byznysu. Obé hnuti zaroven organizaéni strukturou odpovidaji modelu firmy,

vznikly z iniciativy svych lidrii a slouzi k naplnéni jejich vlastnich ambici a potieb.?3

Graf 3 Vyvoj volebni tispésnosti populistickych subjektii v CR

Vyvoj uspésnosti populistickych stran a hnuti v
parlamentnich volbach v CR
035%

030%
025%
020%

015%

010%

005% l J I I

000% I

1996 1998 2002 2006 2010 2013 2017 2021
mRSC mKSCM ®mVV uUsvit mANO 2011 =mSPD

Zdroj: Vlastni pracovani dle Cesky statisticky ufad. Vysledky voleb a referend. volby.cz.
https://www.volby.cz/.
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2.7 Populismus jako hrozba demokracie?

Vztah populismu k demokracii je téméf stejn¢ tak diskutovany jako populismus samotny.
Vliv populismu na demokracii je navic kviili nejednoznac¢né definici a vnimani demokracie
zkoumén i vztah mezi populismem a kvalitou demokracie. Existuje pfedpoklad, Zze
populistické strany mohou demokracii ovlivnit jak pozitivné, tak i negativné, v zavislosti
na postaveni a ideologickém sméfovani konkrétnich stran.?3

Diskuze o krizi demokracie je stale aktudlni a na intenzité ziskala po hospodaiské krizi
v roce 2008.23¢ Tzv. krize demokracie byva spojovana pravé s vzestupem populistickych
stran, a jak poznamenavaji Mudde a Kaltwasser, neni zcestné¢ tvrdit, ze populismus
piedstavuje do jisté miry vnitini nebezpeéi pro demokracii.??” Zaroven uvadi, Ze kritika
Spatnych vysledkli demokratického rezimu a ambice modifikovat demokratické procedury
mize predstavovat hrozbu, kterd se lisi v zavislosti na kontextu.”*® S myslenkou, Ze
populismus piedstavuje hrozbu pro demokracii, se ztotoziiuje i Taggart, ktery tvrdi, ze
populisté maji ambivalentni vztah s reprezentativni politikou.?*® Populistické postoje jsou
podle nékterych synonymem k oslabovani instituciondlnich zaruk, jako je pravni stat a
transparentnost.?*’ TotéZ tvrdi i Bugaric, ktery dodava, Ze neustalé toky populistickych
subjektll na pravni instituce liberdlni demokracie pfedstavuji jeden z nejznepokojivéjSich
aspektli narGistajiciho vlivu populismu ve stiedni a vychodni Evrop&.?*! Za
antidemokraticky oznacuje populismus i Pierre Rosanvallon, ktery dodava, ze populismus
prekrucuje idedly a procedury demokracie, kterou tak patologickym zpiisobem

degraduje.’*
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Populisté napfi¢ svétem navic Casto zpochybiiuji integritu a kompetence tradic¢nich
etablovanych stran a vykresluji elitu jako samostatnou ,,kastu®, jejiz zajmy jsou v rozporu
se zajmy lidu, ¢imZ narusuji stabilitu demokratickych systémt.2** Vyzvu pro demokracii
predstavuje 1 populisticky postoj vici elitim a jeho pohrdani ,,zprostfedkovatelskymi‘
institucemi liberalni demokracie.?** Z tohoto pohledu je populismus hrozbou nikoli pro
demokracii jako takovou, ale pouze pro jeji dominantni formu — liberdlni demokracii.>*
Populismus tak ma schopnost podkopavat instituce reprezentativni demokracie a umoziuje
svym lidrim navazat pfimy vztah s atomizovanymi masami za ucelem destabilizace
demokratickych rezimi. >

Populistické strany a vlady se neomezuji pouze na kritiku tradi¢nich instituci liberalni
demokracie, které stoji mezi nimi a obecnou vuli lidu — vystupuji také naptiklad proti
aktérim hromadnych sdélovacich prostiedkil ¢i statni spravy.?*” Mnoho populistickych
stran usiluje o oslabeni ¢i zruSeni mezinarodnich instituci, jakou je Evropska unie a
prosazuje zavedeni protekcionistickych politik v obavé ze stagnujicich trhii prace, stejné
tak se snazi zavadét prisné kontroly piistéhovalectvi v reakcei na kulturni obavy o naruseni
identity evropskych narodi.?*

Neduvéru a obavy populistickych vlad casto provazeji utoky na ustavné zarucend prava
etnickych mensin, které se vymykaji kulturné konzervativnimu pojeti naroda.>** Neustalé
napaddni a nerespektovani instituci liberdlni demokracie ze strany populisti vazné
podkopava jejich nezavislost, schopnost jednat a chranit lidska prava, coz ma casto za
nasledek skutecné omezovani zdkladnich prav a svobod.®® Cilené kroky k naruseni

svobody tisku, oslabovani tstavnich soudt, snaha o soustfedéni moci do rukou exekutivy a

usili marginalizovat skupiny obcanti na zaklad¢ etnického, nabozenského ¢i narodnostniho
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puvodu tak patii mezi nejvetsi hrozby, které populismus pro (liberdlni) demokracii
predstavuje.?®!

Co ncktefi vnimaji jako zasadni hrozbu pro demokracii, je vyrazna dominance
autoritaiského a pravicového az radikalné pravicového populismu.?> O dominanci
pravicového populismu svédci i rychly nardst poctu a spéSnosti pravicové populistickych
stran — zatimco v roce 2000 kandidovalo ve volbach pouze 24 takovych subjektl, jejich
pocet se témei zdvojnasobil v roce 2017, kdy v Evropé kandidovalo jiz 46 pravicove
populistickych stran. Tyto strany se navic téSi znacné popularité¢ — v roce 2017 mély
populistické strany napti¢ Evropou podil 24,1 % hlast, z ¢ehoz 17,7 % hlasi ptipadlo
pravicovym populistim, v regionu vychodni Evropy pak pro pravicové populisty hlasovalo
az pét ze Sesti voli¢t.?>* Diivodd pro vzestup difve okrajovych pravicové populistickych
stran v Evropé€ je né&kolik, za ty hlavni jsou vSak oznaCovéany financ¢ni a migracni krize,
které podpotily nacionalistické tendence evropskych pravicovych populistickych lidrd.>>*
Jiné teorie pfipisuji rychly vzestup pravicového populismu dopadim globalizace a
globalniho obchodu na distribuci piijma ¢i progresivnim kulturnim zménam soucasné
spole¢nosti.?>> Mezi klicové faktory, které pfispély vzestupu pravicového populismu, patii
také neschopnost jednotlivych vlad reagovat na ekonomickou krizi, naslednd ekonomicka
stagnace, rostouci nezaméstnanost a sldbnouci solidarita EU, coZ podle Beckfielda
vydlazdilo cestu ultranacionalismu, ktery ptredstavuje jednu z hrozeb pro soucasnou
demokracii.’>* Kombinace vySe zminénych faktord méla kromé vzestupu autoritaiského
populismu za nésledek pokles divéry v Evropskou unii i celkové naruseni myslenky
evropské integrace.”’ Je viak nutné podotknout, Ze, jak tvrdi Mouffe, populisté nejsou
nutné proti evropskému projektu jako takovému, ale spiSe proti jeho ,,neoliberalni

inkarnaci“.>*® Cilem pravicovych populistd se nestala jen Evropskd unie ¢i myslenka
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evropské integrace, ale i dalsi symboly souc¢asného hospodareni jako liberalni demokracie,
neoliberalni ekonomicky model, migrace, multikulturni spole¢nost, mainstreamova média,
kulturni tolerance a nabozenska neutralita.>>® Pravicovi populisté neusiluji o tuplnou
demontaz Evropské unie, pozaduji vSak obnoveni narodni suverenity a stavi se proti
jakymkoli dal$im pokustim o hlubsi integraci.?®® Piestoze populistické sily ¢asto kladou
legitimni politické otazky o soucasném stavu demokracie, jejich feSeni byvaji obvykle
velmi kontroverzni?®! a jejich politické vize se Gasto podobaji autoritafskym idedltim z 30.
let 20. stoleti.?®? Pravicovy populismus je hrozbou mimo jiné z toho diivodu, Ze byva
obvykle doprovazen idealizaci a romantizaci vlastniho naroda a stereotypizaci a
stigmatizaci ,,nepratel naroda“ — jinych narodd, mezinarodnich organizaci, ¢i menSin, a
vyuziva pretrvavajicich vzorcti predsudkli, coz vede k zesilovani autoritafskych
tendenci.’®> Hrozbou je rovn&z fakt, e pravicové populistické strany &asto tihnou
k etnocentrismu, xenofobii, rasismu, antisemitismu ¢i militarismu.?%*

Podle Margaret Canovan je populismus vyzvou pro demokracii z toho divodu, Ze se zivi
napétim uvnité demokracie.?%> Zaroven viak Canovan vniméa populismus jako strukturalni
soucast demokracie, kterd ptedstavuje druh ,,0¢istného procesu®, ktery je ¢as od ¢asu nutny
k ,,vykoupeni* zastupitelské demokracie a pravidelné viny populismu vnima jako funk¢ni
soudast zdravé demokracie. 2® Podobny piistup k vniméani populismu zaujima i Decker,
ktery tvrdi, Ze vyskyt populismu je projevem zdravé spoleCnosti a pro sebevédomé
demokratické rezimy nepiedstavuje Zddnou hrozbu.?®’ Populismus je naopak podle
mnohych z&doucim jevem, ktery napomahd jakési obnové systému, kdyz establishment

stagnuje.?®® Tim, Ze populismus pfedstavuje svym zplisobem jistou formu protestu, je pak
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zajisténo, Ze je nespokojenost obcanti artikulovana ,,oficidlni cestou namisto cesty nasili
¢i jinych ilegalnich forem vyjadieni.?®

Prezentovéany jsou i dalsi pozitivni dopady populismu na demokracii. Populistické strany
mohou podle nékterych zvySovat participaci volich tim, ze budou vyuzivat pifimého
vertikdlniho zastoupeni lidi. Mohou shromdzdit ob¢any k mobilizaci pro otazky, jako je boj
proti korupci, a inspirovat vice jednotlivci k udasti na politické scéng&.?’”° V jedné z prvnich
studii analyzujicich vliv vzestupu populismu ve stfedni a vychodni Evropé poukazal
Jacques Rupnik na to, Ze samotny populismus neni antidemokraticky — naopak haji Cistou,
pfimou a svobodnou demokracii, avSak je v rozporu s principy liberalni demokracie, ktera
podle néj, spolu s dal$imi institucemi liberdlni demokracie, brani vnimani skutecnych
pozadavkii lidi, a kvili které nemohou byt hlasy lidi slySeny ve své ,nejéistsi“ podobg.?’!
Populismus byva stejné tak vyzdvihovan pro obohacovani demokratickych procest a byva
vnimdn jako platforma pro vyjadieni postoji volebnich obvodid, které jsou
marginalizované ¢i nedostate¢né zastoupené.>’

Zkoumat populismus jako potencidlni hrozbu pro demokratick¢ rezimy je vhodné i
v ¢eském prostredi, kde lze za nejvyraznéjsi populistické subjekty oznacit pravé hnuti
ANO a SPD. Jednim z dusledkti nartistu podpory a vlivu populistickych subjektt, ktery je
pozorovatelny 1 v ¢eském prostiedi, je mimo jiné polarizace a castecnd radikalizace

spole¢nosti a sni souvisejici kulturni véalky &i diskriminace.?’

Polarizace spoleCnosti
v kombinaci s antielitafskymi tendencemi, které jsou v piipadé ANO i SPD nejzretelnéjsi
(viz kapitola 7.2.2), jsou hlavnimi nezaddoucimi dopady pfitomnosti vyraznych
populistickych aktérii na ¢eské politické scéné, které, jak se ukéazalo v uplynulych letech,
maji veskrze negativni vliv na vnitropolitickou situaci, demokraticky rezim 1 fungovani

spole¢nosti obecné.
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3. MladeZnické organizace politickych stran a hnuti

Zajem mladych (pro ucely této prace jsou za ,,mladé* povazovani lidé ve veku 15-35 let,
coz je vékova hranice pro ¢lenstvi vétdiny mladeznickych organizaci v CR) o politické
déni je Siroce diskutovanym, avSak zna¢né komplikovanym fenoménem. Ackoli podle
nékterych nejsou mladi svébytnou kategorii a svou politickou (ne)angazovanosti nejsou
atraktivni voli¢skou skupinou, je nutné i tuto kategorii zkoumat, a to mimo jiné z toho
divodu, ze pravé mladi lidé s Casto nevyprofilovanou politickou orientaci, nestabilni
stranickou preferenci a chybéjici vazbou na konkrétni politickou stranu maji potencial
vyrazn& ovlivnit vysledky voleb.?’* Stejné jako u ostatnich skupin, i tato je ovlivnéna
dalsimi socioekonomickymi atributy, jako jsou rasa, pohlavi ¢i spolecenské postaveni.
Skupinu mladych tak nelze zkoumat jen v kontextu véku a je nutné brat v potaz 1 ostatni
vy$e zminéné faktory.?’> Adresovat konkrétni politiky & politickd témata smérem
k mladym jako homogenni kohort¢ tak neni snadné.

Analyzovat vztah mladych k politickému déni je relevantni i proto, ze pravé mladi byli
Casto aktivnimi Ciniteli pfi nejzasadnéjSich svétovych revolucich jiz od dob starovékého
Recka. V mezivale¢ném obdobi pfiméla mladez jako svébytna skupina pravicovy i
levicovy blok k masivni investici do transforma¢niho potencidlu mladeze, coz dalo
vzniknout organizacim mladeznickych hnuti s divérnymi vazbami na komunistické ¢i
faSistické ideologie a osobnosti, véetn¢ Benita Mussoliniho, ktery mladez povazoval za
savantgardu fasistické revoluce?’® Dal§im z diivodd, pro¢ je vhodné se aktivitou
mladych vramci politiky zabyvat, je 1 jejich dlouhodobé nizkd volebni ucast, avSak
zaroven fakt, ze pfi jejich uspéSné mobilizaci a zvySeni této ucasti mohou znacné ovlivnit
vysledky voleb a tim 1 celé politické déni (viz kapitola 4.1). Specifickou podskupinu pak
ptedstavuji prvovolici, jejichz volebni ucast odpovida dlouhodobému trendu volebni ucasti
mladych.?”” Prokéazalo se vsak, Ze ¢im vyrovnangj§i je souboj mezi levici a pravici, tim
nariistd zajem prvovolici o politické déni, protoze maji pocit, Ze pravé oni mohou mit

v patové situaci rozhodujici hlas.?’®
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Graf 4 Vyvoj volebni ticasti mladych ve volbach do PSP CR
Graf vyvoje volebni ucasti mladych ve volbach do PS
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Zdroj: Linek, L. (2017). Ugast ve snémovnich volbach: Poznatky, mé&feni a obtize s piedpovédi.
Sociologicky tistav AVCR.

3.1 Nastroje politického marketingu

Forma oslovovani konkrétnich voli¢skych skupin do zna¢né miry zavisi na ndstrojich
politického marketingu. Tyto néstroje hraji svou roli v prib&hu kampané, umoziuji
efektivni nakladani s prostiedky a zejména napomadhaji v dosahu ke konkrétnim cilovym
skupinam. Prestoze politicky marketing sdili nékteré spolecné rysy s klasickym
marketingem, odliSuji se ve svych cilech — zatimco cilem klasického marketingu je
obvykle prokazatelny zisk, v ptfipadé¢ politického marketingu muaze byt cilem voli¢ska
podpora ¢i budovani vztahu s voli¢i.?”® Mezi primarni néstroje politického marketingu se
tradi¢né fadi:

e Segmentace — rozdéleni heterogenniho volebniho trhu do skupin na zaklade
ruznych faktord (v€k, vzdélani, piijem, postoje, zajmy aj.). Vytvorené a relativné
homogenni skupiny, které sdili spolecné rysy, reaguji na politickou nabidku
efektivnéji neZ nesegmentované voli¢stvo. Segmentace umoziuje piizplsobit styl

komunikace kandidata i strany a oslovit tak jednotlivé skupiny zptisobem, ktery je
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pro konkrétni skupinu atraktivni. Komunikace tak probihd adresn¢ a na
komunikaé¢nich kanalech, které jsou konkrétni skupinou nejpouzivangjsi.?s

e Targeting — zacileni na konkrétni vysegmentované skupiny. Pro efektivni targeting
je nutné znat silné i slabé stranky vlastniho kandidata/strany 1 protivnika tak, aby
bylo mozné utvoiit napiiklad atraktivni medialni obraz.?8!

e Positioning — navazuje na proces segmentace a targetingu, jedna se o co
nejvhodnéjsi prezentaci kandidata ¢i strany u jednotlivych segmentt. Dulezité je
odlisit kandidata ¢i stranu od konkurence zptsoby, které zaroven efektivné cili na

vybrané segmenty. 8

Na zéklad¢ vyuziti nastrojii politického marketingu by mél byt zvolen zptisob komunikace,
ktery je vhodny pro konkrétni segment volici. Tato komunikace by méla reflektovat
atributy pfisluSnych skupin a méla by prezentovat nejatraktivnéjsi aspekty kandidata ¢i
strany, stejné tak by pro efektivni komunikaci méla reflektovat i jeho/jeji slabé stranky.?*?

V souvislosti s vyuzitim néstroji  politického marketingu poukazuji Leppéniemi,
Karjaluoto, Lehto a Goman na nékteré nedostatky v rdmci cileni na mladé volice. Jako
prvni znich uvadi nepochopeni mladého publika. PonévadZ volebni ucast nejmladsi
skupiny voli¢i je dlouhodobé nizka, existuje obava, ze pokud se mladi lidé nebudou
politicky angaZovat, mohou po cely Zivot zlstat mimo politické déni.?®* Dermody a
Scallion vnimaji jako jeden z dGivodd pro nizkou volebni Gcast neefektivni targeting, a to
pravé z divodu nepochopeni mladych. Uvadi pfitom, Ze pro efektivni targeting je nutné
kombinovat jak vhodnou formu komunikace na spravnych komunikac¢nich kanalech, tak 1
politické otazky, které mladi lidé vnimaji jako nejzasadnéj$i.?*> Dlouhodobého trendu
nizké volebni Gcasti mladych lidi si je vétSina aktérh na politické scéné v€doma. Pfi snaze

zaujmout mladé publikum vSak nékteré strany voli pfistup, ktery sice znamena zvySeni
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mobilizace ¢i podpory ze strany mladych volicl, avsak ¢asto zanedbava nebo je v rozporu
se zajmy dlouhodobé loajalnich voli¢i, na tikor kterych tato zména probih4.28¢

Jako posledni z problém pii cileni na mladé voli¢e oznacuji autofi nedostatek porozuméni
digitalnim médiim a inovativnim marketingovym trendim. Ackoli webové stranky jsou
v ramci kampané bezesporu viditelnou soucasti predvolebni komunikace, podobn¢ tradi¢ni
platformy, stejn¢ jako televizni reklama a tiskové zpravy a plakaty v digitdlnim formatu,
neposkytuji kandidatovi ve srovnani s ostatnimi zadnou konkurencni vyhodu. Takové
vyuziti internetu ma z hlediska cileni na nejmladsi kategorii voli¢li jen minimélni dopady a

byva ¢asto oznacovano za jeden z divodu pro nizkou volebni tc¢ast této skupiny.

3.2 Teorie a typologie politickych stran

Existence politickych stran je takika neodmyslitelnou soucasti fungovani vSech modernich
demokratickych spole¢nosti. Pritomnost politickych stran v rezimech zastupitelské
demokracie napomahd reprezentovat rizné zajmy a hodnoty. Pravé politické strany
nabizeji zplisoby feSeni pro z4jmy ¢i hodnoty konkrétnich spolecenskych skupin a udrzuji
pluralitu ve spole¢nosti.?’ V prevazné zapadnich demokraciich piedstavuji politické strany
oboustranné vazby mezi lidmi a vladou a vyjadiuji obecnou vili lidu. Stranické systémy
pak zprostiedkovavaji pfimy vzajemny kontakt a poskytuji prostor, ve kterém mohou obé
strany spolupracovat pii dosahovéni stranickych cild.?

Stejn€ jako v ptipad€ populismu, ani pro politické strany neexistuje jedind univerzalné
platnd definice a ptfipadné vytvofeni minimalni definice mé, jak zminuje Fiala, témér
nulovou vypovidajici hodnotu.?® Autofi, ktefi se pokusili definovat politickou stranu, se ve
vétsing piipadl shoduji na pivodni minimalni definici Giovanni Sartoriho, ktery politickou
stranu definuje jako ,,politickou skupinu, ktera se ucastni voleb a je schopna jejich
prostiednictvim umistit své kandidaty do vefejnych tradi.«?*° Klasicka definice Edmunda

Burkea pak politickou stranu charakterizuje jako ,,skupinu osob, které se, vedené sdilenymi

286 Henneberg, S. C. (2004). The Views of Anadvocatus Dei: Political Marketing and its Critics. Journal of
Public Affairs, 4(3), 225-243.

287 Cibik, M., Mikes, V., Rytif, J., & Akademie véd Ceské republiky (2021). K ¢emu potiebujeme politické
strany. Sttedisko spole&nych &innosti AV CR, pro Kancelai Akademie véd CR: 15.

288 Krause, K., & Loudin, J. (1996). Systém politickych stran v Ceské republice, demokracie a volby roku
1996/Political Party System in the Czech Republic, Democracy, and the 1996 Elections. Sociologicky
casopis/Czech Sociological Review, 423-438: 424.

28 Fiala, P., & Strmiska, M. (2009). Teorie politickych stran. Barrister & Principal.

20 Sartori, G. (2005). Strany a stranické systémy. Pearson Studium: 72.
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hodnotami a principy, spojily, aby spoleénym usilim prosazovaly narodni zijem.*?’!

Burkeova definice ma mnoho zastancti i v soucasné politické debaté. Weiner a Palombara
prichazi s definici politické strany na zaklad¢ identifikace Ctyi hlavnich znakt, kterymi
jsou 1. permanentni stranickd organizace, 2. fungujici sit’ mistnich stranickych organizaci
spolupracujicich na celostatni urovni, 3. zdmér lidrt politické strany moc pfimo vykonévat,
nikoli ji pouze ovlivilovat a 4. snaha ziskdvat masovou podporu, at’ uz ve volbach ¢i jinymi
zptisoby.?? Jakkoli komplexni se tato definice miize zdat, neni zcela idealni — opomiji
naptiklad fakt, ze nové vzniknuvsi politické strany mohou byt voli¢sky uspésné jesté
pfedtim, nez si vybuduji efektivné fungujici horizontdlni a vertikdlni organizacni

strukturu.?”?

Vyraznym nedostatkem vétSiny definic je navic jejich neschopnost
jednoznaéné odlisit politické strany od zdjmovych skupin jako jsou odbory ¢i svazy
zaméstnavatelll. Maurice Duverger se o takové odliSeni pokusil — zatimco politické strany
se podle né&j snazi ziskat a vykondvat moc, zajmové skupiny pouze uplatiuji sviij vliv.>**
Jak vsak uvadi Strmiska, Hlousek, Kopecek a Chytilek, problém zde spociva v definici
moci. Pti vyuziti klasické Weberovy definice moci jako moznosti rozhodovat o chovani
jinych proti jejich vili, tato definice by se vztahovala i na n&které zajmové skupiny.?*>

V prubéhu historie prochéazely politické strany piirozenym vyvojem. Déleni politickych
stran byva v politické v&dé pojimano rliznymi zplsoby. Zatimco Stein Rokkan?”¢
pfedstavuje déleni politickych stran na zakladé tzv. konfliktnich linii (cleavages),
pravdépodobné rozsifenéjSim zplsobem je vyvojova typologie lizce spjatd s organizaci
politickych stran Maxe Webera, Maurice Duvergera ¢i Otto Kirchheimera, jejichz
koncepty jsou 1 vsoucasné literatufe stale aktualni. Toto dé€leni rozliSuje mezi

nasledujicimi vyvojovymi typy:

21 Burke, E. (2002). Thoughts on the Cause of the Present Discontents, 1770. Perspectives on Political
Parties, 37-43: 40.

292 Palombara, L. J., & Weiner, M. (1969). Political Parties and Political Development. (Studies in Political
Development). Princeton University Press: 66.

293 Rybat, M. (2011). Politické strany a stranicke systémy. Uvod do ich Stidia. Bratislava: Univerzita
Komenského v Bratislave: 7.

24 Duverger, M. (2016). Politické strany. Charles University in Prague, Karolinum Press.

295 Strmiska, M., Hlousek, V., Kopecek, L., & Chytilek, R. (2006). Politické strany moderni Evropy.
PORTAL: 11.

2% Rokkan, T. L. S., Kuhnle, S., Flora, P., & Urwin, D. (1999). State Formation, Nation-Building, and Mass
Politics in Europe. Clarendon Press.
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Schéma 3 Typologicky vyvoj politickych stran

MASOVA STRANA CATCH-ALL PARTY
Konec 19. stoleti Po 2. svétové valce
- silnd stranicka instituce s - organiza¢ni i ideologicka
pocetnym clenstvem flexibilita
KADROVA STRANA KARTELOVA STRANA Niche strana
1.polovina 19. stoleti Od 70. let 20. stoleti Strana typu firmy
- uzavienost a exkluzivni - minimalni vyznam napojeni mezi Personalni strana
Clenstvi ¢lenstvem a stranou Personalizovana strana

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Strmiska, M., Hloqéek, V., Kopecek, L., & Chytilek, R.
(2006). Politické strany moderni Evropy. PORTAL sro.

Parlamentni vyvoj po roce 1989, kontext ekonomické transformace, nekvalitni edukaéni
proces a mnoho dalSich faktorti pfispély k nariistu popularity novych aktérti parlamentni
demokracie s nevyhranénou ideologickou identifikaci. Neideologicky zaméfené subjekty
zaGaly vznikat jiZz s nariistem vyznamu tzv. catch-all party, neboli vSelidovych stran.?’
Vznik novych typl stran, vcetné niche strany, strany typu firmy, persondlni C¢i
personalizované strany bez ideologického ohranieni, které se v mnoha nejen
organizacnich aspektech ptekryvaji, pfipisuje Perottino nevyhnutelnosti spolecenskych
zmén a nutnosti osvojit si administrativné-technickou funkci (tedy nejen témata a
problémy definovat, ale také prichazet s navrhy na jejich feseni), kterou v obdobi existence
kadrovych ¢i masovych stran zastival stat. V souvislosti s tim hovofi Perottino o sporu
reprezentace vs. efektivity, kterému jsou nové strany nuceny celit, a kterému se musely

piizpiisobit.??8

297 Cabada, L. (2016). Cesky stranicky systém v roce 2016: Personalizaéni tendence, populismus a anti-
politické ptistupy. Politics in Central Europe, 12(2), 67-76: 80.
298 Perottino, M. (2015). Expertiza v deskych politickych stranach. Acta Politologica, 7(2), 119-132: 121.
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3.2.1 Niche strana
Jednim z nejmladSich konceptil v rdmci typologie politickych stran je tzv. niche strana.

d299

Koncept niche strany, ktery predstavuje Meguid“””, charakterizuje niche stranu jako stranu,

ktera se od mainstreamovych politickych stran 1i$i svou schopnosti nastolovat agendu

300 je schopnd pruzné a efektivné reagovat na preference voli¢a*®! a vykazuje

v parlamentu
odli$né modely volebniho chovani.**? Haupt zarovet uvadi, Ze niche strany se staly zasadni
kontrolni proménnou v sou¢asnych modelech volebni soutéze.*”> Marcus Wagner piichazi
s charakteristikou niche stran jako stran, které jsou mladsi nez strany mainstreamové, jsou
znatelné mensi a vyskytuji se ve vétSich stranickych systémech. Jak Bonnie Meguid, tak

Marcus Wagner se pak shoduji na tom, ze niche strany jsou oproti mainstreamovym

politickych témat, pfevazné neekonomického charakteru.%

Jednou ze spoleénych rystl miche strany a strany populistické je styl komunikace. 3%
Rétorika niche stran Casto vykazuje klicové charakteristiky populismu jako komunika¢niho
stylu, vCetné antiestablishmentového postaveni, volani po suverenité lidu a tdajného
zastupovani skuteénych vefejnych zajmi.3°® Usp&$né niche strany maji tendenci sméfovat
spiSe ke krajni pravici. Vychdzeji vstfic nejistotdam volic, at uz materidlnim ¢i
hodnotovym, tim, Ze prohlasuji, Ze reaguji na kulturni hrozby, Cerpaji z imigracniho
skepticismu, protiisldmskych nalad a vnimané neslucitelnosti kultur — 1 zde je tedy zietelna

paralela mezi niche a populistickymi stranami.*"’

299 Meguid, B. M. (2005). Competition Between Unequals: The Role of Mainstream Party Strategy in Niche
Party Success. American Political Science Review, 99(3), 347-359.

300 Vliegenthart, R., Walgrave, S., & Meppelink, C. (2010). Inter-party Agenda-Setting in the Belgian
Parliament: The Role of Party Characteristics and Competition. Political Studies, 59(2), 368-388.

301 Ezrow, L., de Vries, C., Steenbergen, M., & Edwards, E. (2010). Mean Voter Representation and Partisan
Constituency Representation: Do Parties Respond to the Mean Voter Position or to Their Supporters? Party
Politics, 17(3), 275-301.

302 Jensen, C. B., & Spoon, J. J. (2010). Thinking Locally, Acting Supranationally: Niche Party Behaviour in
the European Parliament. European Journal of Political Research, 49(2), 174-201.

303 Haupt, A. B. (2009). Parties’ Responses to Economic Globalization. Party Politics, 16(1), 5-27.

304 Wagner, M. (2012). Defining and Measuring Niche Parties. Party Politics, 18(6), 845-864.

305 Jarviniemi, J. (2022). Populist Communication Among Usual and Unusual Suspects: A Longitudinal
Analysis of the Communication of Finnish Party Leaders During Parliamentary Elections (2007-2019).
Scandinavian Political Studies, 45(2), 227-252: 229.

306 Skolkay, A., & Zaborova, V. (2019). Populist Political Movement Sme rodina—Boris Kollar (We Are a
Family—Boris Kollar). Srodkowoeuropejskie studia polityczne, (4), 5-26: 21.

397 Bonikowski, B., Halikiopoulou, D., Kaufmann, E., & Rooduijn, M. (2019). Populism and nationalism in a
Comparative Perspective: A Scholarly Exchange. Nations and Nationalism, 25(1), 58-81:
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3.2.2 Strana antisystémova

Specifickym typem strany je strana antisystémova. Koncept antisystémové strany rozvinul
Giovanni Sartori, ktery, ackoli pravdépodobné sam neni jeho autorem, byl bezpochyby
tim, kdo jej zavedl do politického diskurzu.’®® Jednim z hlavnich znaki antisystémové
strany je polarizace a ideologickd opozice. Antisystémova strana je ,,systém viry, ktery
nesdili hodnoty politického fadu, v némz operuje* a jejim cilem je zména politického

systému prostiednictvim ideologie, kterou vyznava.’*

Spolecnym znakem vsSech
antisystémovych stran je podle Sartoriho jejich delegitimizacni vliv — tedy zpochybiniovani
legitimity rezimu, vici némuz stoji v opozici a jehoz zéklady podkopavaji. Takové strany
mohou dle Sartoriho definice existovat jak uvnitf, tak i vn& politického systému.’® O
revizi Sartoriho definice se pokusil italsky politolog Giovanni Capoccia, ktery rozvinul
teorii antisystémovych stran.*!! Capoccia piedstavil dva typy antisystémovosti — vztahovou
a ideolog