Anotace

Pronikéani public relations a jinych ekonomickych vlivii do redak¢énich obsaht lifestylovych
médii je aktualni problém, ktery je v ¢eském prostiedi neprobadany. Cilem diplomové prace
bylo zmapovani miry a zptisobu pronikéni PR vlivii do obsahti ¢eskych lifestylovych magazint
a sekundarné ovéteni aplikovatelnosti metody Vladimiry Kubickové (2015) v této oblasti trhu.
Ve vyzkumné cCasti byly stanoveny hlavni (3) a vedlejsi (12) vyzkumné otazky. Vedlejsi
vyzkumné otdzky korespondovaly se systémem 12 parametri k detekci PR vlivil v ¢eskych
lifestylovych magazinech, ktery byl navrzen na zaklad€ vice zahrani¢nich a jedné Ceské studie,
kterou sestavila Vladimira Kubickova (2015). Za pomoci kvantitativni analyzy bylo téchto 12
parametrl postupné aplikovano na 1 217 potencidlnich PR subjekt nalezenych v redakénich
¢lancich ndhodné vybranych vydani lifestylovych casopisi: Dieta, Cosmopolitan, Svét Zeny,
Glanc, Vogue. Téchto 1 217 subjektli bylo nasledné prostfednictvim néstroje Newton Media
nasledné¢ hleddno i1 v dalSich periodikach, kterd vychazela v podobném casovém obdobi.
Vysledky ukazaly, ze vétSina redakénich ¢lankt ve zkoumanych casopisech vykazala alespoil
jeden z dvanicti stanovenych PR vlivii. Mezi nejcastéji se projevujicimi PR vlivy byla
nepritomnost negativnich informaci ¢i opa¢ného pohledu a ptitomnost vizudlu zobrazujiciho
konkrétni subjekt. Prezentovand metodika 12 parametr vSak nardZela na mnoho limitd.
Ptipadové studie pfinesla zajimavé vysledky o tematické provazanosti tist€énych periodik.
Vétsina potencialnich PR subjektd ve zkoumanych ¢asopisech se ve vétsin€ piipada shodovala
s redakénimi obsahy jinych periodik vychazejicich ve stejném obdobi, a to bud

v prezentovaném subjektu, ¢i ve znacce tohoto subjektu.



