Abstrakt
Nazev prace: Marketingovy vyzkum porovnani fitness center v Sedlcanech

Cile prace: Cilem této bakalarské prace je pomoci kvantitativniho vyzkumu zjistit
preference zékaznikli ve dvou vybranych fitness centrech v Sedl¢anech. Dal§im ukolem
je na zaklad¢ takto zjisténych poznatkil navrhnout fadu doporuceni pro majitele fitness

center, kterd by vedla ke zvySeni spokojenosti zdkazniki téchto fitness center.

Metody: V této bakalatské praci byla pouzita metoda dotaznikového Setfeni. Konkrétné
Slo o kvantitativni vyzkum, ktery probihal prostfednictvim elektronického dotazniku.
Tato prace bude Cerpat jak z primarnich, tak i sekundarnich dat. Primarni data byla
ziskana pomoci elektronického dotazniku, ktery byl uskutecnén s navstévniky fitness

center PeVan Gym a Vltavan sport.

Vysledky: Vysledkem prace je zjisSténi preferenci zakaznikti zkoumanych fitness center,
na jejichz zdklad¢ bylo nésledné vytvoreno doporuceni pro budouci vyvoj danych
fitness center. Jako nejdilezitéjsi preferenci pro vybeér fitness centra patii kvalita stroja.
Dale respondenti pfi vybéru fitness centra dbaji nejvice na umisténi zafizeni. DalSim
dilezitym faktorem pii vybéru fitness centra respondenti uvedli doporuceni a jako tfeti

faktor uvedli cenu nabizenych sluzeb.
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