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Anotace

Tato diplomova prace se vénuje problematice populistickych vyroki, které se objevuji
v reklamnich kampanich politickych stran béhem piedvolebniho obdobi. Prace je pojata jako
priizkum diskurzu populismu v ramci parlamentnich voleb v Ceské republice, které probihaly
v roce 2017. Prace si klade za cil analyzovat a popsat pouziti populistickych prvka u deviti
politickych subjektl, které prosly 5% klauzuli. Prace se odrazela od teorie populismu jako
marketingové strategie od Windera a Tenschera (2012). Vzhledem tomu, Ze je populismus
rozsifenym fenoménem, snahou bylo prokazat, ze se tento fenomén prolind skrz kaZzdou
zkoumanou politickou stranu. Nehled¢ na to, zda je strana populisticka ¢i nikoliv. Diplomova
prace vychazi z obsahové analyzy venkovnich a televiznich reklam politickych stran. Zavérem
této prace je, ze populismus je velmi populdrni a dobfe fungujici koncept, jehoz prvky muze

uplatnit prakticky kterykoliv politicky aktér.
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Annotation

This diploma thesis aims to study populist statements that appear in the advertising campaigns
of political parties during the pre-election period. The main idea is to examine the discourse of
this phenomenon during parliamentary elections in the Czech Republic held in 2017. The aim
of the work is to identify and describe the use of populist elements in nine political entities that
passed the 5% clause. Our work is based on the theory of populism as a marketing strategy by
Winder and Tenscher (2012). Since populism is a widespread phenomenon, we wanted to show
that it permeates through every political party, whether populist or not. The diploma thesis uses
content analysis of outdoor and television advertisements of political parties. This study
concludes that populism is a very popular and well-functioning concept whose elements can be

applied by practically any political actor.
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UvVoD

Tato prace se zabyva vyuzitim populistické rétoriky v ¢eskych politickych strandch béhem
volebni kampané do poslanecké snémovny v roce 2017. Slovo populismus ma dnes jiz
v povédomi kazdy ¢lovek, at’ se jedna o politika ¢i o obycejného obcana. Populismus je proto
povazovan za kli¢ovy fenomén, jehoz popularita stale roste napti¢ svétem. Vzhledem k tomu,
ze na populismus jako takovy, panuje mnoho nazorl, jeho teoretické vymezeni a pouziti
v realném svéte se setkava s velkymi rozpory. Snahu védct najit jednotnou definici komplikuje
také okolnost, Ze je ,,populismus v zapadni Evropé zcela odlisny od toho ve vychodni Casti
kontinentu®. Je to ddno zejména tim, ze vychodni Evropa zaZila statni socialismus, diktaturu
a dlouha ptechodné obdobi od komunismu k demokracii (Stoica 2018, s. 101). Z toho diivodu
je tento vyzkum piinosny pro rozvoj diskurzu o populismu v Ceské republice a jeji politickou
scénu. Primarnim cilem této prace je poskytnout vhled do problematiky populismu. Prace
vychdzi z pojeti populismu, jako marketingové strategie a z typologie populismu, jako zpiisobu
marketingu podle George Windera a Jens Tenscher (2011). Oba autofi jsou jedni z mala, kdo
se tématu populismu vénuje a dodnes je populismus stale malo rozvinuté téma. Prace je
rozdélena do dvou casti, teoretické a praktické.

Teoretickd ¢ast je vénovana samotnému pojmu ,populismu®. Zaméfuje se na jeho
problematiku, definici a predstaveni ¢tyfech hlavnich koncepta. V kapitole 1.1. je zdiivodnén
vybér téchto konceptli a proC jsou zdsadni pro problematiku populismu. V nasledujicich
kapitolach 1.2. a 1.3. je detailné popsan piistup politickych stran k reklamnim technikam
a znaky uspésné politické kampané. Mimo jiné jsou zde ptredstaveny i faktory, které maji
vyznamny vliv na vznik a Uspéch populistickych stran zahrnujicich techniky politického
marketingu. V zavéru tohoto useku (kapitola 1.4.) jsou piedstaveny typy politické komunikace
v ramci kampang.

Nasledujici tisek teoretické &asti je vénovan sezndmeni s vyvojem populismu v Ceské
republice. Zprvu je popsan vznik populismu v Ceské republice (2.1.), pak nasleduji soucasné
politické strany (2.2). Na zavér celé teoretické Casti jsou v kapitole 2.3. rozepsany hlavni
konfliktni linie v ¢eské spolecnosti jak v minulosti, tak i v soucasnosti.

V navazujici praktické casti prace je v uvodu vysvétlena pouzitd metodologie (3.1.)
a aplikace poznatkll z teoretické Casti (3.2.). Jsou zde stanoveny otdzky a hypotézy vyzkumu.
V dalSich kapitolach jsou popsany metodologické aspekty vyzkumu (3.3.), vybér dat
k vyzkumu (3.4.) a metoda analyzy dat (3.5.).

Zaverecny usek praktické casti zprvu kratce popisuje parlamentni volby, které probéhly
v roce 2017 (4.1.). V nasledujici kapitole 4.2. jsou rozebrany vSechny politické strany, které
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v parlamentnich volbach prosly 5% klauzuli pro Gsp€sné vstoupeni do parlamentu. Pfedmétem
této Casti prace bude obsahova analyza venkovni reklamy a politickych spott v televizi. Tyto
materidly byly vybrany z diivodu dostupnosti vS§em vrstvam spolecnosti. V Gplném zavéru
prace je provedeno vyhodnoceni zjisténych dat (4.3.). Jsou zde rozebrany hodnoceni hypotéz
sumarizace a porovnavani poznatkd.

Prace si klade za cil zjistit intenzitu vyuzivani populistické rétoriky a oznacit, které slovni
spojeni lze povazovat za populistické. Klicovou otdzkou celé prace tedy je: ,,Je populisticka
rétorika béznou soucasti vsech politickych stran, a predevsim politické kampané? “. Z kliCové
otazky nam vyplyva, Ze populistickd rétorika neni rovna populistické strang. Zamérem
praktické ¢asti je tedy prozkoumat vyroky kandidati politickych stran a vybrat z nich ty, které

jsou oznacovany za populistické.
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TEORETICKA CAST

Tato cast diplomové prace se pokusi vymezit pojem populismus a predstavit nékolik
koncepci. Tyto koncepce dale poslouzi jako pevné zaklady pro celou praktickou a analytickou
ast. Teoreticka Cast se také zabyva vyvojem populismu v Ceské republice a vybranymi

(vitéznymi) politickymi stranami v parlamentnich volbach v roce 2017.

1. Populismus

V této kapitole bude detailné rozebran jeden z hlavnich pojmi, kvili kterému tato prace
vznikla — populismus. Pro zac¢atek se mu pokusime najit vhodnou definici, ¢emuZ se budou
vénovat nasledujici kapitoly. V jejich ramci budou nésledné prezentovany pfistupy, jak lze
populismus zkoumat a z jakého thlu k nému pfistupovat. Tyto piistupy budou hrat roli
zékladniho kamene pfi stanoveni teoretického ramce nas$i analyzy a budou déle vyuzity
v praktické casti této prace. V zavéru kapitoly budou piedstaveny dilezité faktory uspésné

populistické kampang.

1.1. Pohled na problematiku definice populismu

Zkoumani fenoménu populismu je vhodné zacit tvrzenim Paula Taggarta ,je to tézce
definovatelny pojem, zejména kvili jeho oSemetné koncepcni kluzkosti a zasadni
nehmatatelnosti“ (Taggart 2000, s. 1). V poslednich dvou desetileti nenechal populismus
lhostejnym skoro nikoho. Pojem byl aktivné vyuZzivan jak v politice, tak u laické vetejnosti.
Oznacovani né¢koho ,,populistou‘ napi. v médiich, v politice a na vefejnosti ma spise negativni
konotaci, coz je naopak problematické pro védecké vyzkumy, nebot’ to vice zamlzuje jeho
pravy vyznam (Havlik, 2016). Nicméné pro populismus v politice je dulezity pojem
»populistickd rétorika“, ktery ptredstavuje zvlastni typ politickych fe¢i. Tyto feci rozdéluji
obyvatelstvo do dvou kategorii: ¢isté¢ a moralni lidi a zkorumpovanou, Spatné fungujici elitu.
Populistickd rétorika mé tendenci konstruovat strach a souvisi s riznymi skuteénymi nebo
domnélymi nebezpecimi. Ty predstavuji ,,0bétni beranky“ (napi. LGBT lidé, menSiny,
feministky a dal$i okrajové skupiny), ktefi jsou obvinovani z ohrozovani nebo poskozovani
spole¢nosti (Wodak, 2015).

Dalsi otazkou je, jak k populismu pfistupovat. Je nutné brat v potaz pojem, ktery je znamy
svou neptesnosti? Zatimco nékteti zpochybiiuji podstatu a uZite€nost populismu jako konceptu,
jini definuji populismus jako typ politického diskurzu, ideologie, styl vedeni, hnuti, fenomén,

strategie atd. (Kaltwasser a dalsi, 2017, s. 46).
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Margaren Canovan, pro lepsi uchopeni vyznamu populismu navrhuje rozebirat jeho
jednotlivé ptipady (Canovan, 1982). Divodem pro zkouméni kazdého ptipadu zvlast, je
existence velkého mnozstvi jevi, které lze oznacit jako populistické, naptiklad:

e Politika nesplnitelnych slibl, sem lze zahrnout vyjadieni Donalda Trumpa o tom, ze

zed s Mexikem zaplati Mexicka vlada (Politifact.com, 2020).

e Libiva politika, politici se snazi za kazdou cenu zalibit volictm.

e Rozhazovacéna politika, naptiklad slib 13. dichodu.

e Manipulativni ¢i demagogické argumenty jsou také Casto oznaCovany za populisticke,
napt. vyrok Tomia Okamury ,, Podivejme se, vidyt vétsina lidi ani nepovazuje Ceskou
republiku za takové to svoje dité, které miluji. “ (Demagog.cz, 2013).

e Xenofobni ¢i extremistické vyroky (Havlik, 2016), napt. tvrzeni Andreje Babise: ,,My
nedopustime, aby byla muslimska Evropa.” (Demagog.cz, 2021).

Z toho vyplyva, ze populismus v sob& zahrnuje celou fadu jevii, ze kterych nelze konkrétné
rozpoznat, pro¢ jsou zrovna tyto jevy povazovany za populistické, a to z néj vytvari obecné
nepouzitelny koncept.

Jednim z dil¢ich bodt této prace je tedy zjistit, ktera politicka strana v Cesku aktivné
implementuje populistické prvky v ramci své kampané, sjakym cilem a zda je oznaceni

»populista“ spravedlivé piidéleno.

1.1.1. Populismus — ideovy pristup
Jeden znejvice rozsifenych pfistupi, pomoci kterého Ize analyzovat problematiku
populismu, je pfistupovat k populismu jako k ideji. Ideovy pfistup je pouzivan experty na
komparativni politologii, zaméfujici se predevsim na evropsky a latino-americky populismus.
NejznaméjSimi autory tohoto konceptu jsou Cas Mudde, Margaret Canovan a Matthijs
Rooduijn.
Nizozemsky sociolog Cas Mudde vyzdvihuje ¢tyti klicové koncepty ideového piistupu:
e ideologie,
o lid,
o clita,

e obecna vule.

A také jeho Ctyfi silné stranky:

e odlisitelnost,
13



e kategorizace,
e mobilita,

e vSestrannost.

Mudde definuje populismus jako ideologii, ktera rozdé€luje spole¢nost na dvé antagonistické
skupiny. Cisty narod a zkorumpovanou elitu. Tvrdi, Ze prava politika by méla byt odrazem viile
lidu (,,volonté générale*) (Mudde, 2004, 543). Ideologie v¢ri, Ze jak obycejny lid, tak elity
jsou homogenni skupinou a sdileji stejné zajmy. OvSem rozdil mezi obéma skupinami neni ve
spolecenském postaveni, ale v moréalce. Hlavni podstatou prostého lidu je Cistota a nevinnost,
jinymi slovy, Ze lid je ,,autenticky*. Zatimco elita je naopak zkorumpovana a tim padem ji chybi
autenticita. Pod ,,autenticitou* Mudde tedy rozumi ,,nezkazenost* a ,,d€lat sprdvnou véc pro
cely lid“. Politicka elita se k tomu nevztahuje 1 pfestoze pochazi ze stejné skupiny jako lid,
nebot’ se védome rozhodli jit cestou zrady autentickych moralnich hodnot a upfednostiiovanim
osobnich zajmu pted z4jmy lidu (Mudde in Kaltwasser a kol., 2017, s. 47).

Cesti zastanci ideového piistupu jako jsou Havlik a Pinkova se ztotoziuji s Muddeho
definici a tvrdi, Ze analytické jadro populismu se sklada ze tii zakladnich a uzce propojenych
charakteristik:

e Lid a elity jsou povazovany za homogenni entitu;
e Lid a elity jsou mezi sebou v antagonistickém vztahu,

e Chapani lidu, jako moraln¢ nezkazeného suveréna (Havlik a Pinkova, 2012, s. 20).

Dalsi Nizozemsky politolog zabyvajici se populismem v Zapadni Evrop¢ Matthijs Rooduijn
doplnuje Muddeho charakteristiky naslednymi spole¢nymi jmenovateli:
e Populisté zdiiraznuji ustfedni postaveni lidu;
e Populistické strany, ¢i vidci kritizuji elitu;
e Pojimaji lid jako homogenni entitu;

e Prohlasuji, ze spole€nost se nachazi ve vdzné krizi (Rooduijn, 2013, 573).

Vychozi body pro identifikaci populismu jsou tedy nasledujict:
e Rozd¢leni spolecnosti na dvé antagonistické skupiny lid versus elity;
e Lid a elity jsou vnimany jako homogenni skupina;
e Lid je moralni a Cisty, zatimco elita neni moralni a je zkaZzena;

e Diiraz na Gstfedni postaveni lidu a odsuzovani elit;
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e Spolecnost se nachazi v krizi.

Toto spole¢né jadro by mohlo byt vychozimi body pro srovnani populistickych aktéri
napfi¢ regiony a Casem.
V navaznosti na to, co bylo uvedeno vySe, Weyland, rovnéz jako i Mudde tvrdi
o populistickych hnutich, ze se vyznacuji nejasnosti, nesystemati¢nosti a nekomplexnosti
vlastnich svétonazori. Vyhybaji se sledovani konkrétni, presné definované ideologie, z ¢ehoz
zastanci ideovych pojmii oznacuji populismus za tuzkou ideologii (,,thin-centred ideology*)
(Mudde, 2007, s. 15-26). Mudde vysvétluje, ze uzka ideologie znamena jakési Cerno-bilé
vnimani svéta, podle kterého je spolec¢nost rozdélend do dvou homogennich a antagonistickych
skupin, ¢isty lid (,,the pure people*) versus zkorumpované elity (,,the corrupt elite*), zatimco
politika by méla byt vyrazem obecné viile lidu (volonté générale) (Mudde, 2004, s. 543). Dle
Muddeho chybi populismu troven intelektualni vytfibenosti a konzistence, jako tomu je napf.
u socialismu nebo liberalismu.
Britsky politolog Michael Freeden na konci 20. stoleti analyzoval strukturu klasickych
ideologii, které se dle n¢j skladaly ze tii stupni:
e koncept — jadro,
e koncept piilehajici k jadru,

e koncept periferii.

Tyto koncepty spolu navzajem souvisely a vytvarely unikatni ideologickou variantu, jejiz
cilem bylo nalézt odpovédi na komplexni socio-ideologické problémy. Napi. liberalismus byl
Freedenem popisovan tak, ze ve svém jadru ma koncept svobody; v konceptu piilehajicim
k jadru ma lidska prava, demokracii a rovnost, a na periferii ma nacionalismus (Freeden,
pfevzato z Aslanidis, 1996, 88-104). Naopak populismus se dle Freedena od klasickych
ideologii li§i svym chameleonskym konceptualnim uspotféddanim, které se snazi napodobovat ¢i
se prizptisobovat k ostatnim ideologiim. Lze tedy konstatovat, Ze analytické jadro populismu
se sklada ze tii zdkladnich charakteristik, jak jiz bylo uvddéno Muddem:

e Lid a elity nahlizené jako homogenni celek.
e Diiraz na antagonistickou povahu vztahu mezi nimi.
e Pohled na lid, jako moréln¢ ¢istého suveréna. (Mudde, vzato z Havlika a Pinkové,

2015, s. 20).
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Populisté se ve svych pojmech navic zamétuji na jednu nebo dvé problematiky, coz neni
dostaCujici k feSeni komplexnéjSich socio-politickych problémt (Freeden, 2017, s. 2).
Populismus 1ze tedy charakterizovat jako velice omezeny koncept, s uzkym jadrem,
napojujicim se na ostatni politické ideje (Mudde, 2004, s. 544). Na rozdil od plnohodnotné
ideologie nepiedstavuje ,,uzka™ natura populismu ucelnou vizi spole¢nosti, nenabizi feseni pro
relevantni spolecenské a politické problémy. Zamétuje se spiSe na urcité specifické aspekty
zivota, zejména strukturu politické moci a podobu politickych procest (Havlik, 2015).

Dals§i zasadni rys populismu — bé&zny lid versus zkorumpovana elita, kde populisti
zdUraziuji trvajici boj mezi moralnim lidem a nemoralni elitou. Do toho je nutné zasahnout
a vratit ptivodni ucel politiky — odraz vile lidu (,,volonté générale”) (Mudde, 2004, s. 543).
Ptestoze ma slovo ,,1id* v populismu zasadni vyznam, ¢ast védcl ho povazuje za ptili§ obecné
a neptfesn¢ definovanou konstrukci. Dle interpretace Taggarta ma vétsi vyznam pro populisty
tzv. ,,Heartland*. Heartland je misto, ve kterém zije lid se specifickou historii i hodnotami. ,,Lid
neni nic vic nez obyvatelé heartlandu a k porozumeéni toho, co populiste mysli pojmem lid,
potiebujeme nejprve porozumét tomu, co pro né konkrétné znamenda heartland.” (Taggart,
2000, s. 6-11). Canovan tvrdi totéz: ,,Koncept ,,lidu* je prilis vagni na to, aby mél skutecny
vyznam, nebot kazdy populista ho pojima jinak. “ (Canovan 1984, s. 312-327).

Podle druhé poloviny védct byl koncept naroda, lidu ¢i tfidy vzdycky pfitomny v hlavnich
ideologiich, které jsou v podstaté¢ zaloZzené na ,,imaginarnich komunitdch* (Anderson, 1983,
s. 807-808). Hledat rozdil mezi tfidou a ndrodem v sobé nenese zadnou relevanci. Jsou to
»prazdné ukazatele® a totéz plati i pro koncept elit (Laclau, 1977). Nicmén¢ Mudde s timto
vyrokem nesouhlasi. Dle jeho interpretace koncept lidu neni Gpln¢€ prazdny, a to hned z n¢kolika
divodi. Za prvé, jelikoZ populismus oznaéuje lid za moralné , &isty. Cistota je zde dosti vagni
pojem, jehoZz piesna definice je kulturn¢€ determinovana. Prave tento kulturni kontext poskytuje
urcity obsah slovu ,lid*“ v ustech populisty. Za druhé, definice lidu souvisi také se sebe-
identifikaci populisty, tzn. pokud se populista snazi byt politicky relevantni, musi definovat lid
z hlediska klicovych ryst sebe-vniméni cilové komunity. Pfikladem muze byt, kdyz americky
populista pouzivé slovo ,,lid*“, tak tim nemysli ateisty, nebo v projevech evropskych populisti
slovo ,,lid“ nebude definovat muslimy (Katwasser a kol., 2017, s. 53). Zjednodusené, kazdy
populista pfidavéa vlastni kontext ke slovu ,,lid*“. Miize se to lisit v zavislosti na kulturnim
a politickém kontextu. Vzhledem k tomu, Ze vétSina populistli kombinuje vlastnosti populismu
1 s dal$imi ideologiemi, vznikaji zde tii nejcastéjsi pfistupy chapani pojmu ,,lid* z hlediska:

e politického (lid jako suverén),
e kulturniho (lid jako nérod),
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e ckonomického (lid jako tfida).

Prvni pfistup vnima pojem jako specifické chapani demokracie. Naopak druhy pfistup je
prifazovan k pravicovému populismu. Tteti ptistup spadd pod levicové orientované chapani
(Kriesi, 2014, s. 363-364). Mimo porovnani rozdilti mezi konstrukci téchto skupin, je dalezité
také porovnani, jakym zplusobem k nim pfistupuji. Piesnéjsi definice této i dalSich

charakteristik bude vymezena v metodologické ¢asti.

1.1.2. Populismus — diskurzivni pFistup

Dalsim zplisobem, jak na problematiku populismu nahliZet, je o¢ima politické mobilizace
¢1 diskurzivniho stylu. Tento pohled patii zejména k vyznamnému politickému teoretikovi
Ernestu Laclau, ktery tvrdi, Ze populismus neni jen podstatou politiky, ale jeji hnaci silou
(Mudde, Kaltwasser, 2017, s. 3). Ve sv¢ knize ,, Emancipace a radikadlni demokracie * pise, ze
populismus nedefinuje aktudlni politiku politickych stran, ale ptfedstavuje zplsob artikulace
jejich témat (Laclau, Shapiro, 2013, s. 191). Carlos de la Torre je pfi analyze populistické
politiky v Latinské Americe ptesvédcen, ze populismus je rétorikou, kterd pojima politiku jako
moralni a eticky boj mezi obycejnymi lidmi (,,el pueblo*) a oligarchii (de la Torre, 2000, s. 4).

Laclaovo chapani populismu se vyznacuje tim, ze ho vnima jako zplsob mysleni, typ
mentality, mySlenkovou konstrukci nebo socidlni interakci. Tvrdi, Ze populismus musime
chapat jako diskurzivni techniku, kterd umoznuje aktérovi Uspésné artikulovat své zajmy
(Laclau, Shapiro, 2013, s. 191). Diskurzivni styl klade duiraz na urcity styl prezentace aktéra
obsahujici fadu specifickych charakteristik, napt. styl komunikace, druhy sdéleni a politické
ideje, nebot’ nebere v potaz stranickou rodinu, ¢i osobnost populisty. Primarni diraz je tedy
kladen na komunika¢ni procesy, které vedly ke ,,zkonstruovani* populistickych myslenek a na
fecnické styly a jejich obsah (Claes a dalsi, 2018, s. 426).

Laclau také zduraznuje, Ze ptat se, zda hnuti je nebo neni populistické nevede k nicemu. Je
to spiSe Spatné postavena otazka, jejiz spravna verze by méla znit nasledovné: ,, Do jaké miry
je néjaké hnuti populistickeé?“ (Laclau, 2013, s. 192). Za pomoci empirickych méfitek
komunikativniho vystupu aktéra, 1ze z vetejnych projevi urcit stupenn populismu. Ekvivalentni
logiku 1ze aplikovat i na stranu publika, kde relativni sila odpovidajicich postoji rozhoduje
o tom, kdo je populista a kdo ne (Claes a dalsi, 2018, s. 426).

Chépani populismu jako stylu komunikace odhaluje 1 pozitivni stranky, které populismus
vnasi do politiky. Polsky sociolog Rafal Pankowski ve své analyze polského populismu tvrdi,
ze populistickd hnuti byla GispéSna tim, Ze se jim podafilo navazat spojeni s kulturou obyc¢ejného
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,»selského rozumu* za pomoci urcitych slovnich spojeni. V polském piipad€ mezi né€ patii napt.
tvrzeni, ze ,,vSichni Poldci jsou katolici“. Timto argumentem Pankowski vnasi do diskuse
o populismu i roli tradi¢nich koncepci naroda jako zdroji populistické mobilizace. (Pankowski,
2010, s. 6). S timto tvrzenim se ztotoziuje 1 Laclau a dopliluje, Ze populismus mobilizuje lidi
tim, ze vnasi do politiky spolecensky citliva témata a také témata, kterd jsou tabu. Ve vysledku
tim dokéze vyvolat zajem u vyloucené Casti spolecnosti (,,ml¢enlivd vétsina*“) a snadno je
zmobilizovat (Kaltwasser, 2017, s. 3). Populistické hnuti nabizi lidem aktivni participaci,
decentralizaci a rozptyl politické moci, tzn. radikdlni demokracii jako alternativni feSeni
namisto liberalni demokracie (Kaltwasser, 2017, s. 3).

Hlavni aktéfi diskurzivniho stylu jsou politici, média a obcani. Pti¢inou diskurzivniho
pristupu je vzajemna komunikace téchto aktér. Populisti¢ti politi¢ti aktéfi maji tfi Gstfedni
prvky. Prvnim prvkem je odkazovani se na urcity ,lid“. Populisti zde apeluji na
nespecifikovanou skupinu lidi napf. , ml¢ici vétsinu,*! ktera se citi neslySena. Tato vagnost
umoziuje populistim sjednotit riznorodé publikum pod jednou nalepkou (oznacenim) ,,lid*
(Mudde, 2004, s. 543). DalSim prvkem je boj proti ,,zkorumpované* elité¢. Zajmy elit jsou zde
v opozici vici zdymim ,,Cistého* lidu. Aktér ve své komunikaci razantné odsuzuje ustanoveni
souCasné¢ho drzitele moci a zastance stavajiciho nefunkéniho systému. Tretim prvkem je
vylouceni cizich skupin. Z hlediska politické komunikace je zdkladem populismu budovani
specifického smyslu pro socidlni identitu. Komunikac¢ni sdéleni mohou byt zékladem aspekta
socialni identity, definovat wvnitfni skupiny (dobry lid) a konstruovat vnéjsi skupiny
(problematické mensiny, samoucelné elity, obétni beranky prezentované jako hrozby) (Claes
a dalsi, 2018, s. 427). Casto se zde mizeme setkat s tim, Ze pro levicové populisty to jsou
kapitalisti a pro pravicové populisty imigranti (Totéz 2018, s. 427).

Dalsim aktérem jsou média. UZzite¢né rozliSeni Ize provést vniméanim populismu ze strany
médii nebo prostiednictvim médii. V prvnim piipadé ,,vnimani populismu ze strany médii‘ jsou
proaktivnimi zastanci lidu s kritickym pfistupem k soucasnym drzitelim moci (Esser a dalsi,
2017). V druhém piipad¢, ,,vnimani populismu prostfednictvim médii“, je hlavni pozornost
vénovana obsahu, které média produkuji. Nikoliv k médiim jako samotnym aktérim. Média
tim ve vysledku poskytuji férum pro aktéry vyuzivajici populistickou komunikaci, poméhaji

Sifit tato sdéleni a zvySuji viditelnost a legitimitu téchto aktért. Média se zde jevi silnym

! Silent majority — oznaceni pro vysoké &islo voli¢d, kteii se citi marginalizovani
(https://politicaldictionary.com/words/silent-majority/)
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mobiliza¢nim ndstrojem pro populistické kauzy, coz ve vysledku zptisobilo zpravodajsky rtst
o populistickych aktérech (Mazzoleni, 2008, s. 50).

Poslednim kli¢ovym aktérem jsou obcané. Na jedné stran¢ jsou obcané povazovani za
hlavni aktéry komunikac¢nich interakci pfedevSim proto, ze se vyjadiuji napt. v reakci na
zpravodajstvi (Esser a dalsi, 2017). Zaroven vsak vystupuji jako inicidtofi ¢i ti, ktefi se zapojuji
do populistickych zprav na socialné¢ medialnich platformach. Vzhledem k tomu, ze jsou ob¢ané
klicovymi konzumenty médii, stale vice pozornosti se vénuje selektivnim mechanismiim, které
vedou nékteré jednotlivee k uréitym typim zprav, zatimco jiné zanedbavaji. Pravé na tomto
zakladé smér populismu jako politické komunikace zkouma efekty populistické komunikace,
které pak slouzi jako spoustéjici mechanismus pro upifednostiiovani populistickych nazori

(Esser a dalsi, 2017).

1.1.3. Populismus — politicko-strategicky pristup

Dle amerického politologa Kurta Weylanda Ize na charakteristické rysy populismu pohlizet
1 jako na politickou strategii. V této podkapitole se nejprve podivame, jak Weyland pojima
charisma a osobnost viidce. Nasledné rozebereme 1 jeho definici, hovotfici o antagonismu
bézného Cloveka a zkorumpovanost elit. Na konec této podkapitoly bude analyzovén rozdil
mezi vyluénymi a nevyluénymi politickymi stranami.

Na politicko-strategicky pfistup populismu lze pohlizet, jako na politicko-strategicky
nastroj (dale jen PSA — political-strategic approach)?. Tento néstroj nam bude poslednim
hlediskem zkoumani populismu. Jedna se soucasné¢ i o jedno z nejpouzivanéjSich hledisek
vyzkumu populismu (Rueda, 2021, s. 168). Politicko-strategicky pfistup je primarné spojovan
s Latinskou Amerikou. Nicmén¢ dle amerického profesora Kurta Weylanda ho 1ze sledovat
1 v Evropé, napi. v Nizozemsku — Fortuyn a Wilders, ve Francii — Le Pens, v Italii — Berlusconi
a Salvini, v Rakousku — Haider, v Polsku — Kaczynski, na Slovensku — Meciar, v Mad’arsku —
Orbén, v Bulharsku — Borisov, v Turecku Erdogan atd. (Weyland, 2021, s. 186).

Vyse zminény autor Kurt Weyland je hlavnim zastdncem vnimani populismu jako politické
strategie. Jiz del$i dobu se vénuje analyze latinsko-amerického populismu. V soucasné dob¢ se
také zaméfuje na vyzkum forem populismu v Evropé a ve Spojenych statech. Jeho chépani
populismu vychazi predevsim z konceptualné nedokonalé literatury o populismu z konce 20.
stoleti, kterd zkoumd hlavné socio-ekonomické a historické stranky populismu. Ptehlizi tim

fenomén personalistického viidce. Weyland definuje populismus jako politickou strategii, pies

2 PSA — Political-Strategic Approach — Politicko-Strategicky Ptistup
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kterou personalisticky politicky vidce hledd a vykondvd vladni moc na zdkladé piimé,
nezprostiedkované, neinstitucionalizované podpory velkého poctu chaoticky organizovanych
nasledovnik (Weyland, 2001, s. 1-22). Oproti diskurzivnimu stylu zde Weyland zduraziuje
piedevsim samotnou osobnost lidra a jeho jednani, které oznacuje za ,,viidcovsky centrismus*.?
Jedna se tedy o formu jednani ¢i strategii, ktera povazuje lid za pfili§ amorfni a chaotickou
skupinu na to, aby byla schopna samostatného jednani. Proto svéiuji svou moc osobitému
vadci, ktery tvrdi, ze vykonava vili lidu. Ve skutec¢nosti vSak rozhoduje dle svych vlastnich
zajmu a bez ohledu na své vlastni sliby vici lidu (Kaltwasser a kol., 2017, s. 74).

Ve svych projevech populista ¢asto oznacuje své politické oponenty jako ty, co jsou
pri¢inou vSech probléml ve spolecnosti, zatimco on je zde aby zachranil a osvobodil
deprimovany lid. Také je zde snaha udrzovat osobni kontakt s co nejvétsim poctem volica,
vytvatet s nimi neformdlni ¢i pratelsky vztah. Z populistického politika se tak stava
reprezentant ,,ml¢enlivé vétSiny™ a stava se také osobou, ktera vSechny sjednocuje. Timto
zpusobem mu lid svéfuje moc. Weyland zde popisuje strategii, ktera je v rozporu s hlavnimi
principy demokracie, ve které osobnost viidce sleduje pouze své subjektivni zajmy, vyhyba se
oteviené debaté a nerespektuje pravidla spravedlivého soupeteni. Pfikladem miize byt snaha
o dosazeni kontroly co nejvétsiho poctu médii a snaha o konstruovani konfrontace mezi lidem
a vladnimi institucemi (Weyland,2013, s. 18-32).

Populisticti viiddcové se vétSinou obklopuji vérnymi lidmi a spolecniky, nikoli odborniky
nebo stranickymi politiky. Jejich snahou je neustalé oslabovani vladnich instituci a byrokracie
»politickym* vméSovanim. Zpochybmuji tim institucionalni systém brzd a protivah. Tyto
politicti vidcové maji tendenci kumulovat a rozSifovat svou moc, pfijimaji odvazné
a mimotadné opatteni, kterd postradaji peClivou ptipravu a finan¢ni udrzitelnost. V dasledku to
vede k rychlému selhdni. Vyhybaji se spojenectvi s nezavislymi zprostiedkovateli a jejich
vrozena zaliba v konfrontaci a konfliktu vytvaii vysoké riziko politického kolapsu. Cim vice
konfrontaci vyhravaji, tim vice dusi demokracii jako takovou. (Weyland, 2021, s. 187-188).
Hlavni pfi¢inou ,,aspéchu populistického viidce tohoto typu je dle Weylanda v ndhodné shodé
instituciondlnich slabosti a konjunkturdlnich pfileZitosti, které ptirozen¢ vytvoftily lidovou
»poptavku“ a vnimavost/nachylnost voli¢l k populismu. Weyland zde také upozoriiuje, ze
spoléhani populistli na kvazi pfimou, neinstitucionalizovanou masovou podporu nevyhnutelné

¢ini populismus velmi kiehkym a nejistym jevem (Weyland, 2021, s. 186-187).

3 ,Vidcovsky centrismus* anglicky ,,.Leader Centrism*
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Na rozdil od jinych konceptd, které jsou zalozeny zejména na socioekonomickém
strukturalismu a historismu a na rozdil od pfistupu k populismu, jako k politické strategii,
nejsou schopné integrovat novy fenomén, jako je existence personalistického a osobitého
vidce. PSA je schopen predikovat a vysvétlovat rychlé pady populistickych viidct, nebot’ se
zamétuje na prostiedky a metody vykondvani a ziskavani moci, na rozdil od napf.
ideologického stylu (Weyland, 2021, s. 186-187).

Existuji 1 dal$i zastanci politicko-strategického ptistupu. Napi. Alan Ware tvrdi, ze Siroka
skala politikd uplatiiuje populismus jako svou politickou strategii (Ware, 2002, s. 101-119).
Hans-Georg Betz povazuje populismus pfedevsim za politickou strategii, jejiz politicka rétorika
evokuje potencialni kiivdy a apeluje na emoce, které za pomoci téchto kiivd vyvolava (Rueda,
2020, s. 2). Robert R. Barr vnimé populismus jako masové hnuti v jehoz Cele je outsider nebo
individualista, ktery apeluje proti ustanoveni a plebiscitni demokracii a snazi se tim ziskat nebo
udrzet svou moc.

Shrneme-li si v§echno, populisticko-strategicky ptistup ma nasledujici rysy:

e Diiraz na osobnost a oportunistické chovani, maximalizace ziskd.

o Uto¢nost na oponenty a snaha o jejich diskreditaci, dtraz na ,,lid versus politicka elita.

e Snaha o kontrolu médii, obklopeni vérnymi lidmi, vytvareni kvazi-osobniho vztahu

s voliéi.

Rychlé selhani a pad populistické vlady.

Jak jiz bylo zminéno, nezbytnym prvkem populismu je dle Weylanda personalisticky vidce,
ktery hledd nebo vykondva vladni moc zaloZzenou na piimé, nezprostiedkovang,
neinstitucionalizované podpoie velkého poctu prevazné neorganizovani jedinct. (Kaltwasser
a dalsi, 2017, s. 74). Weyland také zduraziiuje, jak je role lidra dilezita, nebot je lid sam o sobé
ptilis heterogenni a amorfni, aby byl schopen jednat samostatné. Vynikajici viidce se ucelné
snazi poskytnout svym ndsledovnikiim urcéity smér a dovést je k cilim, které populista
identifikuje jako ,,vili lidu* (Kaltwasser a dalsi, 2017, s. 74).

Jak lze tedy presné definovat personalistického viidce? Weyland zde neposkytuje jasnou
odpovéd. Vnimé ale tuto charakteristiku jako osobni atribut, ktery tvoii jadro populismu
a zpeviuje kvazi-ptimy vztah personalistického viidce a jeho ptiznivct.

Existuje také né&kolik faktorti, které v disledku vytvaii piidu pro vznik personalistického
vidce. Prvnim faktorem je nediivéra obcanu v narodni instituce a dlouhodoba nespokojenost
s politikou. ,,Domnivame se, Ze tyto postoje cini volice zranmitelnymi vuci pritazlivosti
charismatickych jedincii a postav ,,spasitelii“ (Kostadinova, Levitt, 2014, s. 490-512).
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Strategickym cilem populistického lidra je tedy poskytnuti sméru pro své volice, nastaveni
budoucich cilti a nasledné jejich (volicl) mobilizaci (Kaltwasser a dalsi, 2017, s. 74). Hlavnimi
nastroji, které populisticky aktér pouziva pro nastaveni té€snych vztahli mezi nim a jeho voli¢i
jsou napt. komunikace pies televizi, masové projevy na shromazdénich, socialni sit¢,
billboardy. Vztah, ktery nasledné vytvaii lze oznacit za umély. Jadro tohoto vztahu se sklada
z utokd na nebezpecné neptatele (elity, uprchlici/cizinci), mobilizaci stoupenct k hrdinskym
misim, jsou mezi nimi vsak i ti, ktefi touzi po pocitu sounalezitosti s komunitou propojenou

pies silné zavazky vici vynikajicimu a odvaznému vuadci (Zaquete, 2007).

1.1.4.Populismus — zpiisob marketingové strategie

V ramci této ¢asti se budeme vénovat koncepci, kterd na rozdil od vySe zminénych, nevnima
populismus jako symptom krize, ale jako strategii fizeni komunikativnich vztaht, tj. technika
politického marketingu. Na zacatek je nutné vymezit pojem politicky marketing. Nasledné jej
pak bude mozné vyuzit pro vyzkum populismu.

Politicky marketing je proces, ve kterém politicti kandidati aplikuji marketingové néstroje
na politicky trh s cilem ziskat podporu vetejnosti v rdmci a mimo ramec volebniho obdobi.
Politicky marketing zahrnuje vSechny aktivity, které politické subjekty vykonavaji k ovlivnéni
volicskych preferenci. Jadrem politického marketingu je model 4P:

e produkt (product),
e cena (price),
e distribuce (place)

e propagace (promotion).

V této souvislosti Georg Winder a Jens Tenscher ve své knize ,,Populism as political
marketing technique* pojednavali nad populismem jako technikou politického marketingu. Oba
tvrdi, Ze populismus jako komunika¢ni strategie mize souviset s koncepty politického
marketingu. Analyzuji tak populismus pies politicky marketing. (Winder a Tenscher, 2012,
s. 231). Ve své publikaci se inspiruji autorkou konceptu politického marketingu a jeho chovéani
na politickém trhu, profesorkou Jenifer Lees-Marschment. Jenifer se zabyva politickym
marketingem, vztahy mezi politiky a vefejnym minénim na Auckland University na Novém
Z¢élandu. Je znama diky svému modelu, popisujici ptistup politickych stran k marketingovym
technikam:

e Strana orientovana na produkt (Product Oriented Party — POP).

e Strana orientovana na prodej (Sales Oriented Party — SOP).
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e Marketingové orientovand strana (Marketing Oriented Party — MOP) (Lees-
Marshment, 2001).

Tyto techniky si podrobnéji rozebereme v nasledujicich kapitolach.

Winder a Tenscher definuji populismus jako styl politické komunikace, ktery je strategicky
nasazovan politickymi aktéry za ucelem mobilizace potencialnich volic¢li a navazani stabilnich
vztahl s konkrétnimi cilovymi skupinami (Winder a Tenscher, 2012, s. 231). Oba soucasn¢
tvrdi, Ze Gispéch komunikac¢ni strategie populismu zavisi na fad¢ faktort.. Za prvé, populismus
ma velkou Sanci na Uspéch v demokraciich s vysoce polarizovanym a méné fragmentovanym
stranickym systémem. Za druhé, dafi se mu systémech s liberdlnimi hodnotami a s vysokou
konkurenci nezavislych médii. Za tfeti, vykonnost a ¢iny politickych elit ve jménu spolecnosti
hraji vyznamnou roli pro jeho rozvoj (Tamtéz, 2012, s. 235).

Politicka dimenze populismu jako politického marketingu zde navic obsahuje dva klicove
elementy: inkluzi a exkluzi. Inkluze spoc¢iva v tom, Ze se ve svych projevech populisté snazi
zduraznit, ze mluvi hlasem lidu a ze ho tak reprezentuji (Canovan, 1999, s. 4). Populismus je
zde vniman jako komunikacni rdmec, ktery oslovuje lid, ztotoziluje se s nimi a jen piedstira, ze
mluvi jejich jménem (Jagers a Walgrave, 2007, s. 3). Exkluzivita populismu je v politickém
poselstvi politika. Ten béhem svych projevu koncipuje své politicka poselstvi zptisobem, ktery
poukazuje na blizkost k Sirokému spektru potencidlnich , klientd*. Tvafi se jako obhdjce jejich
z4jmu a potieb. Zatimco exkluze se pouziva ke zdliraznéni inkluze — pokud existuji lidé, ktefi
jsou ,,in“, pak ti ostatni musi byt ,,out®. Proto jsou vnimani jako potencialni hrozba pro skupinu
»Iin“. Zde dochazi k procesu konstrukce konfliktu ,,my versus oni“. V disledku toho politicti
vudci zpochybnuji stavajici fad a stigmatizuji ,,politické elity* jako hlavni nepftitele lidu.
Populisticky diskurz se pokousi takové hrozby zavést, upevnit a zaramovat (Winder a Tenscher,
2012, s. 231).

Z této kapitoly lze vyvodit, ze populismus mé jako komunikacni styl pfedem definovany
cil, a to oslovit cilovou skupinu a navazat s nimi stabilni vztah. Pficemz pro dosazeni téchto
cilt, politi¢ti komunikétofi pouzivaji marketingové nastroje. Tyto nastroje budou podrobnéji
rozebrany v nasledujici kapitole.

Toto pojeti bude aplikovano v praktické Casti této prace, nebot’ je zde pro nas marketingova
koncepce populismu zajimava. Predpokladam, Ze ceskému populismu Ize nejlépe porozumeét

pfes marketingové koncepty a techniky.
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1.2. Politicky marketing: pristup politickych stran k marketingovym technikam

Jak jiz bylo uvedeno vysSe, populismus lze propojit s koncepty komunikacni strategie,
koncepty politického marketingu a trzni orientace. Z nazvu je patrné, ze se jedna se o strategii,
ktera nastavuje své marketingové koncepty a techniky tak, aby politické organizace mohly
dosdhnout svych zadmért. V soucasné dobé politické strany, zajmové skupiny i mistni
zastupitelstva pied spusténim svych kampani provadéji prizkum trhu, analyzu dat a produktovy
design, aby byly schopny identifikovat zajmy téch, komu slouzi. Nasledn¢ prizpisobuji své
chovani tak, aby tyto pozadavky splnily a efektivnéji komunikovaly svou ,,nabidku produkti*
(Lees-Marshment, 2001, s. 3). Trzni orientace pojednava o tom, jak Ize vySe zminéné techniky
(prizkum trhu, analyzu dat, produktovy design) a nevyieSené otazky (jak uspokojit pozadavky
voli¢i?) vyuzit k dosazeni konkrétnich cili, jako je vitézstvi ve volbach. Z toho vyplyva, ze
marketingové koncepty a techniky mohou byt pouzity, jak pro komunikacni strategii politické
organizace komunikujici se svym elektoratem, tak 1 urCeni chovéni politika nebo politické
strany jako produktu. (Winder a Tenscher, 2012, s. 231).

To bylo zdrojem pro Jenifer Lees-Marschment, ktera na zédklad€é analyzy chovani britské
,Labor Party” pfiSla s pojmem komplexni politicky marketing (,,Comprehensive political
marketing®), jehoz primarnim cilem je rozsifit chapani politického chovani. Ve svém ¢lanku
»The product, sales and market-oriented party. How Labour learnt to market the product, not

I3

just the presentation “, Jenifer Lees-Marschment predstavila tfi ptistupy pouzivani
marketingovych technik politickymi stranami dle jejich historického vyvoje. Hlavnim

piikladem ji bylo chovani ,,Labor Party* v letech 1983, 1987 a 1997 (viz Obr. 1).

POP SoP MOP
1. priprava produktu 1. pfiprava produktu 1. prizkum trhu
2. prizkum trhu 2. pfiprava produktu

3. pfizpGsobovani

4. implementace

2. komunikace 3. komunikace 5. komunikace
3. kampan 4. kampan 6. kampan

4. volby 5. volby 7. volby

5. realizace slib( 6. realizace slibd 8. realizace slibd

Obr. 1: Ukdzka rozdilu mezi POP, SOP a MOP v pouzivani marketingovych technik, zdroj: Institut politického

marketingu, 2013. Dostupné na https://politickymarketing.com/glossary/jennifer-lees-marshment
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Product oriented party (dale jen POP) je strana orientovana na produkt. Hlavnimi rysy
produktové orientované strany je piesvédceni o spravnosti svych politik a sméru, ktery zastava
a kterému véii. Tento typ strany ocekava, ze si jejich volici uvédomi, ze jejich smér je ten
spravny a budou je volit. Ve svych presvédéenich nejsou flexibilni a odmitaji ménit své ndzory
nebo svij produkt i pfesto, Zze se jim nepodafi ziskat dostate¢nou volebni nebo ¢lenskou
podporu.

Sales oriented party (dale jen SOP) je strana orientovand na prodej. Na rozdil od
predchoziho pristupu, zde dochazi k (prodeji) propagaci svého politického programu voli¢im
a uznani toho, ze ne vsichni voli¢i se s tim budou chtit ztotoznit. Strana uplatiiuje nejmoderné;si
reklamni a komunikaéni techniky, aby pfesvédcila volice, Ze jejich program je ten spravny.
SOP neméni své chovani tak, aby vyhovovalo aktualni poptavce, ale snazi se piesvédcit volice,
7e to, co nabizi, je to pro n¢ to pravé.

Marketing oriented party (dale jen MOP) je marketingové orientovand strana. Jedna se
o nejmladsi ze zminénych stran a je nejvice orientovana na poptavky ze strany volict. Od
ostatnich stran ji odliSuje to, Ze navrhuje své chovani tak, aby zajistila spokojenost voli¢i. Tento
piistup vyuziva priizkum trhu k pochopeni pozadavk voli¢ii a podle toho utvaii sviij produkt.
Oproti ptfedchozim strandm/ptistupiim se nesnazi manipulovat tim, co si lidé mysli, ale
poskytnout to, co potfebuji a chtéji. MOP tak ma flexibilni ideologii, kterou transformu;ji podle
aktualni poptavky trhu.

Je dulezit¢ zminit, Ze model Lees-Marschment obsahuje nékolik kritickych boda. Prvnim
bodem je nepfesna aplikovatelnost konceptu za ramec Velké Britanie, jejiz politicky systém je
v mnoha ohledech jedine¢ny. Druhym bodem je, Ze Lees-Marschment nezmiiiuje politické
strany, jejichz cilem je oslabit ostatni politické strany. Nebere v potaz ani strany, jejichZ cilem
je vytvorit tlak na ostatni politické aktéry a tim zvysit povédomi o urcité otdzce. Tretim bodem
je, ze autorka ve své typologii nevyuziva vSechny marketingové techniky, jako jsou trh a trzni
orientace, marketingové strategie, branding, 4P. (Institut politického marketingu, 2013).

Jak je mozné politicky marketing a jeho ptistup politickych stran aplikovat u populismu?
Winder a Tenscher tvrdi, Ze struktura MOP piedstavuje nejvysSi stupent komplexnosti
a profesionalizace v ramci politickych stran. Soucasné také piedstavuje i ideologickou
flexibilitu pro efektivni formovani politickych produktl a slibi. Pravé populismus mé tzkou
ideologii (thin-centred), kterd se dokaZe velmi snadno navéazat na ostatni politické myslenky.
Proto populistim casto chybi jasny, dlouhodobé pevné zakotveny profil a postaveni na

volebnim trhu. Populistické strany navic chtéji ptizpisobit své komunikacni strategie potfebam
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a pocitlim svych zakaznikil. Jednotlivé procesy MOP jsou podrobnéji rozebrany v nasledujici
¢asti této prace.

Typologie Lees-Marshment ma vSak i svou kritiku, kterou je nutné zminit. Typologie je ze
strany akademické obce vystavena celé fadé vyhrad. Mezi nejvétsi oponenty patii Robert
Ormrod (Ormrod, 2006). Ormrod kritizuje model za jeho omezenost, nebot’ misto v§eobecné
aplikovatelnosti byl model Lees-Marshment vytvoien na zaklad¢ specifického volebniho
systému Velké Britanie. Omezenost typologie je také ve vidéni problém1, jez vyzaduji politické
feSeni, napt. trzni model zaloZen na momentalnim uspokojeni potieb vetrejnosti. Ten v dusledku
snizuje moznosti strany fesit dlouhodobé zavazky statu viici voli¢im. V neposledni fadé, pokud
se trzni strana soustfedni na hlasy nestalych voli¢l (tzv. swing voters), zapomina tim na své
loajalni volice (Ormrod, 2006, s. 112). Autor zarovenn podotykd, ze nelze politické strany
rozdé@lit jen do tii kategorii a predpokladat, Ze chovani stran bude pfesné¢ odpovidat jejich
zatazeni. Podle Ormroda mohou v praxi strany kombinovat jednotlivé ptistupy (Ormrod, 2006,

s. 115).

1.2.1. Prizkum trhu, pFiprava produktu a p¥izpusobovani

Klicovym krokem na pocatku kazdého marketingového procesu je pruzkum trhu. Pred
tvorbou politického produktu je nutné, aby politické strany identifikovaly nejperspektivnéjsi
cilové skupiny, jejich potieby, touhy a pocity (Lilleker a Lees-Marshment 2005, s. 10). Tento
krok je zakladem pro vSechny soucasné politické strany. Pro populisty ma vSak obzvlasté
dalezity vyznam, nebot’ je jejich cilem zjistit orientaci potencialnich volict a nasledné vytvofit
komunikac¢ni strategii, kterda ma explicitné odkazovat na blizkost populisty a jeho strany
k obyCejnym lidem (Winder a Tenscher, 2012, s. 232).

Takovy pfistup vyzaduje hluboké poznani potfeb a starosti ,lidu“, jelikoz se jedna
o obycCejny, slusny a moralni lid, ktery se citi nevyslySen a nedostate¢né¢ osloven vladnimi
elitami, z ¢ehoZ nasledné vyplyva frustrace lidu se zavedenymi stranami (Canovan 1999: 5).
Prvnim krokem populistického marketingu je lokalizovat tuto skupinu lidi. DalSim krokem je
ziskat podrobné informace o jejich naladach, frustracich a politickych pozadavcich, za pomoci
prizkumu vetejného minéni a dalSich marketingovych néstrojt. Tietim krokem je poskytnout

jednoducha teSeni (Viz obr. 2) (Winder a Tenscher, 2012, s. 232-233).
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FAZE I.

Marketingové Zpravodajstvi

. Identifikace cilovych skupin:

~pocitani spotiebitelG”

II. Identifikace potieb:

nalady a frustrace

11l. Identifikace feseni:

»jednoduché odpovédi®, sliby

Obr. 2: Model marketingového populismu, faze prvni (Winder a Tenscher, 2012, s. 232).

1.2.2.Implementace a komunikace

Faze implementace zapocind po sbéru dilezitych marketingovych a zpravodajskych
informaci. Na zaklad¢ téchto dat politické strany nebo uskupeni vytvaii hnuti, ¢i stranu (tj.
produkt), ktery je prizpisoben preferencim cilovych skupin (potencidlnim spottebitelim).
Nasledné je dtlezité stanovit strategii komunikace nového produktu k potencialnim
podporovateltim, voli¢lim, konkurentim a médiim. Winder a Tenscher tvrdi, Ze proces vyvoje
produktu, jeho pfipadna uprava a realizace je pro populistické strany mnohem jednodussi, nez
pro ostatni (nepopulistické) strany. Je to ddno velkou mirou flexibility populistickych stran,
nebot’ nejsou pevné svazané s konkrétnimi ideologickymi, ¢i politickymi stanovisky. Tato
flexibilita jim tak dovoluje rychle a pohotové reagovat na aktudlni nalady lidu a navrhovat
produkty, které jsou pro lid snadno uchopitelné a srozumitelné (Winder a Tenscher, 2012,
s. 233).

Provedeme-li srovnani tradi¢ni a populistické strany, je ziejmé, ze populistické strany jsou
v mnohem vyhodnéjsi pozici. Je to dano tim, Ze nemusi brat ohled na svou stranickou historii
a predesla politickéd rozhodnuti. Populisticti aktéfi jsou jednoduse proti elitdm, konkurencnim
politickym stranam, faleSnym zpravam a dezinformacim. Oslovuji osoby frustrované
z politické scény a bez privilegii, na rozdil od elit. Tuto vyhodu lze také povaZovat za odpoved,,
pro¢ se populisté¢ Casto ve svych kampanich obraceji ke kontroverznim otazkdm a nabizeji
trivialni feSeni, jeZ by uspokojila jejich potencialni voli¢e. Vagni a jednoduché odpovédi na
slozité problémy se tak jevi jako produkt populistickych stran. Jako hlavni aktéti zde ke slovu
ptichazeji populisticti lidii a zkuSeni komunikatoti (Winder a Tenscher, 2012, s. 233).
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Populistickd komunikace se v zasadé sklada ze dvou hlavnich slozek. Jasnych (povétSinou
pouze nékolik) sdéleni pokryvajici nejvaznéjsi soucasné problémy a obrazu silného
a charismatického viidce strany. Ostatni klicové aspekty u klasickych politickych stran, jako
jsou politicka strana a jeji ideologie, maji pro populistickou stranu druhotny vyznam (Butler
a Collins 1994: 21).

Z hlediska vnitini implementace populistickych stran hraje dtlezitou roli hierarchicka
struktura. Pfedstavitel¢ stran, Clenové strany a kandidati nemusi byt vzdy piesvédceni
o produktu. Staci jim pouze pfijmout a nasledovat rozhodnuti stranickych vidci. V tomto
procesu hraji klicovou roli vidci populistickych stran a jejich poradci, obdobné jako pfi
vytvareni strategie kampan¢ (Winder a Tenscher, 2012, s. 233).

Pokud jde o vnéjsi komunikaci, ta se vyznacuje zjednoduSenymi stanovisky, sdélovanymi
piredev§im prostfednictvim charismatického, rétoricky zdatného a dle ptedpokladu
daveéryhodného charakteru. Populistické projevy se obvykle rozviji dle strategie polarizace, kdy
se komunikace vyznacuje prvky ,,pro a proti‘“ nebo ,,dobr¢ a Spatné®, které odrazeji dva rozmery
inkluze a exkluze. Charismaticky vidce zde zaujima pozici klicového bodu k vymezeni
blizkosti a porozuméni lidu (znak inkluze) a vymezeni obhajoby zajmu lidu vici vladnouci
autorit¢ a vnimanym hrozbam (exkluze) (Winder a Tenscher, 2012, s. 233).

Shrneme-li vySe zminéné charakteristiky komunikace populistickych stran, jak mimo, tak
1 béhem volebni kampanég, vidime, Ze jejich komunikace obsahuje zjednoduSena stanoviska,
ktera jsou sd€lovdna prostfednictvim charismatického, rétoricky zdatného a dle dojmu
a ocekavani lidu divéryhodného viidce. Strategickym a zéarovenn dlouhodobym cilem této
komunikace je zachovat vliv na potencialni voli¢e a spotiebitele. Cely proces tak obsahuje
trvalé¢ sledovani kontextualni dynamiky kampané jako jsou napt. cykly problémi, ndlada
vefejnosti, opozicni strategie, politickd rozhodnuti apod. Tyto kroky jsou nezbytné pro Gpravu
komunikacnich strategii dle nalady ve spoleCnosti. Technika politického marketingu zde
vyzaduje od politického viidce neustalé proaktivni komunikacni tsili a schopnost kratkodobych

reakci (viz obr. 3) (Winder a Tenscher, 2012, s. 233).
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FAZE Il.
Navrh produktu/vyvoj komunika&ni strategie

l. Navrh produktu:
vnitini Gprava produktu

Limplementace shora dolG”

Il. Navrh produktu:
vnéjsi aprava produktu

LZaméfena na zikaznika”

I1l. Navrh populistické komunikaéni strategie:
inkluze — exkluze

jasna — zkracena zprava

zkuseny komunikator

Obr. 3: Model marketingového populismu, faze druha (Winder a Tenscher, 2012, s. 232).

1.2.3. Kampai, volby a realizace slibi

Meéieni uspéchu, ptipadné neuspéchu je posledni fazi populistické kampané. Méteni jeji
uspésnosti je dle dosazeného poctu hlast. Tyto hlasy se skladaji z hlasti ziskanych pro produkt
(kampan) populistické strany a protihlasi ,,ukradenych® zavedenym strandm. Nutné je zde
podotknout, Ze ziskani hlast je primarnim imperativem populistickych stran, zatimco vétSina
nepopulistickych politickych stran usiluje o tvorbu politiky, resp. o mocensky vliv. To by
mohlo byt divodem, pro¢ se populistické strany primarné zamétuji na volebni kampané a proc
maji tendenci soustiedit se na kratkodoby uspéch namisto dlouhodobé udrzitelnosti. Absence
snahy o budovani dlouhodobych stabilnich vztahi se spotiebiteli (,,cyklickd dimenze*
politického marketingu) se zda byt Achillovou patou populistickych stran (Lees-Marshment
2010: 8). Néasledkem je nachylnost populistickych stran k rychlému zaniku.

Dalsi aspektem populistického marketingu je ptedpoklad, ze ma populisticka strana sklon
k odmitani komunikace a kooperace s konkurenénimi politickymi stranami. Populisticti politici
v tomto piipadé obecné zpochybiiuji schopnost konkurencnich stran pro pragmatickou
parlamentni opozi¢ni roli, pfedevSim pro vladni pozice. Volebni tspéch populisti ¢asto vede
k jejich vyfazeni v nasledujicich parlamentnich volbach. V zavedenych demokraciich se
systémem vice stran a politicky nezavislym tiskem, jsou dlouhodobé vladnouci populisté
vyjimkami, které potvrzuji pravidlo (napt. byvaly italsky premiér Silvio Berlusconi).

Neschopnost trvalého uspéchu vétSiny populistickych stran vSak nemusi byt zptisobena pouze
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jejich diskvalifikaci a neochotou uzavirat koalice s politickymi protivniky, ale i rostoucimi
trenicemi mezi predvolebnimi sliby a povolebnimi vykony a hmatatelnymi deficity
v politickém rozhodovéni. Jak jiz bylo zminéno vysSe, jednd se o dusledek chybéjiciho
cyklického marketingového usili a stagnace populistii na prodejni orientaci (viz obr. 4) (Winder

a Tenscher, 2012, s. 232).

FAZE IIl.

Volebni den a povolebni obdobi

Kratkodoby Géinek:

maximalizace hlasid

Stfedné-doby ucinek:
probihajici proces vyhodnocovani

(stale ve vyvoji)

Dlouhodoby Géinek:

stabilni vztah

(stale ve vyvoji)

Obr. 4: Model marketingového populismu, faze tireti (Winder a Tenscher, 2012, 5. 232).

1.3. Faktory, které prispivaji populismu
Populismus lze aplikovat na jakykoliv politicky systém. Existuji ovSem faktory, které tvori
piirozené prostiredi pro vznik politickych stran, jenz se obraceji k populismu jako
komunikativni a marketingové orientované strategii. Winder a Tenscher oznacuji tyto faktory
jako mikro a makro. Makro faktory vyplyvaji predevsim z:
e Politického systému dané zemé, vcetn€ jejiho institucionalniho ramce, volebniho
a stranického systému.
e Socidlniho systému, konfliktnich linii (napf. mésto-venkov, centrum-periferie)
rozvinuté politické kultury.
e Medialniho systému a novinarské kultury.
e Situacni nahodilosti (soucasné problémy, nalada vetejnosti apod.) (Winder a Tenscher,

2012, s. 232).
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Vyse zminéné makro faktory lze oznacit jako ,kontextové®. Pravé tyto faktory maji
vyznamny vliv na vznik a Uspéch populistickych stran zahrnujicich techniky politického
marketingu (Totéz, 2012, s. 232).

Dalsi skupinou jsou mikro faktory, které se odviji od vnitini struktury strany. Kultufe strany
na strané jedné a vladni a parlamentni roli na strané druhé. Politické strany s organizacni
strukturou ,,0d shora doli* a hierarchii zamétfenou na vidce maji zde tendenci piiklanét se
k populismu. To je divodem, pro¢ se k populistickym technikdm nejcastéji uchyli mlad¢ strany
postradajici ideologickou zatéz, se silnymi vidci a silnou marketingovou nebo prodejni
orientaci (Lees-Marshment, 2001). Dlouhodobé¢ zavedené politické strany, které jsou hluboce
zakofenéné ve spoleCenské struktufe a maji jasné ideologické profily, nejsou dostatecné
flexibilni na to, aby se mohly obratit k populismu. Obzvlasté, pokud odrazeji spise levicové
(zapadni levice), socialistické nebo post materialni pozice, které né¢jakym zpiisobem odporuji
piihodné prostedi pro populismus jsou nésledujici:

e Personalizovana demokracie (tj. prezidentské a poloprezidentské systémy).

e Vysoky stupen polarizace.

e Slaba fragmentace systému politickych stran podporuje vzestup populistickych aktért.

V prostiedi s pouze malym poctem politickych konkurenti je pravdépodobnost ziskani
mista na politické scéné¢ mnohem vySSi, ve srovnani s jiz preplnénymi, vysoce

fragmentovanymi a extrémné polarizovanymi stranickymi systémy (Strombéck 2010: 20).

1.4. Typy politické reklamy

Soucasna politickd reklama je proces, ktery umozituje oboustrannou komunikaci mezi
politiky, médii a obCany. AvSak primdrni cil politické komunikace zlstava bezezménny, tj.
ovlivnit hlasy voli¢l za pomoci marketingovych technik pro dosazeni vétsi politické moci.
Prostiedky, kterymi politicky trh disponuje se vSak v prib¢ehu ¢asu zdsadn€ méni. Ve 20. stoleti
byly hlavnim prostfedkem noviny, televize a rozhlas. V soucasnosti to je zejména internet
a socialni sité, nasleduji billboardy, propagacni predméty, soukromé zpravy (,,direct mailing*)
apod. Diky tomuto vyvoji je dostupnd celd fada novych dat k analyze, mnoho mozZnosti
segmentace volicl, kreativni strategie a moderni néstroje (Chlumska, 2012). Tyto néstroje jsou
nasledujici:

o televizni spoty,

e online (socialni sité, newslettery, YouTube, WhatsApp apod.)
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e radiové spoty,

o alternativni reklama,

e soukromé zpravy (,,direct mailing”),
e venkovni reklama (billboardy),

e propagacni predméty,

e internetova reklama (Chlumska, 2012).

Prakticka cast této prace bude zamétena na venkovni reklamu a televizni spoty politickych
stran. Podrobnéji tedy bude rozebrano, jaky piistup k t€mto nastrojim mély zvolené politické

strany béhem parlamentnich voleb v roce 2017 a zda obsahuji populistické prvky.

2. Spolecensko-politicky kontext

Tato kapitola bude tedy vénovana rozboru kontextu, jenz bude zakladnim kamenem pro
empirickou analyzu. Jak ve svém ¢&lanku uvadi Cisat a Stétka (2016), dosavadni védecké
poznatky o populismu v Ceské republice jsou velmi skromné, nebot’ tento fenomén nebyl nikdy
vyraznym rysem c¢eského politického systému. V pribéhu této kapitoly bude popsan vznik
populismu v Ceské republice. Nasledn& bude piedstaven i vyvoj souasnych populistickych
stran. V zévéru kapitoly budou piedstaveny konfliktni linie ve spolecnosti a tuzemskéa medialni

kultura.

2.1. Vznik populismu v CR

Soucasna tvaf populismu, jak jej dnes zname, se v Ceské republice poprvé objevila v roce
2010. Do té doby nebyl piili§ aktivné zkouman v akademickém diskurzu (Cisaf, Stétka, 2016,
s.1). Nutné je vsak podotknout, ze nelze Cesky politicky systém oznacit za populismem zcela
nedotfeny. V historii bylo moZzné populistické rysy pozorovat jiZ u strany SdruZeni pro
republiku — Republikanské strana Ceskoslovenska (dale jen SPR-RSC), jejiz zakladatelem
a zaroven predsedou byl Miroslav Sladek (SPR-RSC). Tato strana dosahla vrcholu své
popularity v poloving 90. let, kdy mezi lety 1992 a 1998 byla zastoupena v parlamentu. Jak je
JiZ znazvu strany ziejmé, jednalo se o pravicovou stranu, jejiz rétorika obsahovala
nacionalistické prvky spojené s xenofobii aZ po rasismus. Zakladni jadro identity strany tvofil
populisticky apel spojeny s kritikou zmén, zavedenymi po listopadu 1989. Tyto zmény strana
nazvala ,,sametovym trhakem*. Prudky vzestup Ceské strany socialné demokratické (déle jen

CSSD) vedl kupadku SPR-RSC. Tento upadek v kombinaci s vnitfnimi neshodami
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a nedostatkem finan¢ni podpory vedl k marginalizaci strany, a nakonec k jejimu zéniku
(Havlik, Pinkova, 2012. s. 97).

Dal3i strana s prvky populismu se objevila aZ po dvanacti letech od zaniku SPR-RSC, kdy
se do poslanecké snémovny pii volbach v roce 2010 dostala strana Véci Vetejné (dale jen VV).
Tato strana se stala soucasti nové stiedo-pravé vlady. Stranu lze oznadit za prvni skute¢né
populistickou stranu v ¢eském politickém systému. Strana VV stavéla svou kampan na
explicitné populistické strategii, to byla kritika sou¢asného ustanoveni, existujicich polickych
stran a kladla diraz na korupci. Tato rétorika tvoftila jadro jejiho programu. Koali€ni potencial
strany rostl srostouci nespokojenosti se soucasnou politickou situaci. Nicméné strana
nedisponovala konkrétni politickou ideologii, chybéla ji vnitini jednota a pozdéji byla 1 soucasti
korupc¢nich skandalti. Tyto udalosti vedly v roce 2012 k rezignaci VV a néslednému rozpadu
strany (Havlik, Pinkova, 2012. s. 97).

Podle Havlika a Pinkové, strana VV na rozdil od SPR-RSC vytvatela svou identitu téméf
vyhradné na své populistické pfitazlivosti. Pro SPR-RSC byl populismus jeding
marketingovym doplitkem pro primarné radikalni pravicovou identitu. To je divodem, proc¢
stranu SPR-RSC nelze oznagit za populistickou stranu (Havlik, Pinkova, 2012. s. 97).

Na zakladé vyse zminénych stran je vidét, Ze historick4 linie populismu je v Ceské republice
velmi kratka. Presto vSak vykazuje razné druhy populistickych stran. Z hlediska odborné
literatury, akademickych tezi a celkového povédomi o populismu byly publikovany prace az
s parlamentnimi volbami po roce 2013 (jako napt. Hanley, 2014, Havlik, 2015). Lze tedy tvrdit,
ze je v Ceském akademickém prostoru relativni nedostatek autord, ktefi by se zabyvali
populismem v ramci Ceského politického systému. Jesté méné je vSak napsdno politickych
studii a ¢lankd o populistickych politickych komunikaénich strategiich (Cisat, Stétka, 2016,
s. 2). Navzdory témto nedostatkim bude dalsi Cast této prace vénovana zmapovani soucasné¢ho
vyvoje populistické komunikace v Ceské republice. To by mohlo poslouZit i jako odrazovy

mustek pro dal$i akademické badéani v této nepochybné aktualni oblasti.

2.2.Soucasné populistické politické strany

Po rozpadu strany VV na sebe nové populistické hnuti nenechalo dlouho cekat.
V parlamentnich volbach v roce 2013 se do parlamentu dostaly hned dvé populistické strany.
Tyto strany byly inspirovany, byt kratkodobym, ale obrovskym tspéchem hnuti VV. Prvnim
z téchto hnuti byla Akce nespokojenych obcanti 2011 (déle jen ANO 2011). Druhym hnutim
pak byl Usvit piimé demokracie (dale jen Usvit). Nutné je podotknout, Ze v tomto roce
usilovalo o misto v parlamentu i tfeti populistické hnuti Strana Svobodni obcané (dale jen SSO).
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Toto hnuti vSak ve volbach dopadlo netispésne. Nicméné SSO se alespoil podarilo ziskat jedno
poslanecké kieslo v Evropském parlamentu (Cisaf, Stétka, 2016, s.2).

Jakmile hnuti ANO 2011 projevilo své ambice zapojit se do parlamentnich voleb, bylo
ziejmé, ze se nebude jednat o klasickou politickou stranu, nybrz o stranu populistickou. Hnuti
odmitalo jakoukoliv spojitost s jiz existujicimi politickymi stranami, kritizovalo systémovou
korupci a zdiraznovalo svou protistranickou orientaci (Kopecek a dalsi, 2018, s. 94). Na svych
oficidlnich strankach se hnuti ptedstavilo nasledovné: ,,Jsme hnuti ANO. Nelzeme, nekrademe
a pracujeme pro vas. Nechtéli jsme se smiFit s tim, Ze nase déti budou Zit v zemi, v jaké jsme Zili
my. V zemi rozkradené a zkorumpované. Hnuti ma vizi, kam chce Ceskou republiku posunout
a kazdé volebni obdobi Ize tak chapat jako krok, kterym ji napliuji. “ (anobudelip.cz, 2011).
Ptfedsedou hnuti je Andrej Babi$, jenZ ma uvnitf strany velmi mocné postaveni a je zaroven jeji
nejvyraznéj$i tvaii. Hlavnim jddrem hnuti ANO 2011 je motto ,,7idit stat jako firmu*
(anobudelip.cz, 2011). V této rétorické konstrukci je manazer nejen racionalni a efektivni, ale
zérovenl ma 1 blize ke svym zaméstnanciim nezli politik ke svym voli¢iim. Pfedseda Andrej
Babis ptedstavuje obraz ,.starostlivého $éfa*. Je metafora, jenz rezonuje v Ceském vetejném
diskurzu (srovnani historického ptikladu Tomase Bati a jeho primyslového impéria ve Zling).
Kdy plan Andreje Babise je peCovat o vSechny (véetné kazdého jedince). Sam tvrdi, Ze pro jeho
plany se nenachéazi zddné vhodné politické feSeni ani vlevo, ani vpravo. Dle slov Andreje
Babise je potiebny racionalni manazersky pristup a technokraticky vzorec, ktery by zefektivnil
fungovani vefejné spravy (Cisat, Stétka, 2016, s. 2-3).

Hnuti Usvit ptimé demokracie (dnes jiZ znamo pod nazvem strany SPD) zalozZil podnikatel
Tomio Okamura, ktery byl jejim pfedsedou az do samotného zaniku hnuti v bfeznu 2015.
Predtim nez se Tomio Okamura rozhodl zalozit toto vlastni hnuti, byl velice hlasity ve vefejném
diskursu. Publikoval knihy o vladnuti a propagoval piimou demokracii, jako néapravu
zkorumpovaného rezimu zastupitelské demokracie. Pti porovnani s hnutim ANO 2011 se jedna
o pon¢kud odlisny typ populistického hnuti. Hnuti ANO 2011 zdaraziiuje byznysovou
efektivitu. Usvit pfimé demokracie se naopak oznacuje za konzervativné-liberalni stranu, ktera
klade dlraz na kulturné definovany narod. Jejich vetejny diskurz je tak namifen proti cizim
zivlim v ¢eském narod¢ a imigraci obecné (Cisar, Stétka, 2016, s. 2-3).

Po vnitinich neshodach &lentt hnuti Usvit, zaloZili v prvni poloving roku 2015 poslanci
Tomio Okamura a Radim Fiala politické hnuti Svoboda a pfima demokracie (dale jen SPD).
Hnuti SPD se oznacuje za pravicové hnuti s jasnymi politickymi cili, nebot’ jsou jeho cilem
zésadni zmény v politickém systému Ceské republiky (CT24, Jsme radikalni hnuti, 2015).

Program hnuti obsahuje nacionalistické prvky, antiimigraéni politiku a odmita tolerovat jiné
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nabozenské mensiny, zejména Islam (spd.cz, Politicky dlouhodoby program SPD, 2021). Za
hlavni cile hnuti povazuje prosazeni zasadnich ustavnich a legislativnich zmén sméfujicich
k obrané svobody a demokracie v Ceské republice. Dle SPD hlavni principy obrany demokracie
spoc¢ivaji v zavedeni pfimé demokracie a v Sirokém zapojeni obCant do fizeni zemé (psp.cz,
Poslanecky klub Svoboda a ptima demokracie). Tvaii a zaroven predsedou hnuti SPD je Tomio
Okamura, ktery ma v hnuti vyjimeéné postaveni, velmi podobné tomu, které ma Andrej Babis
v ANO 2011, tj. fizeni ¢innosti hnuti a pfimé rozhodovani o vSech zalezitostech, jez nejsou
vyhrazeny jinému organu. Jako pfedseda hnuti ma zaroven pravo kdykoliv jednat jménem hnuti
(Kopecek a kol., 2018, s. 189-190). Okamura ve svych projevech zdiraznuje individuélni
uspéchy jako ukazatel obecné hodnoty ¢lovéka. Kazdy, kdo se ocitne ve spolecensky obtizné
situaci, je za svilj stav osobn¢ vinen a jeho neuspéch je koneénym diikazem toho, Ze se tento
¢lovek neni schopen se prizptisobit. Jinymi slovy termin ,,nepfizpisobivy* je obecné pouzivané
oznaceni pro nezameéstnané, chudé nebo socialn¢ vyloucené ob¢any, napt. romské komunity
(Cisat, Stétka, 2016, s. 4).

Velmi podobny styl feci, avSak s vét§im dirazem na formaln€ definovanou svobodu
v podobé soukromého vlastnictvi 1ze vidét 1 u Strany svobodnych obcant. Této strané se
nepodatilo probojovat do Ceského parlamentu, nicméné disponuje jednim poslaneckym
kieslem v Evropském parlamentu. Strana svobodnych obcanii neni pfevazné oznacovana za
stranu populistickou, nicmén¢ pii bliz§Sim pohledu na jeji komunikaci, strana disponuje znaky
populismu. Formalni svoboda je pro stranu pouze jedinou hodnotou, na kterou se zamétuje
navzdory potencialnim dasledkiim v realném svéte. Politickou ideou této strany je vytvoreni
»raje svobody* (tj. minimum pravidel a omezeni svobody) na trovni statu a Evropské Unie.
Ackoliv je strana zastoupena jednim kieslem v Evropském parlamentu, paradoxem je, ze
vyrazné usiluje o tradi¢ni suverenitu a vystoupeni Ceské republiky z Evropské unie. Strana
timto vystupuje anti elitafskym dojmem proti donucovacim prostfredkim EU vic¢i ¢eskému
narodu. Dle strany soucasna politickd struktura a ptfehnané regulace limituji svobodu obc¢ani
do takové miry, Ze z nich tvofi prakticky nevolniky, nebot’ jsou povinni platit dang, posilat
ptispévky do vefejnych finanénich rozpoctia (v€etné nadnarodni urovné EU) a jednat pouze
v ramci rostoucich hranic, které limituji lidskou c¢innost. Cisaf a Stétka tvrdi, ze Strana
svobodnych obc¢ant usiluje o tzv. ,,hobbesovsky* pfirodni stav, kde je jedinym pravidlem pravo
silngjsiho, s vyjimkou téch, kteii v soutézi nemohou uspét (Cisaf, Stétka, 2016, s. 4).

Pti pohledu na levici 1ze zpozorovat koncepty, jenZ Jagers a Walgrave sémanticky vymezuji
jakozto vylouceni populismu. V reakci na rozklad marxismu-leninismu po roce 1989, se

nékteré levicové politické strany orientovaly k ,,socidlnimu populismu®. Tento diskurz
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zdaraziuje silnou roli statu v kapitalistické ekonomice a vytazuje skupiny ,,vykofistovatela*.
Vzorovym piikladem takové strany je Komunisticka strana Cech a Moravy (March & Mudde,
2005). Strany vykazujici znamky vylouceni populismu, setrvavaji vzhledem ke svym
ekonomickym programim na levici. Nicmén¢ vzhledem ke své sociokulturni orientaci, se jedna
o autoritaiské a konzervativni strany. Tyto strany odrézi pievazné hodnoty starSich generaci,
jenz touZzi po starych ,,dobrych® ¢asech socialismu pred rokem 1989. V poslednich letech je
v§ak mozné pozorovat rostouci zdjem mladsich generaci o tyto strany (Cisaf, Stétka, 2016, s. 4).

Posledni stranou, vykazujici populistické rysy dle Jagersovi a Walgraveovi typologie je
Strana obcanskych prav (déle jen SPO). Strana SPO byla zalozena v roce 2009. Jejim jedinym
cilem bylo poskytnout politickou zakladnu pro byvalého premiéra a tehdejsiho prezidentského
kandidata MiloSe Zemana. Strana proto do roku 2014 nesla nazev ,,Strana prav obcanti —
Zemanovci®“.  SPO se shoduje s charakteristickou vychodoevropskou verzi socidlng-
demokratické ideologie, jenz sjednocuje levicovy ekonomicky program se silnym kulturnim
konzervatismem (viz napt. Marks, Hooghe, Nelson a Edwards, 2006; Rovny & Edwards, 2012).
Strana se tak nejednoznacné hlasi k socialni demokracii. SPO vynalozZila veSkeré své usili
a program pro vyzdviZzeni svého viidce MiloSe Zemana, ktery se navzdory své dlouholeté
absenci ve vrcholné politice stale t€sil vyznamné podpory ob¢anti. Diky této vyznamné podpoie
obcanti a jeho strany se Milo§ Zeman stal vitézem prvnich ptimych prezidentskych voleb v roce
2013. Jeho vitézstvi vSak vedlo pouze k obraznému zvySeni postaveni jeho strany. Navzdory
vitézstvi MiloSe Zemana se uspéch strany nepromitl do voleb. SPO zde ziskala pouze necelé
dvé procenta hlasti. Zemanovi uspéchy na Ceské politické scéné byly zaloZzeny na jeho
charakteru populistického aktéra s rétorikou silného anti elitafstvi. Jeho komunikace byla cilena
zejména proti novinaiim, oponentim a ¢im dal Castéji se obracel proti mensinam, predevsim
muslimiim a imigranttim (Cisaf, Stétka, 2016, s. 4).

Shrneme-li soucasnou vlnu populismu na ¢eské politické scéné€, katalyzatorem bylo hnuti
VV, jejiz diskurz byl cilen pro boj s korupci, ptimé demokracii a socidlni obnové (Havlik
& Hlousek, 2014). Nasledujici populistické strany se ve svych projevech a politickych
programech zaméfovaly na neschopnost soucasnych politikii, korupci pfitomnou v politické
elité, euroskepticismus a fakt, ze jsou stale v Cele Ceské politické scény ,,politi¢ti dinosaufi®.
Populistické strany v Cesku vykazovaly nulovou toleranci viiéi tém, ktefi se nedokézali
,»zaradit™ do spolecnosti. Tim tyto strany dokazaly pfesn¢ odraZet obavy a nalady obyvatelstva

a zéaroven je jesté vice zvySovat.
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2.3. Konfliktni linie v minulé a v soucasné ¢eské spolecnosti

Tato kapitola je vé€novéana konfliktnim liniim, které rozdé€luji ceskou spolecnost od roku
1989 az do soucasnosti. V této praci jsou popsany do roku 2017, nebot’ volebni obdobi z toho
roku nam je pfedmétem vyzkumu. Pro Gplné porozuméni, z ¢eho vychdzi populisticka rétorika
a nasledné i jeji reklamni materialy, je dalezité alespon kratce zminit konfliktni linie, jenz
rozdéluji ceskou spolecnost.

Pocatkem roku 1989 doslo k pfeméné ceského stranického systému, kde dominovala
konfliktni linie komunismus versus anti-komunismus. Roli anti-komunistické¢ strany
vykonavalo OF. StéZejnimi tématy diskuzi byl charakter rezimu, rychlost, intenzita a sméfovani
spolecenské a politické premény. (Hlousek, Kopecek, 2005, s. 6). Dalsi konfliktni linii tvotily
rozepte o findlnim modelu rezimu. Uvniti spole¢nosti bylo mnoho nezodpovézenych otazek
o spravedlnosti politické soutéze, o respektovani liberdlnich prav a hodnot pravniho statu.
Konfliktni linie tvofily také naboZenstvi a lokalita, tedy cirkev versus stit a mésta versus
venkov, kde méela KDU rostouci zastoupeni. Konfliktni linii tvofil i nacionalismus, jehoz
prosazovatelem bylo Hnuti za samospravnou demokracii — HSD-SMS (Totéz, 2005, s. 6).

V pribéhu let 1992-2006 se vytvorila dal§i materidlni versus post materidlni
socioekonomicka konfliktni linie. Linie byla provdzena utvafenim dualezitych podnéta
pravicovych a levicovych stran. Tato linie se prevazné objevovala u nésledujicich politickych
subjektti: KSCM, CSSD, KDU-CSL, ODS (Hlousek, Kopecek, 2005, s. 7). I piesto, Ze Strana
zelenych (SZ) nebyla dostatecné silna, v roce 2006 se ji podaftilo poprvé vstoupit do Poslanecké
snémovny. OvSem trvajici pievaha socioekonomickeé konfliktni linie transformace zistava jako
hlavni i nadale (Hlousek, Kopecek 2005, s. 50). Vitézné strany byly CSSD a ODS. Heslem
CSSD bylo v roce 2002 ,, Clovek na prvnim misté* a hlavni témata, na ktera CSSD ve svych
kampanich odkazovala, se tykala bezpeci, konce zdrazovéni, jistoty, prace, bydleni apod.
(CSSD 2002). ODS se naopak ve své kampani soustiedila pfedeviim na snizovani zadluZovani
statu a sniZovani byrokracie ve staté. (ODS 2002a). Dalsi konfliktni linie, ktera se obvykle
objevuje v postkomunistickych zemich je nacionalistickd linie, ktera se v piipadé Ceské
republiky v riizné mife objevila u ODS (PSeja 1999: 74).

Do roku 2017 socioekonomicka konfliktni linie i nadéale pietrvavala, ale politickym
subjektim $lo v prvé fadé o kompetenci feSit nejzasadngjsi politické problémy (Hlousek,
Kopecek 2005, s. 50). Témata, které strany feSily v rdmci této linie jsou rozdéleny do ctyiech
sekei:

e Socioekonomické konfliktni linie — nerovnost, vyvoj po roce 1989 nevyuzita Sance,

korporace vydélavaji na ikor CR, rozdélena spole¢nost, materialismus, silna autorita;
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¢ Linie zahrani¢ni politiky — pro/protizapadni sméfovani, obavy z migrace;

e Linie udrzitelnosti — zivotni prostiedi, klimatické zmény;

e Kulturni linie — nejistota z budouciho vyvoje, vice zak na ucilistich, nadfazenost
vlastni kultury, zajem o politiku, vira v Boha, soulad v ¢eské spole¢nosti, rozdélovani

student( podle nadani.

Analyzu konfliktnich linii stranického systému Ceské republiky je dleZité zminit zejména
z diivodu, nebot’ populisticka rétorika aktivné ptispiva ke vzniku systémovych rozpora (Laclau,
2005). Je mozné zde také pozorovat, Ze od roku 1992 az do roku 2017 nedoslo k vyraznym
politickym zméndm. Dodnes stale udrzuje dominantni pozici socioekonomicka konfliktni linie
transformace. Dulezité je i zminit prizkum sociologli z vyzkumné agentury STEM, ktefi

ukézali, Ze je v Cesku az 18 §t&pnych linii, které rozdéluji eskou spolednost.
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PRAKTICKA CAST

Po ukonceni teoretické Casti této diplomové prace navazuje ¢ast praktickd. Pozornost zde
bude vénovana reklamni ¢asti politické kampang, kterd zahrnuje venkovni reklamu (billboardy)
a televizni, nebo internetové (online) spoty. Reklamni ¢ast politické kampané zde bude
predmétem vyzkumu. V kampanich jednotlivych politickych stran bude soustiedéna pozornost
na obsah textl a jejich vyznam.

Uvod praktické ¢asti je nejprve vénovan metodologii, ktera pojednava o problému a cili
vyzkumu, hypotézam, volbé dat a metodice vyzkumu. V dalsi kapitole budou piedstaveny
jednotlivé politické strany a jejich kampané. Po stanoveni metodologie a piedstaveni
jednotlivych kampani bude nésledovat jejich obsahova analyza. V zdvéru této Casti budou

shrnuty a vyhodnoceny zjisténé poznatky.

3. Metodologie

V této kapitole se seznamime s vyzkumnou ¢asti diplomové prace. Pro zacatek bude nutné
definovat problém vyzkumu a jeho cile (3.1.). V nasledujici kapitole (3.2.) bude polozena
klicova otazka vyzkumu. K ni bude pfifazeno 1 nékolik dil¢ich otdzek, jeZ napomohou
k pfesnéjSimu vymezeni sméru tohoto vyzkumu. Poté budou otdzky provazany s pojednanim
o metodologickych aspektech této prace (3.3.), predevSim o jejich kvantitativni
charakteristikach. V kapitole (3.4.) bude popsan vybér dat k analyze a odivodnéni tohoto
vybéru. Budou zde také ptedstaveny zpusoby politické reklamy. V zavéru (3.5) bude
piedstavena samotna obsahova analyza. Zde se budeme zabyvat komparativnim pfistupem,

ktery bude také detailnéji upiesnén.

3.1.Problém vyzkumu a cil

Pro vhodnou analyzu problému je na zacatek nutné¢ vzdy definovat samotny predmét
(problém) vyzkumu. V tomto ptipad¢€ je problém orientovan na problematiku populismu jako
nastroje (strategie) politického marketingu. Jak jiZz bylo zmifovano v teoretické €asti prace,
populismus je slozity a koncept, ktery nema univerzalni vyznam. Nicméné je svétové zndmy
a jeho popularita 1 nadale roste. Nejvice se mu dafi v liberdlnich demokraciich s vysokou
konkurenci nezavislych médii a vysoce polarizovanym a méné fragmentovanym stranickym
systémem. Je tak nastrojem mnoha politikid a dalsi se jim inspiruji. Pro jeho hlubsi porozuméni
bude nutné rozepsat, co je populisticka rétorika, co v sobé musi obsahovat a jak ji nasledné

rozpoznat v marketingovych kampanich politickych stran.
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Nasledujicim krokem je stanovit cil vyzkumu. Tato prace si klade za cil analyzovat
populismus jako jevu v Ceskych parlamentnich volbach, které probehly v fijnu v roce 2017.
Predmétem analyzy budou texty jiz zmifovanych komunikacnich technik (billboardy
a predvolebni spoty). V prubéhu tohoto vyzkumného procesu bude snahou zjistit, jak byla
pouzita populisticka ideologie, u kterych politickych stran a s jakou intenzitou. Pro tento
vyzkum byly vybrany politické strany, které ve volbach prosly 5% klauzuli.

Analyza praktické ¢asti vychazi z vymezeni terminu populismu, jako zptisobu politického
marketingu od George Windera a Jense Tenschera (2011), které bylo rozebrano v teoretické
¢asti. Po rozpoznani toho, kterd marketingova kampan v ramci billboardu a volebnich spoti
obsahuje populistické prvky, budou tyto elementy rozebrany a popsany. Identifikované
elementy budou také porovnany s elementy, které tyto populistické prvky neobsahuji.

Zkoumat prvky populismu a umét je rozpoznat, ma zasadni vyznam pro téma populismu
v Ceské republice, nebot’ je populismus v sou¢asné dobé globalnim fenoménem. DiileZité to je
1 zdavodu, kdy vysoké popularity populismu vyuzivaji 1 aktéfi, ktefi nemusi byt nutné
populisticti. V rdmci podrobného vyzkumu politického diskurzu bude soucasné pohlizeno 1 na
specifické socialni problémy, se kterymi jsou Gzce spjaty 1 argumentacni strategie jednotlivych

kandidata.

3.2.0tazky vyzkumu a hypotézy
Po definici predmétu vyzkumu a vymezeni cile je dale nutné upfesnit, na jaké konkrétni
informace se pfi pruizkumu zaméfit. Nutné je proto stanovit klicovou otazku vyzkumu (HOV1).

Tato otazka je vymezena nasledovne:
e HOVI: ,Je populisticka rétorika béznou soucasti vSech politickych stran,

a predevsim politické kampané?*

Za ucelem detailngjsi analyzy problematiky si k HOV1 poloZime jesté otazky vedlejsi
(VOV). K témto vedlejSim otdzkdm budou stanoveny hypotézy, jeZ budou nasledné ponechany
¢1 zamitnuty:

e VOVI1: Budou se tradi¢ni strany ve své kampani piiklanét k urcité ¢asti populistické
rétoriky?

e VOV2: Budou se populistické strany ve své kampani pifiklanét k urcité casti
populistické rétoriky?
VOV3: Bude se populisticka rétorika klasickych stran liSit od populistické rétoriky

populistickych stran?
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Jak jiz bylo zminéno v pfedchozich kapitolach, vyzkumna ¢ést této prace bude porovnavat
pouzivani populistické rétoriky mezi vybranymi politickymi subjekty a zjiStovat, zda je jeji
pouzivani béhem aktivni faze kampané bézné u vSech politickych stran. Konkrétn¢ bude
pozornost vénovana Cetnosti vyskytu, vyznamu a uziti populistické rétoriky v billboardech
a reklamnich spotech politickych subjektt. Hypotézy (H), které z vedlejSich otazek vyzkumu
vyplyvaji, by mély napomoci poskytnout presnéjsi odpovéd na hlavni otdzku vyzkumu.
Zaroven by mély byt ndpomocny pii zjiStovani pii¢in pouzivani populistickych prvkda.
Analyzovany budou texty vSech vybranych billboardt a politickych spotii z roku 2017. Cilem
tedy bude hledat, zda odkazuji na populistické prvky dle George Windera a Jense Tenschera
(2011): ,inkluze versus exkluze, my versus oni, anti-elitismus, anti-establishment, zpochybnéni
stavajiciho radu, snaha ukazat blizkost politické strany k lidu *“.

Pfed samotnym piedstavenim hypotéz je nutné podotknout, Ze vzhledem k tomu, Ze
jednotlivé politické strany maji odlisné marketingové strategie a zaroven pochazi z riznych
pozic na pravolevém politickém spektru, 1ze o¢ekavat rozdilné vyuZivani populistické rétoriky
napfi¢ stranami. Nicméné niZze zminéné hypotézy se opiraji o tvrzeni, ze politické subjekty

ANO 2011 a SPD jsou populisty (Cisaf a Stétka, 2017).

H1: Populisticti politici maji explicitni populistickou rétoriku, zatimco politici
tradi¢nich stran ji maji implicitni.

Je velmi pravdépodobné, Ze politické strany jako ANO 2011 a SPD budou mit oproti
ostatnim politickym subjektiim pifimo vyjadienou populistickou rétoriku.

H2: Politici tradi¢nich stran budou klast diiraz na blizkost k lidem, misto vyjadiovani
se proti establishmentu.

Zde vychéazime z predpokladu, ze prvky populismu, které vyuzivaji tradicni strany se
primarn¢ zaméiuji na lid jako takovy.

H3: Populisticka rétorika tradi¢nich stran bude Kkritizovat populistické jednani
populistickych stran.

Zde vychazime z ptedpokladu, Ze tradi¢ni strany budou pouzivat proti svym populistickym
oponentim (ANO 2011 a SPD) stejné reklamni néstroje, tzn. nebudou se o zminénych stranach

bat vyjadfovat populisticky.

Jelikoz ma populistickd rétorika tendenci nabizet jednoduchd a bezbolestnd feSeni ke

komplexnim problémim, pfedpokladdme, Ze strany, které pouZivaji populistickou rétoriku

vvvvvv
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3.3. Vybér vyzkumnych dat

Po vymezeni metodologickych aspektli vyzkumu je dilezité predstavit i data, jez jsou
predmétem vyzkumu. Volba vhodnych dat k vyzkumu, a diivody plynouci z jejich vybéru jsou
jednim ze zakladnich bodl vyzkumu, nebot’ nespravné zvolend data by nevedla ke zdarnému
cili vyzkumu. Kli¢ovou otazku vyzkumu by tedy nebylo mozné zodpovedét. Jako hlavni zdroj
dat byly zvoleny slogany, texty v ptfedvolebnich billboardech a texty v reklamnich spotech
v televizi. Kazda politickd strana ma tfi venkovni reklamy a jeden televizni spot. Divodem
vybéru dat z téchto zdroju bylo to, ze to jsou v soucasné dobé zatim nejefektivnéjsi zptisoby
marketingové komunikace. Cilem téchto zpusobii komunikace je v prvni fadé upoutat
pozornost potencialniho ,,zadkaznika* (volice). Nasledn¢ prezentovat svou ,,zpravu* a ovlivnit
tak rozhodovani tohoto volice. Bez moznosti volby jsme dnes vlivu pisobeni reklamy vystaveni

prakticky na kazdém kroku jak v soukromém, tak 1 vefejném Zivoté.

3.4.Metody analyzy dat: obsahova analyza

V ramci této podkapitoly je zvolena metoda, jenz bude pouzita pro nas vyzkum. Pomoci
této metody bude provedena analyza vybranych vzorkti. Na zdklad¢ potieb této prace byla za
metodu zvolena obsahova analyza. Divodem volby této analyzy je jeji moznost analyzovat
vétsi objem dat. Vysledky ndm nasledné mohou fici, v jaké mife jsou urCité znaky
zastoupeny v analyzovaném textu ¢i komunikaci. Zaroven u této metody o¢ekavame vysokou
miru platnosti a spolehlivosti. Berelson (1952) definuje obsahovou analyzu jako ,, vyzkumnou
techniku pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis zjevného obsahu komunikace.
Holsti (1968) ji definuje nésledujicim zplsobem: ,,jakdkoli technika pro vyvozovani zaverii
systematickym objektivnim identifikovanim specialnich charakteristik zprav.

Obsahova analyza je Casto vyuzivanou metodou, nebot” poskytuje moznosti napi. pro
zlepSeni porozuméni vlastni spolecnosti tim, Ze stavi jeji znamé struktury bud’ proti sob¢, nebo
proti strukturdm a rutindm jinych systému; zvySuje naSe povédomi o jinych vzorcich mysleni
a jednani, ¢imz vrha nové svétlo na nase vlastni uspotadani politické komunikace a umoziuje
nam je kriticky porovndvat; umoziuje testovani teorii napti¢ riznymi prostfedimi a hodnoceni
rozsahu a vyznamu urcitych jevi; poskytuje piistup k Siroké Skéle alternativnich moZnosti
a feSeni problémt, které mohou usnadnit nebo odhalit vychodisko z podobnych dilemat (Esser,
Vliegenthart, 2017, s. 1).

V této praci se zamétujeme na obsah medialniho sdéleni, kterymi jsou billboardy a reklamni
spoty jednotlivych stran. Nejedna se vSak pouze o zkoumani textovych souborti. Predmétem

vyzkumu budou také obrazky, fotky a pfibehy reklamnich videi. Zde vychazime z priméarnich
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a sekundarnich zdroji, které jsou z obdobi v pribéhu piedvolebniho a volebniho obdobi roku
2017. Obsahové analyza v naSem piipad¢ poslouzi ke kvantifikaci pfitomnosti konkrétniho
elementu a k naslednému porovnani téchto elementti (Dvotakova, 2010, s. 95-99).

Pro ptfesnou analyzu musi byt v prvnim kroku text zakédovan nebo rozclenén do
spravovatelnych kategorii kodu, tzv. ,.,kédovych jednotek*. Témito kodovymi jednotkami jsou
rozumény elementy, které jsou vztahovany k populismu ve vybranych komunikac¢nich
nastrojich. Pfedmétem vyzkumu tedy budou tyto jednotky, kterymi jsou urcitd slova, fraze
a jejich frekvence.

Jak bylo zminéno v kapitole (1.1.4) populisticti politici vymezuji blizkost a ztotoZnéni se
s ,,lidmi*, zaroven je jejich cilem hdjit své zajmy proti vysoce privilegovane¢ elité, ktera neni
v kontaktu s potiebami obcanti. Pro dosazeni svych cili se tito populisticti komunikatoti bézné
odvoléavaji na pojmy obcanské identity, véetné terminti jako ,,stat”, ,,narod* nebo ,,nabozenské
citéni®, obzvlasté pi1 oznaCovani hrozeb zvenc¢i (Winder a Jens Tenscher, 2011).

Vyse zminénym terminim bude vénovéana zvlastni pozornost béhem analyzy obsahu.
Analyza bude zaroven zaméiena na vyskyt nasledujicich prvki:

e inkluze vs exkluze ,,my versus oni®,

e snaha o ztotoznéni se s Cistym ,,lidem®, neboli naboZenské citéni,

e zpochybnéni stavajiciho fadu ,,establishmentu* (Georg Winder a Jens Tenscher, 2011).

Tyto prvky budou podrobnéji rozebrany v nasledujici kapitole (3.5.).

3.5.Indikatory urceni populistické rétoriky

3.5.1. Element inkluze versus exkluze (my versus oni)

V piipadé, bude-li politicky aktér svymi piispévky na socidlnich sitich rozdélovat
spole¢nost na lid a ostatni, tzn. rozd€lovat spole¢nost na my versus oni, zakédujeme tento text
do kategorie ,,inkluze versus exkluze“. Populistickd rétorika se ptiklani oznacovat lid jako
homogenni ¢i monolitickou skupinu. Nutné je podotknout, ze se vSak nejednd o vyzdvihovani

napéti a antagonistického vztahu mezi jednotlivymi socidlnimi skupinami.

3.5.2. Anti-elitismus, anti-establishment

Text bude zakddovan do kategorie ,,anti-elitismus, anti-establishment® v ptipad¢, bude-li
obsahovat kritiku jakékoliv elity (politické, pravni, ekonomické, medidlni, kulturni,
intelektudlni aj.), nebo pokud bude slouzit jako ilustracni ptiklad anti-elitistické komunikacni

strategie. Behem kodovani do kategorie ,anti-elitismu® budeme dale rozliSovat, zda politik
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svou rétorikou pohlizi na vSechny typy elit, jako jednu socidlni skupinu, nebo zda rozliSuje
jednotlivé typy. Pii kodovéani do této kategorie tak budeme rozliSovat, zda se jedna o elity
obecné, politické, soudni, medidlni, ndbozenské, nadnarodni, nebo intelektudlni. Kodovani
vSak nebude provedeno v piipadé€, bude-li text cilen na konkrétni osobu, politickou stranu, ¢i
vladu, nebot’ napt. kritika vlady patii do klasického politického komunika¢niho diskurzu

(Jagers a Walgrave, 2007).

3.5.3.Snaha ukazat blizkost k lidem

Bude-li politicky aktér ve svych textech vyzdvihovat, ze je zastancem lidu a vlastnosti
tohoto textu budou odpovidat predchozimu indikatoru (anti-elitismu), text bude zakddovan do
kategorie ,,snaha ukazat blizkost k lidem*. Neni tfeba, aby se pojem ,,lid* pifimo objevoval
v textu, nebot’ je pfedpokladem, ze se bude Casto jednat o prfedpokladaného piijemce zpravy.
V nékterych piipadech mtize byt pouzit i koncept ,.naroda“ &i oznaceni ,,Cesi“. Politicky
komunikator se se svou populistickou rétorikou jevi jako zastupce lidu, hdjici jeho z4jmy.
Soucasné¢ miize i1 lid hajit pred rétorikou obvinujici lid z jeho nedostatkil, neschopnosti,
necinnosti, ¢i jiného znecténi. Komunikator mize do své komunikacni strategie soucasné
zahrnout 1 politické, ekonomické, socidlni a kulturni priority, které se ztotoznuji s jejich nazory.
Tyto nazory jsou dnes nejcastéji lidem prezentovany na socidlnich sitich jako Facebook
a Twitter. Komunikétor se zde v lidech pokousi vyvolat dojem, Ze praveé on je tim politikem,
jenz lidu rozumi a chréani jeho z4jmy. Komunikator mtze také Casto podotykat uziti selského
rozumu, coz je typickym pro Ceskou rétoriku. Shrneme-li zminéné vlastnosti, politicky
komunikator se ve své komunikacni strategii snazi pomoci populistické rétoriky vyvolat
u svych potencialnich voli¢ii pocit, ze on je tim politikem, jenz hdji zajmy lidu, obc¢ant, ¢i
naroda. Je mozné zde tvrdit, Ze populistickd rétorika piipisuje zdjmiam lidu monolitickou
povahu. V této kategorii budeme kodovat i vyroky, které slibuji hajit zajmy lidu, nebo
vyzdvihuji ohroZeni z4jm1 lidu jinymi skupinami (Sehnalkova, 2019). Podle Ernsta a kolektivu
(2017) budeme v této kategorii kodovat 1 obhajobu lidu v ptfipadé, bude-li politicky
komunikator zdiraziiovat svou blizkost k lidu.

Ptedpoklddanym cilem je zmapovani politického diskurzu. V prvnim kroku budou
znazornény charakteristické obsahy populistického diskurzu. Jedna se prakticky o hledani, zda
reprezentant politické strany ¢i hnuti skute¢né odkazuje na vySe zminé€né populistické prvky
béhem svych projevii nebo argumentaci v debatdch. Analyzovdna bude taktéz mira uziti
jednotlivych prvkl. Z billboardovych textli a volebnich spotl 1ze rovnéz urcit, na jaké

vSeobecnd témata a socialni problémy, se snazi fe¢nik tyto prvky navazat. Dalsi krok obsahové
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analyzy vyuziva diskurzivni strategie, pomoci kterych lze podrobnéji identifikovat formu
populistickych element a vzajemné je porovnat. Posledni krok analyzy bude zaméfen na
argumentacni strategie, diky kterym bude mozné urcit, na jaké strategie se politicti

komunikatoti ve svych projevech spoléhaji.

Zjednodusené, obsahova analyza je metodika, za jejiz pomoci bude mozné rozdélit politické
komunikatory a jejich strany na ty, u kterych jejich argumentacni strategie obsahovala

populistické prvky a zaroven, u jakych kandidata byly tyto prvky zastoupeny nejvice.

Inkluze versus exkluze

(my versus oni)

Anti-elitismus, anti-establishment

Snaha ukazat blizkost k lidem

Tab. 1: Vzorova tabulka pro souhrn vyskytu populistické rétoriky.

4. Zjisténi a komparace

Tato kapitola je vénovana parlamentnim volbam v roce 2017 a politickym stranam, které
ziskaly misto v poslanecké snémovné. V tivody kapitoly (4.1.) bude piedstaveno obdobi béhem
parlamentnich voleb. Budou zde ptfedstavena piedevsim témata, kterd v tomto obdobi kolovala
napfi¢ ¢eskou spolecnosti. V neposledni fad¢ zde budou piedstaveny 1 vitézné politické strany
(vSechny, které se dostaly do parlamentu) se svymi volebnimi programy a reklamami ve form¢e
venkovni reklamy a televiznich nebo online spoti. Programy a pfistupy jednotlivych stran
k uréitym otazkam zde budou porovnany a rozebrany. V zavéru kapitoly budou nasledné
probrany vysledky samotnych voleb. Na zéklad¢ téchto vysledkti bude provedena analyza
kampani a bude urceno, do jaké miry lze strany povazovat za populistické. Kapitola bude
uzaviena struénym shrnutim ziskanych poznatki, srovnani kandidatii a specifikovani pouzitych

argumentacnich strategii.

4.1. Parlamentni volby 2017

Volby do poslanecké snémovny parlamentu CR se konaly 20. a 21. fijna 2017. Na rozdil od
predeslych parlamentnich voleb v roce 2013, kdy se CSSD po vitézstvi stala stranickym lidrem
a do snémovny se dostalo celkem 7 stranickych subjektii, ve volbach 2017 zvitézilo hnuti ANO
2011 a do zcela nové utvorené¢ snémovny se dostalo celkem 9 politickych stran. Jednalo se

o rekordni pocet, kterého kdy poslanecka snémovna doséhla (viz obr. 5). Hnuti ANO 2011
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Andreje BabiSe, miliardaie slovenského ptivodu, zvitézilo s 29,64 % a dostalo 78 mandatq.
Hnuti po prfedchozich ctyfech letech ve vladé zdroven dosahlo nikym neocekavaného
a bezprecedentniho uspéchu ve viech regionech Ceské republiky. S vyraznym rozdilem na
prvni ANO skonc¢ila na druhé pozici ODS s 11,32 % a 25 mandaty. Za vyjimec¢ny uspéch lze
povazovat i umisténi Ceské piratské strany, jenz se s 10,79 % umistila na téeti pozici. Pro stranu
tato pozice znamenala historicky prvni vstup do poslanecké snémovny s 22 mandaty. Pfi
volbach v roce 2017 doslo i k ,,znovuzrozeni* pravicového populisty Tomia Okamury s jeho
novym hnutim SPD, jeZ se umistilo té€sn¢ za piraty s 10,64 % a také 22 mandaty. Pro SPD byly
tyto volby prvni kandidaturou. Vysledky voleb byly zdrcujici pro tehdejsiho lidra CSSD, jeZ se
z ptedchozi prvni pricky propadla az na Sestou pozici se 7,27 % a 15 mandaty (idnes.cz. Volby
2017). Ceska republika méla v roce 2017 nejroztii§téngjsi parlament od padu komunismu

(Havlik, Haugton, 2017).
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Obr. 5: Vysledky parlamentnich voleb 2017 (idnes.cz. Volby 2017).

Na rozdil od vétSiny voleb z 90. let a pocatku 21. stoleti nebyly tyto volby o konfliktu mezi

levici a pravici, ale spiSe o kompetenci fesit nejzasadnéjsi politické problémy.

4.2. Predstaveni stran a jejich volebni kampané

4.2.1.ANO 2011

Obcanské sdruzeni Akce nespokojenych obcanti (ANO 2011) bylo zalozeno v listopadu
roku 2011. V kvétnu roku 2012 se sdruZeni registrovalo jako politické hnuti pod jménem ANO
2011 a prevzalo programové body. Hnuti bylo zaloZeno na popud kritiky politické situace
ceskym politikem a podnikatelem Andrejem BabiSem. Babis se se nasledné stal dlouhodobym

presednou hnuti. Strana se vymezovala vici korupci a soucasnému stavu spolecnosti, jehoz
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rozvoj brzdil politicky establishment (anobudelip.cz, Historie ANO). ANO 2011 prosazovalo
zlepSeni prostfedi, a hlavné pomoc mladym podnikatelim. Hlavnim sloganem v dob¢ vzniku
ANO 2011 bylo , #idit stat jako firmu*. Andrej Babi§ je znamy kauzou Capi hnizdo
a moznym stfetem z4jmu v holdingu Agrofert.

ANO poprvé kandidovalo do poslanecké snémovny v roce 2013, kde obsadilo druhé misto
za CSSD (idnes, 2013). Nicméné ve volbach vroce 2017 bylo hnuti ANO absolutnim
favoritem. Heslo své kampané nazvalo ,, Ted nebo nikdy“ (anobudelip.cz, 2017). Jak lze
pozorovat na grafu (obr. 6), politické hnuti utratilo na PR a reklamu skoro 56 miliona korun.
Z hlediska vydaji na propagaci své strany je ANO druhé, hned za CSSD
(transparentnivolby.cz, 2017).

Slozeni vydaju volebni kampané ANO, 2017
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Obr. 6: Slozeni vydajii kampané ANO, 2017 (transparentnivolby.cz,2017).

V pribéhu své reklamni kampané¢ se Babis odvolava na ,,blaboleni politiki a klade diraz
na jejich zkorumpovanost. Jeho reklamni kampan doslova ik, Ze tradi¢ni strany okradaji lidi
a 7e Babis je zde, aby je zachranil. Ve své venkovni reklamé ANO (viz obr. 7, 8, 9) zdiraziiuje
~Korupce. ... Nakazila politiky, uredniky a uZird penize nas vsech. “. Zde lze pozorovat element
exkluze a inkluze, kde Babis§ stavi sam sebe do role ¢loveka, ktery nepatii k politické elité ani
k Gfedniktim. Na obrazku &. 8. ANO explicitné poukazuje na stranu (CSSD), kterou povazuje
nejvice ponofenou v korupci a okradani lidu. Nutné je zde podotknout, Ze ve volbach v roce
2017 bylo CSSD nejvétsim soupefem ANO. V tvrzeni , Nenechdm CSSD ukrdst Lithium. ...
Nenechme se vice okrdadat zkorumpovanymi politiky“ je nézorné¢ vidét element anti-

establishmentu. Na obr. €. 9, ktery odkazuje na knihu ,,O ¢em snim, kdyz ndhodou spim* se
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Babis ptiblizuje k lidem a ukazuje na to, ze i on ma sny a Ze ,, rok maka, na vizi pro nasi zem.
Pro nase deti. * Zde je vidét snaha ztotoznit se s lidmi prostfednictvim odkazu na sny, které

miva kazdy, a nejen Babis sni o tom o ¢em sni i kazdy obycejny Cech.

POSTAVIT SE KORUPCI
A NEBLABOLIT.

Korupce. Sifi se jak zhoubna nemoc.
Nakazila poliiky, Giedniky a uZira penize
nas véech.

Proto prosadime zaken

o whistleblowingu, minimalizujeme
vybérova fizeni bez uverenéni

a ministerstva zvefejni vSechny platné
smiouwy.

Statnim zéstupcom zarudime nezavisiost
na politicich a zavedeme specializovany
elitni ttvar pro stihani korupce a zavaZzneé

3 \ A hospodéfské kriminality.
1
BEZ VAS TO ALE NEDAME.
aw
) AN®
N/ & LIP

Piste ndm na:
www.chcemelepsicesko.cz | El AndrejBabis

Zasavatel: ANG 2011, zpracovatsl: PRODUCTION TEAM, e.ro.

RS ;
W —

Obr. 7: Venkovni reklama ANO, 2017 (hlidacstatu.cz).

NENEQHAM &SSD UKRAST LITHIUM
STEJNE JAKO OKD!

Ministii CSSD v tichosti a na posledni chvili
pfipravuji kradez na nasich ob&anech.

Nase nejvétsi nerostné bohatstvi lithium ma jit
do rukou zahraniéni firmy!

Tady jde o dva tisice miliard naSich penéz!

Je to stejny tunel jako v piipadé OKD.

Nenechme se vice okradat zkorumpovanymi politiky.
BEZ VAS TO ALE NEDAME.

Zadavatel: ANO 2011, zpracovatel: PRODUGTION TEAM, 5o,

BUD =
LIP

Piste nam na:
www.chcemelepsicesko.cz | E1AndrejBabis

Obr. 8: Venkovni reklama ANO, 2017 (hlidacstatu.cz).
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A 0 CEM SNITE VY?

UZ ROK MAKAM NA ViZI PRO NASI ZEMI.
PRO NASE DETI.

Aby mohly Zit v bezpeéném, inspirativnim
a férovém prostredi.

FiniSuju a uz brzy vam ji pfedstavim.

Diilezité je, | jak to vidite vy!

Co chcete zménit a napravit?

Kdyz se zasnite, jakou zemi vidite?

£

TR > =
EME PRO NASE DETI

Piste mi na:
www.chcemelepsicesko.cz

Obr. 9: Venkovni reklama ANO, 2017 (hlidacstatu.cz).

Volebni klip ANO 2011: https://www.el5.cz/volby/volby-2017/volebni-klipy-vypadaji-

jako-skolacke-reklamy-rikaji-odbornici-podivejte-se-1338505

Text: ,, Blaboleni jsme od tradic¢nich politiku slyseli spoustu. Nic jiného totiz neumi. Co
s tim? Odpoved: nikdy neprestanu bojovat proti korupci. Bez vas to ale neddame.* (El5,

Volebni klip ANO 2011, 2017).

Inkluze versus exkluze ~Korupce. ... Nakazila politiky, uredniky a uzira penize
(my versus oni) nas vsech.

Anti-elitismus, ... Nenecham CSSD ukrdst Lithium. ... Nenechme se

anti-establishment vice okradat zkorumpovanymi politiky . ,, Blaboleni

Jjsme od tradicnich politikit slyseli spoustu. Nic jiného

totiz neumi. Co s tim*

“«“

Snaha ukazat blizkost k lidem | ,, ... rok makam na vizi pro nasi zem. Pro nase déti.

Tab. 2: Souhrn vyskytu populistické rétoriky v reklame ANO 201 1.

4.2.2.0DS

Obcanska demokratickd strana je liberalné konzervativni stranou, jenZ kombinuje prvky
konzervatismu a liberalismu. Program strany vychdzi z evropské kiestanské tradice,
humanniho a demokratického pfistupu, na zdklad€ dédictvi z prvni republiky a zkuSenosti od
zapadnich demokracii. Soukromé vlastnictvi, svoboda jednotlivce a jeho zodpoveédnost sdm za

sebe jsou hlavnimi pilifi ideologie ODS. Strana se vymezuje pro-zapadné, s kladnym vztahem
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viiéi EU. V ramci EU strana haji zajmy ob&anti Ceské republiky a soudasné zdtraziiuje potiebu
ristu konkurenceschopnosti CR a rozvoje spoluprice s ostatnimi zemémi. Soucasnym
predsedou strany je Petr Fiala (ods.cz, 2017). Na svou kampan v roce 2017 ODS utratila skoro
50 miliona K¢&. (viz obr. 10)

Slozeni vydajd volebni kampané ODS, 2017
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Obr. 10: Slozeni vydaju kampané ODS, 2017 (transparentnivolby.cz,2017).

V reklamni kampani ODS lze vidét draz na ,,silny program, poctivou politiku a silnou
zemi*, coz odpovidd hodnotam, které ODS zastava jako politickd strana (viz obr. 11, 12, 13).
Nicméné Ize zde také pozorovat kritické vyjadieni o svych oponentech, kterymi jsou ANO,
CSSD a Prezident Ceské republiky Milo§ Zeman. Politiku svych oponenti kriticky
charakterizuji slovy ,, chaos, cirkus a ostuda . Tuto kritiku oponentli by bylo mozné zatadit do
elementu exkluze a inkluze, kde ODS vystupuje v roli politické strany, ktera je na stran¢€ naroda

a chce porazit politiky, ktefi jsou ,, nepoctivy “ a na které se ,, nedd spolehnout *.
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¢ peadpin i
Sloukromniki | ODS

NIZSi DANE
MENE BYROKRACIE
VICE SVOBODY

Petr Fiala

Obr. 11: Venkovni reklama ODS, 2017 (hlidacstatu.cz).

SILNY PROGRAM
POCTIVA POLITIKA
STABILNI ZEME

Jana Cernochové

QDSv@uuunmiﬁ?iii /

Obr. 12: Venkovni reklama ODS, 2017 (hlidacstatu.cz).
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CHAOS SILNY PROGRAM B
CIRKUS @ POCTIVA POLITIKA OD3s

OSTUDA STABILNi ZEME 5"

Obr. 13: Venkovni reklama ODS, 2017 (hlidacstatu.cz).

Volebni klip ODS: https://www.el5.cz/volby/volby-2017/volebni-klipy-vypadaji-jako-

skolacke-reklamy-rikaji-odbornici-podivejte-se-1338505

Text: ,,Jsem v politice kratce. Rozhodl jsem se ale vritit politice smysl, sluSnost a poctivost.
Miizete se spolehnout, ze kdyz date ODS mandat pro vstup do vlady, tak v ni prosadime jasné
zasady a principy, a naplnime 12 zakladnich podminek: miiZete se spolehnout, Ze sniZime danée
a zvysime prijmy. Miizete se spolehnout, Ze z ekonomického riistu budou bohatnout vsichni a
spravedlive. Muzete se spolehnout, Ze skoncime se zhyte¢nou byrokracii. MuizZete se spolehnout,
Ze zmodernizujeme stat a ekonomiku a Ze zachovame silné Cesko v silné Evropé. Odevzdat hlas
ODS znamena mit dvé jistoty: ze Vas hlas nepropadne a ze vas hlas bude mit smysl. MuzZete si

spolehnout. “ (E15, Volebni klip ODS, 2017).

Volebni klip ODS zdtirazituje nesmyslnost souc¢asné politiky a nespolehlivost politickych
stran. Je mozné zde pozorovat také skrytou kritiku soucasné vlady a naznak toho, ze by to ODS
mohla napravit. Z tohoto diivodu byly nékteré vyroky zafazeny do sekce ,,anti-establishmentu®.
Dalsi slovni spojeni, které odkazuje na Ceskou republiku a zmény, které by ODS chtéla
prosadit, byly zafazeny do sekce ,,snaha piiblizit se lidem®. Jsou to témata, které nejvice
oslovuji Ceskou spoleCnost a tim, ze si je ODS védoma, je ukazkou empatie vici jejich

problémtim.
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Inkluze versus exkluze -

(my versus oni)

Anti-elitismus, anti-establishment | , chaos, cirkus a ostuda*, , vrdtit politice smysl,
slusnost a poctivost“, ,, miizete se spolehnout”, ,, ODS

znamend mit dvé jistoty

Snaha ukazat blizkost k lidem | ,,zachovame silné Cesko“, ,,skoncime se zbytecnou

byrokracii“, ,,sniZime dané a zvysSime prijmy. “

Tab. 3: Souhrn vyskytu populisticke rétoriky v reklameé ODS.

4.2.3.Pirati

Pirati, celym jménem Ceska piratska strana je liberalni politickou stranou, jenz vznikla
v roce 2009. Program strany je soustfedén zejména na ochranu svobodného internetu, efektivni
vyuziti technologii, obcanskou svobodu, zménu problematiky duSevniho vlastnictvi, nebo
legalizaci 1ékaiské marihuany. Vzorem jejiho vzniku byla podobna strana ptisobici ve Svédsku.
Nazev strany si Pirati odvodili od nechvalné proslulého serveru Pirate Bay. Predsedou Piratt je
Ivan Bartos (pirati.cz, 2017). Narozdil od ANO a ODS, Piratské strana utratila na svou kampan

v roce 2017 celkem 5 milionti K¢ (viz obr. 13) (transparentnivolby.cz,2017).

Slozeni vydaji volebni kampané Piratska strana, 2017
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Obr. 14: Slozeni vydajit kampané Piratska strana, 2017 (transparentnivolby.cz,2017).

Sloganem reklamni kampané Piratské strany byla véta ,, Pustte nds na né“, kde implicitné
poukazuji na soucasny establishment, se kterym chtéji bojovat a prosazovat hodnoty své vlastni

politické strany. ,, VSichni nekradou* spojuje soucasné vladni strany s korupci, proti které se
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Piratska strana stavi (viz obr. 15, 16). Dal$im vyrazem je ,, porveme se za Vas “. Tento vyraz je
mysleny trochu s nadsazkou. Nicméné zde vSak Pirati ukazuji svou blizkost k lidem, tim ze
souciti s jejich frustraci z politiky. Soucasn¢ ukazuji, Ze jsou za né pfipraveni bojovat proti

vladni elité prostiednictvim jejich hlast (viz obr. 17).

I~ M| NEKRADOU!
PUSTTENASNANEL

— P

o omm s

Obr. 15: Venkovni reklama Piratske strany, 2017 (hlidacstatu.cz).

PIRATSKA
www.cernenabilem2017.cz STRANA

Pustte nas na né!

PESTUJEME SVOBODU

Nezavisly kandidat ¢.

>
=
do Poslanecké snémovny Parlamentu CR na kandidétce Prahy za Pirdty

Robert Veverka

Predseda spolku Legalizace.cz a vydavatel magazinu Legalizace

Obr. 16: Venkovni reklama Piratske strany, 2017 (hlidacstatu.cz).
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PUSTTE NAS NA NE!

PORVEME

SE ZA VAS!

PIRATSKA
STRANA

2adavatel:Pirdti, zhotovitel: Ad Hackers s.r.o.

Obr. 17: Venkovni reklama Piratskeé strany, 2017 (hlidacstatu.cz).

Volebni klip Pirath: _https:// www.el5.cz/volby/volby-2017/volebni-klipy-vypadaji-jako-

skolacke-reklamy-rikaji-odbornici-podivejte-se-1338505

Text: ,, Beztrestné zasSantrocili, bezuplatné pievedli, pak se jeste rozcilili, Ze je lidi podvedli.
V raji zdi se otviraji, ven vychazi gorila, aby pravdu upravila a tu tvoji zabila. My nejsme sané,
my nejsme sané, my nejsme sané, tak pust’te ndas na né. Vsichni kradou, povidal, opakoval
ctyri roky, jenom k tomu nedodal, Ze mezi né patii taky. My se za Vis porveme, my
neustupujeme, nepropadne Zdadny hlas, my se porveme za Vas!“ (E15, Volebni klip Piratské

strany, 2017).

Na rozdil od jinych politickych spotii, Piratska strana projevila ve své televizni reklamé
kreativitu tim, Ze své sliby zatadila do kratké a chytlavé pisnicky, ve které poukazuje na korupci
uvnitt politického establishmentu. Vétou ,,vSichni nekradou® ziroven poukazuji na to, Ze
1 pfesto, Ze se povazuji za politicky establishment, jsou jini a rozhodn& nebudou zapleteni

v korup¢nich skandalech. Z toho diivodu jsou vyroky jako ,, Beztrestneé zasantrocili, bezuplatné
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“

prevedli“, ,,vsichni nekradou*, , pustte nas na ne*, ,, Vsichni kradou... Ze mezi né patri taky *
zatazeny do sekce ,,inkluze versus exkluze®.

Dalsi vyroky, které si mohou ziskat nasi pozornost v reklamnim spotu, se tykaji ukazky
blizkosti k lidem. ,,My nejsme sané*, ,, My se za Vas porveme, my neustupujeme, nepropadne
Zadny hlas, my se porveme za Vas!“ — zde chce Piratska strana ziskat dvéru svych budoucich

voli¢l, tim Ze se s nimi ztotoziuje, avsak s jedinym rozdilem, ze Piratské strana ma moznost

ptimo ovlivnit politickd rozhodnuti, aniz by politici stihli prosadit néco, co by uskodilo lidem.

Inkluze versus exkluze ., Beztrestné zaSantrocili, bezuplatné prevedli*,
(my versus oni) ,vSichni nekradou®, ,,pustte nas na né“, ,, Vsichni

kradou... Ze mezi né patri taky.

Anti-elitismus, anti-establishment -

Snaha ukazat blizkost k lidem My nejsme sané“, ,My se za Vas porveme, my
neustupujeme, nepropadne zadny hlas, my se

porveme za Vas!“

Tab. 4: Souhrn vyskytu populistické rétoriky v reklamé Piratii.

4.2.4.SPD

Hnuti SPD vzniklo roku 2015. Jeho zakladateli byli Tomio Okamura a Radim Fiala, jenz
opustili rozpadajici se hnuti Usvit pfimé demokracie. Dle jejich stanov zastava SPD legislativni
zmény smérujici k obrané svobody a demokracie v Ceské republice. SPD ma negativni vztah
k Evropské Unii a je zastincem provedeni referenda o tom, zda ma Ceské republika setrvat
v ramci EU ¢i vystoupit. SPD je také znamé svou anti-imigracni a anti-islamistickou politikou.
Ideologicky 1ze SPD zatadit do nacionalistické strany s prvky xenofobie a rasismu. Hnuti by
bylo mozné oznacit za radikalni, aZ krajné¢ pravicové. Soucasnym piedsedou hnuti je Tomio
Okamura (spd.cz, 2017). Ve volbach 2017 SPD utratila skoro 19 milionti na PR a reklamu
svého hnuti (viz obr. 18) (transparentnivolby.cz, 2017).
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Slozeni vydajti volebni kampané SPD, 2017
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Obr. 18: Slozeni vydajit kampané SPD, 2017 (transparentnivolby.cz,2017).

Vramci své venkovni reklamni kampané SPD zidda o ,, hmotnou odpovédnost
a odvolatelnost politikii, konec slozité byrokracie, penize slusnym, ne parazitiom a referendum “
(viz obr. 19, 20, 21). SPD zde také naznacuje na existenci korupce v ramci politického sektoru
a prosazuje jeho nasledné potrestani. Vyrazem ,, penize slusnym, ne parazitiim *“ SPD poukazuje
na lidi, ktefi pobiraji socidlni davky a tim parazituji na sluSnych obcanech. Odkazem na
referendum SPD jest€¢ jednou zdlraziuje své stanovy, ve kterych se sméruje k pifimé

demokracii.
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Obr. 19: Venkovni reklama SPD, 2017 (hlidacstatu.cz).

N NE BYROKRACII, JEDNODUCHE DANE VZOLT9E
PENIZE SLUSNYM, NE PARAZITUM spp !

':'1! Zhotovitel; SPD WWW.5PD.CZ | INFOB5PD.CZ | 3 HNUTISPD I W TOMIO CZ

Obr. 20: Venkovni reklama SPD, 2017 (hlidacstatu.cz).

. REFERENDUM A ODVOLATELNOST POLITIKU 2 9
& o VOLTE
CHCEME HMOTNOU ODPOVEDNOST POLITIKU SPD B

iPD; Zhotovitel SPD WWW.SPD.CZ | INFO@5PD.CZ | i HNUTISPD I W TOoMIo _cZ

Obr. 21: Venkovni reklama SPD, 2017 (hlidacstatu.cz).

Volebni klip SPD: https://www.el5.cz/volby/volby-2017/volebni-klipy-vypadaji-jako-

skolacke-reklamy-rikaji-odbornici-podivejte-se-1338505
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Text: ,, Nezvladnuta imigrace. Atentdty. Chaos. Zmanipulovana média. Evropa se méni
kaZdy den k horSimu, ale miiZeme to zménit. Ochraiime nasi obcany pred islamismem.
Zajistime hranici proti imigrantium. Zajistime armadni vycvik 7 moznosti ziskani zbrojniho
pritkazu. Jsme kompetentni viadnout. DodrZujeme pravidla a mame srdce na spravném misteé.

Tahle zemé je nase. Nenechme si ji ukrast. Pridejte se k nam.* (E15, Volebni klip SPD, 2017).

Volebni video SPD se zamétuje na déni v Evropé, a proto zacind hesly ,, Nezvladnuta
imigrace. Atentaty. Chaos. Zmanipulovana média*“, kde se hned od zacatku snazi vnést pocit
strachu do spole¢nosti, kterou podle jejich slov ohrozuje isldm, imigranti, atentaty, a nakonec
nekompetentni vldda. Na konci videa nésleduji slova ,,Ochranme nase obcany pred
islamismem *, ,, Zajistime hranici proti imigrantim *, ,, mame srdce na spravnem misté “, ,, Tahle
zemé je nase. Nenechme si ji ukrast., kde SPD obCany ujiStuje, Ze jsou ¢lenové hnuti dostatecné

kompetentni tyto problémy vyftesit.

Inkluze versus exkluze ., Zmanipulovana média “

(my versus oni)

Anti-elitismus, anti- ., referendum a odvolatelnost politikii“, ,,chceme hmotnou
establishment odpovédnost politiku

Snaha ukazat ,,Ochranme nasi obcany pred islamismem*, ,, Zajistime

blizkost k lidem hranici proti imigrantum*, ,,mdame srdce na spravném

miste ', ,, Tahle zemé je nase. Nenechme si ji ukrdst. “

Tab. 5: Souhrn vyskytu populistické rétoriky v reklamé SPD.

4.2.5.KCSM

KSCM je Geska komunistickd strana, jenz vznikla vroce 1989, jakoZto nastupce
Komunistické strany Ceskoslovenska (KSC). Jedna se o ortodoxni komunistickou stranu, jenz
od pocatku devadesatych let usiluje o zménu. Strana je tak od svého vzniku stale v opozici
a strana ma negativni charakter z hlediska koali¢niho potencidlu. Pfedsedou strany je Vojtéch
Filip. V Evropském parlamentu je KSCM souéasti Evropské sjednocené levice - Severské
zelené levice (old.kscm.cz, 2013-2017). Do PR a reklamy KSCM investovala 15 milion a &ast
téchto nakladu vénovala Nemocnici na Bulovce k pofizeni zdravotnického vybaveni, jejich

ptedvolebni video se proto sklada pouze z textu a jednoduché prezentace.
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Slozeni vydajl volebni kampané KSCM, 2017
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Obr. 22: Slozeni vydajii kampané KSCM, 2017 (transparentnivolby.cz,2017).

Koncept KSCM pro venkovni reklamy je velmi jednoduchy. Pouziva bud’ &ernobilou
fotografii s nadpisem, nebo pouze text s kli¢ovymi slovy na bilém pozadi. Na obr. 23 KSCM
vypsala své hlavni cile ,,mir ve svéte, spravedinost a bezpeci doma. *“ Tyto slova ndm netikavaji
skoro nic o stran¢. Na obr. 24, 25, se tato tii hesla opakuji, jen jsou k tomu navic piidany fotky

jednotlivych kandidatek.

MIR VE SVETE,
SPRAVEDLNOST
A BEZPECI DOMA

2 I'IPRO LIDI

Obr. 23: Venkovni reklama KSCM. 2017, (hlidacstatu.cz).
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Obr. 24: Venkovni reklama KSCM. 2017, (hlidacstatu.cz).

MIR,
SPRAVEDLNOST,
BEZPECi

Tereza Lifkova, DIS.

Erogkn na kan KSEM v
snbenereny Satamety £y Olomouckien ki

- /‘ platné vzdalani dostupné pro
~ padpora uzhovského a technického vzdsigvani
~ socidlni a prospéchovs stipendia
olomouc.kscm.cz ~ vEtsi Sance pro uplatnéni miadych v prvnim
zaméstnéni
-l-n.mm
. ™ Muv

[ volbam spolu s nami 20. a 21. fijna 2017

Obr. 25: Venkovni reklama KSCM. 2017, (hlidacstatu.cz).
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Volebni klipy KSCM: https://www.el5.cz/volby/volby-2017/volebni-klipy-vypadaji-jako-

skolacke-reklamy-rikaji-odbornici-podivejte-se-1338505

Text: ,, CtyFi roky v déjindch statu. V téchto témér pravidelnych intervalech mame moznost
rozhodovat o smérovani a budoucnosti nasi zemé v celostatnich volbach. Ctyii roky v Zivoté
cloveka, kazdého z nas jiné, presto pro nas vSechny urcujici a ramujici se politikou a politickou
reprezentact, kterou si ve volbdach zvolime. KSCM svym voliciim pFindsi mir, spravedinost
a bezpeci doma pro vds klidny a spokojeny Zivot. Volte KSCM. My jsme vds hlas.* (E1S5,
Volebni klip KSCM, 2017).

To samé lze fict 1 o televiznim spotu. Nic nefikajici véty, které se v nicem nevymezuji. Neni

zde snaha zkritizovat oponenty ¢i ukdzat svoje anti-establishmentové nazory.

Inkluze versus exkluze (my versus oni) -

Anti-elitismus, anti-establishment -

Snaha ukazat blizkost k lidem -

Tab. 6: Souhrn vyskytu populistické rétoriky v reklamé KSCM.

4.2.6.CSSD

Historii vzniku prvni podoby CSSD lze datovat az k roku 1874 v ramci celorakouské strany
socialni demokracie. V tinoru roku 1948 doglo k nasilnému sloudeni strany s tehdejsi KSC.
K obnoveni a samostatnosti strany doslo béhem sametové revoluce v roce 1989. V dnesni
podobé je CSSD levicova socialné demokraticka strana, kterd je inspirovana zapadoevropskymi
socialng demokratickymi a socialistickymi stranami. Hlavnimi hodnoty, které CSSD ve své
kampani zastavd jsou principy svobody, demokracie a zejména socialni spravedlnosti

a solidarity (cssd.cz, 2017). Za svoji kampan CSSD utratila 61 milionti K& (viz obr. 26).
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Slozeni vydajt volebni kampané €SSD, 2017
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Obr. 26: Slozeni vydajii kampané CSSD, 2017 (transparentnivolby.cz, 2017).

V ramci venkovni reklamy se CSSD svym stylem podoba KSCM. Reklama obsahuje bilé
pozadi, fotku kandidatky a text programu, ktery obsahuje nésledujici slova ,, vvhlasujeme valku
levné praci®, , kdyz bohatne zemé, bohatnou i lidé“, ,,za poctivou praci si lidé zaslouzi
odpovidajici plat“, ,,sikovnost nasich lidi “, ,, lidé si zaslouzi duistojny Zivot ve stari“. CSSD ve
svych vyrazech Casto odkazuje na lid a jeho potieby, ¢imz se snazi poukazat, Ze si jsou jako
strana védomi komplikaci, se kterymi se kazdodenné potyka spousta lidi. Na zaklad¢ téchto

vyrazi 1ze CSSD zatadit do sekce stran, které se snazi ukazat blizkost k lidu.

VYHLASUJEME

VALKU

LEVNE PRACI

Petr Dolinek, lidr za Prahu

Za poctivou praci si lidé zaslouZi odpovidajici plat.
PrestoZe za vlady CSSD vzrostla primérna mzda
0 3000 K¢, zvySovani mezd je nasi prioritou i v pristich letech.

Jak to udélame?

= NiZsi dané pro 98 % zaméstnancd, lidé budou mit v priméru
0800 az 1200 K navic.

- Minimalni mzda na 16 000 KE do roku 2022,

> Vy3&i platy ve Ekolstvi, zdravotnictvi, socidlnich sluzbach a kultufe.

= NiZéi dané pro malé a stfedni podniky, vy$si pro banky
a velkeé korporace,

=> Podpora madernizace firem, ktera pfinese vyssi pfidanou
hodnotu a vy33i mazdy

= Posileni postaveni zaméstnanc, regulace agenturniho
zaméstnavani.

vice na: www.volimcssd.cz

........ .

Obr. 27: Venkovni reklama CSSD, 2017 (hlidacstatu.cz).
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KDYZ BOHATNE ZEME,
MUSi BOHATNOUT I LIDE

Lubomir Zaoralek, kandidat na premiéra ’,/f—:éi,% ;
Uspéch na&i zemé nelze dale stavét na levné praci, {j@fﬂ
ale na 150 letech primyslové tradice a Sikovnosti nasich lidi. .‘\?'.' Ay

\Jz0

Vyssi platy. Jak to udélame?
<> NiZéi dané pro 98 % zaméstnanci
~» Minimalni mzda 16 000 K¢
- Vy&si platy ve verejném sektoru
-» NiZsi dané pro malé a stiedni firmy
-» Zvyhodnéné Gvéry pro rozvijejici se podniky

-» Podpora inovaci ve firmach
-» Podpora znevyhodnénych regiont

vice na: www.volimcsssd.cz/planferovemzdy

Zadavatel: Leskd strana saciding demokraticki. Zuracevatel: Cil. akeiowd spoletnsat  Praze.

Obr. 28: Venkovni reklama CSSD, 2017 (hlidacstatu.cz).

DUSTOJNE
STARI
NAS ZAVAZEK

Lidé, ktefi cely Zivot pracovali a vychovavali déti,
si zaslouzi distojny Zivot ve staFi.

Jak to udélame?
Udrzeni véku odchodu do dlichodu na 65 letech.
Pravidelné zvySovani penzi s ristem cen

a primérné mzdy.

Zdravotni péce bez poplatkd, ne privatizaci nemocnic.
OSetrovné pfivazné nemoci blizkého az po dobu
6 mésict.

Siln&jéi regulace cen vody, energif
a telekomunikacnich sluzeb.

oy v

vice na: www.volimessd.cz
’

tel: i, akclové

Obr. 29: Venkovni reklama CSSD, 2017 (hlidacstatu.cz).

Volebni klip CSSD: https://www.el5.cz/volby/volby-2017/volebni-klipy-vypadaji-jako-

skolacke-reklamy-rikaji-odbornici-podivejte-se-1338505

Text: “Pohled na svét jsem zdedil po svém otci. On pracoval 50 letech jako zdvoznik

v hutich na Ostravsku a postavil se za lepsi pracovni podminky délnikii. Hrozilo mu za to, Ze
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pujde pred soud ale oni, kdyz se to dozvedeli, tak naopak pohrozili stavkou. Otec vidycky
rikaval: “Na kazdém z nas zaleZi.” Kdyz se mluvi o déjindch tak to je samy vojeviidce a statnik,
ale Karel Capek ten iikaval, Ze déjiny stoji na zddech obycejnych lidi. Oni vytvireji viechno
to, co mame tady kolem sebe, a proto je treba jejich praci dobre ohodnotit. Stat nelze ridit jako
firmu. K cemu je vam nemocnice, ktera vam vyrobi 100 milionui zisk? Vy potrebujete nemocnici,
ktera poskytne péci kazdému, kdo ji potiebuje. Zdravotnictvi, které je dostupné pro viechny.
Kdyz se nekdo cely Zivot snazi a pracuje, tak si prece zaslouzi slusnou penzi a diistojné stari.

Na kazdém z nés zdlesi. ” (E15, Volebni klip CSSD, 2017).

Ve svém volebnim spotu ¢len strany, Lubomir Zaoralek, vypravi pfibéh o svém otci, jehoz
zivotni krédo bylo “Na kazdém z nds zadlezi”, nebo ,,déjiny stoji na zadech obycejnych lidi”.
Tyto vyroky lze zatadit do sekce ,,snaha ukazat blizkost k lidem*. Dale je zde k povSimnuti
odkaz na ANO a jejich slogan ,,Stdt nelze Fidit jako firmu*, &imz se CSSD snazi decentné
zkritizovat politicky pfistup A. BabiSe. Tento vyrok bude zatazen do sekce ,.exkluze versus

inkluze*, nebot’ se CSSD snazi vymezit viiéi ANO.

Inkluze versus exkluze (my versus oni) | ,,Stdt nelze ridit jako firmu*

Anti-elitismus, anti-establishment -

Snaha ukazat blizkost k lidem ., kdyz bohatne zemé, bohatnou i lidé", , za
poctivou praci si lidé zaslouzi odpovidajici
plat®”, , sSikovnost nasich lidi“, , lidé si
zaslouzi diistojny Zivot ve stari “, “Na kazdém
z nas zalezi, déjiny stoji na zddech

obycejnych lidi.

Tab. 7: Souhrn vyskytu populistické rétoriky v reklamé CSSD.

4.2.7.KDU-CSL

Kfestanska demokratickd unie — Ceskoslovenské strana lidova je jednou z nejstarsich
a tradi¢nich politickych stran v Ceské republice. Strana dnes vystupuje pod zkracenym a znané
zjednodusenym nazvem KDU-CSL. Tato strana, jak jiz ndzev napovidd, je dédictvim starych
ktestansko-demokratickych a kiest'ansko-socidlnich stran. Ideologii strany je prosazovat
konzervativni hodnoty v politické sféfe. Jeji prioritou je prosazovani rodiny. Pfedsedou strany

byl Marek Vyborny. Po jeho rezignaci je v soucasnosti (od roku 2020) v ¢ele strany byvaly
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ministr zeméd¢€lstvi Marian JureCka (www.kdu.cz, 2017). Na svou PR a reklamni kampan

v roce 2017 KDU-CSL utratila 34,5 miliont K& (viz obr. 30).

Slozeni vydajtl volebni kampané KDU-CSL, 2017
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Obr. 30: Slozeni vydajii kampané KDU-CSL, 2017 (transparentnivolby.cz,2017).

Co se ty¢e venkovni reklamy KDU-CSL, strana klade diiraz pfedevsim na rodiny, seniory,
matky samozivitelky a mladou generaci (viz obr. 31, 32, 33). Strana slibuje snizit dan¢ a piimo
ukazuje, kolik by urcita skupina obyvatel uSettila. VétSinou se jedna o lidi s détmi, kdy ¢im
vice déti, tim nizsi by platili dané. KDU-CSL se tvaii, Ze se snaZi ztotoznit s lidmi, pfedev§im
s témi, které maji déti, planuji zakladat rodinu, nebo jsou uz v dichodu. Neni mozné zjistit, zda

jsou jejich uvadéné Castky realizovatelné, ale je zde patrné snaha o ukazku blizkosti k lidem.

PFijd'te k volbam 20. a 21. fijna

@ B
'!! EEE Konec dvoiji kvalité potravin

Dostupné bydleni pro rodiny a seniory
Pavel Bélobradek

S )KDU-CSL

Obr. 31: Venkovni reklama KDU-CSL, 2017 (hlidacstatu.cz).
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RJKDU-CSL (%)

«Rodina s jednim ditétem 18 000 K& rocna navic. &

AT A BRCTEL 5

VOLTE ~Samoivitelka s jednim ditéterm 12 000 K& roéné navic.
covmr - Samozivitelka se dvéma détmi 18 000 K& roéné navic.
ZODPOVELIE:  Rodina se dvéma détmi 24 000 KE rozné navic.

« Rodina se tfemi détmi 36 000 K& roéné navic.

Ocenéni maminek

- Mimoradny dariovy bonus 50 000 KE pfinarozent prvniho ditéte,
100 000 KE pi narozeni kazdého dalsiho ditéte.
+Porodné 15 000 K& pro kazdou maminku bez ohledu na wysi pfijmu.
+ DFiVBIET podle poétu B,

+ Siave na jizdiné podis viku déti s

Pavel

EK Dostupné bydleni pro rodiny

-100 000 K& za kazdé vychovavané dite, na pofizeni viastniho bydlent.
+ Postavime 30 000 najemnich bytd pro miadé rodiny 2 seniory.

oo

Obr. 32: Venkovni reklama KDU-CSL, 2017 (hlidacstatu.cz).

zodpovedne.eu

ZODPOVEDNE
dostupné bydleni

pro mladé

Jan Bartosek
Terezie Jenisova

S JKDU-CSL
C .

Obr. 33: Venkovni reklama KDU-CSL, 2017 (hlidacstatu.cz).

Volebni klip KDU-CSL: https://youtu.be/LN_z3bIT4uo

Text: ,,Vjaké Ceské republice chcete Zit? V zemi, kterd je pro nds vsechny dobrym
domovem a da Sanci nové generaci? Bude to moderni zemé vzdélani a védy, kde diky inovacim
budou lidé mit lépe placenou praci? Ve které ziji spokojeni seniori? Je to na vas. MuZete se
rozhodnout pro zemi, ktera kazdému umozni se o sebe zodpovédné postarat a zaroven se
postara o ty, které se o sebe postarat nemohou. Pro zemi, ktera je solidarni s nemocnymi a
nikoho nenecha samotného. Miizete hlasovat pro politiku, ktera respektuje rodiny, pro silné

podnikani a zdravou ceskou krajinu. Pro Cesko, které brani svoje hodnoty, bezpeci a svobodu
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obcéamii. Pro takové Cesko chci pracovat zodpovédné pro spolecny domov. * (YouTube, Volebni

klip KDU-CSL, 2017).

V televiznim spotu KDU-CSL poukazuje na dilleZitost mladé generace, spokojenost seniort
a na zemi, kterd se postara o kazdého. Zdiraziuje respekt k rodindm, silnému podnikéani
a prospé&snou ¢eskou krajinu. Jelikoz je KDU-CSL stranou, pro kterou jsou rodina a diichodci
na prvnim misté, 1ze jejich sliby a opakujici se vyroky povazovat za populistické. Nekteré ¢asti

z reklamni kampané KDU-CSL proto zafazujeme do kategorie ,,snaha ukazat blizkost k lidem*.

Inkluze versus exkluze | “...politiku, kterd respektuje rodiny, pro silné podnikani a

(my versus oni) zdravou ceskou krajinu.”

Anti-elitismus, anti- -

establishment
Snaha ukazat blizkost | , sniZit dané rodinam*, , nizsi dané pro pracujici rodiny*,
k lidem ., postavime 30 000 tisic bytu pro mladé rodiny a seniory”, ,,da

Sanci nové generaci*, ,,spokojeni seniori“,

Tab. 8: Souhrn vyskytu populistické rétoriky v reklamé KDU-CSL.

4.2.8. TOP-09

TOP-09 je liberaln¢ konzervativni politickou stranou, jejiz ndzev reflektuje zakladni
nazorové pilife strany, tj. tradice, odpovédnost, prosperita a rok zalozeni strany 2009.
Ptfedsedou strany byl béhem voleb v roce 2017 Miroslav Kalousek. Soucasnou piedsedkyni
strany je od listopadu 2019 Markéta Pekarova Adamova. Strana prosazuje silné pro-evropské
postaveni CR a silnou EU. V ramci Evropského parlamentu je TOP-09 ¢lenem Evropské lidové
strany (EPP/ELS) (top09.cz, 2017). Na PR a reklamu v roce 2017 TOP-09 utratila 45milionti
(viz obrazek 34).
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Slozeni vydajti volebni kampané TOP-09, 2017
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Obr. 34: Slozeni vydajit kampané TOP-09, 2017 (transparentnivolby.cz,2017).

Hlavnim sloganem kampané TOP 09 je sloveso ,, neuhneme “, které ma na volice plsobit,
7e je tato strana neochvéjna, razantni a ve splnéni svych slibl ji nic nezastavi. Jejich reklamni
sdéleni se sklada z vyrazi ,, Tak dost* ,, Babisovi a Zemanovi neuhneme!*, ,, Vasi budoucnost
neprodame! “. Z téchto vyraza je ziejmé, Ze vykazuji kritiku svych oponentl, kterymi jsou
Andrej Babi§ a jeho strana ANO2011. Kritické vyrazy soucasné cili i na prezidenta Ceské
republiky MiloSe Zemana. Z vyrazli lze vyvodit, ze je pravdépodobné obvinuji ze zrady
a korupce ve vztahu k ¢eskému lidu. TOP-09 se naopak prezentuje jako strana, ktera se hodla
tyto zrady odhalit, postavit se proti nim a nastolit budoucnost ¢eského lidu dle ,,prdva
a demokracie* (viz obr. 35, 36, 37). K televizni reklamé& TOP-09 pfistupuje s kapkou humoru,
1 pfesto v ni v8ak stihd zminit sva stranickd hesla: ,, ... ndm jde o prdavo a o demokracii v této

zemi. Nam jde o pravo a o demokracii v této zemi. My neuhneme.

Prijdte nas navstivit na neformalni setkani:
Miroslav Kalousek

Leos Heger
EXPEDICE Tomas Czernin

avrcholni politici TOP 09 ve vasem kraji.

neuhneme| e
poslechneme si vase nazory
avysvétlime vam nas program
pro parlamentni volby 2017.

Kdy akde:

Restaurace UBilé Labute,
Masarykova 523/10, Lysa nad Labem
3.7.2017-17:30

Obr. 35: Venkovni reklama TOP-09, 2017 (hlidacstatu.cz).

69



Tak dost!

Babisovi & Zemanovi neuhneme.

Pfijdte k volbam 20. - 21. fijna.

Zadavatel: TOP 09 rpracovatel AD13 Group, 8.5

Obr. 36: Venkovni reklama TOP-09, 2017 (hlidacstatu.cz).

Tak dost! ]
Vasi

budoucnost
neprodame.

Prijdte k volbam
20. - 21. fijna.

Markéta Pekarovd Adamova
mistopfedsedkyné TOP 09

neuhneme

Obr. 37: Venkovni reklama TOP-09, 2017 (hlidacstatu.cz).

Volebni klip TOP-09: https://www.el5.cz/volby/volby-2017/volebni-klipy-vypadaji-jako-

skolacke-reklamy-rikaji-odbornici-podivejte-se-1338505

Text: ,,No, popravdé receno, nestacilo by lidem prosté Fict, ze ndm jde o prdvo
a o demokracii v této zemi. Nam jde o pravo a o demokracii v této zemi. My neuhneme. “ (E135,

Volebni klip TOP-09, 2017).

Jak venkovni, tak i televizni reklamu lze zafadit do kategorie ,,snaha ukézat blizkost
k lidem®. Skrze kritiku svého hlavniho oponenta Andreje Babise a jeho hnuti ANO, se vymezuji

a nabizi své vlastni hodnoty, které se zaméfuji na prosperitu lidu a zemé.
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Inkluze versus exkluze

(my versus oni)

Anti-elitismus, anti-

establishment
Snaha ukazat blizkost |, Tak dost”“ , Babisovi a Zemanovi neuhneme!”, , Vasi
k lidem budoucnost neprodame!“, ,,... nam jde o prdavo a o demokracii
v této zemi. Nam jde o pravo a o demokracii v této zemi. My
neuhneme. “
Tab. 9: Souhrn vyskytu populisticke rétoriky v reklame TOP09.
4.2.9.STAN

Ceské politické hnuti Starostové a nezavisli (STAN) vzniklo v roce 2004. V letech 2016-

2019 byl predsedou hnuti Vit Rakusan. Jako hlavni prioritu hnuti povazuje ,,silny stat, silnou

samospravu, ktera nema myslet za obCany, ale slouzit jako servisni organizace. “Svilj program

pro parlamentni volby v roce 2017 strana pojmenovala ,,Vratit stait zodpovédnym ob¢antim.*

(starostove-nezavisli.cz, 2017). PR a reklama vysla stranu na 37,5 milion K¢ (viz obr. 39).

Slozeni vydaju volebni kampané STAN, 2017
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Obr. 39: Slozeni vydajui kampané STAN, 2017 (transparentnivolby.cz,2017).

Ve své kampani STAN klade diiraz na roli statli ve spole¢nosti. Mezi jejich hlavni slogany

patii vyrazy ,, stat ma slouzit, ne prekazet* a ,,odvaha prevzit zodpovédnost . Z téchto sloganti

lze vyvodit, Zze souCasny stat povazuji za ten, co lidem vytvari pouze prekazky, a ze oni jsou
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pfipraveni pfevzit zodpoveédnost to napravit. Z toho diivodu bychom je zatradili do mirné faze
inkluze vs exkluze, nebot’ je zde stat bran spise jako nepfitel a lid, ktery je z toho nestastny (viz
obr. 40, 41, 42). Kdybychom vzali v iivahu nézev jejich programu ,,Vratit stat zodpovédnym
obc¢anum*“, bylo by mozné tento vyraz interpretovat tak, ze se odvolavaji k oboustranné
komunikaci a vyzaduji aktivni a zodpovédnou participaci ze strany ob¢ani, které je budou volit.
Je zde patrna snaha o aktivni zapojeni ob¢anti do politického déni. Vyraz je mozné oznacit za
snahu sblizit se s lidmi a navazat s nimi tésnéjs$i kontakt. Tyto klicové vyrazy tedy patii do

kategorie ,,snaha ukdzat blizkost k lidem*.

Kvalitr
misto fepl

Jednoduss/ d

Jan Farsky
Celostatni lidr

pripravend
ivelnich katastrof.

FE;eforma Skolstvi i platy pro ucitele. i STA R OSTOV E

Internet na vefejnych mistech zdarma. . ANEZAVISLI &

Obr. 40: Venkovni reklama STAN, 2017 (hlidacstatu.cz).

DVAHA PREVZIT
POVEDNOST

d slouzit, ne prekazet."

VOLTE

STASTNOU

Zdeika MaPh STAROSTOVE

Zena, kKtera peMGRENEGEN dc/ hospicove péci ANEZAVISLI N

Obr. 41: Venkovni reklama STAN, 2017 (hlidacstatu.cz).
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,Stat ma slouZit, ne prekdzet”

N

kandiddti doPESlaReeke snémavr

Obr. 42: Venkovni reklama STAN, 2017 (hlidacstatu.cz).

Volebni klip STAN: https://www.youtube.com/watch?v=eHZjVWsetD4

Text: “Je to pirece jasné, stat md slouzit a stat nemd piekdzet. Skola je tak dobrd jak dobii
Jjsou ucitele v ni a dobrého ucitele musime umét zaplatit. Pro¢ bychom nemohli mit takové
dalnice jako vsude jinde v zapadni Evropé. Jsme starostové. Chceme stat, ktery bude slouZit,

ne prekazet. Volte starosty a nezavisle. *“ (YouTube, Volebni klip STAN, 2017).

Inkluze versus exkluze ., Stat ma slouzit, ne prekazet a ,,odvaha prevzit

(my versus oni) zodpovédnost “

Anti-elitismus, anti-establishment

Snaha ukazat blizkost k lidem ,,stat, ktery bude slouzit, ne prekdzet

Tab. 10: Souhrn vyskytu populistickeé rétoriky v reklameé STAN.

4.3. Vysledky vyzkumu

Predmétem vyzkumu bylo popsat fenomén populismu na ptikladu parlamentnich voleb
z roku 2017 a zodpovedét hlavni otazku vyzkumu, kterd zni: ,,Je populisticka rétorika béznou
soucasti vsech politickych stran, a predevsim politické kampané? “.

Odpovéd’ na tuto otazku byla zpracovdna na zakladé obsahové analyzy politickych
reklamnich kampani jednotlivych stran. Vysledky této analyzy jsou piedstavené v nasledujici

tabulce (tab. 11). Tabulka ukazuje, ze populisticka rétorika je v urcité mife pritomna u vSech
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https://www.youtube.com/watch?v=eHZjVWse6D4

politickych subjektii, krom& KSCM, kterou nebylo mozné zaiadit do Zadné ze zvolenych

kategorii, z divodu vagnosti a ptilis Siroké formulaci jejich programovych cila.

Inkluze versus exkluze (my versus oni) | ANO, Piratska strana, SPD, CSSD, KDU-CSL,

STAN
Anti-elitismus, anti-establishment ANO, ODS, SPD,
Snaha ukazat blizkost k lidem ANO, ODS, Piratska strana, CSSD, KDU-CSL,

TOP-09, STAN

Tab. 11: Souhrn vyskytu populistické rétoriky napric stranami.

V tabulce Ize pozorovat, Ze texty ve venkovnich a televiznich reklamnich sdélenich ANO
a SPD spadaji do vSech tti sekci populistického marketingu. Ostatni politické subjekty maji ve
svych sdélenich populistické prvky, jejichz obsah spadé4 do jedné nebo dvou sekci. V piipade,
kdybychom porovnali i zbytek subjektti dle miry populistickych sdé€leni, tak politicky subjekt
TOP-09 vychazi jako nejméné dotceny populismem. K vysledkiim je nutné podotknout, ze
1 pfestoze televizni a venkovni reklama jsou dostupné vSem obcantim, nejsou to jediné
prostiedky, kterym politické strany lakaji své volice, vysledky tak mohou byt do jisté¢ miry
neuplné.

Dle orientace podle Jenifer Lees-Marschment bychom mohli vSechny politické subjekty
zafadit do MOP, nebot’ obsahuji vysoky stupen komplexnosti a profesionalizace v ramci
politické soutéze. Zaroven predstavuji ideologickou flexibilitu pro efektivni formovani
politickych produkti a slibt. Jedinou vyjimkou je KSCM, jejichz sdéleni se jevi pfili§ vagng

a nic netikajice. Z toho diitvodu bychom je nechali stranou.
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ZAVER

Cilem této diplomové prace bylo prozkoumat populisticky diskurz pfitomny
v parlamentnich volbach v roce 2017 v Ceské republice. Metoda, ktera byla pouzita k vyzkumu
je obsahova analyza. Pomoci této metody byly zkoumany venkovni reklamy a televizni spoty
politickych stran, kde bylo cilem podrobné&ji rozebrat texty. Z téchto textl bylo vyvozeno, které
strany v ramci politické soutéze pouzivaji populistické prvky a které to jsou. Prace se
sousttedila predevsim na politické subjekty, které prosly 5 % klauzuli pro vstup do poslanecké
snémovny. Shrnutim vysledk analyzy nasledné dokazeme zodpovedét hlavni otazku vyzkumu.

Vysledkem je zjisténi, ze vSechny politické subjekty pouzivaji populistickou rétoriku bud’
ve svych sloganech nebo reklamnich videich. To vsSak ztéchto subjekti hned nedéla
populistické strany. Nicméné bylo to dulezité ke stanoveni a prokazani, zejména z hlediska
nadmérného pouzivani terminu ,,populismus®, ktery je v urcitych ptipadech jako napft. volby,
nutnou strategii pro to, jak pfilakat vice volict.

Strany jako ANO a SPD, které jsou od jejich prvopocatku populistické, spliuji vSechny
kategorie z definice populistického marketingu Windera a Tenschera. ANO a SPD explicitné
kritizuji establishment, snazi rozdélit spole¢nost na dvé ¢asti: obycejné lidi, které maji své sny
o tom, jak by Cesko mélo vypadat a zkorumpovanou elitu, ktera krade a je protkana korupci.
Populistickou taktikou SPD je zastrasSit a vyvolat paniku u svych budoucich volict, které jsou
proti evropsti, maji Spatné minéni o lidech, co Cerpaji davky (oznacuji je parazity) a také, ze
vlada je plnd neschopnych lidi. Pfi pohledu na reklamni sdéleni ANO a SPD z hlediska
konfliktnich linii, Ize pozorovat socio-ekonomickou konfliktni linii, kterd nejvice zdlraziuje
nerovnost a korupci, a také linii zahrani¢ni politiky, kde piredev§im SPD mluvi o obavach
z migrace a protizdpadnim sméfovani. U zbylych politickych subjektd (CSSD, KDU-CSL,
ODS, TOP-09, STAN a Pirati, bylo objeveno mensi implicitni pouziti populistickych prvk.
Napt. Pirati, ODS, CSSD, KDU-CSL, TOP-09 a STAN se ve svych sdélenich odkazuji na
koncepci lidu, naroda, nasi zemi apod. To bylo zatfazeno do populistické ,,snahy ukazat blizkost
k lidem®. Mirnou exkluzi a inkluzi (my versus oni) vykazovala Piratsk4 strana, CSSD, KDU-
CSL a STAN. To se projevovalo kritikou sou¢asné politiky, vladnich elit a roli statu ve
spole¢nosti. Reklamni sdéleni ODS naopak obsahovalo prvky anti-establishmentu, kde ODS
nepovazuje soucasnou vladu a politiku poslednich let za poctivou a spravnou. Z hlediska
konfliktnich linii se strany zamétuji na vSechny soucasné konfliktni linie, kde vyzdvihuji otazky
materialismu, silné autority, prozdpadniho smérovani, nejistoty z budouciho vyvoje, zdjmu

o politiku, ndbozenstvi, soulad v ¢eské spolecnosti apod.
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Na zaveér této prace, povazuji za podstatné informovat i o limitu vyzkumu, nebot’ provedeny
vyzkum pouze analyzuje obsah a snazi se ho interpretovat podle orientace strany, obsahu ve
video spotech, nebo designu venkovnich reklam. Vysledky je proto nutné povazovat za
priblizné, nikoliv pfesné. Tyto vysledky by nemély byt vztahovany na jiné politické subjekty
nez téchto devét, které byly pfedmétem vyzkumu. Provedeni podobnych vyzkumi zamétujicich

se na jiné politické strany v jinych regionech by mohlo vést k ziskani zajimavych poznatkd.
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strany a diskutuje o nich jako o zavislych i nezavislych proménnych. Nabizi kritické a originalni
pohledy na tiéi hlavni aspekty evropskych populistickych radikalné pravicovych stran: koncepty a
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krize.

Diplomové a disertaéni price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhajeny na UK, pfipadné dalsich oborové blizkych fakultich ¢i vysokych Skolich
za poslednich pét let)

(1) KOHOUT, Stanislav. ANO 2011 a SPD pohledem teorii populismu. ANO 2011 a SPD pohledem
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