Tato bakalatska prace se zaméfuje na analyzu komplexniho vztahu mezi
zastupci generace Z a fetézci rychlé mody. Jejim cilem definovat zakladni
aspekty nakupniho vztahu ke znackam téchto fetézcii a vyhodnotit hlavni
postoje zastupci. Diiraz je kladen take na udrzitelnost, kterd je v moédnim
primyslu stale vice zminovanym tématem. Prace je rozdélena na dvé ¢asti,
teoretickou a praktickou. V teoretické Casti je pfedstavena problematika rychlé
mody na prikladu jeji historie a jeji novodoba forma spolu s marketingovymi
strategiemi. Dale je rozebirana také generace Z jak z pohledu jejich hlavnich
charakteristik, tak 1 spotfebni chovani. Prakticka ¢ast se vénuje analyze
hloubkovych rozhovorti se zastupci generacni skupiny, ktefi ptiblizuji své
osobni ndzory a postoje k fetézcim rychlé mody a udrZitelnosti. Pro vyzkum
byla vyuzita metoda kvalitativniho Setfeni, diky které je mozné nahlédnout do

vétsi hloubky a lépe zanalyzovat pocity a postoje respondentd.



