Abstrakt

Predlozena prace se zabyva fenoménem environmentéalnich influencerti a jejich vztahem
k odpovédnosti. Teoreticka cast se vénuje charakteristice téchto novodobych nazorovych
vudct z generace Y a Z. Odpovédnost je pojimana z etického hlediska se zaméfenim na
rovinu environmentalni a rozliSuje jeji tii aspekty - predmét, referencni subjekt a subjekt,
tedy nositele odpovédnosti. To vSe zasazuje do kontextu individualizované spole¢nosti,
ktera klade na jednotlivce specifické ndroky. Vyzkumna ¢ast ma za cil zjistit, jak vlivni
uzivatelé socidlnich siti pfistupuji k odpoveédnosti za svoje aktivity v digitdlnim prostiedi a
jak dalece si uvédomuji sviij vliv. Dale se zabyva otdzkou, kdo dle influencerti ma byt
odpovédny za klimatickou krizi a jakou roli vtom zastavd jednotlivec. Za pomoci
kvalitativni vyzkumné strategie, zahrnujici analyzu sdileného obsahu a polostrukturované
rozhovory, jsou pfiblizeny jednotlivé pfistupy, které souvisi se zkoumanym tématem.
Environmentalni influenceti jsou na zaklad¢ dat rozdéleni na dvé kategorie — edukatofii a
lifestylovi influenceti. Jednotlivé piistupy nelze zcela generalizovat, avSak u edukatorq,
ktefi jsou zaméfeni na vzdélavani v rdmcei environmentélnich problému, se castéji objevuje
diiraz na moralni hodnoty. Obé& skupiny vSak zdlraziuji individudlni snahy v rdmci feSeni

klimatické krize jak na roviné spotieby, tak na urovni spolecensko-politické.



