
Abstrakt 

Bakalářská práce „Veřejná diplomacie a nation branding Českého centra v New Yorku“ se 

věnuje činnosti Českých center, konkrétně centra v New Yorku, při komunikaci cílů zahraniční 

politiky ČR a budování pozitivního obrazu země u zahraniční veřejnosti. V úvodní teoretické části 

s vymezením pojmů veřejná diplomacie a nation branding shrnuje poslání, historii a vývoj Českých 

center a popisuje vládní koncepci jednotné zahraniční prezentace ČR. Připomíná rovněž historii 

newyorského České centra. 

Praktická část se opírá o autorův výzkum na vzorku americké a české veřejnosti o jejím 

povědomí o existenci Českých center, resp. Českého centra v New Yorku, a o jejích preferencích a 

doporučeních týkajících se jeho programové nabídky. Tato zjištění autor konfrontuje se skutečnou 

programovou skladbou newyorského centra.  

Práce se věnuje také aktuální komunikaci s cílovými skupinami Českého centra New York, 

přičemž čerpá ze zveřejněných dokumentů a z rozhovorů autora s reprezentanty Českých center. 

Poznatky shrnuje v analýze, na jejímž základě přináší stručné doporučení k posílení role Českého 

centra New York na poli veřejné diplomacie a nation brandingu. 

 


