Abstrakt

Socidlne média dnes vo velkej miere ovplyvnili vSetky aspekty Tudského zivota.
NajvyznamnejSou zmenou v spravani uzivatelov po vzniku socidlnych sieti je sposob ich
komunikacie a jej rozsah. Socidlna siet’ Instagram ma dnes vyrazny vplyv na marketingové
aktivity spolo¢nosti a prinasa nové spdsoby komunikacie s novymi, ale aj stalymi zakaznikmi.
Cielom prace je kriticky analyzovat' predajné business aktivity v prostredi sociélnej siete
Instagram. V praci identifikujeme zakladné ciel'ové skupiny, oblasti biznisu, ktoré su v tomto
prostredi vyuzivané a druh tovaru, ktory sa v nich najcastejSie predava. Samotna praca bude
vychéadzat’ z tvodného mapovania marketingovych praktik v prostredi socialnych sieti a to

najmi v prostredi ceského a slovenského Instagramu.



