
Abstrakt 

Sociálne média dnes vo veľkej miere ovplyvnili všetky aspekty ľudského života. 

Najvýznamnejšou zmenou v správaní užívateľov po vzniku sociálnych sietí je spôsob ich 

komunikácie a jej rozsah. Sociálna sieť Instagram má dnes výrazný vplyv na marketingové 

aktivity spoločností a prináša nové spôsoby komunikácie s novými, ale aj stálymi zákazníkmi. 

Cieľom práce je kriticky analyzovať predajné business aktivity v prostredí sociálnej siete 

Instagram. V práci identifikujeme základné cieľové skupiny, oblasti biznisu, ktoré sú v tomto 

prostredí využívané a druh tovaru, ktorý sa v nich najčastejšie predáva. Samotná práca bude 

vychádzať z úvodného mapovania marketingových praktík v prostredí sociálnych sietí a to 

najmä v prostredí českého a slovenského Instagramu. 

 


