
Abstrakt

Tato diplomová práce se zabývá podobou grafických prvků v hlavních 
zpravodajských pořadech nejsledovanějších českých stanic. S využitím nástrojů 
vizuální analýzy zkoumá, jakými způsoby digitálně generované titulky, lišty, 
jingly, infografiky a další elementy přispívají k efektivní komunikaci denních 
zpráv. Dále zjišťuje, nakolik se podoba grafických výbav mezi jednotlivými 
pořady liší. Sémiotická analýza, která v tomto případě kombinuje přístup 
multimodální sociální sémiotiky a konceptu distinktivních rysů, odhaluje, že 
české televizní stanice často používají stejné nástroje vizuální komunikace, 
a grafické zpracování prvků v jednotlivých pořadech je tak v některých ohledech 
znatelně podobné. Na druhou stranu je v souvislosti s nedávnými aktualizacemi 
vizuální stránky některých z pořadů vidět i častá snaha odlišit se a vymezit se 
proti klišé ve formální stránce zpravodajství. V diskuzi praktické části jsou proto 
naznačeny potenciální výhody i nevýhody obou z těchto přístupů. 


