Abstrakt

Pojem diverzita neboli riznorodost ¢i rozmanitost je v poslednich nékolika letech

diskutovanym tématem, zvlast’ ve spojeni s krasou. Vice znacek se snazi ve své komunikaci a
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riznorodé reklamni obsahy spojené s krasou se objevuji v tradiCnich tisténych médiich,
konkrétng v lifestylovych ¢asopisech Harper’s Bazaar a Zena a Zivot. Na zakladé provedeni
multimodalni analyzy nabizi tato prace vhled do vyvoje diverzity v kosmetickych reklamach
mezi lety 1994 az 2019. Prvni ¢ast diplomové prace se vénuje teoretickym vychodisklim, které
se vztahuji k socidlni a medialni konstrukci reality, reprezentaci krasy v médiich a problematice
diverzity. Dal$i ¢ast prace se zabyva vykladem metodologie vyzkumu, na ktery navazuje
prezentace vysledkli provedené analyzy a jejich shrnuti. Z analyzy také vyplyvaji kliCova
témata objevujici se v reklamnim obsahu obou téchto periodik. Vysledky ukazuji, Ze ackoliv je
urcity vyvoj v diverzité patrny, tisténa média stale reprezentuji spise tradi¢ni a stereotypni obraz
spole¢nosti. Mezi vybranymi periodiky nebyl, i pies jejich ¢aste¢nou odlisnost v charakteristice

kosmetickych reklam, zaznamenam signifikantni rozdil tykajici se diverzity.



