
POSUDEK VEDOUCÍHO DIPLOMOVÉ PRÁCE 
 
Jméno studenta/studentky: Soumar David 

Název práce: Kongruence osobnosti vybrané tenisové značky a osobní značky tenisty 

Cíl práce: Cílem práce je změřit a porovnat osobnost značky Pacific s osobní značkou hráče 
Marcose Baghdatise a zjistit zda a do jaké míry mezi jednotlivými osobnostními 
charakteristikami obou značek panuje shoda.  

 
 

Celkové hodnocení práce: 

podprůměrná  průměrná  nadprůměrná  (uveďte) 
 

Celková náročnost práce nadprůměrná 

Praktická/teoretická využitelnost zpracování 

 

průměrná (připomínka 1) 

 
Dílčí kritéria hodnocení práce: 

výborně - velmi dobře   - dobře         -  nevyhovující (uveďte) 

Přístup studenta k závěrečné práci výborně 

Stupeň splnění cíle práce 

 

výborně 

Logická stavba práce 

 

výborně 

Rozsah a relevance teoretické části 
 

výborně 

Relevance literárních zdrojů a způsob jejich citování 

 

výborně 

Adekvátnost použitých metod 

 

výborně 

Rozsah, hloubka a preciznost výsledků práce 
 

výborně 

Formální úprava práce 

 

velmi dobře (viz připomínka 3) 

Gramatika a stylistika 

 

výborně 

 
Kontrola originality textu závěrečné práce: 

 

Stav kontroly na plagiáty (SIS) 22 % 

Stav kontroly Turnitin (SIS) 24 % 

Slovní komentář Podobnost s vlastní bakalářskou prací 

 

Hodnocení práce:  

  
Diplomová práce v rozsahu 93 stran textu, 31 grafů, 6 obrázků, 16 tabulek a 1  přílohy 

zpracovává tématiku osobnosti značky. Téma je nově pojato ve srovnání osobnosti značky se 
sportovním vybavením s osobností značky sportovce, který vybranou značku léta reprezentoval. Takto 

pojaté téma osobnosti značky zatím nikdo v diplomové práci nezpracoval. Většina prací se věnuje 

osobnosti značky sportovního vybavení nebo sportovní akce (viz kap. 2.7) Práce je svým tématem a 
zpracováním náročná. 

 Diplomová práce má logickou strukturu v prezentovaných kapitolách. Předložené části se 
vztahují k řešení tématu. Diplomová práce je rozdělena do 8 kapitol, kdy hlavní přínos autora tvoří 

analytická část (kap. 5) a výsledky výzkumu (kap. 6), diskuze (kap. 7) a závěry a doporučení (kap. 8) 
V úvodu autor zdůvodňuje aktuálnost tématu z hlediska propojení osobnosti značky výrobce 

tenisového vybavení a osobnosti tenisty.  

Kapitola 2  teoretických východisek prezentuje 24 stran diplomové práce. Autor zde rozebírá 
teorii značky včetně značky sportovní, její hodnotu a podrobně se věnuje osobnosti značky a 



vysvětlení jejích modelů od jednotlivých autorů po současnost. V  závěru kapitoly přikládá i přehled 

výzkumů  zpracovaných v oblasti osobnosti značky. Strukturu teoretických východisek vidím jako 

vhodně zvolenou. Autor použil podněty ze zahraničních studií v metodice své práce.  Veškerá 
teoretická východiska jsou bohatě podložena bibliografickými zdroji a autor je komentuje z hlediska 

využití v samotné práci a prezentuje zde i své názory (např. s. 29. 34) 

Cíl diplomové práce v kap. 3 je stanoven jasně a srozumitelně a je rozčleněn na podrobné 

úkoly, z nichž vyplývá i logika řešení práce. Zároveň jsou v této kapitole uvedeny 3 hypotézy, jejichž 
formulace je dobře koncipována. 

V kapitole 4 Metodika práce  (11 stran)  Autor prezentuje vývoj metod měření osobnosti 

značky i s kritickými stránkami  zmíněných metod.  U metody autorů, kterou autor použil pro vlastní 
výzkum, uvádí autor její ověření validity a reliability pro použití. Používá tedy standardizovanou 

metodu.  Zvolená metod byla vyvinuta vzhledem k testování osobnosti značky, takže není třeba 
diskutovat o její vhodnosti. Pilotáž spíše sledovala  logickou návaznost  dotazníku.  V další částí této 

kapitoly rozebírá proces marketingového výzkumu s ohledem na vybrané téma – definování 

výzkumného problému a metodám kvantitativního výzkumu návaznosti na konstruovaný dotazník, 
který obsahuje 2 části. Autor podrobně popisuje konstrukci dotazníku. Dále se věnuje obsáhle výběru 

respondentů do vzorku, ale neuvádí, kolik respondentů plánuje oslovit. Poslední část této kapitoly je 
věnována kategoriím popisné statistiky, které budou používány ve zpracování dat. Jedná se o 

průměry, četnosti, směrodatnou odchylku a šikmost. Zároveň využívá korelační a regresní analýzu. 
Jedná se nadprůměrné využití statistických přístupů k analýze dat v kontextu studia. Lze říci,  že autor 

úspěšně zvládl složitou metodiku včetně zpracování statistických ukazatelů.  

Analytická část (kapitola 5) je stručná (3 strany) vymezuje značku Pacific a věnuje se hráčům, 
kteří vybranou značku prezentují.  

Kapitola 6 – Výsledky výzkumu a jejich interpretace prezentuje výsledky kvantitativního 
výzkumu obsáhle na 31 stranách.  Rozsáhlost zpracování je dána metodikou výzkumu, kdy se 

zpracovává každá dimenze zvlášť jak u značky firmy, tak u značky sportovce. Výzkumu se účastnilo 

reálně 228 respondentů. Teprve v této kapitole se čtenář dozví, že autor oslovil 367 respondentů, ale 
139 respondentů bylo z výzkumu vyřazeno, protože nesplňovali požadavek daný v průvodním dopise.   

Ve vzorku převažovali mladí muži ve věku do 30 let. Ale zároveň vzorek  nebyl stejný zvoleným 
rozsahem pro obě značky. 112 Respondentů znalo značku Pacific  a značku sportovce 173 

respondentů.  

Výsledky jsou zpracovány podrobně i přehledně, nicméně by v některých případech mohly být detaily 

lépe dovysvětleny. Ve výsledkové části je věnováno 14 stran regresní a korelační analýze, což bych 

hodnotila pozitivně ve smyslu využití složitějšího statistického aparátu pro zpracování dat.  

Na základě získaných výsledků autor hodnotí i to, že 3 vytýčené hypotézy, které nebyly potvrzeny. 

K ověření třetí hypotézy využívá výsledků regresní a korelační analýzy. 

Celkově lze o výsledcích říci, že naplňují vytýčený cíl. 

Kapitola 7. je věnována diskuzi ( 4 strany), kde autor diskutuje nad výsledky a limity  výzkumu. V prvé 

části diskuse se zaměřil autor na problémy zvolené metody, které již ve svých pracech zčásti zmiňuje 
Petráčková. V druhé části se věnuje diskuzi identifikaci jednotlivých značek, prezentuje zde 

samostatně své názory a zkušenosti. Třetí část diskuse věnuje samotnému výzkumu kongruence 
Koncepci diskuze považuji za zdařilou a vhodnou. 

V kapitole Závěry a doporučení (kap. 8) autor shrnuje hlavní výsledky a dává doporučení k využívání 

osobnosti tenisty fimami i k prezentovaným charakteristikám pro značku firmy.   

DP obsahuje 61  titulů bibliografických citací, 43 tištěných zdrojů, 18 online zdrojů.  24 titulů je 

zahraničních v anglickém jazyce. 

Diplomová práce je stylisticky dobře zpracována. 

Celkově lze říci, že diplomová práce splňuje úroveň na ni kladenou.   
 

Připomínky: 

1) praktickou využitelnost hodnotím průměrně; pro praxi lze metodu využít,  pro uvedení v život je 
velmi náročná na výpočty, s kterými se v praxi  bude málokdo zaobírat 

2) s. 13 – obrázek 1 méně kvalitní 

3) chyby – formálních chyb je minimum (s. 44 chybějící písmeno), bohužel přehozená písmena 

v názvu Univerzity Karlovy na úvodní stránce nedělají dobré renomé, s. 66 – další přehozená písmena 

v grafu 10 



4) s. 44 – kap. 4.2.2.2 1.odstavec, píšete kvalitativní technika dotazování, ale doufám, že myslíte 

kvantitativní 

 
Otázky k obhajobě: 

1) Vymezte osobnost značky ve vztahu k jejímu image, hodnotě a věrností zákazníků ke značce! 
 

2) Zdůvodněte, proč jste se rozhodl určit jako nezávisle proměnnou pro korelační a regresní analýzu 
osobnost značky uvedeného hráče! 

 

3) Neměli být do vzorku zařazeni pouze ti respondenti, kteří znají zároveň obě značky?  
 

4) Přestože značka Pacific má podle aritmetického průměru nejvíce vystihující dimenzi aktivní, zná ji 
mnohem méně lidí než značku tenisty Baghatise. Jak si to vysvětlujete? 

 

Navržený klasifikační stupeň: výborně 
 

 
Prohlašuji, že nejsem v rodinném či jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce. 

 
 

V Praze dne 30.5. 2022      Podpis 

                                                                       ….......................................................... 
                                             Doc. Ing. Eva Čáslavová, CSc. 
 


