PRILOHY

Priloha ¢é.1: Dotaznik

1. Znate hrace Marcose Baghdatise (na fotografii)?
a) ano (pokracujte na otazku 2)

b) ne (prreskocte na otdzku 3)

2. Ohodnot’te na Skale 1-7 (dle miry souhlasu) jednotlivé prvky osobnosti znacky
Marcose Baghdatise. (Posud’te, jak moc jednotlivé charakteristiky definuji

Marcose Baghdatise a jeho znacku).

1 2 3 4 5 6 7
Osobnostni viibec témer spise Castecne spise témet Zcela
vlastnost nevystihuje | nevystihuje | nevystihuje ano, vystihuje | vystihuje | vystihuje

castecné
ne

realisticky/

0 0 0 0 0 0 0
pfizemni
stabilni 0 0 0 0 0 [ 0
odpovédny 0 O O O O O O
aktivni 0 0 0 0 0 0 0
dynamicky 0 O O O O O O
inovativni 0 O 0 0 [ [ O
agresivni 0 O 0 0 [ [ O
odvazny O O O O O O O
bézny 0 0 0 0 0 0 0
pfirozeny O O 0 0 N N O
romanticky 0 O O 0 O N O
Citovy 0 0 0 0 0 0 0
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<+ PACIHC
3. Znate tenisovou znacku Pacific? >

a) ano (pokracujte na otazku 4)

b) ne (preskocte na otazku 5)

4. Ohodnot’te na Skale 1-7 (dle miry souhlasu) jednotlivé prvky osobnosti tenisové
znacky Pacific. (Posud’te, jak moc jednotlivé charakteristiky definuji znacku
Pacific).

1 2 3 4 5 6 7
Osobnostni vibec témet spiSe castecné spise témet Zcela
vlastnost nevystihuje | nevystihuje | nevystihuje ano, vystihuje | vystihuje | vystihuje

castecné
ne

realisticky/

0 0 0 0 0 0 0
pfizemni
stabilni O O O 0 0 O O
odpovédny O O 0 O O O O
aktivni 0 O O 0 O O O
dynamicky O O O O 0 O O
inovativni O O O 0 0 O O
agresivni O O O O O O O
odvazny O O O O 0 O O
bézny U 0 0 0 0 0 0
pfirozeny O O O O O O O
romanticky O O O 0 O 0 O
Citovy 0 0 0 0 0 0 0
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5. Do jaké vékové skupiny se radite?
a) do 18 let
b) 19-29 let
c) 30-44 let
d) 45-59 let

e) 60 a vice let

6. Jakého jste pohlavi?
a) muz

b) Zena

7. Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zékladni a stfedoSkolské bez maturity
b) stiedoskolské s maturitou a vyssi odborné Skoly

c¢) vysokoskolské (jakykoliv stupen)

8. Jaky je vas vztah k tenisu?
a) fanousek, tenis pouze sleduji
b) aktivni hra¢ (jak amatérsky, tak zdvodni)

c) trenér
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