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PŘÍLOHY  

Příloha č.1: Dotazník 

1. Znáte hráče Marcose Baghdatise (na fotografii)?   
a) ano (pokračujte na otázku 2) 

b) ne (přeskočte na otázku 3)  

 

 

2. Ohodnoťte na škále 1-7 (dle míry souhlasu) jednotlivé prvky osobnosti značky 

Marcose Baghdatise. (Posuďte, jak moc jednotlivé charakteristiky definují 

Marcose Baghdatise a jeho značku).   

 1 2 3 4 5 6 7 

Osobnostní 

vlastnost 

vůbec 

nevystihuje 

téměř 

nevystihuje 

spíše 

nevystihuje 

částečně 

ano, 

částečně 

ne 

spíše 

vystihuje 

téměř 

vystihuje  

Zcela 

vystihuje 

realistický/ 

přízemní 
• • • • • • • 

stabilní • • • • • • • 

odpovědný • • • • • • • 

aktivní • • • • • • • 

dynamický • • • • • • • 

inovativní • • • • • • • 

agresivní • • • • • • • 

odvážný • • • • • • • 

běžný • • • • • • • 

přirozený • • • • • • • 

romantický  • • • • • • • 

Citový  • • • • • • • 
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3. Znáte tenisovou značku Pacific?   

a) ano (pokračujte na otázku 4) 

b) ne (přeskočte na otázku 5) 

 

4. Ohodnoťte na škále 1-7 (dle míry souhlasu) jednotlivé prvky osobnosti tenisové 

značky Pacific. (Posuďte, jak moc jednotlivé charakteristiky definují značku 

Pacific).  

 1 2 3 4 5 6 7 

Osobnostní 

vlastnost 

vůbec 

nevystihuje 

téměř 

nevystihuje 

spíše 

nevystihuje 

částečně 

ano, 

částečně 

ne 

spíše 

vystihuje 

téměř 

vystihuje  

Zcela 

vystihuje 

realistický/ 

přízemní 
• • • • • • • 

stabilní • • • • • • • 

odpovědný • • • • • • • 

aktivní • • • • • • • 

dynamický • • • • • • • 

inovativní • • • • • • • 

agresivní • • • • • • • 

odvážný • • • • • • • 

běžný • • • • • • • 

přirozený • • • • • • • 

romantický  • • • • • • • 

Citový  • • • • • • • 
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5. Do jaké věkové skupiny se řadíte?  

a) do 18 let  

b) 19-29 let 

c) 30-44 let 

d) 45-59 let 

e) 60 a více let 

 

6. Jakého jste pohlaví?  

a) muž 

b) žena 

 

7. Jaké je vaše nejvyšší dosažené vzdělání? 

a) základní a středoškolské bez maturity 

b) středoškolské s maturitou a vyšší odborné školy 

c) vysokoškolské (jakýkoliv stupeň) 

 

8. Jaký je vás vztah k tenisu?  

a) fanoušek, tenis pouze sleduji  

b) aktivní hráč (jak amatérský, tak závodní)  

c) trenér  
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