Abstrakt

Tato bakalafské prace pojednava o fenoménu influencertii na socidlnich sitich a jejich vyuziti
v ramci marketingové komunikace. Prace si klade za cil zjistit postoj generace Z k influencer
marketingu na socialni siti Instagram. V teoretické Casti prace jsou nejdiive vymezeny pojmy
influencer a influencer marketing. Nasleduji vyhody, rizika, cena a moznosti spoluprace s
influencery. Prace dale nastifiuje charakteristiku idealniho influencera a pro influencer
marketing vymezuje legislativni a eticky ramec. V praktické ¢asti prace jsou zpracovany
hloubkové rozhovory se zastupci generace Z, které odkryvaji, jak generace Z sponzorovany
obsah na Instagramu vnima.



