Abstrakt

Bakalafska prace Analyza komunikaéni strategie Ceské filharmonie v letech 2019-2021
pojednava o art marketingu, konkrétné marketingu symfonickych orchestri a koncertli vazné
hudby. V teoretické Casti se vénuji teoretickému vymezeni art marketingu od definice pies
historicky vyvoj az po jeho specifika v dobé digitalnich technologii. Prvni ¢ast prace také
podava piehled o symfonickych orchestrech v Ceské republice a v zahraniéi a pojednava o
historickém vyvoji nejstar§iho &eského orchestru Ceské filharmonie a jeho financovani.
Praktickou ¢ast prace tvoii ptipadova studie zaméfena na analyzu komunikaénich aktivit Ceské
filharmonie v letech 2019-2021. Za tuto dobu instituce zménila svou vizudlni identitu, spustila
kampaii Spojeni hudbou na oslavu 125. vyro¢i svého zalozeni a v dob& pandemie za pomoci
digitalni koncertni siné¢ nabidla poslucha¢lim streamované koncerty. Proména a budouci
sméfovani marketingové komunikace je dale zkouméano za pomoci hloubkového rozhovoru

s PR managerem Ceské filharmonie.



