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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek!

Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [X] Posudek oponenta/ky [ ]

Autor/ka prace

Piijmeni a jméno: Gajducena Darija
Nazev prace: In-store marketingova komunikace parfumerie Sephora
Autor/ka posudku

Piijmeni a jméno: Koudelkova Petra

Pracovisté: IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim“ zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdGvodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdlivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 |Cil prace

X

X ]
1.2 | Technika prace | | L |
1.3 | Struktura prace X []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Doslo ke zméné typu vyzkumu. Pivodni byl planovan s ohledem na pandemii covid-19, diky volnému rezimu
mohly byr provedeny hloubkové rozhory.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A— B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

m|O|g |0

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace je rozdélena na ¢ast teoretickou a praktickou. V teoretické ¢asti jsou uvedeny zakladni informace
vztahujici se k tématu. Pro hlubsi vhled do problematiky mohly byt jednotlivé podkapitoly vice rozepsany.

V ramci praktické ¢asti bylo realizovano 10 rozhovort se zakazniky Sephora, aby autorka dokazala odpoveédét
na tfi stanovené vyzkumné otazky. Rozhovory byly rozdéleny do &tyi pomyslenych okruht a jejich vyhodnoceni
nasleduji po metodologické ¢asti.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A— B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace B
3.2 | Funkcnost a pfimétenost poznamkového aparatu a odkazl C
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté B

bez udani zdroje, hodnotte pismenem F. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zduvodnéni v piipadé nedoporuéeni* navrhnéte, aby

S autorem bylo zahéjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka aroven prace (pokud je opakované porusovana platna D




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)
3.5 | Opravnénost a vhodnost priloh, graficka uprava prace E

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Po formalni strance ma prace ur¢ité nedostatky. Napiiklad rozhozeny fond pisma (viz kapitola 6), riznobarevny
text. Uprava nazvi kapitol neodpovida pozadavkiim v $ablong.

Bylo by vhodné mit kaZdou kapitolu ha samostatné strance (neni mysleno jako vytka, spise jako navrh ke
zlepSeni vizualniho projevu do budoucna).

Prace obsahuje znacné mnozstvi obrazk v pfilohach.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Predlozena prace se zamétuje na in-store komunikaci v misté prodeje. Avsak toto zajimavé a stale aktualni téma
je zpacovano relativné malo do hloubky a to jak v teoretické, tak i v praktické ¢asti, kde mohly byt zjisténé
vysledky vice diskutovana.

Je dobré, Ze autorka si je védoma uréitych limita ve své praci.

I ptes tyto nedotatky se jedné o téma s dobry zdmérem, a proto hodnotim praci stupném D/E. O vysledném
hodnoceni rozhodne pribéh obhajoby.

5. 0OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:
5.1 Které prvky smyslového marketingu jsou pro Parfumerii Sephoru nejdilezitjé¢jsi a proc?
5.2 Dala byste Parfumerii Sephora néjaké doporuceni ke zlepSeni in-store komunikace Vv jejich prodejnach?

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
|Z| Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentai pro ptipadnou shodu nad 5%:
[6.1

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)

MTMoOO®>
XX

|:| nedoporucuji k obhajobé

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: 7.6.2022 Podpis: ..oiieiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdatu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky piislusné katedry, kterd
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt
posudek bez podpisu!




