
Abstrakt 

Tato práce se zabývá komunikací lídrů politických stran v ČR na sociálních sítích v souvislosti 

s volbami do Poslanecké sněmovny Parlamentu České republiky v roce 2021. Cílem práce bylo 

zjistit, jakým způsobem komunikují jednotliví lídři na vybraných sociálních sítích v 

předvolebním, volebním a povolebním období. Zvolenou metodou výzkumu je kvantitativní 

obsahová analýza. Pro účel analýzy bylo vymezeno období jednoho týdne před volbami, týdne, 

kdy se volby konají, a týdne následujícího. Do výzkumu se dostali lídři, jejichž volební 

potenciál dle volebního modelu Kantar byl nad hranicí pro zisk mandátu podle zákona o 

volbách do Parlamentu České republiky. Tuto hranici splnilo sedm kandidátů. Analýza sleduje 

příspěvky na Facebooku, Twitteru a Instagramu například z hlediska četnosti, komunikovaných 

témat nebo interakce. 

Analýza jednotlivých profilů a následná komparace výsledků ukázaly výrazné rozdíly 

v četnosti, délce i zaměření příspěvků jednotlivých lídrů. U šesti ze sedmi sledovaných lídrů 

v příspěvcích převládala pozitivní prezentace programu a politických názorů nad kritikou 

jiných politiků nebo politických subjektů. Jen malá část příspěvků se týkala konkrétních resortů. 

Velmi rozdílná byla i míra, v jaké na příspěvky reagovali uživatelé sociálních sítí sdílením, 

komentáři nebo tzv. lajky. 

 


