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Abstrakt

Tato prace se zabyva komunikaci lidri politickych stran v CR na socidlnich sitich v
souvislosti s volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce 2021.
Cilem prace bylo zjistit, jakym zpisobem komunikuji jednotlivi lidfi na vybranych
socidlnich sitich v pfedvolebnim, volebnim a povolebnim obdobi. Zvolenou metodou
vyzkumu je kvantitativni obsahova analyza. Pro ucel analyzy bylo vymezeno obdobi
jednoho tydne pied volbami, tydne, kdy se volby konaji, a tydne nasledujiciho. Do vyzkumu
se dostali lidfi, jejichz volebni potencial dle volebniho modelu Kantar byl nad hranici pro
zisk mandatu podle zakona o volbach do Parlamentu Ceské republiky. Tuto hranici splnilo
sedm kandidat. Analyza sleduje ptispévky na Facebooku, Twitteru a Instagramu naptiklad

z hlediska Cetnosti, komunikovanych témat nebo interakce.

Analyza jednotlivych profili a nasledna komparace vysledki ukéazaly vyrazné rozdily
v Cetnosti, délce 1 zaméfeni prispévki jednotlivych lidra. U Sesti ze sedmi sledovanych lidra
v ptispévcich ptfevladala pozitivni prezentace programu a politickych nazorti nad kritikou
jinych politikli nebo politickych subjektii. Jen mala ¢ast piispévkl se tykala konkrétnich
resortl. Velmi rozdilna byla i mira, v jaké na ptispévky reagovali uzivatelé socialnich siti

sdilenim, komentafi nebo tzv. lajky.



Abstract

This thesis analyses the communication of leaders of political parties in the Czech Republic
on social media in relation to the elections to the Chamber of Deputies of the Parliament of
the Czech Republic in 2021. The aim of the thesis was to find out how political leaders
communicate on selected social media in the pre-election, election and post-election period.
The chosen research method is quantitative content analysis. Three time periods were
selected for the purpose of the analysis — the week before the election, the week of the
election and the week after the election. The research included leaders whose electoral
potential according to the Kantar model was above the threshold for winning a mandate
according to the Act on Elections to the Parliament of the Czech Republic. Seven candidates
met this criterion. The analysis studies posts on Facebook, Twitter and Instagram in terms

of, for example, frequency, communicated topics or interactions.

The analysis of individual profiles and the subsequent comparison of the results showed
significant differences in the frequency, length and focus of the posts of each leader. For six
of the seven leaders analysed, positive presentation of the programme and political views
prevailed over criticism of other politicians or political entities. Only a small number of posts
were related to specific departments. The extent to which social media users reacted to the

posts by sharing, commenting or liking them also varied widely.
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Uvod

Nastup socialnich siti a jejich rozvoj ovlivnil celou fadu obort. A politicka komunikace je
bezesporu jednim z nich. Jednotlivym politickym strandm a samotnym politikim davaji
socialni sit¢ moznost oslovovat a komunikovat s voli¢i napfimo. Tato prace se zabyva

komunikaci lidrd na sociélnich sitich v souvislosti s parlamentnimi volbami v roce 2021.

V teoretické casti struné nastinuje vyvoj politické komunikace a jednotlivé faze dle
prevladajiciho pfistupu. Jedna kapitola se bude veénovat také fenoménu personalizace
politické komunikace, protoZe tento fenomén uzce souvisi s rozhodnutim analyzovat prave

profily jednotlivych lidrti politickych stran.

Dalsi kapitoly teoretické casti se budou zabyvat novymi médii, problematikou a limity jejich
definice a také online socidlnimi sitémi. Kvantitativni obsahova analyza se bude zabyvat
ptispévky lidrl na tfech socidlnich sitich: Facebooku, Twitteru a Instagramu. Proto budou
tyto sité predstaveny i v teoretické Casti, kde budou zasazeny do kontextu ve svétovém i

¢eském prostiedi.

V teoretické casti bude také popsana samotna politickd komunikace na socialnich sitich —
jeji pocatek, klicové momenty a vyvoj piedevsim v Ceském prostfedi. Dale budou
predstaveny nékteré vyzkumy, které se tomuto tématu vénovaly a stru¢né nastinime zavéry,

ke kterym dosly.

V analytické ¢asti této bakalatrské prace bude nejprve predstaven metodologicky postup a
kvantitativni obsahova analyza, kterd bude v praci pouzita. Déle budou definovany
vyzkumné otazky, vybérovy soubor, bude popsdno konstruovani obsahovych kategorii a
také bude stanovena samotna kddovaci jednotka. V dalsi kapitole a jejich podkapitolach
budou predstaveny vysledky analyzy. V zavéru budou shrnuty vysledky, ke kterym v této

bakalaiské praci dospéjeme a budou zodpovézeny vyzkumné otazky.

Tato bakalatska prace se odkloni od zamyslené teze ve struktufe prace, protoze pii detailni
reSersi literatury jsme dosli k zavéru, ze tato noveé navrzena struktura bude piehlednéjsi a
obsah jednotlivych kapitol piinosnéjsi. PfedevSim bude vypusténa kapitola ,,Marketingové
strategie a jejich vliv na podobu komunikace politikd na socidlnich sitich®, protoze se jedna
o téma, které svym rozsahem ptekonava zameteni této bakalarské prace. Je to vSak zajimavy
fenomén, ktery mize byt prozkouman v dalSich akademickych a diplomovych pracich. Tato

prace bude vychadzet ze seznamu zakladni literatury v tezi, ale bude vice pracovat



s priméarnimi zdroji.

1. Politicka komunikace

Termin politickd komunikace je velmi tézko definovatelny, existuje proto celd fada riznych
definic (McNair, 2004). Kiecek (2013) rozliSuje dva zdkladni vyznamy terminu. Prvnim
z nich je politickd komunikace jako védecky obor a druhym politickd komunikace jako
praxe. Teoreticky vychazi politicka komunikace z medialnich studii a politologie, od kterych
se ale do urcité miry vydélila. ,,JJako dikaz svébytnosti politické komunikace lze ale brat
existenci fady ,vlastnich® casopisii, konferenci, sekci védeckych asociaci, na tade
univerzitnich pracovist’ pak (pod)obor pifednasi fada vice ¢i méné ,vlastnich® autort a

autorek* (Ktecek, 2013, s. 8).

Pokud bychom chtéli byt disledni, tak uz 350 let pfed nasim letopoctem psal o politice
Aristoteles ve svém svazku Rétorika (Graber, 2005). Denton a Woodward (1998) definuji
politickou komunikaci jako diskusi o rozdélovani vetejnych zdroji, zakonodarné a vykonné
moci, a o tom, co stat tresta, nebo odménuje. McNair (2004) vychazi z této definice a mini,
ze politickd komunikace je jakakoliv cilend komunikace o politice. Konkrétné rozdéluje 3

typy politické komunikace:

,»1. vSechny formy komunikace realizované politiky a dalSimi politickymi aktéry s cilem

dosahnout urcitych zdméra

2. komunikace adresovana témto politickym aktériim od nepolitikil, napiiklad voli¢i nebo

komentatoru

3. komunikace o téchto aktérech a jejich aktivitach, naptiklad ve zpravodajstvi, komentarich

a dalsich formach medialni diskuze o politice* (McNair, 2004, s. 4).



Graficky poté McNair znazoriiuje vazby v politické komunikaci takto:

POLITICS IN THE AGE OF MEDIATION

Parties
Public organisations
Political organisations Pressure groups

Terrorist organisations
Governments

Reportage
Editorials

Appeals
Programmes
Advertising
Public relations

Opinion palls
Letters

Reportage
Editorials
Commentary
Analysis

Figure 1.1 Elements of political communication.

Obrazek 1 (McNair, 2004, 5. 6)

Je tedy zfejmé, Ze McNair rozliSuje tfi hlavni aktéry politické komunikace — politické
organizace, média a obCany. Vzajemné plisobeni téchto skupin je zaznamenano ve schématu
vyse. Kiecek (2013) mini, ze McNair pii své definici klade velky diiraz na masova média,

coz muze vést ke kritice, ze opomiji politickou komunikaci, do které média nejsou zapojena.

1.2 Promény politické komunikace

Abychom mohli odpovédét na to, jak politickou komunikaci ovlivnil nastup novych
mediatyptl a socidlnich siti, je potieba podivat se na promény politické komunikace ve 20.
stoleti. Blumler a Kavanagh (1999) rozliSuji 3 éry politické komunikace, Blumler (2016)
pozdéji definoval 1 éru Ctvrtou. Pro ucely této prace bude popsan vyvoj politické komunikace

praveé pomoci tohoto pfistupu, protoze se jednd o jednu z nejrozsifenéjsich teorii (Mackova,



2017).

1.2.1 Prvni éra politické komunikace

Prvni éra, n€kdy oznacovana jako zlata, tak jak ji definovali Blumler a Kavanagh, za¢ina ve
40. letech 20. stol a kon¢i v 60. letech 20. stol. V této dobé& jsou politické strany silné spjaty
se spolecenskymi skupinami a tfidami. Jejich program vychdzi ze zajml dané skupiny.
Jednalo se o strany masové a tradicni, se Sirokou clenskou zékladnou a vyznamnou

administrativou a také s jasnou vnitini hierarchii (Duverger, 2016).

,Pro prvni éru politické komunikace byla typicka zavislost komunikace na téchto silnych a
relativné stabilnich stranach a jim pfidruzenym organizacim (napt. odbory Ci svazy), které
vytvarely siln¢ ideologickd politickd sd€leni urcend postojové spiiznénym skupindm.
Komunikace byla Sifena pfimo (napt. formou setkéni s voli¢i) za pomoci ¢lent strany a
stranickych ptiznivel a prostfednictvim printovych a elektronickych masovych médii (napf.
letdky, plakaty, stranicky tisk, rozhlasové a televizni vysilani), jejichz pozice postupné

posilovala* (Mackova, 2017, s. 19).

1.2.2 Druha éra politické komunikace

Blumler a Kavanagh (1999) datuji druhou éru politické komunikace od 60. do 80. let 20.
stoleti a souvisi podle nich s nastupem televize jakozto primarniho komunikaéniho kanalu
politické komunikace. Podle Blumlera s Kavanaghem probéhly vtomto obdobi 4

transformace.

Prvni transformaci je omezeni stranické propagandy. Ve zpravodajstvi a u politickych debat
se zaCala brat nestrannost jako dulezity aspekt. Pfed volbami méli napiiklad vSichni
kandidati stejné kvoty na Cas, ktery budou na televiznich obrazovkach. To zpiisobilo ibytek
selektivni preference paralelistickych! médii voli¢i a pfijemci politické komunikace

(Kiedek, 2013).

Druhé transformace souvisi podle Blumlera a Kavanagha (1999) s tim, Ze se televize jakozto

! Termin politicky paralelismus zavedl Seymour-Ure (1974, s. 159). ,,...Oznadujici silnou vazbu uréitého
(tisténého) média na ,,svou* politickou stranu, pfiCemz pravidelné vystaveni obsahu paralelistického média
poskytuje argumenty pro udrzeni stranické orientace a posiluje oddanost strané* (Kiecek, 2013, s. 81).



nestranné a vyvazené médium stala hlavnim mistem pro politickou komunikaci.

Tteti transformace politické komunikace souvisi také s televizi. Diky televizi se totiz
rozsitilo publikum, povedlo se oslovit 1 volice, ktefi diive pftili§ nesledovali aktudlni déni.
Kromé toho se zménil také zpuasob, kterym si volic¢i utvaii své postoje. Dlouhodobé vlivy
(stranicka pfislusnost) ustupuji t€ém kratkodobym, jako naptiklad Gspéchy a selhdni vlady,

nebo udalosti z kazdodenniho zpravodajstvi (tamtéz).

Ctvrta transformace souvisi s tim, ze televize zacala ovliviiovat planovani politickych
udalosti, jejich jazyk a také zaptiCinila vétsi personalizaci (zaméfeni na lidry) (Blumler,

Kavanagh, 1999).

Kiecek dodava, ze zmeény, které souvisi s druhou érou politické komunikace, jsou
komplexné&jsi: ,,0d rozvoliovani vztahu socialnich skupin/tfid k ,,jejich* politickym stranam
az po vtazeni novych publik — to vSe se projevi i modifikacemi v organizacnich zékladech

samotnych politickych stran* (Kfecek, 2013, s. 83).

1.2.3. Treti éra politické komunikace

Treti éra zacind v 90. letech 20. stoleti a n¢kdy je nazyvana ,.érou politickych stratégti*
(Krecek, 2013, s. 91). Alena Mackova ve své publikaci uvadi, ze tfeti éra: ,,...je dobou
postupujici volatility, fragmentace a proménlivosti stranickych systémi, kterym dominuji

velké catch-all nebo velké masové strany* (Mackova, 2017, s. 20).

Znakem tieti éry politické komunikace je také profesionalizace. Ta se tyka politickych stran,
politikli samotnych a také profesionalt v oblasti public relations a spin doctoringu (Ktecek,
2013). Kromé¢ toho se politickd komunikace stdva vice personalizovanou a populistickou

(Blumler, Kavanagh, 1999).

Zmény se tykaji také médii — dochazi ke splyvani n€kterych zanrii a méni se postaveni mezi
tvirci a pifijjemci. Dochazi k mediaci a mediatizaci politiky. Mediace znamena
zprostfedkovani obsahu pomoci médii. Pojem mediatizace oznacuje proces, béhem kterého
se politici ptizptisobuji médiim (Mackova, 2017).

Politicti aktéfi se kromé televize (jako dominantniho média) zacinaji soustfedit i na sitova
média. Ztoho vyplyvd, Ze politickh komunikace se stavd ,,permanentnéjsi,

decentralizovanéjsi a zaméienéjsi (Mackova, 2017, s. 20).



1.2.4 Ctvrta éra politické komunikace

Po vice nez patnacti letech od publikovani zmifiovaného ¢lanku Blumlera a Kavanagha
,»The Third Age of Political Communication: Influences and Features (1999) napsal Jay G.
Blumler ¢lanek ,, The Fourth Age of Political Communication® (2016).

Blumler mini, ze jsme se ocitli na prahu ¢tvrté éry politické komunikace, i1 kdyz ptipousti,
ze je slozité rozeznat ptesnou hranici — 1 proto, ze ¢tvrtd éra prohlubuje aspekty zapocaté
v éfe tieti. Dulezitym ukazatelem Ctvrté éry je nastup novych technologii do mnoha sfér

lidského zivota (Blumler, 2016).

Ve ctvrté éte tedy dochazi k prohloubeni mediace a mediatizace politiky. Politicti aktéfi se
vyrazn¢ orientuji na média, protoze jsou hlavnim zdrojem informaci. Dochazi k ovlivnéni
rutinnich 1 $irSich politickych procesti. Alena Mackova uvadi tyto konkrétni ptipady:
»Ztetelna je napiiklad snaha politickych aktérti kontrolovat média, mit kontrolu nad $itenymi
obsahy. Strategicky ,news management* spofivda v permanentni analyze médii,
strategickém planovani a planovaném vystupovani politickych aktér. Medialni logika je
jednoduse soucasti politickych rutin. Nejviditelnéjsi jsou tyto snahy v obdobi pted volbami,
kdy politické strany vynakladaji velké usili, aby se prosadily do medialni agendy a ziskaly

co nejvetsi podil z kolace nerozhodnutych volict* (Mackova, 2017, s. 22).

v

Mackova tedy mini, Ze nejvyraznéjsi jsou tyto aspekty v predvolebnim obdobi, na které se
zamétuje tato bakalaiska prace v praktické Casti. Dale dodava, ze mediatizace mize mit vliv
1 na vybér politickych lidri pravé s ohledem na jejich komunika¢ni schopnosti (Mackova,

2017).

Jesper Strombéck (2008) rozdéluje mediatizaci na Ctyti faze:
1) Médium jako dominantni zdroj informaci?

2) Nezavislost média na politickych institucich?

3) Obsah fizen politickou, nebo medialni logikou?

4) Politicti aktéfi ovladani politickou, nebo medialni logikou?



Tento proces pak Strombick znazoriuje graficky takto:

Most important source of
information: Experiences or <
interpersonal communication

> Most important source of
information: The media

Media mainly dependent (:pn4 > Media mainly independent
political institutions of political institutions
Media content mainly < > Media content mainly

governed by political logic governed by media logic

Political actors mainly < > Political actors mainly
governed by political logic governed by media logic

Figure |

A Four-Dimensional Conceptualization of the Mediatization of Politics

Obrazek 2 (Strémbdck, 2008, s. 235)

Nasledkem mediatizace dochézi k znejisténi medidlniho publika — volict. Ti ztraci divéru
v média 1 politiku. D¢je se tak 1 proto, Ze ve vefejném prostoru existuje obrovské mnozstvi
informaci (oproti ptedchozim éram politické komunikace) rtizného typu a kvality. ,,Prave

rychlé a masivni Sifeni novych médii a s nimi spojenych sociotechnickych inovaci je tedy

ustavujicim rysem c¢tvrté éry politické komunikace...” (Mackova, 2017, s. 23, 24)

1.3 Personalizace a profesionalizace politické komunikace

S nastupem novych technologii se politickd komunikace ,stava permanentnéjsi,
decentralizovanéj§i a zaméfencjSi — sitovd média totiz umoZznila pfimou zpétnou
komunikac¢ni vazbu, pokrocilejsi cileni na volice a adresnéjsi formy mobilizace* (Mackova,
2017, s. 20). S rozvojem technologii souvisi 1 rozvoj nastrojt, které slouzi k monitorovani
vefejného minéni, k moznostem vyzkumu a organizaci kampani. Komunikace je tak podle
Mackové (tamtéz) jednak profesionalizovangj§i a soucasné¢ vice personalizovand a
populisticka.

Kiecek (2013) profesionalismus bere jako lidrovstvi, coz tizce souvisi s personalizaci. Interni
personalizace pak podle Kiecka znamend, ze roste vliv osobnosti uvnitt politickych stran.
Lidr strany ptebira diivéjsi roli strany coby nosice nazort (tamtéz). ,,Volebni kampané se
stavaji jednoduSe ,soubojem osobnosti‘: témata zajiStuji predevSim pfilezitost k

prozkoumani osobni pfitazlivosti kandidata® (Schickel, 1985, s. 146). Personalizace



politické komunikace odrazi také vétsi zajem médii o jednotlivé politiky, nez o jednotlivé
strany nebo hnuti (Kaase, 1994).

Podle Mackové (2017) souvisi personalizace s procesem mediatizace a s procesem
individualizace. Pohled Mackové na personalizaci pak koresponduje s vySe popsanym,
protoze Mackova oznacuje personalizaci jako pfesun pozornosti k jednotlivym politikiim a
jejich osobnostem.

Alena Mackova si v§ima rovnéz promény politi¢na a upozoriiuje na dvé rtizné argumentacni
linie. Jedna upozoriiuje na pokles participace, ktery ale nespojuje s poklesem zajmu o
politiku, nybrz nabadé k opusténi rozliSovani mezi pasivnimi a aktivnimi obc¢any. ,,Tento
typ obCani se zkratka o vefejné déni zajima, je informovany a vykazuje urcitou miru davéry
v politicky systém, ale do politického déni se zapojuje pouze v piipad¢ nutnosti. Zrod
takového kritického, piihlizejiciho obcana pak neni vniman jako symptom upadku
demokracie, ale podle nékterych autor dokonce mize k rozvoji demokracie pfispivat*
(Mackova, 2017, s. 26, 27).

I druha argumentacni linie podle Mackové pracuje s presvédCenim, Ze ,,soucasna situace
indikuje nezajem o politiku a participaci jen zdanlive* (Mackova, 2017, s. 27). Ob¢ané podle
této linie totiz piesouvaji své aktivity do sfér, kde by podle jejich ndzoru mohli néco ovlivnit
¢i dokéazat. Mackova tak hovoii o novych formach obcanské a politické aktivity, kdy
»preference klasickych forem politického jedndni a vyjadfeni je zkratka nahrazovana
piiklonem k formam novym. Dochazi pfitom 1 k odklonu od volebnich forem participace k
tém nevolebnim. Na této proméné politicna a jeho expanzi mimo standardné sledované
hranice politického pole se pfitom podili fada procesl, mezi nimiz dilezitou roli hraje
proména hranic soukromého a vetejného, postupujici individualizace (typickd pro obdobi
reflexivni ¢i pozdni modernity) a s ni spojena personalizace politiky* (Mackova, 2017, s.
27). Politika tak prostupuje mnoha sférami zivota socidlnich aktéri (tamtéz.)

Kiecek ve svém pohledu zaméfeném na profesionalizaci politiky zmifuje také ,,profesiondly
odjinud jako politiky* (Ktecek, 2013, s. 107) , kdy zejména v piedvolebnich kampanich
vystupuji na pomoc politikim respektovani 1ékati, znami sportovci a dalsi vefejné znamé
osoby.

DalSim vyznamem profesionalizace je podle Krecka situace, kdy ,politici najimaji
profesionaly* (Kiecek, 2013, s. 108). Témi ptitom mohou byt poradci, ale také dalsi profese.
,»Od vyzkumnikli vefejného minéni a politickych analytikli pfes nejriznéj$i externi

konzultanty a Cleny think-tankii az po trenéry rétoriky a vystupovani pted objektivy az po (v



souvislosti s politickou komunikaci) bizarni profese jako stylista a imagemaker.“ (Kfecek,

2013, s. 108)

2. Nova média a socialni sité

2.1 Nova média

Irena Reifova definuje nova média jako ,.komunikacni prostiedky vyuzivajici k pfenosu
mediovaného sdéleni nebo k uchovavani informaci pocitacové technologie (Reifova, 2004,
s. 134). Vaclav Moravec (2016) uvadi, ze oznaceni ,,nova média“ je problematické, protoze
se jeho vyznam v ¢ase méni. Plivodné byl pojem pouzivan v souvislosti s komunika¢nimi
prostiedky, které pfisly po nastupu televize. Na pocatku 90. let 20. stoleti se vyznam tohoto
pojmu zacind proménovat s nastupem (v té dobe) novych technologii a médii jako internet,

socialni sité, nebo pocitacové hry (Reifova, 2004).

Denis McQuail uvadi tyto spole¢né rysy novych médii: ,,...jejich vzadjemné propojeni,
pristupnost pro individualni uZzivatele jako odesilatele 1 piijemce, interaktivita, rozmanité
zpisoby pouziti a otevieny charakter, vSudypfitomnost a decentralizace (McQuail, 2009, s.

50).

V soucasnosti je pojem pouzivan piedevSim v souvislosti s pocitaCovymi a digitalnimi
médii. Proto se objevil pojem ,,sitova digitalni média“, ktery pouzivaji nekteti medialni
teoretici misto pojmu ,,nova média“. Napiiklad Jan van Dijk (2012) pfisel s konceptem
sitové spolecnosti. Tento koncept je zalozeny na myslence, ze vztahy ve spolecnosti jsou

organizované pomoci sitovych digitdlnich médii (Dijk 2012, Moravec 2016).

Podle Terryho Flewa (2008) maji sitova média dva spolecné znaky: digitalizaci a
konvergenci. Digitalizaci se rozumi pfevod informaci do bindrniho kodu a konvergenci

sblizovani — obsahu, médii i technologii (Moravec, 2016).

Irena Reifova nahlizi na proces digitalizace jako na systém dvoji reprezentace. ,,Na vrchni
urovni jsou sdéleni formulovéna ve srozumitelnych a znamych kodech (texty, obrazy, zvuky
atd.). Na spodni urovni jsou tyto primarni kody sekundarn¢€ kédovany do sekvenci logickych
jednicek a nul bindrniho kédu* (Reifova, 2004, s. 134). Abychom témto strojovym k6édim
rozuméli, potiebujeme zafizeni, ktera dovedou pracovat s daty v binarnim kodu. Takovym

zafizenim mtize byt pocitac, tablet, nebo chytry mobilni telefon (Moravec, 2016).



Gurevitch, Coleman a Blumler (2009) vSak uvadéji, Ze nastup novych médii neznamena
ustup téch ,tradi¢nich®. MUzeme to vidét naptiklad u televize, kterd je stile hlavnim
komunika¢nim kanalem zpravodajstvi. Internetové zpravodajstvi je ovSem také populdrni a
informace lidé stale castéji Cerpaji 1 z webovych stranek a socialnich siti samotnych
politickych aktérii. Ze socialnich siti politikl ¢erpaji informace i samotni novinafi (Bartin¢k,
2016). Na toto téma se zam¢fil vyzkum Steva Paulussena a Raymonda A. Hardera (2014),
ktefi zkoumali vyuziti socialnich siti jako informacnich zdrojii pro novinafe pracujici v
belgickych novinach De Standaard a De Morgen. Z tohoto vyzkumu mimo jiné vyplyva, ze
monitorovani socialnich siti je kazdodenni rutinou novinaiské prace. Socidlni sité vSak
vétSinou nejsou primarnim, ani jedinym zdrojem informaci, které jsou ve

zkoumanych ¢lancich pouzity.

Nova média ptinadseji také interaktivitu. V souvislosti s interaktivitou pfichazi Axel Bruns
(2008) s pojmem ,,produsage*. Tento vyraz, ktery bychom mohli ptelozit jako ,,produzivani*
»--- j& slozeny ze dvou anglickych slov production (produkce, vyroba) a usage (uzivani,
pouzivani) a odkazuje na stirani hranic mezi producenty a uzivateli v prostfedi webu 2.0 a
socialnich siti* (Moravec, 2016, s. 75). Podle Brunse (2008) jsou uZzivatelé socidlnich siti

zaroven také producenty obsahi, a to Casto 1 bez toho, aniz by si tento fakt uvédomovali.

2.2 Online socialni sité

S terminem socidlni sit’ pfiSel sociolog J. A. Barnes dadvno pfed vynalezem internetu.
Socialni sit” definoval jako ,,propojenou skupinu lidi, ktefi se navzajem ovliviiuji, pficemz
mohou (ale nemusi) byt ptibuzni. Socialni sit’ se tvoii na zaklad¢ z4jmi, rodinnych vazeb,
nebo z jinych pragmatickych divodi, jako je napt. ekonomicky, politicky, ¢i kulturni zajem*

(Pavlicek, 2010, s. 125).

Online socialni sit’ je pak podle Pavlicka ,,... kazdy systém, ktery umoziluje vytvaret a

udrzovat seznam vzajemn¢ propojenych kontaktl, pratel” (Pavlicek, 2010, s. 125)

Boyd a Ellison (2007) definovaly online socialni sit’ takto: ,,Socialni sit’ je sluzba zalozena
na webovych technologiich, kterd nabizi jedincim pouZivajicim takovou sit’ 3 zakladni

moznosti:

1) vybudovat v ramci této sité vetejny ¢i polo-vetejny profil uzivatele
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2) definovat seznam dalSich uzivatelli v radmci této sité, se kterymi je dany jedinec propojen.

Povaha a pojmenovani téchto propojeni se mohou v rtiznych sitich lisit.

3) Sit umozni uzivatelim zobrazit a prochazet seznam uzivateld, s nimiz jsou spojeni a

zaroven prochazet tyto seznamy i u jinych uzivatelt (Pavlic¢ek, 2010, s. 131).

Muzeme si vS§imnout, Ze ¢ast této definice z roku 2007 jiz neni platnd, protoze naptiklad
Facebook zaved]l moznost nastavit si seznam piatel jako soukromy — a tudiz si tento seznam
ostatni uzivatelé nemohou prochazet (Johnson, 2019). Tato bakalafska prace se zaméii na tii

socialni sit¢: Facebook, Twitter a Instagram.

Dle ,,Digital News Report 2021, ktery vydava Reuters Institute for the Study of Journalism,
pouziva 50 % lidi v Ceské republice socialni sité jako zdroj, ze kterého erpaji zpravodajstvi.
Za poslednich pét let pfitom toto &islo vzrostlo téméf o 10 % (Stétka, 2022). To ilustruje
stale rostouci vyznam socialnich siti, které¢ se stadvaji platformou nejen pro politickou

komunikaci.

2.2.1 Facebook

Facebook je v sou€asnosti s vice nez tremi miliardami uzivateli nejpouzivanéjsi socialni siti
na svété (Meta, 2022). V Ceské republice mé&l Facebook klednu 2022 dle serveru

Datareportal necelych 5 miliona uzivatelt (Kemp, 2022a).

Facebook zalozil vroce 2004 student Harvard University Mark Zuckerberg. Sit' byla
zpocatku zptistupnéna pouze pro studenty (nejprve pouze pro studenty Harvardu, pozdéji i
pro studenty dalSich prestiznich univerzit v USA jako Stanford, Yale, nebo Columbia). Poté
Facebook expandoval i na dalsi univerzity, a nakonec se v roce 2006 oteviel vetejnosti

(podminkou pro registraci je minimalni vék 13 let) (Pavlicek, 2010).

V roce 2012 koupil Facebook socidlni sit’ Instagram a v roce 2014 koupil také aplikaci
WhatsApp. V roce 2021 se matetska spolecnost Facebook piejmenovala na Meta (Meta,
2022).

Dle prizkumu ,,Digital 2022 Global Overview Report" travili uzivatelé¢ Facebooku na celém

svété v roce 2021 na platformé primérné témét 20 hodin mési¢n&’, coz je nejvice z nami

2 Prlizkum zohledfiuje pouze uZivatele, kteii pouzivaji Facebook v mobilni aplikaci s operaénim systémem
Android.
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v

sledovanych siti. Nejpopularné;jsi je Facebook ve vekové kategorii 25-34 let, nasledovany

skupinou 18-24 let® (Kemp, 2022b).

2.2.2 Twitter

Twitter zalozil v roce 2006 Jack Dorsey (Pavlicek, 2010). Sit’ funguje jako mikroblogovaci
sluzba — do roku 2017 byl pocet znakl u jednoho pfispévku omezen na 140, nyni je to
dvojnasobek, 280 znaku. (Rosen, 2017). Twitter neuvadi celkovy pocet uzivatell, ale
»~monetizovateln¢ uzivatele aktivni denné*, kterych je 211 miliont. Tito uzivatelé¢ potom
travili na siti v roce 2021 v priméru vice nez 5 hodin*. (Kemp, 2022b). V Ceské republice

je necelych 800 tisic aktivnich uzivateli Twitteru (Kemp, 2022a).

Za zminku stoji, Zze uctem s nejvétSim poctem sledujicich je byvaly americky prezident
Barack Obama (k dubnu 2022 ma téméf 132 miliont sledujicich). Prave socidlni sité pfitom
byly jednim z faktort, diky kterym Obama vyhral prezidentské volby (viz niZe). Na zadné
jiné socialni siti pfitom neni zadny politik mezi deseti nejsledovanéjSimi ucty (Kemp,

2022b).

2.2.3 Instagram

Instagram je socidlni sit’ zamétfena na sdileni fotografii a videi. Instagram zalozili Kevin
Systrom a Mark Krieger v roce 2010. Sit’ zacala byt rychle popularni, jiZ po prvnim roce
méla 10 milioni uzivateld. V roce 2012 pak Instagram koupila spole¢nost Facebook (nyni

Meta) (Mattern, 2017).

V lednu 2022 mél Instagram téméf 2 miliardy uZivateld®. Ti na socialni siti travi v priméru
vice nez 11 hodin mési¢né (Kemp, 2022b). V Ceské republice pouziva Instagram 3,6

milionu uzivateli (Kemp, 2022a).

3 Jsou dostupna pouze data o ,,publiku pro cileni reklamy*.

4 Priizkum zohlediuje pouze uZivatele, kte¥i pouzivaji Twitter v mobilni aplikaci s operaénim systémem
Android.

5 Jsou dostupna pouze data o ,,publiku pro cileni reklamy*.
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3. Politicka komunikace na socialnich sitich

Na ptelomu tisicileti se akademici vénovali vyzkumu webovych stranek, poté se pozornost
presunula k bloglim a postupem ¢asu k online sociadlnim sitim. Socialni sité zjednodusily
interakci s obCany a umoznily nové formy politickych aktivit, které nejsou financné a
organiza¢né narocné. Socidlni sit¢ umoziuji (kromé snadného pfistupu a sdileni informaci)
vyjadfovat rizné formy politické podpory a maji i mobiliza¢ni funkci. Politickd komunikace

na socialnich sitich je vice personalizovand a mén¢ formalni (Mackova, 2017).

Podle Vochocové a Svelcha (2015) akademické obec i politici véfili (a néktefi stale véti), ze
diky novym komunika¢nim technologiim v ¢ele s internetem vzniknou nové druhy politické
participace. Do oblasti zdjmu odbornikl na politickou komunikaci se socialni sité zacaly
dostavat uz vroce 2006, kdy se v USA zacala pouzivat sit MySpace v politickych
kampanich (Mackové, 2017). Zlomovy byl vSak rok 2008 a kampai Baracka Obamy pted
prezidentskymi volbami. Ta byvéa ozna¢ovéna jako prvni politickd kampan, kterd vyuzila ve
velké mife potencial socialnich siti, a pomoci Facebooku se tymu byvalého amerického

prezidenta podafilo aktivizovat uréitou ast voli¢a (Vochocova, Svelch, 2015).

»Jeho volebni tym vyuzival nové technologie k vertikdlni komunikaci (k organizaci,
fundraisingu, komunikaci s podporovateli) i horizontdlni komunikaci mezi aktivisty a
blogery. Sit¢ hraly velmi zasadni roli jak v informovani obc¢anti, tak v mobilizaci riznych
skupin voli¢t a podporovatelti (napt. mladych lidi, matek), které mohl na socialnich sitich

oslovovat prakticky ptimo* (Mackova, 2017, s. 31, 32).

Na utspéch Obamovy kampané se snazili navazat politici po celém svété, nikomu se ale
nepodafilo uspéch Obamovy kampané ve velké mife zopakovat. Kampan byvalého
amerického prezidenta byla pfelomova z mnoha divodu. Politi¢ti aktéfi si uvédomili
vyznam socialnich siti a zacali se na n¢ zaméfovat, stejn¢ jako odbornici na politickou

komunikaci (Mackova, 2017).

Ze zahrani¢nich vyzkumi politické komunikace na socialnich sitich mtizeme uvést napiiklad
vyzkum Ashley Murchison (Murchison, 2015), ktera se vénovala komunikaci politikii na
socidlnich sitich na Novém Z¢landu. Vyzkum byl zaméfeny na Facebook a Twitter
v pfedvolebnim obdobi v roce 201 1. Vyzkum dochézi k zavéru, Ze politici pouzivaji socidlni
sité spise jako prostiedek pro predani informaci nez jako misto, kde mohou s lidmi debatovat

a interagovat (tamtéz).
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Dvojice autorit Ouyang a Waterman (2020) analyzovala twitterové ptispévky Donalda
Trumpa béhem prezidentskych voleb vroce 2016 zhlediska cetnosti a tematického
zaméteni. Autofi vyzkumu konstatuji, ze komunikace D. Trumpa na Twitteru je historickym
zlomem — a to pfesto, ze jeho prispevky jsou Casto zdanlive ,,banalni“. Trumpovi se totiz
povedlo spojit naptimo se svym publikem (bez potieby médii) jako Zadnému politikovi pied
nim. Dle Ouyanga a Watermana si Trump na svém twitterovém profilu systematicky budoval

,,SV€ jméno jako znacku®.

Jak uvadi Fialova, Mackova a Stétka (2013), v Geském prostiedi se o socidlnich sitich ve
spojeni s politikou zacalo mluvit v roce 2009, kdy se zejména mladi uzivatelé Facebooku
sdruzili a zorganizovali tzv. vajickovou aféru — narusovani volebnich meeting tehdejsiho
piedsedy CSSD Jitiho Paroubka hazenim vajec po tomto politikovi. Dal§im vyraznym
momentem byla pfedvolebni kampan Karla Schwarzenberga v prezidentskych volbach. Ta
se ve velké mife zamétila na mladé volice, které oslovovala pravé na online socialnich sitich

jako Facebook nebo Twitter.

Stétka a Mazak (2014) zkoumali politickou participaci na socialnich sitich v souvislosti
s parlamentnimi volbami v roce 2013. Dvojice autorti dosla mimo jiné k zavéru, ze existuje
korelace mezi online a ,,0ffline* politickou participaci. Dodavaji vSak, ze kvali limitim
jejich vyzkumu nelze zjistit smér této korelace. Vochocova, Stétka a Mazék (2016) pak
zkoumali vztah genderu a online politické participace v souvislosti se stejnymi

parlamentnimi volbami.

Mackova a Stétka (2016) také zkoumali, jak se li§i komunikace kandidati a politickych stran
jako takovych v souvislosti s parlamentnimi volbami v roce 2013 na Facebooku. Jednim
z poznatkli tohoto vyzkumu je, Ze velky dosah mély na Facebooku dvé (v t¢ dob& nové)
strany — ANO a Usvit pfimé demokracie. Ov§em profily jednotlivych kandidatt hnuti ANO
vykazovaly nejmensSi schopnost oslovit uzivatele Facebooku. Autofi vyzkumu si to
vysvétluji tim, ze kampail hnuti ANO je siln¢ zaméfena na lidra Andreje Babise, jehoz profil
oslovuje velké mnozstvi uzivateli Facebooku. Tradi¢ni strany oproti tomu vykazuji vétsi

spojeni mezi stranickou strategii a aktivitou jednotlivych kandidata.

Mackova (2017) dodava, ze vedeni politickych stran, nebo jejich volebni manaZzefi,
doporucuji svym politikim aktudlni komunika¢ni platformy. Alena Mackova dale uvadi
ptiklad CSSD, jejiz vedeni pred krajskymi a senatnimi volbami v roce 2016 vyzvalo své

Cleny, aby byli aktivnéj$i na socidlnich sitich, zejména pak na Twitteru. Mackova dodava,
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ze podobnych piipadli je vice. Strany si od vétSiho zapojeni v online prostoru slibuji

zviditelnéni kandidatl, rozsifeni plisobnosti kampané s cilem zlepSeni volebniho vysledku.

Mackova dale shrnuje, jaka témata se v souvislosti s politickou komunikaci na socialnich
sitich dostala do zajmu odbornikti: ,,pfistup k informacim, politicka diskuze, komunikace
politickych aktért, mobilizace a online participace a jejich pojitkem je otadzka, jaké pozitivni
dasledky i ptipadné obavy uzivani socialnich médii v téchto oblastech piinasi*“ (Mackova,

2017, s. 32).

4.Analyticka ¢ast

4.1. Metodologicky postup praktické ¢asti prace

4.1.1. Postup pri vypracovani

Tato prace je zaméfena na analyzu ptispévku lidra politickych subjektt kandidujicich ve
volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v fadnych volbach v fijnu 2021
publikovanych na socialnich sitich Facebook, Instagram a Twitter a jejich komparaci. Za
lidra je povazovany ten kandidat dané strany, hnuti nebo koalice, ktery byl timto subjektem
prezentovan jako kandidat na pfedsedu vlady nebo jako hlavni celostatni ,,tvar*
prislusného kandidujiciho subjektu. Vzhledem k poctu 22 kandidujicich subjekta byl
vzorek zuzeny na ptispévky lidrti téch stran, hnuti a koalic, které mély podle piedvolebnich
vyzkumu a modeld realnou Sanci na prekroceni tzv. volebni (uzaviraci) klauzule (podle §
49 zakona ¢&. 247/1995 o volbach do Parlamentu CR, v platném znéni (Ceska republika),
Slo v pfipadé samostatné kandidujici strany nebo hnuti o 5 % hlasi, u dvouclennych koalic
0 8 % hlast a u tfi a viceclennych koalic o 11 % hlasti). Vychazeli jsme z nejaktudlnéjsiho
vyzkumu spoleénosti Kantar a Data collect pro Ceskou televizi, ktery byl publikovany 3.

10. 2021 (Svitak, 2021).
Zkoumany byly ptispévky lidri sedmi subjektii — Ctyfi z nich (koalice Spolu, hnuti ANO,
koalice Pirati a Starostové a hnuti Svoboda a pfima demokracie — SPD) ve volbach ziskaly

zastoupeni v Poslanecké snémovné, tii (hnuti Piisaha, CSSD a KSCM) poslanecké mandaty

neziskaly.
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Casovy rozsah byl omezen na obdobi 3 kalendainich tydnd okolo konani voleb, tedy na

obdobi od 27. 9. do 17. 10. 2021.

Analyzovany byly vSechny pfispévky, které byly ve vySe uvedeném obdobi aktivné
publikovany na oficialnim profilu daného lidra na socialnich sitich Facebook, Instagram a
Twitter. Analyza nezahrnuje dal$i interakce, které z profilu lidra byly ¢inény — sdileni
(retweetovani) jinych pfispévkl, komentare napsané k jinym piispévkiim nebo tzv. lajky,

tedy oznacCeni jinych stranek nebo ptispévki ,,To se mi libi®.

Pro analyzu byl vyuzit program MS Excel, do kterého byla zanesena data, ktera byla

nasledn¢ analyzovana pomoci kontingen¢nich tabulek a graft.

4.1.2. Kvantitativni obsahova analyza

Charakteristickym rysem kvantitativni obsahové analyzy je podle Trampoty a Vojtéchovské
,»vysoka mira strukturovanosti, a s tim spojeny vysoky stupen ovéfitelnosti® (Trampota,
Vojtéchovska, 2010, s. 103). Autotfi dale uvadéji, ze pomoci této metody lze analyzovat

velké mnozstvi dat.

Podle Trampoty a Vojtéchovské je kvantitativni obsahova analyza tvoiena nékolika

zékladnimi kroky:

1. ,,Formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy

2. Definice vybérového souboru/populace

3. Vybér patticného vzorku z populace

4. Vybér a definice jednotky méfeni

5. Konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany
6. Vystaveni systému kvantifikace

7. Trénink kédovact a provedeni pilotniho vyzkumu

8. Koddovani obsaht

9. Analyza shromazdénych dat

10. Definice zavérta“ (Trampota, Vojtéchovska, 2010, s. 103, 104).
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4.1.3. Vyzkumné otazky

Tato prace si klade za cil zodpoveédét nasledujici vyzkumné otazky:

VOI: Jak intenzivné jednotlivi lidii pred volbami, béhem nich a po nich komunikovali

prostednictvim socialnich siti?
VO2: Jaké sdéleni ve svych piispévcich lidfi publikovali?
VO3: Jak velkou ¢ast svych piispévkil vénovali kritice jinych stran a politik?

VO4: Jak dlouhé pfispévky na socidlnich sitich lidii publikovali a jak v nich vyuzivali

multimedialni obsah (foto, video?)

VOS5: Jaké dalsi rozdily byly v komunikaci na socidlnich sitich mezi lidry jednotlivych
politickych subjektt?

VO6: Jak silné interakce (pocty sdileni, tzv. lajkii a komentait) prispévky jednotlivych lidrt

vyvolaly?

4.1.4. Vybérovy soubor

Jak uz je uvedeno vyse, tato prace analyzuje vSechny piispévky publikované na socialnich
sitich Facebook, Instagram a Twitter v obdobi 27. 9. — 17. 10. 2021 na oficialnich profilech
lidr( vSech stran, hnuti a koalic, které¢ podle ptfedvolebnich vyzkumt a modelti mély realnou
Sanci na zisk mandati ve volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu CR konanych ve
dnech 8. - 9. 10. 2021. Slo o tyto lidry: Petra Fialu (koalice Spolu), Andreje Babise (hnuti
ANO 2011), Ivana Bartose (koalice Pirati a Starostové), Tomia Okamuru (Svoboda a pfima
demokracie SPD), Roberta Slachtu (Pfisaha Roberta Slachty), Jana Hamacka (CSSD) a
Vojtécha Filipa (KSCM). Dva sledovani lidii byli ve sledovaném obdobi &leny vlady (A.
Babis byl ptedsedou vlady, J. Hamacek prvnim mistopfedsedou vlady a ministrem vnitra),
tfi sledovani lidfi (P. Fiala, T. Okamura a V. Filip) zastavali posty mistopiedsedti Poslanecké

snémovny PCR.
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Graf 1: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny PCR konanych v iijnu 2021, zdroj CSU

Vysledky voleb do Poslanecké snémovny PCR v Fijnu 2021 (v % hlast)
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4.1.5. Konstruovani obsahovych kategorii

Pfi stanoveni kategorii pro obsahovou analyzu byl zvolen postup tzv. emergent kodovani
(Trampota, Vojtéchovska, 2010). Nejprve byl predbézné prozkoumany vybrany vzorek a
poté byly stanoveny kategorie zkoumani. Jednotlivé ptispévky na socidlnich sitich byly
zkoumany z hlediska data vydani, délky ptispévku, toho, zda obsahuji foto nebo video, dale
podle zaméfeni a tématu, kterému se prispévek primarné vénuje, a pozornost byla vénovana
1 interakcim, které jednotlivé ptispévky vyvolaly, tedy poctu sdileni, oznaceni ,,To se mi
libi* a ptipojenych komentati. V piipadé, ze hlavnim obsahem ptispevku byla kritika jiného

politika nebo jiného politického subjektu, bylo analyzovano i to, kdo byl ter€em této kritiky.

V ptipadé¢ zaméfeni a tematického zacileni pfispévku byla vzdy u kazdého ptispévku
vybrana jen jedna kategorie, ktera odpovidala hlavnimu nebo pfevazujicimu sdéleni textu.
Seznam vSech kategorii a jejich definice je uvedena v kddovaci knize, ktera je ptilohou €. 1.

Ziskana data byla zanesena do tabulky v programu MS Excel.

4.1.6. Stanoveni kodovaci jednotky

Za kodovaci jednotku je povazovan samostatné publikovany ptispévek na oficialnim profilu
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daného lidra. V ptipad¢ ptispévkii na Twitteru (vzhledem k omezeni maximalni délky
prispévku na této socidlni siti) v nékolika piipadech lidfi publikovali ,pfispévek na
pokraCovani, tedy souvisejici text v nckolika samostatnych na sebe navazujicich
prispévcich. Vzhledem k tomu, ze technicky §lo o samostatné ptispévky, kdy na kazdy z nich
reagovali uzivatelé socidlni sité zvlast a v rizné mite, byla kazdé tato ¢ast povazovéna za

samostatny piispévek.

4.2. Vysledky analyzy

4.2.1. Pocet publikovanych prispévki

Vybrani lidfi subjektd kandidujicich ve volbach do PS PCR v roce 2021 publikovali ve
sledovaném obdobi na socidlnich sitich Facebook, Twitter a Instagram celkem 1 218
prispévkl. Nejveétsi ¢ast z nich byla publikovana na Facebooku, nejméné piispévka bylo

publikovano na Instagramu.

Graf 2: Struktura zkoumanych prispévkii podle socialnich siti (v %, n=1218)

Struktura zkoumanych prispévka podle socialnich siti
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Ze zkoumanych politikli byl na socidlnich sitich ve sledovaném obdobi nejaktivnéjsi Tomio

Okamura, ktery publikoval celkem 335 piispevkil (to je v priméru 16 prispévkl denn¢).
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Skoro o tetinu méné prispevkl (okolo 230, tj. v priméru 11 ptispévki denné) publikovali
Andrej Babis, Petr Fiala a Ivan Bartos. Jednozna¢né nejmén¢ byl aktivni na socidlnich sitich
ze sledovanych lidri tehdeji piedseda KSCM Vojtéch Filip (ve sledovaném obdobi

zvetejnil 18 piispévki, to je v priméru méné nez 1 prispévek denng).

Pokud jde o jednotlivé sité, vSichni sledovani politici vénovali nejvétsi pozornost
Facebooku, a naopak nejmensi pozornost Instagramu — této siti se systematicky ve
sledovaném obdobi vénovali jen 4 ze 7 sledovanych politikti (T. Okamura, 1. Bartos, P. Fiala
a R. Slachta). Naopak Vojtéch Filip a Andrej Babi§ béhem sledovaného obdobi nevyuzili
Instagram ani jednou, V. Filip ve sledovaném obdobi nepublikoval zadny ptispévek ani na

svém uctu na Twitteru.

Graf 3: Pocty prispevkii lidrii na jednotlivych socidlnich sitich

Pocty prispévku lidri na jednotlivych socialnich sitich
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4.2.2. Casové rozloZeni publikovanych p¥ispévki

Analyza se zamétila 1 na to, jak se liSila intenzita komunikace sledovanych lidri na

socialnich sitich v pfedvolebnim obdobi, béhem samotnych voleb a po jejich skonceni.

Jak ukazuje graf poctu ptispévki publikovanych na dominantni socidlni siti vSech
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sledovanych politikli (tedy na Facebooku) v jednotlivych tydnech, u vétSiny politikii po
volbach pocet publikovanych prispévka vyrazné klesl. Nejveétsi pokles aktivity na socidlnich
sitich pfitom piisel u politiki, pro které ziistal volebni vysledek (vzhledem k jejich
piedvolebnim prohlaSenim a ambicim) za o¢ekavanim — nejvyraznéjsi pokles je vidét u L.
Bartose (v povolebnim tydnu publikoval o 95 % méné ptispévkil nez v tydnu prvnim), u J.
Hamacka (pokles 0 93 %), R. Slachty (pokles 0 90 %) a A. Babise (pokles o 73 %). Naopak
nejvetsi aktivitu na socidlnich sitich v povolebnim tydnu jsem zaznamenal u T. Okamury
(pokles 0 35 %) a P. Fialy (pokles o 53 %, jeho aktivita v povolebnim tydnu ov§em tematicky

vyrazng souvisela s roli lidra koalice Spolu v povolebnim vyjednavani).

Graf 4: Pocty prispevkii lidrii na Facebooku v jednotlivych tydnech

Pocty prispévku lidri na Facebooku v jednotlivych tydnech
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Nasledujici tabulka ukazuje ¢asové rozlozeni piispévkil na vSech sledovanych socidlnich
sitich po jednotlivych dnech. Zluté jsou zvyraznény u kazdého z lidri 3 dny s nejvyssi
aktivitou. Na prvni pohled je vidét vyssi aktivita vSech politikii v obdobi cca 10 dni pted
volbami (na konci zafi) a tésné pfed samotnymi volbami, respektive v jejich prvni den
(volebni mistnosti byly oteviené od 8. 10. od 14:00 do 9. 10. do 14:00). Jediny T. Okamura
ma jeden ze svych nejaktivnéjSich dna po volbach, konkrétn€ v patek v povolebnim tydnu,

kdy publikoval na vS§ech socidlnich sitich sérii svych komentari k fad¢ aktualnich zprav (m;.

21



ke zdrazovani a inflaci v Cesku, ale i k migraci a situaci v Némecku nebo v Italii).

Tabulka 1: Pocty prispevkit lidrii na socidlnich sitich v jednotlivych dnech

Datum Andrej Babi$ Ivan Barto$ Petr Fiala Vojtéch Filip Jan Hamacek Tomio Okamura | Rébert Slachta Celkem
27. zafi 11 7 19 7 18 7 69
28. 2afi 17 7 10 1 7 26 4 72
29. zafi 20 18 13 3 7 15 13 89
30. zafi 14 20 9 1 4 24 9 81
1. fijna 14 17 9 1 10 19 3 73
2. fijna 8 23 5 6 16 5 63
3. fijna 11 21 17 5 17 6 77
4. fijna 7 12 10 2 3 10 4 48
5. fijna 15 12 13 7 22 6 75
6. Fijna 18 13 15 1 5 19 6 77
7. fijna 16 38 20 3 1 18 12 108
8. fijna 23 25 24 2 5 17 16 112
9. fijna 4 13 15 3 15 8 58
10. fijna 4 1 5 1 12 1 24
11. fijna 3 5 6 1 15 2 32
12. fijna 3 6 14 23
13. fijna 14 2 12 1 13 1 43
14. fijna 4 7 1 7 2 21
15. fijna 6 3 1 22 32
16. fijna 8 2 1 9 20
17. fijna 9 4 7 1 21
Celkem 226 237 224 18 72 335 106 1218

4.2.3. Délka prispévki

Zajimavy pohled na to, jak ke svym profilim na socialnich sitich jednotlivi lidfi (pfipadné
jejich tymy specialistii na komunikaci) ve sledovaném obdobi piistupovali, nabizi analyza
délky jednotlivych piispevkil (podle poctu znakil). Zatimco na Twitteru mezi jednotlivymi
politiky v tomto sméru (vzhledem k omezeni rozsahu, ktery tato socidlni sit’ zachovava)
nebyly rozdily vyrazné, u prispevkii na Facebooku jsem zaznamenal opravdu zasadni rozdily
— napi. T. Okamura mél ve sledovaném obdobi na této socidlni siti v priméru 6x delsi
ptispévky nez tehdejSi vicepremiér a ministr vnitra Jan Hamacek. Zejména T. Okamura
opakované na Facebooku jako pfispévky publikoval své rozsdhlé politické texty, T.
Okamura 1 A. Babis$ ve svych pfispévcich na této socialni siti pouzili dokonce kompletni

texty svého projevu nebo poskytnutého rozhovoru.
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Graf 5: Prumeérna délka prispévkii podle socidlnich siti (v poctu znakit)

Primérna délka pFispévka lidrt podle socialnich siti (pocet znaki)
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V ptipadé lidrii koalic Spolu a Pirati a Starostové graf ukazuje podobnou délku ptispévka na
riznych socidlnich sitich (zejména na Facebooku a Instagramu). Divodem je to, ze velkou
cast prispévkil publikovali na riiznych sitich ve velmi podobném (v ptipad¢ 1. Bartose

dokonce v nékterych ptipadech zcela totozném) znéni.

Pokud se podivdme na 10 nejdelSich jednotlivych ptispévki, z 90 % maji jednoho autora —
T. Okamuru. Jeho texty analyzujici aktudlni situaci a komentujici zpravy médii i vyroky
jinych politikh mély v nékolika piipadech vice nez 10 tisic znakl. Absolutné nejdelsi
prispévek ve sledovaném obdobi zvetejnil A. Babis — slo o text jeho projevu v Poslanecké
snémovné ke zmrazeni plath politiki publikovany na Facebooku 5. 10., ktery mél skoro 23

tisic znaku.

4.2.4. Obsah jednotlivych prispévkii

Pro ucely analyzy obsahu piispévka jednotlivych lidri byly vSechny jejich ptispévky
nakodovany, a to ve dvou kategoriich. Podle zaméteni piispévku (zda je jeho podstatou napf.
prezentace volebniho programu, prezentace uspéchu lidra nebo jeho strany nebo kritika

jinych politiki, prehled a definice jednotlivych kategorii viz kodovaci kniha v ptiloze €. 1)
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a také podle tématu (resortu), kterého se prispévek primarné tyka. Posuzovan byl vzdy hlavni
obsah (hlavni sdéleni), tedy to, co tvofilo nejvétsi cast prispevku, bylo v textu vyslovné
akcentovano nebo bylo uvedeno v téch ¢astech ptispévki, které vidi uzivatel jako prvni
(avodni véta, ptipojeny obrazek nebo video). Kazdy ptispévek byl zatazeny vzdy jen do
jedné kategorie. Obtizné rozhodovani bylo v tomto sméru u dlouhych ptispévki (v rozsahu
nékolika tisic znaki), ve kterych lidfi ¢asto rozebirali postupné n€kolik témat. V takovém

piipad¢ bylo vybrano dominujici nebo prvni uvedené téma.

4.2.4.1. Zaméreni prispévku

Analyza prokazala rozdilnost pfistupu jednotlivych lidr k tomu, jaké sdéleni na socidlnich

sitich prezentovali nejCastéji.

Zatimco A. Babis, 1. Barto§ a J. Hamacek vénovali nejvic piispévkl prezentaci svého
volebniho programu, u P. Fialy a zejména R. Slachty bylo nejvic pozornosti vénovano
predvolebnim meetingiim a avizim a odkazlim na rozhovory a debaty s lidrem. T. Okamura
vénoval nejvic pozornosti prohldsenim a komentaiim k aktudlnim zpravam a udalostem a
V. Filip kritice jinych politikd a stran (ta byla primarnim obsahem v poloviné pfispévk,
které V. Filip v daném obdobi na socidlnich sitich publikoval —na druhé¢ strané je ale potieba

dodat, Zze V. Filip mél piispévkil na socialnich sitich ze vSech lidrl jednozna¢né nejméng).

S vyjimkou V. Filipa u vsech lidrt pfevlada pozitivni prezentace vlastnich zamért a vlastni
kampané nad kritikou a Gtoky na jiné politiky nebo kandidujici subjekty. Zajimavé ptitom
je, Zze kromé uz zminéného V. Filipa mél nejvétsi podil kritickych piispévki na adresu jinych
kandidatt predseda Piratt I. Barto$ — ktery pfitom sam nasledné volebni netispéch své strany
ve volbach vysvétloval mimo jiné tim, Ze se stal terCem agresivnich utoki protikandidatt
(Dolejsi, 2021). Prispévkim, ve kterych lidii kritizuji jiné politiky a jiné politické subjekty,

se detailng¢ji vénujeme nize v kapitole 5.2.5.

Zajimava je 1 velmi rozdilna intenzita mobilizace voli¢l prostfednictvim vyzev k volebni
ucasti. V ptipad¢ T. Okamury a A. BabiSe tvorily ptfispevky s timto zakladnim sdélenim
(typu ,,Pfijd’te k volbam, rozhodnéte o budoucnosti Ceska!*) jen kolem 3,5 % piispévki ve
sledovaném obdobi. Naopak u P. Fialy nebo V. Filipa byl podil téchto piispévkl skoro 5x

VEtst.
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Graf 6. Zaméreni prispévkii jednotlivych lidrii (v % z celkového poctu prispévkii lidra)
Zaméreni prispévkad jednotlivych lidrd (v % z celkového poétu prispévk lidra)
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Pti detailnéjsim pohledu na jednotlivé publikované piispévky se ukazuji i dalsi specifika a

rozdily v zaméfeni komunikace jednotlivych lidrti na socidlnich sitich.

Lidrem, ktery ve svych ptispévcich nejvic prezentoval spéchy (nebo domnél¢ uspéchy) své

nebo dalSich politikli ze své strany, hnuti ¢i koalice, byl tehdejsi premiér A. Babis.

Ve sledovaném obdobi lidfi velmi mélo na svych profilech na socialnich sitich prezentovali
dalsi kandidaty svych stran, hnuti a koalic nebo osoby a osobnosti, které je v kampani
vefejn¢ podpotily. S timto motivem alespont castecné pracovali T. Okamura (jako
podporovatele SPD prezentoval exprezidenta Vaclava Klause a zahrani¢ni politiky Marine
Le Penovou a Mattea Salviniho), A. Babi$ (ktery napt. opakované vyuzival citace hejtmana
Moravskoslezského kraje I. Vondraka a v nékolika ptispévcich prezentoval na socidlnich
sitich své setkdni s premiérem Mad’arska V. Orbanem, kterého pozval v pfedvolebnim tydnu
na oficialni nav§tévu Prahy) a R. Slachta, ktery systematicky pfedstavoval krajské lidry
svého hnuti.

Rozdilna byla i mira prezentace ptedvolebnich akci (meetingll) — zatimco u P. Fialy a R.

Slachty tvofily vyrazngjsi ¢ast ptispévki (u P. Fialy dokonce cca 17 % vsech publikovanych
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piispévkill), u A. Babise a T. Okamury §lo o zanedbatelnou cast (v ptipadé A. BabiSe se
pfedvolebnim akcim vénovalo necelych 5 % publikovanych piispévki) a V. Filip

piedvolebnim akcim své strany dokonce nevénoval ani jeden pfispévek na socidlnich sitich.

4.2.4.2. Nejcastéjsi témata prispévki

Analyza ptispévkl jednotlivych lidri byla zaméfend i1 na to, zda a jak Casto se tykaly
jednotlivych témat (resortti) — a kterych znich nejCastéji. Dé€leni vychazi ze struktury
ministerstev. Vyjimkou byly kategorie tykajici se ekonomiky spadajici do kompetence
ministerstev financi a primyslu a obchodu, kde bylo na zaklad¢ zkouméani jednotlivych
prispévki pfistoupeno k déleni do kategorii ekonomika, energetika a primysl. Na zaklad¢
predbézného zkoumani piispevki (které ukazalo, ze velka cast prispevki se netyka zadného
konkrétniho resortu) byly vytvoreny také tfi specifické kategorie — jedna pro ptispévky, které
se tykaly pfimo samotné kampané (kategorie Pfedvolebni kampan, zejména §lo o informace
o predvolebnich akcich a vyzvy k Gcasti ve volbach, jde o jinou a Sir$i kategorii, nez byla
kategorie Volebni akce pii1 analyze zaméfeni prispévku vyse), dale kategorie Politika pro
politicky zaméfené piispévky, které se netykaly zddného konkrétniho resortu (napt. obecné
politické proklamace, vyjadieni k moznym koalicim i obecné utoky na politické oponenty),
a tireti kategorie pro osobni ptispévky bez politického nebo vécného obsahu (ptani dobrého

rana, fotografie kandidata s rodinou atp.)

Jak ukazuje tabulka, vice nez dv¢ tietiny vSech publikovanych ptispévkii nesouvisely
primarné s zddnym konkrétnim resortem. Ze zbyvajici tfetiny byla nejcastéji tématem

prispévkil zahrani¢ni politika, ekonomika a s velkym odstupem oblast socialni a bezpecnost.

Zajimavé je, Ze navzdory pandemii covidu se jen 2,3 % publikovanych ptispévki lidra ve
sledovaném obdobi tykalo oblasti zdravotnictvi (mife, v jaké se lidfi vénovali konkrétné
pandemii covidu-19, se vénujeme i dale v kapitole 5.2.4.3.). Velmi malé (1,5 %) bylo 1
mnozstvi piispévkil vénujicich se ekologii (navic drtivou vétSinu z nich tvoftily ptispévky T.
Okamury kritizujici ekologické plany EU, tedy zejména Green Deal). A naptiklad Skolstvi
bylo za celé tfi sledované tydny primarnim tématem pouze v jediném piispévku, ve kterém

T. Okamura kritizoval genderové neutralni ucebnice.
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Tabulka 2: Pocty prispevkit lidrii na socidlnich sitich podle tématu (resortu)

Andrej Babi$ Ivan Barto$ Petr Fiala Vojtéch Filip Jan Hamacdek Tomio Okamura | Rébert Slachta Celkem
Bezpecnost 3 8 19 3 33
Bydleni 2 2
Doprava 9 3 1 13
Ekonomika 12 6 16 1 1 42 3 81
Energetika 9 1 2 12
Osobni prispévky 12 1 3 3 2 21
Politika

Primys| 2 1 ] 3

Pfedvolebni kampar 20 39 65 1 10 20 205
Socialni véci 10 3 6 1 16 9 45
Skolstvi 1 1
Zahranidi 33 4 6 1 5 37 1 87
Zdravotnictvi 13 1 6 8 28
Zemédélstvi 3 3
Zivotni prostiedi 2 16 18

Celkem 226 237 224 18 72 335 106 1218

4.2.4.3. Konkrétni zpravy a témata v prispévcich lidra

Tato analyza se zameéfila i na nékterd konkrétni témata, kterd ve sledovaném obdobi
rezonovala, nebo se dalo o¢ekavat, ze mohou rezonovat, v prispévcich lidrii. Konkrétn€ jsme
se zaméfili na téma pandemie covidu-19 (ktera podstatné ovliviiovala Zivot nejen v Cesku
nepfetrzit¢ od bfezna roku 2020), na téma kauz tykajicich se A. Babise (v pfedvolebnim
obdobi Slo zejména o kauzu Pandora Papers, viz dale), dale na téma zdraZzovani (koalice
Spolu v zavéru predvolebni kampané obvinila vladu A. Babise z toho, ze svou politikou
ptispéla k rostouci inflaci a zdrazovani, pouzila k tomu heslo ,,BabiSova drahota“) a na téma

migrace (které akcentovala uz dlouho pted volbami zejména SPD).

Celkové analyza ukézala, ze ve sledovaném obdobi byl vyskyt ptispévkii primarné

vénovanych t€émto tématiim nizky.

Prestoze covid-19 a pfistup politikti k pandemii dlouhodobé vyrazn¢ délily spolecnost,
piestoze v souvislosti s pandemii covidu podle dat® Ustavu zdravotnickych informaci a
statistiky a CSU zemiely v poslednim roce pred volbami desetitisice obyvatel CR, covidu a
pandemii se primarné¢ vénovalo pouze 1,6 % pfispévki lidrd ve sledovaném obdobi.
Zajimavé je, ze toto téma jako prioritni ve sledovaném obdobi ve svych pfispévcich
prezentovali pouze 3 sledovani politici (A. Babis, J. Hamacek a T. Okamura).

Vice pozornosti, nez covidu, lidfi vénovali ve sledovaném obdobi kauzdm spojenym s A.

Babisem. Politici stran a hnuti z koalic Spolu a Pirati a Starostové dlouhodobé¢ kritizovali A.

Babise kvili stfetu z4jmt (v souvislosti s koncernem Agrofert) a kviili pokracujicimu

Shttps://www.czso.cz/csu/czso/vloni-zemrelo-v-cesku-nejvice-lidi-od-konce-valky
https://www.czso.cz/csu/czso/v-prvnim-pololeti-roku-202 1 -nejvice-zabijel-covid-19
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trestnimu stihani v kauze Capi hnizdo. K tomu ve sledovaném obdobi mezinarodni tym
novinait dne 3. 10. (tedy 5 dni pfed volbami) zvetejnil informace o tom, ze A. Babis koupil
prostiednictvim offshorovych firem sidlicich v danovych rajich za 400 miliontt korun
nemovitosti na francouzské Riviéfe (tzv. kauza Pandora Papers’.). Kauzy spojené s A.
Babisem byly primarnim tématem 40 piispévkl sledovanych lidrti na socidlnich sitich.
Nejaktivnégj$i v upozoriiovani na né byl 1. Barto$, na které¢ho ptfipadda 60 % piispévki

vénovanych tomuto tématu.

Grafy 7 a 8: Pocty prispevkii lidrii na socialnich sitich vénovanych tématu pandemie covidu-19 a kauz

Andreje Babise

Téma pandemie covidu-19 v pfispévcich lidra Téma kauz Andreje BabiSe v pfispévcich lidrt

Jan Hamacek; 2 -

'~ ~ Andrej Babig; 4

Tomio Okamura;

. Andrej Babis; 5 Vojtéch Filip; 1 ——

Petr Fiala; 5 —

— Jan Hamacek; 7 ~ Ivan Bartog; 18

Analyza se zam¢fila i na dveé témata, ktera se ve svych kampanich snazily akcentovat koalice
Spolu (zdrazovani a inflace, které se tato koalice snazila spojit s A. BabiSem a jeho vladou
— v debatach a rozhovorech opakovali politici Spolu termin BabiSova drahota) a hnuti SPD
(téma migrace, které dlouhodobé toto hnuti a jeho lidr zdtraziiuje v kontextu s uprchlickou

vinou z let 2015-2016).

Zajimavé je, ze zatimco téma migrace ve sledovaném obdobi zlistalo dominantnim tématem
lidta SPD T. Okamury (skoro 82 % pfispévkil k tomuto tématu publikoval pravé T.
Okamura), v piipad¢ tématu zdrazovani si narativ pfipraveny koalici Spolu velmi rychle
osvojil i T. Okamura (vénoval se mu ve svych ptispévcich dokonce Castéji, nez lidr Spolu P.
Fiala) a pfimél v poslednich dnech pted volbami opakované k reakci (vysvétlovani, ze vlada

za zdrazovani nemuze) i lidra hnuti ANO a tehdejSiho premiéra A. BabiSe. Analyza tak

7 https://www.investigace.cz/pandora-papers-v-hlavni-roli-andrej-babis/
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potvrzuje, Ze v tomto piipadé se koalici Spolu podafil tzv. agenda setting.

Grafy 9 a 10: Pocty prispévkii lidrii na socialnich sitich vénovanych tématu zdrazovani (inflace) a migrace

Téma zdraZovani v prispévcich lidra Téma migrace v prispévcich lidri
Rébert Slachta; - Andrej Babis; 4

_~ Andrej Babis; 6 N

Tomio Okamura; 15

\ __—Ivan Barto§; 1

__—— Jan Hamacek; 2

AN
AN

- Ppetr Fiala; 13 ~ Tomio Okamura;

45

Jan Hamacdek; 2 — ‘/

Vojtéch Filip; 1/

To, jak jednotlivi lidii reagovali ve svych ptispévcich na aktudlni zpravy (zvlaste ty, které
vyvolavaji u konzumenti emoce), ilustruje jest€¢ jedno téma, které se objevilo béhem
posledniho tydne piedvolebni kampané. Skotskd média i1 ¢inovnik skotské fotbalové
asociace obvinil détské divaky na stadionu Sparty Praha, Ze v pribéhu utkani Evropské ligy
proti Rangers FC rasisticky urazeli hrace soupete®. Hned tii ze sedmi sledovanych lidri méli
potiebu na tuto situaci reagovat na socialnich sitich v piispévcich ostie mificich proti
skotskému funkcionafi a tomu, jak vSe prezentovala skotskd média. Zatimco tehdejsi premiér

A. Babi$ tomu vénoval jeden piispévek, tehdejsi vicepremiér a ministr vnitra J. Hamacek 5

ptispévki a lidr SPD T. Okamura dokonce 7 ptispévku.

8 https://www.irozhlas.cz/sport/fotbal/fotbal-sparta-ragners-rasismus-kamara-gerrard-anwar-zklamany-
prekvapeny 2110011219 bac
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Graf 11: Pocty prispévku lidrii na socidlnich sitich vénovanych tématu ohlasii na zdpas fotbalové Evropské

ligy Sparta Praha-Rangers FC

Téma zapasu Sparta-Rangers v pFispévcich
lidrd

Andrej Babis; 1

Tomio Okamura;
7

Jan Hamacek; 5

4.2.5. Kritika jinych kandidati a politickych subjektu

Kritika jinych kandidatd a politickych subjektii byla primarnim sdélenim ve 14,8 % vSech
piispévkl, které lidii ve sledovaném obdobi publikovali. Kritika protikandidati se kromé
toho objevila 1 v fad¢ dalSich prispévki, kde ale byla jen dopliujicim sdélenim (napiiklad

v dlouhych textech T. Okamury) — tyto pfipady nejsou do analyzy zahrnuty.

Jak ukazuje graf €.11, Cetnost piispévkl kritizujicich jiné politiky a politické subjekty
postupem ¢asu vyrazné klesala, a to nejen po volbach, ale i v poslednich dnech predvolebni
kampan¢ — nejvic jich bylo u vSech lidri v prvnim sledovaném tydnu (ktery konc¢i 5 dni pied
volbami), naopak po volbach pocet kritickych ptispévki klesl na minimum. Vyjimkou je
v tomto sméru T. Okamura, ktery v tydnu po volbach publikoval skoro stejné mnozstvi
piispévkll s primdrnim sdélenim spocivajicim v kritice jinych politiki, jako v tydnu voleb.
Na rozdil od ostatnich lidrii, styl a zaméfeni ptispévkt T. Okamury se volbami nijak
nezmenil, pisobi dojmem, Zze T. Okamura ve volebni kampani plynule pokracoval i po

uzavieni volebnich mistnosti.
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Graf 12: Kritika jinych kandidatii nebo politickych subjektii v prispévcich lidrii na socialnich sitich
v jednotlivych sledovanych tydnech

Kritika jinych kandidatt a subjektd podle jednotlivych tydnt
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HTyden 27.9.-3.10. B Tyden volebni(3.-10.10.)  Tyden povolebni (11.-17.10.)

Pokud jde o cile kritiky jednotlivych 1idrt, obecné se d4 konstatovat, Zze A. Babi$ se nejvic
vymezoval proti koalici Pirati a Starostové a piedsediim Piratii a hnuti STAN 1. BartoSovi a
V. RakuSanovi, naopak lidr této koalice 1. Barto§ intenzivné (dokonce jesté intenzivnéji)
v ptispévcich kritizoval pravé A. Babise a jeho hnuti ANO (zatimco A. Babis$ ve sledovaném
obdobi primarné kritizoval v 6 piispévcich 1. Bartose, v 6 V. Rakusana, v 11 Ceskou
piratskou stranu a ve 12 koalici Pirati a Starostové, 1. Barto§ v 41 svych pfispévcich
kritizoval osobné lidra hnuti ANO A. BabiSe). Hnuti ANO i A. Babi$ byli nejcastéjSim
ter¢em kritiky 1 v pfispévcich P. Fialy — intenzita byla pfitom v porovnani s I. BartoSem

podstatné nizsi (22 kritickych pfispévkll smérem k A. BabiSovi).

Kritika v pfispévcich lidrii (zejména 1. BartoSe a P. Fialy) Casté&ji mifila na konkrétni politiky
nez obecné na politické strany, hnuti a koalice. V ptispévcich tehdy opozi¢nich politika se

objevuji 1 kritické piispévky na adresu vlady jako celku (zejména u P. Fialy).

Pokud secteme kritick¢ pfispévky smeéfujici k jednotlivym kandidujicim subjektim
s kritikou jednotlivych jejich pfedstavitelii, ukazuje se, jak dominantni byl na profilech lidrt
volebni souboj hnuti ANO na stran¢ jedné a koalic Spolu a Pirati a Starostové na stran¢ druhé
— ze strany A. BabiSe smétovalo 96 % vSech kritickych ptispévkil k obéma témto koalicim

a jejich politikiim, naopak v pfipad¢ 1. Bartose smétovalo 87 % kritickych piispévkl proti
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hnuti ANO a jeho politikim a v ptipad¢ P. Fialy stejnym smérem mifilo 70 % ptispévkil
(dalsich 21 % kritickych ptispévka P. Fialy pfitom smétovalo proti vladé tehdy vedené prave
A. Babisem).

Grafy 13 - 15: Cile kritiky jinych politikii a politickych subjektii v prispévcich na socialnich sitich
publikovanych na profilu A. Babise, P. Fialy a I. Bartose

Cile kritiky v prispévcich A. BabiSe Cile kritiky v pFispévcich P. Fialy Cile kritiky v pFispévcich I. Bartose
Ano

Ostatni Ostatni

3% 1% statni lada o
‘ 9% 7% %
Koalice Spolu
36% .
Vidda
21%
Koalice Piréti a
Starostové Hnuti ANO
60% 70%

Analyza ukazuje oCekdvané vymezovani se tehdejsi opozice vici vlade a tehdejsi vlady

(hnuti ANO) viéi opozici. Piekvapivé miize byt v tomto kontextu zji§téni, ze lidr CSSD,
tedy druhé tehdejsi vladni (koali¢ni) strany, J. Hamacek nejcastéji ze vsech kritizoval svého
premiéra A. BabiSe a svého tehdejsiho koali¢niho partnera — hnuti ANO. V. Filip nejcastéji
kritizoval z jednotlivych politiki P. Fialu a V. RakuSana (je zajimavé, Ze predseda hnuti
STAN byl terCem jeho kritiky 3x castéji nez lidr koalice Pirati a Starostové, za které V.
Rakus$an kandidoval, tedy I. Barto$), z kandidujicich subjekti potom koalice Spolu a Pirati
a Starostové. R. Slachta primarné kritizoval jiné politiky pouze v 7 piispévcich — ve vétsing
z nich se kritika tykala rovnou vice politika nebo stran a rovnomérne zahrnovala hnuti ANO,

CSSD, SPD i ODS resp. koalici Spolu.

Pokud jde o kritiku a vymezovani se vici jinym politikim a kandidujicim subjektlim,
specificky pristup zvolil T. Okamura. Primarnim sdélenim byla takové kritika v 54 jeho
piispévcich (tedy v 16 % vSech jeho ptispevkill), vétSinou ale sméfovala hned na celou fadu
politiktli a stran nebo koalic, a to jak z tehdejsi vladni koalice, tak z tehdejsi opozice. Kritika
navic byla ve druhém nebo tietim planu soucasti 1 desitek dalSich jeho ptispévk, které byly
dlouhé nékolik tisic znakl. ZjednoduSené¢ by se dalo napsat, ze T. Okamura se v nich
vymezoval vlastné vii¢i vSem dal$im subjektlim s redlnou Sanci dostat se do PS a vici jejich

hlavnim pfedstavitelim.
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V analyze se objevily i dva ptispévky, kdy politik kritizoval své spolukandidaty, tedy
politiky vlastni strany, resp. hnuti. Slo o piispévky A. Babise z povolebniho tydne, ve
kterych kritizoval mistopiedsedu hnuti ANO a tehdejsiho predsedu Poslanecké snémovny

Radka Vondracka za navstévu prezidenta MiloSe Zemana v nemocnici.

4.2.6. Vyuziti fotografii a videi v prispévcich lidri

Pfi snaze oslovit co nejvice uzivatelll socidlnich siti a pfimét je, aby zaznamenali obsah
sdé€leni, hraje dilezitou roli 1 pouzivani fotografii a videi. Role multimedialniho obsahu je
pfitom na riznych sitich rozdilna (Pavlicek, 2010), proto je v nésledujicich grafech prace
s foto a video obsahem porovnédvana na jednotlivych socidlnich sitich zvlast. Analyzovany
jsou piitom pouze fotografie a videa piimo pfipojena k danému ptispévku, kterd byla rovnou
(bez nutnosti otevirani jakychkoliv odkazll) viditelnd. Naopak do analyzy nejsou zahrnuty
v textu pfispévku uvedené odkazy smétujici k videim nebo fotografiim umisténym na jinych

platformach (napf. na siti YouTube nebo na strankéach raznych zpravodajskych serveri).

Graf 16: Podil prispevkii jednotlivych lidrii na Facebooku obsahujicich foto nebo video (v % ze

vSech prispévki daného lidra)
Vyuzivani fotografii a videi v prispévcich lidri na Facebooku (v %)
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Jak je vidét z grafu, ptistup k fotografiim a videim se u jednotlivych lidrt lisil. Zatimco T.



Okamura nepublikoval na Facebooku ve sledovaném obdobi ani jeden ptispévek, ve kterém

by nebyla fotografie nebo video, u V. Filipa takové ptispévky ¢inily pies 61 %.

Nejvic fotografii na Facebooku vyuZivali T. Okamura, R. Slachta a I. Barto§, nejvic videi
potom publikovali ve svych ptispévcich J. Hamacek a P. Fiala. Kromé V. Filipa vSichni lidii
pouzili kromé jiného i format videomonologu, kdy lidr promlouvd na natoceném videu

primo k lidem, kteti sleduji jeho sociélni sité.

Graf 17: Podil prispevkii jednotlivych lidrii na Twitteru obsahujicich foto nebo video (v % ze vSech prispévkii
daného lidra)

Vyuzivani fotografii a videi v prispévcich lidri na Twitteru (v %)
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Zatimco u Facebooku vSichni lidfi s vyjimkou V. Filipa doplnili vétSinu svych piispévkl
fotografii nebo videem, v ptipad¢ prispévkl na Twitteru zlstava vétSina prispévkl u vSech
lidr bez foto nebo video obsahu. Nejvic fotografii pouzili na této socialni siti T. Okamura,
I. Bartos, P. Fiala a J. Hamacek (okolo "4 vSech pftispévkil), nejvic videi publikoval na
Twitteru P. Fiala.

O dualezitosti fotografii a videi pro uspech ptispévkil na socidlnich sitich svéd¢i i to, Zze mezi
desitkou nejsdilenéjSich a desitkou nejpopularnéjSich (podle pocth tzv. lajka) ptispévka
vSech sledovanych 1idri v daném obdobi neni ani jeden, ktery by nemél fotografii nebo

video.
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4.2.7. Dosah a mnozstvi interakci

Provozovatelé socialnich siti nabizeji 3 (respektive v ptfipadé¢ Instagramu 2) vefejné
dostupné méfitelné parametry, ze kterych se da dovozovat dosah a mira, v jaké jednotlivé
piispévky vyvolaly u ctendit interakci. Jde o pocet sdileni (tedy kolikrat sami Ctendii
prispévek prevzali a sdileli pro okruh své komunity na dané socialni siti), pocet komentait,
které Ctenafi pod ptispévek napsali, a také pocet tzv. lajkii (tedy toho, kdy ¢tenat oznaci
prispévek jako takovy, ktery se mu libi). VSechna data tykajici se sdileni, komentati a
»lajkt®, kterd byla analyzovana, byla zaznamenana v bfeznu 2022, tedy s odstupem 4-5
mésict od publikace — vzhledem k tomuto odstupu lze v analyze zanedbat vliv toho, ze
nejstarsi analyzované piispévky jsou v porovnani s t¢émi nejmladSimi publikované o 3 tydny
pozdéji.

Mnozstvi interakci nezavisi jenom na samotném textu piispévku, ale i na jeho redlném
dosahu (tedy kolika uzivateltim socidlnich siti na zdklad¢ algoritmti jejich provozovatela byl
dany pfispévek automaticky zobrazen, aniz by ho museli aktivné vyhledavat). Dosah kromé¢
jiného pifimo ovliviiuje velikost komunity dané¢ho lidra, tedy kolik lidi sleduje jeho profily

na socialnich sitich.
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Graf 18: Pocet sledujicich u profilu lidri na socidlnich sitich (stav k zacatku dubna 2022)

Pocty sledujicich profilti lidrti na jednotlivych socialnich sitich
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Jak je vidét, nejvic sledujicich na Facebooku méli T. Okamura a A. Babis. S velmi vyraznym
odstupem (a cca tietinou sledujicich) nésledovali lidfi koalic Spolu a Pirati a Starostové a

také R. Slachta. Naopak jen minimum sledujicich mél pfedseda KSCM V. Filip.

Na Twitteru mél nejvice sledujicich (skoro ptl milionu lidi) A. Babis, s odstupem Ctvrt
milionu sledujicich nasledoval P. Fiala. Pocet sledujicich vSech politikii na Instagramu byl

vyrazné nizsi, na této siti méli nejvic sledujicich 1. Barto§ a P. Fiala.

Vyraznou roli v poctu interakci muze hrat i placena reklama, tedy placena propagace
jednotlivych ptispévkl — provozovatelé socialnich siti totiz svym klientim (vCetné agentur
zajistujicim politické kampané€) umoznuji zacilit reklamu na vybrané ¢asti uzivatelt. Diky
tomu se mize zvysit dosah piispévku (pocet uzivatelli, kterym se ptispévek automaticky
zobrazi), navic dobrym zacilenim sdéleni na cilovou skupinu je pravdépodobnéjsi, Ze tato
cilova skupina bude na ptispévek reagovat. Placené politické kampan¢ jsou tématem tfady

studii, analyz i novinaiskych ¢lankti a dokumentéarnich filmu a pfesahuji moznosti této prace.
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4.2.7.1. Sdileni

Sdileni (v terminologii Twitteru tzv. retweetovani) umoznuji pouze dvé ze sledovanych
socialnich siti, na Instagramu tato moznost neni k dispozici. Pro autora ptispévku je sdileni
dilezitou moznosti, jak muze zvysit dosah svych ptispévki — pokud nékdo pitispévek
,»hasdili“, dostane se k jeho komunit¢, kterd se samoziejmé¢ nemusi piekryvat s komunitou

ptivodniho autora.

Jak ukazuje nize uvedeny graf, ke sdileni pfispévkl daleko vic pfistupovali uzivatelé
Facebooku. A mezi sledovanymi lidry ve sdileni ptispévkil jasné dominoval T. Okamura —
v pruméru jeho ptispévky na Facebooku zaznamenaly skoro 4x vice sdileni nez ptispévky
druhého v poradi, A. BabiSe. Primémy pfispévek T. Okamury na Facebooku dokonce
zaznamenal vic sdileni, nez ptfipadd na pramérné piispévky vSech ostatnich sledovanych

lidrit dohromady (395 ku 381).

Naopak na Twitteru byli v poctu sdileni svych ptispévkll nejuspesné;si lidii koalic Spolu a

Pirati a Starostové.

Graf 19: Primeérny pocet sdileni prispevkii lidrii na jednotlivych socidlnich siti
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Pokud jde o jednotlivé piispévky, viibec nejsdilenéjsi v daném obdobi byl ptispevek T.
Okamury na Facebooku s obrazkem, kde na pozadi vlajky EU byl text ,,Ema ma burku,
mama je tata, Gréta ma pravdu, Ahmed je tu doma, 6 my se mame...*, ktery T. Okamura
doplnil textem: ,,Nechci, aby si tohle jednou nase déti musely ¢ist ve slabikatrich®. Tento
piispévek publikovany den pted volbami (7. 10. 2021) m¢l 1 700 sdileni (kromé toho 889
komentati a 6 600 ,,lajki*). Na druhém misté v poctu sdileni byl ptispévek T. Okamury na
Facebooku o televizni debaté lidrti z 5. 10. (1 500 sdileni) a tfeti nejvetsi pocet sdileni mélo

facebookové video ,,Cau lidi A. Babise z 9. 10. (1 200 sdilen).

4.2.7.2. Oznaceni prispévkii ,,To se mi libi*

v

NejcCastéjsi interakci ze strany uzivatelli socidlnich siti jsou tzv. lajky, tedy oznaceni
prispévku ,,To se mi libi*. Takovychto interakci bylo u sledovanych ptispévkil jednotlivych
lidrii fadove vic nez sdileni. Jak ukazuje graf, mezi jednotlivymi lidry jsou v tomto sméru
mensi rozdily, naopak zasadné je vidét rozdil v interakcich na jednotlivych sitich. Zatimco
Twitteru mély v priméru nejvic ,,lajka* ptispévky P. Fialy a I. BartoSe a na Instagramu

piispévky L. BartoSe a P. Fialy.
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Graf 20: Primérny pocet reakci ,, To se mi libi“ na prispévky lidri na jednotlivych socidlnich sitich
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Zatimco zebticku nejvice sdilenych pfispévklt ve sledovaném obdobi dominovaly
predvolebni texty a obrazky T. Okamury, nejvice lajka ze vSech ptispévki ve sledovaném
obdobi ziskal povolebni text I. BartoSe, ve kterém d¢koval za podporu a vyjadioval se
k volebnimu netspéchu své strany — tento piispévek z 11. fijna na Facebooku oznacilo jako
»To se mi 1ibi“ 32 100 lidi. Na druhém misté¢ byl ptfispévek P. Fialy s jeho citaci
z predvolebni debaty (na Facebooku ziskal 27 200 tzv. lajk{) a na tfetim povolebni ptispévek
P. Fialy, ve kterém se vyjadiuje k dalSimu postupu vyjednavani o nové koalici (20 700

Jaijkii®).

4.2.7.3. Komentare prispévki

Tretim vefejné dostupnym meéfitelnym parametrem jednotlivych ptispévkil je pocet
komentait, kterymi Ctenafi (ale 1 dalsi politici nebo spolupracovnici lidra) na jeho ptispévky
reagovali. Jak ukazuje analyza, nejvic komentaii vyvolavaly v priméru facebookové
prispévky A. Babise, nasleduji ptispévky na Facebooku T. Okamury a I. Bartose. Pocet

komentait na Twitteru a Instagramu je vyrazné€ (v praméru cca 7x) niz$i. Nejvic komentarii

na Twitteru vyvolaly p¥ispévky A. Babise, R. Slachty a J. Hamacka.
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Graf 21: Priumérny pocet komentari u prispévku lidri na jednotlivych socialnich sitich

Primérny pocet komentaru k prispévkim lidra

1400

1200 5945

1000

800

600
527

457

386

400 353
228
190
200 177
100 110 111
76
51 57 36 St l 42 41 15 41
12
. (BT HE M mi Bs B-oN H=l
Andrej Babi$ Ivan Barto$ Petr Fiala  Vojtéch Filip Jan Hamacek Tomio Roébert Vsichni lidfi
Okamura Slachta

M Facebook M Instagram M Twitter

Pokud jde o jednotlivé nejkomentovanéjsi ptispévky, hned osm mist v prvni desitce obsadily
prispévky z facebookového profilu A. BabiSe. Tim tplné nejkomentovanéjSim byl post ze
dne 8. fijna (tedy z prvniho dne voleb) s textem ,,Jsem Va§ premiér pro neklidnou dobu a
zaddm Vas o Vas hlas pro ¢islo 20, pro hnuti ANO* doplnénym ¢eskou vlajkou — tento

prispévek vyvolal na Facebooku 10 900 komentait.

5. Zavér

Bakalatska prace zaméfena na komunikaci lidr politickych stran v CR na socialnich sitich
v souvislosti s parlamentnimi volbami v roce 2021 analyzovala celkem 1 218 ptispévk,
které 1idfi stran, hnuti a koalic majicich na zéklad¢ piedvolebnich prizkumu realnou Sanci
na zisk poslaneckych mandatt publikovali na svych profilech na socidlnich sitich Facebook,

Instagram a Twitter.

Z jednotlivych siti vyuzivali lidii pfedevSim Facebook, coz koresponduje se zjiSténimi
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v teoretické ¢asti o poctu uzivatelti a celkovém zaméteni jednotlivych socialnich siti v Cesku

(Kemp, 2022a).

Analyza ukézala vyrazné rozdily v intenzité komunikace na sociélnich sitich v obdobi pted
volbami a po nich (v povolebnim tydnu jednotlivi lidfi publikovali o 35-95 % méné
piispévkll nez pfed nimi), i rozdily v poctu publikovanych ptispévki mezi jednotlivymi
lidry. Nejaktivnéjsi byl ve sledovaném obdobi lidr SPD T. Okamura (publikoval v priméru
16 ptispévkl denn¢), naopak nejméné piispévki ve sledovaném obdobi zvetejnil tehdejsi

piedseda KSCM V. Filip (primér méné nez 1 piispévek na den).

Samoziejm¢ neni mozné z vysledkii analyzy dovodit piimou zavislost mezi poctem
piispévkil a jimi vyvolanych interakci a volebnim vysledkem — na druhé stran¢ ale faktem
je, ze lidii subjekti, které ve volbach uspély a ziskaly mandaty (Spolu, ANO, Pirati a
Starostové 1 SPD), ve vSech ptipadech publikovali vyrazné vic ptispevkil na socialnich sitich
a zaznamenali na n¢€ podstatné vic interakci nez lidii subjektq, které ziskaly ve volbach méné

nez 5 % hlast (Piisaha, CSSD i KSCM).

Rozdilny pfistup lidra ke komunikaci na socialnich sitich doklada 1 vyrazny rozdil v délce
prispévkil (zejména na Facebooku, kde byl rozdil v primérné délce mezi jednotlivymi lidry
az Sestinasobny), a také jejich rozdilné zaméteni (odliSny diraz na prezentaci vlastniho
programu, kritiku jinych politikl ¢i prezentaci pfedvolebnich akei). VétSina (vice nez dvé
tretiny) publikovanych pfispévkl se nezamétovala cilené na konkrétni resort (ekonomika,

bezpecnost, zdravotnictvi, Skolstvi apod.).

S vyjimkou V. Filipa u vSech politikii pfevazovala prezentace vlastniho programu a
stanovisek nad kritikou jinych politikli nebo kandidujicich subjektii. Pokud jde o cile kritiky,
zatimco . Bartos$ a P. Fiala kritizovali dominantné hnuti ANO a jeho politiky (87 % ze vSech
kritickych ptispévki I. BartoSe a 70 % P. Fialy smétovaly pravé proti politikiim ANO) a lidr
ANO A. Babis naopak kritizoval pfedevsim koalici Pirati a Starostové (60 %) a Spolu (36%),
jiny pfistup zvolil T. Okamura, ktery se rovhomérné vymezoval vii¢i vS§em dal$im subjektim

s redlnou Sanci ziskat poslanecké mandaty.

Analyza ukazala 1 vyrazné rozdily v tom, jakou interakci (sdileni, komentare, tzv. lajky)
prispévky jednotlivych lidra vyvolaly — nejvétsi byla u T. Okamury, coz koresponduje se
zjisténim Mackové a Stétky (2016), ktefi konstatovali jiz v souvislosti s parlamentnimi
volbami v roce 2013, Ze tehdejsi strana Tomia Okamury Usvit pfimé demokracie ma na

Facebooku nejvyssi pocet interakcei (spolu s hnutim ANO).
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V tomto sméru ale bakaldi'skd prace narazi na limit v tom, Ze vzhledem ke svému rozsahu
nemohla zkoumat vliv placenych kampani (placené propagace jednotlivych ptispevki).

V tomto sméru by bylo zajimavé v budoucnu zkoumani tohoto tématu rozsifit.

Na zéklad¢ vysledkii analyzy vSak muzeme potvrdit trend postupujici personalizace a
individualizace politiky, tak jak ji chape naptiklad Alena Mackova (2017). Lidii vSech
sledovanych politickych stran maji své vefejné profily na socidlnich sitich, skrze které se
snazi oslovit volice. Pozornost je tedy upfena k jednotlivym lidriim a jejich osobnostem.
Analyza prokdzala, ze strany (byt’ v rizné mife) prostfednictvim profilti lidrti komunikovaly

svlj program, zvaly na pfedvolebni akce a mobilizovaly své volice, aby §li k volbam.

Navazat na tuto analyzu je v budoucnu mozné v mnoha smérech — napiiklad srovnanim
intenzity a zaméteni komunikace na socialnich sitich lidra pii ptiStich snémovnich volbach
nebo doplnénim o analyzu komunikace na dalSich profilech jednotlivych stran a jejich
dalsich politikti na socidlnich sitich (a zkoumanim, nakolik koresponduje a jak je provazano

nebo naopak neprovazéano s komunikaci jejich lidrtr).

Summary

The bachelor's thesis focuses on the communication of leaders of political parties in the
Czech Republic on social media in the context of the parliamentary elections in 2021 and
analyses a total of 1218 posts published by the leaders of parties, movements and coalitions
with a real chance of acquiring parliamentary seats (based on pre-election polls) on their

profiles on Facebook, Instagram and Twitter.

The leaders mainly used Facebook, which corresponds with the findings in the theoretical
section on the number of users and the overall focus of social networks in the Czech

Republic.

The analysis showed significant differences in the intensity of communication on social
networks in the period before and after the elections (in the post-election week, individual
leaders published 35-95% fewer posts than before the elections), as well as differences in
the number of posts published among individual leaders. T. Okamura, the leader of the SPD
party, was the most active in the observed period (he published an average of 16 posts per
day), while V. Filip, the then chairman of the KSCM, published the fewest posts in the period

under review (less than 1 post per day on average).
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Of course, it is not possible to deduce from the results of the analysis a direct dependence
between the number of posts and the interactions they generated and the electoral result - on
the other hand, it is a fact that the leaders of the entities that succeeded in the elections and
won mandates (Spolu, ANO, Pirati and Starostové, as well as SPD), in all cases published
significantly more posts on social media and recorded significantly more interactions on
them than the leaders of entities that won less than 5% of the votes in the elections (Ptisaha,

CSSD and KSCM).

The different approach of the leaders to communication on social media is illustrated by the
significant difference in the length of posts (especially on Facebook, where the difference in
average length between the leaders was up to sixfold difference), as well as their varied
focus. A majority (more than two-thirds) of the published posts did not focus specifically on

a particular sector (economy, security, health, education, etc.).

With the exception of V. Filip, all politicians presented their own programmes and opinions
more than criticism of other politicians or candidates. As far as the targets of criticism are
concerned, while I. Barto$ and P. Fiala were dominantly critical of the ANO movement and
its politicians (87% of all critical contributions by 1. Barto§ and 70% by P. Fiala were directed
against ANO politicians) and ANO leader A. Babis, on the other hand, mainly criticised the
coalition of Pirati and Starostové (60%) and Spolu (36%), T. Okamura took a different
approach, presenting himself equally against all other subjects with a realistic chance of

winning seats in parliament.

The analysis also showed significant differences in the number of interactions (shares,
comments, likes) that the posts of individual leaders generated - the highest was for T.
Okamura, which corresponds with the findings of Mackova and Stétka (2016), who in the
context of the 2013 parliamentary elections already stated that Tomio Okamura's party Usvit
piimé demokracie had the highest number of interactions on Facebook (together with the

ANO movement).

In this regard, however, the bachelor's thesis encounters a limitation in that, due to its scope,
it could not examine the impact of paid campaigns (paid promotion of individual posts). In

this respect, it would be interesting to extend the research on this topic in the future.

Nevertheless, based on the results of the analysis, we can confirm the trend of advancing
personalization and individualization of politics, as understood, for example, by Alena

Mackova (2017). The leaders of all the analysed political parties have public profiles on
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social media, through which they try to reach out to voters. Attention is thus drawn to
individual leaders and their personalities. The analysis showed that parties (albeit to varying
degrees) communicated their agenda through the leaders' profiles, invited people to pre-

election events and mobilised their voters to go to the polls.

Building on this analysis in the future may be possible to do in many directions - for example,
by comparing the intensity and focus of the leaders' social media communication in the next
parliamentary elections, or by complementing it with an analysis of the communication on
the social media profiles of individual parties and their other politicians (and examining how

much it corresponds and how it is linked or unlinked to the communication of their leaders).
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sclected political parties during campaign before the parliamentary elections in 2021
Predpoklidany termin dokonéeni (semestr, akademicky rok — vzor: ZS 2012/2013):
(diplomovou priici je moZné odevzdat nejdfive po dvou semestrech od schvileni tezi)
LS 2021/2022
Zakladni charakteristika tématu a pFedpoklidany cil prace (max. 1000 znaki):
Politickd komunikace se s pfichodem a rozvojem socidlnich siti proménila. Socidlni sité dévaji
politikim moZnost komunikovat pfimo s voli¢i a s potencidlnimi voli¢i, nastolovat sva témata bez
prostfedniki v podobé tradiénich médii a politici na nich mohou také velmi jednodude a okamZité
reagovat na zastupce jinych politickych stran a hnuti.
Cilem préce bude zjistit, jakym zpisobem (&ctnost pHispévki, téma, intcrakee) komunikuji jednotlivi
lidfi politickych stran na socidlnich sitich v predvolebnim, volebnim a nisledné povolebnim obdobi.
Pfedpoklidand struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):
Uvod — cil price, predstaveni problematiky
1. Politickd komunikace
2.1 Jak politickou komunikaci ovlivnil ptichod novych mediatypd
2.2 Nova (sitovd) média
2. Socidlni sit¢ — pfedstaveni fenoménu socidlnich siti
3.1. Vyvoj socialnich siti
3.2. Komunikace na socidlnich sitich a jej{ specifika
3. Politici na socidlnich sitich
4.1. Proména komunikace politikd s pHichodem socidlnich siti
4.2. Role tradi¢nich médii
4.3. Marketingové strategie a jejich vliv na podobu komunikace politikii na socidlnich sitich
4. Analyza pHispévkid
5.1 Pfedstaveni zpracované analyzy, zdivodnéni vybéru zkoumaného obdobi a zkouman¢ho
vzorku
5.2 Kvantitativni obsahové analyza pHispéviki
5.3 Vyhodnoceni vysledki analyzy
Zavér
Seznam pouzité literatury a zdroji

Vymezeni zpracovivaného materidlu (napf. konkrétni titul periodika a obdobi jecho analyzy):

Prispévky lidri politickych stran kandidujicich do parlamentnich voleb v roce 2021 na socidlnich sitich
Faccbook, Twitter a Instagram. Analyza se bude vEnovat t&m lidrim politickych stran, jejichZ volebni
potencidl dle volebniho modelu Kantar bude nad hranici pro zisk manditu podle zékona o volbdch do
Parlamentu Ceské republiky. Analyzoviny budou pFispévky v prilbéhu jednobo tydne pfed volbami,
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Ahem voleb a nisledné po volbach do Poslanecké snémovny.

stup (technika) pFi zpracovini materidlu:
Kvantitativni obsahovd analyza pfispévkil na socidlnich sitich ve vymezeném obdobi. Také bude
analyzovan dosah jednotlivych pfispévki na socidlnich sitich dle interakee uZivatelii (podet sdilent,
komentdfd, oznadeni ,to se mi libi* apod.)

Zikladni literatura (nejméné 5 nejdileZitgjsich tituld k ématy a zplsobu jcho zpracovini; u viech
tituld je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadkd):

MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., roz8. a pteprac. vyd. Praha: Portal, 2009,
ISBN 978-80-7367-574-5.

Anotace nakladatelstvi (zkrdceno):

wMasovd média maji v modernich spolecnostech zdsadni a stale vzriistajici vyznam. Jsou prostFedkem
moci, rozhodujicim zdrojem vykladi socidlni reality a predstav o ni, klicem ke slavé a postaveni a
poskytuji v nemalé miFe i zabavu. Proto jsou masovd média podrobovina nejen vefejnému hodnoceni a
regulaci, ale stala se i predmétem teoretickych uvah. Publikace je jednou z nejoblibenéjsich ucebnic
probirajicich viechny hlavni oblasti teorie a fungovani masovych médii.*

MACKOVA, Alena. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidini sité. Bmo:
Masarykova univerzita, Mezindrodni politologicky astav, 2017. Monografie. ISBN 978-80-210-8745-3,
Anotace nakladatelstvi (zkriceno):

Kniha kromé pFehledu dosavadniho fungovini novych médii v politické komunikaci ve svété prindsi
pohled na to, jak byla nova média pro politické ucely wiivdna jak ceskymi politiky, tak ceskou populaci
mezi roky 2013 a 2015. Ustredni otdzkou série &ty? vyzkumi rcallzovamh v letech 20132015, na
nichZ kniha stavi, pFitom je, jak Cesti politici a obcané vyuéivali novaé média (potaZmo online socidlni
sité) v politické komunikaci: kdo vywZival tato média, jak je vyuZival a k cemu.*

MORAVEC, Viclav. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha:
Academia, 2016. Spole¢nost (Academia). ISBN 978-80-200-2572-2.

Anotace nakladatelstvi (zkrdceno):

wVovd média, interaktivita, virtualita, digitalizace, participace, ufivatelskd tvorba, globalizace v
soucasnosti jedny z nejlastéji powiivanych slov, médnich vyrazi, pod néi mideme v souvislosti s
| proménami audiovizudinich médii skryt ledacos. Publikace Média v tekutych éasech se snaZi zasadit
nejen tyto pojmy do Ceského kontextu, zabyvd se digitdini mediamorfézou, resp. jejimi vybranymi
dusledky v CR.*

KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013.
Politologie (Grada). ISBN 978-80-247-3536-8.

Anotace nakladatelstvi:

. Monografie pFedstavuje ivod do oboru politickd komunikace. Srozumitelné predstavuje zdkladni
teorie a koncepty, vypocitiva nejtypictéjsi projevy politického komunikovdni. Vétime, Ze se stane
 pritvodcem studentiim, teoretickym ivodem pro akademické pracovniky a praktickou ptiruckou pro
profesiondly.

PAVLICEK, Antonin. Novi média a socidlni sité. Praha: Occonomica, 2010. ISBN 978-80-245-1742-1.
Anotace nakladatelstvi:

»Kniha se zabyvd tématikou novych médii, webu 2.0 a socidlnich siti. Rozebird teoretické koncepty
novych médii a diskutuje jejich praktické aplikace.

SVELCH, Jaroslav, VOCHOCOVA Lenka. Socidlni média jako nové v§zva pro vyzkum politické
participace. Sociologicky tasopis / Czech Sociological Review, 2015, vol. 51, iss. 1, p. 65-88.
Anotace autora (J. Svelch):

. Cldnek shrnuje normativai a teoretické pohledy na participaci a novd média a slouzi jako wvod do
problemaﬂty pro éeskou védeckou obec.”
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smové price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
<matu obhdjeny na UK, pfipadn¢ daldich oborové blizkych fakultich & vysokych Skolich za
poslednich pét let)

JUNA, Petr. Socidini sité jako platforma pro politickou debatu. Praha, 2020. Diplomovi price.
Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra zumalistiky. Vedouci price Just, Petr

SVOBODOVA, Kristina. Socidini sité jako zdroj pro online a tisténé zpravodajstvi v CR. 2013.
Diplomové préce. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra medidlnich studii. Vedouci préce
Jirkd, Jan,

STEDRONOVA, Jitka. Inkiuzivni povaha Twitterové komunikace politikii: je Twitter skutecné
demokratizujici systém?. Praha, 2018. Bakalafsk4 price. Univerzita Karlova, Filozoficka fakulta, Ustav
informa¢nich studii a knihovnictvi. Vedouci price Slerka, Josef.

SIROVA, Veronika. Socidlni sité jako primdrni zdroj informaci pFi prezidemtskych volbdch -
komparace USA a CR. 2019. Bakaldtski price. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra
zumalistiky. Vedouci price Moravec, Viclav.

KUTALKOVA, Adéla. Viv socidinich siti na zdjem o politiku: pFipadov studie proni pfimé volby
prezidenta v Ceské republice. 2014. Diplomové price. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd,
Katedra medidlnich studii. Vedouci price Hejlové, Denisa.

ZEMLICKOVA, Martina. Socidini sité jako zdrof pro 2wurnalistiku v Ceské republice. 2019. Diplomovi
prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich v&d, Katedra medialnich studii. Vedouci price Zévozda,
Petr,

Datum / Podpis studenta’ky

22.7.2021 Jan KopFiva

£
TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuéeni k tématu, struktufe a technice zpracovini materidlu:

Pfipadné doporuceni daBich tituli literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vyie uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovidi
mému oborovému zaméFeni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykondvim.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této price.

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU UVEDENEHO

V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK. PRUATY
TEZE JE NumvE ;A SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISK(
DIPLOMOVE PRACE.

TEZE SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDUININO OBORY,
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Seznam priloh

1: Kédovaci kniha (tabulka)

Priloha 1: Kodovaci kniha

Oddil | Nazev pole Kéd Definice jednotky
1 Politik 1 Andrej Babis
1 Politik 2 Ivan Barto§
1 Politik 3 Petr Fiala
1 Politik 4 Vojtéch Filip
1 Politik 5 Jan Hamacek
1 Politik 6 Tomio Okamura
1 Politik 7 Robert Slachta
) Datum dd.mm.2021 Datum publikovani ptispévku ve formatu
dd.mm.2021
3 Text ptispévku g;i)s(;)évku Text ptispévku publikovaného na socialni siti
4 Délka prispévku | Pocet znakti | Délka prispévku v poctu znakli
Prezentace volebniho programu a kandidat —
piispévek, ve kterém lidr primarné komunikuje
5 Typ prispévku 1 body z volebniho programu své strany, hnuti nebo
koalice nebo ptedstavuje dalsi kandidaty své
strany, hnuti nebo koalice
Kritika jinych stran a lidr — ptispévek, jehoz
5 Typ prispévku 2 hlavnim obsahem je kritika jinych politikti nebo
jinych kandidujicich subjektii
Kritizovany V}f/(?et . .
o kritizovanych | Oznaceni politikl a subjektd, které pfimo
6 politik nebo P , . L1 P o
subjekt poh.tlkuo a (vyslovn¢) dany lidr v ptispévku kritizuje
subjektl
Prohlaseni, stanoviska, komentaie - ptispévek, ve
kterém lidr primarné¢ komentuje zvetejnénou
5 Typ pHspévku 3 informaci, prezentuje oficialni stanovisko své nebo
svého politického subjektu k takové zpraveé nebo
na takovou zpravu ¢i jiny prispévek na socialnich
sitich jinak reaguje
Volebni akce, debaty, rozhovory - pfispévek, ve
kterém lidr primarn¢ informuje o piedvolebnich
5 Typ prispévku 4 akcich, o své ucasti v piedvolebni debaté nebo o
poskytnutém rozhovoru, piipadn¢ dodava i odkaz
na tento rozhovor ¢i debatu
Vyzvy k Gcasti ve volbach - ptispévek, ve kterém
vy lidr primérné vyzyva k ucasti ve volbach nebo
> Typ prispévku > tomll;, aby zvo\l?ii }(Iianého lidra nebo konkrétni
stranu, hnuti nebo koalici
Ostatni — prispevek, ktery neni mozné zaradit do
5 Typ prispévku 6 vyse uvedenych jednotek (1-5) v kategorii Typ
piispévku
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Oblast (resort)

Bezpecnost — prispévek, ve kterém se politik
primarné vénuje tématu bezpecnosti (véetné
bezpecnostnich aspektl migrace)

Oblast (resort)

Bydleni - ptispévek, ve kterém se politik primarné
vénuje tématu bydleni a obtiznosti jeho ziskani

Oblast (resort)

Doprava - piispévek, ve kterém se politik primarné
vénuje tématu dopravy (véetné stavby dopravni
infrastruktury a financovani vetejné dopravy)

Oblast (resort)

Ekonomika - ptispévek, ve kterém se politik
primarné vénuje tématu ekonomiky (vcetné
finan¢ni politiky, nazorti na sestaveni statniho
rozpoétu a komentate ekonomického vyvoje v CR
1 v zahranici)

Oblast (resort)

Energetika - ptispévek, ve kterém se politik
primarné vénuje tématu energetiky (vcetné
energetické bezpecnosti, podpory jadernych
elektraren nebo rostoucich cen energii)

Oblast (resort)

Osobni prispévky - ptispévek, ve kterém se politik
primarné prezentuje svoji osobu nebo své blizké
(rodinné pfislusniky), mista, ktera ma rad,
vyjadfuje se k nepolitickym tématim (napf.

k oblibenym jidlim) a posila uzivatelim socialni
sit¢ nepolitické pozdravy (napt. ptani hezkého dne
nebo hezkého vikendu)

Oblast (resort)

Politika - piispévek, ve kterém se politik primarné
vénuje politice, jinym politikim, politickym
stranim, hnutim a koalicim nebo politickym
jednanim; nepatii sem prispévky, které se primarné
vénuji samotné volebni kampani — viz jednotka x

Oblast (resort)

Pramysl - ptispévek, ve kterém se politik primarné
vénuje tématu prumyslu (véetné jeho podpory ze
strany statu)

Oblast (resort)

Predvolebni kampan - ptispévek, ve kterém se
politik primarné vénuje pfedvolebni kampani pred
volbami do PS (v¢etné informaci nebo pozvanek
na predvolebni akce, prezentace a aviz na
predvolebni debaty a rozhovory a vyzev k volebni
ucasti)

Oblast (resort)

10

Socialni véci - ptispévek, ve kterém se politik
primarné vénuje tématu socidlnich véci (vetné
socidlnich davek, jejich vySe a pravidel pro jejich
udélovani)

Oblast (resort)

11

Skolstvi - ptispévek, ve kterém se politik primarné
vénuje tématu Skol a Skolstvi (véetné vzdelavacich
plant nebo vzdélavani a odménovani ucitell)

Oblast (resort)

12

Zahranici - prispévek, ve kterém se politik
primarné vénuje tématu zahrani¢i (véetné témat
souvisejicich s EU, NATO a mezinarodnimi
organizacemi, jejichZ je CR &lenem)

Oblast (resort)

13

Zdravotnictvi - piispévek, ve kterém se politik
primarné vénuje tématu zdravotnictvi (vEetné
pandemie covidu a opatfenim proti jejimu Sifeni)
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Oblast (resort)

14

Zemedelstvi - ptispeévek, ve kterém se politik
primarné vénuje tématu zemedelstvi (véetné
kvality potravin a potravinové sobésta¢nosti)

Oblast (resort)

15

Zivotni prostiedi - piispévek, ve kterém se politik
primarné vénuje tématu zivotniho prostredi a
ekologie (v€etné planu Green Deal a tématu
klimatické zmény)

Konkrétni téma

Covid - prispévek, ve kterém se politik primarné
vénuje tématu pandemie covidu 19 (véetné
protiepidemickych opatteni, o¢kovani proti covidu
a ekonomickych dopadli pandemie)

Konkrétni téma

Kauzy spojené s A. Babisem - prispévek, ve
kterém se politik primarn¢ vénuje tématu kauz
spojenych s A. BabiSem (zejména trestni stihani

v kauze Capi hnizdo, Gidajny stfet zajmti A. Babise,
zjisténi investigativnich novinaiti v ramci kauzy
Pandora Papers)

Konkrétni téma

Zdrazovani (inflace) - prispévek, ve kterém se
politik primarn€ vénuje tématu zdrazovani a
rostouci inflace

Konkrétni téma

Migrace - ptispévek, ve kterém se politik primarné
vénuje tématu migrace, uprchlikd a jejich pfijimani
(v€etné bezpecnostnich aspektit)

Konkrétni téma

Zapas Sparta-Glasgow Rangers - ptispévek, ve
kterém se politik primarné vénuje tématu reakci na
chovani divaku pti zapase Evropské ligy Sparta
Praha- Glasgow Rangers

Foto

Oznaceni prispévki, které obsahu;ji fotografii
(ptimo, jako soucast prispévku — nikoliv jako
odkaz na jiny ptispévek nebo clanek)

10

Video

Oznaceni piispévki, které obsahuji video (ptimo,
jako soucast ptispévku — nikoliv jako odkaz na
jiny piispévek nebo ¢lanek)

11

Sit

Facebook — ptispévek publikovany na socialni siti
Facebook

11

Sit

Instagram - ptispévek publikovany na socialni siti
Instagram

11

Sit

Twitter - ptispévek publikovany na socialni siti
Twitter

12

Sdileni

Pocet sdileni

Pocet sdileni daného ptispévku, jak ho v bieznu
2022 u daného ptispeévku uvadéla piislusna
socialni sit

13

To se mi libi

Pocet reakci
,,10 se mi
libi*

Pocet tzv. lajku (reakci uzivatelt ,,To se mi 1ibi),
jak ho v bieznu 2022 u daného prispévku uvadéla
piislusna sociélni sit’

14

Komentare

Pocet
komentaiu

Pocet komentait k ptislusnému ptispévku, jak ho
v bieznu 2022 u daného pfispévku uvadéla
piislusny socidlni sit
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