Posudek vedouciho bakalafské prace

Veronika Vojackova: "Mytus" skandinavského designu? Srovnani lokalnich strategii

firmy IKEA v nékolika evropskych kontextech.

Autorka se zabyva otazkou, zda marketingové, reklamni strategie nadnarodni znacky
mohou byt modifikovany podle o¢ekavani a kontextl v lokalnich, kulturné a historicky
podminénych souvislostech. Jakou roli zde pak hraje obecnéjsi ¢ast komercniho

sdéleni a jakou roli dil¢i, mistu pfizpisobené posuny budovani daného ,image“?

V pripadé firmy lkea se pak takové tazani musi nutné dotykat i o¢ekavanych,
variovanych a vlivnych evokaci ,skandinavskosti“ €i jistého mytu, ktery je s timto
specifickym kulturnim okruhem spojovan. V sou€asnosti se stale vyskytuje urcity
narativni a obrazovy stereotyp, ktery si ¢tenafi a divaci propojuji se skandinavskou
literaturou, kinematografii, televiznimi serialy atd. Vedle toho existuje i vlivna tradice
severského designu a jeho ,legendy®. Veronika Vojackova proto predstavuje i
zakladni zvraty vyvoje tohoto odvétvi severského ,mytu®, aby si vytvofila zaklad pro
dalSi interpretacni a analytickou praci. V té se zaméfuje na vybrané, relevantni
pfiklady reklam znacky lkea v nékolika kulturnich okruzich a porovnava narativni i
formalni strategie, které jsou v nich k propagaci a udrzovani znacky vyuzivany.
Dochazi k pfesvédCivému a precizné argumentovanému zavéru, v némz doklada
diferenciaci reklamnich strategii znacky lkea, jejich provazovani s lokalnim modem
spole€enského zivota Ci presnéji fe€eno i jejich navaznost opét na urcity ,mytus®, na

stereotypni sebe/vnimani toho kterého kulturniho okruhu.

Bakalarskou praci Veroniky Vojackové povazuji za velmi kvalitni z hlediska
argumentace, precizni analyzy a interpretace pfikladl, i z hlediska vybéru a vyuziti

teoretickeé literatury. Praci doporucuji k pfijeti a navrhuji hodnoceni vyborné (1).
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