
Cílem práce je popsat problematiku marketingu, vlivu internetu na tradiční postupy
uplatňované v marketingu, využití a aplikaci nástrojů internetového marketingu a
reklamy v prostředí Internetu. Hlavní pozornost je zaměřena na metody
internetového marketingu. Obsahuje nastínění výhod a nevýhod jednotlivých
nástrojů. Součástí práce je také analýza a porovnání vybraných pay-per-click
systémů, internetových marketingových agentur v České republice a příklad
aplikace optimalizace stránek a PPC reklamní kampaň v malé firmě.


