Cilem préce je popsat problematiku marketingu, vlivu internetu na tradicni postupy
uplatiiované v marketingu, vyuziti a aplikaci nastrojl internetového marketingu a
reklamy v prostfedi Internetu. Hlavni pozornost je zaméfena na metody
internetového marketingu. Obsahuje nastinéni vyhod a nevyhod jednotlivych
nastrojd. Soucasti prace je také analyza a porovnani vybranych pay-per-click
systémd, internetovych marketingovych agentur v Ceské republice a pfiklad
aplikace optimalizace stranek a PPC reklamni kampari v malé firmé.



