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Posudek

Autorka si pro svou diplomovou praci zvolila aktudlni téma ,.informa¢ni ekonomiky*, tedy ekonomiky
ovliviéné rozvojem informaénich technologii, se zaméfenim na oblast marketingu. Cilem prace je
tedy popsat problematiku marketingu. vlivu internetu na tradiéni postupy uplatiiované v ném, vyuziti a
aplikact nastrojti internetového marketingu a reklamy v prostfedi internetu. Soucasti préace je také
analyza a porovndni vybranych tzv. pay-per-click systémi a internetovych marketingovych agentur v
Ceské republice. Prakticky je ddle vie ilustrovano na piikladu provadéni marketingové kampane
elcktronického obchodu a implementace principll marketingu ve vyhledavacich, resp. optimalizace
stranek v praxi.

Internetova reklama hraje v . informacéni ekonomice™ stale vétsi roli i pro firmy vychdzejici primarné z
klasické” ekonomiky a je zcela jisté na misté popsat vliv téchto novych nastrojii na moderni
ekonomiku. Vzhledem ke skute¢nosti, Ze tyto nastroje jsou stile vice propojeny s mechanismy
vyhleddvani a prezentovini relevantnich informaci, jednd se o téma, jez logicky patii k oboru
informaéni védy.

Z metodického hlediska, je potieba v praci vyzdvihnout zejména precizni definovani pojma, véetné
podrobné charakteristiky vyvoje pojmosiovi z oblasti klasického marketingu na strané jedné a
internetového marketingu na strané druhé. Prace velmi podrobné popisuje jednotlivé metody
marketingu a nastroje, které klasicky i internetovy marketing vyuziva. Jednotlivé nastroje jsou vhodné
doplnény grafickymi ilustracemi a tabulkami.

Pozitivem prace je také skuteénost, Ze se vénuje otdzkam efektivnosti jednotlivych nastroji a
internetové reklamy jako takové. Jako spiSe drobny nedostatek je mozno praci vytknout pfiliSnou
popisnost v nékterych ¢astech na Gkor vétsiho analytického vhledu. Prace obsahuje velké mnozstvi
uziteCnych informaci k realizaci internetovych marketingovych kampani, méné se viak vénuje jejich
srovianim ¢i zasazeni téchto nastrojt do $irsiho kontextu rozvoje informacéni spole¢nosti. Nicméné na
druhé strané praveé uplnost a podrobnost informaci o jednotlivych néstrojich a formach internetového
marketingu je mozno brat jako pozitivum prace.

Kladné je mozno hodnotit také praktickou ¢ast préce, ktera jednak mapuje trh internetovych
marketingovych agentur a jednak se vénuje zhodnoceni aplikace internetové marketingové strategie
vmalé online firmé. Praktickd ¢ast logicky navazuje na charakteristiku marketingovych nastroji
v predchozi Casti prace a nabizi aktudlni prehled o situaci na ¢eském trhu v této oblasti.

Diplomové prace mlze byt zietelnym pfinosem pro oblast informaéni védy i pro oblast ekonomie a
proto konstatuji, Ze prace splijuje standard kladeny na diplomovou praci a doporuduji ji k obhajobé
s hodnocenim ,,vyborné*. zejména v pfipadé, bude-li autorka schopna pfi obhajobé nastinit
predpokladané dal3i piedpokliadané sméry rozvoje internetového marketingu v kontextu rozvoje
sveétove ekonomiky v dobé¢ informacni spolecnosti.
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