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Posudek 

Autorka si pro svou diplumovou prc'tci zvolila aktuální téma "informační ekonomiky", tedy ekonomiky 
ovlivněn\? rozvojem informačních technologií. se zaměřením na oblast marketingu. Cílem práce je 
tedy popsat problematiku marketingu. vlivu internetu na tradiční postupy uplatňované v něm, využití a 
aplikaci nústľlljli internetového marketingu a reklamy v prostředí internetu. Součástí práce je také 
analýza a porovnúni vybran~'ch tzv. pay-per-click systémLl a internetových marketingových agentur v 
České republice. Prakticky je dúle vše ilustrováno na příkladu provádění marketingové kampaně 
elektronického obchodu a implementace principú marketingu ve vyhledavačích, resp. optimalizace 
stránek v prax i. 

Internetová reklama hraje v .,informační ekonomice" stále větší roli i pro firmy vycházející primárně z 
"klasické" ekonomiky a je zcela jistě na místě popsat vliv těchto nových nástrojů na moderní 
ekonomiku. Vzhledem ke skutečnosti, že tyto nástroje jsou stále více propojeny s mechanismy 
vyhledávání a prl'zl:?l1tovúní relevantních informací, jedná se o téma, jež logicky patří k oboru 
informační věely. 

Z metodického hledisk~l, je potl"cba v práci vyzdvihnout zejména precizní definování pojmů, včetně 
podrobné charakteristiky vý'voje pojmosloví z oblasti klasického marketingu na straně jedné a 
internetového marketingu na straně druhé. Práce velmi podrobně popisuje jednotlivé metody 
marketingu a nástroje, které klasický i internetov)' marketing využívá. Jednotlivé nástroje jsou vhodně 
doplněny grafick)mi ilustracemi a tabulkami. 

Pozitivem prúce je také skutečnost, že se věnuje otázkám efektivnosti jednotlivých nástrojů a 
inteľl1etové reklamy jako takové. Jako spíše drobný nedostatek je možno práci vytknout přílišnou 
pupisnost v některých částech na úkor většího analytického vhledu. Práce obsahuje velké množství 
užitečn)ch informací k realizaci internetových marketingových kampaní, méně se však věnuje jejich 
srovnáním či zasazení těchto nústrojLl do širšího kontextu rozvoje informační společnosti. Nicméně na 
druhé straně právě úplnost a podrobnost informací o jednotlivých nástrojích a formách internetového 
marketingu je možno br:lt jako pozitivllm prúce. 

Kladně je možno hodnotit také praktickou část práce, která jednak mapuje trh internetových 
marketingových agentur a jednak se věnuje zhodnocení aplikace internetové marketingové strategie 
v malé online firmě. Praktickú část logicky navazuje na charakteristiku marketingových nástrojll 
v předchozí části prúcl:? a nabízí aktuální přehled o situaci na českém trhu v této oblasti. 

Diplomová práce múze bý't úetelným přínosem pro oblast informační vědy i pro oblast ekonomie a 
proto konstatuji, 7.e práce sphluje standard kladený na diplomovou práci a doporučuji ji k obhajobě 
s hodnocením "výborni!". zejména v případě, bude-Ii autorka schopna při obhajobě nastínit 
ph:dpoklácbné cblší pf'cdpoklúdané směry rozvoje internetového marketingu v kontextu rozvoje 
světové ekonomiky v době informační spokčnosti. 
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