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ABSTRAKT

Diplomova prace s nazvem Socialni média a vyuka francouzstiny jako ciziho jazyka se zamétuje
na hledani jevi, které propojuji vyuku francouzského jazyka a socialni média. V teoretické ¢asti
se prace opird o definice didaktiky cizich jazyki a vyuku francouzstiny jako ciziho jazyka.
Detailnéji popisuje aktualni piistupy k vyuce francouzstiny a kompetence definované ve
Spolecném evropském referencnim ramci pro jazyky a Ramcovéem vzdélavacim planu. Poté
préace popisuje socialni média, uvadi konkrétni ptiklady jednotlivych socidlnich siti a statistiky
jejich uzivani. Nasledujici kapitola je vénovana komunikaci, kterd propojuje obé doposud
oddélené oblasti. V zdvéru je ptedstaven potencidl a rizika socidlnich médii pro vyuku
francouzstiny. Prakticka ¢ast se zaméfuje na analyzu vybranych ucebnic francouzského jazyka
a shrnuje vyskyt online komunikace ¢i socialnich médii v ucebnich textech. Déle nabizi vycet
profilll se vzdélavacim obsahem, které se na socialnich sitich vyskytuji. Ten je doplnén i o
profily, které nejsou primarné vzdélavaci, ale nabizi obsah vyuzitelny pro vyuku francouzstiny.
Posledni kapitola praktické Casti prace je vénovana konkrétnim aktivitdm, které se inspiruji

funkcemi socialni sité Instagram, ale daji se vyuzit v bézné skolni tiide.

KLiCOVA SLOVA
didaktika cizich jazyki, vyuka francouzstiny jako ciziho jazyka, socialni média, socidlni sité,

Instagram, online komunikace



ABSTRACT

The aim of this master thesis entitled Social Media and teaching and learning French as a
foreign language is to find the elements which connect teaching and learning French as a
foreign language and social media. The theoretical part is based on the definitions of foreign
language didactics and teaching French as a foreign language. It describes in detail the current
approaches in teaching foreign languages and competencies suggested by the Common
European Framework of Reference for languages and Framework Education Programme of
the Czech Republic. Then, social media are introduced theoretically. The theoretical
introduction is followed by the presentation of concrete social networks and the statistics of
their use. The next chapter is dedicated to communication which unifies these so far separated
fields of the diploma thesis. Finally, the thesis summarizes the potential and the dangers of
social media for teaching and learning French. The practical part focuses on the analysis of
selected French coursebooks and enumerates the examples of online communication and social
media in these teaching resources. Then, a list of educational profiles on social media is
presented. This is accompanied by profiles that are not educational at first, but their content can
be used for teaching and learning French. The last part proposes concrete activities which are
inspired by the social network /nstagram and its functions, but they are designed for the regular

school classroom.

KEYWORDS
foreign language didactics, teaching and learning French as a foreign language, social media,

social networks, Instagram, online communication
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L’introduction

Ce mémoire de Master prend pour 1’objectif I’enseignement et 1’apprentissage du FLE en
connexion avec les médias sociaux qui deviennent de plus en plus populaires dans la société
contemporaine. Le but de ce travail est la recherche des éléments qui lient les médias sociaux
avec I’enseignement et 1’apprentissage du FLE et nous allons illustrer cette relation par les

activités envisagées dans la partie pratique (2.3).

Le choix de ce sujet est inspiré par mon mémoire de Licence, intitulé Internet 2.0 en France et
aussi par la situation scolaire en des années 2020 et 2021, y compris 1’enseignement et
I’apprentissage a distance. L’enseignement et 1’apprentissage sont déplacés dans le milieu
virtuel de I’Internet et nous pouvons constater que les enseignants sentent la nécessité de
s’adapter a cette situation et utiliser les nouvelles technologies numériques, au moins la

communication en ligne, dans leurs cours.

Effectivement, le monde arrive a étre de plus en plus numérique et les médias sociaux incarnent
I’un des moyens qui diffusent cette numérisation. En quittant le milieu scolaire, les médias
sociaux sont devenus les outils omniprésents dans la vie quotidienne et I’Internet avec son
pouvoir de connecter les gens a longue distance et de faciliter la communication ou le partage
des documents, etc., gagne sa place stable dans la société de nos jours. A cet égard, il semble
intéressant de se focaliser sur les médias sociaux et examiner leur potentiel pour I’enseignement

et I’apprentissage du FLE.

Nous allons fonder le mémoire sur les sources bibliographiques, mais nous allons aussi repérer
les informations des sources en ligne parce que les médias sociaux représentent un phénomene
numérique. L’énumération des sources est citée dans la partie finale du mémoire intitulée : La

biographie et La sitographie pour distinguer les origines des sources.

La partie théorique synthétise les informations pour créer un portrait de I’enseignement et de
I’apprentissage des langues étrangeres et notamment du FLE et des compétences langagiéres.
Parmi les sources essentielles pour cette partie, on compte : Cours de didactique du frangais
langue étrangere et seconde de Jean-Pierre Cuq et Isabelle Gruca ([12], 2005), Manuel de
formation pratique pour le professeur de FLE de Paola Bertocchini et Edvige Costanzo ([2],
2008), Cadre européen commun de référence pour les langues : Apprendre, Enseigner, Evaluer
de Conseil de I’Europe ([8], 2001) et Le Volume Complémentaire ([9], 2018), Stratégie 2030+
([14], 2020) et Programme-cadre d’éducation tcheque ([66], 2021).



Les médias sociaux sont décrits a I’aide du livre Novd média a socialni sité de Antonin Pavlicek
[25, 2010]. De plus, la sitographie mentionne les liens des médias ou des réseaux sociaux
concrets dont les informations sont utilisées pour les caractériser et élaborer 1’analyse dans la

partie pratique.

Au dernier lieu, il faut signaler les manuels du FLE qui proposent le contenu pour la partie
pratique du mémoire : Panorama ([16], 2004), Décibel 1 ([5], 2015), Alter Ego 3+ ([13],2013),
Adosphére 1 ([18],2011), Adosphére 2 ([19], 2011), Adosphére 3 ([15],2012), A la une I ([21],
2019), A la une 2 ([4], 2019), A la une 3 ([3], 2019) et A la une 4 ([1], 2020). Certaines des
sources sont disponibles en tchéque ou en anglais et les traductions produites dans le texte sont

créées par I’auteure du mémoire.

En ce qui concerne I’organisation du mémoire de Master, il est divisé en deux parties majeures :
la partie théorique et la partie pratique. Dans la partie théorique, nous allons introduire des
notions liées a la didactique des langues étrangeres et aux médias sociaux. Ensuite, la partie
pratique essaie de démontrer le lien entre 1’enseignement et I’apprentissage du FLE et les
médias sociaux. L’annexe 1 du mémoire offre les pages concrétes des manuels du FLE qui

contiennent les éléments des médias sociaux ou de la communication en ligne.

Quant au développement de la partie théorique, elle est subdivisée en cinq chapitres majeurs.
Premiérement, nous allons présenter la didactique des langues étrangéres et la didactique du
FLE de point de vue général (1.1). Deuxiemement, nous allons nous focaliser sur
I’enseignement du FLE (1.2). Nous allons parler des approches actuelles dans 1’enseignement
du FLE (1.2.1), c’est-a-dire I’approche communicative et actionnelle. Puis, nous allons
introduire les compétences développées au cours du francais dans le contexte européen (1.2.2)

et tcheque (1.2.3).

Le troisiéme chapitre théorique est dédi¢ aux médias sociaux (1.3). Nous allons commencer par
les définitions des médias sociaux et des réseaux sociaux (1.3.1). Ensuite, nous allons présenter
les exemples des médias ou des réseaux sociaux populaires mondialement avec de breves
caractéristiques (1.3.2). Puis, nous allons comparer les statistiques des internautes qui profitent
des médias sociaux (1.3.3), notamment dans les trois domaines : le monde entier, la France et
la République tcheque en 2020. Dans le dernier sous-chapitre (1.3.4), nous allons observer un
réseau social choisi : Instagram et nous allons fournir au lecteur le portrait détaillé de ce média

social.
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Quatriemement, nous allons essayer de trouver le lien entre les approches didactiques et les
médias sociaux. Alors, nous allons examiner la communication (1.4) qui envisage un trait
unificateur entre ces deux domaines. En général, nous allons présenter la communication
interpersonnelle et la communication en ligne (1.4.1). Ensuite, nous allons nous concentrer sur
la communication en ligne et I’enseignement et I’apprentissage du FLE (1.4.2) pour illustrer les

possibilités que les médias sociaux proposent.

Dans le dernier chapitre théorique (1.5), nous allons comparer le potentiel et les dangers des
médias sociaux dans les trois sous-chapitres. Nous allons commencer par la perspective
générale (1.5.1) et puis, nous allons continuer par les parties qui se focalisent sur I’enseignant
(1.5.2) et ’apprenant (1.5.3) ou les avantages et les désavantages pour chaque participant sont

analysées.

Au sujet de la partie pratique, elle se compose de trois chapitres principaux. Au premier lieu,
nous allons scruter les manuels du FLE (2.1) et nous allons essayer de trouver les reflets des
médias sociaux ou de la communication en ligne qui sont intégrés dans les manuels choisis. Le
choix des manuels est fait pour illustrer I’évolution des manuels en ce qui concerne le contenu

1i¢ aux médias sociaux et la communication en ligne.

Dans le deuxiéme chapitre de la partie pratique (2.2), nous allons nous focaliser sur les profils
présents aux médias sociaux ou aux réseaux sociaux qui possedent le potentiel éducatif pour
I’enseignement et 1’apprentissage du FLE. D’abord, nous allons présenter un profil qui est actif
sur plusieurs médias sociaux et il partage le contenu éducatif (2.2.1). Ensuite, nous allons nous
plonger dans le milieu de réseau social Instagram (2.2.2) et nous allons introduire les profils
soit éducatifs, soit non-éducatifs, qui peuvent €tre utiles pour 1’enseignement et I’apprentissage
du francais. Nous allons conclure par le sous-chapitre (2.2.3) qui propose un bilan des avantages

et des désavantages qui sont associées a 1’'usage des médias sociaux.

Enfin, dans le dernier chapitre (2.3) nous allons nous inspirer par le réseau social Instagram et
nous allons essayer de proposer quelques activités concrétes qui sont modifiées pour
’utilisation dans le milieu scolaire. Les activités sont décrites de manicere générale et sont

adaptables selon les possibilités des enseignants et des apprenants.
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1. La partie théorique

1.1. La didactique des langues étrangéres et la didactique du FLE

Le premier chapitre du mémoire est dédi¢ a I’introduction des concepts didactiques et il sert
comme un point de départ théorique. Au premier lieu, nous allons présenter les notions de base
en ce qui concerne le domaine de la didactique des langues étrangéres (1.1.1) et le concept du
FLE (1.1.2). Ensuite, nous allons proposer les définitions des deux termes didactiques de base

(1.1.3) : ’enseignement et 1’apprentissage pour éclaircir les deux cotés du proces éducatif.

1.1.1. La définition de la didactique des langues étrangéres
Au début, nous allons nous focaliser sur le domaine de la didactique des langues ou la didactique
des langues étrangeres en général. L’objectif du premier sous-chapitre est I’introduction au sujet
de la didactique des langues. Nous allons comparer les différentes définitions de la didactique
des langues étrangéres qui sont proposées par les auteurs tchéques et un auteur frangais pour

trouver les traits caractéristiques de cette discipline.

La premiére définition vient de I’auteur tchéque Josef Hendrich ([17], p. 20, 1988) et pour lui,
la didactique des langues étrangéres représente : « une discipline qui émet la théorie de
I’enseignement des langues en exploitant les connaissances de tous les domaines scientifiques
qui ont un rapport avec cette activité, surtout la linguistique, la psychologie et la pédagogie.
Dans le classement des disciplines, il s’agit d’une discipline marginale qui a un caractcre
complexe et en méme temps, le sujet de la recherche se constitue des faits communs pour
I’enseignement de toutes les langues étrangeres. Si la didactique se concentre sur une langue
concrete, elle est nommée comme la didactique de domaine de la langue concrete e.g. la

didactique de la langue francaise ou anglaise, etc. ».

La définition de Hendrich montre la complexité de la discipline qui doit collaborer avec les
autres disciplines comme la pédagogie ou la linguistique pour établir le cceur de sa recherche et
le statut général. D’une part, elle englobe toutes les langues étrangeres. Mais d’autre part, elle
subit une concrétisation et elle est répartie dans les domaines de la didactique des langues
concretes comme la didactique du frangais qui se focalise seulement sur la langue francaise et

les méthodes comment I’enseigner et 1’apprendre.
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Le deuxiéme auteur tchéque qui travaille avec la didactique des langues étrangeres dans ses
deux publications est Radomir Chodéra. Dans le livre Didaktika cizich jazykii — uvod do vedniho
oboru ([7], p. 15, 2006), la définition suivante est proposée : « Le sujet de la didactique des
langues est la gestion de I’enseignement et 1’objet est son influence. Il faut trouver la manicre

comment on peut apprendre une langue le plus effectivement. ».

Sa deuxiéme définition vient de la publication Didaktika na prelomu nového tisicileti ([6], p.
13, 2001) : « La didactique des langues représente une discipline scientifique qui se concentre
sur la gestion de I’étude des langues étrangeres, la polarité de 1’enseignement et de

I’apprentissage ou 1’enseignant a un role dirigeant. ».

Toutes les deux définitions de Chodéra sont basées sur le concept de la gestion de
I’enseignement. L’auteur souligne aussi I’importance des deux acteurs qui entrent dans le
proces éducatif. Il parle de I’enseignement d’un coté et de I’apprentissage de 1’autre coté qui

sont pergus comme le trait définitionnel de la didactique des langues étrangeres.

Le troisiéme auteur dont la définition nous allons présenter est un auteur frangais Jean-Pierre
Cuq ([12], p. 52, 2005) qui dans son livre Cours de didactique du francais langue étrangere et
seconde propose la définition suivante : « La didactique des langues a pour 1’objet 1’étude des
conditions et des modalités d’enseignement et d’appropriation des langues en milieu non
naturel. Le guidage d’un ou plusieurs apprenants dans son acte d’appropriation linguistico-
culturel. De point de vue restrictive, il s’agit de I’enseignement avec les modalités
d’enseignement comme les conditions, les méthodologies et les techniques de guidage et
I’apprentissage avec les modalités d’apprentissage comme les conditions, les méthodologies et

la technique d’appropriation sous guidage des langues non premiers e.g. le francais. »

Observant la troisieme définition, le trait qui est ajouté est la reconnaissance du milieu non
naturel dans lequel I’enseignement et 1’apprentissage des langues sont menés. Cuq aussi
souligne les composants qui jouent un réle important dans le domaine de la didactique de

langues étrangeres comme les conditions ou les méthodologies.

En comparant ces trois définitions, méme si elles viennent du milieu différent, il est possible de
tracer les éléments communs. Ces derniers créent une description de la didactique des langues
étrangeres comme une discipline générale chapeautant les sous-disciplines des didactiques
concretes des langues comme la didactique du frangais langue étrangére ou la didactique de
I’anglais langue étrangere. Il est important de souligner la position marginale de la discipline et

les trois disciplines majeures qui la fournissent de ses découvertes, notamment la linguistique,
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la psychologie et la pédagogie. En ce qui concerne le proces éducatif, il est composé de deux
cotés : I’enseignement et I’apprentissage. Ensuite, le role de 1’enseignant comme le guide qui
dirige le proces constitue un autre ¢lément significatif. Le rapport entre ’enseignement et
I’apprentissage est spécifi¢ dans un des sous-chapitres suivants (1.1.3). Ce qui est aussi
important, ¢’est le milieu ou la didactique des langues étrangeres s’emploie, car I’enseignement

et I’apprentissage des langues étrangeres sont souvent réalisés dans le milieu non naturel.

1.1.2. Le concept du FLE
En ce moment, nous allons quitter la conception générale de la didactique des langues
étrangeres et nous allons nous concentrer sur la notion du FLE dans la conception de

I’enseignement et de 1’apprentissage des langues étrangeres.

Au premier lieu, il faut relever la signification de 1’abréviation du FLE. Ce sigle signifie
Francais Langue Etrangére. Selon cet abrégé, nous pouvons déduire une définition intuitive du
FLE. On peut dire que I’idée de base du FLE réside dans I’enseignement et 1’apprentissage du
francais dans le contexte et le milieu non-frangais ou non-francophone. La langue est enseignée
dans I’environnement non naturel, mais la connaissance et la maitrise de la langue francaise

avantagent ses utilisateurs dans certains domaines de la vie.

Apres cette définition intuitive basée sur les définitions précédentes de la didactique des langues
étrangeres, il nous semble relevant de mentionner d’ou vient la nécessité de I’enseignement du
francais comme une langue étrangere. Selon Cuq ([12], 1°" chapitre, 2005), elle est née a travers
de I’histoire. Pendant le cours des époques différentes, le statut du frangais a été changé
plusieurs fois. Une fois, il était considéré comme une marque de bonne éducation chez
’aristocratie. Puis, il a servi comme un moyen unificateur de la communication pendant la
période de la colonisation et de I’Empire francais. Un dernier exemple montre le statut du
francais comme la langue de la diplomatie. Il est évident que I’histoire et le pouvoir politique
de la France ont joué un role important dans la diffusion de la langue francaise au monde entier
ce qui résulte de la nécessité d’enseigner et d’apprendre cette langue a cause des raisons

diverses.

En retournant vers la définition officielle, on peut tout simplement dire que FLE signifie la
situation ou « la langue francaise devient un objet d’enseignement et d’apprentissage a des
locuteurs non natifs » ([12], p. 89, 2005). En ce qui touche le concept du FLE, il est étroitement
1i¢ avec le concept de la langue maternelle par le caractére d’opposition ([12], p. 93, 2005).
Mais I’étrangeté d’une langue est percue comme un concept flou parce que la langue peut
devenir étrangere de plusieurs raisons soit sociales, soit politiques, soit éducatives, etc.
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Au sujet de la didactique, Cuq ([12], p. 94, 2005) offre cette définition de la langue étrangere :
«une langue devient étrangere lorsqu’elle est constituée comme un objet linguistique
d’enseignement et d’apprentissage qui s’oppose par ses qualités a la langue maternelle ». Dans
I’enseignement et I’apprentissage du FLE, on peut trouver deux situations types. La premicre
se déroule dans un pays ou le frangais ne joue aucun role statutaire ou social particulier. La
deuxiéme prend place en France ou dans un pays de la langue maternelle frangaise. Les
méthodologies et les approches adoptées différent selon la situation et 1’dge des apprenants

([12], p. 101, 2005).

Pour résumer les informations présentées sur le concept du FLE, le frangais comme la langue
étrangere représente un domaine d’enseignement et d’apprentissage pour les locuteurs non
natifs qui veulent maitriser cette langue pour les raisons diversifiées. Alors, le proces
d’enseignement et d’apprentissage doit tre adapté aux besoins des apprenants qui arrivent avec

la langue maternelle différente.

1.1.3. Les deux concepts clés : I’enseignement et ’apprentissage

Les définitions de tous les termes mentionnés jusqu’ici contiennent les deux concepts clés :
I’enseignement et I’apprentissage. Alors, dans ce sous-chapitre, nous allons nous concentrer sur
la différence entre ces deux termes pour présenter et spécifier la terminologie didactique
utilisée.

Premiérement, nous allons présenter la notion de I’apprentissage. Selon 1’Encyclopédie
Larousse en ligne [31], I’apprentissage incarne « un ensemble des processus de mémorisation
mis en ceuvre par ’animale ou [’homme pour élaborer ou modifier les schémes
comportementaux spécifiques sous 1’influence de son environnement et de son expérience ».
Cette définition est plutdt générale et décrit I’apprentissage comme le proces dans lequel joue
un role majeur I’environnement et 1’expérience, et qui est réalisé par I’homme ou I’animal afin

de changer ou d’améliorer son comportement.

Quant a la didactique, Cuq ([12], p. 115-121, 2005) identifie I’apprentissage tout simplement
comme une activit¢ de D’apprenant. Mais il faut différencier entre 1’apprentissage et
I’acquisition parce que ces deux termes dénotent les proces assez similaires, mais une nuance
existe dans I’ordre méthodologique. C’est un cas de la situation ou des circonstances
d’appropriation. Puisque 1’acquisition est marquée comme le proceés non intentionnel. Au

contraire, I’apprentissage est 1i€ avec certaines intentions du coté de I’apprenant.
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Dans la didactique, on peut observer quelques notions associ¢es a I’apprentissage comme
I’interlangue, ce qui indique une sorte de grammaire ou de langue provisoire construite par
I’apprenant pendant le proces d’apprentissage. Elle est basée sur I’identification de différences
et de ressemblances entre la langue source et la langue cible, et une oscillation dans la

connaissance actuelle de langue cible ([12], p. 116, 2005).

L’apprenant est aussi emmené a déduire des stratégies d’apprentissage adéquates. Cuq ([12], p.
116, 2005) présente les stratégies d’apprentissage comme « les ressources du raisonnement de
I’apprenant ». Bertocchini ([2], p. 40, 2008) offre une définition plus simple : « les stratégies
d’apprentissage sont les stratégies pour résoudre un probléme ». Le dernier point associé a
I’apprentissage représente les styles d’apprentissage. Cuq ([12], p. 119, 2005) dit que ce sont
les fagons d’apprendre préférés par 1’individu. On peut distinguer plusieurs styles
d’apprentissage. Une liste des styles organisée par des oppositions est indiquée dans la
publication de Bertocchini ([2], p. 40-42, 2008) : « impulsif et réflexif, divergent et convergent,
intuitif et systématique, global et analytique, visuel et auditif, résoluteur et assimilateur,

dépendant du champ et indépendant du champ ».

Deuxiémement, nous allons introduire le concept de I’enseignement. L’Encyclopédie Larousse
présente une définition générale [39] : « une action, maniere d’enseigner, de transmettre des
connaissances ». Selon cette définition, I’enseignement indique un processus de la transmission

des connaissances réalisé par une action.

Pour la définition didactique, on propose celle de Cuq ([12], p. 123, 2005) : « ’enseignement
est une tentative de médiation organisée entre 1’objet d’apprentissage et I’apprenant ». De plus,
Cuq ([12], p. 121-124, 2005) propose ’existence des changements ou des évolutions dans la
perception de I’enseignement. Une évolution est visible dans des conditions d’appropriation
d’une langue étrangere parce que 1’enseignant ne reste plus un médiateur unique de la langue,
notamment dans les pays développés ou I’acces aux documents authentiques sur Internet n’est
pas limité. L’autre évolution est perceptible dans la définition du sens de savoir d’une langue
étrangere. Le proces d’enseigner n’égale pas seulement de transmettre des savoirs. Il faut
fournir les apprenants des moyens méthodologiques comment accéder a des savoirs qu’ils sont
susceptibles de ne pas posséder. Le dernier point résume le progreés dans le domaine de

psycholinguistique et ses connaissances, et I’introduction d’un savoir auto-construit.

Aussi, ’enseignement est lié¢ avec quelques notions mentionnées chez Cuq. L’enseignement
percu comme guidage ou I’enseignant incarne une partie guidant et I’apprenant représente une
partie guidée. Autrement dit, c’est une médiation organisée dans la relation de classe. Puis,
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I’autonomie de [D’apprenant souligne un trait exigé dans I’enseignement ou il faut
progressivement laisser disparaitre le rdole d’enseignant et d’enseignement au profit de
I’apprentissage ([12], p. 123, 2005). Un autre élément important pour 1’enseignement est le
contrat didactique qui représente un projet commun approuvé par 1’enseignant et I’apprenant
ou les apprenants, et qui garantit les régles et le progrés désiré pendant le développement du

cours ([12], p. 124, 2005).

En dernier lieu, comme les styles d’apprentissage, on discerne les styles d’enseignement.
L’interconnexion et la similarité entre les deux styles sont prévalues comme tous les deux
travaillent sur les opérations cognitives pour résoudre des problémes. En plus, la définition de
Bertocchini ([2], p. 41, 2008) décrit les styles d’enseignement comme « une perspective qui
dirige I’enseignant dans la sélection et la gestion de la classe influencée par son style
d’apprentissage ». A partir des styles d’enseignement, on peut parler aussi des stratégies
d’enseignement qui représentent « les méthodologies d’enseignement plus ou moins

conscientes et élaborées » ([2], p. 41, 2008).

Pour résumer les deux notions introduites dans ce sous-chapitre, la différence majeure entre
I’enseignement et 1’apprentissage est marquée par les acteurs du proces éducatif.
L’apprentissage est destiné a D’apprenant et a sa maitrise d’une langue. Contrairement,
I’enseignement est dédi¢ a I’enseignant et a son rdle dans le proces de formation de 1’apprenant.
Les sous-thémes de chaque notion sont spécifiques d’un c6té, mais de D'autre cote, ils
interviennent 1’un dans D’autre. En définitive, il faut compter sur tous les deux cotés, si on

examine le domaine de la didactique des langues étrangeres, en fait la didactique du FLE.
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1.2. L’enseignement du FLE

Dans le deuxieme chapitre, nous allons aborder 1’enseignement du FLE en contexte des
méthodologies et des documents officiels qui le spécifient. Nous allons introduire les approches
actuelles dans le domaine de I’enseignement des langues étrangéres et du FLE (1.2.1).
Notamment, ce sont 1’approche communicative et I’approche actionnelle. Le choix de ces
approches est 1i¢ aux médias sociaux parce qu’elles se centrent sur la communication. Mais,
nous allons décrire cette relation entre les approches et les médias sociaux dans le chapitre

quatre de la partie théorique intitulé La communication, un trait unificateur (1.4).

Puis, nous allons parler des compétences qui créent le centre de I’enseignement langagier
d’aujourd’hui. Nous allons briévement présenter les compétences essentielles (1.2.2) du Cadre
européen commun de référence pour |’enseignement des langues (CECRL ci-apres, [8]) et les
compétences clés (1.2.3) du Programme-cadre d’éducation tcheque [66] pour les écoles

¢lémentaires et les lycées.

1.2.1. Les approches actuelles dans ’enseignement des langues étrangéres
Le sous-chapitre suivant s’occupe de la description des approches actuelles dans
I’enseignement des langues étrangeres. Au début, nous allons expliquer les termes essentiels :
une approche et une perspective dans le contexte didactique (1.2.1.1). Puis, nous allons fournir
le lecteur d’une caractéristique de I’approche communicative (1.2.1.2) et de I’approche ou la
perspective actionnelle (1.2.1.3). Ce sont les représentants des tendances actuelles dans

I’enseignement des langues étrangeres.

1.2.1.1. La terminologie didactique : une approche et une perspective
D’abord, nous allons montrer la terminologie didactique. Commengons par le terme de
I’approche. Nous allons citer la définition de Cuq qui qualifie I’approche par « sa souplesse
qui repose sur un consensus partagé en ce qui concerne 1’appropriation d’une compétence de
communication » ([12], p. 264, 2005). Une autre définition de 1’approche est proposée par
Bertocchini. Elle la définit comme n’étant pas « une doctrine homogene, elle est centrée sur
I’apprenant et non sur la langue, elle s’intéresse non seulement au processus d’enseignement,
mais a |’apprentissage et au développement de I’autonomie de 1’apprenant » ([2], p. 74-45,
2008). Alors, nous pouvons résumer que les critéres ou les constituants de 1’approche ne sont
pas si étroitement définies. L approche souligne I’importance de 1’apprenant pour le proces de
I’enseignement et de 1’apprentissage. De plus, le role de 1’enseignant réside dans le guidage de

I’apprenant vers 1’autonomie.
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Le deuxiéme terme important qui est étroitement 1i¢ avec I’approche est celui de la perspective.
11 appartient dans la terminologie utilisée dans le Cadre européen commun de référence pour
les langues pour décrire la situation actuelle. Pour éclairer ce terme, nous allons citer la
définition de Bertocchini qui présente la perspective comme : « une mani¢re de présenter
quelque chose en général ». Mais plus spécifiquement en didactique des langues, elle souligne
qu’ : « il a y I'usager et I’apprenant d’une langue qui sont per¢us comme des acteurs sociaux
ayant a accomplir de taches, pas seulement langagiéres, dans des circonstances et un
environnement donnés » ([2], p. 74-75, 2008). De plus, elle mentionne « a I’intérieur d’un
domaine d’action particulier, si les actes de parole se réalisent dans des activités langagicres,
celles-ci s’inscrivent elles-mémes a I’intérieur d’actions en contexte social qui seules leur
donnent leur pleine signification » ([2], p. 74-75, 2008). Alors pour récapituler les informations
présentées, la perspective incarne une maniere d’interaction entre les usagers des langues qui
sont invités a participer et a accomplir des tiches communicatives pour apprendre une langue

dans un environnement et des circonstances adéquates ou similaires avec la situation réelle.

1.2.1.2. L’approche communicative
Sur ce point, nous allons introduire I’approche communicative en détail parce qu’elle a
influencé I’enseignement actuel des langues. Néanmoins, son apparition commence des les
années 1980 jusqu’a aujourd’hui. Selon Cuq ([12], p. 264-270, 2005), I’objectif de cette
approche est d’apprendre a communiquer en langue étrangere et la compétence communicative

représente un élément essentiel dans 1’enseignement et I’apprentissage des langues.

La naissance de I’approche communicative est motivée par des facteurs politiques et des
nouvelles théories des références. L’approche communicative est liée au Conseil de 1’Europe
qui veut promouvoir la mobilité des populations et I’intégration en Europe. Alors, un besoin
pour une approche référentielle et applicable dans le contexte de I’Europe émerge. Pour la
langue frangaise, il existe un document de référence intitulé Un niveau seuil qui est publié en
1976 et qui détermine quelques notions de base pour 1’enseignement et I’apprentissage du

frangais.

En ce qui concerne la compétence communicative qui est développée par 1’approche
communicative, elle est constituée de plusieurs composantes : la composante linguistique,
sociolinguistique, discursive et stratégique. En plus, la condition pragmatique de I’usage de la

langue est soulignée et I’interaction des interlocuteurs est plus évaluée que les messages isolés.
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Autrement dit, I’approche communicative se fond sur le besoin langagier, mais en méme temps
elle invite ou plutot exige la flexibilité des matériaux d’apprentissage. Les documents
authentiques oraux, écrits ou élaborés comme proches de 1’authentique sont désirables et
préférés pour I’enseignement et 1’apprentissage d’une langue. Parmi les traits de 1’approche
communicative, on peut nommer les activités de simulation et de jeu de role, la réhabilitation
de I’écrit qui est introduit avec 1’oral au début, le travail avec la compréhension globale ou
sélective d’un document, le déploiement du matériel complémentaire et I’accent sur les activités

ou les ¢léments de la vie quotidienne.

Pour approfondir la caractéristique de I’approche, nous proposons le point de vue de
Bertocchini ([2], p. 78-79, 2008). Elle indique que 1’objectif de 1’approche communicative
réside dans I’effort de ’apprenant qui fait attendre la compétence communicative dont il a

besoin a travers la maitrise d’un certain nombre d’actes de parole qui le rendent autonome.

Pour terminer cette description, il faut souligner que 1’approche communicative a encouragé la
communication dans le contexte réel et elle a mobilisé le Conseil de I’Europe qui a proposé
I’enseignement des langues plus systématique du coté de la grammaire, du lexique et de la
phonétique dans le document de CECRL. En bref, ce document offre une description des
niveaux des compétences, crée une base commune pour 1’élaboration de programmes de

langues vivantes et de référentiels.

1.2.1.3. L’approche ou la perspective actionnelle
La deuxiéme approche que nous allons présenter est appelée 1’approche ou la perspective
actionnelle. C’est une tendance actuelle qui est décrite dans le deuxiéme chapitre de CERCL.
Nous allons introduire quelques notions de base de cette approche dans 1’enseignement des

langues étrangeres et du FLE en particulier.

D’abord, selon Cug, le point décisif ou le point de départ incarne le document de CERCL ou le
role d’apprenant est décrit comme « un acteur social qui doit accomplir des taches a I’intérieur
d’un domaine particulier, dans des circonstances et un environnement donné » ([12], p. 269-
270, 2005). En conséquence, il faut assurer que les compétences générales et la compétence a
communiquer langagiérement sont approfondies. Il ajoute aussi que les apprenants sont mis
dans des contextes et dans des conditions variées avec les contraintes différentes afin de réaliser
des activités langagiéres qui permettent de traiter des textes thématiques de domaines
particuliers. Les apprenants sont guidés de mobiliser leurs stratégies pour accomplir des taches.
En général, I’approche actionnelle est un prolongement le plus actuel de I’approche
communicative.
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Pour illustrer cette approche d’un autre point de vue, nous offrons la définition de Bertocchini
([2], p. 85-86, 2008). L’apparition de I’approche actionnelle est marquée a la fin des années
1990 sur le nom de Perspective actionnelle définie dans le CECRL qui prend le relais de
I’approche communicative. De plus, le développement des technologies de 1’information et de
la communication éducatives (TICE) entre en jeu parce qu’elles facilitent les possibilités
d’apprentissage autonome et la différenciation des tdches dans 1’enseignement guidé par

I’enseignant.

En parlant de 1’objectif majeur, c’est I’interaction en communication. Le but que 1’apprenant et
I’enseignant veulent atteindre consiste d’une compétence plurilingue et pluriculturelle, d’une
compétence communicative active qui peut étre partielle en plusieurs langues et d’une
compétence compréhensive des éléments culturels associés a la langue. Le progrés de
I’enseignement et de ’apprentissage est dirigé du simple au complexe et ce qui joue un role
important, c’est la notion de module. Le module est percu comme une unité d’organisation
autonome des contenus d’apprentissage. Il est basé sur des taches et peut inclure de différentes

unités ou legons.

Quant aux activités utilisées par 1’approche actionnelle, ce sont les activités linguistiques et
communicatives de réception et de production qui sont présentées de maniere diverse, mais il
n’existe aucune hiérarchie dans 1’ordre des taches. De plus, les activités communicatives sont
accompagnées par des activités de réflexion pour rendre 1’apprenant conscient des styles et des
stratégies d’apprentissage appliquées. La conceptualisation est effectuée a partir des
productions des apprenants et de 1’état de leur interlangue. Les opérations de haut niveau
cognitif sont proposées par les résolutions des taches. Contrairement, les exercices formels
constituent le réle d’automatisation des routines ce qui emploie les opérations cognitives de bas

niveau.

Pour résumer la description, Bertocchini propose un schéma récapitulatif qui est décrit dans ce
paragraphe ([2], p. 81, 2008). La perspective actionnelle d’usage et d’apprentissage d’une
langue comprend les domaines d’utilisation publique, privée, professionnelle et éducative.
L’approche doit développer les compétences générales individuelles, notamment savoir étre,
savoir, savoir-faire et savoir apprendre. Non seulement les compétences générales, mais aussi
la compétence communicative langagicre est favorisée par ’approche actionnelle et elle se
compose de trois composantes : la composante socioculturelle, la composante pragmatique et
la composante linguistique. Les compétences sont développées par des activités langagieres qui

sont mises en ceuvre a travers des stratégies pour réaliser des tiches qui portent sur des textes.
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1.2.2. Les compétences développées en contexte européen
Sur ce point, nous allons nous concentrer sur les compétences qui sont développées au cours de
I’enseignement et de I’apprentissage d’une langue. Cette notion de compétence émerge avec
I’approche communicative ou la compétence communicative est décrite et développée. Donc,

le document source pour ce sous-chapitre constitue le CECRL ([8], 2001).

Nous allons commencer par le document de CECRL qui est publi¢ en 2001. Cuq ([12], p. 206,
2005) le caractérise comme un instrument de planification qui produit des repéres, une base et
un langage commun pour la description d’objectifs et de méthodes de I’enseignement des
langues, ainsi que pour 1’évaluation. De plus, Bertocchini ([2], p. 82, 2008) mentionne des
compétences d’enseignement et d’apprentissage en langue et des niveaux de maitrise dans ces
compétences qui sont fournis par ce document. Alors, le document joue un réle important dans
la conception de 1’éducation langagiére en Europe et établit les niveaux référentiels langagiers
pour la coopération et la mobilit¢ de la population européenne. En 2018, le volume

complémentaire est révél¢ et il actualise certains domaines du document originel.

En ce qui concerne les modifications ou les changements dans le Cadre européen commun de
référence pour les langues : apprendre, enseigner, évaluer : Volume complémentaire avec de
nouveaux descripteurs ([9], 2018), le volume précise les descripteurs et ajoute les nouveaux
¢léments dans 1’enseignement et 1’apprentissage des langues selon la demande et le
développement de la société. Nous allons citer quelques changements concrets comme « la
médiation et la compétence plurilingue ou pluriculturelle, des descriptions plus complétes des
échelles pour la compréhension orale et écrite, des descripteurs pour d’autres activités
communicatives comme 1’interaction en ligne, la réaction a des textes d’écriture créative et a la
littérature, un enrichissement de la description des niveaux Al, notamment le niveau pré-Al et
des niveaux C, particulierement C2 » [33]. Le volume complémentaire lui-méme offre une
grille avec le résumé des modifications proposées ([9], p. 52-54, 2018). En supplément des
changements cités plus haut, il faut mentionner 1’intégration de la phonologie et de la langue

des signes.

Apres P’introduction du document CECRL et le Volume complémentaire, nous allons nous
focaliser sur les compétences importantes pour I’enseignement et I’apprentissage du FLE. Nous
allons sauter les compétences générales individuelles qui sont décrites dans le chapitre cinq de
CECRL et nous allons présenter la compétence communicative langagiére qui crée le centre de

I’enseignement et de I’apprentissage des langues.
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Quant a la compétence communicative, il est nécessaire de mentionner que c’est un phénomene
complexe et elle comprend les trois composants majeurs. Ce sont la compétence linguistique,
la compétence sociolinguistique et la compétence pragmatique ([8], p. 81, 2001). Dans les
paragraphes suivants, nous allons introduire les composants individuels de la compétence
communicative pour rendre ces trois termes plus clairs et présenter les notions de base pour

chaque composant.

D’abord, nous allons décrire la compétence linguistique. Elle se fond sur la connaissance des
¢léments formels a partir desquels 1’apprenant ou [’utilisateur est capable de formuler et
¢laborer des messages corrects et significatifs et il développe sa capacité a les utiliser ([8], p.
86,2001). La compétence linguistique est composée des compétences spécifiques des domaines
linguistiques qui se concentrent sur un champ concret. L’énumération suivante présente les

compétences linguistiques concretes dont la compétence linguistique est un hyperonyme :

e la compétence lexicale : connaitre et utiliser le vocabulaire d’une langue ([8], p. 87,
2001)

e la compétence grammaticale : comprendre et exprimer du sens dans les phrases bien
formées selon les principes grammaticaux ([8], p. 89, 2001)

e la compétence s€émantique : organiser le sens ([8], p. 91, 2001)

¢ la compétence phonologique : distinguer et étre apte a la perception et a la production
sonore ([8], p. 91, 2001)

e la compétence orthographique : connaitre les symboles composant les textes écrits et
I’habileté de les appliquer ([8], p. 92, 2001)

e la compétence orthoépique : étre capable de la prononciation correcte a partir de la

forme écrite ([8], p. 92, 2001)

Ensuite, nous allons présenter la compétence sociolinguistique. Cette compétence se plonge
dans la dimension sociale de 1’usage de langue. La langue est per¢gue comme un phénomeéne
social et I’apprenant ou 'usager doit choisir les moyens adéquats pour faire fonctionner la
langue dans la situation concrete ([8], p. 93, 2001). Simplement dit, la compétence
sociolinguistique se concentre sur les questions relatives a 1’usage de la langue et nous pouvons
y trouver le lien avec les médias sociaux qui proposent un espace ou les usages d’une langue

sont exposés aux situations communicatives diverses.

23



Pour mieux caractériser la compétence sociolinguistique, nous allons citer les domaines
d’intérét qui sont décrits dans CECRL ([8], p. 94, 2001). Au premier lieu, il faut nommer les
marqueurs des relations sociales qui différent selon les langues et les cultures en question et qui
intégrent les €léments comme le statut relatif des interlocuteurs, la proximité de la relation et le
registre du discours. Ensuite, la compétence sociolinguistique travaille avec les régles de
politesse qui de nouveau varient selon la culture et peuvent causer des problémes. Un autre
domaine qui appartient sous cette compétence incarne les expressions de la sagesse populaire
comme les proverbes, les expressions idiomatiques ou familiéres qui expriment des attitudes

courantes dans la société.

Puis, les différences de registre jouent un role important dans la compétence sociolinguistique,
notamment les différences systématiques entre les variétés langagicres associées a des contextes
différents e.g. la variante officielle, formelle, neutre, informelle, familiére ou intime. Au dernier
lieu, le dialecte et I’accent ferment I’énumération des domaines d’intérét. L apprenant possede
une capacité de reconnaitre les indices linguistiques de la classe sociale, de 1’origine régionale,

de I’origine nationale ou du groupe professionnel.

Enfin, nous allons explorer la compétence pragmatique. La définition de compétence
pragmatique est basée sur trois piliers. Le premier est la connaissance des principes selon
lesquels les messages sont organisés, structurés et adaptés dans I’usage de langue. Le deuxieme
propose I’importance des fonctions communicatives et le troisi¢éme aborde 1’organisation de la
communication selon des schémas d’interaction et de transaction entre les interlocuteurs ([8],

p. 96, 2001).

Nous pouvons subdiviser la compétence pragmatique d’apres ces trois piliers en trois
compétences. La compétence discursive qui traite la capacité de 1’apprenant a ordonner les
phrases en séquences cohérentes, de gérer et structurer sa production langagiére et le plan d’un

texte ([8], p. 96, 2001).

Puis, la compétence fonctionnelle qui prend pour 1’objectif les fonctions particuliéres du
discours oral et des textes €crits. Il existe les fonctions de deux types : les micro-fonctions qui
servent pour donner et demander des informations, exprimer et découvrir les attitudes, établir
des relations sociales, remédier a la communication, etc., et les macro-fonctions qui inclurent
des catégories définissant 1’utilisation fonctionnelle d’un texte ou discours oral comme la
description, la narration, 1’argumentation, etc. ([8], p. 98, 2001). Enfin, la compétence de
conception schématique qui s’intéresse aux schémas d’interaction entre les interlocuteurs
comme la question et la réponse, I’offre et I’acceptation ou le refus, etc. ([8], p. 99, 2001).
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1.2.3. Les compétences développées en contexte tchéque
En ce moment, nous allons quitter le document de CECRL et nous allons nous focaliser sur la
politique éducative en République tchéque. Les traductions des citations et des paraphrases de
documents tcheéques en francais citées dans ce sous-chapitre sont faites par I’auteur de ce
mémoire de Master. Nous voulons présenter les compétences développées dans I’enseignement
des langues ou du FLE selon le Programme-cadre d’éducation élémentaire [66] et la Stratégie
2030+ [14] qui construisent les documents essentiels pour les objectifs éducatifs. Le choix de

ces deux documents est justifié par leur actualité et ses versions finales disponibles.

Il est évident que les documents tchéques reflétent les tendances européennes pour les
références. Notamment dans le domaine de I’enseignement des langues étrangeres les
documents tchéques s’inspirent dans CECRL. En ce qui concerne les compétences clés qui sont
demandées dans I’enseignement du FLE en République tchéque, c’est la compétence
communicative. Elle est définie par I’état désiré a la fin de I’éducation élémentaire. Nous allons

citer quelques objectifs de la compétence communicative choisis ([66], p. 11, 2021) :

e « L’apprenant exprime ses pensées dans I’ordre logique, clairement et continuellement
dans I’expression écrite ou orale.

e Il ou elle écoute et comprend le discours de ses interlocuteurs et réagit dans la fagon
appropriée. Il ou elle sait discuter, argumenter et défendre ses opinions.

e Les apprenants utilisent des moyens de la communication, de 1’information et de la
technique pour la communication effective.

e La communication est per¢ue comme le moyen d’interaction et la coopération dans la

SOCI€Ete. »

Le Programme-cadre d’éducation [66] actualisé introduit la compétence digitale qui est
étroitement liée avec le sujet des médias sociaux. Nous essayons de présenter les objectifs de
la compétence digitale qui sont connectés avec I’enseignement du FLE ou I’enseignement des
langues en général. Puisque la compétence digitale se concentre principalement sur le domaine
de la technologie informatique et son usage. Dans la caractéristique de la compétence digitale,
nous allons souligner trois points : « ’apprenant peut utiliser les technologies informatiques et
numériques, les applications et les services pour son apprentissage et il sait les intégrer dans la
vie a I’école ou dans la société ; la compétence du travail critique avec les données trouvées
dans I’espace digitale et le comportement éthique dans la communication, la coopération et le

partage d’information sur 1’Internet » ([66], p.13, 2021).
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Etant liée a la compétence digitale développée dans le Programme cadre d’éducation,
I’importance de 1’éducation digitale est soulignée dans la Stratégie 2030+ ([14], p. 31-32,
2020). Le document réagit a I’omniprésence des technologies informatiques et numériques dans
la vie de la société et propose 1’intégration du milieu numérique dans le procés éducatif. Donc,
les apprenants s’orientent bien dans 1’espace digital, savent trouver, classer et critiquer les
informations publiées sur 1’Internet, peuvent profiter des technologies informatiques et en
méme temps connaissent leurs dangers. Le deuxiéme point qui est offert par la Stratégie 2030+
représente le littéralisme digital et la pensée informatique. Ce qui est supporté par la

pluridisciplinarité qui aussi joue un réle important dans 1’éducation pour le futur.

Nous avons trouvé trois piliers que le document stratégique promeut : « assurer le support du
littéralisme digital chez tous les apprenants, supporter la compétence digitale des enseignants
et baisser I’inégalité et prévenir le gouffre digital » ([14], p. 32, 2020). Nous allons résumer les
tendances que le document propose. Il est évident que le progres technologique a pénétré dans
le domaine de 1’éducation et il faut s’adapter aux besoins de la société¢ moderne. La situation
exige l'intégration de la technologie numérique, 1’orientation dans le milieu virtuel et les
pensées informatiques comme les composants clés de la compétence digitale. Cette intégration
de la technologie digitale, le travail avec les informations et les médias sociaux deviennent de

plus en plus essentiels.

Le dernier point concernant les compétences mentionnées dans les documents tchéques
représente les maticres interdisciplinaires de Programme-cadre d’éducation ([66], p. 132,
2021). Elles représentent les thémes et les problémes du monde d’aujourd’hui et sont intégrées
dans les autres matieres obligatoires. En ce qui touche 1’enseignement du FLE et les médias
sociaux, la matiere interdisciplinaire relevant est intitulée 1’éducation aux médias. Elle se
focalise sur la communication des médias, leur réle dans la société et le développement des

pensées critiques, etc. ([66], p. 144, 2021).

L’éducation aux médias est réalisée en deux types des activités. D’abord, les activités de
réception ou les apprenants lisent, analysent et interprétent les informations de médias. Ils
observent la structure des renseignements, [’attitude de 1’auteur, le fonctionnement et
I’influence de médias dans la société. Puis, ils sont invités aux activités de production qui leur
rendent possible la création d’un renseignement et le travail en coopération avec les autres

apprenants pour créer un projet commun ([66], p. 146, 2021).
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Pour conclure ce sous-chapitre, nous allons récapituler les points clés. Le systéme tchéque est
influencé par les tendances européennes. La promotion de la technologie numérique et de la
compétence digitale dans I’enseignement en général est visible et tracable dans la Stratégie
2030+. En effet, la compétence communicative est inspirée et copie d’un coté la compétence
communicative de CECRL. L’interconnexion entre 1’enseignement du FLE et les médias
sociaux dans le milieu de 1’école tchéque est introduite par I’éducation aux médias qui travaille

avec le langage des médias.
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1.3. Les médias sociaux

Le troisieme chapitre quitte le sujet de la didactique des langues étrangéres et de I’enseignement
du FLE. Nous allons y introduire le deuxiéme sujet d’intérét de ce mémoire de Master, celui
des médiaux sociaux. Il est divisé en quatre sous-chapitres dont chacun élabore un théme
relevant. D’abord, nous allons présenter les définitions (1.3.1) de la terminologie pour bien
s’orienter dans le domaine des médias sociaux. Puis, nous allons démontrer les exemples des
sites concrets avec une description courte (1.3.2). Ensuite, nous allons illustrer la popularité des
médias sociaux par les statistiques d’usage chez les internautes (1.3.3). Au dernier lieu, nous
allons décrire un réseau social populaire (1.3.4), Instagram, en détail pour mieux illustrer son

fonctionnement et les traits de médias sociaux.

1.3.1. Les définitions
En premier lieu, nous allons nous concentrer sur la terminologie des médias sociaux et ses
définitions. Il existe deux termes similaires : les médias sociaux et les réseaux sociaux. IIs sont
souvent considérés comme synonymes. Mais il y a une distinction qui précise le sens de ces
deux termes. Donc, nous allons présenter les définitions des médias sociaux et des réseaux

sociaux pour souligner la différence et justifier I’'usage interchangeable de ces termes.

Nous allons commencer par les médias sociaux. Selon McNamee ([24], p. 21, 2014), il s’agit
d’un ensemble des moyens de communication en ligne qui permet la création et 1’échange du
contenu créé par un internaute. La comparaison des médias sociaux et des médias traditionnels
démontre un trait commun, celui du partage d’information, mais aussi une différence qui réside
dans I’interaction entre les internautes et le contenu proposé par les médias sociaux sous la

forme d’un commentaire, d’une enquéte, de I’opinion liker/aimer ou pas.

De plus, McNamee ([24], p. 21, 2014), distingue six types de médias sociaux selon la possibilité
d’interaction avec les autres usagers : « les projets collaboratifs comme Wikipedia ou les
usagers partagent, ajoutent et éditent les articles ; les blogs et le microblog comme Twitter ; le
partage d’un contenu sur YouTube ou Flickr ou les internautes partagent le contenu ou
commentent les publications ; les réseaux sociaux comme Facebook avec les commentaires, les
messageries instantanées et la recherche des amis ; les mondes virtuels de jeux vidéo comme

World of Warcraft, Minecraft ou Fortnite ; les mondes virtuels sociaux comme Second Life ».
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La deuxieme définition de Dabi-Schwebel [36] décrit les médias sociaux comme : « I’ensemble
des sites et plateformes web qui propose des fonctionnalités dites « sociales » aux utilisateurs
comme la création collaborative de contenus, 1’échange d’informations entre les individus ou
le partage de contenus ». Donc, les traits de 1’interaction et de la création d’un contenu se
manifestent comme les éléments essentiels. Une autre proposition de Dabi-Schwebel [36] pour
décrire les médias sociaux parle « d’un ensemble de technologies, de contenus et d’interaction
qui permettent de créer des réseaux sociaux ». Le concept de réseaux sociaux dans cette
proposition est compris comme des groupes d’individus qui sont reliés entre eux par des liens
qui dépendent du média social qui va servir de support au réseau par exemple des amis sur

Facebook ou les abonnés sur Twitter.

Pour trouver la distinction entre les médias sociaux et les réseaux sociaux dans la vision de
Dabi-Schwebel [36], il offre la distinction de cette sorte. Il mentionne la tendance de favoriser
le terme média social pour marquer les sites éditoriaux offrant la possibilit¢ de créer des
interactions sociales. Au contraire, le terme réseau social est proposé pour évoquer les sites
spécifiquement congus pour encourager le développement d’un réseau a travers d’un service

dédié a la création des relations interpersonnelles.

La derniere définition de médias sociaux que nous allons introduire est celle de Pavlicek ([25],
p. 11, 2010). 11 se concentre plus sur le coté technique et parle de nouveaux médias qui sont
fondés sur la plateforme digitale, utilisent la puissance informatique et sont interactifs avec des
internautes. De plus, ils supportent la communication en ligne ou au moins les réactions

positives ou négatives.

En ce moment, nous allons nous focaliser sur le deuxiéme terme : les réseaux sociaux. Ce
terme trouve la définition dans les deux domaines : la sociologie et le numérique. Pavlicek
([25], p- 125, 2010) propose les définitions pour tous les deux domaines. De point de vue de la
sociologie, il décrit le réseau social comme un groupe de gens interconnectés qui s’influencent
mutuellement en étant ou pas de la méme famille. Les fondations pour le réseau social forment
les intéréts communs, les liens familiers ou les autres raisons plus pragmatiques comme 1’ intérét

¢conomique, politique ou culturel.

Du c6té numérique, I’auteur suggere que le réseau social peut étre chaque systeme qui permet
de créer et de maintenir une liste des contacts interconnectés ou des amis. Ce sont soit les
systemes qui proposent la recherche des contacts comme une fonction primaire, soit les sites

qui offrent cette fonction comme une des fonctions supportées ([25], p. 127, 2010).
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Lilen ([23], p. 189, 2011) définit le réseau social de point de vue numérique comme « une
communauté d’individus ou d’organisations a laquelle on adhére, gravitant autour de centres
d’intérét communs : désir d’échanges, golts musicaux, passions, rejet de la solitude, etc. Par

exemple : Facebook, Flickr, Twitter, etc. ».

La derniére définition introduite est celle de Trédéz ([27], p. 4-6, 2016) qui traite tous les deux
domaines. Le réseau social dans la vie réelle est illustré comme un groupe de personnes qui
entretiennent des relations entre eux. La vision numérique du réseau social est présentée comme
I’espace ou les relations différentes que ceux de réseaux sociaux réels se mélangent. Ces sites
facilitent d’entrer en relation avec d’autres personnes qui ont les mémes centres d’intérét. Parmi
les fonctions fondamentales des réseaux sociaux numériques, Trédéz ([27], p. 7, 2016)
propose : « se présenter, partager des contenus, commenter les contenus, rechercher des

contacts, €tre tenu au courant ».

En somme, les notions des médias sociaux et des réseaux sociaux sont introduites en comparant
les similarités de ces deux termes qui sont utilisés comme synonymes. De plus, la différence
qui les distingue est aussi mentionnée. Nous pouvons dire que les réseaux sociaux sont plus
focalisés sur les relations entre les internautes et les intéréts communs. Cependant, les médias
sociaux incarnent un terme plus vaste qui inclut les sites de création du contenu et d’interaction.
Mais en général, la terminologie est dans le mémoire de Master utilisée de fagon

interchangeable.

1.3.2. Les médias sociaux ou les réseaux sociaux populaires dans la société
contemporaine

Nous avons illustré la théorie des médias sociaux et des réseaux sociaux dans le sous-chapitre

précédent (1.3.1). Ces définitions montrent un point de vue théorique sur les fonctions et les

objectifs généraux des médias sociaux. Mais sur ce point, nous allons quitter la théorie et nous

allons présenter les exemples concrets des médias et des réseaux sociaux pour montrer la réalité

numérique qui influence la vie quotidienne de nos jours.

D’abord, nous allons essayer de catégoriser les réseaux sociaux selon leurs objectifs. Trédéz
([271, p. 8-9, 2016) présente la distinction des réseaux sociaux en deux catégories. La premiére
est celle des réseaux généralistes qui forment les relations interpersonnelles au niveau informel
comme Facebook ou Copains d’avant. La deuxieme englobe des réseaux professionnels qui se
focalisent sur I’interconnexion des personnes intéressées dans le méme domaine professionnel

comme LinkedIn ou Viadeo.
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Un autre point de distinction des médias ou des réseaux sociaux selon Trédéz ([27], p. 8-9,
2016) est la fonction primaire du réseau. Les deux tendances majeures sont observables. La
premicére est focalisée sur la mise en relation. Les sites qui appartiennent dans cette catégorie
sont les sites spécialisés dans la publication de blogs comme Skyblog ou micro-publication
comme Twitter et les sites ou les internautes publient et partagent de photos : Instagram,
Pinterest ou Flickr ; de vidéos : YouTube ou Dailymotion ; et de musique : Spotify, YouTube
Music, Deezer ou ITunes. La deuxiéme tendance se centre sur le contenu et les outils de
discussions font partie de ce groupe : Messenger, Skype ou WhatsApp ; et les sites collaboratifs
qui proposent aux usagers le partage de leurs expériences comme 7ripAdvisor qui incarne une

communauté de voyageurs ou Babelio qui est une communauté de lecteurs.

Apres cette classification des médias sociaux, nous allons introduire quelques réseaux sociaux
qui sont populaires et utilisés le plus dans la société de nos jours. Selon le diagramme de
Tankovska [67], les cinq réseaux sociaux les plus populaires mondialement sont Facebook,
YouTube, WhatsApp, Facebook Messenger et Instagram. Alors, nous allons proposer des

courtes présentations des réseaux sociaux choisis dans les paragraphes suivants.

Commencons par Facebook qui représente un réseau social dont la fonction majeure est de
publier le contenu et d’échanger des messages avec les autres internautes ([27], p. 32, 2016).
L’¢échange des messages est transféré a 1’application de Facebook Messenger qui accompagne
le site majeur. Le deuxieme média social le plus populaire est YouTube. Ce site propose aux
usagers le partage de vidéos et des émissions vidéo en direct. Les internautes inscrits sur le site
peuvent aussi ajouter les commentaires et abonner les chaines des créateurs favoris ou devenir
membres de communauté ou les créateurs offrent les vidéos et le contenu en plus ([27], p. 46,

2016).

Nous allons continuer avec WhatsApp, une application de communication qui laisse les usagers
envoyer les messages et téléphoner. En d’autres termes, elle propose une alternative au service
de SMS et a la communication téléphonique. WhatsApp fonctionne a I’aide de I’Internet et son
service est alors disponible partout si I’internaute est connecté [71]. Le dernier réseau cité au
début représente Instagram qui se concentre sur le partage de photos et de vidéos. ([27], p. 43,
2016). Ce réseau sera décrit en détail dans un sous-chapitre suivant (1.3.4). Donc, nous n’allons

pas le présenter ici.

31



En ce qui concerne les autres réseaux ou médias sociaux populaires, les représentants sont par
exemple Twitter qui peut étre caractérisé comme un outil de microblogage. Le site permet de
partager de courts messages « tweet » sur Internet. Il s’agit de I’espace ou les usagers partagent
les actualités ([27], p. 41, 2016). Un autre exemple est le site TikTok qui se focalise sur la
création et le partage de courtes vidéos faits sur les portables, et dont la popularité augmente
rapidement [68]. On peut aussi mentionner le site Pinterest qui forme un réseau social ou les
internautes partagent leur centre d’intérét et créent des albums a partir de photos trouvées sur

Internet ([27], p. 44, 2016).

Nous terminons 1’introduction des médias et des réseaux sociaux par Pinterest. Il faut admettre
qu’il existe un grand nombre des médias sociaux et il n’est pas possible de les nommer et décrire
tous. Les sites et les applications cités forment un choix des sites populaires internationalement.
De plus, les réseaux sociaux locaux constituent un domaine spécifique parce qu’ils
correspondent aux besoins des gens dans les pays divers. En somme, nous avons présenté les

descriptions des sites concrets pour illustrer le phénomene des réseaux sociaux.

1.3.3. La statistique actuelle des internautes actifs sur les médias sociaux
Apres D’introduction des sites concrets de médias sociaux, nous allons accompagner cette
description par les tendances dans I’usage des médias sociaux par les usagers actifs. Nous allons
comparer les données statistiques des trois territoires : la situation mondiale, la situation en
France et la situation en République tchéque. Donc, nous allons montrer les chiffres
d’internautes actifs sur les médias sociaux tenus des statistiques publiées en janvier 2021 dont

elles refleétent I’'usage des médias sociaux en année 2020.

D’abord, si on observe la statistique mondiale, il est évident que les médias sociaux forment
une partie de la vie quotidienne et les gens les utilisent assez fréquemment. Partant de ce fait,
le site le plus utilisé est Facebook avec 2 740 milliards d’utilisateurs. Puis, la deuxiéme place
est prise par YouTube avec 2 291 milliards d’utilisateurs. Le troisieme site le plus utilisé est

WhatsApp avec 2 000 milliards d’utilisateurs [67].

En ce qui concerne les autres sites préférés, Facebook Messenger est sur la quatriéme position
avec 1 300 milliards d’utilisateurs, suivi par Instagram avec 1 221 milliards d’utilisateurs. Puis,
les sites comme 7ikTok avec 732 millions d’usagers, Snapchat avec 498 millions d’utilisateurs,
Pinterest avec 442 millions d’utilisateurs et Twitter avec 353 millions d’utilisateurs occupent

les places suivantes [67].
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La situation en France refléte les tendances internationales, mais avec un peu de différence. Le
site le plus fréquenté est YouTube avec 49,6 millions d’usagers. La deuxiéme position est
occupée par Facebook avec 33 millions d’usagers et la troisiéme place appartient & Snapchat
avec 24,5 millions d’usagers. Ensuite, les Francais profitent des médias sociaux comme
Instagram qui a 24 millions d’usagers, LinkedIn qui sert aux 21 millions d’usagers. Les sites

populaires sont aussi Pinterest avec 12,2 millions d’usagers et Twitter avec 8 millions d’usagers

[64].

Les internautes en République tchéque préferent YouTube le plus. Ce site a 7,39 millions
d’utilisateurs actifs. Il est suivi par Facebook qui est utilisé par 5,2 millions d’usagers. La
troisiéme place est prise par Facebook Messenger qui compte 4,5 millions d’internautes
tchéques. Les tendances suivantes montrent qu’lnstagram est utilis€é par 3 millions
d’utilisateurs et LinkedIn est utilisé par 1,8 millions d’usagers. Puis, les sites comme Pinterest
qui a 1,18 million d’utilisateurs, Snapchat sur lequel sont 945 000 usagers actifs et Twitter avec

568 000 d’internautes se placent dans les places consécutives dans 1’échelle [54].

Pour conclure cette partie statistique, il est évident que la dominance des médias sociaux utilisés
mondialement se refléte dans les usages locaux, soit le milieu frangais, soit le milieu tcheque.
Le pouvoir de I’Internet qui connecte les gens autour du monde a travers les médias sociaux

augmente et ¢ca se manifeste par les chiffres d’utilisateurs actifs dans le monde entier.

Il est visible que Facebook et YouTube dominent comme les médias sociaux les plus utilisés.
Facebook assure la communication et le partage du contenu. De plus, les développeurs essaient
d’ajouter les fonctions nouvelles et d’améliorer I’interface d’utilisateur pour rendre le réseau de
plus en plus intéressant. De méme fagon, YouTube offre une opportunité pour les créateurs de
publier les vidéos et pour I’audience une alternative comment ils peuvent passer leur temps
libre et s’amuser. Les autres sites qui se caractérisent par les fonctions spécifiques sont en
montée chez les jeunes générations d’utilisateurs comme /nstagram ou TikTok. Mais en général,
nous pouvons résumer que les médias sociaux deviennent une partie intégrale de la vie

quotidienne de beaucoup de la population mondiale.

1.3.4. Le portrait détaillé d’un réseau social choisi : Instagram
Dans ce sous-chapitre, nous allons nous focaliser sur un réseau social choisi parmi les médias
sociaux présentés dans les sous-chapitres précédents. Nous allons introduire et décrire le réseau
social Instagram. Notamment, nous allons présenter I’histoire du réseau, son objectif et le

développement des fonctions diverses qui le réseau offre a ses usagers.
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D’abord, il faut justifier le choix de ce réseau pour le portait détaillé. Nous avons choisi
Instagram parce que le site combine les fonctions diverses et offre le milieu ou les internautes
peuvent créer et partager les contributions photographiques et vidéo ou communiquer par la
messagerie instantanée. Donc, les possibilités qui proposent un espace multifonctionnel et
attractif pour les usagers promeuvent le potentiel éducatif que le réseau aussi propose. Son
premier objectif est fondé sur le partage de photos et vidéos courtes, mais le réseau évolue et

ajoute des fonctions complémentaires qui le rendent de plus en plus populaire.

Premiérement, nous allons introduire I’histoire d’/nstagram. L’application a été créée aux
Etats-Unis par Kevin Systrom. Il a déclenché I’application en 2010 avec la focalisation primaire
sur les photos prises par les portables. Selon Blystone [32], Instagram montre les intentions de
combiner les possibilités de prendre et modifier les photos sur les portables, et des fonctions
des médias sociaux comme Facebook. Ce sont en fait les traits comme les commentaires et les

fonctions de « liker » qui étaient incorporées dans le réseau social.

Un autre point intéressant est le nom du réseau et sa formation. /nstagram est un nom créé
comme un mot-valise qui est formé des deux mots anglais : « instant » et « telegram ». Cette
combinaison suggere le but de réseau qui peut étre résumé par : « des photos que tu prends et
envoies dans l'instant » ([27], p. 43, 2016). Pour compléter cette introduction historique, il faut
mentionner I’année 2012 ou le réseau Instagram a été racheté par Facebook et maintenant, il

fait partie de cette grande entreprise qui se centre autour des médias sociaux divers [32].

Deuxiemement, nous allons montrer 1’objectif et les fonctions majeures d’Instagram. Tout
d’abord, le réseau offre un service de partage de photos et vidéos courtes qui durent une minute.
Donc, le trait crucial est la création et le partage du contenu avec les amis ou le cercle des
abonnés. Les utilisateurs ont les possibilités de modifier les photos ou vidéos par des filtres, des
informations sur la location et #hashtag [27, 2016]. La page d’accueil propose aux utilisateurs
d’observer les photos et les vidéos courtes des usagers auxquels ils sont abonnés. De plus, les
usagers peuvent chercher les personnages connus ou les amis pour suivre leurs profils,
commenter et « liker » les publications et voir le contenu qui est en tendance. Le dernier trait
est ’option de créer le profil soit public, soit privé pour mieux controler les personnes qui

suivent votre profil [32].

Troisiemement, nous allons nous focaliser sur les fonctions complémentaires et nouvelles que
le réseau social développe et additionne pour rendre I’application plus attractive et plus
populaire. D’abord, [Instagram offre la possibilit¢ de la messagerie instantanée.
Cela revient a dire que les usagers disposent d’un onglet de Messenger ou ils peuvent envoyer
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les messages, les photos ou les vidéos a ses amis ou communiquer avec ses abonnés. De plus,
il est possible de faire un appel vidéo ou téléphoner par I’interface de cette application sous la
condition de la connexion Internet accessible. Une autre fonction ajoutée dans Messenger forme
celle de Salons ou I'utilisateur peut créer une discussion vidéo en groupe avec le lien qui laisse

enchainer les internautes qui n’ont pas le profil sur Instagram.

Puis, la fonction de partager un Story appartient parmi les traits populaires d’Instagram. Cette
fonction est similaire de celui qui offre le réseau social Snapchat. Alors, les utilisateurs peuvent
partager les moments de leur vie quotidienne. La photo ou la vidéo partagée par Story reste sur
le profil seulement pour 24 heures et puis elle se disparaisse. Autrement dit, c¢’est une
publication temporaire. Mais les usagers ont la possibilité de conserver les publications par la

création d’un choix de Story qui reste a la Une de ses profils.

De plus, nous allons décrire la fonction d*/GTV qui rend possible la création des vidéos plus
longues. La durée de vidéo n’est pas limitée par une minute donc les usagers peuvent enregistrer
le contenu vidéo illimité. Si on observe le nom de la fonction, il imite la télévision. Alors, la
fonction d’/GTV laisse les utilisateurs regarder les vidéos des autres internautes et de méme

commenter, « liker » et partager leurs vidéos créées.

Ensuite, nous voulons mentionner la possibilité de créer Reels ce qui est une vidéo courte et
amusante. La durée de vidéo est 30 secondes et il est possible de la modifier par le filtre, la
légende textuelle, 1’audio et les autres fonctions d’éditer qui sont proposées par I’interface de
I’application. La fonction de Reels est inspirée par le succes de réseau social TikTok qui est basé

sur la création et le partage du contenu similaire.

Parmi les derniers traits d’/nstagram, nous allons nommer ces deux : En direct et Boutique. La
fonction En direct rend possible I’émission de vidéo en direct avec les abonnées qui peuvent
réagir par les commentaires ou les questions partagées pendant 1’émission. La deuxiéme
fonction Boutique offre la possibilité du magasin en ligne. L onglet de Boutique propose les
produits ou les marchandises a acheter soit ceux des créateurs, soit ceux des entreprises
diverses. L application vous redirige vers le site de boutique pour faire les achats. Il n’est pas

possible d’acheter un produit dans I’application en Europe pour ce moment [51].

Si on revient vers les données statistiques proposées dans le sous-chapitre précédent (1.3.3), le
site Instagram occupe la quatrieme place dans 1’échelle des médias sociaux le plus populaires
en France [64] et en République tcheque [54]. Les données pour la France proposent 24 millions

d’utilisateurs et pour la République tchéque, ce sont 3 millions d’utilisateurs actifs sur ce réseau.
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C’est presque un tiers de population dans ces pays qui possede un profil sur /nstagram. Donc,
la popularité de réseau est indiscutable et il appartient parmi les médias sociaux puissants
d’aujourd’hui.

Pour résumer le sous-chapitre, nous avons essayé de présenter le réseau social Instagram a
travers deux aspects intéressants. La premiere partie est focalisée sur I’introduction du
développement de 1’idée pour créer une application centrée autour des photos et leur partage.
Le réseau social combine les capacités des portables de capter des photos et de la potentialité
des médias sociaux de les partager en ligne. La deuxiéme partie introduit les objectifs et les
fonctions qui sont disponibles aux usagers d’/nstagram. 1l faut souligner que le site Instagram
propose un grand nombre de fonctions pour créer, éditer et partager le contenu. De plus, il inclut
les traits de la communication en ligne qui le rend plus attractif. Nous pouvons dire
qu’Instagram devient un média social multifonctionnel et les utilisateurs possedent la liberté de

décider quel contenu les intéressent le plus et quels profils ils vont suivre.

La potentialité d’Instagram augmente avec les influenceurs et les célébrités qui gagnent leur
vie et travaillent sur les médias sociaux. Ce n’est pas seulement Instagram, mais aussi YouTube
et les autres réseaux sociaux qui disposent des espaces pour les publicités ou les entreprises
peuvent publier les annonces publicitaires. Une autre possibilit¢ forme des partenariats
rémunérés avec les créateurs eux-mémes qui ont le grand nombre des abonnées. Le partage
d’un produit sur le profil d’un influenceur fonctionne aussi bien comme la publicité payée dans

les autres médias. Grace a la publicité, ’application reste gratuite pour les internautes.

Un autre point important est visible dans les données statistiques d’utilisateurs actifs sur les
médias sociaux. L’Instagram devient le réseau de plus en plus populaire et la combinaison de
plusieurs fonctions offre 1’espace pour 1’usage éducatif de ce réseau. D’abord, ce sont les
apprenants qui sont souvent les usagers actifs de ce réseau. De plus, le contenu et les traits de
la communication en ligne qui se trouve sur le réseau peuvent servir pour les objectifs éducatifs.
Nous allons examiner le potentiel d’Instagram comme un représentant de médias sociaux pour

I’enseignement et 1’apprentissage du FLE en détail plus dans la partie pratique (2.2 et 2.3).
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1.4. La communication, un trait unificateur

Dans ce chapitre, nous allons essayer de trouver un trait unificateur entre les médias sociaux et
I’enseignement et I’apprentissage du FLE. Au début, il faut se rappeler de I’omniprésence des
médias sociaux dans le monde d’aujourd’hui. Nous observons la popularité des réseaux sociaux
et I’interconnexion du monde par Internet. Nous pouvons dire que lI’implémentation de
I’Internet dans la vie quotidienne et le développement incessant des nouvelles technologies
numériques nous forcent a observer ces phénomenes et considérer ou se trouve le point de

rencontre entre les médias sociaux et I’enseignement ou I’apprentissage des langues.

En retournant vers les approches dans 1’enseignement actuel mentionnées dans le deuxiéme
chapitre (1.2.1), nous avons présenté¢ I’approche actionnelle qui départ de I’approche
communicative comme les tendances actuelles et la compétence communicative comme le but
désiré. Nous allons prendre la compétence communicative et la communication en langue
étrangeére comme le point de départ et nous allons tracer la ligne unificatrice vers les médias
sociaux. En parlant des médias sociaux, les buts de la plupart de ces médias sont les possibilités
de communiquer avec les gens a distance, de trouver les amis perdus ou partager les moments

de nos vies avec nos proches ou notre audience si vous €tes une personne connue.

Alors, nous allons nous concentrer sur la communication qui crée la ligne commune entre les
médias sociaux et ’enseignement et I’apprentissage du FLE. En inspirant dans le chapitre
précédent (1.3), il nous semble pertinent de commencer par la communication en connexion
avec les fonctions de base que les médias sociaux proposent. La présence des éléments des
médias sociaux et de la communication en ligne dans les manuels du FLE va étre examinée en

détail dans la partie pratique (2.1) pour concrétiser les propositions de la partie théorique.

Effectivement, nous allons décrire la communication en général et la communication en ligne
qui forme la base des médias sociaux (1.4.1). Puis, nous allons présenter la communication en
ligne comme une option ou un outil de I’enseignement et 1’apprentissage du FLE par les médias
sociaux (1.4.2). Nous allons montrer la relation par un exemple concret de réseau social

Instagram qui propose plusieurs fonctions de la communication en ligne avec les abonnés.
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1.4.1. La communication en général
Pour ce moment, nous allons nous concentrer sur le terme de la communication. De notre point
de vue, la communication représente la base des médias sociaux et de ’enseignement ou
I’apprentissage d’une langue. C’est la raison pour laquelle nous allons choisir I’optique de la
description. Nous allons distinguer la communication interpersonnelle et la communication en

ligne et nous allons les caractériser.

Nous allons commencer par la communication interpersonnelle. La définition trouvée dans
Encyclopédie Larousse [35] propose que la communication représente « une action de
communiquer avec quelqu’un, en général par le langage ». Autrement dit, c’est « un échange
verbal entre un locuteur et un interlocuteur dont il sollicite une réponse » [35]. D’aprés ces
propositions, nous pouvons constater que la communication exige deux participants qui ont la
volonté de partager les informations par le canal verbal. Si nous utilisons la terminologie
didactique, les apprenants sont invités a la production et a I’interaction orale dans la
communication interpersonnelle. En effet, la communication fait une partie essentielle de la vie
quotidienne et 1’enseignement des langues prend comme I’objectif majeur d’apprendre les

apprenants 8 communiquer avec succes dans la langue étrangére.

Sur ce point, nous allons quitter la communication interpersonnelle et nous allons présenter la
communication en ligne. Le but de la communication reste le méme de fournir des informations
entre les deux participants, mais c’est le milieu qui est différent. Nous pouvons dire que la
communication en ligne départ de la communication interpersonnelle parce qu’elle propose
I’échange des informations entre les usagers d’Internet ou les utilisateurs des portables, etc.

[20].

Méme si, la communication en ligne possede quelques spécificités. Selon Hoszowski [20], la
communication électronique ou la télécommunication peut étre subdivisée en deux types : la
communication synchronique et la communication asynchrone. Quant a la communication
¢lectronique synchronique, nous pouvons indiquer qu’elle d’une fagon imite la communication
réelle parce que les participants sont demandés de répondre ou de réagir immédiatement. Pour
illustrer la communication en ligne synchronique, nous pouvons proposer la messagerie

instantanée ou le chat vidéo.
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Au contraire, la communication asynchrone n’implique pas la réponse immédiate et les
internautes ou les participants de cette communication peuvent participer au moment qui leur
convient. Les exemples de la communication asynchrone sont les courriels, les commentaires
ou les forums de débats ou chacun décide quand il ou elle va participer et répondre. Donc, nous
pouvons résumer que le trait distinctif réside dans le temps dont les participants disposent ou

ont besoin pour répondre.

En outre, nous allons observer la communication par les médias sociaux ou il est possible de
trouver une autre classification de modéles de la communication. Ces derniers sont organisés
selon le nombre de participants qui sont actifs et participent a la communication et leurs
relations. Nous avons trouvé la classification de la communication dans le livre de Pavlicek
([25], 2010) ou il propose quatre types de la communication non-structurée. Nous allons les

citer et décrire.

Le premier type est appelé « one-to-one» et il essaie d’imiter la communication
interpersonnelle. 11 est représenté par le courriel électronique ou la messagerie instantanée. Le
deuxiéme est nommé « one-to-many » et celui-ci propose le contenu sur un site web pour une
audience des internautes illimités. Ce sont notamment les blogs, les journaux en ligne ou le site

web classique qui informent ses utilisateurs.

Le troisieme type de la communication est intitulé « many-to-many » et il correspond aux
médias sociaux ou le grand nombre des usagers produit le contenu pour le grand nombre des
consommateurs comme les réseaux sociaux ou Wikipédia. Le dernier type qui reste s’appelle
« many-to-one » et il ressemble d’une certaine fagon au troisieme type. Il aide a concentrer ou
a trouver les diverses opinions sur un théme concret. Pour illustrer les outils de la
communication, ce sont par exemple les enquétes, les hashtags ou la recherche disponible sur

les médias sociaux ([25], 2010).

En outre, la communication en ligne par les médias ou les réseaux sociaux devient plus
compliquée parce que des expressions écrites raccourcissent et sont spécifiques pour le milieu
virtuel. La communication électronique en chat ou dans la section de commentaires exige
souvent les messages courts et clairs. Les internautes inclinent vers 1’'usage des mots abrégés
avec les émoticones afin qu’ils ne passent pas beaucoup de temps par I’écriture d’'un message.
Mais pour I’enseignement, I’espace des médias sociaux offre les possibilités pour observer et
travailler avec les apprenants ce type de la communication spécifique. De plus, ce sont souvent
les apprenants qui se sentent plus a I’aise avec les technologies numériques que les enseignants.
Alors, le cours de francais offre la possibilité de travailler avec la communication en ligne soit
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authentique, soit modifiée pour faciliter I’orientation des apprenants dans le milieu virtuel,
observer le style de la communication et éventuellement produire le texte inspiré dans les

médias sociaux.

Pour résumer, nous allons souligner que la communication connecte le monde de
I’enseignement et de 1’apprentissage du FLE avec les médias sociaux qui sont fondés sur la
communication en ligne. Alors, la communication en ligne départ et imite la communication
réelle. Cependant, 1’espace des médias sociaux montre les possibilités de communiquer de
facon diverse. Pour I’enseignement et 1’apprentissage du FLE, il nous semble efficace
d’observer les tendances dans la communication en ligne professionnelle comme la structure
de courriels et la communication informelle dans les commentaires et les sigles utilisés. Tous
ces ¢léments complétent la compétence communicative d’un apprenant et lui aide dans le

monde qui devient de plus en plus numérisé.

1.4.2. La communication en ligne et I’enseignement et ’apprentissage du FLE
Dans le sous-chapitre suivant, nous allons montrer la communication en ligne et la possibilité
de I'utiliser pour I’enseignement et I’apprentissage du FLE. Nous allons fonder le contenu de
ce sous-chapitre sur les observations de la communication électronique réalisée par les profils
éducatifs du FLE qui sont actifs sur /nstagram. Nous avons choisi Instagram parce que ce
réseau social propose les divers moyens pour la communication en ligne et il est populaire dans
la société. A part des observations, nous allons travailler avec la description des fonctions que
le réseau offre a ses usagers pour compléter les options de la communication en ligne pour les

buts éducatifs [51].

Premiérement, nous allons commencer par une fonction de base qui est associée au début du
réseau. C’est la possibilité de laisser un commentaire sous la photo partagée. Les commentaires
sont toujours disponibles aux usagers et ils offrent ’espace ou les abonnés peuvent exprimer
ses opinions soit apprécier la publication, soit la critiquer. Cette section est souvent pleine des
points de vue différents et 1’auteur peut facilement répondre au commentaire concret ou
I’ignorer. Les commentaires incarnent un type de communication asynchrone et ils donnent aux

internautes et au possesseur du profil le temps pour réfléchir et réagir au moment opportun.

En ce qui concerne les commentaires et I’enseignement du FLE, cette section propose plusieurs
moyens dont I’enseignant peut tirer le profit. La photo publiée offre une question ou une enquéte
a répondre. Alors, ce sont les commentaires qui invitent les abonnés a participer et a exprimer

ses opinions. De méme, les commentaires fonctionnent comme un outil qui rassemble les
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réactions positives ou négatives pour que I’enseignant puisse perfectionner sa communication

et sa présentation sur Instagram.

Deuxiémement, nous allons présenter les messages privés ou Messenger qui sont disponibles
sur Instagram. lls substituent la communication interpersonnelle dans la forme de la messagerie
instantanée. Ce type de la communication peut étre caractéris€ comme synchronique, parce que
les participants réagissent souvent immédiatement. Mais il est possible de répondre au moment
que I’usager trouve convenant. Les profils avec plusieurs abonnées ne répondent pas a tous les
messages puisque ¢a prend beaucoup de temps et de temps en temps, les messages ne sont pas

relevant.

En considérant les enseignants du FLE privés, ils peuvent apprécier cette possibilité de
communiquer avec les apprenants en direct par 1’interface qui montre si la personne est en ligne
ou pas ce qui facilite le contact et la communication. De plus, la messagerie instantanée sur
Instagram n’est pas limitée sur le texte. Les enseignants ou les apprenants peuvent partager des
photos, des vidéos ou des messages audio, ou réaliser un appel vidéo par ’interface de cette
application. Donc, les moyens de la communication offerts sont assez variés et les enseignants

peuvent profiter de cette fonction.

Troisiémement, nous allons mentionner la fonction En direct qui représente un autre moyen de
la communication en ligne pour les enseignants. Cette derniére propose une émission vidéo
directe a laquelle les apprenants ou les abonnés d’un profil peuvent se connecter et poser des
questions par chat. Donc, I’enseignant peut réaliser par exemple une explication de la
grammaire ou une discussion sur un theme choisi, parce qu’il est possible de connecter plusieurs
locuteurs majeurs. Les autres participants mineurs disposent d’un chat pour partager les

questions ou leurs opinions.

La derniere fonction que nous allons décrire encourage la communication entre 1’enseignant et
I’apprenant sur Instagram et elle s’appelle Story. Ces publications sont disponibles sur le profil
pour 24 heures et 1’auteur peut choisir en majorité entre deux options soit le canal visuel,
notamment le partage des photos ou des images, soit le canal audio-visuel, par exemple les

vidéos courtes avec la prononciation, la dictée ou 1’explication du vocabulaire, etc.

De plus, le Story promeut la possibilité d’ajouter une question a laquelle les abonnés peuvent
répondre. Une autre option incarne celle de la création des enquétes avec une échelle, par
exemple si les apprenants ont compris une explication ou pas. En outre, les enseignants peuvent

réaliser un questionnaire a choix multiples qui sont aussi inclus dans les fonctions de Story.
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En somme, nous pouvons dire qu’/nstagram offre un nombre de fonctions qui peuvent étre
utiles pour I’enseignement et 1I’apprentissage du frangais. Néanmoins, ces possibilités sont plus
utiles pour les enseignants privés que dans le milieu scolaire. La communication et
I’organisation d’un cours privé peuvent étre facilitées par 1’usage d’un profil Instagram si les
apprenants utilisent ce réseau fréquemment. Les profils éducatifs scrutés dans le chapitre
suivant (2.2) utilisent les moyens d’/nstagram pour communiquer avec ses abonnés et

transmettre la langue francaise de facon diversifiée et attractive par ce réseau social.
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1.5. Le potentiel et les dangers des médias sociaux pour I’enseignement et

I’apprentissage du FLE

Sur ce point, nous allons appliquer le point de vue général et nous allons nous focaliser au
potentiel et aux dangers des médias sociaux pour I’enseignement et I’apprentissage du FLE. Le
dernier chapitre de la partie théorique est divisé en trois sous-chapitres ou nous allons décrire
le role des médias sociaux dans le proces éducatif. Le chapitre est basé sur les propositions
mentionnées dans le chapitre sept appelé Socidlni média jako prostor pro vzdeélavani du livre
Trendy v informacnim vzdélavani [22] et d’un article numérique Réseaux sociaux sur Internet

et apprentissage des langues [34].

D’abord, nous proposons la vision générale (1.5.1) pour orienter le lecteur dans la relation de
I’enseignement et 1’apprentissage du FLE et les médias sociaux. Ensuite, nous montrons les
options ou les possibilités que les médias sociaux offrent aux enseignants (1.5.2) et au dernier
point nous nous centrons sur le coté¢ d’apprenant (1.5.3) et la potentialité des médias sociaux
pour les apprenants. Nous allons aussi ajouter les dangers liés a I’'usage de médias sociaux dans

chaque sous-chapitre.

1.5.1. La vision générale
Au premier lieu, nous allons envisager la vision générale par quelques caractéristiques et
fonctions que les médias sociaux offrent et dont le potentiel peut servir pour les buts éducatifs.
Dans les paragraphes suivants, nous décrivons les trois points généraux : la communication
réalisée par les médias sociaux, le contenu partagé par les médias sociaux et ’interface

d’usager.

Au début, nous pouvons constater que les médias sociaux proposent souvent les moyens de
communication efficaces. Ils connectent les gens autour du monde avec leurs amis ou leur
famille assez facilement. Dans cette optique générale, nous pouvons observer le premier point
intéressant qui peut étre travaillé dans le milieu scolaire. C’est la communication en ligne par

les messageries instantanées, les appels vidéo ou les messages audio, etc.

Tous ces moyens servent pour la communication en ligne et I’enseignant ensemble avec les
apprenants peuvent découvrir la facon de la communication assez spécifique. Elle est souvent
informelle ou familiére, pleine des abréviations et des messages courts avec le contenu
condensé. Ce type de communication peut étre percu soit comme la motivation, soit comme
I’obstacle. Il existe les étudiants qui trouvent le travail avec la communication authentique

profitable et les autres qui se sentent découragés par la difficulté et 1’obscurité de message.
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Alors, 1l faut étre conscient de cette double face de médias sociaux et la communication en

ligne.

Deuxiémement, nous allons mentionner le contenu partagé sur les médias sociaux. Les
internautes passent beaucoup de temps par la consommation du contenu. Nous pouvons
nommer les médias sociaux comme YouTube, Instagram, etc. qui sont basés sur la création et
le visionnage du contenu. En considérant les vidéos ou les photos, les contenus partagés peuvent
servir les objectifs éducatifs. Ils présentent des documents authentiques qui peuvent enrichir le
processus €ducatif. Non seulement les vidéos ou les photos authentiques, mais aussi les

publications qui sont déja créées pour les buts éducatifs.

Donc, les médias sociaux proposent une archive d’inspiration et des matériels pour I’enseignant
et I’apprenant. De plus, le contenu est presque toujours disponible a travers la connexion
Internet. Ce qui constitue un autre avantage des médias sociaux, c’est la disponibilité du contenu
qui facilite le contact avec la langue parlée d’un pays concret. Mais d’un autre point de vue, les
usagers sont dépendants sur leur connexion Internet et les auteurs des publications qui ont les

droits de les effacer.

Troisiemement, nous allons présenter 1’interface d’utilisateur qui peut servir comme source
d’information pour I’enseignant ou 1’apprenant. Imaginons la situation quand ’usager change
I’interface langagiere d’une application ou d’un réseau social. Il ouvre le potentiel linguistique
des médias sociaux. Les appellations des fonctions, les notes explicatives, etc. sont changées

dans la langue cible, dans notre cas le francais.

Donc, le potentiel d’acquérir le nouveau vocabulaire des médias sociaux et de s’orienter dans
I’application dans la langue étrangere est encouragé par ce petit changement. Ce sont les mots
qui s’intégrent dans la vie quotidienne des jeunes qui passent leur temps sur les médias sociaux.
I1 peut étre intéressant de comparer les traductions ou les différentes versions langagiéres d’un
média social. Les apprenants ou les enseignants ont la possibilit¢ d’expérimenter avec
I’interface de ’application, trouver les équivalents des mots qu’ils connaissent dans leur langue
maternelle et par le travail actif avec un média social, ils peuvent approfondir leur connaissance

de la langue cible.
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Nous avons présenté les trois possibilités générales de travail avec les médias sociaux. La
communication en ligne qui est un exemple d’une conversation authentique soit pour
I’observation de la langue, soit pour la production et la communication en langue cible. Puis, le
contenu partagé qui est utilisable dans les cours comme le document authentique ou éducatif
pour le travail. Enfin, nous avons discuté le potentiel de I’interface d’utilisateur qui force
I’'usager d’apprendre le nouveau vocabulaire et d’orienter dans I’application ou dans le média
social qui est visionn¢ dans la langue étrangére. Toutes ces options sont disponibles aux usagers

des médias sociaux.

1.5.2. L’enseignant
Apres I’introduction générale du potentiel éducatif des médias sociaux, nous allons focaliser
notre attention sur I’enseignant et les possibilités que les médias sociaux lui proposent.
L’enseignant représente la personne qui dirige I’enseignement et qui guide les apprenants vers
les expériences nouvelles. Donc, pour lui, les médias sociaux peuvent proposer plusieurs

options qui nous allons indiquer dans les paragraphes suivants.

Nous allons commencer par les médias sociaux comme la source d’inspiration. C’est une
possibilité évidente. Le contenu publié¢ sur Internet est souvent gratuitement disponible aux
usagers. Donc, 1’enseignant qui s’oriente dans le milieu virtuel des médias sociaux et qui suit
les profils éducatifs, les profils des médias étrangers, les influenceurs ou les célébrités peut

profiter de leurs publications dans son cours.

Au sujet de I’inspiration, les possibilités sont nombreuses. Les profils sur Facebook, YouTube
ou Instagram proposent le matériel intéressant, authentique et utile pour I’enseignant. On peut
trouver des publications authentiques, mais aussi adaptées aux besoins éducatifs. Par exemple,
certains médias sociaux ou les profils avec le contenu éducatif se trouvent suggerent la maniére
comment expliquer la grammaire ou la phonétique aux apprenants de fagon différente. Donc,
non seulement les matériels sont disponibles, mais aussi la présentation du sujet par quelqu’un

d’autre peut constituer un avantage des médias sociaux pour I’enseignant du FLE.

Aller de pair avec les avantages des médias sociaux pour ’enseignant, il existe des risques ou
des désavantages que nous voulons aussi indiquer. Au sujet de I’inspiration et des matériels, il
faut respecter le droit d’auteur des publications ou des matériels et ne pas s’approprier les
matériels des autres. Les matériels créés pour les buts éducatifs sont souvent disponibles
gratuitement pour 1’usage dans le milieu scolaire. Néanmoins, I’enseignant doit étre attentif

quand il décide de s’en servir des publications sur les médias sociaux.
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Une autre option que I’enseignant peut intégrer dans son cours est la recommandation des
profils éducatifs aux apprenants pour qu’ils suivent le profil en dehors de la classe et puissent
s’améliorer en langue dans leur temps libre. Celui-ci demande que 1’enseignant s’oriente bien
dans les médias sociaux pour qu’il puisse recommander des profils intéressants. Il existe
beaucoup des enseignants ou des influenceurs éducatifs qui sont actifs sur les médias sociaux
et proposent les explications de grammaire, de la prononciation des mots ou des enquétes pour

pratiquer la langue a travers les fonctions et I’attractivité des médias sociaux.

De nouveau, I’enseignant doit étre attentif. Les recommandations de profils éducatifs et
intéressants sont un avantage. Mais le temps passé sur les médias sociaux peut devenir un
probléme. La quantité de temps passé en ligne constitue le danger de la dépendance sur Internet
et le monde virtuel. Les gens ne sont pas capables passer leur temps libre sans la connexion.
Alors, il faut donner les avertissements avec les recommandations. De plus, 1’enseignant lui-
méme appartient dans le groupe en danger. La gestion du temps en ligne et hors ligne représente
la compétence essentielle si on parle des médias sociaux. Les sites sont souvent créés pour la

consommation continuelle et les usagers doivent trouver la balance.

Parmi les autres possibilités d’usage des médias sociaux pour les objectifs éducatifs, nous
pouvons nommer les enseignants qui décident d’utiliser les médias et les réseaux sociaux pour
la communication avec leurs apprenants. Nous pouvons constater que cette dernicre représente
une alternative pour la communication immédiate et interactive avec les apprenants pour les
enseignants en dehors du milieu scolaire. Les médias sociaux proposent les messageries
instantanées, les messages vidéo et audio et les enquétes, etc. L’enseignant peut facilement
susciter les préférences des apprenants en ce qui concerne le contenu du cours ou recevoir les

réactions soit positives, soit négatives par les enquétes, les sondages ou les commentaires.

D’un autre point de vue, nous voulons signaler que la communication en ligne ne comprend pas
seulement des avantages comme la réponse immédiate. Le revers de la médaille réside de
nouveau dans 1’addiction aux médias sociaux et la perte du contact dans la communication
interpersonnelle. Néanmoins, la communication en ligne imite la communication
interpersonnelle, elle n’est pas la substitution parfaite. Il existe beaucoup de limitations qui
peuvent intervenir dans le procés comme la connexion Internet mauvais, la panne des médias
sociaux et leurs fonctions. De plus, les limites d’age pour les usagers et le traitement en ce qui
concerne les données personnelles ou le temps passé en ligne et la dépendance sur les médias
sociaux. Ce sont les dangers qui sont liés avec I'usage de médias sociaux comme le canal de la

communication.
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En outre, nous voulons souligner la potentialit¢ des médias sociaux comme un moyen pour
rester au courant avec les intéréts des apprenants et les tendances dans le domaine de 1’Internet.
Les enseignants sont mieux préparés pour les sujets qui intéressent les apprenants ce qui peut
travailler comme motivation dans l’enseignement. Mais les dangers sont aussi présents.
L’enseignant ne sent pas a ’aise dans le milieu virtuel nouveau et il a les points d’intéréts
différents en comparant avec les apprenants. Néanmoins, il est effectif de voir le monde des
apprenants et réfléchit sur les éléments attractifs et leur application dans le cours. Au moins, les
apprenants peuvent expliquer les médias sociaux et leurs fonctions a I’enseignant dans la langue

étrangere pour qu’ils lui persuadent de les essayer.

De plus, a travers les médias sociaux, I’enseignant peut assez facilement rester en contact avec
la langue parlée dans le pays. Les médias sociaux interconnectent le monde et I’accés presque
illimité aux ressources langagicres est rendu possible par les médias sociaux. Toutefois, nous
avons signalé seulement quelques possibilités que les médias sociaux offrent a 1’enseignant.

Leur exploitation pour les objectifs éducatifs reste sur I’imagination de 1’enseignant lui-méme.

Pour résumer les suggestions proposées dans ce sous-chapitre, nous allons dire que les médias
sociaux ont le potentiel pour I’enseignant dans plusieurs domaines. Nous parlons de
I’inspiration et des matériels disponibles sur les médias sociaux dont I’enseignant peut s’en
servir assez facilement. Ensuite, nous soulignons la possibilit¢ de communiquer avec les
apprenants a I’aide des médias sociaux. Par ailleurs, les profils éducatifs que les enseignants
peuvent recommander aux apprenants comme les sources authentiques en dehors de la classe.
Enfin, nous voulons mentionner la potentialit¢ de rester au courant avec les intéréts des
apprenants et les tendances dans le monde virtuel et encore de rester en contact avec la langue

parlée qui est facilement approchable par les médias sociaux.

Apres ce résumé des avantages pour 1’enseignant, il faut aussi signaler les risques ou les dangers
qui sont associés aux médias sociaux. Premiérement, ce sont les droits d’auteur si I’enseignant
veut profiter des matériels créés et publiés sur les médias sociaux. Ensuite, nous voulons parler
de la dépendance sur les médias sociaux et la gestion de temps passé en ligne. Ca constitue une
difficulté grave qui est liée avec I'usage de I’Internet en général. Un autre point négatif
représente les limites d’age et les données personnelles qui sont partagées sur les médias
sociaux. De nouveau, I’enseignant doit travailler attentivement avec les informations partagées
sur les médias sociaux. Ceux-ci ne sont pas tous les dangers. Mais nous essayons d’associer et
de comparer les avantages avec les désavantages pour créer un portrait complet des médias

sociaux pour I’enseignant.
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1.5.3. L’apprenant
Maintenant, nous allons quitter I’enseignant et nous allons nous concentrer sur la deuxiéme
partie du procés éducatif, celui de 1’apprenant et I’apprentissage de la langue. Nous allons
présenter le potentiel des médias sociaux pour I’apprenant et aussi les dangers qui sont liés avec

Cux.

Quant au potentiel des médias sociaux, nous allons commencer par I’attractivité¢ des réseaux
sociaux et les autres médias en ligne. Leur popularité chez les jeunes générations est visible
dans I’intégration des médias sociaux dans la vie quotidienne des jeunes. Donc, avec la
motivation propre, les médias sociaux peuvent jouer un autre role que celui d’'un moyen de

détente.

D’abord, nous allons proposer la potentialité des médias sociaux comme des moyens attractifs
qui peuvent approfondir les connaissances de la langue chez les apprenants en leur temps libre.
Ils peuvent profiter de fagon différente soit par le visionnage des vidéos YouTube en francais
avec ou sans les sous-titres, soit par la lecture des postes des influenceurs ou des célébrités écrits
en frangais sur Facebook ou Instagram, etc. Toutes ces possibilités ont en commun [’usage de
langue authentique et la production orale qui n’est pas modifiée et simplifiée aux besoins

scolaires. Donc, les apprenants sont invités a surmonter cet appel de la langue parlée.

En outre, I’existence des chaines ou des profils éducatifs sur les médias sociaux avec le contenu
et les publications modifiés aux besoins des apprenants peut contribuer au processus éducatif.
Nous voulons mentionner les enseignants du FLE qui sont actifs sur les réseaux et les médias
sociaux et qui offrent le contenu pour expliquer, pratiquer et approfondir les connaissances
langagieres sur leurs profils. Les apprenants disposent de beaucoup de possibilités comment
interagir sur les médias sociaux et saisir les options proposées pour le développement dans les

domaines langagiers.

Prenons par exemple les profils dont les auteurs sont anglais, mais ils enseignent le francais.
Cette combinaison des deux langues montre une comparaison intéressante entre I’anglais et le
francais. L apprenant peut observer les similarités et les différences entre ces deux langues et
cette confrontation peut 1’aider dans 1’apprentissage du frangais. Le travail avec les profils
étrangers qui enseigne le frangais demande la connaissance d’une autre langue ce qui peut
causer 1’obstacle pour certains apprenants qui ne sentent pas a 1’aise en anglais. Mais pour les

apprenants avancés, cette option semble intéressante et enrichissante.
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Ce qui peut devenir un probléme, c’est le choix de profil adéquat. Ca peut devenir une tache
prenant beaucoup de temps. Les médias sociaux offrent une masse du contenu et des créateurs
et ’apprenant peut se sentir découragé par I’abondance des options. Il est important de trouver
le profil avec le contenu qui lui intéresse afin que I’apprentissage de la langue soit renforcé par
le sujet attractif. De nouveau, il faut signaler aussi le danger de la dépendance sur les médias
sociaux bien qu’il s’agit de I’apprentissage de langue. Donc, il est essentiel de trouver la balance

entre la vie en ligne et la vie hors ligne.

Puis, nous allons souligner le cas quand le partage des expériences ou les publications vues sur
les médias sociaux peuvent promouvoir la compétence de s’orienter mieux dans le milieu
virtuel et critiquer les informations regues a travers les médias sociaux. L’apprenant fait face
aux informations trés diverses et une compétence de penser de facon critique et vérifier les
informations est désirée. Donc, sur ce sujet, nous pouvons citer la tendance a intégrer
I’éducation aux médias dans la formation des apprenants et le travail avec les médias sociaux
qui peuvent offrir I’espace pour pratiquer I’orientation et la pensée critique non seulement en
langue maternelle, mais aussi en langue étrangére. L’apprenant lui-méme ne doit pas étre
conscient de ce type de potentiel dont les médias sociaux disposent, mais en ce moment, c’est

la tdche d’enseignant d’avertir I’apprenant et de travailler sur ce théme ensemble.

Alors, I’apprenant peut passer son temps sur les médias sociaux observant soit le contenu en
langue étrangere, soit la communication en langue étrangére. En ce qui touche la
communication sur les médias sociaux, le potentiel de se connecter avec les gens autour du
monde est formidable. Mais il faut avoir de la prudence et choisir les partenaires pour la

communication avec soin.

Puisque I’Internet n’est pas seulement un outil bénéficiaire. Il existe la criminalité en ligne sur
les médias et les réseaux sociaux dont les apprenants doivent étre conscients. Il faut garder son
¢-réputation et ne pas partager I’adresse, les photos intimes et les autres choses qui peuvent
éventuellement étre utilisées contre son auteur. Le méme cas représente les données
personnelles et les mots-de-passe qui peuvent étre volés par les hackers. Ce sont souvent les
profils sur les réseaux sociaux qui sont dérobés et il est vraiment difficile de les regagner. En
dernier lieu, nous montrons les prédateurs numériques et I’anonymat sur I’Internet qui rend la
communication avec la personne inconnue plus attractive. Ce sont souvent les apprenants qui
veulent rencontrer les nouveaux amis sur les réseaux sociaux et ne sont pas conscients des
conséquences. Nous mentionnons seulement quelques exemples de la criminalité en ligne pour

illustrer les dangers des médias sociaux pour usagers.
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Enfin, nous allons proposer I'usage des médias sociaux comme les modeles et les sources
d’information pour la création personnelle des apprenants. Ils peuvent créer un blog ou un site
web avec les types de publications diverses : les articles, le carnet de voyage, les vidéos ou les
photos. La possibilité de former une publication en plusieurs langues favorise la coopération
entre les apprenants, la communication et 1’'usage de langue étrangere en oral et en écrit. Ils
doivent s’accorder sur le contenu et puis travailler sur les versions langagieres différentes. De
méme, |’apprentissage par la pratique est plus intéressant et plus attractif pour les apprenants.
En parlant des médias sociaux comme les sources d’information et les mod¢les, il faut indiquer
le travail avec les droits d’auteur et la citation de source. Ce qui constitue un autre domaine

utile de travail pour les apprenants.

Pour finir cette partie, nous voulons récapituler les possibilités que les médias sociaux offrent
aux apprenants. Au début, c’est I’attractivité des médias sociaux et leur popularité qui les
rendent si étendus parmi les jeunes. Si nous parlons du potentiel éducatif, il faut souligner les
profils avec le contenu authentique en frangais qui aident a approfondir les connaissances des
apprenants par la consommation du contenu. En plus, il existe les profils avec le contenu
éducatif qui peuvent éclaircir et pratiquer certains sujets dans la forme intéressante pour les
apprenants. Ensuite, les médias sociaux proposent les possibilités pour le travail sur
I’orientation dans I’espace virtuel et sur les pensées critiques dont les apprenants avec le
guidage de I’enseignant peuvent profiter. Puis, nous montrons la communication en ligne en
frangais comme une potentialité des médias sociaux pour I’apprenant. Et au dernier lieu, les
médias sociaux forment des sources d’information et des modeles pour le travail personnel des

apprenants en langue étrangere.

Toutefois, les médias sociaux sont bénéfiques pour les apprenants, il faut nommer les dangers
qui se trouvent dans cet espace virtuel pour compléter la présentation de médias sociaux.
Premierement, c’est la question de choix de profils ou de médias a suivre parce que le contenu
partagé en ligne est vraiment énorme et certains sujets peuvent Etre controverses.
Deuxiémement, nous indiquons la dépendance sur les médias sociaux et la consommation
extensive qui peut faire mal a la vie quotidienne des apprenants ou des internautes en général.
Troisiémement, il nous semble important de présenter la communication en ligne et le
traitement des données personnelles comme un risque crucial. En parlant de la criminalité en
ligne, nous avons proposé quelques domaines de danger a considérer en utilisant les médias
sociaux. Finalement, le travail avec les droits d’auteur et les citations fait aussi partie de la

problématique des médias sociaux et leur usage les apprenants.
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1.6. Le résumé de la partie théorique

Sur ce point, nous allons résumer la partie théorique avant de commencer la partie pratique du
mémoire de Master. Premi¢rement, il faut dire que la partie théorique forme un point de départ
pour la partie pratique et fournit le lecteur des informations théoriques relevant au sujet du

mémoire de Master.

D’abord, nous présentons la didactique des langues étrangeres et la didactique du FLE (1.1).
Au début, nous proposons les définitions de la didactique des langues étrangéres (1.1.1). Cette
introduction est suivie par le chapitre ou nous nous concentrons sur FLE (1.1.2) et enfin, nous
introduisons les deux termes : I’enseignement et I’apprentissage dans le contexte didactique

(1.1.3).

Dans le deuxiéme chapitre, nous nous focalisons sur I’enseignement du FLE (1.2) et plus
spécifiquement nous présentons trois domaines de I’enseignement du FLE. D’abord, ce sont les
approches actuelles qui sont utilisées dans 1’enseignement des langues étrangeres (1.2.1). 11
s’agit notamment de 1’approche communicative (1.2.1.2) et 1’approche actionnelle (1.2.1.3).
Ensuite, nous continuons avec les compétences qui sont développées chez les apprenants
pendant le cours du francais. Ce sujet est divisé et décrit en détail pour le contexte européen

(1.2.2) et le contexte tcheque (1.2.3).

Troisiemement, nous quittons le domaine de la didactique et de I’enseignement et nous
illustrons le deuxieme sujet d’intérét: les médias sociaux (1.3). Dans ce chapitre, nous
présentons les définitions des médias sociaux et des réseaux sociaux (1.3.1). Ensuite, nous
montrons les exemples des médias sociaux et des réseaux sociaux concrets qui sont populaires
dans la société contemporaine (1.3.2). Puis, nous démontrons la popularité des médias sociaux
par les données statistiques (1.3.3). Enfin, nous proposons un portrait détaillé¢ d’/nstagram pour

expliquer les fonctions et les possibilités dont les médias sociaux disposent (1.3.4).

Dans le quatrieme chapitre, nous nous concentrons sur la communication (1.4) qui crée le lien
entre les médias sociaux et I’enseignement et I’apprentissage du FLE. Nous la présentons de
fagon générale (1.4.1) et puis nous continuons avec la communication en ligne qui peut servir

aux besoins de I’enseignement et 1’apprentissage du FLE (1.4.2).

Le dernier chapitre termine la partie théorique par I’énumération du potentiel et des dangers des
médias sociaux pour 1’enseignement et 1’apprentissage du FLE (1.5). Nous proposons trois
points de vue : la vision générale (1.5.1), celui de I’enseignant (1.5.2) et celui de 1’apprenant

(1.5.3).
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2. La partie pratique

Maintenant, nous allons quitter les points théoriques et nous allons nous concentrer sur la partie
pratique de mémoire de Master. La partie pratique est divisée en trois chapitres. Premiérement,
nous allons examiner les manuels du FLE (2.1) et nous allons essayer de trouver les éléments
des médias sociaux ou de la communication en ligne dans les manuels choisis pour montrer la
présence de ce phénoméne dans I’enseignement et 1’apprentissage du frangais. Deuxiémement,
nous allons présenter les profils actifs sur les médias sociaux (2.2) et notamment sur /nstagram
qui partagent le contenu éducatif orienté vers 1’enseignement et I’apprentissage du FLE. De
plus, nous allons démontrer les profils non-éducatifs qui de méme peuvent étre profitables pour
I’enseignant ou 1’apprenant du frangais. Enfin, nous allons introduire les activités (2.3) inspirées

par le réseau social Instagram qui sont adaptées pour étre utilisées dans le milieu scolaire.
2.1. Les reflets des médias sociaux dans les manuels du FLE

En ce moment, nous allons nous concentrer sur les manuels du FLE. En particulier, nous allons
essayer de trouver les pages ou les activités inspirées par les médias sociaux ou la
communication en ligne pour démontrer la présence de ce type de média et communication
dans les matériels créés pour I’enseignement du FLE. Nous ajoutons les pages dans lesquelles
les éléments des médias sociaux et de la communication en ligne se manifestent dans 1’annexe

intitulée La communication en ligne ou les médias sociaux dans les manuels du FLE [1].

Nous choisissons les manuels qui viennent de trois grandes maisons d’édition : CLE
International, Hachette et Didier. De plus, nous ajoutons une collection des manuels venant de
la maison d’édition appelée Maison des langues. Les manuels choisis sont destinés aux
apprenants des niveaux Al, A2 et B1 selon le CERCL. En ce qui concerne le choix de manuels,
nous présentons des livres d’éleve publiés de 2004 jusqu’a 2020 pour illustrer le développement
et ’intégration des sujets associés a I’Internet, a la communication en ligne et aux médias

sociaux dans les manuels du FLE.

Nous allons organiser la présentation des manuels selon les maisons d’édition et nous allons
essayer de les introduire dans I’ordre chronologique afin que le lecteur s’oriente mieux dans les

paragraphes suivants.

Premierement, nous allons commencer par le manuel le plus ancien qui était publi¢ en 2004.
C’est une méthode de francais appelé¢ Panorama 1 ([16], 2004). Cette méthode de francais
appartient a la maison d’édition CLE International et elle est destinée aux débutants, autrement

dit le niveau Al selon CECRL. Le choix de ce manuel est motivé par I’ambition d’observer
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I’évolution des manuels du FLE en ce qui concerne 1’intégration des sujets liés a I’Internet, a la
communication en ligne et aux médias sociaux. Si nous observons la date de parution de
Panorama 1 ([16], 2004), nous pouvons supposer que le contenu concernant les réseaux
sociaux, la communication en ligne, etc. n’est pas vraiment traitée dans le manuel. Puisque les
médias et les réseaux sociaux qui sont populaires et omniprésents aujourd’hui commencent a

apparaitre des lors 2004 comme Facebook.

Néanmoins, nous avons trouvé trois pages qui parlent d’Internet en connexion avec la
civilisation francaise. D’abord, nous allons mentionner une double page est intitulée S informer
ou le manuel introduit la communication téléphonique [Figure 1] et propose les expressions
utiles pour mener la communication par le téléphone. Puis, le Minitel et Internet sont introduits
par les images illustratives et les courtes descriptions afin de rapprocher la technologie nouvelle

aux apprenants [Figure 2].

La troisiéme page choisie de cette méthode offre un article qui décrit Internet et les activités
que les usagers peuvent y faire [Figure 3]. C’est de nouveau plutdt le c6té descriptif et le manuel
propose les informations sur les phénoménes numériques et les possibilités comment les gens
peuvent profiter de cette nouveauté dans la vie quotidienne. Mais, 1’application pratique des
traits de la communication en ligne dans la compétence communicative des apprenants n’est

pas encore présentée dans le manuel.

Pour conclure, nous pouvons dire que Panorama [ familiarise les apprenants avec les
informations de base actuelles a I’époque donnée et présente I’/nternet comme un service

disponible aux gens qui offre 1’option de communiquer.

Deuxiemement, nous allons examiner les manuels qui viennent de la maison d’édition Hachette.
D’abord, nous présentons la collection de manuels Adosphére, notamment les trois livres
venant de cette collection : Adosphere 1, Adosphere 2 et Adospere 3. Ces méthodes de francais
sont destinées aux apprenants sur un niveau de référence différent d’aprés CECRL. Nous allons
spécifier le niveau pour chaque volume de cette collection dans les descriptions détaillées qui

vont suivre.

Commencons par la premieére méthode Adosphére 1 ([18],2011) qui est destinée aux débutants
au niveau Al et elle est apparue en 2011. Le manuel est divisé en plusieurs modules et au début
dans le Module 0, nous pouvons trouver les premiers éléments qui reflétent les médias sociaux.
Les apprenants sont invités a travailler avec une page d’inscription ou ils observent la création

d’un profil. IIs sont demandés de remplir les données personnelles, un mot de passe et une
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adresse mél pour créer ses profils [Figure 25]. Ensuite, les apprenants s’approprient a la
communication en ligne par méls dont les exemples apparaissent au cours du manuel : Figure

27, Figure 32 et Figure 33.

En outre, nous pouvons présenter les autres moyens de la communication en ligne qui sont
tracables dans le manuel. Ce sont par exemple les commentaires avec les émoticones qui
accompagnent les photos des objets scolaires [Figure 26]. Puis, il y a une contribution au forum
qui décrit le jour préféré d’une personne et la tache des apprenants est de participer au forum
[Figure 31]. Entre autres, la méthode inclut un module qui est du point de vue thématique basé
sur Internet et les jeux vidéo qui constituent un passe-temps favori d’adolescents [Figure 28].
Les personnages de jeu vidéo sont utilisés comme une aide pour la description de personne
[Figure 29]. Finalement, le manuel propose le cours d’informatique avec deux documents qui

introduisent le vocabulaire utile pour 1’'usage de 1’ordinateur ou de I’Internet [Figure 30].

Maintenant, nous allons continuer avec le deuxiéme volume Adosphére 2 ([19], 2011) qui
contient moins d’exemples de la communication en ligne ou des éléments de médias sociaux.
Cette méthode se concentre sur les apprenants qui sont entre le niveau Al et A2 et elle a été

publi¢e aussi en 2011.

Nous avons trouvé que le manuel offre de nouveau un exemple de la communication par mél :
Figure 36 ce qui est utilis¢ pour la compréhension écrite. De surcroit, un moyen pour la
communication en ligne Skype est mentionné au début dans les raisons d’apprendre le frangais.
Il représente un outil pour se faire des amis sur Internet et communiquer avec eux [Figure 34 et

Figure 35].

Enfin, nous allons observer le troisieme volume Adosphére 3 ([15], 2012) qui est publié en
2012. La méthode est destinée aux apprenants du niveau A2 selon CECRL et elle contient

plusieurs éléments qui refletent la communication en ligne ou les médias sociaux.

D’abord, les émoticones sont utilisées pour illustrer le degré de la préférence dans Figure 37.
Puis, les apprenants travaillent avec les contributions au forum et cette activité est focalisée sur
la compréhension écrite [Figure 38]. Un autre exemple prend 1’inspiration dans les jeux vidéo

et les apprenants sont invités a lire les descriptions des avatars [Figure 39].

Ensuite, la communication en ligne est représentée par un chat des amis qui parlent d’un
changement radical de look d’une copine [Figure 40]. Dans cette activité, les apprenants
peuvent observer la communication par chat avec I'usage des émoticones. Ce qui ne manque

pas, c’est la communication par e-mail qui constitue un moyen de communication en ligne
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classique et le texte de 1’e-mail sert pour la compréhension écrite avec des questions qui la

vérifient. Mais aussi, il propose un modele pour la tache de la production écrite [Figure 41].

De plus, la méthode propose un document qui traite le probleme de I’addiction au portable et
montre le c6té négatif que les technologies numériques peuvent avoir sur notre vie [Figure 42].
Donc, une forme de la prévention contre 1’abus des médias sociaux et des portables est aussi

incluse.

Un autre exemple s’oriente vers les ordinateurs et montre les types divers et leurs avantages et
désavantages [Figure 43]. De plus, cette page offre les avis des deux utilisateurs et les
apprenants les utilisent dans la production écrite. Au dernier lieu, une page web avec les sports
inventés par les internautes montre certains ¢léments de la communication en ligne dans la

forme des réactions aux publications [Figure 44].

En bref, la collection Adosphére comprend les éléments des médias sociaux ou de la
communication en ligne de fagon variée et chaque volume offre au moins une page qui touche

a cette thématique.

Troisiemement, nous allons rester dans la maison d’édition Hachette et nous allons scruter le
manuel qui porte le nom Alter Ego 3+ ([13], 2013). Cette méthode a été publiée en 2013 et elle
prépare les apprenants au niveau Bl selon le CECRL. En ce qui concerne les éléments des
réseaux sociaux et de la communication en ligne, le manuel propose beaucoup d’exemples des
courriels comme : Figure 15, Figure 16 et Figure 18. Cette fois-ci, les courriels sont plus formels

et plus détaillés. Le texte du courriel forme souvent le document pour la compréhension écrite.

Ensuite, nous pouvons montrer les messages laissés sur le forum Internet qui sont offerts
comme un autre moyen de communication en ligne. Les apprenants sont invités a soit réagir
aux messages sur le forum par une réponse écrite : Figure 19, soit lire les messages ou les
opinions sur le forum et répondre aux questions pour développer la compréhension écrite :

Figure 21.

Au sujet des réseaux sociaux, Alter Ego 3+ ([13], 2013) montre le site de 1’application
Tripadvisor [Figure 20] ou les expériences des internautes qui ont visité une place ou un
restaurant sont partagées. De nouveau, le document sert & la compréhension écrite avec les

questions qui la vérifient.

En dernier lieu, il faut mentionner le lexique d’Internet qui est fourni dans le manuel soit dans

le dossier : Figure 17, soit dans la partie finale du lexique thématique : Figure 22 et Figure 23.
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De plus, la partie appelée Abécédaire culturel offre une courte description de I’Internet et des

réseaux sociaux [Figure 24].

Pour résumer, le manuel Alter Ego 3+ inclut le contenu qui refléte la communication en ligne
par e-mails et les contributions au forum. De méme, les traits des réseaux sociaux y sont
présentés comme Tripadvisor. Donc, les apprenants ont la possibilité de trouver les exemples

de la communication en ligne et les informations sur les médias sociaux dans le livre.

Quatriémement, nous allons examiner le manuel Décibel 1 ([5], 2015) qui est publié¢ par la
maison d’édition Didier. Cette méthode est publiée en 2015 et elle se focalise sur les débutants
de niveau A1 de CECRL. En ce qui concerne la présence des éléments de la communication en
ligne et des médias sociaux, la méthode réagit a la présence du monde virtuel de I’Internet par

une partie du blog inclus dans le manuel.

Cette partie intitulée Le Blog de Claire [Figure 4] est introduite au début du manuel et elle est
présente dans chaque unité : Figure 5, Figure 7, Figure 8, Figure 9, Figure 11, Figure 13. La
construction de ce blog correspond aux blogs personnels sur Internet. Il y a souvent une
publication ou un article et la section de commentaires. Donc les apprenants peuvent observer
la structure du blog et la communication en ligne asynchrone par les commentaires et les
émoticones. En plus, les apprenants sont invités a créer une publication sur le blog comme une

tache finale dans 1’ Unité 6 [Figure 14].

En outre, le manuel offre d’autres moyens de communication en ligne qui sont utilisés sur
Internet. Notamment, ’interview vidéo que les apprenants sont demandés a préparer. Il est
évident que cette activité est réalisable sans enregistrement vidéo comme un dialogue en classe.

Mais la méthode le mentionne dans la consigne [Figure 6].

Un autre exemple représente un message textuel, autrement dit SMS, ou un message comme on
peut trouver dans les chats entre les amis. Il montre la communication condensée avec les

émoticOnes qui sont populaires parmi les usagers de messagerie instantanée [Figure 10].

Le dernier exemple de la communication en ligne montre un mél dont les apprenants sont
demandés a écrire. La tache combine I’écriture d’un mél avec 1’utilisation de portable pour
prendre des photos ou chercher sur Internet [Figure 12]. Donc les apprenants essaient la

communication réelle informelle avec ses amis par mél.

En somme, Décibel I ([5], 2015) montre un manuel actualisé qui essaie de réagir a la présence
d’Internet dans la vie quotidienne des gens. Les apprenants ont la possibilit¢ d’observer la

création du blog, la communication en ligne par les commentaires, les messages ou les e-mails.
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Le contenu correspond au niveau des apprenants et facilite un peu 1’accés au monde virtuel

d’Internet.

Les derniers manuels que nous allons analyser viennent de la maison d’édition Maison des
langues et ils forment la collection qui s’appelle A la une. Cette collection des manuels est
publiée en 2019 et en 2020 et elle se compose de quatre manuels : A la une 1, A la une 2, A la
une 3 et A la une 4. Chaque volume correspond au niveau de référence différent selon CECRL.
Alors, nous allons spécifier les niveaux dans les introductions individuelles pour chaque manuel

de cette collection.

Premiérement, nous allons présenter le manuel A la une I ([21], 2019). Elle représente le
manuel destiné aux débutants qui sont au niveau Al selon CECRL et elle est publiée en 2019.
Il nous semble important d’illustrer les sections liées aux médias sociaux ou a 1’emploi d’une
variante numérique qui réapparaissent avec le contenu différent dans tous les manuels de cette
collection. Donc, nous allons commencer par les traits similaires des manuels qui nous allons
illustrer par les pages concrétes de premier volume. Ensuite, nous allons introduire les reflets

des médias sociaux particuliers pour le volume A4 la une 1 ([21], 2019).

Commencons par les sections récurrentes. Il s’agit des pages introductives pour chaque unité
de manuel. Sur cette page, nous pouvons trouver un portable qui offre une conversation entre
les amis par le SMS ou la messagerie instantanée [Figure 45]. Alors, la communication en ligne
ou virtuelle est démontrée au début de chaque unité et les apprenants sont invités a observer ce

type de communication.

Puis, nous allons parler de la section intitulée Fenétre sur - Journal en ligne [Figure 50]. Cette
double page imite la structure de site du web et propose les publications diverses. De nouveau,
les apprenants sont sensibilisés au contenu dans la forme numérisée qu’ils vont rencontrer sur

Internet.

Le dernier point que nous voulons ajouter parmi les traits similaires incarne la section de Mini-
projet qui se trouve dans chaque lecon. Cette activité est souvent accompagnée par une
alternative numérique pour que les apprenants pratiquent leur compétence digitale. Nous
proposons deux exemples illustratifs : Figure 46, ou les apprenants peuvent créer un avatar en

ligne et Figure 47, ou les apprenants peuvent travailler avec un programme de présentation.

Sur ce point, nous allons nous focaliser sur le contenu du manuel 4 la une 1 ([21], 2019) et nous
allons montrer les pages sur lesquelles les éléments des médias sociaux ou de la communication

en ligne sont tracables. D’abord, nous allons mentionner les publications de photos sur le réseau
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social Instagram avec les commentaires qui sont présentées comme les documents sources :
Figure 48 et Figure 54. En outre, le Mini-projet [Figure 54] invite les apprenants a la création
d’une légende pour la photo qui est liée au partage des photos sur Instagram. Ensuite, le manuel
propose un exemple de blog personnel que les apprenants peuvent trouver en ligne [Figure 49].
En plus, le Mini-projet sur cette page est orienté vers 1’écriture d’'un commentaire sous la photo

[Figure 49] ce qui est un moyen de communication en ligne.

Puis, nous allons parler de la partie nommée Mon projet final. Nous avons choisi deux pages
concretes qui reflétent les éléments des médias sociaux. La premiere est centrée au tour de
création d’un profil [Figure 51] et la deuxieme est dédiée a 1’enregistrement d’une vidéo pour

présenter la classe [Figure 52].

Enfin, nous avons trouvé une page qui utilise le coté visuel des médias sociaux et de la
communication en ligne. Le contenu est présenté comme 1’écran d’un portable et les émoticones
servent pour illustrer les sentiments d’auteur [Figure 53]. Ce qui ne manque pas, c’est la

communication par e-mail qui est illustrée sur Figure 55.

Maintenant, nous allons décrire le deuxiéme volume A la une 2 ([4], 2019). Pour caractériser
le manuel, il faut dire qu’il est publié en 2019 et il est destiné aux apprenants entre le niveau
Al et A2 selon CECRL. D’abord, nous allons illustrer I’organisation de manuels et prouver que
les unités commencer par la double page introductive qui propose une conversation électronique

soit par la messagerie instantanée, soit par SMS [Figure 56].

Ensuite, nous allons examiner les pages qui proposent le contenu relevant aux médias sociaux.
Nous avons trouvé un exemple du forum de discussions. Notamment, il s’agit de Forum des
métiers qui représente un moyen de communication en ligne [Figure 57]. Les participants
partagent leurs questions sur le forum et recoivent une réponse. De nouveau, le manuel travaille
avec les photos publiées sur le réseau social Instagram. Elles servent comme un document
source pour la compréhension écrite [Figure 58]. Mais leur présence démontre 1I’importance des

réseaux et des médias sociaux dans la vie des jeunes générations.

De plus, ce volume offre le sujet des réseaux sociaux, d’Internet et des applications comme le
contenu intégré dans les legons. Ce sont notamment les pages suivantes qui traitent ce sujet.
D’abord, nous pouvons observer une infographie qui montre la popularité des réseaux sociaux
[Figure 59]. L’infographie représente un document source pour la compréhension écrite.
Ensuite, les apprenants sont invités a parler des leurs expériences personnelles et le manuel

offre le vocabulaire lié aux réseaux sociaux.
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La deuxiéme page présente les dangers d’Internet par une affiche avec les conseils pour prévenir
les situations dangereuses [Figure 60]. Les apprenants travaillent avec les informations sources
et partagent leurs expériences avec les situations de risque sur Internet. Cette page est suivie
par I’article qui parle de besoin d’une détox digitale [Figure 61] ou les apprenants dans un
questionnaire trouvent s’ils peuvent vivre sans technologie. Puis, ils sont demandés de décrire

leurs habitudes numériques.

La dernicre page liée a ce sujet contient le vocabulaire pour parler de I’Internet dans la forme
d’une carte mentale [Figure 62]. Le mot-clé au milieu de carte mentale est CONNECTES et les
autres domaines sont visuellement liés a ce mot-clé. La distinction est créée par les couleurs
différentes. Les mots concrets sont illustrés par les images pour exprimer le sens. De plus, la

carte mentale se compose des phrases illustratives.

Pour finir, nous allons présenter la page qui inclut 1’éducation aux médias [Figure 63]. Cette
page montre 1’intégration de la matiere interdisciplinaire pour que les apprenants développent
les compétences non seulement langagiéres. Le contenu de page est centré aux médias en
général et leur fonction dans la société. Nous pouvons y trouver les médias traditionnels et les

médias sociaux.

Nous allons continuer par le manuel suivant de cette collection qui est intitulé A la une 3 ([3],
2019). Cette méthode vient de I’année 2019 et elle est créée pour les apprenants entre le niveau
A2 et Bl selon CECRL. Initialement, nous allons présenter une activit¢ de ce manuel qui
contient un élément li¢ aux médias sociaux. Il s’agit d’hashtag ou du mot-diese [Figure 64]. Cet
¢lément est utilisé dans le titre d’une affiche et souligne la fréquence de ce moyen pour classer

les informations qui appartiennent sous le theme commun.

Ensuite, le manuel propose un exemple du réseau social [Figure 65] ou les usagers peuvent
trouver les amis. La lecon est nommée Les Copains d’abord ce qui rappelle un réseau social
local frangais Copain d’avant dont le but est de réunir les camarades de classe. En parlant de
cette page concrete, elle encourage I'un des buts des réseaux sociaux et c’est celui de la
connexion des gens n’importe ou ils se trouvent. Apres, cette image illustrative les apprenants

sont invités a parler de ses relations amicales.

Une autre page que nous voulons mentionner offre un forum de discussions [Figure 66]. De
nouveau, le forum sert comme un document source pour la compréhension écrite. Les
apprenants sont familiarisés avec ce type de texte pour bien s’orienter et trouver les

informations demandées. Au dernier lieu, nous allons présenter un document qui examine les
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facons d’informer chez les adolescents [Figure 66]. Cette page s’intéresse aux médias que les
jeunes utilisent pour trouver les informations. Il y a un article avec une infographie qui promeut

la discussion sur ce théme.

Maintenant, nous allons nous concentrer sur le dernier volume qui s’appelle A la une 4 ([1],
2020). Le manuel est publi¢ en 2020 et il est destiné aux apprenants au niveau B1 selon CECRL.
D’abord, nous allons indiquer I’'usage d’un forum de discussions comme le point de départ pour
la lecture et la compréhension écrite [Figure 68]. Les apprenants lisent la question initiale et les
réponses des participants pour compléter 1’activité. Le choix du forum confirme la présence des

médias sociaux dans la vie quotidienne.

Puis, le manuel propose quelques exemples des chats qui démontrent la communication en ligne
par les messages textuels. Il s’agit des pages : Figure 69, Figure 72 et Figure 73 ou le chat est
employé¢ avec les buts éducatifs différents. La premiére page [Figure 69] utilise le chat pour
montrer les expressions et les mots qui viennent de I’argot. Sur la deuxiéme page [Figure 72],
le chat présente 1’usage de discours rapporté au présent. La troisiéme page [Figure 73]

s’enchaine du point de vue thématique et le chat illustre le discours rapporté au pass¢.

En outre, le manuel offre une page avec I’éducation aux médias intégrée [Figure 70]. Cette page
est focalisée a I’identité numérique et les informations qui nous partageons volontairement sur
Internet. Les apprenants sont invités a réaliser quelles informations ils montrent sur Internet et

a réfléchir sur les moyens qui peuvent protéger I’identité numérique.

Finalement, nous allons parler d’une page qui montre une application [Figure 71]. L application
est introduite par le reportage. Donc, les apprenants écoutent les informations présentées
oralement. Puis, 1l y a des images de I’interface usager que 1’application propose et enfin la
page montre les avis d’utilisateurs pour compléter la description de I’application. Alors le

manuel combine plusieurs données qui présente une application de différents points de vue.

Pour résumer le sous-chapitre, nous pouvons dire que les manuels actuels essaient de travailler
avec le monde d’Internet et de sensibiliser les apprenants a la communication en ligne et aux
médias sociaux divers. L’exemple le plus fréquent incarne la communication par e-mail qui est
introduite dans presque tous les manuels observés. Seulement Panorama I n’inclut pas les traits
du milieu d’Internet, mais la raison pour laquelle ces éléments ne sont pas présents est simple.
C’est la date de la publication et I’inexistence des médias sociaux comme on le connait

aujourd’hui.
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Les manuels plus jeunes manifestent les éléments des médias sociaux sous forme du blog, du
forum de discussions, du chat ou d’une page de réseau social. De plus, les traits comme les
émoticOnes ou les commentaires sont aussi proposés aux apprenants. L’inspiration est aussi
trouvée dans les jeux vidéo qui, a travers les avatars, servent des exemples pour la description
d’une personne. Alors, les auteurs des manuels essaient de réagir au changement de la société
et inclure les ¢léments de la communication électronique et des médias sociaux pour que les
apprenants aient la possibilité de rencontrer ce milieu pendant I’apprentissage et de s’orienter

mieux dans le monde virtuel d’Internet.

La collection la plus jeune 4 la une montre que les médias sociaux, les réseaux sociaux et les
autres ¢léments du milieu virtuel sont intégrés de plus en plus dans les manuels. La motivation
est claire. Les manuels doivent étre actualisés aux besoins de la société contemporaine ou les
médias sociaux sont utilisés assez fréquemment dans la communication en ligne par les chats,
les méls ou les forums de discussions. Un autre élément qui différencie cette collection des
autres manuels incarne la présence de I’éducation aux médias, une maticre interdisciplinaire,

qui enrichit le contenu en ce qui concerne les médias sociaux.
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2.2. Les profils sur les médias et les réseaux sociaux ayant du potentiel

pour I’enseignement et ’apprentissage du FLE

Dans ce chapitre, nous allons nous plonger dans 1’espace des médias sociaux et nous allons
introduire des profils sur les réseaux sociaux qui publient le contenu pertinent pour
I’enseignement et I’apprentissage du FLE. Les profils choisis proposent le contenu soit centré
sur I’enseignement et I’apprentissage du frangais, soit ils peuvent servir comme 1’inspiration ou
la source de matériels pour 1’enseignant ou I’apprenant de la langue frangaise. De méme fagon,
le chapitre examine de diverses possibilités que les enseignants privés utilisent pour

communiquer avec leurs apprenants sur les médias sociaux.

Nous allons diviser le contenu de ce chapitre en trois sous-chapitres. D’abord, nous allons
présenter le profil multi-plateforme Frangais avec Pierre (2.2.1) dont le créateur est actif sur
plusieurs médias sociaux. Ensuite, nous allons proposer la liste des profils intéressants sur le
réseau social Instagram (2.2.2) qui enseigne le francais (2.2.2.1 et 2.2.2.2) ou propose le
contenu en francgais (2.2.2.3). Enfin, nous allons montrer un bilan avec des avantages et des

désavantages des médias sociaux pour I’enseignement du FLE (2.2.3).

2.2.1. Frangais avec Pierre : un profil multiplateforme
Dans le sous-chapitre suivant, nous allons introduire le profil Frangais avec Pierre qui est actif
sur plusieurs médias sociaux. Les informations présentées dans les paragraphes suivants sont
basées sur le site web de Francais avec Pierre [43] ou les liens sur les autres médias sociaux

comme Facebook, Instagram, YouTube sont aussi accessibles.

Avant I’analyse du contenu, il faut introduire les personnes qui forment la face de ce profil. Les
personnages majeurs sont le professeur du FLE Pierre Babon et sa femme Noemi. Pierre
s’occupe de la partie pédagogique et Noemi se charge de la partie administrative et technique.
Mais ils ne sont pas seuls qui créent le contenu du profil. Il y a une équipe des gens qui leur
aident et qui s’occupent des réseaux sociaux, etc. Parce que Frangais avec Pierre forme un
profil multiplateforme, il est évident que le support est nécessaire pour le fonctionnement

effectif.

A propos de I’analyse, nous prenons pour le point de départ le site web Francais avec Pierre.
Le contenu de la page d’accueil est formé par six onglets principaux : « Blog ; Cours de
Frangais ; Test de niveau ; I’Académie ; Qui sommes-nous ? ; Mon Compte » [43]. De plus, le
web contient les liens cachés sous les icones en-téte de la page qui redirigent vers les réseaux

ou les médias sociaux utilisés sous le nom de profil.
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En ce qui concerne les onglets individuels, nous allons fournir les descriptions courtes pour
chaque onglet afin d’orienter le lecteur dans ce milieu virtuel. Nous allons ouvrir les
descriptions par I’onglet « Blog ». Ce dernier offre le grand nombre des articles qui sont rangés
dans les catégories comme : « Vocabulaire, Grammaire, Prononciation, Culture et Voyages,
etc. » [43]. De plus, les articles sont accompagnés par les liens vers les vidéos explicatives sur
YouTube et la légende qui spécifie la date de publication, 1’auteur et la catégorie. Les utilisateurs
peuvent aussi laisser un commentaire sous les articles pour exprimer ses opinions ou poser des
questions. Au sujet de I’onglet « Cours de Francais », dans cette section, nous pouvons trouver
une énumération des cours spécialisés qui sont offerts aux apprenants. Ces cours sont payés et
ils représentent les cours numériques préparés pour les niveaux et les besoins différents des
apprenants. Quant au « Test de niveau », cet onglet propose un quiz avec trente questions pour
déterminer le niveau du frangais. Alors, le site propose un test de placement en ligne pour

s’orienter et aider les utilisateurs avec le choix du cours de langue spécifique.

Puis, « I’Académie » sert comme un réseau social interne. Elle crée un réseau des étudiants et
des profs qui communiquent & travers ce milieu pour pratiquer la langue. En outre, elle
appartient au contenu ou les apprenants ou les utilisateurs doivent payer 1’inscription pour y
participer. Ensuite, I’onglet « Qui sommes-nous ? » montre une présentation de I’auteur et les
acteurs ou les créateurs qui participent au fonctionnement de profil. Enfin, le dernier onglet
« Mon compte » suggere la possibilité de créer un profil de 'usager et profiter des services

payés sur le site [43].

D’apres cette introduction générale de web Frangais avec Pierre, nous allons nous concentrer
sur les médias sociaux individuels qui font partie du profil. Commengons par le profil sur
Facebook, le nom reste le méme Frangais avec Pierre [42]. Le profil appartient dans la
catégorie de la formation et il a été créé en 2014. Le nombre des usagers qui suivent ce profil
sur Facebook en novembre 2021 fait 422 716 personnes [42]. Au sujet du contenu, il est créé
principalement par le partage des vidéos éducatives placées sur YouTube, des photos ou des
images avec soit I’explication de grammaire ou vocabulaire, soit une citation ou les offres des

cours disponibles sur le site web.
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Le deuxieme média social que nous allons scruter représente la chaine sur YouTube. Celle-ci
est enregistrée dans la méme année que le profil sur Facebook en 2014. 1l porte de nouveau le
nom Frangais avec Pierre [41]. La chaine offre les vidéos avec le contenu divers, mais le lien
connecteur représente 1’enseignement de la langue frangaise. En parlant de la chaine YouTube,
il nous semble intéressant mentionner le nombre d’abonnés actuels ce qui est 1,77 millions

d’abonnés [41].

La durée de vidéo différe, il y a des vidéos courtes qui durent autour de cinq minutes et des
vidéos longues qui peuvent avoir quinze ou vingt minutes. Au sujet de la fréquence des vidéos,
la chaine publie a peu pres une vidéo par semaine. Néanmoins, il y a des mois ou la publication
des vidéos est plus ou moins fréquente. En ce qui concerne I’organisation des vidéos, elles sont
classées dans les listes thématiques : « playlists » selon le contenu [41]. D’une part, la chaine
complete les articles partagés sur le site web. D’autre part, elle peut fonctionner comme une

source indépendante avec le contenu éducatif gratuit.

Le troisiéme réseau social que nous allons présenter est le profil sur Instagram [44]. La premiére
publication sur le profil Instagram intitulé Frangais avec Pierre est faite en 2017. Donc, ce
réseau social a été ajouté au profil multiplateforme plus tard que YouTube ou Facebook. Le
contenu partagé sont soit les photos, soit les vidéos courtes. Les publications proposent 1’option
d’apprendre le frangais avec le réseau social qui devient plus en plus populaire et le profil est

suivi par 508 000 d’abonnés en novembre 2021 [44].

Par ailleurs, le profil Francgais avec Pierre est aussi actif sur le réseau social TikTok pour le
partage des vidéos courtes avec les effets visuels. De méme, le label du profil Frangais avec
Pierre offre le contenu sur les plateformes pour podcasts comme Spotify ou iTunes. Tous ces
médias et réseaux sociaux en combinaison avec le site web créent un profil multiplateforme qui
propose le contenu éducatif centré sur 1’enseignement et I’apprentissage du frangais. Les
internautes disposent d’un choix du média qui leur convient le plus et dont ils ont besoin pour

attendre leurs buts. De plus, ils peuvent acheter un cours complet sur le site web.

Nous allons résumer ce sous-chapitre. Il montre la présentation de 1’activité d’un profil qui
marche sur plusieurs médias sociaux ou il partage le contenu éducatif focalis¢ sur
I’enseignement et D’apprentissage du FLE. Le site web incarne le centre de toutes les
publications et les autres médias sociaux 1’accompagnent par le contenu gratuit. De plus, les
réseaux sociaux attirent les usagers potentiels qui peuvent acheter les cours payés sur le web.
D’un autre coté, les médias sociaux servent aussi d’un autre but et c’est celui de la publicité
pour le site web. En observant les trois médias sociaux majeurs : Facebook, YouTube et
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Instagram, il est indiscutable que la popularité de médias sociaux et I’accessibilité du contenu
libre pour les internautes sont attractives. Et les enseignants actifs sur les médias sociaux

peuvent profiter de cette tendance pour offrir son service au public assez facilement.

2.2.2. Les profils éducativement intéressants sur Instagram
Dans ce sous-chapitre, nous allons introduire les profils avec le contenu éducatif centré sur
I’enseignement et 1’apprentissage du FLE qui sont actifs sur le réseau social Instagram. Nous
avons choisi deux profils majeurs qui nous allons décrire un détail (2.2.2.1). Le choix du profil
est basé sur la nationalité des auteurs. Le premier profil Francoustina s Teri est créé pour le
public tchéque, car le contenu est proposé en frangais et en tchéque. Le deuxiéme profil A Cup
of French est orienté vers le public plus vaste et international comme le contenu est proposé en
francais et en anglais. Puis, nous allons présenter les autres profils intéressants qui se
concentrent a 1’enseignement du FLE par Instagram (2.2.2.2). Enfin, nous allons mentionner
les profils qui ne sont pas créés pour les objectifs éducatifs au premier aspect (2.2.2.3). Mais ils
peuvent servir aussi bien comme source de la langue authentique ou des actualités francaises

ou francophones.

2.2.2.1.  Les deux profils éducatifs sur Instagram décrits en détail
Premiérement, nous allons parler d’/nstagram et de la possibilité de trouver le contenu éducatif
sur ce réseau social. En général, il existe beaucoup de profils ou comptes qui se spécialisent au
contenu éducatif du FLE. Néanmoins, Instagram offre aux usagers un espace ou le contenu
avec le mot-diese #fle est assez facilement trouvable. Les utilisateurs peuvent le trouver dans la
section de Recherche ou Instagram offre presque 216 000 publications avec ce mot-diese [S1].
Donc, les usagers ont la possibilité de trouver les profils et les contenus éducatifs qu’ils

considerent intéressants et qu’ils trouvent utiles pour leur apprentissage du francais.

Sur ce point, nous allons nous concentrer sur les deux profils éducatifs et nous allons les décrire
en détail et comparer leurs contenus. Le premier profil que nous allons décrire s’appelle
Francouzstina s Teri [47]. Le profil est géré par Tereza Riou du Cosquer, une Tcheque qui s’est

mariée avec un Frangais et qui en ce moment habite en France.

Dans I’introduction du profil, autrement dit le bio, I’internaute trouve cette description : « Chces
mit vyslovnost jako rodily mluveéi ? Naucim t€ mluvit nejen spisovné, ale i jak se ve Francii
réalné mluvi ! » [47]. Les publications sur le profil s’intéressent a tous les domaines de
I’enseignement du FLE. L’internaute peut y trouver 1’explication de la grammaire, par exemple
les conjugaisons des verbes, les expressions du langage courant, les publications avec le
vocabulaire ou la prononciation avec accompagnement de 1’audio.
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En ce qui concerne le c6té graphique, les images publiées suivent une tendance graphique
similaire pour rendre le profil visuellement plaisant. Puisque Instagram offre plusieurs types de
fonctions et publications, ’auteure publie aussi les vidéos courtes sur I’onglet Reels ou les
vidéos plus longues sur /GTV. De nouveau, ce sont soit les vidéos éducatives, soit les vidéos
concernant la culture, la vie en France ou la démonstration du contenu des cours en ligne
préparés par Tereza Riou du Cosquer. De plus, Tereza posséde un site du web dont le lien est
disponible sur le profil /nstagram ou elle offre des cours en ligne payés. Selon la description
sur le site, ce sont souvent les ensembles des vidéos éducatives avec les notes dont les clients

payent et profitent toujours.

Si on revient au profil Instagram, il faut mentionner que la premiére publication est faite en juin
2020. Donc, I’activité sur ce réseau social n’est pas si longue que celle du profil Frangais avec
Pierre mentionné dans le chapitre précédent (2.2.1). Ce qui se reflete dans le nombre des
abonnés. De plus, un autre inconvénient qui limite le profil dans le nombre des abonnés
représente la spécificité du contenu qui semble attractif pour les gens qui viennent de la
République tchéque ou de la Slovaquie et qui ont envie d’apprendre le frangais. Pour illustrer

le nombre d’abonnés qui suivent ce profil, le profil a 20 800 d’abonnés en novembre 2021 [47].

Quant a la fréquence des publications, une nouvelle publication apparait a I’intervalle de 2 a 5
jours. En dehors des publications sur le profil majeur, Tereza communique aussi avec ses
abonnés par Stories ou En direct. Alors le profil partage le contenu centré sur 1I’enseignement
et I’apprentissage du FLE et sur la vie en France sous la forme des publications diverses qui
sont accessibles au public tchéque. En définitive, chaque apprenant ou enseignant peut trouver

les photos, les schémas ou les vidéos qui lui intéressent le plus.

Maintenant, nous allons présenter le deuxieme profil qui est intitulé 4 Cup of French [29]. Ce
profil posséde Christine, une Francaise qui habite en Norvege avec son mari et ses enfants.
Donc, le francais est sa langue maternelle. Le bio introduit le profil en anglais : « Learn French
one cup at a time with Christine, a native French teacher. Let’s have a cup of French! » [29] et
il invite a ’apprentissage du frangais comme une tasse de thé. Les abonnées peuvent profiter
des infographies ou images partagées qui, de nouveau, se focalisent sur tous les domaines de
I’enseignement et I’apprentissage du FLE. Il y a des publications centrées sur la grammaire, le
vocabulaire ou la prononciation, etc. Elles sont souvent accompagnées par un enregistrement

audio qui illustre la prononciation des mots et la forme sonore de la langue francaise.
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En regardant le coté graphique du profil, il est évident que Christine essaie de créer les
publications graphiquement proches pour que les abonnés trouvent le contenu visuellement
agréable. Comme le profil de Tereza, celui-ci aussi profite des fonctions qu’/nstagram offre
aux usagers. Les publications ne consistent pas seulement en image ou en infographie, mais
aussi en vidéos courtes Reels ou en les vidéos plus longues sur /GTV avec le contenu en majorité

éducatif.

Une autre similarité est tragable dans la possession d’un site web privé dont le lien est aussi
disponible sur le profil Instagram. Sur ce site, nous pouvons trouver le contenu payé¢ dans la
forme des livres en ligne ou les infographies. Donc, les abonnés passionnés peuvent utiliser
cette possibilité et acheter des produits préparés qui peuvent faciliter leur apprentissage du

francais.

Enrevenant vers le compte Instagram, la publication initiale a apparu en septembre 2017. Donc,
le profil est actif sur le réseau pour plus de quatre ans. Comme le nom du profil propose, le
contenu partagé est fait pour le public anglophone ou pour les personnes qui comprennent
I’anglais. Les légendes ou les explications dans les publications sont faites en frangais et en
anglais. L’usage de ces deux langues garantit I’audience plus grande que celle qui posséde le
profil Francouzstina s Teri. La raison pour laquelle la combinaison de I’anglais et du frangais
est plus attractive est simple, c’est la globalisation du monde et la position de I’anglais comme

lingua franca.

En effet, le profil A Cup of French est suivi sur Instagram par 239 milles d’abonnés en
novembre 2021 [29]. Relativement a la fréquence des publications, les internautes peuvent
trouver une nouvelle contribution a I’intervalle de 1 a 3 jours. De plus, Christine de méme utilise
les fonctions comme Story pour communiquer avec ses abonnés. Par conséquent, le profil 4
Cup of French offre aux abonnés 1’option comment rester au courant avec la langue frangaise

ou I’apprendre a I’aide du contenu partagé en ligne.

Dans I’ensemble, les deux profils représentent le potentiel que les médias sociaux, dans ce cas
Instagram, offrent comme possibilité pour I’enseignement et 1’apprentissage des langues en
général et plus précisément au domaine du FLE. En outre, les auteurs utilisent le profil sur
Instagram pour créer la publicité de leurs autres services. Le contenu éducatif est facilement
disponible aux abonnés et le réseau Instagram devient I'un des réseaux sociaux populaires ce
qui probablement motive les enseignants du FLE d’étre actifs ici. L’activité du profil incite le

nombre des abonnés qui rend le profil plus populaire.
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2.2.2.2. Laliste des autres profils éducatifs sur Instagram
11 faut dire qu’il existe plus des profils qui se focalisent sur 1’enseignement et 1’apprentissage
du FLE sur Instagram. Alors, nous allons briévement présenter quelques profils pour montrer
les possibilités qu’/nstagram offre a ses usagers qui veulent améliorer leurs connaissances du
francais. Nous allons distinguer trois groupes de profils éducatifs. D’abord, nous allons
introduire les profils qui sont orientés vers 1’audience anglaise. Puis, nous allons continuer avec
les profils qui sont menés seulement en frangais. Et enfin, nous allons mentionner les profils

qui se centrent au public tcheque.

Nous allons commencer par les profils qui enseignent le frangais a 1’aide de 1’anglais. D’abord,
nous voulons mentionner le profil Encore French Lessons [37] qui profite des fonctions
diverses d’Instagram et publie les contributions soit visuelles comme photos ou infographies,
soit audio-visuelles comme vidéos. La 1égende de photo ou I’explication du sujet sont faites en

anglais. Le profil est dirigé par un locuteur natif qui vit aux Etats-Unis.

Deuxiémement, nous allons introduire le profil French Take Out [50]. Sur ce profil, les
internautes peuvent trouver les phrases ou les mots utiles dans la communication quotidienne,
les points qui se concentrent sur la culture frangaise, etc. Un autre profil intéressant s’appelle
Learn French [59] et le contenu partagé est organisé par les thémes et les situations dans
lesquelles I’usager du francgais peut se trouver. Les publications sont introduites en anglais, puis
les mots ou les phrases sont montrés en anglais, en francgais et avec la transcription phonétique
pour illustrer la prononciation. Ensuite, nous voulons présenter un profil qui est orienté vers le
vocabulaire. Il est nommé French Phrase of the Day [48] et il publie les phrases ou les
expressions figées frangaises qui sont exemplifiées dans une phrase concrete et leur sens est

expliqué en anglais.

Le dernier profil que nous allons présenter dans cette section anglo-frangaise est intitulé French
School TV [49]. L’enseignant Vincent offre aux abonnés le contenu en francais, mais utilise les
sous-titres en anglais pour expliquer le sens d’un mot, d’une expression figée ou d’une phrase.
Mais en général, il essaie de produit le contenu en francais. Il se focalise sur toutes les

compétences et les moyens langagiers dans ses publications sur Instagram.

Maintenant, nous allons donner quelques exemples des profils qui sont menés seulement en
francais. Premi¢rement, nous allons indiquer le profil L Atelier Blabla [55]. Le profil est dirigé
par Maélis, la professeure du frangais et la locutrice native. Son contenu couvre toutes les
disciplines de 1’apprentissage du francais. En plus, elle partage les publications ou elle
recommande les chansons ou les films frangais.
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Un autre profil en frangais qui nous semble intéressant s’appelle OhLala French Course [62].
Ce profil est créé par Manon, une professeure de frangais qui veut aider les apprenants a prendre
confiance pour parler le frangais authentique. Elle publie les photos avec le vocabulaire aux
différents registres de la langue, les expressions ou les phrases authentiques ou elle de temps en
temps utilise 1’anglais pour expliquer le sens, etc. Son profil est plein des publications

intéressantes et inspirantes.

Puis, nous voulons parler de profil Le FLE en un ‘clic’ [56]. Sur ce profil, les abonnés disposent
des publications créées par Stéphanie, une professeure de frangais native. Elle dit dans le bio
qu’elle aide les profs de FLE non-natifs et les traducteurs a enrichir leur niveau de frangais [56].
Le profil offre les publications diverses concernant la grammaire, le vocabulaire, la

prononciation, la culture, etc.

Le dernier compte qui nous allons présenter se focalise sur la prononciation et il est intitulé
Prononciation avec Christophe [65]. Selon le nom du profil, il est évident que le contenu publié
traite la prononciation du frangais. Christophe publie les vidéos courtes ou les photos avec

I’enregistrement audio pour démontrer la prononciation correcte.

A propos de profils orientés au public tchéque, nous pouvons nommer le profil Francouzstina
Bdra & Gwen [46] qui est géré par un couple de profs de francais : Béra, qui est une Tcheque
et Gwen qui est un Frangais. Ils publient les postes éducatifs avec 1’explication de grammaire,
le vocabulaire, la prononciation, etc. Ses publications sont marquées par un indice qui indique

le niveau de francais ce qui facilite I’orientation dans les postes.

Puis, nous allons parler du profil 4 la francaise [30]. Les publications sur ce profil se composent
des recommandations comment améliorer le francais a I’aide des films, livres, applications, etc.
Il se trouve aussi des postes avec le vocabulaire : I’expression du jour ou la locution du jour.

Mais, le profil offre plutot les postes liés a la culture et a la civilisation frangaise ou francophone.

La derniére proposition que nous allons faire en ce qui concerne les profils éducatifs représente
le compte Oui_francuzstina [63]. Ce profil est destiné au public slovaque, mais il est de méme
accessible au public tchéque. Le contenu offert aux abonnés est trés varié et couvert les

domaines linguistiques et culturels.
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2.2.2.3. Lalliste des profils non-éducatifs sur Instagram
Sur ce point, nous voulons continuer avec I’énumération de quelques profils Instagram non-
¢ducatifs. Les profils n’ont pas comme I’objectif majeur 1’enseignement ou 1’apprentissage du

FLE, mais le contenu partagé peut étre utile pour les buts éducatifs.

D’abord, nous restons dans le milieu tchéque et nous allons proposer le profil Instagram
d’Institut frangais de Prague [52] qui promeut la langue et la culture frangaise en République
tchéque. Donc, les enseignants et les apprenants regoivent assez facilement les informations
actuelles en ce qui concerne les événements, les festivals ou les autres activités que 1’Institut

organise ou auxquelles il participe.

Puis, nous allons nous focaliser sur les profils qui sont connectés en direct a la francophonie ou
la France. Premi¢rement, nous allons parler de 7V5 Monde [69] et de son profil sur Instagram.
Ce dernier incarne une chaine qui partage la culture francophone mondiale. Donc les
publications sur le profil sont soit les photos, soit les vidéos courtes qui décrivent la culture
francophone autour du monde et de cette fagon le profil peut servir une source de matériels ou

d’inspiration pour I’enseignant du FLE.

Deuxiemement, nous allons présenter le compte de Ministere de la Culture [60]. Sur ce compte
officiel, nous pouvons trouver les publications qui propagent la culture frangaise. Les abonnés
peuvent y trouver les informations d’actualité sur les domaines variés de la culture frangaise et

de nouveau, le profil offre le matériel authentique aux enseignants ou aux apprenants du FLE.

Troisiémement, nous allons présenter les profils des journaux qui partagent les actualités en ce
qui touche la situation en France et mondiale. Ce sont par exemple les profils Le Monde [57]
ou France Info [45] qui résument les nouvelles dans les publications photographiques avec la
légende ou les Stories pour informer ses abonnés sur la situation actuelle. De plus, nous voulons
ajouter un profil informatif qui est intitulé Learn About This [58]. Ce profil se focalise sur la
culture générale. Le contenu est composé des actualités venant de toutes les régions du monde
qui sont expliquées en frangais et mise en contexte pour que les abonnés puissent les mieux

comprendre.

Au dernier lieu, nous voulons souligner la possibilité de suivre les influenceurs, les célébrités
ou les hommes politiques sur Instagram. Nous avons choisi deux influenceurs et youtubeurs
francais pour donner un exemple concret. 1l s’agit de Norman Thavaud [61] et Enjoy Phoenix

[38]. Ce sont les personnes qui sont gagnées la publicité a 1’aide des médias sociaux et ils

70



partagent leur vie quotidienne, leur travail, etc. sur /nstagram pour satisfaire ses abonnés. Ces

profils peuvent offrir la langue authentique utilisée par les locuteurs natifs.

En définitive, nous allons récapituler ce sous-chapitre. Au début, nous avons introduit les deux
profils éducatifs en détail pour illustrer le potentiel d’/nstagram pour les buts éducatifs. Puis,
nous avons mentionné quelques profils avec et sans contenu éducatif qui sont actifs sur
Instagram. Mais il en existe plus et il est impossible de les nommer tous dans le mémoire parce
que le phénoméne de médias et réseaux sociaux change rapidement. Nous voulons seulement
illustrer les options qui se trouvent sur /nstagram et ¢a reste le choix personnel d’un enseignant
ou d’un apprenant de trouver le profil intéressant pour lui et celui-ci qui correspond aux besoins

individuels de chaque internaute.

2.2.3. Lebilan : les avantages et les désavantages des profils sur les médias sociaux
Nous allons dédier ce sous-chapitre au bilan des avantages et des désavantages liés aux médias
ou réseaux sociaux qui nous avons percu pendant I’analyse des profils éducatifs. A premiére
vue, il peut sembler que les réseaux sociaux proposent plutdt les avantages pour I’enseignement
et I’apprentissage du FLE. Toutefois, il faut étre réaliste et admettre que non seulement les
aspects positifs appartiennent aux réseaux sociaux, mais aussi les désavantages sont présents

dans ce type de média.

Commengons par le coté positif avec les avantages. Les profils ou les chaines sur les médias
sociaux donnent la liberté de créer le contenu d’apres la volonté et la créativité de 1’auteur. Il y
a certaines conditions concernant le contenu comme la violence ou les insultes, etc. qui ne sont
pas permis. Mais en général, les créateurs du contenu éducatif disposent d’une liberté pour

réaliser ses buts.

La deuxieme chose que nous allons mentionner forme les fonctions diverses sur chaque
plateforme. En ce qui concerne Instagram, le partage des photos ou des images incarne une
fonction principale, mais avec I’évolution du réseau les nouvelles possibilités s’ouvrent aux
usagers. Donc, les enseignants peuvent les utiliser pour partager le contenu éducatif de la fagon
diverse et plus attractive. De plus, ces fonctions facilitent le contact et la communication avec
les abonnés comme Story ou Messenger. Nous allons nous arréter chez la communication qui
est rendue plus facile. Notamment, ce milieu peut étre efficace pour la communication entre

I’enseignant et les apprenants d’un cours privé et supporter 1’organisation du cours.
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En observant les trois profils éducatifs en détail, nous pouvons constater qu’un autre avantage
est visible. C’est la publicité des produits créés par le propriétaire du profil ou les autres services

qui sont souvent payés et disponibles sur un site web privé.

Enfin, il faut souligner le pouvoir des médias sociaux qui offrent la possibilité d’obtenir une
audience des abonnés assez grande si vous choisissez un contenu intéressent et graphiquement
aimable. Les profils éducatifs proposent I’accés a la nouvelle source d’information pour
améliorer la compétence langagiére dans la forme attractive pour les jeunes apprenants qui

utilisent les réseaux sociaux.

Dans un autre ordre d’idées, nous allons présenter les désavantages des médias sociaux. Il faut
commencer par la perte du contact personnel avec les apprenants. D’une part, les réseaux
sociaux imitent la communication interpersonnelle de la maniére effective, mais le contact
personnel entre I’enseignant et 1’apprenant est indispensable pour le proces éducatif. De fait, le
réseau social fonctionne plutét comme une aide. Pour I’enseignant qui décide d’étre actif sur
un réseau social, il est nécessaire de trouver la frontiére ou la balance entre ce qu’il ou elle veut

partager sur le réseau et ce qui reste privé.

En outre, Internet est plein des hackers qui essaient de voler les profils qui ont du succes sur les
médias sociaux. Donc, le danger de la perte du contenu est toujours présent. Aussi, le temps
qu’on passe sur les médias sociaux peut devenir un probléme. Pour I'usager, c’est plutdt la
question de temps passé€ par la consommation du monde digital et pour le créateur, ¢’est plutot
la question de 1’organisation de temps comme la préparation d’une activité ou d’un poste sur

les médias sociaux prend beaucoup de temps.

Il est a noter que plus de profils sur les médias sociaux 1’individu possede, moins il est capable
de tous les diriger. Donc, il faut avoir une équipe qui supporte le créateur principal qui perd un
peu le contrdle sur ses médias sociaux. Pour finir, I’orientation sur les médias sociaux pour les
internautes inteégre tous les deux. L’avantage représente la diversité des profils et du contenu.
En conséquent, I"usager peut choisir ce qu’il aime le plus. Au contraire, le désavantage réside
dans le nombre de profils éducatifs semblables dont 1’effet sur 1’utilisateur peut étre plutot
décourageant. De plus, la position de départ est plus difficile pour un nouveau profil avec le

contenu éducatif a cause de la similitude avec les autres profils.
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Pour conclure, les médias sociaux possedent les deux cotés. Les aspects positifs qui enrichissent
les options comment nous pouvons enseigner et apprendre une langue étrangeére comme la
liberté créative, le contact avec les abonnés et la communication en ligne. Mais de I’autre coté,
nous faisons face aux désavantages nouveaux qu’il faut toujours prendre en considération. Ce
sont notamment la perte de la vie privée, le temps passé sur les médias sociaux et la question
de la dépendance sur les médias sociaux ou la multitude des profils qui essaient d’attirer votre
attention. Tous ces éléments accompagnent le phénoméne des médias sociaux et les usagers

doivent s’accommoder a ces aspects.
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2.3. Les activités inspirées par Instagram formées pour le milieu scolaire

Dans ce chapitre, nous allons nous inspirer par le réseau social Instagram et proposer quelques
activités qui imitent les fonctions et le contenu partagé sur Instagram. Les activités sont
réalisables dans le milieu scolaire et les apprenants ne doivent pas posséder un profil sur le
réseau. Les activités sont orientées vers I’enseignement et I’apprentissage du FLE, mais elles
contiennent aussi les ¢léments du sujet de 1’éducation aux médias qui forment une maticre

interdisciplinaire dans le programme d’éducation général tcheque.

2.3.1. La liste des activités
Dans ce sous-chapitre, nous allons proposer une liste des activités qui prend pour le point de
départ le réseau social Instagram. Nous allons emprunter les fonctions et la structure des
publications sur Instagram [51] pour créer les matériels illustratifs des activités. Nous sommes
aussi inspirés par les activités qui sont trouvables dans les manuels du FLE. Mais nous allons

les adapter et modifier afin qu’elles soient reliées a Instagram et au monde de médias sociaux.

En plus, nous voulons mentionner un livre pertinent Pratiques et projets numériques en classe
de FLE ([10],2017). Malheureusement, nous n’avons pas la chance d’en profiter en entier parce
qu’il n’était pas accessible. Mais en observant son sommaire qui est disponible en ligne, nous
pouvons le recommander parce qu’il propose le coté théorique et le coté pratique avec les

projets concrets ou 1’enseignant peut s’inspirer.

A propos des activités qui nous allons présenter, elles sont décrites de maniére générale et
chaque enseignant peut les adapter selon ses objectifs et les besoins de sa classe. Elles sont
destinées a 1’'usage dans la classe, mais elles n’€taient pas testées dans le milieu scolaire. Donc,
nous n’avons pas les réactions des apprenants et des enseignants pour évaluer la fonctionnalité

réelle dans la classe.

Au total, nous allons décrire cinq activités et nous allons ajouter les feuilles de travail
illustratives pour certaines activités. Enfin, nous voulons rappeler que les activités représentent
les suggestions comment le réseau social Instagram peut étre utilis€¢ pour 1’enseignement et
I’apprentissage du frangais a 1’école pour approcher la langue étrangere aux apprenants de

manicre un peu différente par le milieu de réseau social qu’ils connaissent.
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2.3.1.1. La création d’un profil sur le réseau social
La premicre activité que nous allons introduire imite le proces de la création d’un profil sur le
réseau social. La tache finale demande de fonder un profil sur Instagram. Le profil ne doit pas
étre le profil personnel de I’apprenant. Mais ¢a peut étre un profil d’une personne fictive, d’une
célébrité ou d’un personnage historique. Le choix reste aux apprenants ou a I’enseignant qui
attribue cette tache aux apprenants. Alors I’enseignant peut contextualiser la création d’un profil

et le lier au contenu discuté dans le manuel de frangais utilisé.

Au début, I’enseignant fait avec la classe un remue-méninges dans lequel les apprenants
essaient d’inventer les informations et les données qui sont nécessaires pour la création d’un
profil sur le réseau social. Les idées sont écrites au tableau et les apprenants votent pour dire

quelles idées sont le plus probablement demandées pour I’inscription sur le réseau social.

Apres cette activité préparatoire, 1’enseignant distribue un formulaire pour la création d’un
profil qui est proposé sur la page suivante. Et chaque apprenant remplit le formulaire selon son
choix pour créer soit le profil personnel, soit le profil d’une personne fictive ou célebre. En
dernier lieu, les apprenants choisissent la photo du profil. Ils peuvent la dessiner ou apporter
une photo imprimée et la coller dans le formulaire. Mais cette variante demande une préparation

en avance par |’enseignant et les apprenants.

Une fois, les profils sont créés, 1’enseignant demande aux apprenants de présenter le profil en
bindme. Chaque apprenant décrit son profil a son collegue et vice-versa. Ensuite, les apprenants
introduisent le profil de son camarade de classe aux autres. Enfin, les formulaires d’inscription
peuvent étre utilisés comme un point de départ dans ’une des activités suivantes ou les

apprenants se présentent dans le bio du profil.
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Inscrivez-vous pour créer votre profil. Remplissez les données suivantes.

Numéro de portable ou courriel

Nom complet

Date de naissance

Nom d’utilisateur

Mot de passe

Photo de profil

La feuille de travail 1- le formulaire pour la création d 'un profil
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2.3.1.2. L’album photos avec les commentaires
La deuxiéme activité que nous allons proposer est inspirée par le partage des photos ce qui
incarne une fonction primordiale d’/nstagram. La tache finale réside dans la création d’un
album que les camarades de classe peuvent commenter. Les apprenants travaillent en groupe
de 3 ou 4 personnes et ils choisissent le theme d’album, par exemple les vacances, les repas, les
voyages, la nature et les saisons de I’année, ma journée et les activités quotidiennes, etc. Les

thémes peuvent copier le contenu de manuel utilisé pour pratiquer le vocabulaire.

Un autre choix pour le groupe forme la fagon de la création. Les apprenants doivent décider
s’ils veulent utiliser les photos réelles, les images téléchargées d’Internet et imprimées ou les
images dessinées par les membres du groupe. Ils peuvent choisir un type de document source

ou les combiner pour rendre leur album plus intéressant.

En ce qui concerne la durée de 1’activité, elle dépend sur 1’objectif de I’enseignant. L activité
peut étre réalisée dans une lecon ou dans plusieurs legons au cours de 1’année scolaire. Ca
dépend sur I’enseignant et le temps dont il ou elle dispose pour les activités qui ne suivent pas

directement le manuel. L’activité est adaptable selon le niveau de connaissance des apprenants.

Le produit final est créé sur une grande feuille ou composé dans un cahier spécial selon les
possibilités des apprenants et de 1’enseignant. Il se consiste de 5 a 10 photos thématiques dans
I’album dont chaque photo est fournie d’une légende écrite en francais dans laquelle les
apprenants décrivent ce qui se passe sur la photo. De plus, ils ajoutent les hashtags qui sont
utilisés sur /nstagram pour faciliter la recherche des publications. Ces traits complétent I’album

par les mots-clés qui aident les apprenants a mieux s’orienter dans le contenu proposé.

La phase finale de D’activité se centre sur les commentaires, autrement dit 1’évaluation
réciproque par les camarades de classe. Les apprenants sont invités a regarder les albums créés
et partager un commentaire en francgais sous le travail d’un autre groupe soit par une émoticone,
soit par un court texte d’appréciation ou de critique pour imiter le milieu du réseau social. Les
auteurs ont la possibilité de réagir aux commentaires. Les albums peuvent étre commentés
pendant par exemple une semaine afin que les apprenants aient le temps pour réagir aux tous

les albums créés.

Et puis, I’enseignant travaille avec les albums et les commentaires « publiés » dans la classe.
Les groupes peuvent présenter 1’album a [’oral et justifier le choix des photos. Ensuite,
I’enseignant peut travailler avec la section des commentaires pour corriger la grammaire,

I’orthographe, etc. Ensuite, les albums peuvent étre utilisés comme la décoration de classe.
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2.3.1.3. Le bio ou autrement dit comment on se présente sur Instagram
La troisiéme activité que nous allons montrer forme un prolongement d’une activité précédente
dans laquelle les apprenants créent le profil sur le réseau social (2.3.1.1). Apres I’inscription
sur le réseau, il faut compléter le bio du profil. C’est une partie qui sert a la bréve présentation
d’une personne. Donc, la tiche des apprenants dans cette activité est d’inventer le bio avec les

informations publiques qui peuvent trouver sur leurs profils.

Les apprenants peuvent travailler individuellement ou en bindme. S’ils veulent travailler en
bindme, ils doivent choisir un profil qu’ils vont compléter par le bio. Au début, 1’enseignant
peut faciliter le travail sur le bio par le remue-méninges en classe. Alors, les apprenants
partagent les idées sur ce qu’ils peuvent trouver dans le bio, par exemple ’age, la nationalité,

le métier, les informations intéressantes, le contact, etc.

Puis, les apprenants travaillent soit individuellement, soit en bindme et préparent un bio pour
le profil. Ils doivent réfléchir quelles informations ils veulent publier comme publiques sur le
profil et lesquelles doivent rester privées. L’enseignant peut distribuer un pochoir ou les

apprenants complétent au moins trois caractéristiques pour le profil.

Une fois les bios sont complétés, les apprenants sont invités a présenter le bio du profil a la
classe. Les autres apprenants peuvent poser des questions concernant les informations
introduites. Cette phase de la présentation peut €tre modifiée et les apprenants peuvent jouer le
jeu Devine qui c’est. Donc, les présentateurs ne mentionnent pas le nom du personnage et les

autres apprenants essaient de deviner le nom de personnage décrit dans le bio.

Enfin, ’enseignant peut collecter les bios et corriger les erreurs d’orthographe, du vocabulaire
ou de la grammaire pour donner les réactions positives ou négatives en ce qui concerne 1’usage

de la langue.

BIO :

La feuille de travail 2— le bio sur Instagram
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2.3.1.4. Le profil de classe
La quatrieme activité que nous allons présenter travaille aussi avec le profil sur le réseau. Mais
cette fois-ci la tache propose la création d’un profil pour la classe. Le profil peut étre créé

pendant toute I’année scolaire et s’oriente vers 1’apprentissage du frangais.

Au début, I’enseignant peut dédier une lecon a la création du profil. Les apprenants doivent
inventer le nom pour le profil et ensuite, ils préparent des publications qui forment le contenu
initial sur le profil. Chacun crée une publication ou il ou elle se présente. La publication se
consiste d’'une photo ou d’une image dessinée avec une bréve présentation d’apprenant en
francais, par exemple le nom, I’age, les loisirs et le repas favori. Ces publications forment la
base du profil de classe. Elles sont ressemblées dans un cahier qui garde soit I’enseignant, soit

I’apprenant choisi.

Puis, une legon par mois est destinée a la création des publications sur le profil de classe. Les
apprenants peuvent partager leurs avancements dans I’apprentissage du frangais ou les autres
expériences intéressantes qu’ils ont vécus ensemble a 1’école. Il est important de créer les
publications en francgais sous la forme d’une photo ou d’une image avec la 1égende qui la décrit.

La structure d’une publication est montrée sur la page suivante.

Les apprenants travaillent sur les publications en groupe ou individuellement. Mais au début de
chaque legon dans laquelle le profil de classe est crée, ils doivent décider quelles publications
ils vont faire et répartir le travail. L enseignant observe 1’activité et aide les apprenants avec le

vocabulaire, la grammaire, etc.

L’activité propose aussi une modification dans la réalisation. Le cahier avec le profil de classe
voyage en classe. Et les deux apprenants choisis font leurs publications dans le cahier en temps
libre. Ensuite, ils doivent les présenter a la fin du mois pendant le cours du frangais ce qui vérifie
leur travail. Les camarades de classe peuvent commenter ou aimer les publications de leurs
camarades de classe. Les apprenants sont aussi invités a corriger les erreurs d’orthographe ou

grammaticales. Et ensuite, I’enseignant fait la correction finale des publications.
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Nom du profil

Photo ou image

Légende

Vs

La feuille de travail 3 - la structure de la publication sur le profil de classe

80



2.3.1.5. La boutique et les publicités
La derniére activité que nous allons mentionner est inspirée par la fonction de la boutique et la
présence des publicités sur Instagram. La tache finale demande la création d’une publication
qui propose la vente d’un produit concret. Les apprenants travaillent en bindme sur la tache,

mais ’activité est possible de réaliser aussi comme le travail individuel.

Avant la création d’une publication avec le produit concret, 1’enseignant propose une discussion
sur le sujet des achats en ligne : « Utilisez-vous les sites pour acheter les produits en ligne ?
Qu’est-ce que vous achetez en ligne, quels produits ? Quels sont les avantages et les
désavantages des achats en ligne ? etc. ». La discussion peut s’enchainer sur le théme proposé
dans le manuel de frangais utilisé. Les apprenants peuvent discuter soit en bindme et puis
partager les idées avec la classe, soit la discussion est menée par I’enseignant avec la classe

entiere.

Ensuite, la tache est introduite aux apprenants. Ils doivent créer une publication sur le réseau
social qui se concentre sur la vente d’un produit concret. Les paramétres de publication exigent
une photo ou une image de produit, le nom de produit, une courte description, le prix et le
slogan pour la publicité. De nouveau, les apprenants travaillent avec le support visuel qui est
accompagné par les descriptions textuelles en frangais. L’enseignant peut utiliser la structure

de publication offerte dans 1’activité précédente [La feuille de travail 3].

La phase finale se centre sur la présentation orale de la publication. Chaque bindme fait voir sa
publication de produit sur le réseau social et la décrire a la classe. Puis, les apprenants votent
pour les publications les plus intéressantes. Enfin, I’enseignant collecte les publications pour

les corriger de coté de la langue.

ivité peut é uivi u VoIr ou <
Cette activité peut €tre suivie par un devoir ou les apprenants observent la présence des
publicités sur les réseaux sociaux pour qu’ils aient conscience du contenu publicitaire qui nous

entoure chaque jour.

Au début, les apprenants essaient d’estimer combien des publicités, ils rencontrent sur les
réseaux sociaux. Puis, ils observent les publicités sur leurs réseaux sociaux pendant une
semaine. [lIs comptent et notent les publicités qu’ils voient. Il faut mentionner que les publicités
ont les formes diverses comme les publications des entreprises sponsorisées sur les réseaux

sociaux ou les partenariats rémunérés chez les influenceurs.
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A la fin de semaine, les apprenants comparent les résultats de cette petite recherche. Si le
nombre des publicités vues est comparable aux leurs attentes initiales ou s’il y a une différence.
Ensuite, ’enseignant peut réaliser une discussion sur le théme des publicités et promeut
I’éducation aux médias a 1’aide de cette expérience concrete. Nous offrons quelques sujets
possibles pour la discussion : la fréquence des publicités, leurs objectifs, le succes des
publicités, les stratégies pour créer une publicité attractive, la question de 1’argent et le

financement des publicités, le role des influenceurs, etc.
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2.4. Le résumé de la partie pratique

Avant la conclusion finale, nous allons récapituler la partie pratique du mémoire de Master.
Nous essayons d’illustrer les propositions de la partie théorique et de proposer les points de

rencontre réels entre les médias sociaux et I’enseignement et 1’apprentissage du FLE.

Au début de la partie pratique, nous travaillons avec les manuels du FLE et nous montrons les
pages ou les activités qui contiennent les ¢éléments des médias sociaux ou de la communication
en ligne (2.1). Les manuels choisis présentent une €évolution de 1’intégration de ces ¢léments
dans les textes éducatifs. Mais, avec le progres des technologies numériques et leur importance
dans la société contemporaine les reflets des médias sociaux sont de plus en plus présents dans

les manuels publiés le plus récemment.

Dans le deuxiéme chapitre, nous nous orientons vers les profils sur les médias et les réseaux
sociaux ayant du potentiel pour I’enseignement et I’apprentissage du FLE (2.2). Nous
présentons un profil qui est actif sur plusieurs médias sociaux et partage le contenu éducatif en
francais (2.2.1). Puis, nous nous concentrons sur Instagram et les comptes qui créent le contenu
associ¢ au FLE (2.2.2). Nous décrivons deux profils éducatifs dont I’un est en tchéque et 1’autre
est en anglais et en frangais (2.2.2.1). Ensuite, nous continuons par la liste des autres profils sur
Instagram avec le contenu éducatif (2.2.2.2). Au dernier lieu, nous proposons la liste des profils
Instagram qui n’ont pas le contenu éducatif, mais ils sont de méme intéressants pour
I’enseignement et I’apprentissage du frangais (2.2.2.3). Enfin, nous montrons un bilan des
avantages et des désavantages des profils sur les médias sociaux en connexion avec

I’enseignement et 1’apprentissage du francais (2.2.3).

Nous finissons la partie pratique par les activités concrétes qui sont inspirées par Instagram,
mais elles sont créées pour le milieu scolaire (2.3). Nous offrons cing activités qui imitent les
fonctions d’/nstagram et promeuvent le francais donc elles peuvent étre attractives pour les
apprenants. Malheureusement, les activités ne sont pas essayées dans la classe donc il est
possible que certaines modifications soient nécessaires. De méme, elles peuvent servir comme

une inspiration pour les enseignants.
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La conclusion

Pour conclure, nous pouvons constater que le mémoire de Master examine les deux
domaines différents : les médias sociaux et I’enseignement et I’apprentissage du FLE et il essaie

de trouver des ¢léments communs qui les interconnectent.

Cette interconnexion est trouvée dans la communication qui est un objectif majeur de
I’enseignement et 1’apprentissage du FLE et de méme, elle représente une des fonctions
essentielles des médias sociaux. Les propositions théoriques sont supportées par la partie
pratique ou nous analysons les manuels du FLE et trouvons les reflets des médias et de la
communication en ligne dans le contenu des manuels. De plus, nous mentionnons les profils
éducatifs sur les médias sociaux et ajoutons les activités inspirées par un réseau social
Instagram qui sont adaptées pour le milieu scolaire afin de souligner le lien connecteur entre

ces deux domaines.

Le point de départ forme la partie théorique ou nous résumons les notions didactiques et les
informations de bases en ce qui concerne les médias sociaux. Au cours de I’introduction a la
didactique des langues étrangeres (1.1) et les notions connectées a 1I’enseignement du FLE (1.2)
qui caractérisent les approches actuelles et les compétences développées au proces éducatif, le
lecteur est invité a collectionner les informations pertinentes qui défissent ces domaines pour
qu’il puisse tracer le lien entre I’enseignement et I’apprentissage du FLE et les médias sociaux

dans les chapitres suivants.

Ensuite, nous complétons cette introduction didactique par la caractérisation des médias
sociaux (1.3). Nous illustrons les définitions et les exemples concrets des médias sociaux. En
plus, nous montrons la popularité des médias dans la société contemporaine par les données
statistiques de I’année 2020. Et enfin, nous décrivons un réseau social concret, Instagram, pour

illustrer les possibilités et les fonctions dont les médias sociaux disposent.

Apres la présentation individuelle de chaque domaine d’intérét de ce mémoire de Master, nous
observons la communication (1.4) qui incarne le trait unificateur ou le lien connecteur entre les
médias sociaux et I’enseignement et 1’apprentissage du FLE. Puisque la communication et la
compétence communicative incarnent le but primordial de 1’enseignement et I’apprentissage du
FLE ou les apprenants aspirent a étre capables de communiquer avec les autres usagers d’une
langue. Et en méme temps, les médias sociaux sont basés sur la communication en ligne,
I’échange des informations ou le partage des documents entre les internautes individuels. Donc,

nous décrivons la communication en général et nous ajoutons les possibilités dont les
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internautes disposent sur les réseaux sociaux Instagram pour illustrer les exemples concrets de

la communication en ligne.

Le dernier chapitre de la partie théorique revient vers I’optique plus générale et nous y essayons
de souligner le potentiel et les dangers des médias sociaux pour I’enseignement et
I’apprentissage du FLE (1.5). Nous proposons trois points de vue : une vision générale, le point
de vue de I’enseignant et de I’apprenant. Tous les deux peuvent trouver les avantages que les
médias sociaux offrent, mais il est important de trouver la balance entre le temps passé par la

consommation des informations et le temps libre.

Nous réunissons le potentiel avec les dangers qui sont associés aux médias et aux réseaux
sociaux pour chaque participant afin de démontrer tous les deux cotés des médias sociaux. Ce
sont par exemple la dépendance sur les médias sociaux ou le partage des données personnelles
qui peuvent devenir un probléme. Néanmoins, les médias sociaux présentent un milieu ou les
matériaux éducatifs sont facilement accessibles soit pour I’enseignant, soit pour 1’apprenant.
De plus, ils proposent la possibilité de rester en contact avec la langue parlée par I’abonnement

des profils des influenceurs ou des c€lébrités qui sont les locuteurs natifs.

En examinant la communication en ligne et les fonctions des médias sociaux en relation avec
I’enseignement et I’apprentissage du FLE, nous préparons le lecteur a la partie pratique ou nous
nous orientons vers les manuels du FLE choisis (2.1) et nous tragons les pages ou les activités
qui contiennent des €léments de la communication en ligne ou des médias sociaux. La liste des
pages concretes est ajoutée dans I’annexe 1 de ce mémoire. Les manuels choisis montrent une
évolution dans I’intégration du contenu li¢ aux médias sociaux. Les manuels qui sont publiés
apres ’année 2010 disposent de plusieurs pages qui traitent le sujet de la communication en
ligne ou des médias sociaux parce qu’ils réagissent au développement de ces technologies

numeériques et aux besoins de la société.

Pourtant, il est intéressant que Panorama, le manuel publi¢ en 2004, mentionne aussi Internet
et son utilité. En général, les manuels proposent au moins la communication par e-mail comme
un exemple de la communication en ligne. Mais, le manuel Décibel I accompagne les unités
par un blog donc les apprenants peuvent observer les publications sur un blog avec les
commentaires. Un autre exemple intéressant est trouvé dans Alter Ego 3+ ou se trouve la

capture d’écran de Tripadvisor, une application et un réseau social en méme temps.

En réalité, chaque manuel travaille avec le contenu du monde virtuel d’une manicre différente.

Par exemple, la collection Adosphére dans le premier et le troisieme volume offre les pages
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avec les traits des médias sociaux ou la communication en ligne assez fréquemment. Au

contraire, le deuxiéme volume ne propose pas ce sujet si fréquemment.

La derniére collection examinée qui s’appelle 4 la une propose beaucoup d’exemples de
I’intégration des ¢léments venant des médias sociaux pour les objectifs éducatifs. En outre, la
structure des unités dans ces manuels est influencée par la communication en ligne comme les
pages introductives proposent un chat ou la communication par la messagerie instantanée pour
ouvrir le théme de I'unité. Un autre point intéressant dans cette collection représente
I’intégration de 1’éducation aux médias qui promeut I’interconnexion des sujets différents dans

le proces éducatif.

Ensuite, nous continuons avec le chapitre qui introduit les profils sur Instagram ayant du
potentiel pour I’enseignement et 1’apprentissage du FLE (2.2). Par I’énumération des profils
éducatifs, nous illustrons le potentiel d’utiliser les médias sociaux pour 1’enseignement et
I’apprentissage du francais. En outre, nous présentons non seulement les profils avec le contenu
éducatif, mais aussi les profils non-éducatifs ou les enseignants ou les apprenants peuvent suivre
les actualités en francais et rester au contact avec la langue authentique. Enfin, nous montrons
un bilan des avantages et désavantages des médias sociaux en connexion avec 1’enseignement

et ’apprentissage du frangais.

Dans le dernier chapitre (2.3) de la partie pratique nous envisageons quelques activités pour le
milieu scolaire qui prend I’inspiration dans les fonctions du réseau social Instagram. Au total,
il y a cinq activités qui sont décrites de fagon générale et les enseignants peuvent les modifier
selon le niveau des apprenants ou le contenu dans le manuel. Elles copient les fonctions
d’Instagram pour rendre 1’enseignement et 1’apprentissage de la langue plus attractifs pour les
jeunes apprenants. De plus, elles offrent 1’espace pour la connexion de I’apprentissage d’une
langue avec I’éducation aux médias, la sécurité sur Internet, la question d’é-réputation ou la

présence des publicités sur les médias sociaux et son influence.

Finalement, nous pouvons constater que les domaines des médias sociaux et de I’enseignement
et de ’apprentissage du FLE semblent détachés au premier aspect et le mémoire ne couvre pas
tous les aspects associés a ces domaines. Nous choisissons seulement 1’'une de ces possibilités
et I’explorons en détail. Donc, les lecteurs peuvent trouver les liens entre le domaine de la
didactique des langues et 1’évolution numérique de la société qui se complétent et réagissent
I’un a ’autre parce que la communication forme les fondations de ces deux domaines. De plus,
le mémoire propose I’inspiration comment 1I’enseignant ou 1’apprenant peut profiter des médias
sociaux et les incorporer dans son enseignement et apprentissage du francais.
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Résumé

Diplomova prace predstavuje mozna propojeni mezi vyukou francouzského jazyka a socidlnimi
médii, coz napovida i samotny nazev prace Socidalni média a vyuka FJ. Obsah prace je rozdélen
do dvou hlavnich ¢asti. Jedna se o ¢ast teoretickou a praktickou, které na sebe navazuji.

V4

Teoreticka ¢ast prace je rozd€lena do péti kapitol a ptiblizuje zakladni didaktickou terminologii
a fungovani socidlnich medii. Zacatek prace je vénovan definici didaktiky cizich jazykt a
konceptu  francouzStiny  jako  ciziho  jazyk  (1.1). Ddle  jsou  ptredstaveny

terminy enseignement a apprentissage, které ztvarnuji hlavni procesy pfi vyuce ciziho jazyka.

Druha kapitola navazuje na tento obecny teoreticky uvod a predstavuje vyuku francouzstiny
jako ciziho jazyka (1.2). Zamétuje se na predstaveni soucasnych piistupli k vyuce ciziho jazyka,
kterymi jsou komunikaéni a akéni pfistup. Ty jsou popsdny v navaznosti na kompetence, které
ma vyuka jazykl rozvijet. Prace v této Casti vychazi z odbornych publikaci, ze Spolecného
evropského referencniho ramce pro jazyky, Ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni
Skoly a Strategie 2030+. Zminéné zdroje popisuji rozvoj kompetenci v kontextu Evropské unie

a Ceské republiky.

Tteti kapitola opousti oblast didaktiky a soustfedi se na pfedstaveni socidlnich médii (1.3).
V uvodu jsou nejprve definovany socialni média a socialni sité, které patii do oblasti socialnich
médii. Socialni sit€¢ jsou predstaveny z hlediska sociologického a zhlediska digitalniho
prostiedi. Prace poté uvadi ptiklady konkrétnich socialnich médii a jejich zakladni funkce. Dale
je v této Casti predlozeno porovnani statistik v oblasti uzivani socidlnich médii v roce 2020, a
to ve svét&, ve Francii a v Ceské republice. Miizeme tak pozorovat trendy v ramci pouzivani
téchto nastroji. Posledni cast popisuje konkrétnéji jednu vybranou socialni sit’, Instagram.

[ustruje jeji vznik, funkce a popularitu v soucasné spolecnosti.

Ctvrta kapitola teoretické &asti propojuje dosud oddélena témata vyuky francouzského jazyka
a socialnich médii. Nachazi spolecny prvek mezi t€émito oblastmi v komunikaci (1.4). Nebot’
vyuka francouzstiny ma za cil rozvijet komunikativni kompetenci studenta, a tudiZ rozvijet jeho
schopnost komunikovat v cizim jazyce. Socialni média, potazmo socidlni sité, funguji také na
principu vymény informaci, jejich sdileni a spojovani uzivatelli napii¢ kontinenty. Komunikace
se tak v jejich ptipadé pienasi do digitadlniho svéta a hovofime o online komunikaci. Prace se

tedy v ivodu kapitoly vénuje vymezeni rozdilti mezi interpersondlni komunikaci a komunikaci

online. V dalsi ¢asti jsou predstaveny zpisoby komunikace mezi uzivateli, které nabizi jiz
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diive zminéna sit’ Instagram, aby Ctenai ziskal konkrétnéjsi piedstavu, jak lze online

komunikaci vyuzit pro vyuku francouzstiny.

Posledni kapitola teoretické Casti se vraci k vSeobecnéjSimu pohledu na zkoumané oblasti.
Shrnuji se zde moznosti a nebezpeci, které nabizeji socialni média pro vyuku francouzského
jazyka (1.5). Nahlizi na né ze tfi riznych pohleda. Nejdiive je popsan vSeobecny potencial,
ktery socidlni média pro vyuku francouzstiny mohou poskytnout. Dal§i thel pohledu
se soustfedi na ucitele a jeho moznosti vyuziti socidlnich médii. Jako posledni je uveden pohled
zéka a moznosti, které mu tyto prostiedky nabizeji v ramci jazykového vzdélavani. Kazda
z téchto podkapitol je doplnéna o rizika a nebezpeci, na kterd mohou uzivatelé socidlnich médii

narazit.

Praktickd c¢ast diplomové prace je rozdélena do tii kapitol. Prvni z nich (2.1) pracuje
s vybranymi u¢ebnicemi francouzského jazyka a hledd v nich vyskyt prvkd, které bud’ obsahuji
online komunikaci nebo ptiklady socidlnich siti ¢i médii. Vybrané ucebnice ilustruji vyvoj

zapojeni prvkid souvisejicich se socidlnimi médii do ucebnich materiala.

Druha kapitola praktické ¢asti (2.2) se zaméfuje na profily, které ptisobi na socialnich sitich a
mohou byt vyuzity pro vzdélavaci ucely v ramci vyuky francouzského jazyka. Tato kapitola je
rozdélena do tii podkapitol. Prvni z nich ptedstavuje profil, ktery plisobi na vice socialnich
sitich a jeho tvorba se soustfedi na vyuku francouzstiny v online prostfedi. Druhé podkapitola
se zamétuje na socialni sit’ Instagram a nabizi vybér profild, které zde publikuji obsah zaméfeny
na vyuku francouzského jazyka. Dale predstavuje i1 profily, které nejsou primarné vytvoreny
s edukacnim zdmérem, ale lze je pro vyuku pouzit. V posledni ¢asti jsou shrnuty vyhody a

nevyhody, které jsou spojeny s uzivanim socidlnich siti pro vyuky francouzstiny.

Posledni kapitola (2.3) je inspirovana prostfedim socialni sité /nstagram a navrhuje pét aktivit,
které se daji pouzit v bézné Skolni tfidé behem vyuky francouzstiny. Aktivity jsou popsany
obecné a ucitel si je muze prizpisobit podle jazykové tirovne€ svych studentl ¢i casové
dotace. Navrzené aktivity se snazi propojit popularitu socidlnich siti u mladsi generace s vyukou
jazyka, kterd je realizovéana ve Skole. Aktivity nabizeji také piesah do prufezovych témat jako
je medialni vychova ¢i digitalni kompetence Zzakd.

Mezi hlavni cile prace patfilo nalezeni jevi, které by propojily oblast vyuky ciziho jazyka,
konkrétné francouzstiny, a socidlnich médii. V uvodu jsou predstaveny obé& oblasti jako
odd¢lené, ale v prabehu se jako onen propojujici prvek odhaluje komunikace, ktera je zdkladem

jak vyuky francouzského jazyka, tak i socidlnich médii. Cil prace byl tedy splnén a ilustrovan
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v praktické ¢asti diplomové prace. S ohledem na rozriznénost funkci jednotlivych socialnich
siti se prace hlavné zamétuje na Instagram jako ptiklad sité, ktera nabizi velké mnozstvi funkci
a ziskéava si stale vétsi popularitu. Prace miize dale slouzit jako inspirace pro praci se socialnimi
médii v jazykové vyuce nebo jak je jednotlivec mlze vyuzivat pro vlastni jazykové

vzdélavani.
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L’annexe

1. La communication en ligne ou les médias sociaux dans les manuels du

FLE

a) Panorama de la langue francaise 1 de CLE International ([16], 2004)

Figure 1
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SYNDICAT
D’INITIATIVE

o LEMINITEL ET L' INTERNET

Avec
peut

] I .
‘chercher une information pratique (le titre d'un

h.'. 2 .
'Cf‘é, le résumeé drun film, etc.),
Mmander yn produit,

* fai,
€0u annuler yne réservation, etc.

.le Minitel, installé en France depuis 1984, on

T Nouvun;.gg
3 estinations et réservations FRONF
] Gy : On ne vit
i ee Pratigue des pays que mille fois
! Annnnces. Courriers
| : Forum d'iﬂformaﬁons o
| ‘affaires
- Tours du monge |9 | Voyages d'a
10/ Avec école de
langues, testez

votre niveau

Rendez.ygys aéroport
N.F, Pral‘ique

P'“'Tmtions du jour

VOTRE cHotx —» | |

. Q) Obsery, i
Ciecontye,p €z les lieux et Jes situations

une sean douc; chaque photo, imaginez
. réservaﬁe emanc_le d’'information oy
e AOH (travail  fajre en groupe)
elieh At :
o Air France, Vous annulez votre réser-
ous faites upe autre réservation.

tourisme

— —

Fédteur du franais iagus @rangies

¢ 7
e = T

CLE

Wit

L'internet offre aujourd’hui de nombreux
services d’informations et de documentation.
On peut aussi Iutiliser pour envoyer du cour-
rier €lectronique.

Ici, consultation du site CLE International
(www.cle-inter.com).

n Lisez le menu (sommaire) du
programme de I'agence de voyages Nouvelles
Frontiéres.

» Quelles informations allez-vous avoir a chaque
rubrique ?

« Imaginez le menu de la page 2 du programme

si vous tapez [1] - [2] - [7].

Quatre-vingt-dix-sept 97

o
-
Z
o
(o'H
d
od
.
-
w
=
Z
=)

Figure 2
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: n Imaginez la suite,

a) Ils font des suppositions.

* Un groupe de jeunes : « 'il fait beau le week-end pro-
chain, oo &ﬂlmfm a0k - 0 g mnntorls
2 :m ouvrier : « Si j'ai une augmentation de salaire, ... »
* 'amoureux : « Si Sylvie est libre samgﬂ Sor, .2 )

Gwa” o 1

b) lls posent leurs conditions.

* les enfants (aux parents) : « Est-ce que nous partons
€N Vacances cet été ? - Les parents : Oui, si S S
* les employés (a M. Blanc) : « Est-ce que nous allons = !
avolr.u.ne augmentation ? - M. Blanc : % ot A sty |

agne 7700 €,
une nouvelle

Répondez au questionnaire sur internet.
Pour chaque rubrique donnez des exem-
les. Présentez les avantages et les

nver ts ernet.

: : Centonze » 111

Figure 3
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b) Décibel 1 de Didier ([S], 2015)

Présentation

Dang fon livre, tu
vas rencondrer..,

Des ados
de ton aqe

A w
WMadarme Réflexion... Mico €écollo... Baptiste Cindrépide
Toujours 13 pour taider I gonne plein de conssils goumatisie
a comprendre et paur bien vivre Prét{e) & répondre en direct
a apprendre | avec la planéta. ., aux intenviews de Baptiste 7

et avec les autres |

Claire, la grande blogueuse

Le o Le college, les copains, la famille. .. &5 &
o Sur man blog, je partage tout |
Jattends tes commentaires | DK 7 25

*Claire oS 1

bﬂx

Figure 4
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| - '_.l_nlr_- p.19 q

Farden, je suls en retord...
‘iici mon carnet de

et le collise.

PR

SENEGAL

Four la renfrée, tout le monde
participe a lapéretion « Lin
cahier, un cravan = C'est une
gronde collecte de matériel
scoloire pour les enfants des

poys défaverisss.

O Lis et réponds. Vrai ou faux ?
a. Darnien est en 5% au coliege Le Petit Prince.
b. Les éléves de 5 ont entre 14 at 15 ans.
. En France, I'école primaire se termine & 11 ans.
d. Dans un COW, il y a des ordinateurs.
e. Damien mange tous les jours & la cantine.

1. Le camet de comespondance est seulament pour
les profasseurs.

g. L'opération de solidarité da la rentrée s'appele
« Un cahier, un gtylo »,

| ) @ Gherche le titre d'un célébre roman de Saint-
Exupéry dans les langues que tu connais !

Figure 5

fe warnet de corespondance y
fuil e lien entre les parents

A P.mg:r\.amcﬂ‘ﬁ-

UN GAkER, |
UN CREYON

105

Bonjour, je miappelle Claire. Ma couleur
préférée estune couleur du drapeau frangais,
Regarde ma photo ef devine |

Jesuis en 5 au collége Jean de La Fontaine.
Jadore la musigue et l'anglais,

Bye bye !

o Wasuh, trop belle [ phata 11

lecoal

el
C&, Meri Loulou 521

Chbata

@ g:‘ Lis le post de Claire & haute voix.
Ensuite, écoute et vérifie.

Jelis ai et je dis [=] comme dans

« frangais ».

Cherche dans le texte tous les mots
avec la graphie « ai »,

,“ o Fais comme Claire ! Présente-toi.

dix-sept 17



" woir E: | p.23 4_:

Ecoute ot réponds.

a.u'est-ce

qu'il aime 7 W

b. Qurest-ca

gu'il adore 7 4 @
. Cu'est-oe qu'll
déteste 7 !%
d.Et ella 7

® @ Ecoute et chante.

@ ¥ Chanson : Amour impossible

Quels sont tes goiits ?

Mal, ['adare le rock,
Toi, tu gimes apéra...

O @ <5 Pour exprimer ses godts
i Qu'est-ce que tu aimes / détestes / adores 7
Ecoute, lis et réagis. LES VERBES EN -ER
Jaime  Jadore  Jedéteste
4 Tuaimes Toadores Tu détestes
_—— Elleaime Elle adore Elle déteste
le hip-hop les je vidéo laime lNadore |l déteste
LR
ro® § _— . @“;\ ¢ A roral Ecoute et observe.
Eﬁﬁ L5 i ‘”\s
s L F Les terminaisons
les comedies  le numéng 13 les serpents sont diffiérentes ?
musicales
AT <ol ;
les maths les chats QJ Je fais une interview
g Comme Emilie, tu prépares une
‘i.«- ¥ interview vidéo sur un(e) camarade.
"b"' " ! Demande-lui des informations.
s ; Gu'est-ce que tu aimes, adores
| I [ { |
FE il EIS%O?:E?::::Z: & skate ou cétestes ? Cluels sont
» Coaci
1 &= iy
la lecture les reportages  les films dhameur
sur la nature
Figure 6
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(vorE& p27 ]

r

o Lis ces informations et trouve les mots
transparents dans ta langue.

' L hupmne national :
la _Manseillaise
Allona enfants de la patrie
Le jour de gloire est arrivé !

La Marseilaise est a l'origine
un chant révolutionnaire.

bleu, blane, wuge

Blau et rouge pour la ville de Paris et
blane pour la couleur du roi,

Liberté : libarté d'action limitée par la liberté des autres.
Egalité : Ia loi s'appligque de la méme maniare pour tous.
Fraternité : solidarité entra les personnes,

-

&E@hnﬂﬁm&:
le 1y juillet

On célébre cette féte avec das
défilés militaires, des bals, des
feux d'artifice. ..

0 ) Cherche des informations supplémentaires !

Observe ma corte didenttté et découvre
paurgues Je suis deublernent frangais

it N—— 05 s

- P i
Py LICAS
R o
e =
[ERRG A gec.,

LUCAS cocy

Bonjour tout le mande |

Aujourd'hui, je vous présente ma meilleure
amie. Elle szppelle Louise mais tout le
monde lappelle Loulou, Elle est de |z
Guadeloupe. Elle fait de la danse avee moi.
Cest la plus souple du groupe !

Loulou, je taime beaucoup !

;'Q'f Merci ma Clairatte | Mai aussi
W e tadome |

Irelpaiad

- _'\_

R T Etmai 7 e ne suis pas ton
SRR copain 7 B8

drmalpbe

@ (D Lisle post de Claire 2 haute voix.
Ensuite, écoute et vérifie !

Jelis ou et je dis [u] comme dans « jour ».
Je ne prononce pas le e muet 3 la fin dun
mot comme « danse ».

Cherche dans le texte tous les mots
avec la graphie « ou »,

e

» 0 Fais comme Claire !

Décris ton / ta meilleur(e) ami(e).

wngt-sept (27

Figure 7
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:“vufr p.;?.s
1 o EE——

er pénichie &
“Claire

PR : Salut les intemautes |
1 Séjour / colonie de vacances Mes autres copains protestent !

Le canal du Midi en péniche (QuilaEL] 5i je ne les présente pas, e, aie, die !!! Alors. ..

ii pour les & - 14 ans

= 7iours

€ Aporirde270€

* Environnement :
mer, ville, campagne 3

@ pépart de Carcassonne / Arrivée & Agde

Mo |

T ————

es favoris

. Voici Amawd ! On est dans
la méme classe et il est trés
rigalo ! On adore la piscine
§ tousles deus.... Maisil nage
- plus vite que moi!

§ On fait aussi des concours
de saut.. Mais le prof n'est

pasdaccord en général...,
(™ Gombien de jours dure cette colonie ? Et voici Margaus ! Jadore
0w vont-ils dormir ? Quelle est : son look. Elle & toujours
la ville de départ ? Quelle ville Devinette des chaussures géniales.
est au bord de la mer ? Je passe sous Les Et regarder son chapeau,
Imagine un itinéraire :|'unld:. de Feoris m.l-.!...-m"e sur la photo... Sympa,
en péniche. Quelles villes ol an wardeou blou non? On est & cité en
tu vas traverser ? Fais ek s G iz -ye ° cours  dinformatique. ..
des recherches ! ' On ritbeaucoup. Le profdit
asilence !+ eton ritencore
0009 Prét(e) & visiter la France en péniche 7 plus ! Cast tesrible !
Réponds aux questions. =~ .
n a Les péniches naviguent sur la mer ou sur les fleuves ? b 24 Ahenin 1| 9 @9
[ Quel est le nom du fleuve représente sur chague photo ? e
" Cite une ville située sur chaque fleuve, P
1 Ouels pays tu peux visiter si tu navigues sur le Rhin, { & ;umssm Fm:lfng! Etta famille 7
. - Wnsjue £
le Rhéne ou la Garonne 7 2 Hy
1 Vi ou foux ?
5 La Seine passe par Paris.
= Le mont Blanc est dans les Pyrénées. @ 0 Lis le post de Claire & haute voix.
* Lille est au nord de la France. Ensuite, écoute et vérifie |
E Marseille est au bord de I'océan Atlantique.
3 La Manche sépare la France de [Angleterre.
Jeu de rapidité ! En 30 secondes, trouve :
g Jelis au ou eau et je dis [o] comme dans
- Trois noms de mers. «chapeau ».
E Trois noms de villes qui se terminent par la lettre « s ». Cherche dans le texte tous les mots
= Trois noms de villes qui commencent par la lettre « n ». avec ces graphies.

Ecoute et chasse le son intrus,

= Avignon * Lyon * Orlzans * Dijon

'E Bordeaux = Poitiers = Brest = Besancon
= Nice * Nancy * Marseille » Toulouse

&
» O Et toi, qu'est-ce que tu fais avec
tes copains / copines T Raconte.

trenta-raut 3

Figure 8
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nama. de, ba:mﬂﬂe, :

LES lo NoM§ LES PLVS CoURANTS EN FRANCE .
o =

. M:-‘i |

| | ﬂ""‘f—"l’u 2 B‘"‘”&
@_fﬂd- © kel G‘w"fﬁ&} ﬂbwnnd J
8} b% G morean | @ ...L_E"‘_,'fij

Wals crover gue mes porents ne
sont pas trés maling 7 Mais non... |
Je me suis juste moride avec un |
M. Claire, Cest glair, nan 7 o

Gaive CLATp, B
— h ‘.
.
Guond [arrive dans un hétal,
on me demande | « Monsieur 7 »
Je réponds - « Lockef ».

F
« Jul, mais morsieur, vaire nem dabord | F
A}f@s Ja vous donne la clef l»

o () Quels sont les noms de famille les plus
courants chez vous ? Est-ce qu'ily a des
nun'lslnsoﬁhs?

' Observe cette enveloppe
I ». Qui est le destinataire 7

d'= art po:
Quelle est 'origine de son nom de famille ?

Figure 9

Le

Bonjour, les amis !
Pour répondre 4 Valentine, je ne suis
pas fille unigue. J'ai deux fréres, des
Jumeaux !
Antoine et Nicolas. 1 ent six ans et, comme tous
les fréres, ils sont insupportables !
IIs ont toujours des idées stupides : ils cachent mes
lunettes, mes cahiers, les photos de mescopains. .
Ils &crivent des mots idiots dans man agenda. ..
IIs ne respectent pas mes secrets ! lls entrent dans
ma chambre, ils utilisent ma tablette. .. Enfin, ils
sontvraiment pénibles !
Bon, ce n'est pas toujours facile de vivre avec
mies deux fréres mais il y a des jours of ils sont
adorables et alors, foublie tout !
Et.. attention | lls jouent super bien du piano !

Clest pas wrai ! On ast toujaurs sympas
aved ol !!

LY
Weleliserd

@ (D Lis e post de Claire a haute voix,
0w tu fais les liaisons ?
Ecoute et vérifie.

+ Des, mes, tes copains : je ne prononce
pas le s final.
 Les amis : je fais la liaison.

#

# O Parle de quelqu'un que tu aimes

bien, méme si parfois il y a des
petits problémes.

quarante-neut 48
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Jecoute el

0

wilife

Cher journalZ7m

®

2 La féte du siécle

ha-llu—cine L Je Suls invitbe aujou pd bl

?‘: POy ¥e

3 LA FETE DY SIECLE L Pourqurl i
ST T Farea qut & gl chee Pluur, op
la fille la le?.ﬁﬁp%t?i#&_dﬂ_{? fgc_. lie
a _ﬁihasﬁns, L&.T_E:UEAL“"?._‘IH?”_‘_\ TS of =
"o quafritme ou tn froisiEme. e 85— Wi = -
(est TROF abwinl Wl — | Ma robe _.r:l?,u_pttfﬁg.ﬂx? __ﬂu.;mr}r,_
£ en plus, elle o & Er_é_r_?.ﬁ_@ | verfe?  gfwomjran® T
hyper Mignons Iy IRt S NF"L_*QPF _MM_I_L&?_ Z ‘;gp'lr;p“ ;
i _M_a fi—j_l'_F_ﬁE_:l;!_'ga_r_gpf_{?ﬁ‘;ﬂfﬁ,, 1 @_{ang?F:EiE‘_Lfiilﬁi o e
e pas quuimettre I | Be it e dcd

Gavan
livier | Wistor L : : m:ﬁj T.:p e

Il ext 46 ek 1Al engore 4 00 choees 4 Fuive pau 1a {Eee h udo, mdl:‘: dé@quwre
1l vows plait L] ows we Avacs ui conp de wain & . Cualam‘{m, memlfﬁigﬁh
Mol e fals les couraes Au SupETMATCAE ¢4 bous, LOU3 faites le : f‘rﬁ” aueh iune rce Ly
AL dans [t JATARE. K Z e vbve A AF b S0 maimam UL o8 sci 1 ‘;C’D‘ﬂ': OUE.
ﬂJDMEtb&MﬁpﬁﬁM{ﬁmW&alMﬂﬁl - 3

(D Observe et lis. Qui a écrit chaque texte ? () Nl est quatre heures et demie...

(b) [€:e

Fleur, una

Yann, la meilleur Lucig, une
file de 4%

copain de Kenza fille de &*

-

B

Figure 10

Réponds aux questions. =L
i it e nénage?

¥ Ecoute. Qui parle ? Fleur, Yann
ou Lucie ?

Et vous, gque faites-vousm

avant une fote 7
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@ J'aime la mode mais je ne suis pas
une fashion-victime | Moi, ['aime

gtre différente, alars je personnalise tout : ma
trousse, men agenda, mon sac, mes tee-shirts,
mes chaussettes. ..

Avec des marqueurs noirs spéciaun, je dessing
des signes chinois, des étoiles, j'écris des
phrases que j'aime...

Partois, il y a des gens qui me critiquent. .
Pourquoi ? Parce que je suis trop originzle 7
Cam'est &gal ! C'est mon look & mai !

Voila quelques résultats... Qu'en pensez
vous ¥ Donnez-moi votre opinion ! Au revair!

fontaine qui
I petit gargan

i i C'est trop classe. Je voudrais affrir un fee-
| . _’___,'F' shist comme ga 3 ma eoping 1!
: — il <18
ok - ebles
= uris ' P vevoir Brube
De vefeur ﬂ'ﬁ ohaing* ':?D ‘W Lis le post de Claire a haute voix.
Bl prachien LS s
L —— Marque bien les pauses de la
ponctuation et les intonations.

0 Lis le journal de voyage d'Emma et Ensuite, écoute et vérifie !

réponds aux guestions.
1. Quelles sont les deux spécialités gastronomigues

de la Belgigue 7 suzvE

2. Cite deux personnages de bande dessings. Jelis oi EtF prononce [“] (omme ‘IS
3. Qu'est-ce gui mesure 70 métres de long 7 L “ L
4, Qu'est-ce gue le Manneken-Pis 7 Cherche dans le texte tous les mots
5. A guelle heure Emma arrive & Paris 7 avec cette graphie.
) (@ Cherche une autre information () Ettoi ? Es-tu une « victime

intéressante sur un de ces lieux de la moda » ?

touristiques de Bruxelles.

somants-et-un ﬁ.,-.!,

Figure 11
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A. Je prépare une visite quidée
dans ma ville ;" -

i
it
Vous allez présenter votre ville ou votre village =~ =
4 des éléves frangais pour leur donner *, *
vraiment envie de vous rendre visite. 1

-t

Preparation
En grand groupe, faites llinventaire de tout ce qui
est intéressant a voir, & visiter ou & faire pendant
un week-gnd dans vatra vile ou votra villaga.

leg monuments 1eg endroits .
| c@i®bres  emplématiques SOIR ﬁ ot o o] TR T,
leg Manifestations culturelles : D e i

Réalisation

Par petits groupes, proposez les différentes MATIN :"ﬂﬂm L9 &,
activités : matin, aprés-midi et soir, le samedi e de s forme deotogique [ ] "’i' i
et le dimanche. N'oubliez pas les repas |

DEJINER GASTRONOMQUE A FIRME
IPRiS-HIDI

Jeu d'srientation dare lg Forkt I

APRES-MID)

Présentation
Le programime du week-end est prét 7
N'oubliez pas d'accompagner la présentation
de photos, de cartes postales ou de A
brochures sur les endroits les plus beaux 18 f, il specticle d'a
ou les meilleures spécialités de votre région | Départ & 19 4 3, f g e i o

VIVE (kS v?s
ITEURS |

i collige |

B. J'écris un mail

Tu es invité(e) & une féte. Tu écris un mail & un(e) ami(e).

Préparation

Avec ton téléphone portable, prends des photos des vetaments
que tu as choisis pour la féte ou cherche-les sur Internet.

Reéalisation
= Fais la liste des vBtements et ajoute les photos. -
* Donne ton awis sur les vetements et demande & ton ami(e) comment il / ells les trouve. |
= Indiguie & quelle heure commence la f&te, & qualle haurs 1w veux partir &t 2 guelle haure tu panses rentrer. }{
= Dis-lui ce gue tu as a faire pour t2 préparer avant la scirée. V|

O TR ST

ﬁ'- soearie-cuaire

Figure 12
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|z &
l V! ]
les vacances @

5 %w
a Associe chaque titre & un témoignage.

LA Dans ma famille, chaque matin, I'un de
mi %ﬂﬁ w i.‘l VIVE LA 4 @ nous prépare le pefit déjeuner, comme
: H@Q SOLIDARITE ! ¢a bes autres dorment un peu plus. Cest

un bon systéme, non ? Aujourd hui, jeudi, cest

. man taur |
EMOTIONS FORTES GARANTIES ! Asept heures mains vingt, e réveil sonne. .
GRANDEUR NATURE Ohla i3 ! Cestwraiment un horaire inhumain |
LECON D'HISTOIRE N Un peu d'eau froide sur levisage. ..

Cayest! Je suis réveillée !

Vite:LAla cuisine ! Je prépare le café pour mon pére,
le the pour ma mére, du jus dorange pour tout le
monde... Je sors le beure et le lait du frigo. .. Je

Les vacances scolaires mets e homage, la confiture etle miel sur la table.
P et e s e Je coupe le pain extrafin.., E je prépare deu
Ko P ckb Ahtake g zrands bols pleins de cénéales pour mes fréres |

en 3 zones. sept heures, je réveille tout le monds !
Le petit déj’ est prét ! Etjai trés faim |

0 (@ Cherche d'autres informations
sur un de ces lieux de vacances.

Vit Vi Supe Fafile de rman pelit gy !

. Zone A i mu.- ’
M zonen i \p}:@m Q e,
W A .

Tone C g E;-“M‘ % : \-&_, g
ZONE A B 2
*Vacances de la Toussalnt B e - y

"- hﬁ
Duw 18 octobre au 3 novembre ’ ’ o Akbm_ -
- Vacances de Nokl *Vacances de printemps P e )
Du 20 décembre au 5 janvier Du 11 au 27 avril | i Mrrlmm._..Je_uda pmmaln,?e prands
- Vacances d'hiver - Vacances d'été mon petit déjeuner chez toi |
Du 7 au 23 février juillet et aodt

| @ a Lis le post de Claire a haute voix.
0 Enzo habite a Lille, sa cousine Aurélie habite Ensuite, écoute et vérifie.

a Bordeaux, Est-ce que c'est la méme zone 7

Lis le calendrier de la zone A.

Tu as les mémes vacances ? Jeisin.ai:.ai.aimet]els[ﬁ]mm
dans « pain ».

Cherche dans le texte tous les mots
“ avec ces graphies.
*
Nz

,‘ O Comment ¢a se passe chez toi

le matin ? Raconte !

solxanta-at-onze ?_!y

Figure 13
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LEES A, Je fais le blog de ma colonie
' de vacances s

Preparation
Imagine une colonie de vacances :
= |'endroit,
= las activités,
* les repas.

Reéalisation

Raconte sur ton blog une journée dans la colonie : =

* tes habitudes quotidennes,

= ton emploi du temps ef tes activités,

* fes repas | 2 que tu prends pour le petit déjeuner,
le déjeunar et le diner.

Pour améliorer la colonie I'année suivante, dis :

* ce que tu vels manger,

* les activités que tu veux faira,

6_ J'organise un quiz
sur mes connaissances en frangais

C'est |a fin de I'année scolaire | Vous savez déja beaucoup de choses en frangais.
Alors, avant de partir en vacances, vous allez tester vos connaissances !

caNEBUrs €aMmim
Formez des équipes de 5 maximum. ot 1 “Nice #
Redigez 5 questions a poser aux autres équipes e g
sur les sujets suivants : e S Eipe

Caos™® L | Grammairs | i

5 s S :

die Eannde i

[/ i s 47 nmols | [&.mm:.;,

1§ sobante-guatozs

Figure 14
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¢) Alter Ego 3+ de Hachette ([13], 2013)

L,a vie au quotidien E ’ A

elisez le document 3 et relevez les formules pour :
nfirmer la réception d’un courrier.

De : | Henri Martin

A [ Mme Baptiste, responsable du recrutement de fagence « Profil» il
Objeg * | Demande de conseils vestimentaires l

2. remercier.
Madame, 3. demander des informations détaillées.
Jai bien regu mon contrat ainsi que votre mail de confirmation 4. conclure.
| dembauche comme héte d'accueil et conducteur au
| Mondial de 'automobile du 10 au 14 actobre inclus. Je vous b) Relevez deux synonymes du mot « ordre ».
~ enremercie.
| Pendant ces cing jours, jai bien noté que je devrai accueillir
| lesvisiteurs et faire la démonstration de voitures de marque 0 ®
| allemande et suédoise,
| Aucune consigne vestimentaire ni aucune directive concernant Vous allez occuper pour la premiére fois le poste de

| le comportement & avoir lors des prestations et des échanges responsable d’animation dans un club de vacances
- avec|es clients n'apparait sur le contrat. Il est juste recommandé

. - 2 . il
| d'avoir une « bonne présentation ». Clest pourquoi je me pendant I S sals_on estlv'ale. i ritzrlveztuprgasur les
| permets de vous demander des précisions sur e style de ! !:mur av?" des mformah_ons Sompsmen Al
| vétements a porter lors des démonstrations. Faut-il un instructions vestimentaires et le comportement
| habit spécifique ? Si oui, je vous serais reconnaissant de me a adopter avec les clients.
| le décrire de maniére détaillée, en précisant les couleurs
| conseillées. Jaimerais aussi savoir si 'habillage et le
| déshabillage sont imposés sur le lieu de travail. Si cest le cas,
| pourriez-vous me préciser si le temps consacré a ces opérations
~ fait l'objet d’une contrepartie financiere ?
Dans 'attente de votre réponse,
Bien cordialement,
Henri Martin

.:‘  Jm)

' Lisez le mail (document 3) et résumez la situation.

ISTRATEGIES pour... R TR,

' Demander des informations détaillées par mail

" Préciser l"objet du mail : i
. Demande d’informations détaillées, de conseils, de renseignements... {
Ne pas oublier les formules de poii'tesse, méme si le ton d’un mail est moins formel que celui d’une lettre &crite :
" Pour commencer : « Madame,/Monsieur, » ou « Bonjour, » (moins formel)

'\ Pour conclure : « Sincéres salutations », « Cordialement », « Bien cordialement », « Bien a vous », « Merci »
 (du plus au moins formel) e : |
_ Faire référence a l'origine de la demande : | _ % : =
~ Jaccuse réception de votre lettre d’embauche. J’ai bien recu votre mail de confirmation de... et je vous en remercie. ‘;
" Je fais suite & notre entretien téléphonique et...

I Toujours reformuler "objectif du mail :

|
|
|
51|

~ Je m’adresse a vous pour obtenir des informations sur... Je souhaiterais avoir des renseignements sur... : {
: Jaimerais bénéficier de vos conseils a propos de... Pourriez-vous me renseigner sur, me donner des informations *‘
- sur, m’aider a... 2y = |
~ Demander des informations détaillées : ‘ g i |
' J"aimerais aussi savoir si... Pourriez-vous me préciser si... Je vous prie de m’envoyer de§ |qformat|on§ plus précises,
~ détaillées sur... ’aimerais avoir des détails sur... Je vous serais reconnaissant(e) de m'indiquer en détail ce que...

. Ya-t-il des consignes, des directives, des instructions quant a... ?

]

quinze 15

Figure 15
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J'al grand.

1 pronom

ransformez les |
xemple

o0f SE

Figure 16
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=

G C (t: http://www.univ-orleans.fr/international ~

L.a vie au quotidien D!

g

Université d'ORLEANS

Un campus européen
pour étudier et vivre

Actualités

ETUDIANTS ETRANGERS

Les réponses des
. - v R L i ts peuvent
Présentation Vous souhaitez vous inscrire en 1* ou en 2* année de licence. é?g{:i?ﬂ:qs Kl?" au
Fo— W Vous étes titulaire ou futur itulaire d'un bac étranger. 15 septembre pour un début
‘ Vous devez déposer une demande d'admission préalable auprés du service des cours en octobre.
f = culturel de I'ambassade de France dans votre pays avant le 31 janvier de
Scolarité chaque année
ey POUT les candidats résidant dans un pays doté d'un Centre pour les Etudes en | Les éléments ge e
France, la demande d'admission préalable en 1" ou 2* année de licence se fait | dossier pour Finscription
exclusivement sur e site Campus France* avant le 31 janvier de chaque année, | ©n France
La recherche PLEsE i = un passeport en cours
m Vous étes titulaire ou futur titulaire d'un bac francais obtenu a I'étranger. de validité

Entreprise Vous devez déposer votre demande parl

International

le 21 janvier de chaque année.

* Les espaces Campus France (www.campusfrance.org) & procédure « Centres pourles Etudes
en France » (CEF) offrent aux étudiants étrangers la possibilité d'enregistrer leur dossier en
ligne et de suivre en temps réel Ie traitement de celui-ci. Par alleurs, 'étudiant ainsi préinscrit
dans une université francaise se verra faciliter la délivrance de son fitre de séjour en préfecture.

Accueil > International

nternet sur le site Admission Post-Bac
avant le 20 mars de chaque année : www.admission-postbac.fr.

Pour les candidats résidant dans un pays doté d'un Centre pour les Etudes en
B France, vous devez en paralléle vous inscrire sur le site Campus France* avant

m Attention | m

= un visa pour études d'une
durée supérieure a 3 mois
(visa de long séjour)

= un certificat de
préinscription dans un
établissement frangais

= une attestation de
conditions de ressources

00
Vous travaillez bénévolement pour un forum d’aide
aux étudiants étrangers souhaitant étudier en France.
enez connaissance des informations fournies par le
site de 'université d’Orléans (document 2) et notez :

L. les dates clés pour faire la demande d'inscription.
2. la procédure a suivre.
3. les pieces a fournir.

Répondez aux messages laissés sur le forum par Eva
et Ali.

-G, hitp://www.forum-etudiants.com

| ‘sté par Eva le lun 7 mai —15:25

Sujet : Inscription en fac

, \abite a Sofia... Comment je retire un dossier pour
m'inscrire en 1 année de fac ?

Posté par Ali le mar 26 juin — 10:03

Sujet ; Inscription en fac

‘ai eu mon bac au lycée frangais du Caire. Qu'est-ce que
e dois faire pour m'inscrire en fac en France ?

Figure 19

0@an

Vrai ou faux ? Ecoutez la conversation entre Carole
et Sophie et répondez.

1. C'est une commission universitaire qui valide le cursus
suivi a 'étranger. i

2. On peut s'inscrire quel que soit son niveau de frangais. .

3. On obtient son visa long séjour sur pl‘ie*é'é\’ntation 7k

de sa préinscription et d’un justificatif de ressources,
& - S{AmIN oA N

X BCoald A0 (S A 2
4. Un visa long séjour suffit pour vivre en France. "o«
5. C'est la préfecture qui s’occupe des vis(,as,.'f oMK

00

Répondez au message laissé sur le forum par Ilan.

Posté par llan le ven 6 juillet - 12:14

Sujet : Inscription en licence

J'ai suivi deux années de droit international a Belgrade,
je peux m'inscrire automatiquement en 3¢ année ?

cinquante et un 51
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Figure 21

Outils pour...

> Exprimer des doutes et des certitudes

(I;ng;.:nseil supél;ieur de I'audiovisuel (CSA) est intervenu auprés de France Télévisions concernant 'émissiop
e es eztrer I _accusé », Il a demandé que davantage de précautions soient prises pour protéger les Personng
amnées qui sont évoquées au cours des différents épisodes de la populaire émission de France 2, ;

£ Faut _I| evoquer a la télévision des affaires criminelles
= | déja jugées ?

Il-'rar'l;ols B. (Eure) Personnellement, je trouve que cest trés choguant. Dans de nombreux cas,
a plupart des personnes condamnées vivent encore. Je doute que ga puisse les aider a se
reconstruire...

I\laléne S. (Bordeaux) Moi, ca m’intéresse, mais je ne suis pas certaine que ga fasse plaisir a tout
€ mond_e,_ surtout aux proches du criminel ou méme aux victimes ; c’est évident que ca doit
étre difficile pour eux.

Jean-Louis T. (Ardéche) Croyez-vous vraiment que ca puisse apporter quelque chose ? Les affaires
gont_;:lassees, il me semble que c’est un peu malsain, ca flatte la curiosité des spectateurs. A quoi
on ?

Alain S. (Vosges) Je pense que c’est trés bien. Il est probable que, pour les émissions déja diffusées, |
les personnes concernées avaient donné leur accord, non ? Et dans ce cas-la, aprés tout cest leur \
probléme. C'est peu vraisemblable que la chaine n’ait pas demandé leur autorisation... Vous croyez
qu’on leur a donné de l'argent ? ‘
; \

(1@ 0®

Observez la page de forum (document 1) et lisez Echangez en petits groupes.
la présentation du sujet. Un organisme comme le CSA existe-t-il dans votre pays!

Pensez-vous qu'un tel organisme soit utile ?

1. Quel événement est a l'origine de la discussion ? et S
(Voir Abécédaire culturel p. 197.)

2. Dites quel est le sujet du débat et donnez votre
opinion.

2 [

Lisez les différentes opinions et dites qui est plutdt pour
ou plutdt contre la diffusion de ce genre de programme.

0o

Relisez le document 1 et relevez les formules qui
expriment :

— une opinion certaine ;

- le doute, lincertitude.

142 cent quarante-deux
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e —

( 7
merce en ligne
dun contexte de crise persistante, Je nombre
fi déﬂémm sur Internet reste relativement stable, En 2081 5’?3“52
als ont acheté & distance, 63 % ont commandg par fnternst
dﬁa% déclarent avolr acheté par Internet en utilisant leur téléphone
';,mhle four sman%h?ge ou leur tablette,
. t services achetés &
pincipaux proauts @ S & distance sont les
E;fsmems ot accessolres de mode, les voyages, les locations de
res, 6 prodults ludiques et culturels, les prodults informatiques

(ommerce équitable

p commerce vise & donner aux clients les meilleures garanties
o lorigine €t 1a qualité des produits, tout en accompagnant les
pels producteurs dans une démarche de développement durable,
eprésente seulement 0,01 % des échanges mondiaux mais il est
vent le marché qui connait la croissance la plus rapide au monde,
[Furope représente a elle seule pres de 60 % du marché du commerce
fouitable mondial.

\

(rise économique

Iyec la crise économique (amorcée en 2008), la dette qui augmente et
chémage qui grimpe, le consommateur cherche & consommer utile
iveut limiter le gaspillage. L'achat de produits d'occasion est devenu
in mode d'achat banal qui concerne 60 % des Frangais, Lemprunt
lobjets auprés de proches ou via les réseaux sociaux est une pratique
(i touche un consommateur sur deux; en particulier les jeunes. Elle
wrte le plus souvent sur des produits culturels ou du matériel de
bricolage. Le succes de sites Internet comme Groupon ou Livingsacial a
insiencouragé les Francais & réaliser des achals groupés entre amis,
wllégues ou voisins, pour en partager I'usage. Enfin, I'Observatoire
15001€ et consommation » note que les Frangais sont les champions
v« glanage », ¢'est-a-dire de la récupération sur le trottofr.

Dépenses

Jiaque ménage frangais dépense, en moyenne et par jour, 15 euros
WU la nourriture, 23 euros pour le logement, 10 euros pour les

. 6 euros pour les loisirs, 4,50 euros pour les diverses
Bslrances, 2,50 euros pour I'habillement et 1 euro pour le téléphone.

budget moyen est de 109,50 euros par jour pour un ménage.

| ;
\“*"_w-

'ﬂtFernet et les réseaux sociaux LA
81, environ 75 % des foyers possedent un ou 15 micr
“ﬂlnlateum e173 % des foyerf:y sont connectés & Internet. Les seniors

% moins blen équipés.

"0 inerna e frangais sur deux posséde aujourd ui un compte
et plus de 3 millions sont utilisateurs de Twitter. Toutefois, les

Figure 24

Frangals ne représentent encore que 1,1 % des utilisateurs de Twitter
dans le monde,

twitter¥

Magasin

> Grands magasins

Un grand magasin est un magasin disposant d'une grande surface
de vente, généralement disposée sur plusieurs étages, implanté en
centre-ville,

Les grands magasins sont apparus au XI%¢ siécle. A Paris, on trouve :
Le Bon Marché (fondé en 1852), qui fut le premier du genre. Il inspira
a Emile Zola son roman Au Bonheur des Dames ; Le Printemps, fondé
en 1865 ; les Galeries Lafayette, fondées en 1894 (le plus important
magasin européen par le chiffre d'affaires).

Le Printemps, Paris.

> Magasins hard-discount

La crise économique a favorisé |'engouement des Francais pour les
magasins pratiquant des prix réduits, notamment pour les denrées
alimentaires. En France, Leader Price, Ed, Aldi, Netto, Le Mutant et
Géant Discount sont les principales enseignes de hard-discount.
Cependant, les supermarchés de la grande distribution proposent
maintenant des produits premiers prix, qui viennent concurrencer le
hard-discount.

Marchés

Les marchés, lieux d'échanges de marchandises, structurent le
territoire et animent la vie sociale des villes et villages. Le contact
direct avec les clients est I'un des grands avantages de la vente sur
les marchés. L'autre avantage majeur est une bonne valorisation des
produits, qui se traduit par une meilleure rentabilite.

A Paris, il y a 68 marchés alimentaires découverts, dont trois
biologiques. Ils offrent aux Parisiens une grande variété de produits frais.
S'y ajoutent les marchés spécialisés en fleurs, oiseaux ou vétements,
les marchés aux puces, brocantes, déballages et vide-greniers qui se
sont multipliés ces derniéres années. Sur les marchés, de nombreux
camelots, marchands ambulants, vendent des marchandises & bas

cent quatre-vingt-neuf 189
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d) Adosphére 1 de Hachette ([18], 2011)

Figure 25
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Regarde dans ton sac.
Choisis trois objets et nomme-les.

\_\t\‘)
9 Observe le document et associe L “"j
le nom des objets aux photos, . @}A T

L ] T 0- . é
un cahier - un téléphone - une clé - une gomme - un agenda - un livre S \
n stylo — une calculatrice - des irs — une trousse —un sacados, T red o9 -
un sty calculatric (Em ouctlggs une trouss los,

http//www.photos.fr

Super ton sac
)

Le Petit Prince,
j'adore.

OB~ MM

Super la
calculatrice !

(compnéueusmn)

Ecoute et retrouve le sac de Lucille
et le sac de Samuel.

18 = aix-huit
-

Figure 26
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Figure 27
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) Observe les jours de
~ |a semaine. Pour Xavier,

~ aujourd’hui, c’est
- dimanche. Et pour toi ?

‘Aujourd'hui, c'est...

CD Classe [} Ex. 2 - piste 36

Figure 28

Ecoute Xavier. Quelle est
son activité préférée le dimanch

bt

Le dimanche, Xavier adore...

Est-ce que Xavier joue aux ouj/
jeux vidéo avec Imane ? qu'ln
Pourquoi ? 3

128




T

Ut

BN ()
S ilam DRrsemiage .
hélom [ de €U vidég

Je vous présente Jérémie. J'adore Jérémie ! || ne parle pas
frangais, mais ¢'est mon meilleur copain de jeu vidéo ! || aime
la musigue, le sport, les livres, le cinéma et les bonbons.

Il n'aime pas le dimanche, le chocolat, 'école et a élévision.

Il déteste le football et le téléphone.

—

Et voici Emilie. Elle adore sa bande
de copines et ses copains. Elle aime
les livres, la mode, la musique et

le football. Elle n'aime pas le chocolat.

Il y a aussi Simon. Je n'aime pas _
Simon, il dit toujours « non ». I ';2
pas la télévision, las livres, la 1347
la danse, mais il adore le chocoi2

Figure 29
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document A et associe. @ Ecoute et associe les boutons aux instr

e...7 1. avec la souris. ;

rde... 2. surle clavier. = = 3

.l 3. lécran. ¢ H ==
P

érifie tes réponses. a. Enregistrer.  b. Coller.  c. Copier.

t dans le document B les sites que ces jeunes consultent.

b. Je télécharge c. Je regarde la télévision
de la musique. sur Internet.

& L

¢ tes souvent Internet 7 Mes sites préférés sont les sites de musique.
s sites préférés ? Je cherche des informations sur...

>

J CDClasse 1 Ex, 2 = piste 50; Ex. 3 = piste 51

Figure 30
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Figure 31




Parler de tes
déplacements

-8
Parler des lieux
delaville

Dire ou
tu habites

CB)

_a

Demander et
indiquer
un chemin

Figure 32

" DELF:

Ecoute et associe.

A elebus
~ | préfere... o le métro
- elevélo

Léa
Xavier

Oscar A e vélo
circule. ., * a pied
e arollers

Production orale

Tu fais visiter ta villea un(e) Cﬂmarﬂdﬁ. c'est mon 00“@93 |
Imaginez le dialogue et utilisez les éléments AT

suivants.

prés de la bibliothéque
dans le jardin

sur le monument
la piscine e pont

Compréhension écrite

~Lis le mél de Julia. Choisis sur le plan ou elle habite (A, B, Cou D ?) et écris son admii

Y 1 ] Compréhension de l'oral

o le roller
e marcher

o en métro
e en bus

Regarde, a droite,

la place
3 diotte Ah oui ? Et le monument,

‘aet— 1,
3 gauche i 4 gauche, qu'est—ce que c'est?

-

}

Ladresse de Juliaest=...

SalutLéo!

J'habite prés de la station de métro Lilas et de

la place des Lilas. C'est pas loin de la bibliotheque
de la rue des Histoires, ma rue est a gauche apres
a bibliothéque. Ma maison est aprés la piscine.
De chez moi, je regarde le parc du Prado.

Mon numéro est mon age (j'ai douze ans) + 1!

A mercredi ! Julia

'Prodm:tion écrite'

Choisis ton adresse sur le plan de I'exercice 3

~ et écris un mél a ton / ta camarade pour

indiquer comment arriver chez toi du métro

des Lilas.

1 dico Y

79 = scixantedone cnaasseuan-.pinus;'rondim-.pums]

-+ Report!tesrésulu'tsdiﬂsw”d‘i
4
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"y 1 | Compréhension de l'oral

p—— Ecoute et associe les dessins aux heures.
R
indiquer des
horaires

Donner
des conseils

™ | 3 | Compréhension écrite

Lis Iinvitation de Xavier : vrai ou faux ? de: [ Xavier

Proposer, .
a(;&pter i a. Xavier organise une féte pour vrai / faux A: [ es copains \
rﬁ#\fﬁ;[‘:gs son anniversaire. Objet: [ Mon anniversaire 1

b. La féte est le 03/02. vrai / faux Ealut ! {
Y
c. Lafate est de six heures et demie vrai/ faux Clst le carnaval ! Viens t'amuser ama :
a dix heures et demie. féte | Tu es libre samedi 2 mars ? =
d. Xavier demande d'apporter vrai / faux La fate est chez moi, de 18 h30a22h30. £ 2
une boisson et de la musique. Apporte une boisson et je [a bonne :
£ musique et n'oubli déguiser’
e. Xavier propose de porter vrai / faux A :r':: = ollb/ic pasde e ot
des vétements de tous les jours. Yavier ¥
e
. ra - »
ns ﬂ Production écrite
; Tom est DJ, Imagine sa journée, ' " se coucher
Parler de & e 1 2 &
s Utilise les éléments suivants. R 5 Bl e J e
quotidiennes — Tom est DL, il... -  rentrer L }
_ manger _J rr— »*-""'A s/ habillf/l

rm———

manger se coucher | le matin janvier
I'heure désolé(e) le gateau s'amuser le midi février
etquart | libre le cadeau | rentrer l'aprés-midi mars
moinsle | venir se lever ranger le soir avril
quart apporter se doucher | oublier minuit mai

et demie | laboisson | s'habiller un conseil d'habitude i

84 = quatre-vingt-quatre CD Classe B3 Ex. 1 - piste 37 ; Ton dico - piste 38 -+ Reporte tes résultats danston cahier?
€:

Figure 33
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Figure 34

e) Adosphére 2 de Hachette ([19], 2011)

i 1 Pour visiter la tour Eiffel, le chateau d
oule musée du Louvre. ©

» 2 pour comprendre et chanter les chansons
de Manu Chao ou de Diam’s. */

w 3 Pour se faire des amis frangais sur Internet.

i 4 pour lire Tintin, Le Petit Prince et beaucoup -
d'autres livres en francais.

e Versailles

» 5 pour regarder et comprendre des films comme
Coco Chanel ou LaMome.

w 6 Pour gotter tous les fromages frangais !!

7 Pour connaitre une langue parlée sur les cing
continents. !
» 8 pour aller en vacances au Sénégal ou au Québec.

w9 Parce que cest fa langue des droits de I'homme. )
ol 10 pour aller au Festival de Cannes! (.

B

B i e i

T

LA MOME

10 = adix
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ifférentes raisons

le frangais. Quelles sont les trois
principales de la classe ?

rec la classe, inventez d’autres raisons
‘apprendre le francais et fabriquez une affiche.
Exemple : Japprends le francais parce qu'on

aun super livre!

4. Tu voudrais savoir

: cequetuvas
erbe ? ~ apprendre?

conjuga
rd

Re
I

Regarde
le contrat d'apprentissage
sur la premidre page
de chaque module

Figure 35
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@ n Compréhension de l'oral

Parler Compléte avec la nationalité correcte.

de ta nationalite, a. Akiko est un prénom d'origine . . . c. Emilie est dorigine . et _ B
de tes origines b. Le pere d’Akiko est ... . d.lechatdEmilieaunnom

C/5)

= B Production orale

Décrire Par deux. Choisis un personnage de Z:p Colléege.
ton caractére Décris son caractére aton/tacamarade. . o shressée .. Caxhm
et celui de tes Il / Elle devine qui cest. - 1a fille

copains ;

Lis le texte : vrai ou faux?

Salut la famille !

a. Le collége au Québec a un autre nom. - vrai / faux Lécole secondaire (= e collége) au Québee, ces
b. Les cours ne sont pas en francais. vrai / faux :‘:j ;‘L":::;:’: ::m’g:ﬁ:

. Les éléves portent un uniforme. +vrai / faux jours un t-shirt de l%école bley, blanc ou
. ly a beaucoup de sport a I‘école. «vrai / faux Vuniforme. Je fais beaucoup de sport etlet

mange a 11h30, maisil n'ya pas de cantine,
cafétéria ! Cest trés différent du collége

Bisous 3
Wassim

&. Wassim prend ses repas a la cantine,  vrai / faux -

L1 4 ] Production écrite

WM Lis le sondage et réponds aux questions,
questions

Sondage sur la vie au collége

el ~ Répondez aux questions et déposez vos réponses ¢ la bibliothéque.
a. Quest-ce que tu aimes et quiest-ce que tu n'aimes pas dans ton collége ? Pourquoi?
b. Ou est-ce que tu habites ? (prés, loin du college ?)
<. Comment est-ce que tu viens au college ?
d.Quand est-ce que tu fais tes devoirs ?

prendre % physique-chimie motivé(e)
apprendre Ltk g arts plastiques stressé(e)
comprendre yaiiily calme :
H, la cantine sportif / sportive
l'emploi du temps " ** | le gymnase bzvard(e)- 4
Ia matiére scolaire lacour de récréation | .y
histoire-géographie la bibliotheque gréle <
Sciences et Vie de laTerre | [e collégien Hisla, | artiste "‘“‘M -

Figure 36
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f) Adosphére 3 de Hachette ([15], 2012)

Figure 37




[L@ fam @ﬂmﬁw@@g
cest gfave ? oo

Y a-t-il des posters sur les murs de ta chambre ?
Si oui, de qui ou de quoi ?

Moi aussi, je trouve ca étrange, mais bon... ! Baptiste, un
conseil : n'oublie pas de passer du temps avec ta famille et
tes amis ; ils doivent garder la priorité !

Pas moi, ca ne me semble pas ridicule ! Je crois quétre fan
de quelqu’un, c'est normal ! Mais Baptiste, fais attention : ne
transforme pas ta passion en obsession !l Souviens-toi : sois
naturel et nejte cache/pas derriére une idole.

8 Moi oﬁrus,je ne suis pas d'accord avec vous ! A mon avis,
~ Baptiste ne fait de mal a personne !

o ; Rty NOndins )
v AL ATWY r - \],‘),.A/ ”‘\h\

;} l LEXIQUE |

-r 2ot o . e Que fait un(e) fan ? Associe,

1. des articles de journaux,
des autographes, des

(COMPREHENSlON) ANacheter photos, des posters

B eolleotian a2 un’l‘?]o_g sur sa célébrité
€. connaitre 3 Sre eclsed
docréer - des CD, des places

e Lis le document. De quoi s’agit-il ?
de concert

9 Qui... -

=
a. critique I'attitude de Baptiste ? < ;
b. défend I'attitude de Baptiste ?

<. donne des conseils a Baptiste ? )

\
1
|
|
|
d. parle d'une autre expérience @ Et toi, as-tu des ami(e)s fans d’une
de «fan attitude » ? célébrité ? De qui ? Que font-ils / elles 7

€. copier, imiter :
7 : 4. comme son i
f. s'habiller fole

5. les chansons de son idole
par ceeur
6. son idole

14 = quatorze ) 21X

— . "

Figure 38

B
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16 ans
lycéen

Nathan

Salut, jem‘appelle Nathan etmon

avatar, Clest Abilani. Il est blond
aux yeux bleus etil a de la barbe,
comme moi. Méme coupe de
cheveux et mémes habits ; jeans,
tee-shirt, baskets. En fait, cest
comme mon autoportraitetona
pleinde points com r(nuh;:'il tient
dans [a main une raguette de
tennis et il a une grande guitare
sur son tee-shirt, parce que
jadore le sportetla musique!

(COMPREHENSION)

/

6 Associe les prénoms des jeunes
au nom de leur avatar.

Ecoute Nathan, Jeanne et Anais.
De quoi parlent-ils ?

a. Anais 1. Abilani
b. Nathan 2. Dina
c. Jeanne 3. Rydoc

L 24 = vingt-quatre

Figure 39

Maomn

autre MOl =&

c’est quoi un « avatar » ?

18 ans

Jeanne étudiante en anglais

- 14 ans
Anais collégienne

Coucou, moi, cest Anaisetlenom
de mon avatar, cest Dina. Dina et
moi, on n'est pas identiques mais
alle me ressemble beaucoup.
Elle a de longs cheveux bruns,
de grandes boucles d'oreille et
des lunettes sur la téte. Elle porte
des vétements noirs, ma couleur
préférée, et un long manteau, un
peu comme dans Matrix !

Bonjour, moi, cest Jeanne. Je vous
présente mon avatar:Rydoc.llaun
Jook marrant, style manga:il ales
cheveux roses et de grands yeux
verts ; il porte des habits marron
etun petitchapeau arange. Rydoc
et moi, on est tres différents :
d'abord, parce que cestungarcon;
ensuite, parce quil estextravagant
et que moi, je suis plutot une fille
classique! En fait, Rydoc etmoi, on
nest pas du tout pareils!

o Vrai ou faux ? Justifie.

a. L'avatar de Nathan est habillé exactement comme lui.
b. l'avatar de Jeanne est un garcon.
| ¢. Anais est trés différente de son avatar. = ;a’j }

sl

\e Associe chaque ado a son avatar.

c.

139



M

1l 1fal

Relis le docun

Figure 40




Figure 41
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6,7, 8 FEVRIER 2010

d Observe I'affiche. De quoi s'agit-il ?
a. D'une publicité pour le Salon de |a BD.

b. D'une campagne contre |'addiction
au portable.

¢. D'une exposition sur les nouvelles
technologies,

| 48 quarante-huit

¥

Figure 42

4 L] ,\_)_()\:.}J ﬁ-np?//www.j;n.umee-mnd‘a,;_mm
g ——— e “——-.,..
6 février :
Journée Mondiale
sans téléphone mobile

On est le 6 février et
c’est la journée sans portable !

Lesaccros au portable pourront-ils survivre 24 heures
sans leur objet préféré ?

Avec plus de 60 millions de portables poyr
65 millions d'habitants, le téléphone est devenu yn
nouvel animal de compagnie pour la majorité des
Francais. Cet objet que nous pouvens personnaliser
a linfini sert non seulement a appeler, mais aussi 3
ecrire des messages, photographier, filmer, écouter
de la musique, la radio, jouer, calculer, consulter
Fheure, naviguer sur Internet, envoyer des méls,
Se connecter sur des réseaux sociaux (Facebook,
Twitter...), sorienter avec le GPS. .

Objectif de cette journée ? '
Couper son mobilejpour |utter contre Je stress
quil provaque; pour réduire une grande partie des
ondes qui nous entourent, mais aussi pour se rendre
compte quion peut trés bien vivre sans Iuj |

Accro lou allergique au portable, laisse tes
commentaires sur notre forum et raconte-nous

comment tu as passé cette journée sans ton
portable.

Vos commentaires. ..
AL EAUEL s MBI

Zaza adit: Raté ! Je n'ai Pas pu : une journée sans
Sms, cest trop dur pour moi !

Didiera dit : Moi, je n'ai pas de portable, donc pas
de probléme !

Anneadit:Caaété horrible, mais j'ai réussi Il Jai

lu, j'ai regardé un peu la télg, j'ai parlé avec mes
parents.... Jai fait des choses que je n'ai pas le temps
de faire normalement |
(S TIECE s

L e

R T v e e

d Lis le document et réponds aux questions.

" a. Pourquoi organiser une journée
sans portable ?

b. Quiaeu/n'a pas eu de difficultés pour vivre
sans son portable ?

¢. Aton avis, pourquoij compare-t-on
le portable & un « animal de compagnie »?
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avantag

portable

nconven

‘;n‘_iip)'.(.‘mjj'ni_

Utilisations de l'ol dinateur ; jeuy, réseaux socl aux,
recherches sur Internet pour les devoirs
Remarque : utilise les ordinateurs a la disposition

, éleves au lycé

s souvent en Fr

Figure 43
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g) A la une 1 de Maison des langues ([21], 2019)

BN R T d0

n..h..—..ul. :1 EgaF T

i 50d Ap S| ELA
S N} S[EULOIaY eIp) s B sy b ﬁ

¢ PoBaEd ap 18 A ap seiu ) sue s

e P e unT sy I eeed
no susunf ap sy - uopesAMKe g |
ap squedpad Sap s lwoused so) R E m
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i
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Figure 45
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& e MR

;;ca;:ﬁaales. Que

1.1/ Elle a14 ans.
~ 2.llsont 12 ans.

~ 3.ll/Elleai3zans.
~ 4.ll/Elleanans.

nombre et les
ssiner ce chllffre en se

Fosp £ W

i

Figure 46
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ONS

e affiche. Peux-tu associer les photos de ces
ebres avec leur profession ?

LE GENRE DES NOMS

"MASCULIN | FEMININ

cuisinier

chanteur - chanteuse

photographe
artiste

~¥p.39

LE SAIS-TU?

Christine and the
Queens ou Chris est
le nom d'artiste
d'Héloise Letissier,
une chanteuse et
pianiste née en 1988
a Nantes. Elle fait
du rock, elle chante
en anglais et elle
est trés célébre
dans le monde !

! Paul Pogba
)

Francais célébres connais-tu ?

e;f entraineur de Foc'l‘.

4 A;:+r'-ce ¢ chanteuse
: " trente-trois 33

I

Figure 47
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TE LES CHIENS !

nom des personnes dans le
t ils parlent.

et place le
its et 'animal don

tableau selon leurs g0

Figure 48
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ers, puis chacun en pioche

ner ou mimer cet animal ; 3
LES ARTICLES DEFINIS

MASCULIN : FEMININ
le colibri :la tortue
I€léphant :liguane
les éléphants

les tortues

anesiss s e e

Figure 49
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' “\O\ ETFINAL:UN NOUVE

AU REPORTER

" J0uS ALLEZ IMAGINER LE PROFIL D'UN NOUVEL ADO!

Individuellement, il d' el adolescent. Définie s
L snt, invente le ldunnouveja o
etse;n 0 .Tup;:e‘?sx tinspirer d'une personne que tu

‘ proﬁl sous la forme d'un blog. Lis les autres profils et ex

tu préféres.
est le profil préféré dela classe?

A T

£

Jgime beaucoup Alice parce
u'elle adore la mer ef elle
éteste les abeilles, comme moi |

Nom : Duval

Prénom : Alice

Age: 12

Date de naissance : 14/10/2005
Ville : Toulouse

Nationalité : franaise

Jadore : la mer

Je déteste : les abeilles

Mon animal préféré : 'ane

Ma féte préféree : le réveillon de Nosl

Mon mois de I'année préférs : juillet 5
Ma chanson préférée : Homeless (Marina

Figure 51
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MONPROJET FINAL : CREER UNE VIDEO
POUR PRESENTER TA CLASSE

VOUS ALLEZ CREER UNE VIDEO POUR PRESENTER VOTRE CLASSE

1. Individuellement, @ deux ou en petits groupes, faites trois petites vidéos pour

donner des informations sur :
« vos nationalités et origines ; Pl
+ les langues que vous parlez et que vous etgdlez ;
- les activités que vous aimez ou que vous détestez.

2. Regardez les vidéos en classe.

3. Mettez les vidéos ensemble pour en faire une seule. Pour cela, faites un
montage (par exemple, vous mettez d'abord toutes les vidéos ot vous parlezde
vos nationalités et origines, et aprés celles o1 vous parlez des langues...). 1

4. Regardez la vidéo et faites un bilan : combien d'éléves parlent deux langues ? =

Trois ? Etc. r
- Alternative numériqu
Poster les vidéos sur le résea
social de la classe et pro|
la vidéo de la classe pour
site web de votre éco

Deux éléves sont g ‘origine chinoise
et parlent chinois, Trofs éléves sont

d orr_gme argentine. On aime tous
sortir avec nos amis...

aime beaucoup regarder des séries et

=
0ol

Figure 52
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| MON COLLEGE,

son COHége

5€5 novveaux Pm@ = ; . -
| PLURIEL

MASC. | FEM.

nos amis
vos amis

]%;Pgssesslfs-des
s du singulier et du

b. Mes nouveaux copain
¢. Son frére : Le frere de ...
d. Leurs parents : Les pare

vingt-trois 83

Figure 53
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h) A la une 2 de Maison des langues ([4], 2019)

safuriop sajewoy

3010y NE SAULGY ’ Jupedosew jejd un sieuuod ny anb

snTUisap un, T 349 SUGUINILOD '8 !
ﬁ:_w“.nm»-w:_u_”“u e . 43ynos un suep 1onb a/iej jnad :,.m )
il 5 J9AE 1155BA 311E) BA 3N
un 150 yN0s a1 l’;‘ @ (alpw 1558 U1E) : s«
¢ NL-SIvS 31 'sjoA nj anb B,SE__MW_ 5254100 3P 218]] D] 12 spd3isop
2inojua 3a 09pIA ] apieday 'k

; A
xne spuodai sind ‘uoljesiaauod ej sy apupwiwiod aun sjof af 12 54n3ADs 53p ajnd ar

st P
@ ¢ 3nos ne Jajie nad uo 13 |01 Zayd Jjuaa
xnad af ‘uieydosd §13,7 | Jadns
awixew

ee P
jseq-gp JaBupw (S5NP N8 UG 18 SIUBLBIFA
SAp "3IM|LINOU ] 3 "IN0Y 8P SANCH UQ
ai5SeA

szl £3nes ne (onb 3AN0A UQ |00
awixen

aaf “PUIEL UN SLWILIOY
58,0 'YISHELIBIN AP HNOS NE BIFLU BLU

dane siea [ ‘pies snjd 49 asodas aw 3 ‘¢
HSSE)

srel daueuauew jonb sieyny
Awxey

wa 11ssne oy
Jissex

e p @ [ waos douy jjsadng
awipely

6L P
1u0A7 g 181 Zayp 410n 5 Inad
UQ | 92U UB SAILRILA UB SUB(A B[ *sjualed
SPUI IIAR 919 193 £ A BY "By NOINOY
Ajssep

FREIERETTLS o)
op aoyaud nq-wd.ﬁ“:.
‘937N 880
"d0auy N ‘Yow!
® sarqey, g8
arradda,

I I1INA

156

Figure 56



LECON 1 | Je parle des études et des projets d'avenir

1. JE VEUX DEVENIR...

™ Lis ce blog, puis réponds aux questions.

R e

ap 7 BT ek

LE FORUM DES METIEF

. Je veux devenir archéologue, quelles sont les études :
a suivre ? !

Pour devenir archéologue, il est nécessaire de faire une licence
master spécialisé en archéologie
héologue est passionné d'histoire,

ttre les mains dans la terre !

Lucas  d'histoire en trois ans, puis un
12:03  en deux ans. En plus, un bon arc
aime voyager et n'a pas peur de me

J'aimerais travailler dans une langue étrangere, que me
conseillez-vous ?

Apres le bac, tu peux faire une licence de langues étrangeres.

Lea appliguées pendant trois ans pour vraiment maitriser deux ou

1643 trois langues étrangéres, puis tu choisis ton master en foncti

de ce que tu veux faire : enseignement, traduction, commerce

international... avec un bac+5, tu peux travailler comme
interprete ou comme traducteur.

Je voudrais étre coiffeur, comment faire ?
Tu as 2 possibilités : faire un CAP® coiffure aprés le college ou

faire un bac pro coiffure en deux ans. Avec ces études, tu peux.
travailler et avoir de I'expérience. Tu vas trouver facilement du

travail ensuite.

t d'aptitude professionnelle) : c'est un diplome profes:
‘en deux ans. 3

s sont nécessaires pour devenir ar

Figure 57
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1o biets créés a partir d'autres objets

ar Anais et Tom sur un réseau

uis réponds aux questions.

o Tom

hotos postées P
es inmentalres. p

L Jeh74

74 likes

Voici des idées de déco pour

Halloween ;)
#travauxmanuels #zérodéchet

j_sarah J'adore | Tu as
beaucoup d'imagination |

'om_2784 Ah ah! Merci.
h Ou tu as trouvé ces

84 C'est de la récup'l )
péré des tubes en
n et une boite de conserve.

ur leur création? Tu peux les

LUy

Figure 58
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Figure 59
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suis-tu ?

témoignages de Sam et Louise et dis si leur expériel
Qu'est-ce qui leur est arrivé 2 i

he les affirmations qui sont vraies dans ton cas.
personnes m'ont insulté sur des forums.
publicités qui apparaissent sur mon écran son

is parlent avec des inconnus sur Internet.
s amis n'a été arnagueé.

parez vos résultats de I'activité pr

Figure 60
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Figure 61
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i) A la une 3 de Maison des langues ([3], 2019)
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Clément
108 amis
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Figure 67
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j) A laune 4 de Maison des langues ([1], 2020)

Figure 68
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en gras. A ton avis, par quels mots
ie avec les étiquettes.

Figure 69

169



Figure 70

170



Figure 71
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Figure 73

173



