Posudek oponenta bakalarské prace

Nazev prace: Analyza vyvoje volebnich kampani v CR na piipadé voleb do PS P CR v letech
1996 a 2006

Autor prace: Stanislav Antal )
Jméno oponenta: PhDr. Jan Bure§, Ph.D., Ustav politologie FFUK

Hodnoceni:
Kolega Stanislav Antal si vybral téma zoblasti volebniho marketingu, a na piikladu dvojich
snémovnich voleb v CR, realizovanych v rozmezi 10 let, se snazi ukazat, jaky vyvoj zaznamenalo
vyuZivani poznatkd z oblasti politického marketingu a reklamy v pfipravé kampani jednotlivych
relevantnich Ceskych politickych stran. Prace o celkovych 45 stranach textu vychézi z velkého
mnozstvi vyuZité literatury z oblasti politologie, sociologie, vystupli z vyzkumi vefejného minéni, i
z teoretické literatury.

V ivodnich ¢&tyfech kapitolach se autor vyrovnava s teoretickym zdzemim studia politického
marketingu a reklamy, a seznamuje &tenafe snejnov&j§imi teoretickymi poznatky v této
oblasti.Vychazi ptedeviim z praci britské autorky Lees-Marshment a polského sociologa Jablonského.
Sleduje pfedevsim vyvoj volebnich kampani a roli marketingovych poznatki, které se postupné od 60.
let 20. stol. do téchto kampani promitaly. Sougsti této teoretické &sti je také sumarizace faktort,
které ovliviiuji volebni kampané

Jadrem prace je nasledné analyza volebnich kampani pred snémovnimi volbami v CR v roce 1996 a
2006. Desetilety Casovy odstup tak autorovi umoznil poukazat na velké rozdily, které se projevovaly
pfi vyuzivani marketingovych poznatkii pii ptipravé volebnich kampani jednotlivych politickych
stran. Praveé volby v roce 1996 poklada autor (ve shodé s relevantnimi autory) za pielom ve vyuZivani
marketingu a reklamy, ktery se mj. projevil v tom, Ze politické strany zadaly vyuzivat sluZeb (zpo&atku
spiSe jen expertnich rad) renomovanych (vétsinou zahrani¢nich) reklamnich agentur. Autor analyzuje
kampang CSSD, ODS a ODA v roce 1996, a v souvislosti s volbami 2006 pak kampang CSSD, ODS,
KDU-CSL, SZ, KSCM a US-DEU. V&ima4 si samoziejmé piedeviim vnéjSich znaka této kampang, &ili
soulasti jeho analyzy neni analyza volebnich materialfi, programii apod. jde zde pfedeviim o to ukazat
marketingovy aspekt volebni kampang. Zde viak pfeci jenom autor poukazuje na dilezitou roli
volebnich hesel jednotlivych stran, které viak nejsou jen marketingovym faktorem, ale do zna&né miry
odrazeji programové priority danych stran. Autor napf. ukazuje, ¥¢ zdrojem ndpadu na cestovani
kandidati CSSD autobusem Zemak byla Clintonova kampaii z roku 1992 &i spanilé jizdy autobusu A.
Kwasniewského v Polsku.

Volebni kampaii v roce 2006 vykazovala mnoho odlidnych znakti od voleb 1996. Piedevsim $lo o
vyrazny narist zdjmu médii, zejm. elektronickych, o tuto kampaii. Politické strany se vyrazn&ji
profesionalizovaly ve vyuZivani marketingovych metod, coZ je oznagovano za amerikanizaci kampani.
Nechténym a moZna piekvapivym disledkem tohoto jevu je viak pokles politické angaZovanosti
voli€l a nardst poétu voliéd, ktefi jsou do posledni chvile nerozhodnuti ohledng své preference.
Dals$im typickym posunem volebni kampang& 2006 bylo zjednoduseni volebniho klani do osobniho
soupefeni duelu Paroubek-Topolanek, ¢emuz vsak zminéni politici vyrazng asistovali. Kolega Antal
podrobné analyzuje volebni kampang jednotlivych politickych stran, a vychazi ptitom zejm. z velkého
mnoZstvi odborné literatury politologické i sociologické provenience. Mj. tak ukazuje, Ze volby v roce
2006 jsou jiZ pomérné bohat& pokryty odbornymi analyzami.

Autor pii své praci prokazal nejen schopnost samostatné zpracovat velké mnoZstvi odborné literatury
(teoretické i tematicky konkrétné orientované) v8. mnohych vystupl sociologickych vyzkumd, ale
také schopnost zkoncentrovat velké mnoZstvi poznatkii do piehledného textu své bakalaiské préce.
Jeho prace mé také nadstandardné kvalitni zpracovani po formdlni strance, v&. spravnosti citaci zdrojli
a pramentl.
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