Tato préace si klade cil zjistit, jaké misto zaujimaji sekundarni

prepozice v modernich anglickych publicistickych textech. Vyzkum jsme
provadéli na dvou odlisnych typech textu, tzv. seriéznich novin (The Daily
Mail) a bulvaru (The Sun). Jelikoz tyto noviny pfedstavuji dva naprosté
protiklady, co se tyCe napt. grafiky, ale pfedevsim obsahu, o¢ekéavali jsme
velmi rozdilné vysledky.

Druhym cilem bylo porovnani vysledk( ziskaného materialu

z anglickych publicistickych textd s materidlem ziskanych z ¢eskych
novinovych ¢lank(. Opét jsme se soustfedili na dva odlisné typy text(l —
Mlada fronta DNES DNES (seridzni tisk) a Blesk (bulvarni tisk).

NaSe prace se opira o metody popsané v nasi diplomové praci

Sekundarni prepozice v soucasné Ceské publicistice, kterd zkoumala vyskyt
sekundarnich prepozic v publicistickych textech (Mlada fronta DNES
DNES) z let Sedesatych az devadesatych. Pro vlastni vyzkum jsme stanovili
nékolik kritérii jako napfiklad plivod, poGet komponentd, stabilizovanost,
pocet a opakovanost jednotlivych predlozkovych vyrazl. Cilem prace bylo
- kromé analyzy ziskanych vyraz( podle stanovenych kritérii — zjistit, zda
jsou sekundarni prepozice charakteristickym prostfedkem publicistického
stylu a zda je moZno v jejich vyskytu, frekvenci a poCtu jednotlivych
predlozkovych vyrazl sledovat urcité tendence.

Druha kapitola této prace se zabyva charakteristikou publicistického

stylu z nékolika hledisek. Nejprve jsme podali obecny popis tohoto stylu a
jeho funkci. Dale jsme se zabyvali jazykovymi prostiedky typickymi pro
¢eskou publicistiku (morfologie, syntax, vyrazové prostfedky). Poté jsme
uvedli jazykové prostfedky typické pro anglickou Zurnalistiku. Jazykovou
charakteristiku anglickych novin jsme provedli pomoci srovnani prostredkd
typickych pro seridzni tisk a ,bulvar*.



