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Uvod

Politicky marketing se da povazovat za fenomén. Jeho vyznam nezadrziteln¢ roste,
navic hraje velmi vyznamnou roli, coz lze potvrdit naptiklad vysokymi vynalozenymi
prostiedky na volebni kampané. Politicky marketing se vSak neomezuje pouze na oblast
politologie, naopak ptfesahuje i do n¢kolika dal§ich oborti, jmenovité se jedna napiiklad
o ekonomii, ze které¢ vychazi klasicky marketing, dale psychologie ¢i sociologie. Téma pro
tuto praci bylo tak zvoleno s ohledem na stoupajici a mnohem vétsi diraz na politicky

marketing nejenom v piedvolebnich kampanich.

Ptedkladana diplomova prace s nazvem Politicky marketing hnuti ANO a strany
TOP 09 ve volbach do Poslanecké snémovny 2017, politicky marketing hnuti ANO
a koalice strany TOP 09 a hnuti STAN ve volbach do Evropského parlamentu 2019:
komparativni studie se vénuje politickému marketingu, primarnim cilem prace je vymezeni
tohoto pojmu, analyzovdni a nasledné porovnani politického marketingu vybranych
politickych subjekti ptfed volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017 a pted volbami
do Evropského parlamentu v roce 2019. Pro parlamentni volby byla zvolena komparace
hnuti ANO a strany TOP 09, pro volby evropské opét hnuti ANO a k nému koalice
Spojenci pro Evropu, tedy strana TOP 09 a hnuti STAN. Velky diraz je t€Z na pochopeni
odli$nosti mezi parlamentnimi a evropskymi volbami, tedy volbami prvniho a druhého
fadu, ale také pochopeni odliSnosti ve financovani volebnich kampani pfed zminénymi
volbami. Téz dojde k porovnani stylu komunikace vybranych politickych subjekti

a zminéna bude i tematika volebnich program.

Z hlediska struktury je prace rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast, celkove
se Cleni do deviti hlavnich kapitol, z nichz né€které jsou dale déleny na nékolik podkapitol.
Prvni Cast prace se bude vénovat prfedevSim vymezeni pojmu politicky marketing. Bude
zde struné popsdna historie politického marketingu, dale také problematika definice
terminu politicky marketing a zminén bude model politického marketingu od britské
politolozky Jennifer Lees-Marshment. Nasledujici kapitola pfiblizi politické kampané,
kterymi se diplomova prace také zabyvd. Zminény budou i permanentni a negativni
kampanég, které s volebnim prosttedim Uzce souvisi. Dalsi kapitoly se zaméii jiz
na vybrané politické subjekty pro tuto praci, konkrétn¢ se jedné o hnuti ANO a stranu TOP
09 pro zvolené volby do Poslanecké snémovny v roce 2017 a pro volby do Evropského

parlamentu v roce 2019 opét hnuti ANO a koalice TOP 09 a STAN. Subjekty budou kratce



predstaveny, poté budou popsany také oboje volby pro tuto komparativni studii. Nejprve ty
parlamentni, néasledné ty evropské. V kazdé ztéto kapitol nalezneme charakteristiky

danych voleb, dale volebni programy a kandidatni listiny.

Nasledujici metodologicka ¢ast ndm predstavi piedev§im vyzkumné otazky pro tuto
préaci. Analyticka ¢ast se poté jiz zamé&fi na analyzu pfedvolebnich obdobi a kampani pred
volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017 a nésledn¢ pted volbami do Evropského
parlamentu v roce 2019. V podkapitolach budou zminény pfistupy politickych subjektt
k ptedvolebnim kampanim, financovani volebnich kampani, kontaktni kampan¢ a také
vystupovani stran a hnuti na socialnich sitich. Na zavér prace dojde ke komparaci obou

kampani a zodpovézeni vyzkumnych otazek.

Vzhledem ke zminénym cilim této diplomové prace je vhodné zasadit vse
do teoretického konceptu. Z tohoto ditvodu bude nejprve definovéan politicky marketing.
Politickému marketingu se ve svych dilech vénuje celd fada zahrani¢nich, ale také ceskych
autorti. Ze zahranicnich teoretikti se jmenovité¢ jedna napiiklad o britskou politolozku
a expertku na politicky marketing Jennifer Lees-Marshment, Andrzeje Jabtonského,
¢1 Nicholase J. O‘Shaughnessyho. Z ¢eskych autorti se politickému marketingu vénuji
Anna Shavit, rozena Matugkova', Roman Chytilek, Otto Eibl, (publikace Teorie a metody
politického marketingu), Milo§ Gregor (s Otto Eiblem publikace Volby do Poslanecké
snémovny v roce 2017), Eva Lebedova, rozena Bradova? (publikace Od lokdlnich mitinki
k politickému marketingu: teorie a vyvoj politické komunikace a volebnich kampani
&i Volici, strany a negativni kampai. politicka komunikace v Ceské republice), dile také
Pavel Saradin (publikace Politické kampané, volby a politicky marketing) & Bohumir
Stédron (publikace Politika a politicky marketing). Tematice evropskych voleb se vénuje
jiz zminény Pavel Saradin (publikace Evropské volby v postkomunistickych zemich, Teorie
voleb druhého radu & Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice) & Jakub
Charvat a Pavel Maskarinec (publikace Volby do Evropského parlamentu v Cesku v roce

2019: stdle jeste druhoradé volby?).

'V préci bude pouZivano pi{jmeni Matuskova.
2V praci bude pouzivano pi{jmeni Lebedova.



1. Teoreticka Cast

1.1 Pojem politicky marketing

Jak jiz bylo feceno v samotném uvodu, politicky marketing zaujima velmi
vyznamnou roli a stdvd se svétovym fenoménem, a to nejenom Vv politickém,
ale 1 v medidlnim svété. Uzce navazuje na politickou komunikaci, kterd se ve smyslu

----- v

samostatného odvétvi rozviji jiz od 50. let 20. stoleti.?

Politicky marketing je svébytna disciplina, ktera se stale vyviji a kterou politické
strany vyuzivaji po celém svété. Za pomoci politického marketingu je mozné zorganizovat
profesiondlni a velmi u¢innou volebni kampan, kterd bude vyuzivat efektivni marketingové
nastroje. Je vSak zaroven nutné chapat, Ze ne kazdd kampan je marketingové

zorganizovana, a nutnosti je pravé piitomnost vyuzivani analytickych postupt.*

Jednim ze zpisobi, jak chapat a vymezit politicky marketing, je soustfedit
se na jeho dvé zdkladni funkce — vnéjsi a vnitini. Politicky marketing v sobé propojuje
prvky marketingu a politického procesu, které do zplisobu organizovani voleb vnaseji nové
elementy, jako jsou naptiklad marketingova orientace, prizkum volebniho trhu, prizkum
vetejného minéni apod. Piejiméani ekonomickych konceptli a procest souvisi s organizaci
volebnich kampani s ohledem na finan¢ni i lidské zdroje. Hlavnim cilem je maximalizovat

volebni zisk.’

Jadro politického marketingu tedy vychazi z marketingu ekonomického, 1 z tohoto
oboru byly pfevzaty hlavni pojmy pro model marketingu politického. Dilezité je také
zminit rozdily mezi ekonomickym a politickym marketingem. Ty jsou pfedevSim v cilech
a hlavnich aktérech. Osvétlit vzajemné rozdily pomiiZze néasledujici tabulka, ktera vychazi

z marketingového mixu.®

3 DENTON, Robert. Series Foreword. In O’'SHAUGHNESSY, Nicholas, HENNEBERG, Stephan. The Idea
of Political Marketing. 1st edition. USA: Praeger Publishers, 2002. s. vii. ISBN 0-275-97595-9.

4+ MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing: kofeny discipliny. In CHY TILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury,
2012.s.21. ISBN 978-80-7325-281-6.

S1bid., s. 16

6 Ibid., s. 20



Tabulka €.1: Srovnani ekonomického a politického marketingu

Ekonomicky marketing Politicky marketing

Produkt Vetejné osobnosti, politici, politické strany, ideje,

ideologie, stranické hodnoty

Cena Hlasovani, odevzdani hlasu, podpora volice
Propagace Propagace, sebeprezentace, vyuzivani médii
Distribuce Probiha na zakladé volebni kampang¢, kdy se

politik dostava do kontaktu s voli¢em

Zdroj: MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing: kofeny discipliny. In CHY TILEK, Roman, Otto EIBL
a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. c.d., s. 20

Politicky marketing ma interdisciplinarni charakter, coz znamend, Ze na ngj
nardzime v dal§ich spoleenskych védach od ekonomie ptfes marketing, psychologii,
politologii, sociologii atd.” U¢innost a dosah politického marketingu si uvédomuje i cela
fada jinych organizaci ze sféry statni spravy, mistni samospravy a dalSich organizaci
aktivnich v obCanské sféfe. Jeho unikatnost spociva v univerzalité. Obdobné metody
a instrumenty se pouzivaji nehled¢ na typ politického ztizeni a volebni systém, nerozliSujic
specifickou politickou kulturu a zvyklosti. Jedinym faktickym limitem pro efektivni uziti
pfistupi politického marketingu je existence pluralitniho prostfedi politické soutéZe.
Praveé univerzalita metod a vyuZivani postupli politického marketingu i dalSimi subjekty,
které nejsou Uzce politicky vyhranény (politické strany a jejich kandidati), vedou nckteré
odborniky, naptiklad politolozku Jennifer Lees-Marshment, k prosazovani nového, SirSiho

pojmenovani — spoledensky marketing, respektive komplexni politicky marketing.®

Komplexnost tohoto konceptu spoc¢iva v tom, ze aplikuje marketing na veskeré
chovani politické organizace, nejen na jeji komunikaci. UZiva nejen marketingové pojmy,
ale 1 postupy: produkt, orientaci na prodej a trh, stejné€ jako direct mail, cileny marketing,

prizkum trhu a aplikuje marketing na chovani vSech politickych organizaci (z4jmovych

7INSTITUT POLITICKEHO MARKETINGU. Politicky marketing. Institut politického marketingu.
[online]. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://politickymarketing.com/glossary/politicky-marketing

8 KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu. Praha: Grada, 2012. s. 53.
ISBN 978-80-247-4013-3.



skupin, vlady, vetejného sektoru, médii, centralniho parlamentu a mistni samospravy,

stejné jako politickych stran).’

1.2 Politicky marketing a jeho geneze

Zéaklady politického marketingu se formuji pfedevSim s prosazovanim
demokratickych forem vlady, které povazuji volby za legitimni néstroj pravidelné
a nenasilné obmeény mocenskych elit. Volby, jako projev vile lidu, hraji vyznamnou roli
k potvrzeni legitimity vlady i jako vyjadfeni vefejného minéni. PfedevSim nézor vetejnosti
je z hlediska politického marketingu klicovym faktorem.'?

Znaky politického marketingu lze spatfovat jiz ve véale¢nych kampanich béhem
prvni a druhé svétové valky. Svoji roli hrala také politickd propaganda ve 30. letech 20.
stoleti, jez byla vyznamné ovlivnéna nacionalismem a soupefenim velmoci a zapojuje
do politické soutéZe elektronickd masova média — predevsim pak rozhlas a film.'!

Obecné se uvadi, ze termin politicky marketing se vsak viibec poprvé objevil v dile
amerického politologa Stanley Kelleyho Professional Public Relations and Political
Power zroku 1956. Tato ucelend prace se zabyvala zrodem profesionélnich politickych
kampani a roli politickych konzultanti ve Spojenych statech americkych.!?
Kofteny politického marketingu jsou tedy patrné v USA, kdy jsou americké prezidentské
volebni kampané sledovany s velkou pozornosti na celém svéte a stejné tak je patrny jejich
vliv. Prezidentské kampané jsou dokonalou masSinerii marketingu, fundraisingu, vyzkumi
trhd, cilenych kampani na jasn& ozna¢ené segmenty. '3

Bouflivy rozvoj politického marketingu ptichdzi v sedmdesatych a osmdesatych
letech minulého stoleti, a to predevsim kvuli textiim Phillipa Kotlera a Sidney J. Levyho,
ktefi propojili ekonomické teorie s politickou soutézi, doSlo k postupnému vymezovani
obsahu pojmu moderni marketing a politicky marketing.'* Politicky marketing se tak

objevil jako soucast volebnich kampani. Nepostradatelnou soucéast kampani zacaly

9 KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu, c.d., s. 53.

10 BEHENSKY, David. Politicky marketing. In ROSULEK, Ptemysl. Média & politika: vybrané problémy:
modernita, propaganda, politicky marketing, agenda-setting, terovismus, Zurnalistika. Plzen: ZapadoCeska
univerzita v Plzni, 2009. s. 88. ISBN 978-80-7043-841-1.

"' Tbid., s. 89-90

2 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing: kofeny discipliny. In CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 13

B 1bid., s. 14

14 BEHENSKY, David. Politicky marketing. In ROSULEK, Piemysl. Média & politika: vybrané problémy:
modernita, propaganda, politicky marketing, agenda-setting, terorismus, zurnalistika, c.d., s. 90
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predstavovat: public relations, reklama a prizkum trhu. Postupem ¢asu se marketingovy
koncept stal nejen organizatnim principem politické komunikace, ale i vykonu bézné
politiky.'?

V devadesatych letech pronikal marketingovy ptistup do kampani velké Casti stran
zapadni Evropy a postupné také do dalSich demokratickych zemi. Na piednich mistech
rozvoje politického marketingu jsou Spojené staty americké a Spojené kralovstvi Velké

Britanie a Severniho Irska.'®

1.3 Definice politického marketingu

Termin politicky marketing pevné zakotvil v medidlni realité. Je vSak Ccasto
naduZzivéan a v nékterych ptipadech dokonce pouzivan mylnym ¢i zavadéjicim zplisobem —
¢asto byva zaméovan s politickou komunikaci, marketingovou komunikaci apod. '’

Chceme-li definovat politicky marketing, je nezbytné si uvédomit, ze tento
fenomén se stale jest¢ nachazi v pocatcich systematického a uceleného vyzkumu. Stejné
jako u definice politické komunikace a volebnich kampani i pro definici a vyzkum
politického marketingu plati, Ze ma interdisciplindrni povahu. Jak jiz bylo zminéno,
mizeme se snim tak setkat v riznych spolecenskych védach. Definic politického
marketingu tak existuje cela fada.'®

Politicky marketing vdéci za své zacatky potfebam samotnych spolecensko-
politickych organizaci. Jeho zakladnimi cili se staly komunikace a uspokojovani potieb
subjektli politického trhu. Politicky marketing je definovan jako ,,soubor teorii, metod,
technik a socialnich postupi, které maji za cil presvédcit obcany, aby podporili clovéka,
skupinu nebo politicky objekt“. JelikoZz je politicky marketing zaméfen na obcany,

stal se nastrojem, jenz slouzi k dosahovani cilii na politickém trhu.'’

1S LEBEDOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu: teorie a vyvoj politické komunikace a
volebnich kampani. Brno: Masarykova univerzita, Mezinarodni politologicky ustav, 2005. s. 59. ISBN 80-
210-3800-4.

16 WISZNIOWSKI, Robert. Uvod do teorie politického marketingu. In JABLONSKI, Andrzej. Politicky
marketing: uvod do teorie a praxe. Brno: Barrister&Principal, 2006. Studium (Barrister&Principal). s. 15-17.
ISBN 80-7364-011-2.

7 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing: kofeny discipliny. In CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 9

8 LEBEDOVA, Eva. Od lokdlnich mitinki k politickému marketingu: teorie a vyvoj politické komunikace a
volebnich kampani, c.d., s. 60

19 WISZNIOWSKI, Robert. Uvod do teorie politického marketingu. In JABLONSKI, Andrzej. Politicky
marketing: uvod do teorie a praxe, c.d., s. 12



Defini¢ni problematika je v pfipad¢ politického marketingu nejednozna¢na a nabizi
vétsi pocet definic a pfistupil k chapani tohoto fenoménu. Politicky marketing ma své
teoretické zazemi, které jest€¢ neni pevné ukotveno, a piesto, ze existuje znacny pocet
teoretickych a definicnich postupt, tak teorie jesté neni zcela precizni. Politicky marketing
ma velky vyznam pfi zkoumani politického procesu, zmén zplisobu organizovani
volebnich kampani a odrazi se i ve zptsobu fungovani a vnitini organizace politickych
stran.?’

Politicky marketing a jeho néstroje zprostiedkovavaji opakované interakce mezi
politickymi stranami a jejich voli¢i, béhem nichz dochazi k mapovani politického trhu,
seznamovani s nabidkou, argumentaci o nejvhodnéj$i nabidce a vlastni smeéng,
resp. hlasovani. Jinymi slovy jde o neustdlé vyhleddavani neuspokojenych prani
a o management stavajicich potreb. Politicky marketing muize usnadnovat fungovéni
politickych stran na jedné a informovani voli¢t na strané druhé.?' Je tedy nejéastéji
zminovan v souvislosti s volebnimi kampanémi ¢i prezentacemi jednotlivych politiki.
Volebni kampané a volebni systémy jsou objektem politologického vyzkumu a je zde
mozné chapat politicky marketing jako ndstroj, jak nové nahlizet na fungovéni politickych

stran.??

1.4 Model Jennifer Lees-Marshment

Pro zkoumani politického marketingu 1ze nalézt hned nékolik konkrétnich modelt
od riznych teoretikii. Za prikopnika politického marketingu je povazovan Avraham
Shama, ktery jako prvni aplikoval koncept piejaty zekonomického marketingu
do politického prostiedi. Stal se tak vyznamnym zdrojem pro celou fadu autort. V ¢lanku
The Marketing of Political Candidates se Shama vedle odliSnosti a specifik politického
marketingu, které jej odliSuji od marketingu ekonomického, vénuje i fazim jeho vyvoje.
Shama politicky marketing popisuje jako proces, ve kterém je voli¢lim pfedstaven kandidat

a program s cilem uspokojit politické potfeby voli¢i. Tento proces Shama cleni do tfi

20 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing: kofeny discipliny. In CHY TILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 22

21 EIBL, Otto. Politicky marketing, teorie racionalni volby a demokracie. In EIBL, Otto a Jozef JANOVSKY.
Marketing politickych kampani. Brno: Masarykova univerzita, 2012. s. 16. ISBN 978-80-210-5821-7.

2 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing: koteny discipliny. In CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 13
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vyvojovych fazi:

- orientace na kandidata,

- orientace na prodej,

- orientace na marketing.

Toto Clenéni lze nalézt ve vétSing textd, které se vénuji politickému marketingu.
Shama ti poukazuje na fakt, ze moderni politicky marketing se vyvijel ve stejném duchu
jako ten ekonomicky. Nelze vSak zapomenout, Ze se jednd o americky model,
ktery se od téch evropskych muze liSit nejen Casovym zasazenim kazdé z etap, ale také
pouzitim jednotlivych néstroji. Ze Shamova konceptu vychazi 1 v soucasnosti
nejrozsitenéjsi a nejcastéji aplikovany model politolozky a expertky na politicky marketing
Jennifer Lees-Marshment (dale jen ,,model Lees-Marshment).?

Jak pripomind politolozka Anna Matuskova, model Lees-Marshment vznikl
na zakladé¢ zkoumani, jak funguji britské politick¢ strany, a jeho cilem bylo pochopit
a popsat zmeny, kterymi si strany prosly v devadesatych letech 20. stoleti. Autorka modelu
vychazi ztvrzeni, Ze chovani politickych stran bylo vyrazné ovlivnéno rozsdhlym
vyuzivanim marketingovych postupt v politice, které se odrazilo v odlisném zpiisobu
organizace volebnich kampani, komunikace s voli¢em, ale i vsamotném fungovani
politickych stran.?* Milo§ Gregor dopliiuje, ze Lees-Marshment chape politicky marketing
jako zkoumani zptisobu, kterym politici navazuji kontakt s voli¢i, a jak s nimi komunikuji.
Voli&i si vybiraji politické strany stejnym zpiisobem, jakym si spotiebitelé vybiraji zbozi.?

Vztah k voli¢im a zmény ve stranickém chovani jsou pak klicovymi hodnotami,
které¢ definuji zminény model. Lees-Marshment svoji argumentaci opird o tvrzeni,
ze postupné ideologické vyprazdnéni politickych stran a nasledné oslabeni ¢lenskych
vazeb a vztahu volict ke stran€ se radikaln¢ promitlo do chovani stran. Nasledné s tim
souvisi zmény, které jsou strany nuceny vykonat, aby oslovily voli¢e. Postupné se méni
styl, jak jsou piipravovana strategicko-politickd rozhodnuti, a spole¢né stim se meéni
organizace volebnich kampani. Zcela zasadni pro vznik modelu ziistava vyuziti, aplikace
a zkoumani konceptu trzni orientace strany. Mezi dal§i hodnoty, které byly dale

analyzovany, je nutné zafadit vztah politické strany ke svému programu ¢i programové

23 GREGOR, Milos. Klasické koncepty v politickém marketingu. In CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 52-53

2 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing a ceské politické strany: volebni kampané v roce 2006. Brno:
Masarykova univerzita, Mezinarodni politologicky ustav, 2010. s. 25. ISBN 978-80-210-5169-0.

2> GREGOR, Milos. Klasické koncepty v politickém marketingu. In CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 53
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nabidce, vztah k voli¢i, vnitrostranickou komunikaci a vyuzivani marketingu.

Jennifer Lees-Marshment sviij model opira o tii idealni kategorie politickych stran,
u kterych zjistuje zptisob, jak se snazi oslovit volice, jak se to odrazi ve zméné jejich
chovani a jaky to mé& dopad na celkové fungovani politické strany. Zkoumana je tedy
vzajemna zavislost mezi piipravou a realizaci volebni strategie a dopad, ktery to ma
na celkové fungovani politické strany. Zaklad modelu tvofi tfi idedlni typy stran: strana
orientovana na produkt — product oriented party (POP), strana orientovana na prodej —

sales oriented party (SOP) a trzné orientovand strana — market oriented party (MOP).?’

Schéma €. 1: Model politického marketingu dle Jennifer Lees-Marshment

Strana orientovana Strana orientovand TrZné orientovana
na produkt (POP) na prodej (SOP) strana (MOP)
1. Priprava produktu 1. Priprava produktu 1. Prizkum trhu

2. Prizkum trhu 2. Priprava produktu

3. Pfizplsobovani
produktu

4_Implementace

2. Komunikace 3. Komunikace 5. Komunikace
3. Kampan 4. Kampan 6. Kampan

4. Volby 5. Volby 7. Volby

5. Realizace 6. Realizace 2. Realizace
volebnich slibd volebnich slibh volebnich slibh

Zdroj: LEES-MARSHMENT, Jennifer. Political Marketing. Principles and Applications. Oxon, Routledge.
2009. s. 47. ISBN 9780815353225. Schéma upraveno a prelozeno autorkou.

26 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing a ceské politické strany: volebni kampané v roce 2006, c.d., s.
25-26

27 LEES-MARSHMENT, Jennifer. Political Marketing. Principles and Applications. Oxon, Routledge, c.d.,
s. 43
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Strana orientovana na produkt (POP) je pfikladem politické formace, jejiz chovani
je jednozna¢n¢ ohrani¢eno ideologii, zni vyplyvajicimi stranickymi hodnotami
a politickymi cili. Ty si strana jasn¢ vymezila a také je ztélesniuje. Politicky produkt
vytvareji spolecné jak clenové, tak stranické vedeni, které je také do velké miry
zodpovédné za komunikaci s volicem. Zakladnim vychodiskem tedy zlstava ptredpoklad,
ze se voli¢ se stranou identifikuje skrze jeji programovou nabidku. V ptipad¢, Ze mu jeji
politicka nabidka zlistava blizka, bude stranu volit a nadale ji podporovat. Samotny proces
ztotoznéni se s programovou nabidkou, kterou strana reprezentuje a vykonava,
pak predstavuje pro voli¢e zcela jasny, hmatatelny a uspokojujici zisk. Volebni kampain
se soustfedi na predstaveni politického programu. Strana orientovand na produkt je tak
do velké miry zavisla na schopnosti oslovit a zapojit do kampané straniky i volice.?

Strana orientovand na produkt do svého chovani implementuje pét fazi
marketingového procesu:

- priprava produktu — na zaklad¢ presvédceni straniki a lidra strany,

- komunikace — vSichni €lenové strany se snazi volicim ptedstavit a dale pfiblizovat
stranicky produkt,

- kampan — strana chovanim a aktivitami, které si napldnovala, sméfuje k volbam,

- volby

- realizace volebnich slibii — strana se ve vladé snazi realizovat slibovany produkt.?

Strana orientovana na prodej (SOP) vykazuje vétsi miru flexibility v komunikaci
s volicem. Strana hled4d rGzné moZnosti, jak voli¢e pfimét, aby stranu volili, vyuziva
k tomu rozsahlou nabidku marketingovych metod — prizkum trhu, voli¢ské prazkumy,
segmentaci voli¢l, cileni, analyzu konkurence, komunikaci, volebni reklamu atd.
Marketing je vyuZivan k intenzivni komunikaci s volic¢em, kdy se pokracuje ve snaze
zménit piipadné jeho pozadavky, spiSe nez se jim pfizplisobovat. Strana se jednoznaéné
soustfed'uje na ,,prodej svého produktu, nadéale nijak nepfizpisobuje své chovani
a program pozadavkim c¢i potfebam voli¢h. Zna¢na pozornost je v pribéhu kampané
vénovana fazi priizkumu trhu a komunikaci. Kampan je vedena profesionalné, ale nemusi
vést nutné k vysokym volebnim vysledkiim, zejména kviili malé pruznosti pfi pfiprave

nabidky. Strana je charakterizovdna za pomoci Sesti zkoumanych fazi, oproti POP je zde

28 LEES-MARSHMENT, Jennifer. Political Marketing. Principles and Applications, c.d., s.46
2 GREGOR, Milos. Klasické koncepty v politickém marketingu. In CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 54
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pridana faze prizkum trhu.>

Tretim typem strany je trzn¢ orientovana strana (MOP). Tento typ strany by mél
reflektovat zmény, kterymi soucasné politické strany prochazeji ¢i se kterymi se musely jiz
vyrovnat, at’ uz se jedna o urcitou ideologickou vyprazdnénost, pokles ¢lenské zakladny
¢i ubytek tradi¢nich voli¢li. Vyraznym rysem tohoto typu strany je jasna orientace smérem
k voli¢iim a snaha pochopit jejich pozadavky. Idedlni typ tvofi hned osm fizi.’!
Trzné orientovana strana pouziva priizkumy trhu, aby zjistila potteby volicl, nacez navrhne
produkt tak, aby témto potfebdm odpovidal. Strana se nesnazi zménit smysleni volict
¢i jejich politickou orientaci, ale nabidnout jim to, co sami chtéji a potfebuji (v nékterych
ptipadech to mlze byt v rozporu se samotnou orientaci strany). Trzn€ orientovana strana
vSak pouze nenabizi. Je tieba zajistit, aby se jeji nabidka dostala k voli¢lim a zaroven aby ji
voli¢i pochopili a ptijali. Pokud selze komunikace, nastane u volicl roz€arovani a strana na
dlouhou dobu ztraci jejich duvéru. Ideologie, politickd orientace, tradice a celkové
sméfovani strany jsou vyuzivany k vytvofeni celkové nabidky volice. Do tohoto procesu
jsou zapojovani profesionalové jak v rdmci strany, tak externisté a poradci. Tento bod trzné
orientovanou stranu odliSuje od strany orientované na prodej, ta se totiz v podstaté snazi
zménit postoje ¢i hodnoty volice. Na zaklad¢ zjisténych pozadavki voliCe strana navrhne
produkt, ktery musi mit né€kolik vlastnosti:

- dosazitelnost — strana by nem¢la slibovat, co nebude schopna splnit,

- vnitrni prichodnost — propojeni pozadavku stranikid s vysledky pruzkumd trhu,

- analyza konkurence — zjisténi silnych a slabych stranek protikandidath strané
pomuze efektivnéji formulovat vlastni produkt a odlisit se od konkurence,
rozhodujici pro vitézstvi ve volbach, a podle jejich potieb nastavit komunikaci
i produkt.*

Ve fazi realizace je tieba, aby se vétSina stranikii a kandidatl ztotoznila
s produktem a stylem komunikace; pouze tak bude strana v oc¢ich volict divéryhodnou.
Dalsi kroky v rdmci kampané jsou shodné s témi u stran orientovanych na produkt nebo

prodej: komunikace, kampan, volby a realizace volebnich slibi1.”

30 LEES-MARSHMENT, Jennifer. Political Marketing. Principles and Applications, c.d., s. 46

3l LEES-MARSHMENT, Jennifer. Political Marketing. Principles and Applications, c.d., s. 43

32 GREGOR, Milos. Klasické koncepty v politickém marketingu. In CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 55

33 Tbid.
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Vsechny faze stran POP, SOP i MOP jsou popsany ve Schématu ¢. 1. Ze schématu
je patrné, ze se lisi jak kroky, které jednotlivé typy stran provadi, tak i jejich potfadi. Strana
orientovana na produkt je nejvice podobnd konvenc¢nimu pohledu na politiku — zaujme
nazorovou a ideovou pozici a tu se nasledné snazi prosadit. Strana orientovand na prodej
efektivné komunikuje sviij produkt, nebot’ pravé do komunikace vkladd nejvice usili.
Avsak nejvetsi Sanci na vitézstvi ve volbdch ma trzné orientovana strana, nebot svij
produkt ptizplisobuje potfebam volice.**

Milo§ Gregor dale pfipomind i dal§i vyznamné teoretiky, ktefi také formuluji
koncepty ¢i modely politického marketingu. Ackoliv je model Lees-Marshment v dnesni
dobé suverénné nejCastéji uzivanym, velky vliv na formovani teorie politického
marketingu maji 1 dalsi autofi. Jedna se zejména o Bruce I. Newmana, Roberta P. Ormroda
a jeho model politicko-trzni orientace, Stephana Henneberga, ktery popisuje funkce
politického marketingu na politickém trhu, Arona O’Case, ktery provedl rozsahly prizkum
trzni orientace u politickych stran, Pippu Norris a jeji historické ¢lenéni volebnich kampani

nebo Dominica Wringa, ktery se vénuje procesu politického marketingu.*

1.4.1 Kritika modelu Lees-Marshment

Tento model politického marketingu zapficinil v akademické obci, kterd
se problematice politického marketingu vénuje, velkou a stale probihajici debatu. Prvnim
problémem je udajné vyrazna tendence zkoumat chovani politickych stran skrze
politickomarketingovy diskurz neboli aplikovani marketingovych metod na politicky
proces. Tim druhym je doposud neukotvena metodologie discipliny a z toho vychazejici
problémy ve vyzkumu. To je casteCné zpusobeno tim faktem, ze se vyzkumu vénuji
zejména ekonomové a politologove, ti vSak zastavaji odlisné ptistupy. Existuje také velky
rozdil mezi vyzkumem, ktery se provadi v Evropé a ve Spojenych statech americkych.3¢

Jadro nejvétsi kritiky spoc¢iva u faktu, ze model pracuje se tfemi kategoriemi
politickych stran — strana orientovana na produkt, strana orientovana na prodej a trzné
orientovana strana. Lees-Marshment argumentuje, ze strana, kterda ma trzni orientaci,

automaticky pouzivda k dosazeni svych vysledki metod politického marketingu.

3% GREGOR, Milos. Klasické koncepty v politickém marketingu. In CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna
MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 56

35 1bid., s. 64

36 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing a ceské politické strany: volebni kampané v roce 2006, c.d., s.
41
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Dalsi kritiku vyvolava jiz samotny ptedpoklad, Ze trzni orientace implikuje vyuzivéani
politického marketingu. Nejvice problematicka se vSak jevi posledni faze — realizace
volebnich slibu, kterd se nachazi u vSech typu stran. Tato kategorie vede k tomu, ze strana
muZze mit trzni orientaci pouze v piipadé, Ze ve volebnim klani uspéje do takové miry,
ze bude mit ptilezitost zapojit se do této posledni faze. Pokud strana ve volbach prohraje,

prejde do opozice a nema tak moznost se do posledni fize zapojit.>’

37 MATUSKOVA, Anna. Politicky marketing a ceské politické strany: volebni kampané v roce 2006, c.d., s.
40-41
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2. Politické kampané

Volby a volebni kampané ptedstavuji v souasné dobé v ramci politologie velmi
dalezité téma. Pomoci vyzkumu kampani 1ze nahlizet na fungovani politickych stran, jejich
chovani ¢i na dané volebni strategie. Tato kapitola by méla pfiblizit predev§im zminéné
volebni kampang, ale dilezité je zminit také permanentni kampané a negativni reklamu,

ktera se v soucasné dob¢ stava globalnim fenoménem.

2.1 Volebni kampan

Volebni kampai je zdkonem vymezena doba, v priabéhu které se strana soustiedi
na to predstavit sama sebe, lidra, kandidaty a hlavni programové body. Mizeme ji také
popsat jako obdobi od rozhodnuti se kandidovat az do momentu voleb. Existuje nékolik
typt kampani: kampané orientované stranicky, kampané orientované na kandidata,
kampané orientované na volice. Podle zplisobu organizace kampané¢ mohou byt
centralizované a decentralizované.?®

Jak tikd zdkon, volebni kampani se rozumi jakakoliv propagace kandidujici
politické strany, politického hnuti nebo koalice, jejich kandidata anebo nezavislého
kandidata nebo volebni agitace ve prospéch kandidujici politické strany, politického hnuti
nebo koalice, jejich kandidata nebo nezavislého kandidata, zejména vefejné oznameni
uréené na jejich podporu anebo slouzici v jejich prospéch, véetné jakékoliv doprovodné
akce, za které se poskytne nebo obvykle poskytuje uplata. Za volebni kampan se povazuje
1 sdéleni v neprospéch jiné kandidujici politické strany, politického hnuti, koalice, jejich
kandidéta nebo nezavislého kandidéta.*

Volebni kampafi za¢ind dnem vyhlaseni voleb do Parlamentu Ceské republiky
a kon¢i dnem vyhlaseni celkovych vysledkdi voleb do Parlamentu Ceské republiky.
Propagace nebo volebni agitace Sifené prostfednictvim komunika¢nich médii musi
obsahovat informaci o jejich zadavateli a zpracovateli; to plati obdobné i pro vyuziti
velkoplo$nych zatfizeni a sdéleni v neprospéch kterékoliv kandidujici politické strany,
politického hnuti nebo koalice, jejich kandidata nebo nezavislého kandidata. Kandidujici

politické strany, politick4 hnuti, koalice nebo nezéavisly kandidat jsou povinni oznacit svym

33 PAVLOVA, Eva a Anna MATUSKOVA. Volebni strategie a kampang. In CHY TILEK, Roman, Otto
EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 174

39 Zakon ¢&. 247/1995 Sb. zakonyprolidi.cz [online]. 2021.[cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-247

16



nazvem nebo zkratkou, v pfipad¢é nezavislého kandidata svym jménem a piijmenim, jimi
vyuzité prostiedky volebni kampané. Registrované tfeti osoby jsou povinny jimi vyuZzité
prostiedky volebni kampané oznacit ndzvem, zkratkou nebo jménem a piijmenim
a evidenénim ¢&islem registrované teti osoby piidélenym Utadem.*

Volebni kampan je vysoce komplexni proces, jeho soucasti je dobfe fungujici
tym — volebni §tab — a také je nutné pfipravit faktické misto, kde se kampan bude
realizovat. V nekterych ptipadech jim muze byt stranické sadlo, v jinych se pronajimaji
prostory ve méstech, a to nejcastéji ve strategicky vybranych lokalitach. Sidlo stabu slouzi
jako misto pfipravy a realizace kampané, ale také se tam mohou ptihlésit a sdruzovat
dobrovolnici. Nemén¢ dulezité je, Ze slouzi i jako informacni centrum pro pfiznivce strany
a pifipadné zajemce, ktefi si tam mohou vyzvednout piedvolebni materidly a setkat
se naptiklad s kandidaty.*!

Pfi vytvareni kampani si strany musi uvédomit, ze uz minuly doby, kdy se mohly
bezvyhradné spolehnout na stabilni podporu urcitych socialnich skupin obyvatelstva a kdy
navic politi¢ti aktéfi méli volebni soutéz vylucn€ ve svych rukou. Dnes je volebni soutéz
mnohem komplikovanéjsi. Samy politické strany museji soutéZit v obdobi volebni
kampané s masmédii, se zajmovymi skupinami a s nejriznéjSimi socidlnimi hnutimi
o co nejlepsi distribuci informaci smérem k volicim. Politicky trh je fragmentovang)si
potiebuji se rychle adaptovat na nové zmény, pfijimat a ovladat nejnovéjsi komunikaéni
technologie 1épe neZz soupef. Kampané museji pisobit fakticky permanentné, byt velmi
intenzivni, sofistikované¢ a ptesné oslovovat urc¢ité skupiny voli¢l. Jen tak mohou
dosahnout pozadovaného ug¢inku.*

Politické strany stale Cast&ji pomérné€ intenzivné komunikuji s voli¢i i mimo obdobi
volebni kampané. Komunikacni styl se navic stylu kampané v jistych ohledech podoba
a Casto mize mit pozorovatel pocit, Ze nedokaze rozeznat hranice, kde jedna kampan konci
a druhé za¢ina.* Politické strany v sou¢asné dobé& vynakladaji na volebni kampafi enormni

usili, energii 1 finan¢ni prostfedky. Jejich snahou je zprostfedkovat voli¢im vlastni

40 Zakon €. 247/1995 Sb. zakonyprolidi.cz [online]. 2021.[cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-247

4 PAVLOVA, Eva a Anna MATUSKOVA. Volebni strategie a kampang. In CHYTILEK, Roman, Otto
EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu, c.d., s. 163

2 L EBEDOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu: teorie a vyvoj politické komunikace a
volebnich kampani, c.d., s. 91

4 EIBL, Otto. Kampané, které nikdy nekonéi. In EIBL, Otto a Jozef JANOVSKY. Marketing politickych
kampani, c.d., s. 59
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politické vize, programy a dosazené uspéchy. Z tohoto pohledu volebni kampané hraji
nezanedbatelnou roli v procesu komunikace mezi politiky a obc¢any. Politické strany véii,
ze volebni kampané jim pomohou zmobilizovat vice voli¢i, piesvéd¢i je o svych cilech
a budou je zaroven informovat o vefejnych zalezitostech a politickych udalostech.
Strany proto investuji zna¢né finan¢ni prostiedky, aby dosdhly zviditelnéni v prib&hu
volebni kampané a aby mély poutavéjsi volebni plakaty nez jejich konkurence.
Zaroven chce kazdd strana ovladnout agendu programovych témat v médiich.
Politické strany si jsou védomy toho, ze pravé toto usili mize ovlivnit dosazeni jejich
politickych cili. Pfedpokladaji, Ze n¢kterd ze zvolenych ptedvolebnich aktivit zaptisobi
na rozhodnuti voli&d v jejich prospéch.**

Politické strany (a jejich piedstavitelé) spolu svadi kazdodenni boj o pozornost
médii, a tedy 1 volicd. Komunikace stran je podfizena centrdln¢ stanovenym cillim,
neustalé snaze poukazat na vlastni schopnosti fesit konstruktivné a ke spokojenosti volicii
problémy, které se v politickém prostoru objevuji. Soucasné neni samoziejmé opomenuta
zadna prilezitost, pifi které by mohlo dojit k poskozeni reputace konkurence — strany tak
poukazuji na nesrovnalosti v argumentaci a provadénych politikdch nebo komentuji

epizodické kauzy, kterym musi politici ¢asto elit.*®

2.2 Permanentni kampan

Existuji samoziejmé rozdily mezi volebni a permanentni kampani. Nejzasadn&;si
rozdil mezi obéma typy spociva v cili, ke kterému maji voliCe vést. Zatimco volebni
kampan muizeme charakterizovat jako obdobi, kdy dochazi ke kladeni slibli, samotné
vladnuti touto optikou predstavuje obdobi napliiovani téchto slibi. Ukolem permanentni
kampané je pak volice udrZzovat ve stavu, kdy bude spokojeny se svoji volbou.
Usiluje o vytvafeni ptiznivého vetfejného minéni, které by mélo legitimizovat vladni
kroky.*®

Permanentni kampané se casto stavaji tercem kritiky, a to piedevSim proto,
ze vjejim disledku dochazi k oslabovani role (a vlivu) ¢lenské zdkladny na smétfovani

strany. ZvySuje se totiz role a vliv politickych konzultantd, ktefi vétSinou doporucuji

# LEBEDOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu: teorie a vyvoj politické komunikace a
volebnich kampani, c.d., s. 79

45 EIBL, Otto. Kampané, které nikdy nekonéi. In EIBL, Otto a Jozef JANOVSKY. Marketing politickych
kampani, c.d., s. 59

4 Ibid., s. 61-62
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provadét jen takové politiky, které budou piinosné pro stranu. Clenska zakladna,
popft. tradi¢ni rozhodovaci struktury, jsou oslabeny proto, ze ptiliSna diskuze o dalS$im
sméfovani strany by rozmélnila kompaktni podobu komunikace a nabourala
by dlouhodoby strategicky plan. To mize samoziejmé vést Casem k tomu, ze stranici ztrati
zajem podilet se na aktivitach strany, v horSim ptipad¢ stranu rovnou opusti, coz miize byt
napt. problém v obdobi volebni kampané, kdy bude chybét dobrovolnicky personal
pro provadéni ukold spjatych s kampani.*’

Pokud bychom se pienesli do Ceského prostiedi, 1ze konstatovat, ze jiz volby
do Poslanecké snémovny vroce 2006 ukazaly, ze <cinnost politickych aktérii
profesionalizuje. V kampanich Ceské strany socidlné demokratické (CSSD) a Obcanské
strany demokratické (ODS) dominovaly nastroje politického marketingu. Autoii Eva
Bradovd a Pavel Saradin dokonce hovoii o amerikanizaci volebnich kampani.*®
V souvislosti s nastupem tzv. permanentni kampané do politiky dochazi k dalsi podstatné
zméngé. Posiluje se pozice politickych poradct, stratégt a konzultantd. U¢innym nastrojem
permanentnich kampani jsou komunika¢ni dovednosti, zejména public relations (PR).
Politické strany si jiz nevysta¢i s pouhou reklamou, musi pouzivat také vSech
multimedialnich moZnosti.*’

Pro permanentni kampan je charakteristické, Zze vni splyvd jeji provadéni
s vladnutim. Politické subjekty, které mély mozZnost sestavit vladu jsou zvyhodnény,
protoze maji mj. snazSi pfistup do médii. Lépe se jim komunikuje s voli¢i. V médiich
zdiraziiuji zejména své politické tspéchy a zaméry, a to behem celého volebniho obdobi.
Politické strany intenzivné agituji zejména pired méné dilezitymi volbami — at’ uz se jedna

o volby lokalni, regionalni, evropské atd.>°

2.3 Negativni kampan

Negativni kampan piedstavuje typ kampané, ktery majoritné vyuZziva negativni
formu sdé€leni €i srovnani s jinou alternativni nabidkou. Definice toho, co ustavuje

negativni politickou kampar, se ¢asto 1isi. Objevuji se vSak tato oznaceni: skandalizujici

47 EIBL, Otto. Kampang, které nikdy nekonéi. In EIBL, Otto a Jozef JANOVSKY. Marketing politickych
kampani, c.d., s. 67-68

48 BRADOVA, Eva a Pavel Saradin. Permanentni kampaii a proces vladnuti: politika v éfe konzultant. In
SARADIN, Pavel. Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc: Periplum, 2007. Studie a
analyzy (Periplum). s. 33. ISBN 978-80-86624-36-5.

4 Ibid., s. 37-41

0 Ibid., s. 48-49
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reklama, pfima nardzka ¢i ito¢na politickd kampan. Tento druh volebni a politické agitace
je vymezen tendenci napadat ostatni kandidaty, zalezitosti a otdzky, za kterymi stoji,
nebo politické strany, jejichZz jsou ¢&leny.’! Negativni kampani miizeme tedy povaZovat
za béznou soucast boje o politickou moc. Je to druh politické kampang,
ktery se nesoustiedi na kvality vlastniho kandidata, ale naopak na nedostatky oponenta.
Cilem takové kampané neni, aby zad4vajici kandidat vyhral, ale aby oponent prohral.>?
Ambice negativni kampan¢ je znedtivéryhodnit konkurenta nebo nastolit pozitivni renomé
své nabidky ¢i nejlépe dosahnout obojiho. V neposledni fad¢ je negativni agitace vedena
snahou narusit soupefovo sebevédomi a ochromit jeho volebni taktiku a fazovani jeho
volebni komunikace, zneutralizovat jeho volebni nabidku a dosahnout vlastni tematické
marketingové dominance.>

Negativni kampait mlze byt soucdsti kampané pozitivni, tedy kampang,
ve které prezentuje kandidat sebe sama ¢i svlj program, 1 samostatné stojici.
Pokud je negativni kampain soucasti kampané pozitivni, kandidat se v ni na zdklad¢
komparace s protivnikem snaZzi zdlraznit své silné stranky, jimiz protikandidat nedisponuje
a pozitivni sdéleni je dominantni, umocnéné ,drobnym‘“ negativnim poselstvim.
Samostatna negativni kampan se naproti tomu adresatovi nesnazi sdélovat zadné pozitivni
informace a zminuje pouze slabiny protikandidata a jeho nepfipravenost pro politickou
odpovédnost.>*

Typickymi prvky negativni kampané je zjednoduSovani ¢i vysokd mira
emocionality. NejCastéji se pouzivaji véty vytrzené zkontextu, polopravdy, l17i,
onalepkovani, kompromituje se i pies osobni zivot kandidata a rizné uméle vytvorené
aféry a skandaly, jez vedou az k tzv. Stvavé kampani. Za Skodlivou byva negativni kampan
povazovana, pokud nerespektuje standardy politické kultury, a to sd€lovanim zkreslenych
¢i nepravdivych informaci, nebo sdélovéani informaci agresivni a nenavistnou formou.>’

Negativni kampan se muze zaméfovat na nedostatky programu, nedostatecnou
kvalifikaci, moralni integritu nebo absenci politickych vysledkti. Nemusi se vSak nutné

jednat o necestnou techniku nebo manipulaci s vefejnym minénim. Pomoci negativni

51 KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu, c.d., s. 29

52 INSTITUT POLITICKEHO MARKETINGU. Negativni kampai. Institut politického marketingu. [online].
2013. [cit. 2021-01-11]. Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/negativni-kampan

53 KUBACEK, Jan. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu, c.d., s. 30

54 Ibid., s. 29

53 Ibid., s. 29-30
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kampané se dostdvaji k voli¢tim informace, které by jinak zistaly skryté.’® Negativni
sdéleni jsou zpravidla vyuzivana spiSe ke konci kampané, zejména pokud je naskok mezi
soupefi tésny. Castéji je také vyuzivaji strany a kandidati, ktefi jsou v roli vyzyvatele (tedy
soupefi se sou¢asnym drzitelem ufadu).”’

Je tfeba také zdiraznit rozdil mezi pojmy negativni reklama a negativni kampar.
Zatimco negativni reklama ptedstavuje nastroj, ktery slouzi k tomu, abychom doséhli
jednoho zmnoha cili kampané — napf. snizeni volebni podpory naseho politického
soupefe, v piipad¢ pojmu negativni kampan méame na mysli cely charakter dané volebni

kampang, jez vyuziva fady strategii, véetné strategii negativni reklamy.8

56 INSTITUT POLITICKEHO MARKETINGU. Negativni kampan. Institut politického marketingu. [online]
2013. [cit. 2021-01-11]. Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/negativni-kampan

57 Ibid.

8 LEBEDOVA, Eva. Volici, strany a negativni kampan: politickd komunikace v Ceské republice. Praha:
Sociologické nakladatelstvi (SLON), 2013. Studie (Sociologické nakladatelstvi). s.120. ISBN 978-80-7419-
158-9.
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3. Vybrané politické subjekty pro volby do Poslanecké
snémovny 2017 a pro volby do Evropského parlamentu 2019

Tato kapitola predstavi politické aktéry, které byly vybrany pro tuto diplomovou
praci. Jmenovité se jednd o hnuti ANO, stranu TOP 09 a koalici stran TOP 09 a STAN.
Hnuti ANO bylo pro tuto praci vybrano z toho divodu, jelikoz je o ném znamo, ze ma své
kampané velmi strategicky propracované. S tim tedy také souvisi volebni vysledky
v poslednich letech, jelikoz se hnuti dostalo pomémé rychle na predni mista ¢eského
politického spektra, coz mu zajistilo ucast ve vlade¢. Politicky marketing tohoto hnuti, ktery
se jevi jako uspésny bude porovnan s politickym marketingem dalSich stran, v piipadé
voleb do Poslanecké snémovny v roce 2017 se bude jednat o stranu TOP 09 a v ptipadé
voleb do Evropského parlamentu v roce 2019 se bude jednat o koalici TOP 09 a STAN

neboli Spojence pro Evropu, kterd se vymezovala velmi proevropsky.

3.1 Hnuti ANO

Iniciativa Akce nespokojenych obcamii (odtud akronym ANO) byla zaloZzena
podnikatelem Andrejem BabiSem na podzim roku 2011. Béhem roku 2011 se Andrej Babis
vyjadroval k politické situaci v zemi a také kritizoval systémovou korupci. Jeho vystoupeni
vyvolalo pozitivni ohlas tisicli obcanli a na zaklad¢ jejich pozadavkl byla sepsana Vyzva,
ktera shrnovala zakladni myslenky a teze, jez daly také obsah sdruzeni ANO, které vzniklo
v listopadu 2011.%° Za ptedzvést vzniku tohoto hnuti lze povazovat vystoupeni Andreje
Babise v televizni show Jana Krause v Ceské televizi, konkrétné v zati roku 2011. Babis
béhem rozhovoru zminoval Véci vefejné, ale také sviyj tzv. ,Spatny* profil. Mluvil vSak
také o tom, Ze nechce jit do politiky a Ze by nebyl dobry politik.*

,Jsme hnuti ANO. Nelzeme, nekrademe a pracujeme pro vds. Nechtéli jsme
se smirit s tim, Ze nasSe déti budou zZit v zemi, v jaké jsme Zili my. V zemi rozkradené
a zkorumpované.” Hnuti ANO®!' prohlaSuje, Ze neni tradi¢ni politickou stranou a nema
program pouze na jedno volebni obdobi. Ma totiz vizi, kam chce Ceskou republiku

posunout a kazdé volebni obdobi lze tak chapat jako krok, kterym ji naplituji.®

ANO, bude lip. Historie ANO. anobudelip.cz [online]. 2011. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.anobudelip.cz/cs/o-nas/historie/

60 Show Jana Krause. 2. Andrej Babi§ — Show Jana Krause 23. 9. 2011 YouTube [online]. 23.9.2011 [cit.
2021-10-10]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=2135Q0G9K58

61V praci bude nadale pouzivana pouze zkratka ANO.

62 ANO, bude lip. Jsme hnuti ANO. Nelzeme, nekrademe a pracujeme pro vas. anobudelip.cz [online]. 2011.
[cit. 2021-10-10]. Dostupné z: https://www.anobudelip.cz/cs/o-nas/par-slov-o-ano/
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Pii vybéru pravni formy mezi politickou stranou a politickym hnutim padla volba
na politické hnuti.®> ANO se tak zrodilo jako politicky projekt zalozeny na poselstvi
Andreje Babise o korupci a neschopnosti politikii a s nabidkou technokratického feSeni,
coz se trefilo do dobové nélady a frustrace vetejnosti.

S rostoucim poctem piiznivci se ozyvaly hlasy, které doporucovaly pfimé zapojeni
ANO do politiky. Od btezna do ¢ervna 2012 tym ANO objel vSechny kraje a hovotil s vice
nez tiemi tisicovkami sympatizantii. V kvétnu pak bylo ANO registrovano jako politické
hnuti, které se mohlo tcastnit demokratickych parlamentnich voleb. Od zafi do fijna 2013
tym ANO navstivil viechna krajskd mésta a mluvil s desitkami tisic 1idi.** Andrej Babis se
v tomto obdobi snazil najit néjakou reprezentativni postavu coby piedsedu hnuti ANO.
Tato snaha vSak neméla Gspéch, a navic do hry vstoupila obava z posileni nezddouciho
dojmu, Ze ANO jsou Véci vetejné Cislo dvé, tedy ze formalnim predsedou se stane nékdo
jiny nez skute¢ny lidr. Babi§ se tak zacatkem srpna roku 2012 nechal zvolit piedsedou
hnuti.%

Po ptedcasnych volbach do Poslanecké snémovny v roce 2013 zacaly preference
hnuti strmé vzristat a ANO se stalo pomérné vyraznym aktérem na Ceské politické scéné.
Se ziskem 18,65 % hlast (celkem 927240 voli¢skych hlast) obsadilo hnuti

47 poslaneckych mandatf.®

ANO mélo pouze maly odstup za vitéznou socidlni
demokracii. Ti dosdhli nejhors§iho volebniho vysledku od zacatku devadesatych let a jejich
predvolebni pifedstava jednobarevné menSinové vlady, které by vétSinu v parlamentu
zajiStovala spoluprace s komunisty, se ukdzala nerealnou. Kombinace Spatného vysledku
CSSD, spolu s neochotou zdecimovanych pravostfedovych ODS a TOP 09 angaZovat
se ve vlade a izolaci Okamurova Usvitu p¥imé demokracie, nakonec vyustily ve vladni
sestavu, kterd jest¢ pred volbami vypadala neredlné. Jejim zidkladem bylo vladni

spojenectvi CSSD a ANO, doplnéné kiestanskymi demokraty. BabiSova formace tak byla

velmi rychle akceptovéana stranami hlavniho proudu a prokézala znaény koali¢ni potencial.

63 KOPECEK, Lubomir. ANO: Vytvofeni efektivniho a loajalniho politického stroje. In KOPECEK,
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Publishing, 2018. s. 98. ISBN 978-80-210-9078-1.
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https://www.volby.cz/pls/ps2013/ps2?xjazyk=CZ
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V nové vladé ANO ziskalo tfetinu resortll véetné pozice mistoptedsedy vlady a ministra
financi pro Andreje Babise. Kontrola tohoto klicového hospodarského resortu se ukazala

byt vybornou piileZitosti pro Babisovu komunikaci s vefejnosti.®’

3.2 Strana TOP 09

Politicka strana TOP 09 (nézev strany je slozen z prvnich pismen slov tradice,
odpovédnost a prosperita, Ciselny udaj se pak vztahuje kroku zalozeni strany)
je konzervativni politickou stranou, ktera se zrodila zejména v souvislosti
s vnitrostranickou krizi uvnitt KDU-CSL, piedeviim pak z odlisnych politickych priorit
a koalicnich preferenci konzervativné-liberdlniho kiidla v této strané, vedeného
Miroslavem Kalouskem.%®

Pravé Miroslav Kalousek se stal klicovou osobou pii odluce casti poslanci
a senatorti a relativnd vyznamné &asti ¢lenské zékladny KDU-CSL a formovéani nové
politické strany v I1ét€¢ 2009. Do svého cela této formace postavil byvalého ministra
zahrani¢nich véci za Stranu zelenych, Karla Schwarzenberga. Kalousek nicméné
od samého pocatku hral i1 vefejné roli klicového hybatele procesli uvnitt strany.
Duo Schwarzenberg-Kalousek piipravovalo TOP 09 jiz od pocatku na chystané podzimni
volby do Poslanecké snémovny (pozd&ji zrugené Ustavnim soudem), pii¢emz formace
davala jasné€ najevo sviij piiklon k pravici a pravému stfedu, zejména spolupraci s ODS.
Naopak odmitala jakoukoli spolupraci s KSCM a také socialni demokracii — oba lidii TOP
09 opakované upozornili, ze hlavni pfekazkou tivah o mozné spolupraci strany s CSSD
je osoba predsedy Jifiho Paroubka a jeho naklonnost ke spolupréci s komunisty a vysoce
schodkovym statnim rozpoctim). ZrusSeni pfedcasnych voleb do Poslanecké snémovny
ze strany Ustavniho soudu donutilo formaci k zformovéni vnitinich struktur — ustavujici
sjezd strany se konal na konci listopadu 2009 a potvrdil jako ptfedsedu strany Karla
Schwarzenberga, prvnim mistopiedsedou se stal Miroslav Kalousek.®’

Programové se strana pfiklani ke konzervativni ideologii s vyrazné liberdlnim

pfesahem, mezi jeji priority patfi odbourdvani rozpoctového schodku, kultivace

67 KOPECEK, Lubomir. ANO: Vytvofeni efektivniho a loajalniho politického stroje. In KOPECEK,
Lubomir, Vit HLOUSEK, Roman CHYTILEK a Petra SVACINOVA. Jd platim, ji rozhoduji!: politicti
podnikatelé a jejich strany, c.d., s. 106

68 VODICKA, Karel a Karel SIMKA. Mistni statni sprava a samosprava. In VODICKA, Karel a Ladislav
CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. 3., aktualiz. a roz. vyd. Praha: Portal,
2011. s. 285. ISBN 978-80-7367-893-7.

% Tbid., s. 285-286
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podnikatelského prostiedi a omezeni administrativni zatéze, nizké zdanéni, preference
rovnych piileZitosti pred rovnou spotiebou.”

Pro zapojeni TOP 09 do politického Zivota se jako diilezity prvek ukazala dohoda
o dlouhodobé spolupraci s hnutim Starostové a nezavisli, sdruzujicim komunalni politiky
napfi¢ uzemim celé republiky. Vyhodnost tohoto kroku se projevila uz ve snémovnich
volbach v roce 2010. V nich se nové stran& nejenze podatilo ziskat po CSSD a ODS tieti
nejvetsi pocet hlast, ale nasledné vstoupila 1 do koali¢ni vlady pod vedenim Petra Necase.
Ve volbach se taktéz projevil mobilizacni potencial osoby Karla Schwarzenberga smérem
k voli¢tim, jelikoz jako lidr prazské kandidatky strany patfil mezi kandidaty s nejvetSim
ziskem preferen¢nich hlasi.”!

Dalsi uspéch zaznamenala TOP 09 i v naslednych volbach do zastupitelstev obct,
kde se sice umistila az za dlouhodob¢ plsobicimi formacemi, ale ne s vyraznou ztratou,
coz ji odligilo od dalsiho nového parlamentniho subjektu, tedy od Véci vefejnych.”

Soucasné se zakladanim tGzemni organizacni struktury se zaCala utvaret i Clenska
zdkladna strany, a to pomérné rychlym tempem, k ¢emuz nesporné piispely 1 kladné
vystupy prizkumil vefejného minéni, favorizujici stranu na bezpecny zisk poslaneckych
mandatt. TOP 09 piitom z divodu zamezeni piipadnym ucelovym nabortim pfistoupila
1 k ur¢itym preventivnim opatifenim, kde lze zminit pfechodny stop stav pro piijimani
novych ¢lent v urcitém obdobi pfed volbami v roce 2010 nebo zavedeni dvoumési¢ni
¢ekaci lhiity pro zdjemce o vstup do ni. Samotné snémovni volby, resp. jejich vysledky,
vedly k posileni z4jmu obcani o ziskani Clenstvi, a i kdyz se v pribéhu dal§iho obdobi
tento trend Castecné utlumil, na konci roku 2011 disponovala strana zakladnou zahrnujici

vice neZ Gtyfi tisice osob.”

3.3 Koalice TOP 09 a STAN

Koali¢ni kandidatura TOP 09 a STAN ve volbach do Evropského parlamentu
vroce 2019 byla prvni spolecnou akci obou subjektii po pteruseni jejich piedchozi

spoluprace pfed snémovnimi volbami v roce 2017. Tato spoluprace vSak zapocala jiz

70 VODICKA, Karel a Karel SIMKA. Mistni statni sprava a samosprava. In VODICKA, Karel a Ladislav
CABADA. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost, c.d., s. 286

" SPAC, Peter. Ceské strany a jejich kandidati: pripad voleb do Poslanecké snémovny v roce 2010. Brno:
Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii, Mezinarodni politologicky ustav, 2013. s. 216. ISBN 978-
80-210-6213-9.

72 Ibid.

3 Ibid., s. 216-217
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v roce 2010, kdy ,koalice” (kandidujici pod hlavickou TOP 09 se zastupci hnuti STAN
na kandidatni listin€) uspéla ve snémovnich volbach konanych téhoz roku a v podobném

duchu pokracovala i ve snémovnich volbach v roce 2013.7#

Tato $iroké koalice proevropskych stran a regionalnich stran, ktera vystupovala pod
nazvem Spojenci pro Evropu, tedy vznikla za Gcelem voleb do Evropského parlamentu
v roce 2019, ptipadné 1 pro volby nasledujici. Do této koalice patfily nasledujici strany
a hnuti: STAN, TOP 09, Zeleni, Karlovarskd obcCanska alternativa, Starostové
pro Liberecky kraj, Obcané patrioti, Jihocesi 2012, Forum Jihlava, Vychodocesi,
Starostové a osobnosti pro Moravu, Zlinské hnuti nezévislych, Novy Impuls, Jsme PRO!,
Cisté Bud&jovice a iCesko.”” Na kandidatce této koalice lze najit jednak zkuSené
europoslance, ale také respektované osobnosti z akademické sféry ¢i z komundlni

politiky.”®

Koalice se vymezovala jasné proevropsky, 1 ve svém programu Spojenci
pro Evropu uvadi, Ze nebude zpochybnovat prozapadni orientaci, ¢lenstvi v Evropské unii
a NATO, ani vyhody schengenského systému, volného pohybu zbozi ¢i osob a odmita
referendum o vystoupeni z Evropské unie. Dale také, ze clenstvi v Evropské unii
je ekonomicky, politicky 1 bezpecnostné¢ jednoznaéné vyhodné. Program Nase vize
pro Evropu reaguje na bezprecedentni rizika a zmény a koalice se hlasi k hodnotdm
demokracie, pravniho statu, zékladnich lidskych prav, mySlenkové otevienosti, svobody
projevu vcetné¢ svobody médii, humanistické etiky a zasady rovnosti muzi a Zen

a prilezitosti.”’

7 CHARVAT, Jakub a Pavel MASKARINEC. Volby do Evropského parlamentu v Cesku v roce 2019: stdle
jeste druhoradé volby?. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2020. Politologicka tada. s. 135.
ISBN 978-80-7325-502-2.

5 STAROSTOVE (STAN) s regionalnimi partnery a TOP 09. Programy do voleb [online]. 2019. [cit. 2021-
01-08]. Dostupné z: https://eu2019.programydovoleb.cz/strana/stan-top09-regionalni-hnuti

76 SPOJENCI PRO EVROPU - Jasné cile, silny program a zku3ené osobnosti. top09.cz [online]. 2019. [cit.
2021-07-07]. Dostupné z: https://www.top09.cz/volby/archiv/2019-evropsky-parlament/#kand

77 Ibid.
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4. Volby do Poslanecké snémovny

Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky jsou oznadovany
za volby prvniho fadu a jsou upraveny zakonem ¢. 247/1995 Sb. Do Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky se voli podle zdsad pomémého zastoupeni a na zékladé
v§eobecného, rovného a pfimého volebniho prava tajnym hlasovanim..”® Pomérny systém
umoziiuje, aby se piesny pocCet mandatl, piipadajicich na jednotlivé kraje,
ur¢il aZ na zakladé vysledka hlasovani.” Ceska republika je rozdélena na 14 volebnich
krajii, odpovidajicich vys$§im uzemnim samospravnym celkim. 200 mandati se rozd¢li
mezi volebni kraje podle poctu skutecné odevzdanych platnych hlast; tim je zajistén
pozadavek rovnosti volebniho prava, nebot’ kazdy hlas ma stejnou vahu. Kandidatni listiny
mohou podat pouze politické strany nebo hnuti a jejich koalice. Je stanovena uzaviraci
klauzule 5 % hlast (pro koalice 10 %, 15 % nebo 20 %), subjekty, které tuto hranici
nepiekroci, neziskaji zadné mandaty. Ostatnim strandm nebo koalicim se mandaty piidéluji
piimo ve volebnich krajich pomoci d’Hondtovy metody volebniho délitele.®°

Vroce 2021 vSak doslo ke zméné volebniho systému pro volby do Poslanecké
snémovny. Senat schvalil novd pravidla pro vypocet vysledkii téchto voleb.
Novela volebniho zakony prosla ve znéni schvaleném Poslaneckou snémovou a zachovava
14 volebnich kraji. Nov€ je také stanovena hranice pro vstup koalic do Snémovny.
Koalice o dvou subjektech budou muset ziskat 8 % platnych hlasi, ty vétsi pak 11 %
platnych hlasti. Pravidla hlasovani a s¢itani hlasi komisemi zlstavaji stejna. Co se tyce
pfepoctu na mandaty, rozdéleni mandatd probiha ve dvou kolech (skrutiniich).
Nejdiive se pomoci tzv. Imperialiho kvoty rozdéli mandaty ve 14 volebnich krajich.
Mandaty, které se nepodafi takto rozdélit, se pak na celostatni Grovni pfidéluji pomoci
tzv. Hagenbach-Bischoffovy kvoty. To, kdo obsadi mandat z druhého skrutinia, se urci
podle toho, v kterych krajich strana vykazala nejvyssi zbytky déleni. Tzn. postupné v téch
krajich, kde strané€ zlistalo nejvice hlasi, které nevedly k zisku mandétu v prvnim skrutiniu.

Obsazeni mandatu konkrétnim kandidatem je pak zavislé na kandidatni listin¢ dané strany

78 Zakon &. 247/1995 Sb. zakonyprolidi.cz [online]. 2021. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-247

7 ANTOS, Marek. Principy voleb v Ceské republice: [doplnéno o srovnani se staty Evropské unie]. Praha:
Linde, 2008. s. 42. ISBN 978-80-7201-734-8.

80 WINTR, Jan. Principy ceského iistavniho prava. 4. vydani. Plzet: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales
Cengk, 2018. Vysokogkolské ucebnice (Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cenék). s. 42. ISBN 978-80-
7380-730-6.
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v piislugném kraji.%!

4.1 Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017

V nasledujicich podkapitolach se autorka zaméfi jiz na samotné volby
do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce 2017. Budou zminény
konkrétni situace a urCit¢ zmény pied samotnymi volbami, dale také vyvoj hnuti ANO
a strany TOP 09. Uvedena bude téz celkova politicka atmosféra a rizné kauzy, které jistym
zpusobem ovlivnily rozhodovéni voli¢ii a teoreticky tak mohly ovlivnit vysledek voleb.

Poslanci pred volbami na podzim roku 2017 novelizovali volebni zdkon (Zékon
¢. 247/1995 Sb.), ktery upravil i néktera pravidla a parametry tykajici se volebnich
kampani. Pfedev§im kampané Casové ohranicil, stanovil limity na Utratu pro jednotlivé
strany a jejich podporovatele a zavedl nékteré nové povinnosti. Novela zikona
o sdruzovani v politickych stranach a politickych hnuti (§19 Zakona ¢. 424/1991 Sb.) pak
nechala vzniknout Ufad pro dohled nad hospodafenim politickych stran a hnuti
(UDHPSH), ktery mé strany mj. ve vztahu ke kampanim kontrolovat. Aviak pravomoci,
kterymi disponuje, jsou omezené, a sankce, které miize udélit, spise mirné.

Novinkou je také povinnost materialy kampané oznaCovat informacemi o jejich
zadavateli a zpracovateli. Dal§i zménou oproti dosavadni praxi je povinnost
pro kandidujici subjekty nejpozdé€ji do péti dnli od zacatku volebni kampané zfidit
transparencni Ucet, ze kterého budou financovany veskeré aktivity vedené v rdmci volebni
kampané. Ty jsou pak navic v pfipad€ voleb do Poslanecké snémovny limitovany ¢astkou
90 milionti véetné DPH. Do tohoto limitu se zapocitavaji aktivity fyzickych a pravnickych
osob, které vedou kampaii ve prospéch kandidujicitho subjektu sjeho védomim.
Seznam vSech subjektl, které s védomim kandidujici politické strany vedly kampan, musi

Nova volebni pravidla s sebou pfinesla také novy pojem — registrovanou treti
osobu, kterd se muZe na kampani oficidln€ podilet. Tou se podle zadkona mysli fyzicka ¢i

pravnicka osoba, ktera je zapsana v seznamu dohledového Gfadu (Zékon ¢. 322/2016 Sb.).

81 DLUBALOVA, Kléara. Parlament schvalil novelu volebniho zékona. Ministerstvo vnitra Ceské republiky.
[online]. 2021 [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/clanek/parlament-schvalil-novelu-
volebniho-zakona.aspx

82 EIBL, Otto a Milo§ GREGOR. Obecn4 charakteristika kampani a jejich vybrané prvky. In EIBL, Otto a
Milo§ GREGOR. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017. Brno: Centrum pro studium demokracie a
kultury, 2019. Politologicka fada. s. 69. ISBN 978-80-7325-476-6.

8 Ibid., s. 69-70

28



Tento institut izce souvisi s nutnosti oznacovani politické reklamy jejim zadavatelem a
zpracovatelem. Diive do volebniho klani mohl vstupovat de facto kdokoliv, kdo mél zajem
a dostatek finan¢nich prosttedki. Diky absenci nutnosti oznaCovani reklam se tak ob¢ané
mohli setkévat s celou fadou anonymnich reklam a kampani, které mély za ucel pomoci ¢i
uskodit konkrétnimu politickému subjektu, aniz bychom, kdo je jejich zadavatelem.3*

Druhym souvisejicim prvkem je zavedeni finan¢nich limitl na kampané. Od voleb
do Poslanecké snémovny 2017 tedy kazdy subjekt (¢i jedinec), ktery sadm nekandiduje a
chce vést kampan v né¢i prospéch ¢i neprospéch, je povinen se registrovat. Dohledovy
urad mé tak moznost dohlizet a kontrolovat, zda vydaje takovéto registrované tieti osoby
na volebni kampan neptesahuji 800 000 K¢&. Tato ¢astka je véetné DPH a plati pravé pro
volby do Poslanecké snémovny. Podobné jako u dalSich limith vztazenych k volebnim
kampanim, 1 do této Castky se zapocitavaji veskeré Castky, které osoba uhradila nebo ma
uhradit, a to vcetné c¢astek, které za ni uhradila jind osoba. Pokud bylo poskytnuto
bezplatné plnéni nebo plnéni za cenu nizsi nez obvyklou, zapocitava se do limitu obvykla
cena.®

Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017 nebyly ovlivnény pouze novymi
pravidly pro volebni kampané, piedvolebnim obdobim zahybala také kauza lithium.
Ministr primyslu a obchodu Jifi Havli¢ek (CSSD) podepsal kratce pred snémovnimi
volbami memorandum o t&€zbé lithia s australskou firmou EMH. Ptedseda hnuti ANO
Andrej Babi$ tento po€in oznacil za kradeZ za bilého dne. Lithium by mél podle Babise
tézit statni podnik Dinamo, ne soukroma firma. Predseda hnuti kviili memorandu ostie
kritizoval vladni CSSD. Dle piedstavitelti socialni demokracie byl tento postup dan
pfedchozimi kroky ministra Zivotniho prostfedi Richarda Brabce (ANO). Povoleni
k prizkumu loZisek lithia v tuzemsku vydalo ministerstvo Zivotniho prostfedi v roce 2010
pod vedenim ministra za ODS a Richard Brabec toto povoleni v tichosti prodlouZil. Brabec
vSak oponoval, Ze ministerstvo Zivotniho prostfedi soukromé firmé povoleni k prizkumu
lozisek lithia prodlouzit muselo ze zdkona.®¢

Dle ministra primyslu a obchodu Jifiho Havli¢ka (CSSD) byla kauza zpolitizovana

pfedsedou hnuti ANO Andrejem BabiSem, ale i komunisty. Ministr uvedl, Ze Babi§ jako

8 EIBL, Otto a Milo§ GREGOR. Obecn4 charakteristika kampani a jejich vybrané prvky. In EIBL, Otto a
Milos GREGOR. Volby do Poslanecké snéemovny v roce 2017, c.d., s. 99-100

8 Ibid., s. 100

86 CTK. Kviili tézbé lithia se politici za¢ali hadat. Komunisté chtéji mimoiadnou schiizi. CT24 [online]. 6. 10.
2017. [cit. 2021-07-07] Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/ekonomika/2265568-memorandum-o-tezbe-
lithia-vyvolalo-spor-muze-dojit-na-mimoradnou-schuzi-snemovny
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trestné stihany politik potiebuje pred volbami zakryt své problémy.?” I podle predsedy
vlady Bohuslava Sobotky (CSSD) byla tato kauza vedena s cilem odvést pozornost
od jinych problémti Andreje BabiSe a poukézal tak na stihani Babise kviili podezieni
na podvod pii ¢erpani dotace na Capi hnizdo. Senat také vyzval politiky, zejména z ANO
a KSCM, aby nenadfazovali své politické zajmy a volebni kampaii nad zajmy Ceské
republiky.

Vyse zminény text memoranda o porozumeéni, které se tyka spoluprace v oblasti
t&7by a zpracovani lithia v Ceské republice, zvefejnilo Ministerstvo primyslu a obchodu
na svych webovych strankdch. Memorandum mezi Ministerstvem prumyslu a obchodu,
zastoupené ministrem prumyslu a obchodu Jifim Havlickem, a spole¢nosti European
Metals Holdings Ltd., bylo uzaviené dne 2. fijna 2017 a je uvetejnéno v ceské i anglické

verzi.%’

4.2 Vyvoj hnuti ANO pred volbami do PS 2017

Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky se na rozdil od voleb
vroce 2013 konaly vftaddném terminu, a to 20. a 21. fijna a témto volbam navic
nepiedchazela situace, kdy vladla ufednicka vlada.*

Pro dlouhodobé¢ etablovani hnuti ANO se ukazala kli¢ova rutinizace fady
stranickych mechanismu. Piivodni spise neformélni fizeni ANO nahradily mnohem jasnéji
ukotvené procesy a struktury, aniz se zasadn&ji zmeénila centralizovanost stranického
rozhodovéni, kterd je soustfedénd kolem lidra ANO tak na rozdil od Véci vetejnych
zvladlo fazi organizace a promeénilo se v efektivni a loajalni politicky stroj uspesné
plisobici na viech urovnich ¢eské politiky.”! Velmi podstatnou roli sehralo i doplnéni

stranickych stanov v roce 2015 a v men$i mife také v roce 2017. Pro ANO je dale dllezita

87 CTK. Kauzu lithia zpolitizoval nedtivéryhodny Babis, fekl ministr Havli¢ek.iDNES.cz [online]. 10.10.2017
[cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/havlicek-lithium-kauza-

tezba.A171010 144205 domaci_ane

88 KOPECKY, Josef. Babis chce odvést pozornost k lithiu, fekl premiér. Senat pokaral ANO. iDNES.cz
[online]. 11.10.2017 [cit. 2021-07-07] Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/jednani-senatu-o-
lithiu-a-memorandu-s-australskou-firmou.A171011_175148 domaci_kop

%9 Odbor komunikace a marketingu 10500. INFORMACE MINISTERSTVA PRUMYSLU A OBCHODU K
MEMORANDU O TEZBE A ZPRACOVANI LITHIA. Ministerstvo priimyslu a obchodu [online].
4.10.2017 [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://www.mpo.cz/cz/rozcestnik/pro-media/tiskove-
zpravy/informace-ministerstva-prumyslu-a-obchodu-k-memorandu-o-tezbe-a-zpracovani-lithia--232302/

9% Cesky statisticky ufad. Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve dnech
20.10. —21.10.2017 (promitnuto usneseni NSS) Volby.cz [online]. 2017. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
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také medidlni spoleCnost MAFRA, a.s., vlastnénd Andrejem BabiSem. Tato medidlni
spole¢nost pomaha politické komunikaci strany a podporuje jeji pozitivni image.*?

Pozoruhodna je také uspéSnd transformace apelt v obdobi vladniho ptsobeni
v letech 2013-2017. ANO svou radikalni protistranickou 1 protipolitickou rétoriku
nahradilo vymezovanim se vici ,tradicnim strandm® a ,,tradicnim politikim*, coz Sikovné
zacililo 1 proti vladnim partnerim, zvlasté¢ socialni demokracii. Strana si tim dokazala
slozkou politické strategie ANO bylo posilovani image technokratické a kompetentni
strany, kterd je uspéSnym manaZerem statnich financi a je schopna efektivné fesit
problémy lidi.”?

Hnuti ANO si bylo pfed volbami vroce 2013 vé&domo své hlavni nevyhody
v porovnani s etablovanymi stranami — a to nezndmosti své znacky v obecném povédomi.
Vysledky v senatnich volbach vroce 2012 byly tristni. Hnuti nebylo vniméno jako
relevantni politicka sila, kterd by mohla néco zménit. Hlavni silnou strankou hnuti naopak
bylo nejvétsi finanéni zdzemi. ReSeni proto spocivalo v najmuti $pickovych &esko-
slovenskych i americkych odbornikii. Odbornici ANO piiSli s peclivé pfipravenym
poselstvim, které zaplavily v podobé¢ billboardti a plakati celou republiku. Z okrajového
hnuti se tak béhem par tydni stal cerny ki voleb s rostoucimi preferencemi, coz nebyla
nahoda, ale strategie.”

Hnuti ANO pfedstavovalo po volbach 2013 nejsiln€jsiho novacka v Poslanecké
snémovné. Jeho dobry vysledek pfinesl mandat celé¢ fadé¢ znadmych tvari kandidujicich
za ANO bez jakékoliv ptedchozi politické zkuSenosti. S nezndmou situaci se vSak potykalo
celé hnuti, proto se snazilo zavést pravidla a standardy svého fungovani. Kratce po volbach
tak piijalo tzv. eticky kodex poslance.”” Spolu se zacatkem vladniho anga’ma se Andrej
Babis vzdal svych funkci ve své spolecnosti Agrofert. Dle svych slov se vzdal podpisovych

prav a ¢lenstvi v predstavenstvech a dozor¢ich radach.”®

92 KOPECEK, Lubomir. ANO: Vytvofeni efektivniho a loajalniho politického stroje. In KOPECEK,
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podnikatelé a jejich strany, c.d., s. 134
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Ucast na vladnuti po roce 2013 nezménila ideovou vagnost ANO. Zéakladni
mantrou zustala politickd pruznost a orientace na aktualni konzumentské oc¢ekavani volict.
V tomto smyslu je ANO konzistentni po celou dobu své existence, coz ovSem vylucuje
moznost ji ideologicky klasifikovat. Vstup do evropskych liberdlnich struktur
nebo proklamovani pfichylnosti k liberalismu nékterymi jejimi politiky na tom nic
nezménily.”’

Hnuti ANO slavilo tspéchy ve vétSin€ voleb, do kterych vysilalo své kandidaty.
Volebni kandidatku do Evropského parlamentu vedl byvaly eurokomisat Pavel Telicka.
Hnuti ANO se podafilo ve volbach s 16,13 % hlast a ziskem ¢tyf mandati vyhrat.
Absolutnim vitézem, co do poctu vitézstvi v krajskych méstech mezi parlamentnimi
stranami, se hnuti stalo 1 v komunalnich volbach. Celkoveé v§ak ANO ziskalo pouze 1600
mandati, &imz se zafadilo az za KSCM. V senatnich volbach se hnuti piilis
nedafilo — v obou volebnich letech, tedy v roce 2014 a 2016, ziskalo dohromady pouze
sedm mandatt. Vysledky téchto voleb byly zklamanim i pro samotného Andreje Babise.
V krajskych volbach se ANO stalo vitézem co do poctu ziskanych voli¢skych hlast
26,07 %, mandath (176) 1 vitézstvi v jednotlivych krajich (devét). Svoji vyhodnou pozici
vSak nedokazalo hnuti pietavit do vyssiho poctu hejtmanti nez péti — a to ve StiedoCeském,
Karlovarském, Jihomoravském, Olomouckém a Moravskoslezském kraji.”®

Zaveérem nelze opomenout situaci, kterd nastala necely pilrok pfed snémovnimi
volbami. Andrej Babi§ pfiSel o post ministra financi a mistopiedsedy ceské vlady.
Prezident Milo§ Zeman jej po vice nez dvou tydnech vahani odvolal a jmenoval misto ngj
ministrem financi poslance Ivana Pilného (ANO). Babi§ skoncil ve vladé po vleklé krizi,
kdy hrozilo rozlozeni celé¢ vlady. Poté, co se objevily nejasnosti, které se tykaly
ptedchozich Babisovych transakci s Agrofertem, mimo jiné ndkupu korunovych dluhopist,
Poslaneckd snémovna vyzvala Andreje BabiSe, aby vSe vysvétlil a vyvratil podezieni
z danovych podvodil. Poslanci zaroveii vyzvali premiéra Bohuslava Sobotku (CSSD),
aby piipadné vyvodil disledky, pokud by tak Andrej Babi§ neucinil. Po odvolani sam
Babis také pfipomnél, Ze po odchodu z vlady se na néj pfestane vztahovat zdkon o stietu
zajmu, ktery hnuti ANO prekitilo na ,lex Babi§*“. Babi§ uvedl, Ze se po odchodu z vlady

chce vice vénovat svému politickému hnuti a poslanecké praci. Do fijnovych voleb 2017
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viak opét kandidoval.”®

4.3 Vyvoj strany TOP 09 pied volbami do PS 2017

S vyjimkou voleb do Evropského parlamentu nepiineslo sledované volebni obdobi
pfed snémovnimi volbami 2017 strané TOP 09 mnoho dobrého a strana se ocitla
v pomérn¢ vyraznych existencnich a personalnich problémech. Spole¢né kandidatni listina
TOP 09 a Starostd a nezavislych, jejimZ lidrem byl byvaly viceguvernér Ceské narodni
do Evropského parlamentu vroce 2014 ziskala 15,95 % hlast a Ctyfi mandaty.
Tento vysledek pro kandidatku znamenal Gspéch — jednak v samotnych volbach byly dle
prizkumu vyrazné vice preferované ANO a &asteéné i CSSD, ziroven takovy vysledek
dosti vybocoval z vysledkit TOP 09 a STAN v jinych volbach. UZ v podzimnich volbach
do obecnich zastupitelstev TOP 09 zaznamenala ztratu poloviny mandati oproti volbam
v roce 2010. V senatnich volbach TOP 09 sice neobhajovala zddny mandat, zadny ale také
neziskala. O dva roky pozdgji dokazala v koalici se STAN obhajit dvé senatni kiesla.!%

Do krajskych voleb 2016 uz strana TOP 09 vstupovala samostatné, tedy bez
Starosti a nezavislych. Ve ctyfech krajich postavila samostatné kandidatni listiny,
ve zbylych ptipadech kandidovala spole¢né s menSimi ¢i mistnimi hnutimi a stranami
(napf. Zit Brno, Strana zelenych). Diky tomu ziskala 26 mandati a Gcast ve tiech,

po rozpadu té stiedodeské ve dvou krajskych koalicich.!®!

4.4 Volebni programy

Prvni stranou, kterd pted volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017 zvetejnila
program, byla ODS. Sviij dokument nazvany Silny program pro silné Cesko veiejnosti
pfedstavila jiz 22. dubna, tedy spomémné velkym pifedstihem pted politickymi
konkurenty.!%? S programem dalsi strany, TOP 09, ktery nesl jednoduchy nazev Volebni
program 2017 (s podtitulem Uspésnd zemé — odolnd spolecnost) se pak voli¢i mohli

seznamit 30. kvétna. Po TOP 09 své programy zvefejnily CSSD a KSCM.
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Socidlni demokraté voli¢im piedlozili 17. Cervna dokument sndzvem Dobra zemée
pro Zivot, komunisté pak na konci Cervna pfiSli s dokumentem nesoucim podtitul
Mir, spravedinost, bezpeci. Zhruba v poloviné¢ prazdninovych meésicti pak program
predstavily SPD, STAN a KDU-CSL. Velmi struény a mezi ostatnimi stranami nejkratsi
dokument SPD nesl néazev Volebni program SPD a byl publikovany 20. ¢ervence.
Zhruba po 14 dnech nasledovaly programy STAN (7. srpna) a KDU-CSL (8. srpna).
Kiestansti demokraté volice seznamili s dokumentem Zodpovédné pro spolecny domov.
Zbyvajici strany, tedy ANO a Pirati, pak se zvefejnénim svych programovych dokumentt
pockaly az na zari. ANO svij program piedstavilo 3. zafi a nesl nazev Ted’ nebo nikdy,
s podtitulem Ten jediny program, ktery potrebujete a byl tim nejdelSim, ktery mohli voli¢i
Cist. Pirati svlj Volebni program cerné na bilém pro volby 2017 do Poslanecké snémovny

zveitejnili 7. zai.!

4.4.1 Volebni program hnuti ANO

Jak jiz bylo naznaceno vyse, program hnuti ANO pro volby do Poslanecké
snémovny v roce 2017 byl pomémé rozpracovany a patiil k tém nejdelSim, které¢ méli
voli¢i k dispozici. Program nesl nazev Ted nebo nikdy s podtitulem Ten jediny program,
ktery potiebujete.’’ Program hnuti ANO byl piedstaven na tiskové konferenci,
ktera se konala 3. zaii 2017.'% Zaznam této tiskové konference byl druhy den zvefejnén
na YouTube kandle hnuti ANO!% a také na facebookové strince Andreje Babise.!"’
Hnuti ANO tedy sice zahgjilo pfedvolebni kampan a obCany sezndmilo se svym
programem. Volebni program byl postaven vyhradné na textu, bez jakékoliv grafiky,

neobsahuje ani zadné fotografie. V tivodu programu Babi§ pomérné expresivné kritizuje

ostatni politické strany, dale vyzdvihuje to, co se podatilo hnuti prosadit ve vlad¢ a takeé
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shrnuje priority pro dals$i volebni obdobi. Zaroven tu jsou definovany ctyii oblasti,
na které chce hnuti klast nejvétsi diraz — oblasti jsou nasledujici: ,, Bezpecnost “, ,, Efektivni
a hospodarny stat“, , Investice do nasi zeme*, , Investice do nasich lidi “.'% V nazvu
programu a zaroven i ve volebnim sloganu je ale hruba chyba. V nazvu a sloganu
Ted’ nebo nikdy totiz chybi ¢arka.'®

Samotny text programu je pak rozdéleny do 22 kapitol, které pokryvaji velmi Siroké
spektrum témat, pricemz nejveétsi diraz je kladen na trojici tematickych okruhti — politicky
systém a jeho fungovani, socidlni systém a socidlni stat a ekonomiku. Tiemi nejCastéji
zastoupenymi tématy pak byly snaha o zefektivnéni (byrokratickych) procedur vladnuti,
nutnost rozvijet infrastrukturu a udrzet ¢i rozvijet socidlni sluzby. Celkové bylo

v programu k nalezeni 46 riiznych témat.!'!°

4.4.2 Volebni program strany TOP 09

Volebni program TOP 09 na léta 2017-2021 ma predstavovat prvni tietinu VIZE
2030, kterou strana TOP 09 zformulovala. V této dlouhodobé VIZI 2030 se strana zavazala
vybudovat moderni stat, ve kterém se maji lidé t&Sit ze svobodného Zivota. TOP 09 tak
nabizi feSeni pro vSechny, ktefi chtéji svilj Zivot svobodné a aktivné utvaret. Pro vSechny,
kterym vadi rostouci byrokracie, bobtnajici stat nebo sméfovani Ceské republiky mimo
Evropskou unii.!!!

Program byl rozdélen do deviti hlavnich bodi, obsahuje také obecnéji pojaty tivod
a zavérecné slovo Karla Schwarzenberga. V ivodni pasazi se TOP 09 hlasi k pfislusnosti
Zéapadu a oznaCuje volby jako moment, kdy se bude hlasovat o povaze demokracie.
Cestny piedseda strany Karel Schwarzenberg pak v zavéru dékuje vSem, kdo program
alesponi prolistovali a vybizi voli¢e k diskuzi o jednotlivych bodech.!!?

Rezortni kapitoly jsou vZdy uvozeny ptehlednym vyctem toho, co chce TOP 09

prosadit a co naopak nepfipusti. Po této pasazi pak ptichadzi podrobné€ji rozpracované
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programové body. Kromé¢ stranickych barev a loga najdeme v kazdé kapitole dvé dopravni
znacky (IP4b — Jednosmérny provoz a B2 — Zikaz vjezdu vSech vozidel), které¢ jsou
pouzity pro grafické znazornéni toho, o co strana usiluje a éemu chce naopak zabranit.!!3

Z tematickych oblasti kladla TOP 09 nejvétsi diiraz na problematiku ekonomiky,
podobu a rozsah socialniho statu a zahrani¢nich vztahti. Pomérné Casto vénovala pozornost
i charakteru demokracie a efektivité¢ stdtniho aparatu. Z jednotlivych témat se strana
nejvice zaméfila na rozvoj infrastruktury a védy, na problematiku socialnich sluzeb
a zdravotnictvi, vojenstvi a vnéjSi bezpecCnost, efektivni fungovani statu, demokracii

a Evropskou unii.''*

4.5 Kandidatni listiny

Kdyz politické strany vstupuji do volebni soutéze, prezentuji se pted voli¢i nejen
svou ideologii, programovymi tezemi, ale 1 konkrétni personalni nabidkou.
Soucasti ptipravy na volby jsou tedy i nominaéni procesy, jejichz vystupem je seznam
kandidati jako adeptli na zisk poslaneckych mandat. Jejich samotny pribéh je nejen
podstatny ve vztahu k nadchézejicim volbam, k nimz se vadZou, ale vypovid4 i o chodu
jednotlivych stran a jejich vnitinim mocenském uspofadani. Vhodné je vsak poznamenat,
ze politické strany ve snémovnich volbach nemaji zadné povinnosti ve smyslu obsahu
listin. Znamena to, Ze je v plné kompetenci stran sestavit listiny podle jejich vlastni vile,
pfi¢emz jediné kritérium, jemuz podléhaji, je volitelnost kandidati. Ve snémovnich,
jako ani v Zadnych jinych Ceskych volbach, se neuplatituji Zddné mechanismy zaméiené
na urcité zastoupeni skupin nominantt podle pohlavi ¢i véku.'!”

Vsechny kandidatky dle kraji hnuti ANO jsou k dispozici na webovych strankéach.
Kandidatku ve StfedoCeském kraji vedl sam predseda hnuti Andrej Babi§, mistopiedseda
Jaroslav Faltynek byl v &ele kandidatky pro kraj Vysoc¢ina.!'® Andrej Babi$ chtél ptitom
puvodné kandidovat z posledniho mista a spoléhat tak na preferenéni hlasy, coz ohlasil
na Unorovém celostatnim snému v Praze. Babi§ se tak ve stfednich Cechach utkal

s predsedou TOP 09 Miroslavem Kalouskem, ale také s pfedsedou snémovny Janem
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Hamackem z CSSD, lidrem SPD Tomiem Okamurou nebo piedsedou Piratd Ivanem
Bartosem. '’

Prahu vedl do voleb tehdejSi ministr obrany Martin Stropnicky, ktery dostal
prednost pfed ministrem spravedlnosti Robertem Pelikdnem, v JihoCeském kraji dostala
pfednost pied Adamem Vojtéchem poslankyné Radka Maxova, v Plzeniském kraji byla
lidryni kandidatky ministryné pro mistni rozvoj Karla Slechtova, v Karlovarském kraji
se lidrem stal ministr dopravy Dan Tok, v Usteckém kraji ministr pro mistni rozvoj
Richard Brabec, v Libereckém kraji podnikatel a pekat Jifi Blédha, v Kralovéhradeckém
kraji vedla kandidatku Klara Dostalova, v Pardubickém poslanec Martin Kolovratnik,
v Jihomoravském Tatdna Mal4, v Olomouckém samotny hejtman Ladislav Oklesték,
v Moravskoslezském také hejtman, Ivo Vondrdk a ve Zlinském kraji poslanec Radek
Vondragek.!!

Jak jiz bylo zminéno, stranu TOP 09 vedl do voleb ve Stiedo¢eském kraji pfedseda
Miroslav Kalousek a v Praze poslanec a Cestny predseda strany Karel Schwarzenberg.
V Jihoceském kraji kandidatku vedl krajsky zastupitel Pavel Klima, v Plzeniském kraji stal
v éele kandidatky poslanec a mistopfedseda strany Marek Zenisek, v Karlovarském
mistostarosta Lokte Petr Zahradni¢ek, v Usteckém kraji mistopiedseda poslaneckého klubu
Michal Kucera, v Libereckém kraji se lidrem stal poslanec Vaclav Horacek,
v Kréalovéhradeckém kraji 1ékaf a poslanec LeoS Heger, v Pardubickém kraji byl lidrem
kandidatky poslanec Jifi Skalicky, podnikatel Josef Maly vedl kandidatku na Vysociné,
v Olomouckém kraji ndméstek primatora Olomouce Ales Jakubec, v Jihomoravském 1ékar
Vlastimil Valek, v Moravskoslezském kraji poslanec Herbert Pavera a ve Zlinském kraji
poslankyné Kristyna Zelienkova.'"”

Kromé lidri kandidatek je také zajimavé zminit nové tvare TOP 09. Jednou z nich
je mistopfedsedkyné strany Markéta Pekarovd Adamova, ale také student a teplicky radni
Dominik Feri. Pekarovd Adamova je dvojkou na prazské kandidatce, tedy hned za Karlem

Schwarzenbergem, Feri se nachazel na poslednim misté& prazské kandidatky.'?°
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Jak 1ze vidét pfi porovnani téchto kandidatnich listin obou vybranych politickych

subjektt, lidfi kandidatek hnuti ANO jsou vySe postaveni politici.

4.6 Celkové vysledky voleb

Velkym favoritem fijnovych voleb do Poslanecké snémovny bylo podle
bookmakerti hnuti ANO, na jeho vitézstvi §la zhruba polovina sazek. V poslednich tydnech
se na sazkach na parlamentni volby jasn¢ projevil ostry start volebnich kampani,
televiznich debat a diskuzi nad volebnimi programy.'?!Tésné pied snémovnimi volbami,
konkrétné 16. fijna 2017, tedy posledni den pted volbami, kdy mohla média zvetejnit Cisla
ukazujici popularitu stran, zvefejnila vyzkumna agentura MEDIAN, s.r.o. snémovni
volebni model, podle kterého méa hnuti Andreje BabiSe 3anci ziskat 25 % hlasd.!?
Sbér dat pro tento volebni model probihal v obdobi od 26. zati az do 14. fijna a vyzkumu
se zucastnilo celkem 1081 respondentii ve véku 18 a vice let. Spolecnost MEDIAN
kontinualn¢ zkoumé podporu Ceskych politickych stran a vydava nezavisly volebni model
pro volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR. Tento konkrétni volebni model
zobrazuje odhad nejpravdépodobnéjsiho rozvrzeni podpory stran v hypotetickych volbach
do Snémovny, pokud by se konaly v dob& dotazovani. Jak agentura uvadi, volebni model
zohlediiuje odliSnou miru pravdépodobnosti Uc¢asti respondenti u voleb. Dle vysledkl
tohoto volebniho modelu bylo hnuti ANO favoritem fijnovych voleb do Snémovny a
odhadovany zisk byl zminénych 25 % hlast. Konkrétni vysledky dalSich politickych

subjektli je mozné shledat v uvedeném grafu €. 1.

12 FENDRYCH, Martin. Volby podle bookmakerti vyhraje ANO. Vé&f tomu polovina sazek — fotografie.
aktualné.cz [online]. 24. 9. 2017. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/volby-
podle-sazkaru-vyhraje-ano-na-stranu-si-vsadilkazdy-dr/r~dab1e934a0fd11e78dfa0025900fea04/

122 KOPECKY, Josef. ANO vede, ale jen s 25 procenty. Do Snémovny mifi osm stran a hnuti. /Dnes.cz
[online]. 16.10. 2017. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/volebni-model-
median-posledni-pred-volbami.A171016 124334 domaci_kop
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Graf ¢. 1: Volebni model MEDIAN, s.r.o. pied volbami do Poslanecké snémovny 2017
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Okamury

Zdroj: Volebni model MEDIAN - fijen 2017. MEDIAN, s.r.o. [online]. 2017. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2017/10/MEDIAN_Snemovni_volebni_model 2017 10.pdf

Co se tyCe jiz oficialnich vysledkti voleb, hnuti ANO v fijnovych volbach 2017
suverénné vyhrélo, ziskalo 29,64 % hlast (celkem 1 500 113 voli¢skych hlasit) a potvrdilo
tak roli favorita.'”> Poget mandat hnuti se tak rozsifil ze 47 na 78.'>* Hnuti ANO vyhrélo
s velkym naskokem pied druhou Obcanskou demokratickou stranou, ktera ziskala 11,32 %
hlasti. Uspéch zaznamenala Ceska piratska strana, ktera skongila na tietim misté a ziskala
10,79 % hlast. Pirati ziskali mandaty v Poslanecké snémovné vlbec poprvé.
Velkou porazkou skongily volby pro Ceskou stranu socialnd demokratickou, ta ziskala
7,27 % hlast a skoncila na Sestém misté. Za socialnimi demokraty se umistila strana KDU-
CSL, ktera ziskala 5,80 % hlast a az poté se na osmém misté umistila strana TOP 09
$ 5,31 % hlast. Jesté tésnéji se do Poslanecké snémovny dostali Starostové a nezavisli,
ktefi obdrzeli 5,18 % hlasti. Celkova volebni ti¢ast dosahla 60,84 %.'%° Je pozoruhodné,
7e hnuti ANO zvitézilo ve viech krajich i okresech Ceské republiky.'?®

Oproti roku 2013 se voli¢ska zakladna ANO posunula vyrazné doleva a strana

dokazala oslovit fadu byvalych voli¢l socidlni demokracie i komunistii, ktefi naopak

123 Cesky statisticky Gfad. Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve dnech
20.10. —21.10.2017 (promitnuto usneseni NSS) Volby.cz [online]. 2017 [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.volby.cz/pls/ps2017nss/ps2?xjazyk=CZ

124 Cesky statisticky ufad. Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve dnech
20.10. —21.10.2017 (promitnuto usneseni NSS). Ptehled ziskti mandatt. Volby.cz [online]. 2017 [cit. 2021-
07-07]. Dostupné z: https://volby.cz/pls/ps2017nss/ps53?xjazyk=CZ&xv=1

125 Cesky statisticky ufad. Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve dnech
20.10. —21.10.2017 (promitnuto usneseni NSS) Volby.cz [online]. 2017 [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.volby.cz/pls/ps2017nss/ps2?7xjazyk=CZ

126 HELLER, Jakub. ANALYZA: ANO vyhralo viude a zbytek stran si mezi sebe roztrhal republiku.
iDNES.cz [online]. 25.10.2017 [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/volby-2017-druzi-v-
poradi-mapa-analyza-okresy-regiony-thf- /domaci.aspx?c=A171024 151507 domaci_hell
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ve volbach vyrazné ztratili. Po volbach se Andrej Babi§ mohl opfit o prezidenta Milose
Zemana, ktery mu dal takika neomezeny prostor pii vyjednavani o nové vlade, a to i poté,
co neuspél prvni pokus ziskat divéru pro jednobarevnou vladu ANO. Zeman pro své
znovuzvoleni do prezidentského tufadu v lednu 2018 naopak ocenil podporu ANO.
Babisovo trestni stihani v kauze Capi hnizdo se ale ukazalo velkou pfekazkou pii vladnich
vyjednavanich. Parlamentnimi volbami se sice trestni stihani pterusilo, protoze lidr strany
ziskal novy poslanecky mandat, avSak nova poslanecka snémovna BabiSe znovu,
stejné jako Jaroslava Faltynka, vydala k trestnimu stihani. Paradoxné¢ tak ANO diky svému
lidrovi bylo jako vladni partner mnohem méné pfijatelné nez vroce 2013.
Myslenka nahradit Babise v Cele vlady jinym politikem strany a odstranit tak zasadni
ptekazku pro koaliéni vyjednavani ale nenaSla v hnuti podporu, coZ potvrzovalo jeho
kli¢ovost pro stranu.'?’

Toto vitézstvi hnuti ANO by se vSak dalo oznadit za Pyrrhovo, jelikoz z divodu
trestniho stihani Andreje BabiSe i druhého muze hnuti Jaroslava Faltynka odmitala ucast
ve vladé vétSina stran se zastoupenim v dolni komote parlamentu, tedy clenové
tzv. Demokratického bloku, Pirati a do Hradeckého sjezdu také CSSD. Pouze KSCM
vyjadiila ochotu podpofit vladu Andreje BabiSe, stejny postoj zastdvalo i vedeni SPD,
avsak za predpokladu programovych shod.!?8

Pivodné byla tedy jedinou stranou ochotnou vytvofit s ANO vladni koalici
Okamurova SPD, ale kvili jejimu xenofobnimu krajné pravicovému profilu bylo néco
podobného pro vedeni strany nepiijatelné, navic by takové vladni spojenectvi nemélo
vetSinu ve snémovné. I ,,jen oteviena parlamentni podpora SPD menSinové vladé ANO
narazela u casti vedeni na nesouhlas, byt ob& strany, spolu s komunisty, uzce
spolupracovaly pii povolebnim ustavovani organti snémovny.'?

Prvni pokus o vysloveni divéry z 16. ledna 2018 tak dopadl dle ocekavani
a menSinova vlada hnuti ANO divéru neziskala. Nasledné se vSak zacCala utvaret koalice
ANO, KSCM a SPD, nadez socialni demokracie zménila zprvu odmitavy nazor na moznost

vladni spoluprace s trestné stihanym Andrejem BabiSem a vstoupila do koali¢nich

127 KOPECEK, Lubomir. ANO: Vytvoreni efektivniho a loajalniho politického stroje. In KOPECEK,
Lubomir, Vit HLOUSEK, Roman CHYTILEK a Petra SVACINOVA. Jd platim, ji rozhoduji!: politicti
podnikatelé a jejich strany, c.d., s. 111

128 GREGOR, Milos a Petr Dvoiédk. Vyvoj politickych stran a jejich postaveni v letech 2013 az 2017. In
EIBL, Otto a Milo§ GREGOR. Volby do Poslanecké snemovny v roce 2017, c.d., s. 23-24

129 KOPECEK, Lubomir. ANO: Vytvofeni efektivniho a loajalniho politického stroje. In KOPECEK,
Lubomir, Vit HLOUSEK, Roman CHYTILEK a Petra SVACINOVA. Ja platim, jd rozhoduji!: politicti
podnikatelé a jejich strany, c.d., s. 111
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vyjednavani. Predstavitelé socidlni demokracie to komentovali jako snahu o zabranéni
vzniku vladni koalice s pfitomnosti extremisti. !>

Teprve v pribéhu jara 2018 se podafilo ANO dohodnout se s CSSD na vytvofeni
mensSinové vlady, kterou v parlamentu pii hlasovani o davéfe v Cervenci podpoftili
komunisté. Zrod tohoto spojenectvi ovSem provazel odpor ¢asti socidlnich demokratii
a velké vzdjemné pnuti, coz vytvaielo otaznik ohledné trvalosti této koali¢ni vlady.'*!

Jak jiz bylo zminéno, strana TOP 09 ziskala 5,31 % hlast (celkem voli¢skych
268 811 hlast). Do Poslanecké snémovny se tak strana, ktera ocekavala mnohem
ptiznivéjsi vysledek, dostala jen tésn€. Nejvetsi podporu ziskala strana v hlavnim mésté, do
Snémovny byli zvoleni ¢estny piedseda strany Karel Schwarzenberg, ktery obdrzel 19 370
preferen¢nich hlast, didle Dominik Feri s 15 003 hlasy, ktery se stal nejmladsi poslancem,
a Markéta Pekarova Adamovéa s 12317 hlasy.!*? Jak se ale sim nejmladsi zvoleny
poslanec vyjadtil, volby 2017 byly pro TOP 09 bezprecedentni prohra, na kterou by méla

strana zareagovat.'3

130 GREGOR, Milos a Petr Dvotak. Vyvoj politickych stran a jejich postaveni v letech 2013 az 2017. In
EIBL, Otto a Milos GREGOR. Volby do Poslanecké snemovny v roce 2017, c.d., s. 24
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Lubomir, Vit HLOUSEK, Roman CHYTILEK a Petra SVACINOVA. Jd platim, jé rozhoduji!: politicti
podnikatelé a jejich strany, c.d., s. 111

132 Cesky statisticky ufad. Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve dnech
20.10. —21.10.2017 (promitnuto usneseni NSS). Jmenné seznamy. Volby.cz [online]. 2017 [cit. 2021-07-07].
Dostupné z: https://volby.cz/pls/ps2017nss/ps111?xjazyk=CZ&xkraj=0&xstrana=0&xv=2&xt=3

133 KOTALIK, Jakub. Nejmladsi poslanec Feri: Nepogital jsem s tim, voli¢e nechci zklamat. iDnes.cz
[online]. 21.10.2017 [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/volby-snemovna-
2017-top-09-dominik-feri-rozhovor.A171021 193751 domaci jkk
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5. Volby do Evropského parlamentu

Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice jsou upraveny zakonem
¢. 62/2003 Sb. Stejn¢ jako u voleb do Poslanecké snémovny se volby do Evropského
parlamentu se konaji tajnym hlasovanim na zékladé vseobecného, rovného a piimého
volebniho prava, podle zisad pomérného zastoupeni.'** Ve volbach do Evropského
parlamentu se voli 21 poslancii podle zasad pomérného zastoupeni. Ceska republika pfitom
tvoti jediny volebni obvod. Strandm nebo koalicim, které ziskaji vice nez 5 % hlast, jsou
ptidélovany mandaty pomoci d’Hondtovy metody volebniho délitele. Kandidati, kteti jsou
zakrouzkovani alespoit na 5 % hlasovacich listki odevzdanych pro jejich stranu (kazdy
voli¢ mize dat dva preferencni hlasy), postupuji do cela kandidatky. Nezvoleni kandidati
z Usp&snych kandidatnich listin se stavaji nahradniky.!?

Podobn¢ jako v piipadé¢ voleb do Poslanecké snémovny se pro volby
do Evropského parlamentu uziva listinny volebni systém pomérného zastoupeni
s vazanymi kandidatnimi listinami. Zatimco ale ve snémovnich volbach mize voli¢
vyznacit na zvolené kandidatni listin¢ az Ctyfi pfednostni hlasy, v evropskych volbach
disponuje pouze dvéma preferencnimi hlasy. Pro potifeby piepoctu volicskych hlasi
na poslanecké mandaty se v obou ptipadech vyuziva klasické metody d’Hondtova d¢litele,
pficemz pro postup do skrutinia volebni zdkony stanovuji uzaviraci klauzule ve vysi péti
procent z celkového poétu odevzdanych platnych voliéskych hlast.'*

Na rozdil od voleb do Poslanecké snémovny, kde se setkdvame se s€itaci uzaviraci
klauzuli v ptipad¢ spole¢né kandidatury vice politickych stran v ramci volebni koalice,
se vSak v pfipad¢ voleb do Evropského parlamentu nerozliSuje samostatnd kandidatura
a spole¢na kandidatura vice politickych stran v rdmci volebni koalice, pro¢eZ pétiprocentni
zakonem stanovend uzaviraci klauzule plati pro vSechny kandidujici subjekty bez rozdilu,
at’ uz se jedna o samostatné kandidujici politické strany nebo jejich volebni koalici.'®’

Volebni systém pro volby do Evropského parlamentu se vyraznéji neodliSuje
od voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky. Pokud se v n&kterych

aspektech 1i8i, nejedna se vSak o parametry, které by mély mit zdsadngj$i psychologicky

134 Z&kon ¢&. 62/2003 Sb. zakonyprolidi.cz [online]. 2021.[cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2003-62

135 WINTR, Jan. Principy deského uistavniho prava, c.d., s. 45

136 CHARVAT, Jakub a Pavel MASKARINEC. Volby do Evropského parlamentu v Cesku v roce 2019: stdle
jeste druhoradé volby?, c.d., s. 44

137 Ibid.

42



vliv na volebni chovani, respektive které by mély pfispivat k poklesu volebni ucasti
v evropskych volbach ve srovnani s volbami snémovnimi.!*® Asi nejzasadnéjsi rozdil
v nastaveni volebniho systému mezi snémovnimi a evropskymi volbami v Ceské republice
tak predstavuje otdzka poctu a velikosti volebnich obvodd. Zatimco ve snémovnich
volbach se poslanecka kfesla rozdéluji na regiondlni Grovni ve Ctrnacti volebnich krajich,
v piipad¢ voleb do Evropského parlamentu se poslanecké mandaty rozd€luji v jediném
(celostatnim) volebnim obvodu, ktery odpovida celému uzemi Ceské republiky. S tim
souvisi 1 velikost volebnich obvodi v téchto volbach. Ve snémovnich volbach se velikost
jednotlivych volebnich kraji odvozuje od podili voli¢skych hlasi v daném kraji.
V ptipadé poslednich evropskych voleb se v Ceské republice rozd&lovalo 21 poslaneckych
kiesel.'*” Tento podet mandati se méni v disledku rozsifovani samotné Evropské unie.

V roce 2004 jich bylo 24, o pét let pozdé&ji 22 a od roku 2014 je mandatd pouze 21.140

5.1 Charakteristika voleb

Evropsky parlament (EP) je jedinou instituci Evropské unie (EU), kter4 je volena
pifimo obcany clenskych zemi. Zaroven jde o jediny pfimo voleny mnohonarodnostni
parlament na svété. Od parlamentniho shromdzdéni na mezinarodni Grovni se li§i nejen
zplisobem svého ustaveni, ale i v&t§im rozsahem svych funkeci. !

Jak jiz bylo zminéno ve treti kapitole této prace, volby do Evropského parlamentu
se v soucasné dob¢ konaji kazdych pét let a kazdd zemé& EU si urCuje sva vlastni volebni
pravidla. Spolecnou charakteristikou evropskych voleb je pfitom systém pomérného
zastoupeni, a to od roku 1999. Stejn¢ jako v piipad¢ odlisSnych dil¢ich pravidel v oblasti
volebniho systému uplatiiuji se napfi¢ jednotlivymi staty EU i rlizna pravidla pro volebni
kampang.!'#?

Co se tyce volebniho systému, podle aktu o volbach z roku 1976 musi byt volby

zaloZené na pomérném zastoupeni a musi pouzivat bud’ kandidatni listiny, nebo systém

138 CHARVAT, Jakub a Pavel MASKARINEC. Volby do Evropského parlamentu v Cesku v roce 2019: stdle
jeste druhoradé volby?, c.d., s. 47

139 1bid., s. 44-45

140 LORENZ, Astrid a Hana FORMANKOVA, ed. Politicky systém Ceska. Ptelozila Iva
KRATOCHVILOVA a Jana OGROCKA. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2019.
Politologicka fada. s. 95. ISBN 978-80-7325-483-4.

14 DOCEKALOVA, Pavla a Lucie TUNKROVA. Evropsky parlament: vyvoj, funkce, struktura a politické
skupiny. In SARADIN, Pavel. Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice. Olomouc: Periplum,
2004.s. 11. ISBN 80-86624-22-6.

1422 BRADOVA, Eva a Pavel SARADIN. Volebni kampaii. In SARADIN, Pavel. Volby do Evropského
parlamentu v Ceské republice, c.d., s. 179
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jednoho pienosného hlasu. Clenské staty mohou taktéZ povolit hlasovani na zakladé
kandidatni listiny s pfednostnimi hlasy. Kromé¢ dobrovolného minimélniho prahu
pro pfidéleni mandath strandm, ktery nesmi pfesahnout 5 % platnych hlasti odevzdanych
na vnitrostatni urovni, zavadi neddvné zmény aktu o volbach zroku 1976, které byly
pfijaty rozhodnutim Rady 2018/994, povinny minimalni prdh mezi 2 az 5 % pro volebni
obvody s vice nez 35 mandaty v Clenskych statech, které pouzivaji kandidatni listiny
(v&etnd &lenskych statd s jednim volebnim obvodem). Clenské staty musi tento pozadavek

splnit nejpozdéji do voleb 2024.14

5.2 Teorie voleb druhého Fadu

V zahrani¢ni odborné literatufe se pro zkoumani méné dulezitych voleb vzilo
oznaceni volby druhého tadu (second-order elections, zkratka SOE). Vedle voleb
do Evropského parlamentu patii k SOE také lokalni volby, rizné druhy regionalnich voleb,
prezidentské volby v neprezidentskych systémech, referenda ¢i volby do vétSiny hornich
komor parlamenti.'#*

Obecné lze tyto volby oznacit za méné dulezité nez ty parlamentni, na zaklad¢
jejich vysledkd nevznikd vykonna moc v dané zemi. Usp&Snost stran v regionalnich,
evropskych nebo lokéalnich volbdch mlze mit vliv na volebni zisk v parlamentnich
volbéach, vznikaji zde zarodky pfistich stranickych elit a na této trovni se dokonce mohou
etablovat nové subjekty, které¢ kuptikladu nemély Sanci prekonat uzaviraci klauzuli
parlamentnich voleb.'#

Teorie voleb druhého fadu je nejdikladnéji popsana na ptikladé prvnich pifimych
voleb do EP, které se uskutecnily v roce 1979, a to némeckymi autory Karlheinzem Reifem
a Hermannem Schmittem. Reif a Schmitt tyto volby charakterizovaly, ale zaroven
je 1 vymezili vici volbam prvniho tadu (first-order elections, FOE). Autofi navic zacali

hovofit o volbach druhého fadu spiSe jako o nérodnich volbach druhého tadu nebo

143 SCHMID-DRUNER, Marion. Evropsky parlament: volebni postupy. Evropsky parlament [online]. 2020
[cit. 2021-01-08]. Dostupné z: https://www.europarl.europa.eu/factsheets/cs/sheet/21/evropsky-
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10. ISBN 978-80-86624-32-7.
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dopliiujicich narodnich volbach.!#6 Vytvofili také Sest dimenzi, v nichz se snaZi popsat
odlisnosti voleb prvni a druhého tadu: the less-at-stake dimension hovoii o tom ze,
v SOE hraje o méné, tedy Ze je vsazce méné nez ve volbach prvniho fadu.
Rozhoduje se o mensich kompetencich a takové volby nemaji pfimy vliv na podobu
exekutivy. The specific-arena dimension — evropské volby probihaji ve specifickém
prostoru a klademe si otazky, jak se chovaji politické strany, platformy, kandidati atd.
SOE maji instituciondlni mantinely (the institutional-procedural dimension), vedeni
kampané (the campaign dimension), dilezity je také charakter politick¢é zmény (the main-
arena political change dimension) a pokud chceme vysvétlit vysledky voleb druhého fadu,
je tfeba vzit v ivahu rozmér, ktery je spole¢ny vSem volbam (the social and cultural
dimension).'¥’

Politolog Pavel Saradin dodava, ze na zékladé t&chto dimenzi autofi upozoriuji na
hlavni charakteristiky voleb do Evropského parlamentu jakozto voleb druhého tadu:

1. Je v nich nizsi volebni ucast.

Poskytuji vice Sanci malym a novym strandm.

Je zaznamenavano vyssi procento neplatnych hlast.

2

3

4. Vladni strany ztraceji podporu.

5. Voli¢i se méné rozhoduji stranicky, podporuji vice osobnosti.

6. Jsou orientovany tak, ze piekracuji narodni hranice.

7. Cim jsou volebni pravidla vzdalengjsi od narodni tradice, tim je volebni icast
nizsi.

divodu, Ze média 1 voli¢i SOE vénuji mensi pozornost. Volebni kampan SOE

tak napiiklad v médiich soupefi o pozornost s jinymi politickymi tématy.'*®

Z existence voleb druhého fadu mohou profitovat i1 voli¢i. Nizkou volebni tcasti
mohou dat politikiim najevo, ze nesouhlasi s existenci orgdnu, do né&jz maji volit.
Dale volbami druhého tadu, konaji-li se uprostifed volebniho obdobi, mohou demonstrovat

nespokojenost s vladni stranou ¢i stranami, nebo naopak souhlasit s jeji politikou a

146 REIF, Karlheinz a Hermann SCHMITT. Nine second-order national elections — A conceptual framework
for the analysis of European election results. European Journal of Political Research. European Journal of
Political Research. ro¢.8, ¢.3. 1980. s. 3. ISSN: 1475-6765.
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opétovné ji podpoftit. Volici si jsou védomi toho, ze béhem evropskych voleb nerozhoduji
o nejzasadnéjSich politickych otazkach (dang, feSeni nezaméstnanosti, socialni otazky
atd.), proto ve volbach vice riskuji a voli takové subjekty, které by v ptipadé parlamentnich
voleb nepodpotfili. V hlavnich volbach hlasuji mnohem vice takticky: obavaji se, aby jejich
hlas nepropadl tfeba kviili uzaviraci klauzuli, proto voli stranu, u které si jsou jisti,
7¢ v Poslanecké snémovné zasedne. Cetné jsou rovnéz piipady, kdy namisto toho, aby
volili stranu, s niz skuteCné¢ sympatizuji, se rad¢ji pokouseji zabranit urcité strané v tom,
aby se dostala do vlady, a proto podpofi subjekt, ktery by tomu mohl zamezit. V hlavnich

volbach tedy prevazuje taktické ¢i strategické hlasovani.!*

5.3 Volby do Evropského parlamentu v roce 2019

Prozatim posledni volby poslanci Evropského parlamentu prob&hly ve dnech 23.
az 26. kvétna 2019. Tyto volby do Evropského parlamentu mély byt hned v nékolika
ohledech specifické. V prvé tad¢ slavil Evropsky parlament Cctyficetileté vyroci
od zavedeni pfimych voleb jeho poslancil. Cesti voli¢i m&li moznost zvolit svoje zastupce
poctvrté. Tyto kvétnové evropské volby provazela také fada ocekavéani, zejména
v dtsledku nedavného ekonomického a politického vyvoje evropskych spolecnosti, které
prosly v poslednim desetileti nékolika zdsadnimi krizemi. Pfevratnym vyvojem prochéazely
1 samotné jednotlivé politické systémy clenskych zemi Unie, které Celily vzestupu volebni
podpory populistickych politickych uskupeni, ptipadné jejich ndstupu k moci, zatimco
etablované politické strany podporu doméacich elektoratl ztracely.!>°

Dominantnim narativem téchto evropskych voleb byla hrozba nastupu protiunijniho
sentimentu napfi¢ ¢lenskymi zem&mi Unie. Mnohé z populistickych uskupeni totiz ve své
politické komunikaci a vetejné rétorice akcentuji vice ¢i méné euroskepticky étos, kdyz se
vymezuji proti bruselskym politickym elitdm, pfipadn¢ va¢i Unii jako takové.
Obava z jejich uspéchu v evropskych volbach, jichz mnohdy voli¢i vyuzivaji jako néstroje
k vyjadreni nesouhlasu se stavajici domaci vladou, jen podtrhovala atmosféru ocekavaného
stietu obhdjct a odplirct evropské integrace, v niz byly tyto kvétnové volby nahliZzeny jako

vyzva pro politicky systém Evropské unie, ale také jako rozhodujici hlasovani

1499 SARADIN, Pavel. Teorie voleb druhého Fadu a moznosti jejich aplikace v Ceské republice, c.d., s. 12-13
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pro budoucnost Unie jako takové.'>!

Jestlize bylo dlouhou dobu nahlizeno na volby do Evropského parlamentu jako
na volby druhofadé a pouze s malym politickym vyznamem, toto hodnoceni jiz nemélo
platit pro evropské volby konané v kvétnu 2019. Ty mély naopak svym vyznamem
pfevySovat vSechny ptfedchozi volby do Evropského parlamentu. To mélo byt dale
umocnéno predpoklddanou replikaci tzv. Spitzenkandidat systému, ktery byl zaveden
v evropskych volbach konanych v roce 2014, podle jehoz logiky kazda politicka skupina
v Evropském parlamentu navrhuje svého volebniho lidra stim, Ze volebni lidr
(tzv. Spitzenkandidat) té¢ politické skupiny, ktera ziska nejvice kiesel v Evropském
parlamentu, obsadi kieslo ptedsedy Evropské komise. Tim se tak mél posilit vyznam
evropskych voleb, protoZze hlas pro konkrétni politickou stranu mél soucasné piispivat
k vybéru budouciho ptedsedy Evropské komise, a volby do Evropského parlamentu se tak
mély stat néfim vic nez jen druhofadymi volbami. Soucasné tim mél byt posilen
nadnérodni (evropsky) charakter téchto voleb. Ackoli se nakonec toto pravidlo v roce 2019
neaplikovalo, v obdobi pfed evropskymi volbami vSe nasvédCovalo tomu, Ze logika

Spitzenkandidat systému bude realizovana i po téchto volbach.!>

5.4 Volebni programy

V této podkapitole budou piedstaveny programy vybranych politickych subjektt,
konkrétné hnuti ANO a koalice TOP 09 a STAN s nazvem Spojenci pro Evropu.

Volebnim programiim pro volby do Evropského parlamentu se vénovala
1 ekologicka organizace, ktera zhodnotila pfedvolebni programy a postoje politickych
stran. Experti zajimalo, jak cht&ji politici v nasledujicich péti letech prosazovat ochranu
zdravi a zdravi na$i krajiny. Zaméfili se proto na plany a zavazky z hlediska zneciSténi
ovzdusi, redukce odpadi, ochrany ptirodniho dédictvi, ndpravy zemédélského hospodateni
a pfistupu ke zmirfovani zmény klimatu a snizovani zavislosti na fosilnich palivech,
a naopak krozvoji Cistych domacich obnovitelnych zdroji. Do hodnoceni volebnich
programl byly vybrany politické strany a hnuti, které¢ mély dle prizkumu voli¢skych

preferenci CVVM z tnora a dubna 2019 v obou piipadech Sanci ziskat vice nez 1 % hlast.
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Zdrojem informaci byly oficialni volebni programy.'>?

Dle vysledkii tohoto zhodnoceni ma koalice Spojenci pro Evropa nejsilngjsi
ekologicky program. Konkrétni pozitivni navrhy maji zejména v oblasti zavadéni
ob¢hového hospodarstvi a redukce odpadu, ochrany piirodniho dédictvi EU, ochrany pudy
1 zadrzovani vody v krajin€ a také v oblasti rozvoje domacich Cistych zdroji energie. Hnuti

ANO ma tfeti nejsiln€j$i program, hnuti ma konkrétni pozitivni navrhy v problematice

ochrany ovzdusi a snizovani mnozstvi odpadi.'>*

5.4.1 Volebni program hnuti ANO

Program hnuti ANO snazvem Cesko ochranime a podtitulem Tvrdé
a nekompromisné mnapovida, ze se bude =zabyvat predev§im ochranou zem¢.
V tivodu samotného programu se mizeme dozvédét, Ze je tieba chranit nasi geograficky
malou zem, ale také naSe ndrodni zajmy.'>® Jak uvadéji autofi Charvat a Maskarinec,
nejsiln€jsi vladni strana ANO ve své kampani slibovala, ze tvrdé¢ a nekompromisné ochrani
Cesko pied nesmyslnymi nipady z Bruselu. Deklarovanou vizi ANO piitom bylo silné
Cesko v akceschopné Evropé, ervena ksiltovka s napisem ,,SILNE CESKO*, evidentné
inspirovana predvolebni kampani pozd¢jsiho prezidenta Spojenych stati americkych
Donalda Trumpa s heslem ,,Make America Great Again“, se pak stala symbolem této
kampang.'>® V uvodu programu totiz bylo také nastinéno, Ze ob&ané potiebuiji silné Cesko.
Z toho tedy nésledné vznikl slogan celé volebni kampang.'>’

Hnuti ANO v programu uvadi, Ze Evropska unie nutné pottebuje zésadni reformu.
Zminuje se zde naptiklad posileni ulohy Evropské rady, tedy nejvysSich predstavitelt
jednotlivych ¢lenskych stati, v ramci fungovani EU. Déle je tu kladen diraz na posileni
akceschopnosti spolecné zahrani¢ni a bezpecnostni politiky, zminéna je tu také migrace.
Vngjsi hranice EU musi byt tidajn€ naprosto nepropustna pro ilegalni migraci. Hnuti ANO

uvadi, ze toto je jeden z jejich prioritnich cilti a bude disledné trvat na potirani nelegélni
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migrace, prevadééstvi a obchodu s lidmi.!*

ANO také¢ slibovalo bojovat proti dvoji kvalité potravin, pfitom jeho nominantka
v Evropské komisi Véra Jourova méla ptedchozich pét let na starosti mj. agendu ochrany
spottebiteld. Tento argument vSak nakonec zlstal zastinén tazenim ANO proti dvoji kvalité

potravin.'>

5.4.2 Volebni program koalice TOP 09 a STAN

Spole¢na kandidatura politickych strany TOP 09 a hnuti Starostové a nezavisli
(STAN) znamenala ptfedevSim nutnost sestaveni spole¢ného programu. Program koalice
TOP 09 a STAN byl zvefejnén jak na webové strance strany TOP 09'%°, tak i na webové
strance hnuti STAN. ¢!

Volebni program obsahuje obecny uvod s ndzvem Nase vize pro Evropu, ve kterém
jsou nastinény spolecné vize koalice a poté pét hlavnich ¢asti: Evropa garantuje
bezpecnost, Evropa nabizi ptileZitosti, Evropa chrani Zivotni prostfedi, Evropa podporuje
vzdélani a inovace a Evropa podporuje rozvoj regiont. V kazdé ¢asti je vzdy zminéno
hned nékolik bodi, které si koalice stanovila.'®> TOP 09 a STAN a podporujici strany
a hnuti se dle prohlaseni v tvodu programu plné hlasi k hodnotdm demokracie, pravniho
statu, zakladnich prav, mys$lenkové otevienosti, svobody projevu vcetné svobody médii,
humanistické etiky a zasady rovnosti muzi, Zen a piileZitosti.'®®

Koalice TOP 09 a STAN ve svém programu zdlraziiovala, Ze vnima Evropskou
unii jako hodnotovou zéleZitost, byt’ rovnéZz akcentovala nutnost posileni ochrany vnéjSich
hranic Evropské unie ¢i omezeni mnozstvi regulaci, které unijni instituce vydavaji. Stranou
nezlistala ani otdzka bezpec€nosti, kdyZ si koalice za jednu z priorit stanovila bezpecnostni

politiku Unie, zejména pak podporu posilené spoluprace v obranné politice. Koalice také
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zdiiraziiovala nevyhnutelnost ¢lenstvi CR v Evropské unii, a to i sodkazem na
ekonomické, bezpecnostni a strategické piinosy tohoto ¢lenstvi.'®* Volebni koalice je pro
piijeti eura, v programu nechybi ani digitalizace ekonomiky ¢i témata ochrany prav
spottebitele, Zivotni prostiedi a zemédélstvi, kdy zde nechybéla kritika dvoji kvality
potravin, ¢emuz chce koalice zamezit.!®®

Volebni program Spojenci pro Evropu se vymezuje velmi konkrétné
v zalezitostech, které chtéji kandidati do Evropského parlamentu feSit v ramci svych
pravomoci. VétSina programovych boda tak piimo souvisela s pravomocemi Evropské

unie.!%°

5.5 Kandidatni listiny

Jak jiz bylo uvedeno v podkapitole o kandidatnich listindich pro volby do
Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky, soucasti piipravy na volby jsou i
nominacni procesy, jejichz vystupem je seznam kandidati jako adeptli na zisk mandatd,
v tomto piipadé se jednd o mandaty v Evropském parlamentu. Stejné jako u snémovnich
voleb, ani zde nemaji politické strany z4dné povinnosti ve smyslu obsahu kandidatnich
listin a taktéz se neuplatiuji zaddné mechanismy zaméfené na urcité zastoupeni skupin
nominantii podle pohlavi ¢i véku.

Hnuti ANO zvefejnilo 15. bfezna 2019 tiskovou zpravu, ve které pfedstavuje prvni
desitku kandidati pro nadchazejici volby do Evropského parlamentu. Hnuti do voleb
vyslalo kandidatku s28 jmény v Cele s europoslankyni Ditou Charanzovou, kterou
potvrdilo jako lidryni vedeni strany jiz v Unoru. Na druhém mist¢ kandidatky je
europoslankyné Martina Dlabajova, nasleduje ekonom a manaZer Martin Hlavacek, na
ctvrtém misté je poslankyné Radka Maxova a na patém komunalni politik z Marianskych
L4zni Martin Knotek.'¢” Cilem lidryné Dity Charanzové je ziskat pro hnuti p&t mandati a

mimo to také chréanit Cesko tvrdé a nekompromisné. To dle programu znamena napiiklad
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navrat k pivodnimu poslani EU, coz je predevSim spolecny trh ¢i volny pohyb osob a
zbozi, ale také migraéni &i socialni politika by mély ziistat v kompetenci ¢lenskych stati. %

I kandidatni listina koalice TOP 09 a STAN obsahovala celkem 28 jmen, lidrem
kandidatky se stal europoslanec Jifi PospiSil. I na druhém a tietim misté kandidatky se
nachazeli europoslanci, konkrétné Stanislav Pol¢dk a Ludek Niedermayer. Na dalSich
mistech bylo mozné najit napiiklad starostu Méstské &asti Praha 4 Petra Stépanka,
politologa Marka Zenigka, dékanku Filosofické fakulty Univerzity Hradec Kralové Pavlinu
Springerovou & byvalou piedsedkyni Vyboru pro evropské zaleZitosti PSP CR Katefinu
Bursikovou Jacques.!® Koalice se profiluje jako subjekt spojujici pravicové a proevropské

sily. Chce oslovit volice, kteii chtgji aktivni Cesko v EU. Cilem je ziskat &tyfi mandaty.'”°

5.6 Celkové vysledky voleb

Posledni volby do Evropského parlamentu se v Ceské republice konaly 24. a 25.
kvétna roku 2019, tedy téméei presné uprostied volebniho cyklu. Nejenom v nasi zemi, ale
1 v dalSich statech Evropské unie, byl zaznamenéan nértst volebni i¢asti, ¢imz se tyto volby
pomémé lisily od téch piedchozich. V Ceské republice piislo k volebnim urnam 28, 72 %
voli¢t. Evropsky primér byl 50,66 %, &eska volebni ucast patfi k t&ch nejniz§im.!”!
Celkovym vitézem voleb do Evropského parlamentu stala hlavni vladni strana ANO, které
ziskalo 21,18 % hlast. Do Evropského parlamentu se krom¢ volebni lidryné kandidatky,
Dity Charanzové, dostali také Martina Dlabajovd, Martin Hlavacek, Radka Maxova,
Ondiej Knotek a Ondiej Kovatik. Hnuti ANO je souéasti frakce Obnova Evropy.!'”?

Na druhém misté se umistila Obcanska demokraticka strana se ziskem 14,54 %

hlast, na tfetim mist¢ se umistila Ceska piratskd strana, ktera ziskala 13,95 % hlast.

Spole¢na koalice TOP 09 a STAN spolu s dal§imi regionalnimi organizacemi se umistila

168 KONRADOVA, Marcela a Jakub KONDRAD. Nejméné popularni volby aneb 21 europoslanci. Institut
pro politiku a spolecnost. [online]. 2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.politikaspolecnost.cz/wp-content/uploads/2019/05/Nejm%C3%A9n%C4%9B-
popul%C3%A1rm%C3%AD-volby-aneb-21-europoslanc%C5%AF-IPPS.pdf

169 TOP 09. Spojenci pro Evropu — jasné cile, silny program a zkusené osobnosti. Kandidati. top09.cz
[online]. 2019 [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://www.top09.cz/volby/archiv/2019-evropsky-parlament/
170 KONRADOVA, Marcela a Jakub KONDRAD. Nejméné popularni volby aneb 21 europoslanct. Institut
pro politiku a spolecnost. [online]. 2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.politikaspolecnost.cz/wp-content/uploads/2019/05/Nejm%C3%AIn%C4%9B-

popul%C3%A 1rm%C3%AD-volby-aneb-21-europoslanc%C5%AF-IPPS.pdf

17l Evropsky parlament. Vysledky evropskych voleb 2019. Evropsky parlament [online]. 2019. [cit. 2021-07-
07]. Dostupné z: https://www.europarl.europa.eu/election-results-2019/cs

172 Euroskop. Ceiti europoslanci. Euroskop.cz [online]. 2019. [cit. 2021-01-09]. Dostupné z:
https://www.euroskop.cz/8978/sekce/cesti-europoslanci/

51



na &tvrtém misté se ziskem 11,65 % hlast.!”® Z kandidati koalice Spojenci pro Evropu
mandaty obsadili Ludék Niedermayer, Jifi PospiSil a Stanislav Pol¢ak. Koalice TOP 09 a
STAN je soucasti frakce Evropska lidova strana (EPP).!"* Pfedsednictvo TOP 09 pokladalo
tento vysledek evropskych voleb za jednoznac¢ny uspéch. TOP 09 vyzyva STAN a dalsi
koali¢ni partnery, aby spolecné dale jednali a navéazali na stdvajici koalicni smlouvu a
pokra¢ovali v tomto uskupent i v krajskych a senatnich volbach.!”

Tyto posledni volby do Evropského parlamentu pfinesly zisk mandati sedmi
stranam, resp. koalicim. Ve srovnani s vysledky 2004 a 2009 byly i prozatim posledni
eurovolby vyrovnangj$i, prestoze vitéz voleb hnuti ANO ziskal 28,6 % hlast a predb¢ehl
takika o deset procent druhou ODS.!7® Vitéz voleb, hnuti ANO, ziskalo tedy celkem Sesti
mandatt, ODS ¢tyfi mandaty, Pirati a koalice TOP 09 a STAN tfi mandaty, SPD a KDU-
CSL dva mandaty a KSCM jeden mandat.'””

Do Evropského parlamentu se dostala také nové vznikla strana ANO, vytrollime
europarlament. Recesisté ziskali celkem 1,57 % hlasii a obsadili desaté misto.!”™ Tato
strana ve svém programu zadala zruSeni eura i koruny a pozadovala zavedeni kryptomény
»pitkojt* ¢i dotace na okurkovy salat a ironicky se vyjadiila také k otdzce migrace.

Pozadovala také, aby se do roku 2030 dostal n&jakych Cech na Mars.!”
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6. Metodologicka Cast

Z pohledu metodologie je diplomova prace koncipovana jako komparativni
piipadova studie zkoumajici dvoje rozdilné volby v Ceské republice.

Primérnim cilem této prace je predstaveni a ndasledna analyza politick¢ho
marketingu vybranych politickych subjekti — konkrétné hnuti ANO a strany TOP 09
ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2017 a hnuti ANO a koalice TOP 09 a STAN
ve volbach do Evropského parlamentu. Dil¢im cilem této prace je pochopeni odliSnosti
voleb do Poslanecké snémovny a voleb do Evropského parlamentu, tedy voleb prvniho a

druhého fadu a také pochopeni odlisnosti financovani téchto zminénych voleb.

V analytické ¢asti dojde k analyze volebnich kampani vybranych subjektl, autorka
se zam&fi na parametry vedeni kampané, zplsoby, jakymi je kampan vedena a jaka
specifika dand kampain méla. Zminéno bude samoziejm¢ také financovani kampani,
k ¢emuz budou vyuzity zprdvy o financovani volebnich kampani danych subjektd,
vystupovani subjektli na socidlnich sitich a také kontaktni kampané. V zavéru vyzkumu

dojde ke komparaci analyzovanych kampani a k celkovému shrnuti ziskanych poznatkii.

6.1 Vyzkumné otazky

Pro tuto diplomovou préci byly zvoleny nésledujici vyzkumné otazky:

Otazka ¢&.1: Cim se lisi volebni kampané hnuti ANO, strany TOP 09 pred volbami do
Poslanecké snemovny a hnuti ANO a koalice strany TOP 09 a hnuti STAN pied volbami do

Evropského parlamentu?

Otéazka ¢.2: Jak se [isi volebni kampan hnuti ANO pred parlamentnimi a pred evropskymi
volbami a jak se lisi volebni kampan strany TOP 09 pred parlamentnimi a pred evropskymi

volbami?

53



7. Analyticka cast

7.1 Analyza volebnich kampani hnuti ANO a strany TOP 09 pied
volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017

V prvni ¢asti praktické sekce prace se zaméii na analyzu predvolebnich kampani
pted volbami do Poslanecké snémovny na podzim roku 2017. Ptiblizi tedy ptedvolebni
kampané politickych subjekti pro tyto volby, tedy hnuti ANO a strany TOP 09. Bude
zminéna charakteristika volebnich kampani, jejich financovani, ale také vystupovani
vybranych subjektii na socialnich sitich.

Milnikem pro volebni kampané v Ceské republice byl piedevsim rok 2006. Poté se
politicky marketing posunul opét o dalsi uroven vyse, ve volbach v roce 2013 si vSechny
strany daly zélezet na urCovani strategie. VEtsi €ast z nich ptitom vychézela z vyzkumi a
analyz, a to i pfesto, Zze doba na realizaci kampané byla velmi kratka. Navic obdobi
vladnuti afednické vlady donutilo strany pfijit s pestiejsimi a nahodilej$imi strategiemi nez
obvykle. Strukturalni podminky, tedy rozpocet, organizaéni i lidské zazemi, sila a znamost

lidra, vyraznym zpiisobem ovlivnily podobu strategii.'®

7.2 Kampan hnuti ANO

Ptistup hnuti ANO k volebnim kampanim se od politické konkurence 1i§i hned
v n¢kolika ohledech. Prvnim specifikem je dlraz na soustavnou komunikaci s volici, tedy
na tzv. permanentni kampai. Zatimco u ostatnich politickych stran soustavnou strategickou
komunikaci téméf nevidime, u ANO jsme naopak mohli jiz od voleb vroce 2013
pozorovat pravy opak. Druhy rozdil spo¢ivd v organiza¢nim pfistupu ke kampanim a
komunikaci.

U ceskych politickych stran zpravidla zndme jméno volebniho manaZera, ktery
obstardva komunikaci strany s agenturou ¢i agenturami, které zajiStuji volebni kampari.
ANO si naopak vétSinu volebni kampané ptipravovalo samo, za vyuziti persondlnich
kapacit PR oddéleni hnuti. Stejné tak nebylo snadné urcit jednu hlavni osobu, ktera byla
v ANO za kampain zodpovédnd. Oficidlné byl volebnim manaZerem pied snémovnimi
volbami vroce 2017 Petr Morcinek, majitel realitni spolecnosti M&M bez vétSich

zkuSenosti s volebnimi kampanémi. Na kampani samotné se pak podilelo hned n¢kolik

180 STMA, Pavel a Marcela KRALIKOVA. Volebni kampané 2013, c.d., s. 20
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vlivnych poradct. Patfili mezi né PR manazer hnuti Vladimir Votechovsky, kreativec a
autor volebnich sloganti hnuti Petr Topinka, specialista na socialni sit¢ Marek Prchal,
stratég zajistujici pro hnuti pfipravu a realizaci prizkumi Alexander Braun, tiskova
mluvéi Lucie Kubovicova a Marek Han¢ majici na starost hlavné vztah s médii. Az na
posledné jmenovaného se jednalo o tym, ktery ANO pomahal uz s kampani v roce 2013.
Tym naopak opustila politolozka Anna Shavit, kterd se podilela na volebnich kampanich
hnuti od roku 2013.!8!

Jiz zminény Marek Prchal ufednikem agentury PSB ze Spojenych stati
americkych, ktera stidla za vzestupem BabiSe v roce 2013 a naklady na tento vzestup
nebyly malé, pohybovaly se v fadech stovek milionti korun. Agenturu PSB tvofi jeji tfi
zakladatelé — Mark Penn, Douglas Schoen a Michael Berland. Ti se zaméfuji na
marketingové strategie, politické konzultace a prizkumy trhu a vefejného minéné.
Pracovali jiz pro rizné politické lidry, a kromé politiky vytvari rizné strategie v oblasti
zdravotnictvi, potravinafstvi, IT, v bankovnictvi, v médiich atd.!®? Marek Prchal, ktery byl
titulovan jako ,,génius socidlnich siti“, pomahal hnuti ANO jiz pfi minulych snémovnich
volbach, kromé toho se marketingovy odbornik vénoval grafickému designu a Zurnalistice,
své zkuSenosti vyuzil i pfi psani BabiSovy knihy O cem snim, kdyz nahodou spim. Podilel
se téz na fad¢ kampani, naptiklad prazského dopravniho podniku, ROPIDU, Prazské
integrované dopravy ¢&i prazského magistratu. Vybraly si ho v§ak i nékteré velké firmy.!%3

Zakonem vymezené obdobi volebnich kampani zacalo 2. kvétna 2017. Kampan
hnuti ANO ptfed volbami do Poslanecké snémovny vroce 2017 byla zahdjena hned
nasledujici den, tedy 3. kvétna 2017. V tento den vySly hned v néckolika celostatnich
denicich, konkrétné v Mladé fronté Dnes, Lidovych novindch, Pravu, Blesku, regionalnim
Deniku a Metru, expresivni inzeraty, které vyobrazovaly ministra financi a $éfa hnuti
Andreje BabiSe s usty pielepenymi lepici paskou. Tato reklama, kterd se vymezuje proti
koali¢cnimu partnerovi, tak zahdajila pfedvolebni kampan. Spadala ale uz do obdobi
kampané, tedy ndklady na tuto inzerci se ANO zapocitaly do 90 milionového limitu na

vydaje v ramci kampané . Hnuti reagovalo na dlouhodoby tlak premiéra a predsedy CSSD
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Bohuslava Sobotky na Andreje Babise. Séf vladniho kabinetu cht&l, aby ministr vérohodné
vysvétlil podezieni z daitovych unikil. Napéti v koalici v utery vyustilo navrhem Sobotky
na demisi vlady.!®* Nejvétsimi rivaly se tak pfed parlamentnimi volbami stali koali¢ni
partneii CSSD a ANO, nikoliv nejsilngji predstavitelé vlady a opozice, jak jsme tomu byli
zvykli z predchozich dekéad. Ani tento ,,souboj* v§ak nebyl vyrovnany: zatimco za Ctyfleté
vladni ptisobeni podpora ANO v priizkumech volebnich preferenci postupné silila, CSSD
naopak nastoupila na opacny trend. A tak situace na Ceské politické scéné jen nékolik
tydnii pfed volbami piisobila spise jako ,,jeden proti vSem®, pfi¢emz tim jednim, ktery se
vymezoval vi¢i vSem a stejné tak vici kterému se vymezovali ostatni, bylo ANO a
zejména jeho piedseda Andrej Babig.'®

Mezi hlavni sliby kampané patfilo zjednoduseni dan€ z ptijmu, bezpecnost v zemi,
170 kilometrti novych dalnic, zeStihleni statni spravy, uzavieni vnéjSich hranic Evropskeé
unie a zména volebniho systému do Senatu Parlamentu Ceské republiky. Ani oficialni
zahéjeni kampané se vSak neobeslo bez drobnych komplikaci, kdyz tada lidi upozornovala
na gramatickou chybu hlavniho sloganu kampané Ted’ nebo nikdy, kdyz pted slovem
,»nebo* chybéla ¢arka. Slogan mél zndzoriovat vymezovani se vici ostatnim politickym
stranam, ,,tradi¢nim politikiim a kmotriim®, ktefi méli proti Andreji BabiSovi vést masivni,
organizovanou a Spinavou kampan. Vizudln¢ kampail svoji jednoduchosti navazovala na
volby vroce 2013. Ustfedni postavou byl tentokrat uz jen Andrej Babis, kterého na
vizualech doprovézely anonymni postavy s obiimi emotikony misto hlavy.'%

Druhou drobnou komplikaci piedstavovala knitha O cem snim, kdyz ndhodou spim
prezentovana jako vize Andreje Babi§ pro Ceskou republiku do roku 2035. Ufad pro
dohled nad hospodafenim politickych stran a hnuti (UDHPSH) totiz vydal rozhodnuti, Ze i
tato publikace a naklady na ni budou zahrnuty do pravé probihajici kampané. Tomu se
Babi§ zprvu branil a argumentoval, Ze se jednd o kampan pro rok 2035, nikoliv
k nastavajicim volbam. Takové tvrzeni vSak predstavitelé¢ dozorového ttadu odmitli. Kniha
se tak stala jednim z hlavnich reklamnich artikli kampané ANO. Hnuti jich natisklo a
v ramci pfedvolebnich mitinkd rozdalo statisice. I kdyZz své knihy pfed volbami vydali i

predstavitelé jinych stran, publikace, na které se kromé¢ Marka Prchala podilela desitka
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V knize O cem snim, kdyz nahodou spim udajny autor Andrej Babi§ uvadi, ze
Ceska republika potiebuje jasnou vizi, kam chce spét. Uvadi také, ze bychom méli mit
predstavu, jak by méla vypadat nase dalni¢ni a Zelezni¢ni sit’, co chceme, aby nase déti
umély, jak budeme vyrabét energii, jak zajistime efektivni socialni stat, ktery se postara o
ty, kdo pomoc potiebuji, jak zajistime Spickové zdravotnictvi pro vSechny, jaka
podnikatelska odvétvi budeme podporovat, jaké principy bude Ceska republika zastavat ve
svete, jak zabezpeCime nase seniory, jak budeme sniZzovat nase zadluzeni ¢i co budeme
délat s prebytkem. To je pouze vycet otazek, kterymi Babis§ svou knihu za¢ina. Nasledné
ve tfech kapitolach predstavuje vizi Ceska v roce 2035.

Na konci pfedvolebni kampané doslo k pozoruhodné udalosti, kdy se v poStovnich
schrankdch mnohych obc¢ant objevil osobni dopis nazvany Smlouva Andreje Babise
s obéany Ceské republiky. Tento dokument se dikci i formou vyrazné podoba dopisu,
s nimZ se na obCany pied americkymi prezidentskymi volbami obracel Donald Trump.'®3
Zminéna smlouva obsahuje pfedevsim sliby obCanim, ke kterym se sam Andrej Babi§
zavazuje. Najdeme zde vSak i ¢asti volebniho programu. Neni opomenuto ani hlavni slogan
kampané Ted, nebo nikdy, kterym burcuje obcany k volbam a zmiiuje, Ze v nich jde o
viechno. Vyjime&né je motto napsano i bez pravopisné chyby.!®® Babisova smlouva se té
Trumpové velmi podoba. Pouziva podobné grafické rozvrzeni ohranicené rameckem,
v jehoZ spodni ¢4sti je informace o internetovém kontaktu. Totozné je i barevné provedeni

a rozsah. Trump v3ak na smlouvu nechal piidat svou fotografii.'*

7.3 Kampaii strany TOP 09

Strana TOP 09 oficidln¢ zahgjila kampan pted snémovnimi volbami 30. kvétna
2017 na tiskové konferenci, na které byl predstaven i1 volebni program strany. Ten

vychézel zjiz zminéné dokumentu VIZE 2030. Hlavnim sloganem kampané se stalo
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»Neuhneme* se zvyraznénymi hlasky ,,eu odkazujici k Evropské unii. V programu strana
zduraznuje jistotu obcanti v jejich penzi, boj proti korupci, snizeni socialnich odvodi a
podporu podnikani. Tyto témata by méla oslovit pfedevsim pravicové volic¢e. Jak uvedl
sam piedseda strany Miroslav Kalousek: ,, Kdyz jsme s Karlem Schwarzenbergem TOP 09

zakladali, snili jsme o tom, Ze tu bude aspon jedna pravicova strana, ktera bude pevna a

vvvr

budoucnost nasi zemé nez sama na sebe. TOP 09 neuhne, protoze to mame v genech. "

Odkaz k Evropské unii najdeme také v prohlaseni, kdy strana TOP 09 zdaraznovala, Ze je
jediné proevropska strana, ¢imz se vymezuje proti ODS. Dle Miroslava Kalouska je tieba,

1.12 Video z tiskové konference,

aby se vyznam Ceské republiky v Evropské unii zvySova
kterd zahajila ptedvolebni kampail, je mozné zhlédnout na YouTubovém kandle strany
TOP 09.'3 Na zminéné tiskové konferenci promluvil nejdfive predseda strany Miroslav
Kalousek, nasledovali ho Markéta Pekarova Adamova, Marek Zenisek a Karel
Schwarzenberg.

Prabéh ptredvolebni kampané TOP 09 mél na starosti volebni §tab, kterému
predsedal volebni manazer Tomas Tesaf. Volebni Stab se skladal z dalSich 10 osob, dalSimi
¢leny byli naptiklad ptfedseda strany Miroslav Kalousek, prvni mistopiedseda strany Marek
Zenisek, mistopiedsedkyné strany Markéta Pekarova Adamova &i generalni sekretaf strany
Pavel Severa. Tento volebni §tab se schéazel pravidelné kazdé dva tydny za pritomnosti
zastupcti agentur AD13 a Effectiveonline.'**

Prvni fazi kampané charakterizovaly billboardy s tvatemi krajskych lidr. V horké
fazi kampang, kterou strana spustila 4. zafi 2017, pak tyto billboardy nahradily vizualy
pouze s hesly, tedy jiz bez obli¢eji kandidatt. Strana tak navazala na podobny styl

z krajskych voleb v roce 2012 a z voleb do Poslanecké snémovny v roce 2013.'%° Billboard

z kampané piedstavuje obrazek ¢€.6. Video ztiskové konference, na které byla zahdjena
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tzv. horka faze kampang, bylo sdileno na YouTubovém kandle strany TOP 09.'%

7.4 Financovani kampani do voleb do Poslanecké snémovny

Jak jiz bylo zminéno v 5. kapitole, pied volbami v roce 2017 doslo k novelizaci
volebniho zakona (Zakon ¢. 247/1995 Sb.), ktery upravil pravidla a parametry volebnich
kampani. Zakon stanovil limity na ttratu pro jednotlivé strany a vznikl také novy spravni
organ, Ufad pro dohled nad hospodafenim politickych stran a politickych hnuti
(UDHPSH). Mezi jeho kompetence patii provadéni kontrol a piipadné udéleni sankci za
zjisténé nesrovnalosti. Pravomoci jsou viak pomémé omezené a sankce spise mirné. !’

Zmeéna legislativy s sebou nesla i dalsi zmény, velmi vyznamnou bylo zavedeni
limitd na volebni kampan¢. Pro parlamentni volby byl stanoven limit na 90 miliont, coz
ANO mirné¢ zkomplikovalo situaci pted volbami 2017. Vyrazn¢ to zmenSilo prostor pro
masivni kampai a bylo nutné mnohem vice hlidat vydaje nez pted volbami do Poslanecké
snémovny v roce 2013. Tato komplikace ale nebyla nijak fatalni a efektivné nastaveny
stranicky stroj se vyrovnal i s tim.!”® Vydaji na volebni kampaii se rozumi soudet viech
penéznich prostiedkll nebo jinych plnéni ocenitelnych v penézich, které kandidujici subjekt
vynaloZi na (thradu nékladt volebni kampang.'*’

Kazda kandidujici politicka strana, politické hnuti, koalice nebo nezavisly kandidat
jsou povinni si pro financovani volebni kampané nejpozdéji do 5 dnli ode dne vyhlaSeni
voleb zfidit i€et umoziujici bezplatny a nepfetrzity ptistup tfetich osob k zobrazovani
piehledu platebnich transakci na tomto uc¢tu. Penézni prostiedky uloZené na volebnim Uctu
lze uzit pouze na financovani volebni kampané. Vybér hotovosti z volebniho Uctu a jeji
nasledné uziti na financovani volebni kampané se zaznamena v ucetnictvi. Financovani
volebni kampané zahrnuje veskeré vydaje na volebni kampan. K thradé téchto vydajt lze
pouzit pouze penézni prosttedky uloZzené na volebnim ucétu. O financovéani volebni
kampané vede kandidujici politicka strana, politické hnuti, koalice nebo nezavisly kandidat

ucetnictvi podle zakona upravujiciho ucetnictvi. Udaje o penéznich prostfedcich na

19 TOP 09. TOP 09 zah4jila horkou fazi kampané. YouTube [online]. 4.9. 2017. [cit. 2021-09-09]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/watch?v=JjpP4DSSLHo&ab channel=TOP09
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Milos GREGOR. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017, c.d., s. 69
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volebnim uctu se eviduji s uvedenim jména, pfijmeni, data narozeni a obce, v niz ma
fyzicka osoba, ktera tyto prostiedky poskytla, trvaly pobyt, nebo, jde-li o pravnickou
osobu, s uvedenim jeji obchodni firmy nebo nédzvu, sidla a identifika¢niho ¢isla osoby,
bylo-li piidéleno.?*

Dutlezité je také zminit ptispévek na thradu volebnich nakladi. Ten se poskytuje
pouze za vysledky voleb do Poslanecké snémovny a za vysledky voleb do Evropského
parlamentu. Politické¢ stran¢, politickému hnuti nebo koalici, ktera ve volbach do
Poslanecké snémovny ziskala nejméné 1,5 % z celkového poctu platnych hlast, bude za
kazdy odevzdany hlas ze statniho rozpoétu uhrazeno 100 Kg&.2%!

Piivodni odhady finan¢nich vydajt byly vSak pon¢kud jiné. Tyden pied samotnymi
volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017 dosahovaly pribézné vydaje 267 milionil
korun. Politici nejvice utraceli za reklamu, sluzby PR agentur ¢i vyrobu propagacnich
materialt. Nemalé &astky padly ale i na ,tradiéni“ oranzové raze CSSD, knihu piedsedy
hnuti ANO Andreje Babise ¢i letni kino ODS. Hnuti ANO jiz na jafe roku 2017
deklarovalo, ze hodla za kampan utratit 90 milionti korun, tedy povoleny limit. Tyden pted
volbami investovalo do kampané 33 milionti. Do vydaji byly zahrnuty 1 naklady na tisk
knihy piedsedy hnuti Andreje BabiSe O cem snim, kdyz nahodou spim. Publikace stala
vcetné nékolika dotiskll 4,5 milionu korun. TOP 09 tyden pied volbami utratila 42 miliond,
vydaje by vSak nemély pfesahnout hranici 50 milionti. Na volebnim uctu strana evidovala
napiiklad i tvorbu kfizovek ¢&i pronajem lavicky.?%?

Na zaklad¢ Zprav o financovani volebnich kampani subjekti, kterym se podatilo
piekonat 5% hranici pro vstup do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky,
muzeme sledovat celkové vydaje, které strany vynalozily. Nejvice ze vSech za volebni
kampaii zaplatila Ceska strana socialné demokraticka, jeji celkové vydaje Cinily
85 359 533 K&.2° V t&sném zavésu bylo jiz zminéné hnuti ANO. Podrobn&ji porovnani je

mozné shlédnout v grafu ¢.2.

Vydaje na volebni kampaii hnuti ANO dosdhly téméf k hranici zdkonem daného
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domov/strany-a-hnuti-zatim-za-predvolebni-kampan-utratily-pres-ctvrt-miliardy-nejvice 1710170600 kno
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limitu, celkova ¢astka ¢inila 84 534 793, 66 K&.2 Stranu TOP 09 stala volebni kampaii dle
Zpravy o financovani volebni kampané celkem 74 843 966,39 K&.2° Oba subjekty tak
dodrzely stanoveny limit. Rozdil 1ze krom¢ investované ¢astky najit téz v Castkach, které
subjekty ziskaly jako penczité dary. Dle Zprav o financovani volebnich kampani hnuti
ANO ziskalo 17 216 055 K¢ a strana TOP 09 obdrzela celkem 10 449 710 K&. Nejvétsi
vydaje hnuti ANO padly za prondjem reklamnich ploch ¢i internetovou kampan,
marketing, promovidea, PR sluzby, polepy tramvaji, ale také tisk knihy Andreje Babise.
TOP 09 mélo spoustu vydaji za najem reklamnich ploch po celé Ceské republice, nejvyssi
vydaje byly vSak za reklamni kampan na Facebooku, fotografovani kandidatd, grafiku,
kreativitu, pfipravu materiald, copywriting a video, tisk volebnich programi, nataceni
videospotil ¢i za volebni analyzy a volebni priizkumy.?°® Strana TOP 09 také zveiejnila, Ze
financovani kampané TOP 09 je prihledné, nepfijimaji dary v hotovosti, veSkeré dary a
Clenské prispévky sméfuje strana vyhradé na ucet. Kazdy penézity i nepenézity dar musi
také schvalit ¢i odmitnout pfedsednictvo TOP 09. Strana ma jasnd pravidla pro piijiméni
darti, které viechny zvefejiiuje na transparentnim uétu uréeném pro jejich piijimani.??’
Snémovni strany, véetné hnuti ANO a strany TOP 09, zaplatily za kampan vyrazné
vice nez ve volbach vroce 2013 a to i piesto, ze poprvé platil 90milionovy limit na
stranickou kampanl. Vitéz voleb, hnuti ANO, nemélo piekvapivé nejdraz$i kampan,
pfepodteno na poslance a hlasy, poslanec ANO stal rovny milion korun, kdezto CSSD,

ktera utratila za kampan nejvice, stal jeden poslanec 5,7 milioni. Stranu TOP 09 stal jeden

poslanec 10 miliond korun.>%®
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Graf ¢.2 — Porovnani financovani kampani ve volbach do Poslanecké snémovny 2017,
¢astky jsou uvedeny v KC, poradi subjekti je dle vysledki voleb do PS

ANO oDS PIRATI SPD KSCMm ¢ssb  KDU-CSL TOPO09  STAN

Zdroj: Graf zpracovan autorkou na zaklad¢ Zprav o financovani volebnich kampani vSech vyse uvedenych

subjektd.

7.5 Volebni kampané na socialnich sitich

r~r

Tato podkapitola ptiblizi obsahy a formy komunikace oficidlnich profilti hnuti
ANO a strany TOP 09 pied volbami do Poslanecké snémovny v fijnu roku 2017. Bude
vSak také zminén soukromy profil pfedsedy hnuti ANO Andreje Babise, jelikoZ jeho profil
sleduje vice lidi a komunikace s voli¢i probihd pravé pies ného. Zminény budou také
predvolebni volebni spoty, které hnuti ANO a strana TOP 09 sdilely pfedevsim na svych
YouTubovych kanalech.

V ramci volebnich kampani a komunikace s Sirokou vefejnosti, tedy voli¢i ¢i
potenciondlnimi voli€¢i, si socialni sit¢ béhem poslednich let vydobyly mezi politiky
specidlni pozornost. Pfinasi totiz rychlou moZnost, jak s voli¢i komunikovat zcela napifimo
a pomahaji tak budovat vztahy mezi politiky, stranou a voli¢i. Se zminénou komunikaci
s voli¢i souvisi komunika¢ni strategie. Ta zajiStuje informovani o strané, propaguje jeji
program, lidry, ale také nové politické iniciativy.?%

Co se tyce politickych stran a jejich lidri na Facebooku, je nutno poznamenat, ze

[ 24 .

Facebook je v sougasné dobé u politikil nejpopularnéjsi socialni siti v Ceské republice, je

209 SKRZYPINSKI, Dariusz. Strategie politickych stran. In JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing:
uvod do teorie a praxe, c.d., s. 94
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tedy logické, ze se jedna zaroven i o nejpopularné;si sit’ pro komunikaci politiki s volici a
pfiznivci. Experti na efektivni komunikaci na socidlnich sitich svym klientim casto
doporucuji, aby své fanousky pfimo vybizeli k nejriznéjsim aktivitdm, pokud tedy klienti
chtéji své fanousky vice zapojit. V pfipad€ volebni kampané mtize jit o jednoduchou vyzvu
k tzv. ,,0lajkovani* ptispévki, jejich nasdileni ¢i okomentovani, ale i o pobidku ke

sledovani napf. politické debaty, Gicasti na stranické akci nebo piimo ucasti ve volbach.?!?

7.5.1 Hnuti ANO na socialnich sitich

Hnuti ANO patii mezi subjekty, které se snazi oslovovat mladé voli€e na socialnich
sitich. Nejvice pfiznivel ve véku prvovoli¢l maji dle prizkumi hnuti Andreje BabiSe, déle
ale i strana TOP 09 a Pirati. I to mtze byt jeden z diivodii, pro¢ Andrej Babi§ debatoval na
Skolach ¢i jezdil na hudebni festivaly.?!!

Co se tyce voleb do Poslanecké snémovny v roce 2017, Otto Eibl a Milo§ Gregor
ve své analyze prispévkl uvadéji, ze na strance hnuti ANO a jeho krajskych lidrti béhem
sledovaného predvolebniho obdobi od 1. zafi do 21. fijna 2017 zvetejnilo celkem 1357
prispévkl, pficemz s blizicimi se volbami mirné rostl i pocet obsahu, ktery se na
jednotlivych strankach objevil. Za povSimnuti urcité stoji 1 pomérné silny podil centralni
stranky hnuti a stranky pfedsedy Andreje BabiSe na zvetejnéném obsahu, resp. o poznani
vétsi podil nez u jinych sledovanych politickych subjektt. Tyto dvé zminéné stranky
zverejnily témét 85 % obsahu, krajsti lidfi tak byli o poznani méné komunikativni. Drtiva
vétsina komunikace ANO na Facebooku se soustiedila pravé na tyto dvé stranky.?!?

Co se tyce obsahu facebookové stranky hnuti ANO, nejvice prispévkil tvofila
kontaktni kampan a s ni souvisejici debaty o politickych tématech. Zvefejnén vsak byl 1
osobni zivot politikti, ale také utoky na konkurencni politické strany. Pokud vezmeme
pouze profil predsedy hnuti Andreje BabiSe, situace se ponékud promeénila, jelikoz Babis
nejvice sdilel poznatky z kontaktni kampané a politickd tematika se objevovala mén¢ nez

na centralnim profilu hnuti. V ptispévcich Andreje Babise vSak bylo mozné nalézt prvky

negativni kampané. V tomto sméru byla negativnéjSi stranka hnuti ANO, kdy vétsi
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mnozstvi ptispévkil predstavovalo kritiku politické konkurence.

Hnuti ANO pfed volbami do Poslanecké snémovny 2017 piedstavilo sérii Ctyt
videospoti, které byly nazvané ,, Nikdy nepiestanu bojovat proti politickym blaboliim !5,
,, Postavit se korupci a neblabolit“*'? Zvysit diichody a nebldabolit ! a ,, Nikdy neprestanu
bojovat za vys§i bezpeci“?!%. V t&chto videospotech vystupoval vyhradné piedseda hnuti
Andrej Babis a jakysi ,,blabolici politik®, jehoz hlava byla ztvarnéna jako emotikon. Stejny
motiv se pak objevil 1 na billboardech a v inzerci. VSechny videospoty mély za cil jedno —
v souladu s dlouhodobou komunikaci strany a Andreje BabiSe vytvaret kontrast mezi
Htradiénimi politiky®, ktefi jsou v BabiSové pojeti zkorumpovani, neschopni a pouze
blaboli, a jim, ktery ma recept na zménu, ktera povede k efektivni politice. Rozdil mezi
nim a ostatnimi politiky se snazi vytvoftit i po formalni strdnce — BabiSovo vystupovani je
spiSe neformadlni, stejné¢ tak dresscode, ktery pro svou prezentaci zvolil (je obleceny
v dzinach a svétlé kosili), a tradiéné vyrazové prostiedky, které pouziva. Za povsimnuti
stoji, Ze Babi§ mluvi sam za sebe, nikoliv za své hnuti — voli¢im ptedklada zavazek, ze on
»hikdy nepfestane bojovat proti“ jim pojmenovanym negativnim jevim (blabolim
v politice, za vétsi bezpeci, za vyssi dichody apod.). Soucasti spottli jsou 1 apely na volice,
aby pfisli k volbam (,,Bez vas to ale nedame®), slib, ze ANO nepiestane pracovat pro
volice (,,Zmény dotdhneme*). To vSe je pak umocnéno hlavnim heslem kampané Ted’ nebo
nikdy, které zvysuje naléhavost potieby volit pro zménu.?!”

Dle Zpravy o financovani kampané tyto volebni spoty staly hnuti ANO vice nezZ 1
milion K¢&. Jedn4 se o jednu z nejvice nakladnych polozek kampang.?!®

Ve volebnich kampanich pted volbami do Poslanecké snémovny 2017 se objevilo
také nékolik kuriozit. Tyto kuriozity se daji rozd¢€lit na planované a neplanované. Ty
planované vznikaji tak, Ze se politik snazi cilené¢ zaujmout své publikum nécim bizarnim.
Naopak v pfipadé neplanovanych omylem vypusti do svéta socidlnich siti néco, co by

nem¢él. Jedna z kuriozit se tykala také hnuti ANO, tedy konkrétné¢ Andreje Babise a jeho
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vyroku ,,sorry jako“. Pfedseda hnuti si tento vyrok nechal natisknout na tricko a fotku
v tomto tricku nasledné zvetejnil na svém facebookovém profilu. Tento prispévek se stal
nejvice sdilenym piispévkem ceské politické scény za rok 2017. Tym Andreje BabiSe
prisp€l 1 dalsi kuriozitou, a to kdyz na Facebooku zvetejnil oranzovy toaletni papir, jehoz

barvu spojil s barvou socidlnich demokrati. !

7.5.1.1 Politicka komunikace Andreje BabiSe na socidlnich sitich

Jak jiz bylo zminéno, pfedseda hnuti ANO Andrej BabiS je velmi aktivni na
socidlnich sitich, ptedevsim tedy na svém facebookovém profilu, ktery vyuziva ke
komunikaci s voli¢i ¢i potencionalnimi voli¢i. Andrej Babi§ je velmi charakteristickou
postavou hnuti ANO, a tak lze fici, Ze je jeho osobni stranka vice vypovidajici nez oficidlni
stranka samotného hnuti.

Pted volbami do PS v roce 2017 ziskala na facebookovém profilu Andreje Babise
nejveétsi ohlas fotografie, ktera byla publikovana 18. fijna 2017, tedy piesné¢ den pied
samotnym zacatkem voleb. Jednalo se o snimek z politické debaty, kterou potadal denik
Blesk. Té se kromé Andreje Babise ucastnil také Lubomir Zaoralek (tehdejsi lidr CSSD) a
Miroslav Kalousek (tehdejsi predseda TOP 09). Na zminéné fotografii je Andrej Babis
zachycen pravé v momentég, kdy na fecicky pult, u kterého hovofil Lubomir Zaoralek, lepi
samolepku Gervené barvy s napisem ,,ZVANI“.?20

Hnuti ANO oficialni twitterovy ucet pifed volbami nevyuzivalo, avSak samotny
Andrej Babi§ ano, sdilel celkem 44 tweeti, které se nejCastéji vénovaly kritice politické
konkurence &i prezentaci jeho osobniho Zivota.?!

Na YouTubovém kanale hnuti ANO byla v pfedvolebnim obdobi videa sdilena
pomérné pravidelné a je zde mozné zhlédnout velké mnoZstvi ptispévkill.. Ve vétsing téchto
videi vystupuje sam piedseda hnuti Andrej BabiS. MizZeme se tak dozvédét o jeho
aktivitach a cestach po krajich Ceské republiky. V den voleb nesmél chybét apel na volice,

aby S$li volit. Andrej Babi$ v kratkém videospotu vyzyva, aby obcané nezapomnéli jit volit
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a dékujeme jim za podporu.??> Mezi videi, které byly sdileny na YouTube kanéle hnuti
ANO a zaroven také na Facebooku — at’ uz na centralni strance hnuti, ¢i na osobnim profilu
Andreje BabiSe, 1ze najit také informativni zpravy pro volice.

Tyto informativni videa pozd&ji nahradil pofad snazvem ,,Cau lidi*, ktery byl
pravidelné publikovan v ned¢li vecer a ve kterém nejcastéji dochazi ke shrnuti udélosti a
uspéchtl tydne, k apelu ohledné konkrétnich udalosti ¢i chystanych akcich. Tato videa lze
nalézt jak na YouTube hnuti ANO, tak na facebookové strance Andreje Babise, kde maji

mnohem vyssi sledovanost.

7.5.2 Strana TOP 09 na socialnich sitich

Dle analyzy Otta Eibla a Milose Gregora spravci stranek a kandidati TOP 09 ve
sledovaném obdobi, tedy od jiz zminéného 1. zafi az 21. fijna 2017, zvefejnili na
Facebooku celkem 1221 piispévkl, pfiCemZ nejvetsi podil na tomto poctu méla centralni
stranickd stranka. Stranka celostatniho lidra Miroslava Kalouska pfili§ aktivni nebyla a fadi
se tak vedle stranky lidra Piratd Ivana BartoSe k nejméné aktivnim. I pfesto vSak
publikaéni aktivita napii¢ strankami TOP 09 méla vzristajici tendenci.???

Facebookova stranka strany TOP 09 nejvice sdilela prispévky, které se tykaly
kontaktni kampané a politické tematiky obecné. V poslednim mésici pfed volbami byli
napiiklad na stranickém profilu pfedstaveni vSichni lidfi kandidatek. Pfispévky
s politickym obsahem byly zaméfeny pifedevS§im na ekonomickd a evropskd témata.
Piedseda strany TOP 09 Miroslav Kalousek na svém facebookovém profilu sdilel vice
prispévka vztazené ke kontaktni kampani, avSak pocet jeho pfispévki byl velmi maly.
Objevily se zde vSak 1 ptispévky obsahujici kritiku konkurence.

Stranicky profil TOP 09 sdilel na Twitteru celkem 276 piispévki, zatimco Miroslav
Kalousek 144. Ve vys§i mife neZ u ostatnich stran se jednalo o kritiku politické
konkurence, dale pak zahrani¢ni politiku, zejména ve vztahu k EU a ekonomiku.?**
Mnohem vétsi odezvu mél na socidlnich sitich profil teplického radniho Dominika

Feriho. Jen par dni pfed volbami, konkrétné 16. fijna, bylo zvefejnéno video, které¢ je

uréeno predevsim pro prvovolice, aby se nebali pfijit k volbam. Ve videu vystupuje prave

222 ANO. Pojd’te volit! YouTube [online]. 20.10.2017. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=jzsoaHmH-dA&ab channel=ANO

223 EIBL, Otto a Milo$ Gregor. Volebni kampané na online socialnich sitich. In EIBL, Otto a Milo§
GREGOR. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017, c.d.,s. 116
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zminény Feri, ktery rapuje, a herec Jan Kominek, ktery ,,randi* s volebni urnou. Video ma
na YouTubovém kanale Dominika Feriho téméf &tvrt milionu zhlédnuti.??® 17. fijna se
objevilo video s Adamem Misikem, ve kterém s nim Dominik Feri fesi, pro¢ mladi lidé
nechodi k volbam.?? Série videi s podobnou tematikou byly publikovany na YouTubovém
kandle Dominika Feriho pod ndzvem ,,The Politik Life*. Prvni politicky vlog této série
natocil jiz na konci prosince roku 2016. Tato videa méla mladé lidi motivovat k zajmu o
politické déni. Den ptfed parlamentnimi volbami, tedy 19. fijna, Feri sdilel video s ndzvem
. Jen lajkovat nestaci”, ve kterém vyzyva k volebni ucasti v nadchazejicich volbach, ale
také v ném shrnuje svoji snahu piiblizit mladym lidem politiku.??” Feri byl také aktivni na
svém osobnim facebookovém profilu, ale vyuzival také Twitter a Instagram. OvSem
nejveétsi rozruch vyvolala fotka, ¢i 1épe feceno fotokoldaZ od Tomase Btinka, ktery je na
socialnich sitich zndmy jako TMBK. Dominik Feri na fotce rozddva koblihy v sacku,
stejn¢ jako Andrej Babi§ v kontaktni kampani hnuti ANO. Tuto fotku nasledné sdilel i
samotny Babi§ na svém facebookovém profilu s popiskem ,,Dominika Feriho samoziejmé
vitdme. Tahle kolaz mé fakt pobavila. N&kteti pfiznivei a voli¢i hnuti ANO tento vtip
vSak nepochopili a byli toho ndzoru, Ze je Feri novy ¢len hnuti. Pod Babistuv ptispévek
pridavali rozhotf¢ené komentare, ze uz nebudou hnuti ANO v nadchdzejicich volbach volit.

Strana TOP 09 na svém facebookovém profilu sdilela i negativné ladénd sdéleni, ve
kterych se vymezovalo proti politice hnuti ANO a konkrétné proti pfedsedovi hnuti
Andreji BabiSovi, ale také proti prezidentu Milosi Zemanovi. Tato série sdéleni obsahovala
slogan , Tak dost!* Strana sdilela napfiklad video snazvem BabiSovi & Zemanovi

neuhneme®?®

¢i fotografii s upravenym obli¢ejem prezidenta MiloSe Zemana, kdy byla jeho
druha ptilka obli¢eje nahrazena tvaii predsedy hnuti ANO Andreje Babige.?*

Co se tyce predvolebnich videospott, strana TOP 09 je pojala pomérné netradi¢né.
Angazovala vnich herce Petra Ctvrtni¢ka a jsou natoéeny s nadsazkou a humorem.
Ctvrtni¢ek oslovi vybraného politika ¢&i politicku s konkrétnim napadem, ti si jej

vyslechnou a pak poloZi herci otazku ,,A nestacilo by, kdyby...*, kterou zakon¢i nékterym

225 FERI, Dominik. Volby nejsou sexy, z nich nem4s erekci. YouTube [online]. 16.10.2017. [cit. 2021-09-09].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=t6YAZg9BVJ4&ab channel=DominikFeri

226 FERI, Dominik. Pro¢ mladi lidé nechodi k volbAm? Feat. Adam Misik. YouTube [online]. 17.10.2017.
[cit. 2021-09-09]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=In_fDK5Fgho&ab channel=DominikFeri
227 FERI, Dominik. Jen lajkovat nesta¢i. YouTube [online]. 19.10.2017. [cit. 2021-09-09]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=DgMtPsOkfeE&ab_channel=DominikFeri

228 TOP 09. Tak dost! Facebook [online]. 17.10.2017. [cit. 2021-09-09]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/watch/?v=10155786276927162

229 TOP 09. A dost! BabiSovi & Zemanovi #neuhneme Facebook [online]. 17.10.2017. [cit. 2021-09-09].
Dostupné z: https://www.facebook.com/top09cz/posts/10155784443567162
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z principti politiky dané strany. Na to Ctvrtni¢ek odpovida, Ze ,,z toho stejné uhnete®,
nacez predstavitelé strany vyrazné pronaseji ,,neuhneme®, tedy jejich heslo kampan¢ a pfi
této zaverecné vete se politici divaji pfimo do kamery, resp. na divaka, coz vzbuzuje dojem
promluvy pfimo k nim. Ve videich vystupuje piedseda Miroslav Kalousek, ktery fesi
demokratické hodnoty,?*® Markéta Pekarova Adamova, kterd zmifuje za lepsi podminky
pro zeny?}! a Karel Schwarzenberg, ktery chce pravo a demokracii.>*

Krom¢ téchto spotli pak TOP 09 na socidlnich sitich zvefejnila celou fadu videi,
v nichz zndmé osobnosti, napt. Tereza Brodska, Jifina Siklova, Michael Kocéab, Eva
Holubova ¢i Oldfich Navratil, udavaji duvody, pro¢ budou volit pravé tuto politickou
stranu. V den samotnych voleb bylo zvefejnéno video, ve kterém senator Tomas Czernin

apeluje volice, aby §li k volbam.?*?

7.6 Kontaktni kampan

Symbolem kampané hnuti ANO se stala kobliha, které byly lidem rozdavany,
dokonce i samotnym pfedsedou hnuti Andrejem BabiSem. Ze Zpravy o financovani
kampané hnuti ANO je patrné, Ze si hnuti vykazalo penize za ndkup koblih a sacki,
ve kterych koblihy politici rozdavali. Celkova cena se vySplhala témét ke 300 tisicim K¢.
Kromé koblih politici na setkani se svymi voli¢i rozdavali také knihu Andreje Babise
O cem snim, kdyz nahodou spim.>** Dle Zpravy o financovani kampané strany TOP 09
bylo investovano 200 tisic K¢ za 12 000 obtiskl, které strana nasledné rozdavala pfi
kontaktni kampani. Dala vSak vyrabét také tricka, Cepice, mikiny ¢i polokoSile s logem
,»Neuhneme*, dale magnety, samolepky a placky, které se pii kontaktni kampani pouzivaly
a rozdavaly potenciondlnim voli¢tim.?>> Strana TOP 09 pti své kampani opakované cilila
na mladé voli¢e, vyzbrojena byla naptiklad brozurou ,,Tahle knizka neni pro stary*, kterou

vytvofil Dominik Feri, ale také fidget spinnerem neboli antistresovou hrackou, kterou lze

20 TOP 09. Piijd’te k volbam. My neuhneme. YouTube [online]. 3.10.2017. [cit. 2021-09-09]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=83WRIJXZVuFE&ab channel=TOP09

B1ITOP 09. Z prosazovani lepsich podminek pro Zeny neuhneme. YouTube [online]. 3.10.2017. [cit. 2021-
07-07]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=MhBVBA2B2Eg&ab_channel=TOP09

22 TOP 09. Jde ndm o pravo a demokracii. YouTube [online]. 4.10.2017. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=Z4h5alLbNm6s&ab_channel=TOP09

23 TOP 09. Czernin: Jdéte volit, jde o nasi svobodu. YouTube [online]. 20.10.2017. [cit. 2021-07-07].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=a95vuOEGSiQ&ab_channel=TOP09
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vidét v kapitole Obrazové piilohy.?* Tisk brozury stranu TOP 09 vysel na vice nez 800
tisic K&.27 Teplicky radni Dominik Feri zacal jiz v roce 2016 s besedami na stiednich
Skolach a pokracoval s nimi i béhem volebniho roku 2017. I tato setkani lze jistym
zpusobem povazovat za kontaktni kampan, 1 kdyz agitaci politickych stran na Skolach
zapovida Skolsky zdkon. Je zde velmi tenka hranice mezi odbornou politickou debatou a
politickou agitaci. Tyto besedy lze tedy spiSe pfifadit ke snaze Dominika Feri motivovat
mladé lidi k zajmu o politiku obecné. Ke kontaktni kampani strany TOP 09 Ize téz ptiradit
akce s ndzvem ,,Na pivo s Karlem®, které strana organizovala napiiklad i v pfedchozich
volbach do Poslanecké snémovny v roce 2013.2°8 Tato neformalni setkani s voli¢i byla
oblibena a konala se vruznych méstech republiky. V Moravskoslezském kraji byla
kontaktni kampait TOP 09 zaméfena pfedevSim na diskuze, bohosluzby a turistické
vyslapy. Pro tuto kampaii méli kandidéti dokonce heslo ,,Zdrava spole¢nost*.?** Symbolem
kontaktni kampané¢ v Pardubickém kraji se zase naopak stal nékladni automobil Praga
V38, kterym kandidati TOP 09 b&hem expedice Neuhneme projeli cely kraj.?*

Strana TOP 09 vyuzila také nezvyklé kontaktni kampani, a to kdyz se rozhodli
volicim zaklepat na dvefe a osobn¢ s nimi mluvit o volebnich programech a prioritach
TOP 09. Toho se Gcastnili samotni politici a dobrovolnici.>*' Této kontaktni kampané
vyuZzila napfiklad lidryné Zlinského kraje Kristyna Zelienkov4, tfeti muz kandidatky pro
Stredodesky kraj Véaclav Svenda ¢&i Vlastimil Valek v Jihomoravském kraji. Strana TOP 09
ma poloZzku za tuto kampan i ve své Zpravé o financovani volebni kampané. Polozka

,»door-to-door kampané‘ stranu stala 52 tisic Kg.24?

26 JANAKOVA, Barbora. Lupa, kondomy i buréak. Cim v&im se politici snazi ziskat piizei ob&antl.
iDnes.cz [online]. 14.10.2017. [cit. 2021-09-09]. Dostupné z:
https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/propagacni-predmety-kampan-volby-2017-poslanecka-snemovna-
strany-kondom-burcak-otvirak. A171011 162941 domaci_bja
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241 717ZKOVA, Markéta. Revoluéni zména v kampanich: U vagich dveii letos zazvoni politici, piesvéddovat
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7.7 Outdoorova reklama

Nejvice viditelnou sougasti pfedvolebnich kampani v Ceské republice je i pomé&mé
masivni outdoorové kampan, kdy v dobé kratce pfed volbami shlizi tvafe kandidatl na
volice pomalu z kazdého rohu, Pfed volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017 ale
byla billboardova kampan ovlivnéna novelou zédkona o pozemnich komunikacich, ktera
zakazala umistovani jakychkoli reklamnich sdéleni v ochranném pasmu pod¢l délnic a
silnic 1. tfidy a mostech, a to bez ohledu na to, zda jde o statni ¢i soukromy pozemek.
Politické strany tak musely pfemyslet o novych lokalitaich ¢i kanalech, jejichz
prostfednictvim sdéleni k voli¢im dostat. I pfes toto omezeni vSak strany vyprodukovaly
desitky riznych reklamnich materialti, které v riznych formach umistovaly na reklamni
plochy po celé zemi.?*

Naprosta vétSina stranickych materialii nesla pozitivni sdéleni, v ptipad€¢ materialt
objednanych a zaplacenych tietimi stranami byly naopak veskeré billboardy negativni.
Zatimco kandidujici strany se soustfedily na komunikaci vlastniho pozitivniho obsahu,
objednatelé z fad nekandidujicich stranickych ¢i pravnickych osob vyuzili svou moznost
zapojit se do probihajicich kampani prostfednictvim negativnich apeld, jejichz cilem bylo
o¢ernit n&ktery z kandidujicich subjekti.?**

Billboardy hnuti ANO mélo jasné hlavni motivy. Pfedsedu Andreje Babise,
obrazek smajlika a dany slogan, naptiklad protikorupéni ,,Postavit se korupci a neblabolit*
¢1 slogan o bezpecnosti ,,Posilit bezpeci a neblabolit®. Na dalSim typu billboardu byl kromé
pfedsedy hnuti Andreje BabiSe vyobrazen také lidr kraje, ve kterém byla tato reklama

umisténa. Vyjimku ve vyobrazovani pfedstavila strana TOP 09, jeji billboardy byly

postavené predevsim na textu, nikoliv na vyobrazovani kandidujicich osob.

7.8 Celkové zhodnoceni kampani pied volbami do Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky v roce 2017

Hnuti ANO ziskalo ve volbach necelych 30 % hlasi a mezi nim a druhou ODS byl
v kone¢ném vysledku rozdil pfes 18 %. V tomto uspéchu hral kli¢ovou roli také politicky
marketing. Dle konzultanta Institutu politické komunikace Karla Kominka nastalo drtivé

vitézstvi ANO v téchto snémovnich volbach pfedevsim kvili tomu, Ze hnuti jako jediné

Dostupné z: https://zpravy.udhpsh.cz/zprava/ps2017/top09
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nerozpustilo po volbach v roce 2013 sviij marketingovy tym, ale naopak jej posililo a
nasledné se vénovalo tzv. permanentni kampani. Podle Kominka navic ulehc¢ila BabiSovi
praci socialni demokracie, kdyz ho premiér Bohuslav Sobotka (CSSD) zbavil funkce
ministra financi, a to ptl roku pied volbami.>*

Kampan hnuti ANO mtzeme vzhledem k celkovym vysledkiim voleb oznacit za
uspésnou. Lidr hnuti Andrej Babi$ obdrzel celkem 48 tisic preferenc¢nich hlasi, a to i
navzdory ponékud zhorSené medialni image.”*® Lze fici, Ze kampaii hnuti ANO byla
znacn¢ personalizovand, velkd pozornost v predvolebni kampani se totiz upirala praveé na
svého predsedu a hnuti ANO tak postavilo téméf celou kampan kolem n¢j. O tom vypovida
i vydani knihy Andreje Babise, ktera vysla jiz jako produkt ptfedvolebni kampané, naklady
na jeji vydani byly zapocitany do celkového rozpoctu pro parlamentni volby C¢i
personalizované billboardy. Ty vyobrazovaly ptfedev§im samotného ptedsedu hnuti.
K tspéchu hnuti ptispél pon¢kud velkorysy rozpocet, i kdyz byly finan¢ni prostiedky na
volebni kampané pro volby do Poslanecké snémovny poprvé omezeny, a to na 90 miliond
K¢, ale také profesiondlné sestaveny marketingovy tym.

Socialni sit¢ byly nedilnou souc¢asti volebni kampané, mezi ptispévky se dokonce
objevily jisté kuriozity, a to planované i nepldnované. Za kuriozitu lze povazovat i vyrok
»sorry jako* Andreje BabiSe, ktery byl spojeny s dluhopisovou kauzou. Pfedseda hnuti
ANO si jej nechal dokonce natisknout na tricko a fotku, na niZ v tomto tricku je, nasledné
zvefejnil na svém facebookovém uctu. Tento piispévek se dokonce stal nejvice sdilenym

piispévkem &eské politické scény za rok 2017.247

245 CT24. Politicky marketing fungoval Babigovi, Piratim i SPD. CSSD si uskodila, tvrdi expert. C724
[online]. 25.10.2017. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/2283748-politicky-
marketing-fungoval-babisovi-piratum-i-spd-cssd-si-uskodila-tvrdi-experti
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20.10. —21.10.2017 (promitnuto usneseni NSS). Jmenné seznamy. Volby.cz [online]. 2017. [cit. 2021-07-07].
Dostupné z: https://www.volby.cz/pls/ps2017nss/ps111?xjazyk=CZ&xkraj=0&xstrana=0&xv=2&xt=3

247 KOLOMAZNIKOVA, Eligka. Jak si vedli politici v kampani na socialnich sitich? Sorry jako zaujalo
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8. Analyza volebnich kampani hnuti ANO a koalice TOP 09 a
STAN pred volbami do Evropského parlamentu v roce 2019

V této kapitole se prace zaméfi na analyzu piedvolebnich kampani pfed volbami
do Evropského parlamentu v kvétnu roku 2019. Pfiblizi kampané vybranych politickych
subjektii pro tyto volby, tedy hnuti ANO a koalici strany TOP 09 a hnuti STAN.
Bude zminéna charakteristika volebnich kampani, jejich financovani, ale také vystupovani

vybranych subjektii na socidlnich sitich, stejné€ jako v predchozi kapitole.

8.1 Volebni kampané pred evropskymi volbami 2019

Volebni kampané ptedchazejici druhofadym narodnim volbam by mély byt kratké
a pomérn¢ finan¢né nenaroc¢né, pfinejmensim ve srovnani s ostatnimi typy voleb, spise
malo viditelné, a to jak ve vefejném prostoru, tak z hlediska medidlniho pokryti,
tak z hlediska kandidatd, protoze do druhotadych narodnich voleb politické strany tradiéné
nominuji stranicky méné vyznamné a vetfejné méné zndmé kandidaty. Tematicky by mély
tyto kampané reflektovat spise narodni nez evropska témata.>*®

Do evropskych voleb 2019 v Ceské republice kandidovalo celkem ¢&tyficet
uskupeni, coz je o jeden subjekt vice nez v evropskych volbach konanych o pét let diive.
Piedvolebni kampané byly obecné hodnoceny jako kratké, nevyrazné az mdlé, nezajimavé
a nudné, politické strany jako by kampané podcenily ¢i zcela vypustily a rezignovaly
na vlastni vydatnéjS$i prezentaci, respektive jako by nechtély obtéZovat volice pro né
nepopularni agendou. Kandidujici politické strany byly jen mélo aktivni pii své propagaci,
jejich zvySené usili bylo fakticky moZné zaznamenat az v poslednich dnech pred
samotnym hlasovanim.?*’

Oficialng sice zapocala kampaii pied evropskymi volbami v CR jiz 17. ledna 2019,
kdy vstoupilo v platnost i u€innost rozhodnuti prezidenta republiky o vyhlaSeni terminu
voleb do Evropského parlamentu, z po¢inani kandidujicich politickych stran vSak nebylo
dlouho patrné, Ze by volebni kampai jiz zacala. Ve skutecnosti totiz zacaly hlavni politické

strany vést kampan az na zacatku mésice kvétna, tedy necely mésic pfed samotnym

konanim evropskych voleb. Naptiklad oba hlavni soupefi v evropskych volbach,

28 CHARVAT, Jakub a Pavel MASKARINEC. Volby do Evropského parlamentu v Cesku v roce 2019: stdle
jeste druhoradé volby?, c.d., s. 71
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hnuti ANO a strana ODS, vefejné ohlasili za4tek kampané ve &tvrtek 2. kvétna 2019.2%°
Spojenci pro Evropu uzavieli spoleénou dohodu 18. unora 2019.2°! Zaznam této tiskové
konference je ke zhlédnuti na YouTube kanalu strany TOP 09.%°2 Smlouvu o spolupréci
pro kvétnové volby podepsali tehdejsi predseda hnuti Starostové a nezavisli Petr Gazdik a
tehdejsi predseda strany TOP 09 Jifi Pospisil. Strany rovnéz predstavily své programoveé
priority.?** Lidrem kandidatni listiny se stal vy$e zminény Jifi Pospisil, ktery byl zvolen
Vykonnym vyborem TOP 09 v lednu 2019. Dvojka kandidatky TOP 09 je europoslanec a
byvaly dlouholety viceguvernér CNB Ludék Niedermayer a na tieti misto strana
nominovala Marka Zenika, mistopfedsedu TOP 09 a vykonného feditele TOPAZu.>>* 18,
bfezna kandidati koalice spolecné odevzdali kandidatni listinu na Ministerstvu vnitra a
poté se symbolicky vydali tramvaji T3 Coupé z Prazského povstani na Evropskou t¥idu.?*
Spole¢né programové priority byly odhaleny ve stiedu 24. dubna 2019 na tiskové
konferenci na Stfeleckém ostrové v Praze pfi oficidlnim zahajeni kampané. Lidr
kandidatky, tehdejsi predseda strany TOP 09 a europoslanec Jiii PospiSil, se ve svém
projevu zaméfil na bezpecnost, lidskd prava a evropské hodnoty. Zminil také, ze ,, EU je
prostorem miru a stability. TOP 09 a STAN na takovych hodnotach zalezi, a proto jsme se
rozhodli proevropské sily netristit, ale spojovat. Bezpecnost patii mezi naSe priority.
Zajistime ji posilenim vnéjsich hranic EU a celoevropskou spolupraci v boji proti
terorismu, nikoliv demontazi EU, zruSenim Schengenu nebo dokonce czexitem. Proti
takovym silam, které by naopak vedly k oslabeni nasi bezpecnosti i posileni vlivu Ruska

v Evropé, budeme tvrdé bojovat.**¢
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8.1.1 Hlavni témata kampani

Vyznamnym tématem programu ¢eskych politickych stran pro evropské volby byla
bezpe¢nost, zejména na vng&jSich hranicich Evropské unie. N&které strany rovnéz
akcentovaly nutnost reformy stavajici podoby Evropské unie, byt si podobu budouciho
sméfovani evropské integrace predstavovaly rtzné. S tématem bezpecnosti pak uzce
souvisela 1 otazka migrace. Jakkoli jiz migrace do Evropské unie zdaleka nedosahovala
pomérn¢ silné mobilizacni téma, ¢ehoz se rozhodly nékteré kandidujici politické strany
vyuzit, pro¢eZ téma migrace siln& rezonovalo v jejich kampanich.>>” Naptiklad hnuti ANO
zakomponovalo téma migrace do své prezentace pied eurovolbami. Protiimigracni pfistup
ANO byl sice méné nativisticky nez v ptipadé¢ hnuti SPD, pro které bylo téma migrace
dominantni, ale souasné o poznini vice nacionalisticky a protekcionisticky.>*® Zminény
protiimigraéni piistup lze sledovat jiz ze samotného nazvu programu hnuti ANO Cesko
ochranime a podtitulem Tvrdé a nekompromisné. >’

Témata kampané v Cesku se zaméfovaly prevazné na domaci i evropska témata
soucasn¢, zadné téma vsak pfimo nevynikalo. Zajimavym faktem je to, Ze politické strany
pouzivaji pozitivné slovo ,,Evropa®, zatimco ,,Evropska unie* je pouZzita v negativnéj$im
smyslu. Strany se také vénovaly dvoji kvalité potravin. Jiz vySe zminéné téma migrace
bylo v téchto eurovolbach mén¢ vyrazné ve srovnani se snémovnimi volbami v roce 2017.

Obecné byla témata vii¢i Evropské unii méné kritick4, nez se predpokladalo.?®°

8.1.2 Druhoiadé kampané v druhoiadych volbach

Stranické kampané, které predchazely volbam do Evropského parlamentu konanym
v kvétnu roku 2019, napliiuji vétSinu pfedpokladi dimenze volebnich kampani v ramci
konceptu druhofadych nérodnich voleb. Jak jiz bylo zminéno, pifedvolebni agitace

kandidujicich politickych stran byla pomémé kratka, politické strany se zacaly své
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prezentaci pted evropskymi volbami vice vénovat az na ptelomu dubna a kvétna, pti¢emz
hlavni aktivita byla vyvijena skute¢né az posledni dny pted otevienim volebnich mistnosti.
V¢Etsi pozornost stranickym kampanim nevénovala vSak ani média, ani jejich publikum.
Kandidujici strany se navic snazily na téchto zminénych kampanich Setfit, jejich néklady
byly mnohdy pouze tfetinové a nizsi nez v pripad¢ voleb snémovnich. Velka ¢ast kampani
se navic odehrdvala pouze na socidlnich sitich. Co se tyCe zaméfeni témat volebnich
kampani, 1 zde byl naplnén pfedpoklad voleb druhého tadu, a sice ze pievladaji témata
z oblasti domaci politiky nad tématy evropskymi. Programatika kandidujicich politickych

stran pak ¢asto ustupovala do pozadi prezentaci osobnosti.?¢!

8.2 Financovani kampani do voleb do Evropského parlamentu

Mezi charakteristické vlastnosti kampani v druhotadych narodnich volbéach patii
vyrazné nizsi ochota kandidujicich politickych subjektl investovat do své prezentace nez
v ptipadé voleb prvniho fadu, v ptipadé CR tedy voleb do Poslanecké snémovny. To
platilo i pro evropské volby konané v kvétnu roku 2019. VSechny kandidujici politické
strany vykéazaly ve zpravach o financovani volebni kampané, které maji povinnost
predkladat Utadu pro dohled na hospodateni politickych stran a hnuti (UDHPSH), finanéni
naklady spojené s vedenim kampani pted volbami do Evropského parlamentu ptesahujici
150 milionti K&, pfi¢emz na osm hlavnich kandidujicich subjekti (ANO, CSSD, KDU-
CSL, koalici TOP 09 a STAN, KSCM, ODS a SPD) z toho piipadlo v souétu zhruba 140
miliont K¢.26?

Dle zakona ¢. 62/2003 Sb., vydaje na volebni kampain nesmi presahnout ¢astku 50
miliont K¢ véetn¢ dané z pridané hodnoty. Do této Céastky se zapocitdvaji Céstky, které
kandidujici politickd strana, politické hnuti, koalice nebo jejich kandidat uhradili nebo maji
uhradit, véetné Castek, které s jejich védomim uhradily nebo se za n€ zavazaly uhradit treti
osoby. Vydaji na volebni kampan se rozumi soucet vSech penéznich prostiedkli nebo
jinych plnéni ocenitelnych v penézich, které kandidujici politickd strana, politické hnuti
nebo koalice vynaloZi na uhradu ndkladi volebni kampané. Kandidujici politicka strana,
politické¢ hnuti nebo koalice musi do 90 dnti ode dne vyhlaseni celkovych vysledki voleb

zvetejnit zpiisobem umoznujicim dalkovy ptistup na svych internetovych strankach zpravu

26l CHARVAT, Jakub a Pavel MASKARINEC. Volby do Evropského parlamentu v Cesku v roce 2019: stdle
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o financovani volebni kampané. Co se tyCe pfispévku na thradu volebnich néakladi
v ptipadé voleb do Evropského parlamentu, politické strang, politickému hnuti nebo
koalici, ktera ve volbach ziskala nejméné 1 % z celkového poctu platnych hlast, za kazdy
odevzdany hlas ze statniho rozpod&tu uhrazeno 30 K&.263

Nejvyssi castku do kampani pied evropskymi volbami investovalo ANO, které
vykazalo celkové vydaje na kampané ve vysi pies 32 milionti K¢&. To bylo vyrazné vice nez
jakakoli jina kandidujici strana.?®* Nejvyssi pokles finanénich prostiedk®l vynaloZenych na
kampané pied evropskymi volbami v roce 2019 ve srovnani s kampanémi pro snémovni
volby z roku 2017 naopak bylo mozné zaznamenat u TOP 09 a STAN, které investovaly
do kampané pied evropskymi volbami zhruba devitinu nakladd ve srovnani s tim, kolik dal
kazdy z téchto subjektii zv1ast do agitace pred snémovnimi volbami.?%> Nejnizsi ¢astku do
volebni kampané investovali Pirati, celkova ¢astka ¢ini 9 184 542 K&.26

Jak vyplyva z porovnani udévanych nakladl na volebni kampan a penéz, které
dostanou uspésné strany od statu za ziskané hlasy, na volbach do Evropského parlamentu
vydélali pouze Pirati a Obcanskd demokratickd strana. Nejvétsi financni ztratu naopak
utrpélo vitézné hnuti ANO. To vynaloZilo na kampan 32 milionti korun a od statu dostane
15 miliondi. Ve skoro sedmimilionové ztraté je také TOP 09 a STAN.?®’ Strana SPD vydalo
do kampané ptiblizn¢ 23,3 milion K¢&, hlasy ale pfedstavuji vynos pouze 6,5 milionu.
Ztratové byly volby také pro CSSD, rozdil mezi ndklady na propagaci a statnim
ptispévkem u ni ¢ini skoro 11 miliond. Pirdtim eurovolby vynesly necely milion korun.
Na propagaci dali 9,2 milionu a hlasy jim vynesly celkem 10 miliond korun. Z porovnani
volebnich nékladi na jeden =ziskany mandat v Evropském parlamentu vychazi,
ze nejlevnéji jej potidili Pirati. Europoslanecké kieslo je stilo asi 3 miliony korun. ODS
vyslo jedno misto v Evropském parlamentu na 4,4 milionu, koalici TOP 09 a STAN na 5,2
milionu a hnuti ANO na 5,4 milionu korun. Lidovce obrazné stalo kieslo europoslance 9,5

milionu, KSCM 10,8 milionu a hnuti SPD skoro 11,7 milionu. Socialni demokraté
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ve volbach do Evropského parlamentu neuspéli.®®

Jak jiz bylo vySe zminéno, kampané pfed evropskymi volbami mohou strany dle
zakona ¢. 62/2003 Sb. utratit 50 milioni K¢. Tomuto limitu se vSak nepfiblizil ani jeden
z kandidujicich subjektd. Hnuti ANO utraci za volebni kampané v poslednich letech
nejvice penéz a jinak tomu neni ani ted’. Po hnuti ANO ma nejvétsi rozpocet strana ODS,
obcansti demokraté pocitali ptivodné s 10 miliony K¢. Ostatni snémovni strany planovaly
vlozit do téchto voleb pouze jednotky milionti. Pirati pocitali s 6 miliony, lidovci s 5,5
milionu, komunisté¢ se 7,5 milionu. Hnuti SPD odmitlo uvést planovany rozpocet a
odkazalo na finanéni zpravu po skondeni voleb.?®® Hnuti ANO si pro kvétnové eurovolby
stanovilo strop 35 miliont korun, coz je vyrazné¢ mén¢, nez kolik si vyhradilo na ptedchozi
volby, at’ uz to byly volby do Poslanecké snémovny ¢i komundlni a senatni volby v roce
2018. Dle Alzbéty Kralové z Institutu politického marketingu se tento krok vysvétluje
predevsim tim, ze jde o takzvané volby druhého tadu, které pro obCany nejsou tak dualezité.
Kralova navic pfipomind, ze hnuti ANO vede kampan takika neustéle, i kdyz se zrovna
zadné volby nekonaji. Na druhou stranu je rozpocet pro letosni eurovolby je u hnuti ANO
vy$si, nez tomu bylo pied péti lety, kdy strana utratila zhruba 18,5 milionu korun. To bylo
vSak pouze necely rok poté, co se hnuti vilbec poprvé uchazelo o hlasy ve volbach do
Poslanecké snémovny.>””

Na financovani volebnich kampani upozoriiuje také Transparency International.
VSechny relevantni strany deklarovaly, Ze dohromady utrati pfed evropskymi volbami
minimalné 120 milion korun. VétSina jich pfitom pfistupovala ke zvetejiiovani udaji o
finan¢ni a persondlni strance kampané ponékud laxng. Subjekty povétSinou formalné
splnily zdkonnou povinnost vést transparentni volebni ucty a sdélily médiim pfiblizné
celkové rozpolty, to viak nestaéi. Dle analytika Petra Vymétala z VSE povinné
transparentni volebni uCty stran a hnuti mnohdy postradaly dtlezité udaje o platbach, na

viné v§ak nemusi byt pifimo strany, ale i1 banky, resp. vlastnosti produktd, které vetejnosti
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poskytuji. Strany také nepublikovaly detailni tidaje o rozpoctech kampani, nenamahaly se
informovat o ¢lenech svych volebnich tymi a sd€leni o jejich aktivitach a zastdncich na
socialnich sitich byla neuplnd. Podle Transparency International si vedli dobie pouze
Pirati, Spojenci pro Evropu a KDU-CSL. Zcela netransparentng si po¢inalo hnuti SPD,
které odmitalo sdélit informace o celkovém rozpoctu své kampang.?’!

Celkové vydaje na volebni kampané politickych subjektt, které ziskaly mandaty

v Evropském parlamentu je mozné shlédnout v grafu €.3.

Graf ¢€.3: Porovnani financovani kampani ve volbach do Evropského parlamentu
2019, ¢astky jsou uvedeny v KC, poradi subjekti je dle vysledki voleb do EP

ANO ODS PIRATI  STAN+TOPO9 SPD KDU-CSL KSCM

Zdroj: graf zpracovan autorkou na zakladé Zprav o financovani volebnich kampani v§ech vys$e uvedenych

subjektd.

8.3 Volebni kampané na socidlnich sitich

I v této podkapitole bude ptiblizena komunikace oficidlnich profili hnuti ANO a
koalice strany TOP 09 a hnuti STAN pied volbami do Evropského parlamentu v roce
2019. Zminény budou také ptedvolebni volebni spoty, které hnuti ANO a koalice Spojenci

pro Evropu sdilely pfedevS§im na svych YouTubovych kandlech. V pfipad¢ koalice vSak

27! Transparency International. Transparency upozorfiuje: Pfedvolebni kampati do Evropského parlamentu za
120 miliond korun prokazuje neodpovédnost stran. Transparency.cz [online]. 21.5.2019. [cit. 2021-07-07].
Dostupné z: https://www.transparency.cz/transparency-upozornuje-predvolebni-kampan-do-evropskeho-
parlamentu-za-120-milionu-korun-prokazuje-neodpovednost-stran/
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strana TOP 09 a hnuti STAN sdilely pfedvolebni videospoty zvlast, nebyl vytvoten profil
na socialnich sitich pouze pro tuto koalici.

Politické subjekty vyuzivaji pro volebni kampané na socidlnich sitich viralni
marketing. Jednd se o marketingovou techniku, kterd vyuziva internetu a socidlnich siti.
Jde predevsim o vytvoreni obsahu, ktery je natolik zajimavy, zdbavny ¢i Sokujici, Ze ho §ifi
sama cilova skupina dal$im sdilenim. Dany politicky subjekt tak uSetii za propagaci, staci
pouze zaplatit za vyrobu obsahu a umisténi na relevantni mista. Politické subjekty cCasto
vypoust&ji viralni obsah, ktery se proslavi svou bizarnosti ¢i §patnym zpracovanim.?’?

Nekteti vsadili na popularitu oblibeného ¢eského filmu Pelisky, jini vzali do rukou
vidle ¢i uptfednostnili starsi generace a vyzvu pro mladé. Zminéné PeliSky vyuzili Spojenci
pro Evropu, neni to vSak poprvé, co se hlaSka z filmu Pelisky objevila ve videoklipu.
V roce 2013 Petr Gazdik, ktery tehdy kandidoval za TOP 09 vyuZil v pfedvolebni kampani

citaci ,,Proletafi viech zemi. ... K tomu ptidal napis ,,Souhlasim s Jifim Kodetem*.>”?

8.3.1 Hnuti ANO na socialnich sitich

Co se ty¢e hnuti ANO, vyraznou tvaii kampané se stal jeho pfedseda, tedy Andrej
Babi§, zatimco lidryné kandidatni listiny pro volby do Evropského parlamentu Dita
Charanzova byla ponékud upozadéna.?’* S tim souvisi i komunikace na socidlnich sitich,
hnuti bylo aktivni pfedev§im prostfednictvim osobniho profilu ptfedsedy Andreje Babise.
Jak 1 Transparency International dodava, placena reklama hnuti ANO se odehrava
pfedevsim na facebookové strance Andreje BabiSe, nikoliv na uctech kandidati do
Evropského parlamentu.?’> Facebookovy profil predsedy Andreje Babise vsak prilis
nevyuzival potencidl a tematice voleb do Evropského parlamentu se vénoval aZ né€kolik

poslednich tydni pted volbami.
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2. kvétna 2019 bylo na facebookovém profilu Andreje Babise a na YouTube kanale
hnuti ANO zvefejnéno video ,,Cesko ochranim, tvrdé a nekompromisn®, ve kterém
predseda hnuti piedstavuje jiz zminénou &ervenou ksiltovku s napisem ,,.SILNE CESKO*,
ale zaroven i1 timto videospotem zalind predvolebni kampan ANO. Video vysSlo na
facebookovém profilu jako ,,pfimy pfenos®, o skute¢ny pfimy pienos se nejednalo. Babis
ve videu dokonce pfiznava, ze se nechal inspirovat ¢ervenou ksiltovku Donalda Trumpa.
Ve videu také vystupuje Dita Charanzovd, lidryné kandidatky ANO pro volby do
Evropského parlamentu. Ta naopak zmifuje potiebu ostré rétoriky a ostrych loktii, narazi
tak na podtitul programu hnuti ANO, Ze je tfeba Cesko chréanit tvrdé a nekompromisng.?’®
Co se ty¢e Dity Charanzové, Andrej Babi$ na svém facebookovém profilu sdilel jiz 17.
unora 2019, Ze pravé Charanzovda povede hnuti ANO do voleb do Evropského
parlamentu.?”” VySe zminéné video odstartovalo sérii videospotii, které byly v ramci
kampané zvetejnovany na YouTube strance hnuti ANO, ale také na osobnim profilu
Andreje Babise, kde se videim dostalo mnohem vyssi sledovanosti. Na YouTubovém
kanale hnuti ANO je dale sdileno sedm kratkych, patnactivtetinovych videospott, které
predstavuji kratka hesla z predvolebni kampané. Nazvy videi jsou nasledujici: ,,Jsme snad
min nez Némecko?*, ,,Nebudeme drzet hubu a krok®, ,,Zrusili jsme uprchlické kvoty®,

'(6

»Bojujeme za Ceské firmy*, ,,Vybojovali jsme levngj$i volani!®, ,,Bojujeme za udrZeni
vody v krajiné* a ,,Bojujeme za ochranu dé¢ti na internetu®.

Cervena ksiltovka Andreje Babise se dokonce objevila na Ceské televizi
v Otazkach Vaclava Moravce, konkrétné v nedé€li 5. kvétna 2019 v Otazkach Vaclava
Moravce na CT1, kam byli pozvéani piedseda strany ODS Petr Fiala a premiér Andrej
Babis. Druhy jmenovany obdaroval Petra Fialu ¢ervenou ksiltovkou a cely zbytek pofadu
byla kSiltovka v dosahu kamer, coZ lze povaZovat za UspéSny piedvolebni politicky
marketing.?”®

Facebookova stranka hnuti ANO sdilela od ledna do kvétna roku 2019 pouze

dvandct prispévki, které se konkrétné vénovaly volbam do Evropského parlamentu. Hnuti

se svymi voli¢i komunikuje spiSe emocné a téméf se vyhyba diskuzim s uzivateli,

276 Andrej Babis. Cesko ochranime, tvrdé a nekompromisng. Facebook [online]. 2.5.2019. [cit. 2021-07-07].
Dostupné z: https://www.facebook.com/watch/?ref=external&v=327453357946089

277 Andrej Babis. Hnuti ANO povede do voleb do Evropského parlamentu Dita Charanzova. Facebook
[online]. 17.2.2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/AndrejBabis/photos/a.324695871000397/1457854971017809/

278 Ceska televize. Otazky Vaclava Moravce 5.kvétna 2019. CT24 [online]. 5.5.2019. [cit. 2021-07-07].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1126672097-otazky-vaclava-
moravee/219411030500505/titulky
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nereaguje tak na komentédie u svych piispévki. Hnuti uz také nesdilelo Andreje Babise
jako hlavni postavu téchto voleb, jistého prostoru se dostalo také lidryni kandidatky pro

tyto volby, Dit¢ Charanzové.

8.3.2 Koalice TOP 09 a STAN na socialnich sitich

Volebni koalice TOP 09 a STAN nevystupovala pted volbami do Evropského
parlamentu 2019 spole¢né pod jednim profilem na facebookové strance, kazda ze stran
pouzivala sviij vlastni, jiz vytvofeny profil. Co se tyce celkového zhodnoceni ptispévkl na
Facebooku, pon¢kud aktivnéjsi byla strana TOP 09, ktera sdilela piispévky, které se tykaly
predevsim programovych bodti. TOP 09 také sdilela nejvice videi s pozvankami k volbam.
Naopak Starostové a nezavisli se vSak vice zaméfili na prezentaci kandidati pro
nadchazejici volby. Hnuti ale aktivné komunikovalo s voli¢i prostfednictvim odpovédi na
komentafe pod danymi ptispévky. Strana TOP 09 na svém instagramovém profilu sdilela
od zacatku volebni kampané tficet prispévkl, které se tykaly voleb do Evropského
parlamentu, hnuti Starostové a nezavisli jich sdileli pouze devét. Koalice vSak méla
spole€nou webovou stranku, konkrétné spojenciproevropu.cz, kde volici mohli najit
kandidétni listinu a volebni program Spojencii pro Evropu.

Z volebnich spotli nejvice zaujalo video koalice TOP 09 a STAN, které se
inspirovalo filmem Pelisky.?” Jak uvadi koalice na webovych strankach, do posledni faze
volebni kampang vstoupila spolecna kandidatka spotem, ktery jiZ za par hodin rozvifil
socialni sité. HereCka Eva Holubova v klipu znovu ztvariiuje svou legendarni roli ucitelky
z Peliskli, Jan HruSinsky hleda ,,proevropskou tfidu“ a na zavér na chodbé vytresta
»soudruha®. Tento klip ma zdlraznit, Zze kandidatka vedena Jitim PospiSilem a Stanislavem
Pol¢akem je tou nejvice proevropskou, a kromé realného programu pro budoucnost Ceské
republiky také odmitd pokusy populistii o oslabovani a Stépeni unie. Jak zminil sam lidr
kandidatky Jiti PospiSil: ,, Klip ukazuje, Ze jsme jasné proevropska koalice, ktera podporuje
setrvani Ceské republiky v Evropské unii. I proto upozoriiujeme na brexit, ktery neprinesl
Velké Britanii nic pozitivniho. Naopak ji zpusobil jen problémy, a proto je zarazen mezi
nesmysina slovicka. PospiSila doplnila také dvojka kandidatky, Stanislav Pol¢dk za
STAN: ,, Clenstvi v EU prineslo CR nesporné vyhody. Dnes se ale ozyvaji hlasy, které to

zpochybnuji. Jsme proevropska kandidatka, ktera to mysli s Evropou, a hlavné s nasi zemi

279 TOP 09. Jsme Spojenci pro Evropu! YouTube [online]. 5.5.2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=KI 6Ms4M1S0&ab_channel=TOP09
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dobre. Nebudeme zavirat oc¢i nad problemy, kterym spolecné celime. Budeme navrhovat
fungujici rFeseni ve prospéch CR i celé Evropy*.?%” Tento videospot je mozné zhlédnout
také na YouTube kanalu Starostii a nezavislych.?®! Na vyse zminéné video navazovaly

jeste dva kratké spoty (14 a 11 vtetfinové), které vyzyvaly k volebni Gcasti. Prvni z nich

282 « 283

s ndzvem ,,Volte proevropskou tfidu““*~ a druhé s nazvem ,,Hledas néco soudruhu®.

Strana TOP 09 na svém YouTubovém kanale sdilela kromé¢ tiskové konference, kdy
byli pfedstaveni kandidati pro volby do Evropského parlamentu, a odevzdani kandidatnich
listin, také kratké spoty s volebnimi vyzvami a pozvankami k volbam. Tésn¢ pred volbami
jsme tak mohli zhlédnout poslance Dominika Feriho & here¢ku Baru Stépanovou, jak
v kratkych vystupech vyzyvaji obCany, aby volili Spojence pro Evropu v nadchazejicich
volbach do Evropského parlamentu.

Podobné videospoty sdilelo i hnuti Starostové a nezavisli. Krom¢ zminéného spotu
s Evou Holubovou a Janem HruSinskym lze na jejich YouTube kandle najit predstaveni
kandidata Stanislava Pol¢aka, kterému patiila druhd pozice na kandidatce této koalice,
Polcak poté v dalsim videu vyzyva volice, aby pfisli k volbam a komentuje zakonceni
kampang&.?®* K volbam poté voli¢i vyzyva Vit Rakusan, ktery se stal v dubnu roku 2019
predsedou Starostl a nezavislych. Ostatni videa sdilela strana na své facebookové strance,
kdy v kratkych videospotech postupné piedstavovala kandidaty do Evropského
parlamentu. Jmenovité se jednalo napiiklad o Pavla Pavla, Pavlinu Springerovou c¢i
Radima Sr$né. V dalSich videich byli pfedstaveni politici, kteti Spojence pro Evropu ve
volbach podporuji. Zde se jednalo naptiklad o Davida Smoljaka, Michaela Canova, Hanu

Zakovou ¢1 Jana Hornika.

280 BRANDTOVA, Lenka a Sarka KUZELOVA. Rozsifil se nam tady takovy nesvar...Holubové a
Hrusinsky natocili volebni klip na motivy Peliskt. top09.cz [online]. 7.5.2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/rozsiril-se-nam-tady-takovy-nesvar-holubova-a-hrusinsky-
natocili-volebni-klip-na-motivy-pelisku-25842.html

281 Starostové a nezavisli. Volebni spot STAN a TOP 09 pro Evropské volby. YouTube [online]. 5.5.2019.
[cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=h9n4eiQuCwk&ab_channel=Starostov%C3%A9%anez%C3%A1visl%C3
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282 TOP 09. Volte proevropskou téidu. YouTube [online]. 13.5.2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=t J6E73R_i4&ab_channel=TOP09

283 TOP 09. Hled4s néco soudruhu. YouTube [online]. 14.5.2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z:
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8.4 Kontaktni kampan

Hnuti ANO béhem kontaktni kampané opét vsadilo na rozdavani koblih, stejné jako
pted volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017. Kontaktni kampané se ucastnila i
lidryné hnuti pro tyto volby, Dita Charanzova. Videa z kontaktni kampané lze najit i na
jejim Facebookovém profilu, napiiklad i to z finalni casti kampané, kdy tésné pied
samotnymi volbami byla v centru Prahy na namésti I.P. Pavlova.?®> Hnuti ale pfedev§im
vsadilo na jiz zminénou ¢ervenou s napisem ,,SILNE CESKO*, ve které vystupoval Andrej
Babis ve svych ptedvolebnich videospotech. Ksiltovky se rozdavaly na setkéani s voli¢i a
mély velky medidlni Gspéch. Dle Zpravy o financovani volebni kampané hnuti ANO
investovalo hnuti do vyroby ksiltovek pies 1 milion K¢&.?% Strana TOP 09 navézala na
oblibend neformalni setkani s voli¢i u piva z piedchozich voleb, Karla Schwarzenberga
v$ak nahradil lidr kandidatky Spojencii pro Evropu, Jifi Pospisil.?¥” Zadny tak vyrazny
pfedmét jako Cervenou kSiltovku koalice neméla, politici pti kontaktni kampani rozdéavali
klasické letaky, balonky, samolepky, tuzky, ve Zpravé o financovani volebni kampané
vSak lze nalézt polozky jako levandulové sacky a levandulova mydla ¢i dzemy a ovocné

pomazanky k zakon&eni kampané& EP.?%

8.5 Celkové zhodnoceni kampani pied volbami do Evropského
parlamentu v roce 2019

V této kapitole se autorka vénovala volbam do Evropského parlamentu, které se
konaly v kvétnu roku 2019. Zaroven se vSak také vénovala konkrétnim kampanim
vybranych politickych subjekti, které bylo mozné pied témito volbami sledovat.

Obecné je mozné konstatovat, Ze politické strany se ve své prezentaci znacné
omezily. Dany obsah volebnich programl ¢asto v kampanich €eskych politickych stran

ustupoval do pozadi ve prospéch riznych stranickych osobnosti, a to bez ohledu na to, zda

285 CHARANZOVA, Dita. Koblihy! Facebook [online]. 23.5.2019. [cit. 2021-11-11]. Dostupné z:
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27 TOP 09. Na pivo s Jifim Pospisilem. fop09.cz [online]. 18.4.2019. [cit. 2021-11-11]. Dostupné z:
https://www.top09.cz/regiony/moravskoslezsky-kraj/regionalni-organizace/na-pivo-s-jirim-pospisilem-
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se jednalo o kandidaty do Evropského parlamentu, nebo domaci lidry téchto stran. Lze také
konstatovat, ze politické strany ponékud vypustily ptipravy kampané do téchto eurovoleb.
Patrné to je na kvalit¢ jejich prace, ale také na danych rozpoctech.

Co se tyCe finan¢ni stranky kampané, kandidujici subjekty piivodné hlasily, ze do
kampang investuji desitky miliont, realita viak byla ponékud jina. Castky, které strany do
téchto voleb investovaly, je mozné nazorné najit v podkapitole 8.2 v grafu ¢.3. 1 pies
omezengj$i financni prostiedky by vSak mohly byt kampané pied eurovolbami vice
viditelné.

Hnuti ANO mélo vzdy vyrazné kampané, a to zejména diky tomu, ze dokazalo
pfichazet s originalnimi napady (aplikace Chceme lepsi Cesko) nebo s inovaci napadi
starych (misto klasického dopisu volicim se pied snémovnimi volbami 2017 rozeslala
Smlouva Andreje Babise s obdany Ceské republiky. Po tiskové konferenci ke spusténi
kampané k Evropskym volbam 2019 se zacalo fesit vystoupeni Andreje Babise s cervenou
ksiltovkou s mottem ,,SILNE CESKO*, ktera byla na socialnich sitich pfedstavena jiz
v piedchazejicich tydnech pfed zminénou tiskovou konferenci. KSiltovka mé byt imitaci
ksiltovky ,,Make America Great Again“, ktera byla pouZita Donaldem Trumpem v jeho
prezidentské kampani v roce 2016. Jedna se tak o piipad pfimé napodobeniny né&jaké jiné
kampané. Andrej Babi$ sice pusobil v bilé kosili s kSiltovkou na hlavé ponékud
nestandardné€, jednalo se vSak o genialni tah, ktery muzou ostatni politické subjekty
zavidét. Tato jednoduchd a levnd rekvizita totiz zapficinila to, Ze se o tiskové konferenci
ANO mluvilo takika ve vsech médiich.?%

Koalice TOP 09 a STAN se sice vymezovala jasn¢ proevropsky, ale kampan piilis
vyrazna nebyla. Nejvyraznéjsi z celé kampané byl natoceny videospot na motiv Peliski
s Evou Holubovou a Janem HruSinskym, ktery mél na YouTube a Facebooku vysoké pocty
zhlédnuti. Klip tak 1ze povazovat o nejefektivnéjsi volebni klip celé kampang. Jednotlivé
strany nebyly ani pfili§ aktivni na socidlnich sitich, sdilen¢ pfispévky se zaméfovaly
pfedev§im na propagaci kandidath ¢&i prezentace znamych osobnosti. Fotografie
z probihajici pfedvolebni kampané, tedy predevSim fotografie ze setkani s voli¢i, vSak
nechybély. Marketingovy potencidl Facebooku tak nebyl vyuzit v takové mite, v jaké mohl
byt vyuzit. TOP 09 a STAN navic za své prispévky, které sebevédomé a neobjektivné

tvrdily, Ze je jejich koalice ,nejsiln€jsi proevropska kandidatka®, to od uzivateli na

289 KONRAD, Jakub. Cervena &apka. Institut pro politiku a spolecnost [online]. 3.5.2019. [cit. 2021-07-07].
Dostupné z: https://www.politikaspolecnost.cz/blog/cervena-capka/
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socialnich siti pravidelné schytavali.?*°

20 DRAKE, Daniel. Volby do Evropského parlamentu — nuda, nuda, Sed’, Sed’. Institut politického
marketingu [online]. 28.5.2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://politickymarketing.com/volby-do-
evropskeho-parlamentu-2019
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9. Komparace volebnich kampani

Nasledujici kapitola shrne ziskané poznatky o volebnich kampani vybranych

politickych subjektl z predchozich kapitol, ale predevsim tyto volebni kampané porovna.

Pro tuto komparaci volebnich kampani, které byly zminény v této diplomové praci,
je nejprve dualezité zminit rozdilnost mezi parlamentnimi a evropskymi volbami, piedevsim
z toho divodu, Ze parlamentni volby jsou povazovany za volby prvniho fadu a evropské
volby za volby druhého fadu. Rozdily mezi t€mito typy voleb byly popsany v diplomové
praci a stémito rozdily nasledné souvisi vySe zminéné volebni kampané i jejich
strany musi v kampani zmobilizovat vSechny své sily a pouzit vSechny typy vedeni
kampang, které je nutné vhodn€ namixovat. V kampani by zarovein mély fungovat v§echny
mistni organizace, také je nutné zapojené dobrovolnikl, dale online kampan¢, kontaktni
kampané a velkou roli hraji také celostatni média. Tyto volby se odliSuji také délkou
zminéné volebni kampang, jeji intenzitou, ale také vyssi volebni Gcasti.?! Volby druhého
fadu, mezi které lze zaradit také senatni ¢i regionalni volby, se potykaji s velmi nizkou
volebni Gcasti. Stejné jako ve volbach do Poslanecké snémovny je nezbytné vyuzit spravny
mix vSech typi kampané. Pfi téchto volbach je celd republika pouze jednim volebnim
obvodem, je tedy pouze jedna celostatni kandidatni listina. Kampain musi byt vedena
celostatné, coz vSak vyzaduje detailnéjs$i zacileni volebni kampang. Rizikem je vétsi
moznost souboje o preferencni hlasy. Dal§im rozdilem je velmi nizka volebni ucast —
rozhoduje tedy opravdu velmi maly pocet voli¢i. DileZitou ¢asti strategie by tak mélo byt

piesvédeovani podporovatell a volic, aby k volbam pfisli.>*?

Pokud bychom se zamé&fili na chovani stran pied volbami do Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky, lze konstatovat, Ze politické subjekty jsou ve svych
pfedvolebnich kampanich mnohem aktivnéjsi, kampané jsou mnohem propracovanégjsi a
vice strategicky promyslené, jsou zacilené na volice, 1ze pozorovat kampané, které jsou
zaméfené na konkrétni vékové skupiny — at’ uz se jedna o prvovolice ¢i mladé volice

obecné ¢i o volice v dichodovém veku. S riznymi vékovymi kategoriemi souvisi také

21 TOPAZ. Kontaktni kampané& v moderni pfedvolebni kampani. top-az.eu [online]. 2016. [cit. 2021-10-10].
Dostupné z: https://top-az.eu/wp-content/uploads/2017/02/topaz-publikace-kontaktni-kampane-v-moderni-
predvolebni-kampani.pdf

22 Ibid.
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zpisob komunikace jednotlivych stran s volici, v souasné dobé se vice vyuzivaji socialni

sité, online komunikace je tedy pro politické strany klicova.

Volebni kampané maji stézejni vliv na rozhodovani volicl, ale také na samotné
vysledky voleb. Toho si bylo pln¢ védomo hnuti ANO, jehoz kampaii pfed parlamentnimi
volbami vroce 2017 byla vedena profesionalné. Hnuti ma oproti ostatnim politickym
stranam a hnutim pon¢kud jiny pfistup k volebnim kampanim. Ten se tyka predevSim
komunikace s volici, jelikoz hnuti ANO dava velky diraz na soustavnou komunikaci, tedy
1 v obdobi mezi volbami. K tomu velmi napomahaji socidlni sit¢, ale také organizovana
setkani s voli¢i napfi¢ republikou, kdy chtéji politici hnuti dat najevo, ze maji o volice
zdjem, a to 1 za cenu vys$Sich ndkladl na tuto permanentni kampan. Andrej Babi§ si také
vytvoftil skvélé osobni PR, k ¢emuz dopomohly ¢asté medialni vystupy na socidlnich sitich.
Dulezité je také piipomenout, Ze ostatni politické strany se viici hnuti ANO casto
vymezovaly. Toho Andrej Babi§ vyuzil a pasoval se do role jakési obéti a tvafil se jako
nepoliticky, avSak zastaval funkci minstra financi a byl politicky aktivni osobou. Co se
ty€e socidlnich siti, v praci jiz bylo zminéno, ze pii komunikaci s voli¢i vyuzivalo hnuti
ANO jak sviij oficialni profil, ale predevSim soukromy profil pfedsedy hnuti Andreje
Babise, ktery ma vyssi sledovanost a vétsi dosah. Socidlni sit€ se totiz stavaji hlavnim
prostorem, kde se odehravaji pfedvolebni kampané. Toho si jsou védomi i volebni
manazeti hnuti ANO, a pfedevSim specialista na socialni sit¢ a marketingovy odbornik
Marek Prchal, ktery stdl za vzestupem hnuti jiz v predchozich parlamentnich volbach
v roce 2013. Orientaci na predsedu hnuti mizeme spattit v piedvolebni kampani, Babis
v ni totiZz sehrdl ustfedni roli a kampan tak lze oznacit za personalizovanou. Babi§ totiz
pred¢il lidry kandidatek, i1 na billboardech hnuti byl vyobrazen on, v pfedvolebnich
videospotech vystupoval také on. Andrej Babi§ také béhem ptedvolebniho obdobi vydal
knihu O céem snim, kdyz ndhodou spim, kterd se tak stala jednim z hlavnich artiklt
kampané a byla pouZita jako produkt kontaktni kampané, kdyZz se rozdavala v rdmci
pfedvolebnich mitinkdi. Kampaii hnuti ANO lze také oznacit jako emocionalizovanou,
jelikoZ dokazala u volict €1 potencionalnich volich vzbudit emoce. K tomu dopomohly
kratka a poutava hesla kampané, ale téz programové zaméteni. Hnuti ANO dévalo diiraz

na nespokojenost s korupci a slibovalo zajistit bezpecnost republiky.

Volebni kampan strany TOP 09 pied volbami do Poslanecké snémovny

zduraznovala predevSim orientaci na Evropskou unii, i ve hlavnim sloganu kampané
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»Neuhneme* byly zvyraznény pismena ,,eu”, ktera k Evropské unii jasn¢ odkazovala. TOP
09 navic prohlasovala, ze je jedind proevropska strana, ¢imz se vymezovala od dalsi
pravicové strany, ODS. Témata programu strany byla tedy zaméfena na pravicové volice,
diraz vsak byl kladen 1 na evropskou tematiku, jednim z bodl programu byl napiiklad i
vstup do eurozény. Ani strana TOP 09 nechtéla podcenit kampaii na socialnich sitich, méla
sviyj volebni $tab, ktery vedl volebni manazer Tomas Tesai. Nejvétsi uspéch na socialnich
sitich v§ak mél teplicky radni Dominik Feri, ktery se zaméfil predevsim na mladé volice a
prvovolice, kterym se snazil priblizit politické prostfedi. I jemu samotnému tato propagace
na socidlnich sitich napomohla, jelikoz byl na prazské kandidatce vykrouzkovan
z posledniho mista a stal se tak nejmlad$im poslancem Ceské republiky. Strana TOP 09 se
také pokousela o permanentni kampan, kdyZ se snazila vymezovat proti hnuti ANO a
osob¢ Andreje BabiSe, ¢i dokonce proti nékterym krokiim prezidenta MiloSe Zemana.
S timto vymezenim uzce souvisela série prispévk s heslem ,, Tak dost!*, ktera byla vyuzita
v pfedvolebni kampani a méla hanit jak BabiSe, tak Zemana. Kritizovani téchto dvou

zminénych politikd bylo mozné sledovat i v mezivolebnim obdobi.

Co se tyce voleb do Evropského parlamentu, kampané¢ zacinaji zpravidla az dany
meésic, ve kterém se volby konaji, angazovanost politickych subjekti ve volebnich
kampanich je ale i tak nizkd, pfedev§im z dlvodu charakteru téchto voleb. Slaba je
nejenom angazovanost, ale za slabou lze povazovat také informacni kampan pfed témito
volbami. Dle Institutu politického marketingu voli¢i ¢asto ani netusi, jakou roli mé a ¢im
se Evropsky parlament zabyva. Nelze se pak divit, ze prizkumy stabilné¢ ukazuji, Ze
europoslance v Ceské republice zna opravdu malokdo. Tuto neinformovanost méla za ukol
zménit celoevropska iniciativa Tentokrat budu volit, ktera Ceskem projela absolutné bez
povSimnuti. Pivodné se mélo jednat o apel na mladé lidi a prvovoli€e, aby nenechali o
svoji budoucnosti rozhodnout jiné, ale to se minulo u¢inkem. O Uspéchu této kampané
vypovidaji nizk4 €isla, a to jak ve zhlédnuti napfi¢ socidlnimi kandly, tak v poctu reakci na

piispévky.?

Jiz samotné zahdjeni piedvolebni kampané hnuti ANO bylo velmi medialné
sledovano, a to piedevSim kvili vystoupeni Andreje BabiSe na tiskové konferenci

v ¢ervené kSiltovce s napisem LSILNE CESKO*“. Hnuti tak na sebe upoutalo pozornost

293 DRAKE, Daniel. Volby do Evropského parlamentu — nuda, nuda, 3ed’, Sed’. Institut politického
marketingu [online]. 28.5.2019. [cit. 2021-07-07]. Dostupné z: https://politickymarketing.com/volby-do-
evropskeho-parlamentu-2019
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podobn¢ jako pii zahdjeni kampané pred volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017,
kdy byl hojné¢ medialné¢ komentovan hlavni slogan tehdejsi kampané Ted  nebo nikdy,
jelikoz byl uveden s gramatickou chybou. Zminéna ksiltovka byla imitaci kSiltovky
Donalda Trumpa s napisem ,,Make America Great Again“. Sdm Babis$ pozdéji v jednom
z videospotl ptiznal, ze se nechal Donaldem Trumpem inspirovat. Dominantnim tématem
pfedvolebni kampané se stala migrace, protimigracni pfistup lze sledovat i zndzvu
programu hnuti a také hlavniho sloganu kampané Cesko ochrdnime s podtitulem Tvrdé a
nekompromisné. 1 zde je tedy znovu patrné zaméfeni na emoce volice. V piedvolebni
kampani je opét zfejma orientace na predsedu hnuti Andreje Babise, lidryné kandidatky,
europoslankyné Dita Charanzova byla ponékud upozadéna. Spole¢né¢ vsak vystupovali

v predvolebnich videospotech a také na billboardech.

Strana TOP 09 se pro volby do Evropského parlamentu spojila s hnutim Starostové
a nezavisli a vznikla tak koalice s nazvem Spojenci pro Evropu. Ta se vymezovala jasn¢
proevropsky, kampaii koalice vSak nebyla pfili§ vyrazna. Byla vytvoiena spole¢na webova
stranka, na socidlnich sitich vSak strana TOP 09 i hnuti STAN vystupovaly samostatné a
v jejich prispéveich byli propagovani predevSim spole¢ni kandidati. Nejvyraznéj$im
po¢inem této koalice na socialni siti byl videospot na motiv Peliskl, ktery se stal
nejsledovangj$im videem v pfedvolebni kampani. Hlavnimi body programu koalice, ktery
mél nazev Nase vize pro Evropu, byla bezpecnost, pfijeti eura a diraz byl kladen také na

dvoji kvalitu potravin, coz méla koalice spolecné s hnutim ANO.

Volby do Poslanecké snémovny a do Evropského parlamentu se také velmi lisi
financovanim pfedvolebnich kampani. Podkapitoly 7.4 a 8.2 této diplomové prace se
vénovaly financovani kampani ponékud konkrétnéji. Bylo v nich popsano, jaké byly
finan¢ni naklady vybranych politickych subjektl, tedy hnuti ANO, strany TOP 09 a
koalice TOP 09 a STAN. Tyto udaje byly ziskdny ze Zprav o financovani volebnich
kampani, které musely politické subjekty odevzdat do 90 dnii po danych volbach Utadu
pro dohled nad hospodafenim politickych stran a hnuti (UDHPSH). Dilezité je také
pfipomenout, ze jsou rozdilné také piispévky na tthradu volebnich néklada pro politické
strany, hnuti a koalice. Tento pfispévek se poskytuje pouze za volby do Poslanecké
snémovny a za volby do Evropského parlamentu. Politické strang, hnuti ¢i koalici, ktera ve
volbach do Poslanecké snémovny ziskala vice nez 1,5 % hlasti, je nasledné uhrazeno ze

statniho rozpoctu 100 K¢ za kazdy hlas. V ptipadé voleb do Evropského parlamentu je
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politické strané, hnuti ¢i koalici, kterd v téchto volbach ziskala vice nez 1 % hlast,
uhrazeno 30 K¢ za kazdy hlas. Politické strany, politickd hnuti nebo koalice tak nemaji
priliSnou motivaci k investovani do ptfedvolebnich kampani do evropského parlamentu,
tedy do voleb druhého tadu.

Tabulka ¢. 1 porovnava vydaje na volebni kampané vybranych politickych
subjektl. Lze tedy jasné shledat rozdily mezi parlamentnimi a evropskymi volbami. Ve
volbach do Poslanecké snémovny dosahovaly ¢astky vynalozené na kampan az 85 miliont
K¢, tedy jen tésn€ pod zdkonem stanovenou hranici 90 milionti K¢. I volby do Evropského
parlamentu maji zdkonem stanoveny limit, konkrétné 50 miliont K¢, tomu se vSak zadna

ze stran vyrazn¢ nepiiblizila. Nejblize tomu bylo hnuti ANO se svymi 35 miliony K¢.

Tabulka €. 2: Srovnani vydaja vybranych politickych subjektii na volebni kampané
pred volbami do Poslanecké snémovny 2017 a do Evropského parlamentu 2019,
¢astky jsou uvedeny v KC, poradi subjektii je dle vysledki voleb do PS

Politicky subjekt Volby do Poslanecké Volby do Evropského
snémovny 2017 parlamentu 2019
ANO 84 543 794 32 191 464
ODS 82 693 738 17 554 915
Pirati 16 265 653 9184 542
SPD 33162 560 23255944
KSCM 35433 166 10 790 179
CSSD 85359 533 13 459 902
KDU-CSL 55 620 782 18 992 500
Koalice TOP 09 a STAN 74 843 966 (TOP 09) 15529 770
56 728 842 (STAN)

Zdroj: Tabulka zpracovana autorkou na zaklad¢€ Zprav o financovani volebnich kampani vyse uvedenych
politickych subjekti.

Volebni kampan hnuti ANO je mnohem vice profesiondlni a bezesporu také 1épe
financovana, at’ uz se jedna o parlamentni volby, tak o ty evropské. Pro tuto diplomovou
préci byly vyuzity zpravy o financovani kazdého zvoleného politického subjektu. Z nich je

tak konkrétné patrné, do kterych polozek bylo nejvice investovano. Velice ¢asté polozky
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k vyuctovani tvoii predméty, které byly vyuzity ke kontaktni kampani. Ve vSech zpravach
o financovani najdeme financni dary od stranikl, ktefi na dané kampané pfispivali

nemalymi ¢astkami.

Zavér

Tato ptedlozena diplomova prace s nazvem Politicky marketing hnuti ANO a strany
TOP 09 ve volbach do Poslanecké snéemovny 2017, politicky marketing hnuti ANO a
koalice strany TOP 09 a hnuti STAN ve volbach do Evropského parlamentu 2019:
komparativni studie se zabyvala politickym marketingem a kladla si za cil pfiblizit,
analyzovat a nasledné porovnat politicky marketing vybranych politickych subjekti na
ceské politické scéné pied volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017 a pred volbami
do Evropského parlamentu v roce 2019. Pro parlamentni volby prob&hla komparace hnuti
ANO a strany TOP 09, pro evropské volby komparace hnuti ANO a koalice strany TOP 09
a hnuti STAN. Dil¢im cilem prace bylo pochopeni odliSnosti mezi parlamentnimi a
evropskymi volbami, tedy volbami prvniho a druhého tadu, ale také pochopeni odliSnosti
ve financovani volebnich kampani pfed témito typy voleb. Na zavér praktické ¢asti doslo
ke komparaci volebnich kampani.

V metodologické Casti byly stanoveny dvé vyzkumné otazky. Poznatky, které byly

ziskany béhem diplomové préce, ptinesly na vyzkumné otazky tyto odpovédi:

Otazka ¢&.1: Cim se lisi volebni kampané hnuti ANO, strany TOP 09 pred volbami do
Poslanecké snemovny a hnuti ANO a koalice strany TOP 09 a hnuti STAN pred volbami do
Evropského parlamentu?

V prvni fad¢ je dilezité zminit, Ze kampané byly vedeny pied rozdilnymi volbami,
konkrétné pred volbami do Poslanecké snémovny, tedy volbami prvniho tadu, a pred
volbami do Evropského parlamentu, tedy volbami druhého fadu. Parlamentnim volbam je
pfipisovana vétsi dalezitost nez volbam evropskym, maji vysSs$i volebni ucast, pomoci
uspéchu v téchto volbach Ize dosdhnout moci v zemi. Volby do Evropského parlamentu
jsou definovéany na zakladé teorie voleb druhého fadu. Evropské volby se vyznacuji nizsi
volebni Ucasti, na zéklad¢ jejich vysledki nevznikd vykonna moc v zemi, UspéSnost stran

vS8ak mlZe mit vliv na volebni zisk v parlamentnich volbéch.

Mezi kampanémi pied parlamentnimi a evropskymi volbami tedy velky rozdil je,

vSe vySe zminéné se potvrdilo béhem analytické ¢asti. Parlamentni volby mély mnohem
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vyss§i volebni ucast, konkrétné 60,84 %, evropské volby pouze 28,72 %. Vitézstvim
v parlamentnich volbach si hnuti ANO zajistilo moc v zemi, pifedseda hnuti Andrej Babi$
se stal premiérem. Kampané jsou odlisné i ve financovani, pro oboje volby plati jina
pravidla a jsou stanoveny rozdilné rozpoCty. Vydaje na volebni kampan pro volby druhého
fadu nesmi presdhnout ¢astku 50 milioni K¢&. Pro parlamentni volby je limit nastaven na
90 milion K¢&. Pro vSechny politické subjekty vSak plati, ze musi do 90 dnti po danych
volbach odevzdat Utadu pro dohled nad hospodafenim politickych stran a hnuti zpravy o
financovani volebnich kampani. Lisi se také piispévky na thradu volebnich nékladd. Tento
ptispévek se poskytuje pouze za volby do Poslanecké snémovny a za volby do Evropského
parlamentu. Politické strané, hnuti ¢i koalici, kterd ve volbach do Poslanecké snémovny
ziskala vice nez 1,5 % hlast, je nasledné uhrazeno ze statniho rozpoctu 100 K¢ za kazdy
hlas. V ptipad¢€ voleb do Evropského parlamentu je politické strané€, hnuti ¢i koalici, ktera

v téchto volbach ziskala vice nez 1 % hlasti, uhrazeno 30 K¢ za kazdy hlas.

Pokud se vSak zaméfime na komparaci kampani zkoumanych politickych subjekti
pfed volbami do Poslanecké snémovny, nemusi byt rozdily pfili§ markantni. Hnuti ANO,
které byva oznacovano jako silné marketingova strana, své role obstdlo, kampan pred
parlamentnimi i evropskymi volbami byla vedena zcela profesionalné a nebyl opomenut
diiraz na soustavnou a intenzivni komunikaci s voli¢i, tedy permanentni kampan, kterou se
hnuti ANO také vyznacuje. Kampané hnuti ANO Ize také oznacit za personalizovanou,
hlavni postavou byl Andrej Babi§, a to v kampani pied parlamentnimi volbami, 1 pted
evropskymi. Voli¢skad zakladna hnuti ANO se po volbach v roce 2013 posunula doleva,
hnuti dokézalo oslovit fadu byvalych voli¢l socialni demokracie, kterd nebyla ve volbach

usp&sna. BabiSovi se tak podafilo ziskat tradi¢ni zdroj hlasi, tedy diichodce.

Proti hnuti ANO stoji ponékud tradi¢néj$i strana TOP 09, ktera se ptiklani ke
konzervativni ideologii. TOP 09 v obou kampanich zdiraziiovala dileZitost orientace na
Evropskou unii, pro parlamentni volby mé¢la dokonce hlavni slogan kampan¢ ,,Neuhneme*,
ve kterém byly zvyraznény pismena ,,eu* jako odkaz k Evropské unii. I v evropskych
volbach se koalice strany TOP 09 a hnuti STAN vymezovala jasn€ proevropsky. Kampan
TOP 09 nelze oznacit za personalizovanou, pied volbami do Poslanecké snémovny byl
vSak kromé predsedy strany Miroslava Kalouska ¢asto zminovan i Cestny piedseda strany
Karel Schwarzenberg. Pfed Evropskymi volbami byl nejvice viditelny lidr kandidatky Jifi
Pospisil, ale také dvojka kandidatky Stanislav Pol¢ak. Strana TOP 09 cilila na prvovolice a
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mladé volice obecné, k tomu dopomohl ptedevsim teplicky radni a budouci nejmladsi

poslanec Dominik Feri. I koalice TOP 09 a STAN se snazila cilit na mladé volice.

Rozdil vSak mlze byt spatien v pfistupu stran ke kampani dle teoretického modelu
politického marketingu Lees-Marshment. Politolozka Jennifer Lees-Marshment totiz
rozli$ila tfi typy politickych stran, konkrétné stranu orientovanou na produkt (POP), stranu
orientovanou na prodej (SOP) a trzn¢€ orientovanou stranu (MOP), dle zpiisobu prace
s politickym marketingem béhem volebni kampang. Vzhledem k ziskanym poznatktim Ize 1
hnuti ANO a stran¢ TOP 09 piifadit k danému typu strany. Autorka na zaklad¢ analyzy
volebnich kampani pied parlamentnimi a evropskymi volbami pfifadila hnuti ANO ke
stran¢ orientované na prodej (SOP). Tento typ strany hleda, jak pfimét volice, aby stranu
volili a vyuzivd k tomu marketingové metody. Hnuti ANO také dba na soustavné a
intenzivni komunikaci s voli€i, coz je dalSim znakem strany SOP. Profesionaln¢ vedena
kampan vSak nemusi vést k vysokym volebnim vysledkiim, v tomto piipad¢ vsak lze najit

rozpor, jelikoZ hnuti ANO volby do Poslanecké snémovny v roce 2017 vyhralo.

Stranu TOP 09 lze dle autorky v pfipad¢ parlamentnich voleb prifadit ke strané
orientované na produkt (POP), pfedev§im z divodu zminéné ideologie strany, ze které
vyplyvaji stranické hodnoty a politické cile. Strana se také vymezovala od dal$i pravicové
strany, ODS. Voli¢ se mohl identifikovat pfes programovou nabidku strany, ktera byla
velmi proevropsky orientovana. V piipad¢ evropskych voleb l1ze koalici TOP 09 a STAN
identifikovat jako trzn€ orientovanou stranu (MOP). TOP 09 kandidovala spole¢né s
hnutim STAN, ani jeden politicky subjekt nedosahl ve volbach do Poslanecké snémovny
v roce 2017 uspokojivé vysledky. Dle autorky lze tedy spatfit ubytek tradi¢nich volici a
orientaci koalice smérem k volicm a pochopeni jejich pozadavkl. Praci s politickym

marketingem béhem volebnich kampani maji tedy politické subjekty rozdilné.

Otéazka ¢.2: Jak se lisi volebni kampan hnuti ANO pred parlamentnimi a pred evropskymi
volbami a jak se lisi volebni kampan strany TOP 09 pred parlamentnimi a pred evropskymi

volbami?

Diplomovéa prace se vénovala kampani hnuti ANO pied volbami do Poslanecké
snémovny v roce 2017 a kampani pfed volbami do Evropského parlamentu v roce 2019.
Dale také kampani strany TOP 09 pifed volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017,

v piipade voleb do Evropského parlamentu vsak strana kandidovala spolu s hnutim STAN.
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Pro zodpovézeni této vyzkumné otdzky lze pouzit pouze pfistup strany TOP 09 ke

kampani, jelikoz koalice nepiisobila ve vSech faktorech spolecné.

Ob¢ kampané hnuti ANO maji hned ne€kolik spole¢nych znakl. V parlamentnich 1
evropskych volbach byla vedena tzv. permanentni kampan, hnuti totiz klade velky diraz na
soustavnou a intenzivni komunikaci s voli¢i. Tim se hnuti 1i$i od dal$ich politickych stran a
hnuti. Obé kampané byly vedeny profesiondln€. V obou kampanich sehral hlavni roli
predseda hnuti Andrej Babis, kampané Ize tedy oznacit za personalizované. Byl vyobrazen
na billboardech a vystupoval i v ptredvolebnich videospotech. Ve volbach do Evropského
parlamentu zastinil i lidryni kandidatky Ditu Charanzovou. Také v obou kampanich byl
vyuzit soukromy facebookovy profil Andreje Babise, protoze ma vétsi dosah nez oficialni
profil hnuti. Obé kampané hnuti ANO byly dost vyrazné medialné propirany. Kampa ptred
parlamentnimi volbami nejprve z diivodu gramatické chyby v ndzvu volebniho programu a
hlavniho sloganu kampané, ktery znél Ted nebo nikdy, dale kvili rozdavani koblih pfi
kontaktni kampani a vydani knihy Andreje BabiSe O cem snim, kdyz nahodou spim, ktera
také byla pouzita v kontaktni kampani. Kampail pted evropskymi volbami pfedevsim
z diivodu vystoupeni Andreje Babise na tiskové konferenci k zahdjeni volebni kampané
v gervené ksiltovee s nazvem ,,SILNE CESKO“. Tato ksiltovka byla nasledn& pouZita i

v kontaktni kampani.

Volebni kampané vedly také ke stejnému volebnimu tspéchu, hnuti ANO zvitézilo
ve volbach do Poslanecké snémovny se ziskem 29,64 % hlasi, ale také ve volbach do

Evropského parlamentu, kdy ziskalo 21,18 % hlast.

Kampané¢ se tak liSily pouze v nékolika detailech, tim hlavnim byla finan¢ni
stranka, jelikoZ hnuti ANO mohlo do parlamentnich voleb investovat az 90 milionti K¢, do
téch evropskych pouze 50 milioni K¢. Ani jedné maximalni ¢astky vSak hnuti nevyuzilo,
do parlamentnich voleb investovalo necelych 85 milionti K¢, do voleb evropskych pak jen
32 milionti K¢. Kampai pied volbami do Poslanecké snémovny byla oficidln€ zahdjena
vice nez mésic a pil pred samotnymi volbami a hnuti sdilelo vice pfispévkil na socidlnich
sitich, které se tykaly téchto voleb. Kampai pfed volbami do Evropského parlamentu byla

zahdjena az dany mésic, ve kterém se volby konaly, tedy na zacatku kvétna.

Kampan strany TOP 09 pfed volbami do Poslanecké snémovny 1 kampan pied
volbami do Evropského parlamentu se vymezovala jasné proevropsky, byl zde diiraz na

orientaci na Evropskou unii. S timto vymezenim souvisely i1 témata volebniho programu,
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v obou volebnich programech bylo mozné najit zminku o Evropské unii. Ob¢é kampané
také cilili pfedevsim na mladé volice, k ¢emuz byly vyuzivany socialni sité. Kampan ptred
volbami do Evropského parlamentu vSak nelze povazovat za piili§ diiraznou, minimaln¢ se
to neodrazilo ve volebnich vysledcich, jelikoz koalice TOP 09 a STAN skoncila na ¢tvrtém
misté¢ se ziskem 11,65 %. Dle teorie voleb druhého tfadu ma byt pred volbami do
Evropského parlamentu velkd diraznost, jelikoz volby prvniho fadu upoutaji pozornost
kvali dilezitosti, coz vSak v tomto piipadé nelze potvrdit. Z analytické ¢asti prace vime, ze
pied volbami do Poslanecké snémovny probihala mnohem vétsi kampan na socidlnich
sitich, kterou mél na starosti predevsim Dominik Feri, ktery cilil svymi ptispévky, videi a
besedami na mladé voli¢e a prvovolice. Pii kontaktni kampani strana vyuzila nezvyklé
door-to-door kampang, ktera neni v Ceské republice piilis obvykld. Co se tyée kampané
pted volbami do Evropského parlamentu, z ni 1ze vypichnout hlavné pfedvolebni videospot

na motiv filmu Pelisky.

Rozdil v kampanich je patrny v obdobi pied parlamentnimi volbami, kdy se strana
TOP 09 vymezovala proti chovani hnuti ANO, ale také proti nékterym kroklim prezidenta
MiloSe Zemana. I zde je patrny rozdil ohledné financovani kampani. Strana investovala do
parlamentnich voleb témét 85 milionti K¢, do téch evropskych pouze necelych 16 milionti
K¢. Stejn€ jako u hnuti ANO, kampan pied volbami do Poslanecké snémovny strany TOP
09 byla oficialn¢ zahajena vice nez mésic a pul pired samotnymi volbami a strana sdilela
vice pfispévkll na socidlnich sitich, které se tykaly téchto voleb. Kampan pted volbami do
Evropského parlamentu byla zah4jena mésic pfedem, tedy na konci dubna, a na socialnich

sitich také nebyla témto volbam upiena pfili§ velka pozornost.

Ob¢ otazky se podatilo zodpovédét, vyzkum byl tedy GspéSny. Vyzkumné otazky
tak shrnuly politické kampané vybranych subjekti a pfipomnély také odliSnost mezi

volbami prvniho a druhého fadu a odliSnost ve financovani téchto voleb.

Summary

This diploma thesis The political marketing of ANO and TOP 09 in the Elections to
the Chamber of Deputies of the Czech Republic in 2017, the political marketing of ANO
and the coalition of TOP 09 and STAN to the European Parliament elections in 2019: the

comparative study analysed political marketing and its goal was to analyse and furthermore
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compare political marketing of chosen subjects on Czech political scene before the
elections into the Chamber of deputies in the year 2017 and before elections into European
parliament in the year 2019. For the elections into the Chamber of deputies in 2017 was
compared ANO and TOP 09, for the European elections ANO and coalition of TOP 09 and
STAN. Partial goal of this thesis was to bring forth the understanding of differences
between parliamentary and European elections, of first and second order respectively and
to understand differences in campaign financing of these different elections. At the end of
this work political campaigns were compared.

In the methodological part two hypothesis were set. Knowledge, that was gained by
writing this thesis brought these answers to those hypotheses:

Hypothesis n.1: In what were election campaigns of ANO and TOP 09 in before the
elections into Chamber of deputies in the year 2017 and between ANO and coalition of
TOP 09 and STAN in before the elections into the European parliament in the year 2019?

Firstly, it is necessary to mention, that campaigns were concluded before different
elections, concretely in before the elections in to the Chamber of deputies as elections of
first order and in before the elections in to the European parliament as elections of second
order. Parliamentary elections are assigned much higher importance than to those into the
European parliament, they have higher voter attendance and with success in those elections
power in the state can be gained. Elections in to the European parliament are defined as
elections of second order, they have much smaller voter attendance and on their result does
not depend the executive power in the state, on the other hand success of parties in these
elections can have an impact on election gains in the parliamentary elections.

Between campaigns in before parliamentary and European elections there is a big
difference, everything aforementioned was confirmed in the analytical part of this thesis.
Parliamentary elections had much higher attendance at 60,84% but the European only at
28,72%. The winner of parliamentary elections was ANO, that made their leader Andrej
Babi§ the prime minister and helped them to secure their position of power in the state.
Campaigns are also different in their financing, for both elections are different rules and
budgetary restrictions. Expenses in the elections of second order are set to the maximum of
50 million CZK. For parliamentary elections the budget is set to 90 million CZK. All
political subjects must submit not later than 90 days after elections their statement about
campaign financing to the Office for the Supervision of the Management of Political

Parties and Movements. Difference is also in the grant on election expenses. This grant is
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only paid off in the case of Parliamentary elections and the elections into European
parliament. Political party, movement or coalition that gained more then 1,5% of votes is
then paid 100 CZK per vote in the case of Parliamentary elections. In the case of European
parliament, the compensation starts at 1% of votes and then is paid 30 CZK per vote.

If we focus on the comparison of the campaigns of the examined political subjects
before the elections to the Chamber of Deputies, the differences may not be very
significant. ANO, which is often described as a strong marketing party, has maintained its
role, the campaign before the parliamentary and European elections was conducted in a
completely professional manner and the emphasis on systematic and intensive
communication with voters, a permanent campaign that also characterizes ANO. The
campaigns of ANO can also be described as personalized, the main character being Andre;j
Babis, both in the campaign before the parliamentary elections and before the European
elections. Voter base of ANO shifted to the left after the 2013 elections, and the movement
was able to reach a number of former Social Democrat voters who were unsuccessful in
the elections. Babi$ thus managed to get the traditional source of votes, ie pensioners.

ANO is opposed by the somewhat more traditional TOP 09 party, which leans
towards conservative ideology. In both campaigns, TOP 09 emphasized the importance of
focusing on the European Union; for the parliamentary elections, it even had the main
slogan of the "Neuhneme" “We will not move” campaign, in which the letters "eu" were
highlighted as a reference to the European Union. Even in the European elections, the
coalition of TOP 09 and STAN defined itself clearly pro-European. The TOP 09 campaign
cannot be described as personalized, but before the elections to the Chamber of deputies, in
addition to the party chairman Miroslav Kalousek, the party's honorary chairman, Karel
Schwarzenberg, was often mentioned. Before the European elections, the leader of the
candidate Jifi PospiSil was the most visible, but also the second candidate Stanislav Polcak.
TOP 09 aimed at first-time voters and young voters in general, with the help of Teplice
councilor and future youngest deputy Dominik Feri. The TOP 09 and STAN coalitions also
tried to target young voters.

Difference can be seen in the parties' approach to the campaign according to Lees-
Marshment's theoretical model of political marketing. Political scientist Jennifer Lees-
Marshment distinguished three types of political parties, namely the product-oriented party
(POP), the sales-oriented party (SOP) and the market-oriented party (MOP), according to

the way they work with political marketing during the election campaign. Given the
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knowledge gained, ANO and TOP 09 can also be assigned to a given party type. Based on
the analysis of election campaigns before the parliamentary and European elections, the
author assigned ANO to the Sales Oriented Party (SOP). This type of party seeks to get
voters to vote by using marketing methods. ANO also pays attention to systematic and
intensive communication with voters, which is another feature of the SOP. However, a
professionally conducted campaign may not lead to high election results, but in this case a
contradiction can be found, as ANO won the elections to the Chamber of Deputies in 2017.

According to the author, TOP 09 can be assigned to a product-oriented party (POP)
in the case of parliamentary elections, mainly due to the mentioned ideology of the party,
from which party values and political goals emerge. Party also distanced itself from
another right-wing party, the ODS. Voter could identify himself through the program of
the party, which was very pro-European. In the case of the European elections, the TOP 09
and STAN coalitions can be identified as a market-oriented party (MOP). TOP 09 ran
together with STAN, and no political entity achieved satisfactory results in the elections to
the Chamber of Deputies in 2017. According to the author, one can see the decline of
traditional voters and the orientation of the coalition towards voters and an understanding
of their requirements. Thus political subjects therefore work differently with political

marketing during election campaigns.

Hypothesis n.2: How does the election campaign of ANO differ before the
parliamentary and European elections and how does the election campaign of TOP 09
differ before the parliamentary and European elections?

This diploma thesis focused on the campaign of ANO before the elections to the
Chamber of Deputies in 2017 and the campaign before the elections to the European
Parliament in 2019, as well as, the campaign of TOP 09 before the elections to the
Chamber of Deputies in 2017, but in the case of the elections to the European Parliament
the party ran together with STAN. Only the TOP 09 party's approach to the campaign can
be used to answer this research question, as the coalition did not act together in all factors.

The two campaigns of ANO have several common features. In both the
parliamentary and European elections, a so-called permanent campaign was conducted, as
the movement places great emphasis on constant and intensive communication with voters.
This distinguishes the movement from other political parties and movements. Both

campaigns were conducted professionally. Andrej Babis, the chairman of the movement,
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played the main role in both campaigns, so the campaigns can be described as
personalised. He was depicted on billboards and featured in pre-election video spots. In the
elections to the European Parliament he also overshadowed the leader of the candidate list
Dita Charanzovd. Andrej Babis's private Facebook profile was also used in both
campaigns, as it has a greater reach than the movement's official profile. Both campaigns
of ANO received considerable media coverage. The campaign before the parliamentary
elections, firstly because of a grammatical error in the title of the election programme and
the main slogan of the campaign, which was Now or Never, then because of the
distribution of doughnuts during the contact campaign and the publication of Andrej
Babis's book What I Dream About When I Happen to Be Asleep, which was also used in
the contact campaign. The campaign before the European elections was mainly due to
Andrej Babi§'s appearance at the press conference to launch the election campaign wearing
a red cap with the title "STRONG CZECH REPUBLIC". This cap was subsequently also
used in the contact campaign.

The election campaigns also led to the same electoral success, with ANO winning
the Chamber of Deputies elections with 29.64 % of the vote and the European Parliament
elections with 21.18 % of the vote.

The campaigns differed only in a few details, the main one being the financial
aspect, as ANO could invest up to 90 million CZK 1n the parliamentary elections, but only
50 million CZK in the European ones. However, the movement did not use either of the
maximum amounts, investing less than 85 million CZK in the parliamentary elections and
only 32 million CZK in the European elections. The campaign for the elections to the
Chamber of Deputies was officially launched more than a month and a half before the
elections themselves, and the movement shared multiple posts on social media related to
the elections. The campaign for the European Parliament elections was not launched until
the month in which the elections took place, at the beginning of May.

The campaign of TOP 09 before the elections to the Chamber of Deputies and the
campaign before the elections to the European Parliament were clearly pro-European, there
was an emphasis on the orientation towards the European Union. The topics of the election
programme were related to this definition, in both election programmes it was possible to
find a mention of the European Union. Both campaigns also targeted young voters in
particular, using social networks. However, the campaign for the European Parliament

elections could not be considered too vigorous, at least not reflected in the election results,

99



as the coalition of TOP 09 and STAN finished in fourth place with 11.65%. According to
the theory of second order elections, there should be a great deal of prominence before the
European Parliament elections, as first order elections attract attention because of their
importance, but this cannot be confirmed in this case. From the analytical part of the thesis,
we know that there was a much bigger campaign on social media before the elections to
the Chamber of Deputies, which was mainly the responsibility of Dominik Feri, who
targeted young voters and first-time voters with his posts, videos and talks. During the
contact campaign, the party used an unusual door-to-door campaign, which is not very
common in the Czech Republic. As far as the campaign for the European Parliament
elections is concerned, the most notable is the pre-election video spot based on the film
Pelisky.

The difference in the campaigns is evident in the period before the parliamentary
elections, when TOP 09 was campaigning against the behaviour of ANO and also against
some of the actions of President Milo§ Zeman. Here, too, there is a noticeable difference in
terms of campaign financing. The party invested almost 85 million CZK in the
parliamentary elections, while only less than 16 million CZK in the European elections. As
with the ANO, TOP 09's campaign for the Chamber of Deputies elections was officially
launched more than a month and a half before the elections themselves, and the party
shared more social media posts related to those elections. The campaign for the European
Parliament elections was launched a month in advance, at the end of April, and not much
attention was paid to these elections on social media.

Both questions were answered, so the research was successful. The research
questions thus summarised the political campaigns of the selected entities and also
reminded the difference between first and second order elections and the difference in the

financing of these elections.
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Obrazové prilohy

Obrazek ¢.1: Andrej Babis$ rozdava koblihy pii kontaktni kampani v Jihomoravském kraji.
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Zdroj: DENIK /Martin Divigek

Obrazek ¢.2: Fidget spinner neboli antistresova hracka, kterou rozdavala v kontaktni
kampani pfed volbami 2017 strana TOP 09.

Zdroj: TOP 09, sdileno na iDnes.cz
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Obrazek ¢€.3: Fotomontdz, na které je kandidat TOP 09 Dominik Feri, ktery v sacku
rozdava koblihy, stejné jako Andrej Babis.

Zdrbj: Instagram.com, TMBK

Obrazek €.4: Negativni kampan strany TOP 09 pted volbami do Poslanecké snémovny
v roce 2017. Polovina obliceje prezidenta MiloSe Zemana byla nahrazena tvafi predsedy
hnuti ANO Andreje Babise.

ZEMBIS
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Zdroj: Facebook, TOP 09
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Obrazek ¢.5: Billboard hnuti ANO pied volbami do Poslanecké snémovny 2017, na
kterém je Andrej Babise a anonymni postava s obiim emotikonem misto hlavy.

e

Zdroj: CTK

Obrazek €. 6: Banner se sloganem strany TOP 09 ,,neuhneme* pro volby do Poslanecké
snémovny 2017, na kterém je Cestny predseda strany Karel Schwarzenberg.

Myslim,
tedy volim.

Prijdte k volbam
20. 10.-21. 10. 2017

neuhneme

Zdroj: TOP 09
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Obrazek ¢. 7: Billboard hnuti ANO pied volbami do Evropského parlamentu v roce 2019,
na kterém je pfedseda hnuti Andrej Babise a lidryné kandidatky Dita Charanzova.

Zdroj: Denik N, Jan Jificka

Obrazek ¢.8: Banner koalice strany TOP 09 a hnuti STAN pro volby do Evropského
parlamentu v roce 2019, na kterém je lidr kandidatky Jifi Pospisil a dvojka kandidatky
Stanislav Pol¢éak.
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Zdroj: TOP 09
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Teze Diplomové prace
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Nazev prace: Politicky marketing hnuti ANO a strany TOP 09 ve volbach do Poslanecké
snémovny 2017, politicky marketing hnuti ANO a koalice strany TOP 09 a hnuti STAN ve
volbach do Evropského parlamentu 2019: komparativni studie
Akademicky rok: 2019/2020
Predkladatelka: Bc. Pavlina Posejpalova

Zduvodnéni tématu:

Jako téma své diplomové prace jsem si zvolila politicky marketing hnuti ANO, strany TOP
09 a koalice strany TOP 09 a hnuti STAN ve volbach do Poslanecké snémovny v roce
2017 a nésledn¢ ve volbach do Evropského parlamentu v roce 2019. Tematika politického
marketingu neodmyslitelné patii k politice, a to nejenom k té ceské. Predvolebni strategie
jsou pro politické strany zdsadni a mohou byt rozhodujici ve volbé¢ vitéze voleb. Volby do
Poslanecké snémovny Ceské republiky jsou diilezité pro nasledujici &tyFleté vladni obdobi,
volby do Evropského parlamentu jsou oznaovany jako volby druhého fadu, jelikoZ volic¢i
jim pfisuzuji mnohem mensi dalezitost oproti volbam parlamentnim, tedy volbdm prvniho
fadu. Nabizi se tak otdzka, zda je nutné k volbam do Evropského parlamentu nutné vést tak
masivni volebni kampané jako strany vedou pied parlamentnimi volbami. Volebni Gspéch
v evropskych volbach totiz nema Zadny pfimy dopad na exekutivu, mize ale pfinést jistou
zpétnou vazbu pro politické strany ohledné jejich pocinani. Tato méné masivni kampan
v evropskych volbach souvisi také s financovanim, jelikoz vice pen€z do stranické kasy,
tedy vice penéz za ziskané hlasy a mandaty, ziskavaji politické strany ve volbach do
Poslanecké snémovny. Tudiz strany mohou investovat méné¢ penéz do ptedvolebni

kampané evropskych voleb, jelikoZ 1 nasledné méné penéz ziskavaji.

Piedpokladany cil:

Primarnim cilem této diplomové prace bude pfiblizit, analyzovat a néasledné porovnat
politicky marketing vybranych politickych stran a volebni koalice pfed volbami do

Poslanecké snémovny v fijnu roku 2017 a pted volbami do Evropského parlamentu
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v kvétnu roku 2019. Chtéla bych tak poukdzat na ptipadnou rozdilnost mezi kampani pred
parlamentnimi volbami a tou pied volbami evropskymi, pfedev§im i z toho divodu, ze
parlamentni volby jsou povazovany za volby prvniho fadu a evropské volby jsou volby
druhého tadu. Prace tak bude pojednavat o pripadnych diferencich marketingovych
kampani vybranych stran, hnuti a koalice. Zamétim se pfedvolebni obdobi pfed zminénymi
volbami, chtéla bych také zminit konkrétni pfistupy danych stran — v piipadé voleb do
Poslanecké snémovny hnuti ANO a strany TOP 09 a v piipadé¢ voleb do Evropského
parlamentu hnuti ANO a koalice strany TOP 09 a hnuti STAN. Cilem prace bude také
nastinéni ptipravy volebnich rozpocti. Klicové bude také zjisténi a rozpoznani konkrétnich
marketingovych nastrojii, které¢ byly stranami pouzity. Rada bych také porovnala volebni
programy jednotlivych stran, pfedev§im z hlediska tematiky a definovani cilovych skupin
vybranych stran. Zajimalo by mé&, zda i1 ve volebnim programu Ize najit jisté rozdily. Cilem
prace nebude vSak pouze analyza znaki predvolebni kampané, ale také styli komunikace
b&hem dané kampang, politické nabidky ¢i vybér komunikacnich prostiedkt. Oc¢ekavanym
vysledkem této diplomové prace by mélo byt pochopeni odliSnosti v politickém
marketingu hnuti ANO, strany TOP 09 a hnuti STAN, ale také pochopeni odliSnosti mezi
parlamentnimi volbami a evropskymi volbami. V zavéru této komparativni studie budou

obé predvolebni obdobi a jejich kampané zhodnoceny po jejich pfedchozi analyze.

Metodologie prace:

Politickému marketingu se ve svych dilech vénuje celd fada zahrani¢nich, ale také ceskych
autortl. Ze zahrani¢nich teoretikil se jmenovité jedna napiiklad o Jennifer Lees-Marshment,
Philipa Kotlera a Kevina Lane Kellera ¢i Andrzeje Jablonského. Z Ceskych autor se
politickému marketingu vénuji Roman Chytilek, Otto Eibl, Anna Matuskova (publika
Teorie a metody politického marketingu), Eva Lebedova (publikace Od lokdlnich mitinkii
k politickému marketingu: teorie a vyvoj politické komunikace a volebnich kampani ¢i
Volici, strany a negativni kampan: politickd komunikace v Ceské republice), dale také
Pavel Saradin (publikace Politické kampané, volby a politicky marketing) & Bohumir
Stédroti (publikace Politika a politicky marketing). Z pohledu metodologie se bude jednat
o komparativni pfipadovou studii, jelikoz budu analyzovat dva, resp. tfi subjekty,
konkrétné tedy hnuti ANO a stranu TOP 09 v pfipad€ parlamentnich voleb 2017 a hnuti
ANO s koalici stran TOP 09 a STAN v ptipad¢ evropskych voleb 2019. Prace bude

rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické Casti prace definuji politicky
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marketing a predstavim vybrané politické subjekty, jadrem praktické ¢asti bude analyza
ptedvolebnich kampani vybranych stran a hnuti a jejich nésledny rozbor a komparace. ivni
metodika. Bude zde také poukazano na odlisnost financovani kampani, predev§im z toho
divodu, ze hnuti ANO, které je vedené¢ Andrejem BabiSem, miize vynalozit vyssi financni
prostiedky nez ostatni politické strany a hnuti. Tyto finance se mohou pouzit jak na
ptedvolebni kampang, tak na bézny provoz hnuti. Dal§im divodem odliSnosti financovani
kampani je také rozdil mezi parlamentnimi a evropskymi volbami. Vice penéz za ziskané
hlasy a mandaty ziskévaji politické strany ve volbach do Poslanecké snémovny. Tudiz
strany mohou investovat méné pen¢z do predvolebni kampané¢ evropskych voleb, jelikoz i
nasledné méné penéz ziskavaji. Co se tyCe persondlni ¢asti komparace, chtéla bych zminit
vybér lidrit kampani, ale i dalSich kandidatl, nasledné budu analyzovat volebni spoty a
zminim ale také komunikaci na socidlnich sitich. K této analyze bych rada ptidala také

komparaci volebnich programt stran a hnuti.

Zakladni charakteristika tématu:

Tato diplomové prace bude analyzovat piedvolebni kampané& hnuti ANO a strany TOP 09
pfed parlamentnimi volbami v roce 2017 a hnuti ANO s koalici strany TOP 09 a hnuti
STAN v evropskych volbach v roce 2019. O hnuti ANO je znamo, Ze ma své kampané
velmi strategicky propracované a s tim také souvisi jejich volebni vysledky v poslednich
letech, jelikoz se hnuti dostalo velmi rychle na predni mista ceského politického spektra a
také mu to zajistilo Ucast ve vladé. Rozhodla jsem se politicky marketing tohoto
politického hnuti porovnat s dal§imi stranami, konkrétné jsem tedy vybrala stranu TOP 09
a v piipadé evropskych voleb v roce 2019 se bude jednat o analyzu koalice TOP 09 a

STAN, ktera se vymezovala jasné proevropsky.

Piedpokladana struktura prace:

Uvod
1. Teoretické vymezeni politického marketingu
2. Politicky marketing pfed parlamentnimi volbami 2017
2.1. Hnuti ANO
2.2. Strana TOP 09
3. Politicky marketing pted evropskymi volbami 2019
3.1. Hnuti ANO
3.2. Koalice TOP 09 a STAN
4. Komparace politicko-marketingovych metod a forem v obou piedvolebnich kampani
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4.1. Komparace financovani kampani
Zaveér
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