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Anotace

Diplomova prace se vénuje analyze politické komunikace ¢eskych populistickych politikt
v souvislosti s volbami do Poslanecké snémovny v fijnu 2021. Jejim cilem je zmapovat
komunikac¢ni aktivitu vybranych politickych pfedstaviteli a porovnat, jakym zpisobem
vyuzivaji tito aktéfi socialni sité pro svou politickou komunikaci, jaky vliv méa blizkost voleb
na aktivitu a narativ jejich komunikacni strategie, jakym tématim se ve svych sdélenich
nejcasteji vénuji a do jaké miry vyuzivaji prvki populismu a personalizace. Teoreticka cast
se zam¢fuje na definici a genezi terminu populismus se zvlastnim akcentem na pfistup ke
studiu populismu jakozto komunikacniho stylu. Ddle je vénovana pozornost politické
komunikaci v souvislosti s nastupem a rozmachem internetu a socidlnich siti, zejména pak
tomu, jak této transformace komunikacniho prostiedi vyuzivaji politicti predstavitelé
v ramci své politickou strategii. Praktickd ¢ast pak formou obsahové analyzy zkouma
komunikacni aktivitu tfi vybranych populistickych politiki (Andreje Babise, Tomia
Okamury, Roberta Slachty) na Facebooku v piedvolebnim obdobi, povolebnim obdobi a
v obdobi bézného politického boje, a to celkové po dobu Sesti tydnii. Ziskand data jsou

nasledné analyzovéna a interpretovana ve vztahu k dosavadnimu vyzkumu.

Annotation

The thesis is devoted to the analysis of the political communication of Czech populist
politicians in the context of the elections to the Chamber of Deputies in October 2021. It
aims to map the communication activity of selected political representatives and to compare
how these politicians use social networks for their political communication, what influence
the proximity of the elections has on the activity and narrative of their communication
strategy, what topics they focus on the most in their posts and to what extent they use
attributes of populism and personalization. The theoretical part focuses on the definition and
genesis of the term populism with a special emphasis on the perception of populism as a
communication style. Afterward, the thesis pursues the issue of political communication in
the context of the emergence and spread of the Internet and social media, in particular how
political leaders take advantage of this transformation of the communication environment in
their political strategy. The analytical part of the thesis then examines the communication

activity of three selected populist politicians (Andrej Babi§, Tomio Okamura, Robert



Slachta) on Facebook in the pre-election period, the post-election period and the period of
ordinary political struggle, for a total of six weeks. The collected data are then analyzed and

interpreted in relation to the existing research.
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Uvod

V poslednich nékolika desetiletich se stavame oCitymi svédky vzestupu populismu, jehoz
popularita roste témét po celém svéte. Ackoli jde o fenomén, ktery ¢im dal vice rezonuje
nejen v akademickém prostiedi, ale i ve vefejném zivoté, jedna se o na prvni pohled nejasny
a tézce uchopitelny pojem. Ten se dosud nedockal odpovidajici teoretického ukotveni,
s nimz by se politologové, potazmo reprezentanti ostatni spolecenskovédnich oborti dokazali

ztotoznit.

Zatimco v poloviné minulého stoleti bychom populisticka uskupeni hledali jen
s obtizemi, nebot’ tato se vyskytovala pievazné na periferiich politického spektra,
v poslednich dekadach se postupné dostavaji do hlavniho politického proudu a v nemalém
mnozstvi ptipadl pfedstavuji nejsilngjsi politickou silu v dané spolec¢nosti. Zna¢ny podil na
uspéchu téchto aktérti a hnuti ma mimo jiné transformace komunika¢niho prostiedi, a to
predevsim nastup a rozsifeni internetu a socialnich siti. Pravé ty vyznamnym zptisobem
ptispély k promeéné politické komunikace a redefinici dfive rigidnich roli producenti
(zpravidla tradi¢nich, etablovanych medidlnich organizaci) a konzument (obcant,
respektive potencidlnich voli¢ti). Diky Sirokému ptistupu k novym komunika¢nim kandliim
a rozvolnéni vyse uvedenych roli tak mohou politicti aktéfi snadno a pfimo promlouvat ke

svym sympatizantiim a mobilizovat je k i¢asti ve volbach.

Pravé toho neztidka vyuzivaji populisti¢ti politicti pfedstavitelé, nebot’ jsou to praveé
internet a socialni site, které pfedstavuji nepostradatelnou (a mnohdy i jedinou) komunikaéni
platformu pro jejich politickou komunikaci. Populisté tak timto zpiisobem mohou do urc¢ité
miry obchdzet tradi¢ni média, nebot’ socidlni sit¢ jim nabizeji de facto neomezeny prostor

pro distribuci jejich nazord a myslenek.

Tato diplomova prace se bude zabyvat politickou komunikaci vybranych ceskych
populistickych politikii v souvislosti s volbami do Poslanecké snémovny v roce 2021.
Teoreticka €ast se nejprve zaméii na definici a genezi pojmu populismu, zejména pak na
pojeti populismu jako komunikaéniho stylu — prave tento pfistup je pro piedkladanou praci
nejrelevantnéj$i. Dale bude vénovana pozornost politické komunikaci a jeji proméné v éfe
internetu a socialnich siti, a to v€etné klicovych aktérd, jimiz internetovd komunikace

vyznacuje.



Cilem praktické casti pak bude zmapovat, jakym zpiisobem vyuzivaji sledovani
politicti aktéfi socidlni sité pro svou komunikacni strategii a jaky vliv ma blizkost voleb na
aktivitu a narativ jejich politické komunikace. Kromé toho bude sledovano, jakym tématim
se vybrani politici vénuji, do jaké miry se uchyluji k vyuziti prvkt populismu a zda je jejich
politickd komunikace personalizovand. Prace bude oproti stavajicim vyzkumim a
dosavadnimu zpracovani tématu krom¢ bezprosttedné predvolebniho a povolebniho obdobi
sledovat komunikac¢ni aktivitu vybranych politikii i v obdobi bézného politického boje, aby
bylo mozné posoudit, zda a od jaké miry se proménuje podoba a charakter jejich politické
komunikace v ¢ase. Ziskana data budou podrobné prezentovana a analyzovana ve tfech
samostatnych kapitolach, posledni kapitola se pak pokusi interpretovat a vyhodnotit hlavni

vysledky ve vztahu k teoretickym vychodiskiim diplomové prace.



1. Populismus jako koncept

1.1 Definice a geneze populismu

Terminu populismus (od latinského populus — lid) se v poslednich desetiletich dostava
v politologii a ostatnich spole¢enskovédnich oborech, ale i v medialnim a vetejném diskurzu
¢im dal vétsi pozornosti. Navzdory tomu je vSak tento pojem pojiman a interpretovan velice
riznorod€, v nékterych ptipadech dokonce slouzi jako zastfeSujici vyraz pro zdanliveé
protikladné politické fenomény (Miiller 2017, s. 21), a dosud se nedockal odpovidajici
definice, kolem niz by v odbornych politologickych, respektive socidlnévédnich kruzich

panoval Sirs$i konsensus.

Podle Canovan (1999, s. 3) je populismus az ,,skanddlné vagni termin*“, ktery ma
sice v ,, Fadeé specializovanych zdroju presny vyznam, avsak pokusy o obecnou teorii se jevi
Jjako problematicke. Taggart (2000, s. 1-2) pak za zasadni znak populismu vnima jeho
,, neuchopitelnost a trapnou konceptualni kluzkost*. Panizza (2005, s. 1) v této souvislosti
vystizn€ hovoti o ,,klisé zacatkii pojednani o populismu poukazujici na nejasnost tohoto
pojmu “. Ktecek (2013, s. 122) nazird na populismus jako na ,, plovouci oznacujici“, jehoz
jasné vymezeni je stejné¢ komplikované, jako je tomu naptiklad u pojmi extremismus ¢i

demokracie.

Kromé vyse uvedeného s sebou navic termin populismus apriorné nese negativni
konotace a byva vniman jako patologicky fenomén. Mudde a Rovira Kaltwasser (2011, s. 4)
se tak domnivaji, Ze , neni prehnané tvrdit, Ze populismus je obvykle povazovan za
nebezpecny trend, ktery pri zdiiraznéni myslenky lidové suverenity muzZe predstavovat
problém v podobé vylouceni etnickych mensin a oslabeni horizontdlni odpovédnosti' “. Na
to reaguje Miiller (2017, s. 25) s tezi o rozdilném pojeti populismu podminéném historicky
a teritorialné. Zatimco v americkém kontextu byva populismus chapan jako ,, progresivni jev
Ci zalezitost tykajici se radovych obcanii”, v evropském prostiedi pak byva populismus
spojovan s ,, nezodpovednymi politikami ruznych forem politického podbizeni se*, pti¢emz
dochdzi k zaménovani populismu a demagogie. Dvotakova (2012, s. 43—44) pak podotyka,
ze klicovym prvku jakéhokoli populismu jsou emoce, at’ uz pozitivni ¢i negativni, a s tim

souvisejici odklon od racionality. Mudde a Rovira Kaltwasser (2017, s. 2) v této souvislosti

! Horizontalni odpovédnosti se rozumi (dle O’Donell 1998) vztahy mezi ,,rovnymi*, tedy demokratickymi
institucemi (tj. systém brzd a protivah); vertikalni odpovédnosti se pak rozumi vztahy mezi ,,nerovnymi®, tedy
nadfizenymi a podfizenymi v politickém procesu, tj. politickymi pfedstaviteli a volici.
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doplnuji, ze populismus v raznych geograficko-spole¢enskych kontextech miize mit
rozdilnou obsahovou rovinu. Zatimco v ,, evropském kontextu se populismus casto zaméruje
na odpor vii¢i imigraci a na xenofobii, v Latinské Americe narazi na klientelismus a Spatné

hospodareni “.

Otazkou, jakym zplisobem na populismus nahlizet, se zabyvali uz na konci 60. let
minulého stoleti lonescu a Gellner (1970, s. 1), ktefi polozili zaklady modernich definic
populismu parafrazi slavné uvodni véty Komunistického manifestu od Karla Marxe a
Friedricha Engelse, Ze ,, svétem obchdzi prizrak populismu ‘. Postupem &asu se etablovaly
tii zakladni pfistupy k vnimani populismu — populismus jako politickd ideologie, politicky
styl a politicka strategie, pfipadné jejich kombinace® (Dvotdkova, Buben, Némec 2012, s.

124-129; Kubat et al. 2016, s. 14—15; Mudde, Rovira Kaltwasser 2017, s. 2-5).

1.1.1 Populismus jako ideologie
Politologické pfistupy nahlizejici na populismus jako politickou ideologii se v zésad¢
shoduji v jednom klic¢ovém bodé¢, a sice antagonistickém vztahu mezi dvéma skupinami —
obycejnym, ctnostnym a ,,dobrym* lidem na jedné stran¢ a zkorumpované, démonizované,
,Zl€* elité na stran¢ druhé (Taggart 2000; Mudde 2004, 2016; Canovan 2005; Albertazzi,
McDonnell 2008; Dvotdkova, Buben, Némec 2012; Kubat et al. 2016). Tuto charakteristiku
oznacuje Panizza (2005, s. 1) za tzv. analytické jadro populistické ideologie, kolem néhoz
, panuje v akademickych kruzich Sirsi mira konsensu“. Toto analytické jadro populismu
sestava ze tii zakladnich, tzce propojenych atributlh — konstrukei lidu a elit jakoZto dvou
homogennich entit, vnimani lidu coby moralné¢ nezkaZené¢ho, ctnostného suveréna a

zdtraznovani protikladného vztahu mezi lidem a elitou (Havlik, Pinkova 2012).

Podle Canovan (2005, s. 65-66) je hlavnim cilem populistd, respektive
populistickych hnuti je ,,mobilizovat lidi za uicelem odebrani sily elitam a jejim navrdacenim
do rukou lidi . Z této premisy vychazi 1 Mudde (2016), podle n¢hoz je populismus vyrazem
vule a nazort prostého lidu, ktery je presvédcen, Ze zkorumpované politické elity jsou piilis
odtrzené od realného Zivota a piehliZeji tak potieby obycejného lidu. Populisté pak maji

reprezentovat vili téchto obycejnych lidi a stat se jejich obhdjci. Takto popisované pojeti

2V tvodu Komunistického manifestu dvojice autorii pise: ,,Evropou obchdzi strasidlo — strasidlo komunismu .
3 Kubat et al. (2016, s. 14—15) tuto typologii dopliiuji o populismus jako myslenkovou konstrukei, nicméné
zaroven uvadéji, ze tento pfistup je uzivan jen zfidka a jako takovy (z diivodu vnitini nesourodosti a obtizné
uchopitelnosti) neni pfili§ uplatnitelny.



populismu jako ideologie je zalozeno na lidové suverenité, jeji podoba se vSak kontextualné
naptiklad drobnych zivnostnikii a podnikateltt (Dvordkova, Buben a Némec 2012, s. 125;
Miiller 2017, s. 25). Klicovym atributem populistické koncepce lidu je jeho jednota,
homogenita a reprezentace specifickych vlastnosti. Taggart (2000, s. 92-93) tuto entitu

oznacuje jako ,, mlcici vétsinu “ stojici v opozici vici ,, Fvouci mensiné “.

Mudde (2004) pak ideologické pojeti populismu dale rozvadi a predklada jeho dvé
dominantni interpretace, jez se objevuji ve vefejném diskurzu. Prvni z nich oznacuje jako
Stammtisch, tedy jakousi hospodskou politiku, kterd se opira o ,,vysoce emociondlni a
zjednodusujici diskurz zaméreny na niterné pocity lidi“ ¢i jako snahu populisti ,, rozbit
gordické uzly moderni politiky mecem udajné jednoduchych reseni . Druhé pojeti nahlizi na
populismus jako na ,, oportunistickou politiku s cilem (rychlého) uspokojeni lidi, respektive
volicii a ziskani jejich podpory, spise nez racionalni hledani toho nejlepsiho mozného
reseni”. Pro oba fenomény pak navrhuje pouzivat ptiléhavéjsi oznaceni demagogie a
oportunismus. Mudde se vSak zarovei stavi odmitavé vici vylozené negativnimu vnimani
populismu jakozto né&jakého patologického jevu a argumentuje tim, ze ptredstavuje ducha
doby (populist Zeitgeist) a v soucasné dob¢ pronika do hlavniho politického proudu
zapadnich demokracii (Mudde 2004; Voracek 2019).

Jesté dal v definicnim zakotveni populismu jde Taggart (2000, s. 2-3), ktery se
k dosavadnim teoretickym pfistupiim stavél kriticky a sdm vyty¢il Sest klicovych znaka
populismu. V prvni fadé ma populismus predstavovat nepfitele tradicni, zastupitelské
demokracie. Tento rys je vSak sdm o sob¢ paradoxni, nebot’ pouze v takovémto politickém
prostiedi nachazi populismus uplatnéni a schopnost mobilizovat elektorat. Druhym
aspektem je koncept tzv. heartlandu, jenz ma ptredstavovat idealizovany koncept domoviny,
s nimZ se populisté ztotoznuji. Dvotdkova, Buben a Némec (2012, s. 125) upfesiuji, ze
heartland neni utopickou vizi spolecnosti, nybrz jde o v minulosti existujici komunitu,
k jejimz hodnotam by se nyn¢jsi spolecnost méla navratit nebo alesponi pfiblizit. Dal§im
znakem souvisejicim s vySe uvedenym je nedostatek sdilenych hodnot, v disledku ¢ehoz
nelze populismus povazovat za plnohodnotnou ideologii (vice viz nize). Jako Ctvrty znak
uvadi Taggart jeho silu predevsim ¢asech krize (ekonomické, bezpecnostni atp.), coz souvisi
s patym znakem, tedy Ze se jedna o pomérné¢ kratkodobou skutecnost, kterd v piipadé

dosazeni pozadovaného cile ztraci své opodstatnéni. Posledni znak ptipodobiiuje populismus
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metaforicky k chameleonovi a poukazuje na fakt, ze populismus miize nabyvat mnoha podob
a adaptuje se na specifickou situaci daného Casoprostorového kontextu, konkrétnéji se pak
odrazi od z osobnosti silného vidce, z niz vychazi (Frankova 2016; MasSkarinec, Novotny

2020, s. 124).

Vétsina teoretikli populismu vSak podotyka, ze populismus neni mozné vnimat jako
plnohodnotnou ideologii (thick ideologyl/full ideology) jako naptiklad liberalismus,
socialismus ¢i nacionalismus, nybrz jako tzv. uzkou ideologii (thin ideology/thin-centered
ideology), a to z diivodu absence normativnich zésad a vizi pro fungovani vSech aspektt
spole¢nosti (Albertazzi, McDonnell 2008, s. 2-5; Kubat et al. 2016, s. 15; Rovira Kaltwasser
et al. 2017, s 30-31). Populismus jako ideologie tak nemiize byt samonosny, jelikoz se
soustfedi jen na vybrané prvky spolecensko-politického zivota a slouzi primarné
k mobilizaci. To potvrzuji i Mudde a Rovira Kaltwasser (2017, s. 6-7), podle kterych je
populismus témét vzdy uzce provazany s dalSimi ideologickymi rysy, jez jsou nezbytné pro

osloveni §iroké vetejnosti a prosazeni politickych cilt.

1.1.2 Populismus jako strategie
S pojetim populismu jako strategie pfiSel Kurt Weyland (2001, s. 12—-14). Ten definoval
populismus jako ,, metody a nastroje k ziskavani a uplatinovani moci ““. Populisticti lidii podle
n¢j tedy primarné hledaji zplisoby, jak se dostat k moci, pfipadné€ jak tuto moc vykonavat.
K tomu je zapotiebi piima podpora velkého mnoZstvi sympatizantt, ktefi vystupuji veskrze
neorganizovang a spontanné. K mobilizaci ptiznivcl pfispivaji zejména volby ¢i prizkumy

vefejného minéni, v kontextu novych médii pak do zna¢né miry 1 socialni sité.

Rada autorti poukazuje na fakt, ze vy3e uvedena definice je pfili§ obecna a zahrnuje
subjekty napti¢ politickym spektrem, dokonce i mimo né&j. Mezi kritiky Weylandova
ptistupu patii naptiklad Hawkins (2010, s. 168), ktery piipomina, ze pod tuto definici mohou
spadat naptiklad 1 nabozenska hnuti, ktera by za normalnich okolnosti nebyla povazovéana

za populisticka (Dvotékova, Buben, Némec 2012; Moffitt 2016; Palecek 2017).

1.1.3 Populismus jako styl
Pravdépodobné nejpopularnéjSim ptistupem ke studiu populismu v soucasné dobé je jeho
pojeti coby komunika¢niho stylu. V zasad¢ se jedna o ,,souhrn dovednosti vyuzivanych

k navazovani politickych vztahu* (Moffitt, Tormey 2014, s. 387), zejména pak mezi

populistickymi lidry a lidem. Populisticky komunika¢ni styl nachézi uplatnéni pfedevsim ve
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volebnich kampanich a, v souladu s vyse uvedenym, spocivd ve vymezeni se vi€i rizné
identifikovanym oponentim. Pravé proto je tento piistup pro potieby této diplomové prace

nejrelevantnéjsi.

Populismus jako komunikacni styl se opird o piimost, jednoduchost a zkratkovitost
sd€leni s cilem byt co nejméné konkrétni. Ma propagandisticky charakter a opira se o
emocionalitu a autenticnost. Takovy typ komunikace ma dvoji dopad — jednak umoziuje
porozumeéni sdéleni Sirokému spektru obcanti a tedy potencialnich volict, jednak umoziiuje
jejich autorim zakryt skute€né tmysly, které jsou v praxi Casto obtizné realizovatelné ¢i
v pfimém rozporu s deklarovanymi zdméry (Lilleker 2006; Dvotdkova, Buben, Némec
2012; Macaulay 2019). Canovan (2004, s. 242) tiké, ze populisté se svou politickou
komunikaci snazi jasné€ odlisit od vladnouci elity a pouzivaji proto ,, barvity a nediplomaticky
jazyk“. Mudde (2004, s. 560) podotyka, Ze pro uspéSnou populistickou komunikaci je
klicova charismaticka osobnost politického lidra, coz Albertazzi (2007, s. 49—-64) dopliuje
o nutnost urCit¢é medidlni obratnosti, a to z dGvodu rostouci mediatizace politické

komunikace a politiky jako takové.

Dal$im divodem rostouci popularity tohoto pfistupu je proména politickych
prostfedi smérem od etablovanych, jasné vyhranénych politickych stran smérem k novym
stranam a hnutim cilicim na co nejvétsi elektorat a s tim souvisejici volebni volatilita.
Politicti lidfi stale vice musi soupefit o pozornost svych potencidlnich voli¢u a ¢im dal castéji
se proto uchyluji politické komunikaci zaloZzené primarné na emotivnich a heslovitych
sdé€lenich. To potvrzuji i Dvotfdkova, Buben a Némec (2012, s. 127), podle nichz tento styl
komunikace obcéas vyuzivaji vSichni politi¢ti aktéti, coz ma byt disledkem povahy

demokratickych systém, kde se legitimita moci odvozuje od vitézstvi ve volbach.

1.2 Znaky populismu jako komunika¢niho stylu

Jak bylo uvedeno vyse, v této diplomové praci bude vzhledem ke zvolenému tématu na
populismus nahlizeno jako na komunikacni styl. Praktickd cast diplomové prace bude
sledovat pfedvolebni 1 mimovolebni komunikaci vybranych populistickych politikli na
socidlnich sitich. Pro lepsi ptehlednost a uchopitelnost tématu budou nyni pfedstaveny

klicové prvky, jimiZ se populistickd komunikace vyznacuje.

Blassnig et. al (2019, s. 77-81) v této souvislosti definuje Ctyfi zdkladni znaky.



Prvnim z nich je orientace na lid. V tomto piipad¢ je za ,,lid*“ povazovana populace daného
uzemi se stejnym ptvodem a kulturou, pfipadn€ podskupina, kterd ma reprezentovat zajmy
vSech lidi. Podle autorky vSak v druhém z piipadi musi jit o takovou podskupinu, s niz se
(alespoii hypoteticky) miize identifikovat kazdy Clen spolecnosti (napi. pracoviti lidé, slusni
lidé, volici atd.). Populista se svou blizkost a soundlezitost s lidem snazi prokdzat tim, ze zna
jejich potieby i jejich problémy, identifikuje se jako ,,prosty clovek z lidu* a stylizuje se do
role mluvc¢iho. Zaroven vyzdvihuje jejich tspéchy a mravni zasady a ptisuzuje jim pozitivni
vlastnosti a vyjadfuje viru ve schopnosti a zdravy tsudek lidu. Wirth et al. (2016, s. 53-55)
podotyka, ze toto Ize aplikovat i na lidi zprosténé obvinéni z trestni ¢innosti, extremismu,
rasismu ¢i nedemokratickych tendenci. Kone¢né pak populisté nahlizeji na lid jako na
homogenni, nedélitelnou skupinu, kterd sdili stejné pocity, ndzory a pohled na svét
(Albertazzi, McDonnell 20018, s. 2—7). Tento pfistup je v pfimém rozporu s konceptem
fragmentované, pluralitni spole¢nosti sestavajici z jednotlivca, ktefi se vzajemné odlisuji

puvodem, kulturou, ndzory ¢i spolecenskym postavenim.

Druhym kli¢ovym znakem populistické komunikace je anti-elitismus. Ten spociva
v oddéleni elity od lidu a jejim néasledném obviniovani ¢i diskreditaci. Elitou se tedy mini
,,jedinci, kteri maji ve spolecnosti nejveétsi moc a vliv, a to predevsim diky své politické moci,
bohatstvi, postaveni ¢i jinym vysadam. Elitu Ize nalézt v oblastech politiky, administrace,
ekonomiky, prava, médii, veédy c¢i kultury” (Blassnig et al. 2019, s. 79). Albertazzi
s McDonnellem (2008, s. 5) pfipominaji, Ze zatimco lid je homogenni, jednolité entita, elity
a tzv. ostatni (viz nize) jsou naopak nesourodé skupiny sestavajici z jednotlivcl. Tyto jsou
pak obviilovany ze ,, spolecného spiknuti proti lidu, ktery je shora obléhan elitami a zdola
tzv. ostatnimi “. Sila lidu pak ma spocivat pravé v oné¢ homogenit¢ a ctnosti. Elita se zaroven
nemusi objevovat pouze v kontextu dané spolecnosti, ale mize byt i nadnarodni. Podle
Dvorékové, Bubna a Némce (2012, s. 125) mlize mit tato nadnarodni elita podobu napiiklad
silnych stat, byvalych kolonialnich mocnosti, mezinarodnich organizaci ¢i nadnarodnich

spolecnosti.

Diskreditace elit dle Wirtha et al. (2016, s. 51) spociva predev§im v akcentovani
jejich negativnich rysii ¢i nezdkonného a nemoralniho chovéni. Elity, respektive jejich
predstavitelé jsou tak prezentovani jako zli, neschopni, zkorumpovani a lini jedinci, ktefi
postradaji kompetenci, divéryhodnost, inteligenci a schopnost efektivné jednat a

rozhodovat. V dal$im kroku pak populista obvifiuje ptedstavitele elit z negativniho vyvoje
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konkrétni situace, problému ¢i chovani (v politickém kontextu se vétSinou jedna o
obvinovani z arogance, sobectvi, nehospodarného chovéni ¢i korupce). Dusledkem vyse
popsané¢ho tak populisté (mnohdy zadmérn¢€) piispivaji k rostoucimu antagonismu a napéti

mezi obéma skupinami.

Moffitt a Tormey (2014, s. 391) zastavaji nazor, ze populisté nemusi nutné¢ povazovat
elity za zIé, zkorumpované a neschopné. V kazdém piipadé se vSak od nich pokouseji
distancovat a jasn¢ odlisit, pfestoze rovné€z usiluji o zvoleni, potazmo zastavaji volenou
funkci. Toto odliSeni mize mit mnoho podob, naptiklad vyuzivani slangovych vyrazi,
vyrazna gestikulace, vystiedni moda ¢i odmitani politické korektnosti. Rovnéz muze jit o
popirani ¢i bagatelizaci nazori odborniki a odvoldvani se na ,,zdravy, selsky rozum®

(Moffitt 2016; Palecek 2017)

Ttetim rysem populismu jakoZto stylu komunikace, ktery uzce souvisi s orientaci na
lid, je obnoveni suverenity lidu. Ta spociva ve dvou krocich. V prvnim kroku pftisuzuje
populista moc do rukou lidi s odiivodnénim, ze lidé by se méli daleko vice podilet na
rozhodovéani a ovliviiovani vefejného déni, Casto s odvolanim na demokraticky deficit
stavajiciho politického usporadani. V praktické roviné pak vétSinou volaji po implementaci
prvki ptimé demokracie (napf. referendum). Podle Albertazziho a McDonnella (2008, s. 6)
muze demokracie v oCich populistti spravné fungovat pouze tehdy, kdyz dokonale odrazi

vuli lidu a je oprosténa od parcidlnich zajmi jednotlivei.

Zaroven pak populisté ve druhém kroku odmitaji moc elity, a to formou odebrani
vyhradnich rozhodovacich pravomoci v kontextech konkrétni problematiky (zpravidla
volby, bezpecnost, migrace) nebo volanim po SirSich instituciondlnich reformach, které by
omezily moc elity. Populisté tak v zdsad¢ usiluji o to, co Rosenblum (2008, s. 25-59) nazyva
holismem, tedy ptfedstavu o jednotné, uniformni spolecnosti, kterd neni fragmentovéana
parcidlnimi zajmy jednotlivych skupin na ukor z4jmu vetfejného a jiz reprezentuje jeden

opravnény zastupitel.

Poslednim, ¢tvrtym znakem populistické komunikac¢ni strategie je vylouéeni, tedy
identifikace konkrétnich skupin v rdmci populace, které jsou nasledné vylouceny z , lidu*
jako ,,ostatni“, ptipadn€ jsou s timto lidem srovnavany. Vylou¢enymi se mlze stat jakakoli
podskupina, minorita ¢i jednotlivci, ktefi nespadaji mezi lid ani mezi elitu. Ptikladem

vylou¢enych skupin jsou zpravidla nabozenské, etnické, kulturni ¢i sexualni menSiny,
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imigranti, zlo¢inci atd. K vylou¢eni konkrétnich skupin z vétSinové populace, potazmo
»lidu® dochazi podobné jako v pfipad¢ anti-elitismu, tedy prostiednictvim diskreditace a

obvinovani z nezadouciho chovani a akcentovanim negativnich ryst téchto skupin.

V souvislosti s tim stoji za povSimnuti teze Muddeho a Roviry Kaltwassera (2013),
podle které nelze vylouceni povazovat za fundamentédlni rys populistické komunikace.
Autofi namitaji, ze existence tohoto znaku je podminéna kontextudlné a rozliSuji mezi
inkluzivnim populismem, se kterym se lze setkat zejména v Latinské Americe, a
exkluzivnim populismem, jenz je typicté€jsi pro evropské zemé. Zjednodusené teceno,
zatimco v Latinské Americe se populismus opira o vertikdlni antagonismus ,,lid versus
elita®, v Evropé¢ je tento model doplnén o horizontalni rovinu, kdy proti lidu stoji jak elita,
tak tzv. ostatni. Vztahy mezi ¢tyfmi vySe pfedstavenymi znaky populistické komunikace

shrnuje a ilustruje schéma €. 1.

Odmitani moci

— T

. 1 Anti-elitismus ( .
Elita j Populista
2
Vertikalni diferenciace . e(\,@oe Vylouceni
o o
R\
s
0
?ﬁ'\e\x" ¥
Lid Ostatni

Horizontalni diferenciace

Schéma ¢. 1: Hlavni znaky populismu coby komunikacniho stylu (dle Blassnig et al. 2019, s. 73)

Jagers a Walgrave (2007) na zakladé vySe predstavenych prvkl rozliSuji ctyfi typy

populismu, respektive populistické komunikace.* Pokud se populisté opiraji pouze o

4 Jagers a Walgrave (2007) vyty&uji pouze tii zdkladni charakteristiky populismu coby komunikaéniho stylu.
Orientace na lid a obnoveni suverenity lidu je v jejich pojeti povazovana za jeden znak.
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orientaci na lid, jedna se o prdazdny populismus, ktery je povazovan za typicky pro jinak
tradi¢ni, nepopulistické subjekty a jehoz cilem je mobilizace volica. Pii kombinaci orientace
na lid a s anti-elitismem se hovoii o anti-elitarském populismu, naopak pii kombinaci
orientace na lid a vylouceni jde o vylucovaci populismu. Kombinaci vSech tii prvkl je pak
uplny populismus. Zatimco anti-elitdfsky populismus se svou charakteristikou blizi spise
levicovému populismu, vylucovaci a uplny populismus naopak inklinuji k populismu

pravicovému. Uvedenou typologii ilustruje schéma ¢. 2.

Orientace na lid

Prazdny populismus

Anti-elitarsky
populismus

Vyluovaci
populismus

Schéma ¢. 2: Prvky a typy populismu (dle Jagers, Walgrave 2007)

Engesser et al. (2017) pak typologii Blassnig et al. (2019) dopliiuje o patou charakteristiku
— odvolavani se na heartland. Jak jiz bylo zminéno, tento pojem zavedl Taggart (2000) a
rozumi se jim idealizovany obraz minulosti, k némuz se populisticti predstavitelé odvolavaji.
Tato pfedstava se navic misto o historicka fakta opird o hluboce zakofenéné emoce.
Heartland mohou ¢asto reprezentovat ikonické udalosti ¢i osobnosti, autor jako piiklad uvadi
Bostonské piti caje ve Spojenych statech americkych, Guye Fawkese ve Spojeném
krélovstvi a Janu z Arku ve Francii. V ¢eském kontextu by se mohlo jednat o sv. Véclava ¢i
obdobi husitstvi, v modernéjsi historii pak napiiklad o Tomase Garrigue Masaryka a vznik
Ceskoslovenska. Koncept heartlandu nicméné nelze aplikovat ve viech geografickych a
historickych kontextech. Piikladem mtize byt Némecko, kde se populisté vzhledem ke své

minulosti potykaji pti odvolavani se na heartland s obtizemi.
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2. Politicka komunikace a nova média

Jelikoz se predkladané diplomova prace vénuje politické komunikaci populistickych politikii
na socidlnich sitich, je nezbytné jesté pred pristoupenim k praktické ¢asti predstavit hlavni
vyvojové trendy v oblasti politické komunikace v souvislosti s nastupem internetu a novych

médii, pfedevsim pak socialnich siti.

2.1 Vyvojové etapy politické komunikace

Vétsina definic se shoduje v tom, Ze podstata politické komunikace nespociva v samotném,
konkrétnim sdéleni, nybrz v jeho producentovi, piijemci, kandlu a u¢inku dané¢ho sdéleni
(srov. Galnoor 1980; Denton, Woodward 1990; Muller 2007; Kiecek 2013; Prabowo et al.
2016). Fagen (1966, s. 18) k tomu s nadsdzkou poznamenal, Ze ,, pokud chlapec zasepta
divce ,I love you ", o politickou komunikaci se nejedna (...), kdyz totéz ale prohlasi Fidel
Castro kmasam, o politickou komunikaci bezesporu jde“. Jeden z ptednich teoretikl
politické komunikace McNair (2003, s. 4) pak tento proces vymezil ve tfech vzajemné
provazanych trovnich. V prvni fad¢€ jde o ,, vSechny formy komunikace, které politicti aktéri
provadeji pro dosazeni konkrétnich cilii, dale pak o ,, komunikaci od nepolitickych aktérii
smérem k aktériim politickym* a konecné o ,, komunikaci o téchto aktérech a jejich
aktivitach“, a to ptredevS§im ve zpravodajstvi a dalSich medialnich vystupech. Definici pak

nazorn¢ ilustruje schéma €. 3 nize.

Folitické strany

< Verejné organizace
POLITICKE Natlakové skupiny

ORGANIZACE Teroristické organizace
Viady

Reportazie
Uvodniky
Komentdre
Analyzy

Vyzvy
Programy
Reklama
PR

Vyzkumy vefejného minéni
Dopisy

ReportdZe
Uvodniky
Komentdre
Analyzy

OBCANE

Schéma ¢ 3: Urovné a toky politické komunikace (dle McNair 2003, s. 6)
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Politicka komunikace jako oblast odborného zajmu se etablovala v polovin€ minulého stoleti
a od té doby prodé¢lala pomérné prekotny vyvoj. Blumler a Kavanagh (1999) tento vyvoj

rozdélili do tii etap.

Prvni etapa, jez je povazovana za zlaty vék politickych stran, je datovana ptiblizné
mezi roky 1945 az 1960. V tomto obdobi se mohly tradi¢ni masové politické strany opirat o
stabilni podporu vérnych volict, nebot’ jejich programy byly Gzce provazany s konkrétnimi
spolecenskymi skupinami a jejich zajmy. Masové strany, které se postupné ustavovaly na
pfelomu 19. a 20. stoleti, se krom¢ vysoké voli¢ské discipliny vyznacovaly silnou
centralizaci a Sirokou ¢lenskou zakladnou. Politicka komunikace v prvni etapé byla pfima
prostiednictvim tisténych a audiovizudlnich médii (letdky, stranicky tisk, rozhlas, televize)
a zavisla pravé na masovych strandch. Norris (2000) toto obdobi oznacuje jako éru
predmodernich  kampani, kdy politickA komunikace byla centralizovana, malo
profesionalizovand, méla lokalni charakter a opirala se zejména o tisténa média (Kiecek

2013, s. 80—-82; Mackova 2017, 18-19).

Druhé etapa politické komunikace, vymezena pfiblizné roky 1960 az 1990, je
charakteristické rozpadem tfidni spolecnosti a oslabenim voli¢ské vérnosti a vyhranénosti,
v dtsledku ¢ehoz doslo k radikalni proméné politické komunikace. Ta byla zptisobena i
nastupem televize, jez se postupné stala dominantnim médiem. Odpovédi na tyto
spolecenské zmény byl mimo jiné vznik tzv. catch-all parties, tedy vSelidovych stran
(Kirchheimer 1966), respektive stran volebné-profesionalnich (Panebianco 1988), tedy
formaci, které svym programem a komunikaci cilily na Siroké spektrum potencialnich
voli¢hd. Tyto nové subjekty tak postupné ztracely svou ideovou vyhranénost a politiky
jednotlivych uskupeni se zacaly prolinat. Paralelné vznikaly strany kadrt opirajici se o silné
osobnosti, které se zaCaly zaméfovat na nékolik aktualnich témat a Casto vznikaly pted
volbami. Zarove silil diiraz na profesionalizaci volebnich kampani, aby tyto nové formace
tuto fazi a vSechny vyvojové trendy s ni souvisejici oznacuje jako éru modernich kampani

(Krecek 2013, s. 82-91; Mackova 2017, 19-20).

Ve tieti éfe politické komunikace, jez zacina pfiblizné rokem 1990, pokracovaly
vyrazné¢ zmény ve spolecnosti. Dochéazelo k dalSimu oslabovani voli¢ské vérnosti a s tim

souvisejici profesionalizaci politické komunikace, kdy strany =zacaly vyuzivat
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vSudypfitomnosti a dosahu médii. Z tohoto divodu oznac¢uje Norris (2003) uvedenou fazi
jako etapu postmodernich kampani. Postupné dochazelo k mediatizaci politiky, kdy
vzrastala zavislost jak politickych aktért, tak voli¢ii na médiich. Pravé v tomto obdobi zacal
do politick¢é komunikace a politiky jako takové podle Blumlera a Kavanagha (1999)
vstupovat populismus a snim i trendy popsané vyse, tedy oslava lidu, odsuzovani a
diskreditace elit, vylouceni mensin ¢i distance vaci zastupitelské demokracii, respektive
snaha o implementaci prvkl piimé demokracie. Mancini (1988; dle Kiecek 2013, s. 119)
v této souvislosti vymezuje pojem technicky populismus, tedy ,, neustalou snahu politikii a
stran prizpiisobovat se dominantnim ndzorum verejnosti, coz ovSem ubira politice moznost
prichdzet s inovacemi a zaujimat vlastni, na prizkumech nezavisla stanoviska “. Politici se
tak snazi ptichazet s takovymi postoji, s nimiz se ztotoziiuje majoritni skupina lidi, pfipadné
je upravuji podle aktudlnich nalad ve spolecnosti (Kiecek 2013, s. 91-92, 105-125;
Mackova 2017, 20-21).

Blumler (2013) pozdé¢;ji tuto dnes jiz klasickou typologii rozpracoval o ¢tvrtou etapu,
jejiz nastup lze ohranigit zacatkem 21. stoleti.> Hlavnim rysem této éry je zejména rozvoj a
roz$ifeni socialnich siti a jejich proriistdni do vSech oblasti Zivota. Tyto technologie
pochopiteln¢ nachdzeji uplatnéni i v ptipad¢ politické komunikace. Spolecné s tim nadale
dochézi k jiz zminéné mediatizaci (Mackova 2017, 18-24). Schulz (2004) tento trend
popisuje jako vristani médii do spole¢nosti, ktera timto ziskavaji na vyznamu a ovliviuji
spole¢nost natolik, Ze postupné nelze jedno odd¢lit od druhého. Hjarvard (2004, s. 47) pak
mediatizaci definuje jako ,,proces, pri kterém zdkladni prvky spolecenskych ci kulturnich
cinnosti (jako jsou prace, volny cas atd.) prebiraji medidalni podobu“, respektive se
pfizptisobuji jejich fungovani a adaptuji se na medialni pravidla. Pfi navratu k vySe
pfedstavenému schématu politické komunikace stoji za pov§imnuti, Ze McNair (2003) jeste
nepocitd s obcanem jakozto politickym aktérem a nebere v uvahu moZnost piimé
komunikace mezi obfanem a politickymi aktéry (napt. pravé prostiednictvim socidlnich

siti).

Pravé ctvrty vek politické komunikace, jak jej vniméa Blumler (2013), potazmo faze

vyznacujici se masivnim vyuzivanim internetu a zejména pak socidlnich siti, je v kontextu

> Mackova (2017, s. 21) pak pocatek &tvrté éry blize vymezuje mezi roky 2004 a 2008, kdy, pfedevsim ve
Spojenych statech americkych, zacali kandidati do Kongresu vyuzivat pii své kampani Facebook. Vyznamnym
milnikem pak mél byt rok 2008, kdy uspéch prezidentské kampané Baracka Obamy vedl k rozmachu socialnich
siti v politické komunikaci nejen v USA, ale i v zahranici.
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této diplomové prace klicova. Proto ji a trendiim s ni souvisejicim bude vénovano vice

pozornosti v nasledujicich podkapitolach.

2.2 Ctvrty vék a proména politické komunikace

Jiz bylo nastinéno, ze politicka komunikace a medialni sféra celkové prosly v uplynulych
dekadach bezprecedentnimi zménami, které zasadnim zplsobem transformovaly
komunikac¢ni prostfedi a vztahy mezi jednotlivymi slozkami komunikace. Brants a Voltmer
(2011, s. 3-4) tyto zmény zjednodusené ilustruji ve dvou vzdjemné provézanych rovinach —
horizontélni a vertikalni. Horizontélni rovina politické komunikace se zabyva vztahem mezi
politickymi a medialnimi institucemi, respektive politickymi ptedstaviteli a profesionalnimi
zurnalisty. Mezi obéma skupinami panuje ambivalentni vztah — politi¢ti i medidlni aktéfi
spolu soupeti s cilem ziskat pfevahu nad druhou stranou, zdroven jsou si vSak védomi
interdependentni povahy situace, nebot’ se vzdjemné pottebuji (politici pottebuji medidlni

publicitu, média na druhou stranu kontakt s politikou a pfistup ke zdrojam).

Vertikalni rovina pak spociva ve vztahu mezi politickymi a medialnimi institucemi
na jedné stran¢ a publikem na stran¢ druhé. Tasente (2014) v této souvislosti hovoii o
procesu decentralizace. Diky néastupu internetu a zejména pravé socidlnich siti totiz dochazi
k redefinici dfive rigidnich roli producentti a konzumenti medialnich obsaht. Socidlni sité
prispély k rozvolnéni téchto roli a dfive pasivni publika tak mohou nové participovat na
tvorb€ obsahti (napft. jako blogefi, online aktivisté ¢i obfansti Zurnalisté). Proménu politické
komunikace ve ctvrtém véku a vztahy mezi horizontdlni a vertikdlni dimenzi ilustruje

schéma €. 4 nize.

Z této komunikacni transformace pochopitelné profituji i politici. Diky decentralizaci
politické komunikace se internet a socialni sité staly efektivnim a mocnym néstrojem pro
oslovovani a mobilizaci volict. Ve velké mife vyuzivaji socidlni sit€ i populisticti aktéfi,
jejichz Sance na uspéch by v kontextu tradi¢nich volebnich kampani byly zna¢n¢ limitované.
Diky absenci editoridlni kontroly nad obsahem a svobodnému prostiedi internetu vSak nyni
mohou prezentovat své nazory a ideje bez vyraznéjSich omezeni a konfrontace ze strany
tradiénich medialnich organizaci. Pravé ztohoto divodu byva politickd komunikace
populistil v prostiedi socidlnich siti tak uspésna (Tasente 2014; McQuail 2016, s. 196-204;
Mackova 2017, s. 40-42; Singer 2019).
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Vzhledem ke komplexnosti pojmu politickd komunikace a mnohosti piistupt
k jejimu studiu, z nichz nékteré byly nastinény vyse, se tato diplomové prace (zejména pak
jeji praktickd cast) spokoji s izkym vymezenim politické komunikace v online prostiedi

jakozto souhrnu komunikac¢nich aktivit politickych aktérti na socialnich sitich (podrobné;ji

viz kapitola 3).
‘\ L
Novinafi / it Politici /
masova média Mediatizace politické instituce

Decentralizace

Obéané / voliéi /
publika

Schéma ¢. 4: Proména politické komunikace ve ctvrtéem véku (dle Brants, Voltmer 2011, 5. 3—4)

2.3 Politici a socialni sité

Diky decentralizaénimu trendu popsanému a ilustrovanému vySe dochéazi k oslabeni
horizontalni roviny politické komunikace ve prospéch roviny vertikdlni, tedy k posileni
komunikace mezi politickymi aktéry a obcany. Pravé tento vztah je zcela kliCovy pro

politickou komunikaci v digitalnim prostiedi.

V Ceském prostiedi doSlo k prvnimu vyuziti socidlnich siti pro Ucely politické
komunikace kolem roku 2009, kdy se skupina mladych uzivateli Facebooku zacala
sdruzovat proti pfedsedovi socialnich demokratii Jifimu Paroubkovi (Mackova 2017, s. 37).
Podle jinych autorii (Mackova, Fialova, Stétka 2013; Stétka 2014) se pak tyto platformy
dockaly S§irSi adopce zacatkem roku 2013 v souvislosti s prezidentskou kampani Karla

Schwarzenberga. Pozdé&ji v témze roce se pak socialni sité t&Sily jiz vSeobecnému zdjmu
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politickych stran v kontextu snémovnich voleb, kdy se osvéd¢ily jako efektivni komunikacéni
nastroj pro osloveni Sirokého spektra voli¢li bez nutnosti zprostfedkovani tradi¢nimi
masovymi médii. Casto to navic byly pravé samy politické strany, piipadné jejich

-----

komunikac¢nich kanalu.

Ke studiu politické komunikace v souvislosti s vyuzivanim novych komunikacnich
nastroju pak Ize pfistupovat dvéma zpusoby. Na internet a socialni sit¢ 1ze nahlizet jako na
kandly spojujici politiky a obCany, diky kterym je mozné mezi obéma entitami vybudovat
tésnéj$i a daveérngj$i vztah nezbytny pro feSeni problému, jez se v demokratickych
spole¢nostech objevuji (Coleman 2005a; Coleman 2005b; Coleman, Blumler 2009; Graham
et al. 2013); nebo lze na socidlni sité nahlizet jako na komunika¢ni nastroj pro potieby
volebniho boje, jejichz hlavnim cilem je zajistit co nejvyssi volebni zisk (Howard 2006;
Karlsen 2010, Lilleker et al. 2015). Jak uvadi Mackova (2017), v akademickych kruzich

momentalné dominuje druhy z uvedenych postoj.

Jednim z kliCovych atributl internetu a socidlnich siti je interaktivita. Tu Ize v tomto
kontextu definovat jako , zapojeni wuzivatelii do vymény informaci s modernimi
technologiemi a mira, do jaké se tak déje (Cambridge Dictionary 2021), pfipadné jako
schopnost uzivatele ,, podilet se na konecné podobé produktu, ktery prijima, tim, Ze si vybira
z nabidky, kombinuje riizna pripravena sdéleni, popripadé rozhoduje o jejich konecné
podobé (napr. vybérem z internetu)” (Reifova 2004, s. 93). V kontextu politické
komunikace se zpravidla jedna o interakci mezi politiky a obCany, pfipadné¢ mezi obCany
mezi sebou. Teoretik politické komunikace Coleman (2005a) v této souvislosti pfichazi
s poyjmem konverzacni demokracie (conversational democracy), ktery spociva praveé
v uzkém komunikaénim propojeni mezi politiky a vefejnosti a ma byt reakci na krizi
politiky, jez je zplisobena odtrzenim politiky od kazdodenni reality, jez Usti v odcizeni a
apatii obcani. To Ize preklenout pravé vzdjemnou, interaktivni komunikaci mezi obéma
skupinami, nebot’ politici, ktefi jsou otevieni a komunikuji piimo (zejména praveé
prostfednictvim socidlnich siti) se svymi sympatizanty, jsou povazovani za divéryhodnéjsi.
Politici se tak vedle ryze politickych témat snazi komunikovat i témata dotykajici se
kazdodenniho Zivota obCant s cilem vyvolat dojem blizkosti a porozuméni. Interaktivni
charakter socialnich siti zarovenl poskytuje politickym piedstavitelim moznost Iépe

identifikovat potieby a ndzory svych potencidlnich voli¢l a na zéklad¢é toho pfipadné i
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adaptovat své politické postoje, coz neziidka praktikuji pravé populisté (Coleman 2005b;

Mackova 2017; Singer 2019).

Dalsim charakteristickym rysem politické komunikace ve véku internetu je
personalizace. Kiecek (2013, s. 106—107) rozliSuje mezi dvéma rovinami personalizace —
jednak miize jit o ,, posilovani moci osobnosti uvnitr politickych stran (...), kterd poukazuje
rozhodovacich pravomoci v uzkem kruhu stranického vedeni . Zéaroven lze ale personalizaci
ve vztahu k politické komunikaci vnimat jako ,, proces rostouciho zajmu médii o jednotlivé

politiky (jakozto individuality) na ukor politickych skupin, stran a ideologii“.

Jinou typologii nabizi Mackova (2017, s. 42—45), ktera taktéz rozliSuje dvé dimenze
personalizace. Prvni dimenzi je individualizace, jeZ souvisi s vySe uvedenym posilovanim
konkrétnich osobnosti v rdmci politickych stran a hnuti, ktefi tak mnohdy strhdvaji vétSinu
pozornosti a stavaji se tak synonymem daného politického subjektu, respektive ztélesnénim
politického programu a ideji. Druhou dimenzi je pak privatizace, kdy dochazi k posunu

WV

dal ¢astéji maji nepolitickou povahu a zaméfuji se na soukromy Zivot politickych aktéra.

S §irsi adopci socialnich siti se rovnéz méni samotny narativ politické komunikace.
Jednotlivi aktéfi vyuzivaji méné formalni, familiarni ton a snazi se tak pteklenout most mezi
odcizenou, institucionalizovanou politikou a béZnymi ob¢any. Pravé konverzacéni, uvolnény
styl komunikace vyvolavéa dojem pfimé komunikace zaloZené na blizkém, dvérném vztahu.
Algoritmizace obsahu a stim souvisejici dosah jednotlivych sdéleni rovnéz umoznuje
oslovit Siroké spektrum uzivatel, kteti nemuseji byt voli¢i konkrétnich stran a hnuti,
respektive sympatizantl konkrétnich aktérti. To miZe opét v konecném disledku vést k vyse
zminéné univerzalizaci politik jednotlivych politickych subjektid (Mackova 2012; Mackova

2017; Singer 2019).

vvvvv

vvvvv

komunikacni kanal. V soucasné dobé¢, tedy bezmadla dvacet let po masivnim rozmachu
internetu a socialnich siti, jsou vSak stale vyuzivany jako dominantné informacni kanal, tedy
jednosmémé od producentl (tedy politikti) ke konzumentim (obCantim, respektive

potencialnim voli¢iim) (srov. Lilleker, Jackson 2013; Zagrapan 2016). Brants a Voltmer
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(2011) v tomto sméru vyjadiuji obavy, Ze politickda komunikace prostiednictvim socialnich

siti by mohla vést k marginalizaci institucionalizované politiky.

S vyse uvedenymi trendy tzce souvisi dalsi aspekt online politické komunikace, a to
permanentni kampan, tedy kontinualni komunikac¢ni aktivita politickych aktért, ktefi usiluji
o0 pozornost médii a voli¢i. To umoziuje komunikéatoriim budovat a udrzovat silnéjsi vazby
se svymi sympatizanty, ziskavat zpétnou vazbu a monitorovat aktudlni spoleenské klima a
tomu ptipadné podiizovat své vystupy (viz technicky populismus vyse) (Eibl, Kona 2012;
Kiecek 2013). Mackova (2017, s. 52-53) nicméné podotykd, Ze komunikace politickych
aktéri na socialnich sitich neni zcela kontinualni, ale spiSe kopiruje vetejné déni, respektive
déni v tradi¢nich médiich. Zpravidla se pak politici ve velké mite aktivizuji v pfedvolebnim
obdobi, kdy je jejich komunikace (nejen) v online prostoru nejintenzivnéjsi. Toto de facto
potvrzuji 1 Eibl a Kona (2012, s. 218-219), ktefi odliSuji permanentni a volebni kampati.
Zatimco permanentni kampan je ze své podstaty kontinualni, ale umétenéjsi a slouzi
primarn¢ k formovani pozitivniho vetejného obrazu ve spolecnosti, volebni kampan se
vyznaCuje vyS$§i mirou mobilizace a intenzity. Celkové pak mira intenzity politické

komunikace logicky kolisa podle toho, v jaké fazi se aktualn€ nachazi dany volebni cyklus.

Jak jiz bylo zminéno, zvlastni dlraz na roli socialnich siti v politické komunikaci
kladou pravé populisté a populistické¢ subjekty, ¢imz se zasadné odliSuji od tradi¢nich,
etablovanych politickych stran. Socidlni sit€¢ rovnéz predstavuji levny a alternativni
komunikacni nastroj politické kampané, jehoZ prostfednictvim mohou populisticti aktéfi
obejit tradicni média, kam ¢asto nemaji piistup kvili svym mnohdy radikalnim nadzortim a
1dejim. Online média tak pro populisty ¢asto predstavuji jedinou komunikaéni platformu pro
oslovovani potencialnich voli¢t (Cisat, Stétka 2017; Gonawela et al. 2018). Nicméné tento
trend se postupné zacind menit a aktivita politikli na socidlnich sitich roste v rdmci celého
politického spektra. Zatimco pfed snémovnimi volbami v roce 2013 populistické subjekty
(konkrétng zejména hnuti ANO a Usvit piimé demokracie Tomia Okamury) v mobilizaci
voliétl na internetu vyrazné pied¢ily strany tradiéni (Stétka, Vochocova 2014), v soucasné
dobé si socidlni sité¢ jako komunika¢ni kanal osvojila jiz drtiva vétSina politickych formaci.
Podle prizkumu agentury Grayling (Mediaguru 2021) jsou na socialnich sitich v soucasnosti

wevr

demokracie (SPD) a Komunistické strany Cech a Moravy (KSCM). Nejvyuzivanéjsi socialni
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siti v ¢eském politickém prostiedi je Twitter, nasledovany Facebookem na druhém a

Instagramem na tietim misté (vice viz ptilohy ¢. 1 a 2).
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3. Metodologie

3.1 Dosavadni zpracovani tématu a cil prace

Prestoze fenoménu populismu a politické komunikace v prostiedi socialnich siti se
v poslednich letech postupné dostava ¢im dal vétsi pozornosti, stale se jedna o téma prozatim
dostate¢n¢ neprozkoumané. Velka ¢ast vyzkumu a studii se této problematice vénuje pouze
v teoretické rovin€. Piikladem piipadové studie sledujici vyuziti populistické rétoriky
v online politické komunikace je jiz zminovany vyzkum Gonawely et al. (2018) Speaking
their Mind: Populist Style and Antagonistic Messaging in the Tweets of Donald Trump,
Narendra Modi, Nigel Farage, and Geert Wilders.

V Ceském akademickém prostfedi je tato oblast probadana jest€ méné. Prvni
systematické vyzkumy zabyvajici se vyuzitim socialnich siti pro politickou komunikaci
v ¢eském kontextu se zabyvaji volebnimi kampanémi v letech 2012 az 2014. Jako piiklad
Ize zminit studii Mackové, Fialové a Stétky (2013) s nazvem Novd média jako ndstroj
politické kampané v Ceské republice: pripadova studie krajskych a sendtnich voleb 2012 &
vyzkum Stétky (2014) Facebook jako prostiedek mobilizace v parlamentnich volbdch 2013.
Z vystupti téchto praci vyplyva, ze politickym aktérim a strandm zpocatku trvalo (v
porovnani s dalSimi zemémi) osvojit si uzivani socialnich siti jakozto néstrojii pro politickou
komunikaci. K véts§i adopci socidlnich médii dochdzelo v souvislosti s volbami na celostatni
urovni (zejména se snémovnimi, ale 1 prezidentskymi volbami); u krajskych a lokalnich
voleb byly socidlni sit€¢ vyuZivany v niz8i mife. Jejich vyuzivani vSak postupné vyrazné
nartsta a politické strany ve své komunikaci na socidlnich sitich vedle svého volebniho
programu postupné predstavuji jednotlivé kandidaty a snazi se o co nejvétsi mobilizaci
voli¢l. V soucasné chvili nicméné tvoii empirickou oporu této problematiky v ceském
prostiedi hlavné zédvérecné akademické prace (napt. Pale¢ek 2017; Schenkova 2018; Singer

2019; Markova 2021).

Jak jiz bylo zminéno v pfedchozi kapitole, obecné plati, ze v souvislosti s politickou
komunikaci dochazi k nejvétsi aktivité na socidlnich sitich v predvolebnim obdobi, kdy se
politické subjekty a jednotlivi kandidati snazi aktivizovat obCany a oslovit co nejvétsi a
Zaroven plati, ze politickd komunikace aktért participujicich na vladé byva pozitivnéjsi a

snazi se vyzdvihnout dosazené uspéchy, kdezto politicka komunikace oponentl je spise
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negativni a kriticka vii¢i vlade. Diky pfimému vztahu politik—voli¢ rovnéz dochazi ke stirani
hranic mezi vefejnou a soukromou sférou, diky ¢emuz se politicka komunikace na socidlnich

24

jazyka.

Cilem této diplomové prace je zjistit a pfinést uceleny obraz toho, jakym zptisobem
vybrani ¢esti politici promlouvaji na socidlnich sitich ke svym potencidlnim voli¢im ve
volebnim obdobi a v obdobi bézného politického boje, jak se proménuje politicka
komunikace v jednotlivych sledovanych obdobich a do jaké miry ovliviiuje blizkost voleb
aktivitu a narativ politické komunikace téchto aktéri. Diplomova prace volné vychdzi z jiz
zminéné ptipadové studie Gonawely et al. (2018), avsak je zasazena do ¢eského politického
kontextu a oproti dosavadnimu vyzkumu sleduje politickou komunikaci populistickych

politikii jak ve volebnim, tak v mimovolebnim obdobi.

3.2 Metoda prace

Praktickd ¢ast diplomové prace je komparativni piipadovou studii a sleduje politickou
komunikaci vybranych ¢eskych populistickych politikii na socialnich sitich v souvislosti
s volbami do Poslanecké snémovny v fijnu 2021. JelikoZ si prace klade za cil zjistit, jakym
zpusobem vybrani politici promlouvaji ke svym (potencidlnim) voli¢iim v souvislosti

s blizicimi se volbami a jakym témattim se vénuji, byla zvolena metoda obsahové analyzy.

Podstatou komparativni ptipadové studie je dle Hendla (2016, s. 102) pravé detailni
popis nékolika pifipadi s cilem zachytit jednotlivé jevy a popsat je vcelé jejich
komplexnosti. Karlas (2008, s. 62) pak dopliuje, Ze od pouhého, obecného srovnavani se
komparativni studie 1i§i hloubkovou analyzou sledovanych ptipadt. Pravé tomu napomaha
obsahova analyza. Jeden z pfednich metodikli obsahové analyzy Berelson (1952, s. 18) ji
definoval jako ,,vyzkumnou techniku pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis
zjevného obsahu komunikace . Obsahové analyza se tak zamétuje na rozbor piedem daného
souboru kritérii, kterd napomahaji k vytvotreni konkrétniho konceptudlniho ramce. Nachazi
uplatnéni v ptipadech, kdy je sledovano relativné velké mnozZstvi dat. Vysledkem byva

generalizace a zobecnéni §irsi problematiky spiSe nez zevrubna analyza jednoho fenoménu.

Varkockova (2019, s. 154-155) podotyka, ze obsahova analyza byva mnohdy

zafazovana do kategorie kvantitativnich metod. Zaroven zduraziiuje, ze nelze jednoznacné
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vytyCit délici ¢aru mezi kvantitativnimi a kvalitativnimi pfistupy, nebot’ tyto se
v konkrétnich ptipadech mohou vzajemné prolinat a dopliiovat. K tomu mimo jiné dopliiuje,
Ze jiz samotna konceptualizace a operacionalizace proménnych v sobé zahrnuje prvek
subjektivity. K preklenuti limit kvantitativniho pfistupu, jimiZ mohou byt zejména piilisSna
abstraktnost a obecnost zptisobené reduktivnim zpisobem ziskavani dat, tak lze vyuzit
kombinaci s prvky kvalitativnich metod. V ptipadé této diplomové prace bude obsahova
analyza doplnéna o postupy zakotvené teorie, konkrétné oteviené a axialni kodovani, na
jejichz zakladé budou v ramci jedné ze sledovanych proménnych identifikovany tematické
oblasti, jimz se sledovani aktéfi ve své politické komunikaci vénovali (Strauss, Corbin 1999;

Bucy, Holbert 2011; Sedlakova 2014; Hendl 2016; Voracek 2021).

3.3 Vyzkumna otazka

Jiz bylo zminéno, Ze hlavnim cilem této diplomové prace je sledovani aktivity a narativu
¢eskych populistickych politikli na socialnich sitich v souvislosti se snémovnimi volbami
2021. Politickd komunikace nebude sledovana pouze v ptedvolebnim obdobi, ale i v obdobi
mimovolebnim, aby bylo moZzné pozorovat, jak (respektive zda viibec) ovliviiuje blizkost

voleb komunikacni strategii jednotlivych aktéra.
Hlavni vyzkumna otazka diplomové prace tedy zni:

Jakym zpusobem vyuzivaji vybrani populisticti politici socialni sité k politické

komunikaci?

Hlavni vyzkumnou otazku pak dopliiuji a rozSifuji nasledujici vedlejsi vyzkumné

otazky:

1. Jak se lisi komunikacni aktivita vybranych politikii na socialnich sitich

v predvolebnim a mimovolebnim obdobi?

2. Jakym tématim se vybrani politici ve své politické komunikaci nejcastéji

venuji?

3. Do jaké miry vyuzivaji vybrani politici ve své politické komunikaci prvky

populismu jako komunikacniho stylu?
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4. Do jakeé miry je politicka komunikace vybranych politikii personalizovand a

Jjakym zpiisobem prezentuji politici na socialnich sitich sviij soukromy Zivot?

3.4 Vyzkumny vzorek

Vyzkumny vzorek tvofi tii toho Casu aktivni politicti aktéti — Andrej Babis, Tomio Okamura
a Robert Slachta. Tito politici byli vybrani jednak proto, Ze jejich politickd komunikace,
respektive program jejich politickych subjektti napliuje charakteristiky populismu, jednak
pro jejich (podle mnozstvi pfedvolebnich prizkumil) redlnou Sanci volebniho Uspéchu,
jednak pro jejich odlisné politické postaveni. Andrej Babi$ byl ve sledovaném volebnim
obdobi 2017-2021 predsedou vlady a lidrem nejsilngjsi politické formace, Tomio Okamura
byl opoziénim politikem a lidrem &tvrté nejsilngjsi politické formace a Robert Slachta byl
mimoparlamentnim politikem a lidrem nové vzniklé politické formace. Jednotlivi politici

jsou blize ptedstaveni v nasledujicich podkapitolach.

Soubor dat tvofi prispévky vyse zminénych politikli na Facebooku, a to proto, ze se
v jejich ptipadé€ jednalo o nejvyuzivanéjsi socidlni sit’. Do souboru jsou pak zahrnuty pouze
vlastni, plivodni ptispeévky uvedenych politickych aktérti, nikoli komentafe a reakce na
ptispévky jinych politickych aktért, pfipadné odpovedi na reakce jejich sympatizantl ¢i
oponentll. Ze souboru jsou rovnéz vyjmuty sdilené, pievzaté prispévky na profilech téchto

sledovanych politikti, pokud nejsou doplnény o jejich komentar ¢i nazor.

Praktickd cast sleduje politickou komunikaci vybranych politickych aktéra
v mimovolebnim, pfedvolebnim a povolebnim obdobi, a to celkové po dobu Sesti tydnd.
Konkrétné je sledovana komunikac¢ni aktivita v obdobi od 1. 4. do 14. 4. 2021, od 26. 9. do
9. 10. 2021 a od 10. 10. do 23. 10. 2021.% Tato tii obdobi byla zvolena zamérng, aby bylo
mozné pozorovat a komparovat piipadnou zménu komunikacni aktivity a narativu
v souvislosti s blizicimi se snémovnimi volbami. Pravé v obdobi bezprostiedné pted
volbami byva kampai nejintenzivnéjsi, proto lze v této souvislosti na socidlnich sitich

ocekavat zvySenou komunikacéni aktivitu politikd. Vyzkum vSak sleduje 1 aktivitu vybranych

6 Oproti tezi diplomové prace doslo v souvislosti s vyzkumnym vzorkem k dil¢i zméné. Plivodné méla byt
sledovana komunikacni aktivita vybranych politickych aktérii celkoveé po dobu osmi tydnt, kdy predvolebni
obdobi meélo byt vymezeno Ctyimi tydny pied konanim snémovnich voleb. Ke zméné vyzkumného vzorku na
Sest tydnti doslo jednak z kapacitnich diivodil, jednak z dGvodu srovnani délky jednotlivych sledovanych
obdobi, aby méla nasledna komparace vyssi miru relevance.
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politikQ jiz v pribéhu dubna, tedy Sest mésict pred volbami v dobé bézného politického
boje, kdy lze ptredpokladat nizs$i intenzitu komunikace a umirnény narativ, a tésné¢ po

volbach, kdy zpravidla dochazi k itlumu komunikacni aktivity a zmirnéni narativu.

Soubor dat tvoii celkem 702 pfispévkl. Samotny sbér dat, tedy konkrétnich
ptispévki na Facebooku publikovanych ve vyse vymezenych obdobich, probihal od 5. 10.
do 26. 10. 2021.

3.5 Vymezeni proménnych

Pred pfistoupenim k samotnému jadru diplomové prace je tieba konceptualizovat

a operacionalizovat proménné, které jsou v rdmci vyzkumu zkoumany a analyzovany.

Prvni sledovanou proménnou je obsah sdéleni, tedy zda se jedna o prispévek
s politickym obsahem (napf. souvisejici s politickym programem, volebni kampani,
dosavadnim politickym angazma atd.), ptispévek s nepolitickym obsahem (napt. odkaz nebo
komentat spolecenské, kulturni ¢i sportovni udalosti atd.) ¢i prispévek souvisejici se

soukromym Zivotem daného politika (napft. rodina, ptatelé, osobni Zivot, volny Cas atd.).

Druhou proménnou, jez je v jednotlivych piispévcich zkoumdana, je variabilita
sdéleni. JelikoZ charakteristickym rysem socialnich siti jsou jiZ zminéna multimedialita a
interaktivita, vramci této proménné bude sledovéano, jakych prvkd politici v ramci
jednotlivych piispévkll vyuzivaji, tedy zda jsou texty jednotlivych ptispévkil doplnény

fotografii, albem, videem, odkazem na ¢lanek, grafem, tabulkou, anketou ¢i jinou ptilohou.

Dalsi proménnou je tematické zaméreni sdéleni. Pravé v tomto pifipadé dochazi
k vyuziti postupii zakotvené teorie, konkrétné pak otevieného a axialniho kddovani, na jehoz
zakladé¢ dochéazi krozkryvani vyznamu jednotlivych sdéleni, jejich kategorizaci,
seskupovani do vétsich tematickych celkll a hledani vztahti mezi nimi. Cilem tohoto postupu
je vytvofit typologii tstfednich témat, ktera se ve sdélenich jednotlivych politickych aktért

objevuji. Tato témata pak pfispé&ji ke komplexnosti vysledné analyzy a interpretace.

Charakter sdéleni je dalSi proménna, kterad je pro tento vyzkum relevantni. Tato
proménna vychazi z tzv. ideologického Etverce, teoretického piistupu diskurzivni analyzy
navrzen¢ho van Dijkem (2000, s. 44), jenz spociva v rozkryti polarizujicich vztahi mezi

dvéma antagonistickymi skupinami. Jak ndzev napovida, koncept vychdzi ze ctyt zakladnich
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komunikacnich strategii — akcentace svych dobrych vlastnosti/¢inli, marginalizace dobrych
vlastnosti/Cint protivnika, marginalizace svych Spatnych vlastnosti/¢intl, akcentace Spatnych
vlastnosti/Cint protivnika. Kromé této typologie je pii analyze zohlednéna skutecnost, ze
nektera sdéleni jsou neutrdlni povahy a nelze je tak zaradit do zaddné ztéchto Ctyt

ptredstavenych kategorii (Sedldkova 2014, s. 450).

Dalsi sledovanou proménnou je populisticky narativ sdéleni. U jednotlivych
prispevki je posuzovano, zda napliuji povahu populistického sdéleni. Hodnoceni se opira o
teoretickd vychodiska ptedstavend v kapitolach 1 a 2, tj. ptedevS§im pfimost, zkratkovitost,
neformalni az familidrni ton, emocionalita, kritika a dehonestace ndzorovych oponenti ¢i
odvolavani se na zdravy rozum. V piipad¢, Ze se u daného prispévku potvrdi pritomnost
populistického narativu, je ndsledné¢ dany piispévek kategorizovan na zikladé typologie
predstavené v podkapitole 1.2. Jedna se o orientaci na lid, anti-elitismus, obnoveni
suverenity lid, vylou¢eni a odvolavani se na heartland. Predpoklada se, Ze v rdmci jednoho

prispévku se mize vyskytovat vice znakd populismu zaroven.

Posledni, Sestou uvazovanou proménnou je personalizace sdéleni, tedy situace, kdy
politického aktéra. Jako personalizovana jsou povazovana ta sdéleni, ve kterych sledovani
politicti aktéti akcentuji své postaveni a roli, respektive postaveni a roli ostatnich aktéri na

ukor role politického uskupeni jako celku (vice viz podkapitola 2.3).

Vyse vymezené sledované proménné vcetné hodnot, jichz mohou nabyvat, jsou

shrnuty v ptiloze €. 6.

3.6 Kontextualni ¢ast

V nasledujici podkapitole budou stru¢né predstaveny profily sledovanych politikli a shrnuty
vysledky voleb do Poslanecké snémovny 2021. Tato ¢ast pfispéje jednak lepSimu pochopeni
kontextu a jednak k propojeni s vystupy praktické ¢asti a poskytnuti komplexnéjs$iho pohledu
na sledovanou problematiku. Da se totiz piedpokladat, ze pravé vysledky voleb budou

jednim z hlavnich témat povolebni politické komunikace.

3.6.1 Andrej Babis
Andrej Babi§ ve volebnim obdobi 2017-2021 putsobil jako predseda vlady a zaroven
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pfedseda nejsilnéjSiho politického formace v Poslanecké snémovné, hnuti ANO 2011.
Narodil se v roce 1954 v Bratislavé. Po studiich na Vysoké skole ekonomické v Bratislave
pusobil v nékolika statnich podnicich v oblasti agrochemie. V roce 1980 se stal ¢lenem
tehdejsi KSC. Od roku 1985 ptisobil po dobu $esti let jako zahrani¢ni delegat v Maroku. Po
rozpadu Ceskoslovenska v roce 1992 se usadil v Praze, kde v roce 1993 zalozil Agrofert, jez
je v soucasné dob¢ nejvetsim tuzemskym holdingem v oblasti zemédélstvi, potravinaistvi a
chemie, jehoz se stal stoprocentnim vlastnikem. V ¢ervnu 2013 prostiednictvim skupiny
Agrofert koupil medialni dim Mafra, ktery mimo jiné vydava nejctenéjsi seridzni Ceské

deniky — Mladou frontu dnes a Lidové noviny.

V listopadu 2011 zalozil obcanskou iniciativu s nazvem Akce nespokojenych
obcanil, jez méla byt reakci na ,, systémovou korupci, kterd prorostla verejnou sprdavou
(ANO 2021a). V nasledujicim roce byla iniciativa zaregistrovana jako politické hnuti ANO

2011 (dale jen ANO) a Babis se stal jeho lidrem.

V pted¢asnych snémovnich volbach na podzim 2013 zaznamenalo hnuti ANO
znaény tspéch, kdy se ziskem bezmala 18,7 % hlasii obsadilo druhé misto za CSSD (vice
viz ptiloha €. 3). Posléze se Babis§ stal vicepremiérem a ministrem financi v nové vzniklé
vlad¢é Bohuslava Sobotky. Béhem svého mandatu ¢elil nékolika obvinénim a aféram, at’ uz
$lo o nejasnosti ohledné erpani dotace na farmu Capi hnizdo a s tim souvisejici trestni
stihani, neodvadéni dani ¢i ukolovani novinait. Par mésict pred koncem volebniho obdobi

tak byl Babi$ z obou funkci odvolan.

Ve snémovnich volbach na podzim 2017 hnuti ANO s vyraznym naskokem zvitézilo
se ziskem ptes 29,4 % hlast (vice viz ptiloha ¢ 4). Babi§ byl povéten sestavenim vlady,
nicméné po neuspéSném vyjednavani o vladni koalici se rozhodl pro minoritni vladu
sestavajici ze ¢lenlt hnuti ANO a odbornikii. Prvni vladé Andreje BabiSe vSak nebyla
vyslovena diivéra, nasledné pak vznikla mensinova koaliéni vidda ANO a CSSD s podporou
KSCM. Vladu viak od po¢atku provézela cela fada sporii a skandalii, zejména jiz zminéné
trestni stihani, stfet zajmi &i nejnovéji podezieni z prani §pinavych pendz (CT24 2017;
Aktualné.cz 2019; ANO 2021b; iRozhlas 2021a; Osobnosti.cz 2021; Vlada Ceské republiky
2021a).

3.6.2 Tomio Okamura

Tomio Okamura pisobil ve volebnim obdobi 2017-2021 jako mistoptedseda Poslanecké
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snémovny a predseda hnuti Svoboda a pfima demokracie. Narodil se v roce 1972 a détstvi
prozil stifdavé v Ceskoslovensku a Japonsku, v poloving 90. let se trvale usadil v Cesku. Zde

zacal podnikat v oblasti pohostinstvi, cestovniho ruchu a piekladatelstvi.

Vv v

Do politiky vstoupil v roce 2012, kdy tspésné kandidoval do Senatu jako nezavisly
kandidat za obvod Zlin. V néasledujicim roce zalozil hnuti Usvit pfimé demokracie Tomia
Okamury a stal se jeho pfedsedou. Hlavnimi cili této nové politické formace bylo prosazeni
prvkl pfimé demokracie, konkrétn€ pak pfima volba a odvolatelnost politikl a piijeti zakona
o referendu. V fijnovych volbach 2013 hnuti ziskalo bezmala 7 % hlast a dostalo se tak do
Poslanecké snémovny. Z diivodu internich sporit Okamura v roce 2015 z hnuti vystoupil a
zalozil nové hnuti Svoboda a pifimd demokracie (SPD), jez programové do jisté miry
navazovalo pravé na Usvit. SPD se profiluje jako hnuti usilujici o ,zavedeni piimé
demokracie a siroké zapojeni obcanui do Fizeni zemé (...) ukonceni demo-demokracii, ve
které viadnou kmotrovské stranické mafie (...) a odmitnuti multikulturni ideologii, kterd je
nastrojem islamizace” (Tomio Okamura 2021). Hnuti mimo jiné usiluje o vyvolani

referenda ohledné setrvani Ceska v Evropské unii.

Ve snémovnich volbach 2017 ziskala SPD vice nez 10,6 % hlast a stala se tak ¢tvrtou
nejsilnéjsi politickou silou. Okamura se posléze stal mistopredsedou Poslanecké snémovny

a SPD odesla do opozice (Seznam Zpravy 2021a; SPD 2021).

3.6.3Robert Slachta
Robert Slachta v obdobi 2017-2021 nezastaval Zadnou volenou funkci ani nikterak
nepusobil v politice. Narodil se v roce 1971 v Boskovicich u Brna a vyucil se opravarem
zemédelskych strojli, pozdéji dalkoveé vystudoval socidlni pedagogiku na Masarykove
univerzit¢ v Brné. Na pocatku 90. let nastoupil k policii, kde nejprve ptsobil jako ¢len

zasahové jednotky v Brné.

V roce 1995 nastoupil do Utvaru pro odhalovani organizovaného zloginu (UOOZ)
v Praze, jehoz se stal v roce 2008 feditelem. V této funkci ziskal nejvice pozornosti v ¢ervnu
2013 v souvislosti s kauzou tykajici se udajné politické korupce, v niz figurovala i blizka
spolupracovnice tehdejsiho predsedy vlady Petra Necase Jana Necasova (diive Nagyova).
Tento zasah a jim vyvolana vladni krize vedla k demisi kabinetu a vyhldseni ptfedcasnych

voleb na podzim 2013.
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V &ervnu 2016 odesel Slachta od policie na protest proti reorganizaci policejnich
utvarti a vzniku Narodni centraly proti organizovanému zlo¢inu (NCOZ), jez pod sebe kromé
UOOZ zahrnula jestd Utvar odhalovani korupce a finanéni kriminality (UOKFK). Slachta
za timto rozhodnutim vidél zaminku pro jeho odstranéni z vedeni ufadu a zabranéni
vysetiovani nékterych kauz. Tyto domnénky se viak nepotvrdily. Po odchodu z UOOZ se
stal zastupcem generalniho feditele Celni spravy, kde setrval az do roku 2019, kdy odesel do

civilu.

Pocatkem roku 2021 oznamil Slachta zamér zaloZit nové politické uskupeni, které
bylo ustaveno v ervnu téhoz roku pod nazvem Prisaha — obéanské hnuti Roberta Slachty
(dale jen Prisaha). Ta se profiluje jako protikorupéni formace, jejimz hlavnim motivem je
, zastavit rozkradani a udélat z Ceska misto, kde je nds domov, na ktery miizeme byt hrdi*
(Ptisaha 2021a). V piedvolebnich prizkumech hnuti oscilovalo kolem pétiprocentni hranice
nutné pro vstup do Poslanecké snémovny. (Pfisaha 2021b; Aktualné.cz 2020; Aktualné.cz
2021; Neovlivni 2021).

3.6.4Volby do Poslanecké snémovny 2021

Volby do Poslanecké snémovny se uskuteénily ve dnech 8. a 9. ijna 2021. Volebni klauzuli’
piekrocily pouze Ctyfi subjekty — vitézna koalice SPOLU (sestavajici z ODS, TOP 09 a
KDU—CSL) vedena lidrem ODS Petrem Fialou, ktera ziskala 27,79 % hlast; hnuti ANO
dosavadniho premiéra Andreje Babise se ziskem 27,12 % hlasti, koalice Pirati a STAN pod
vedenim Ivana BartoSe, pro kterou hlasovalo 15,62 % voli¢li; a SPD Tomia Okamury se
ziskem 9,56 % hlasti. Na patém misté pod pétiprocentni hranici skoncilo hnuti Ptisaha
vedené Robertem Slachtou, jez ziskalo pouze 4,68 %. Poprvé v historii samostatné Ceské
republiky ve volbach neuspély tradiéni levicové strany — CSSD a KSCM, které ziskaly
4,65 %, respektive 3,60 % hlast. (vice viz ptiloha €. 5).

7 Na zakladé novely volebniho zdkona ¢&. 189/2021 Sb. z kvétna 2021 doslo ke sniZeni aditivni klauzule pii
kandidatuie koalic sestavajicich z dvou a vice subjektt. Pro vstup politické strany do Poslanecké snémovny
zustala platna hranice 5 % hlast, pro dvouclenné koalice byla stanovena hranice 8 % a pro koalici tii a vice
uskupeni je nutné piekrocit hranici 11 % hlast.
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4. Politicka komunikace Andreje BabiSe na socialnich sitich

Tato kapitola na zakladé provedené obsahové analyzy podrobné piedstavi a zanalyzuje

politickou komunikace Andreje BabiSe na Facebooku ve sledovaném obdobi.

V priibéhu sledovaného obdobi publikoval Andrej Babi§ na svém facebookovém
profilu 263 ptispévku, které byly pro tento vyzkum relevantni (viz vyse). Podrobnéjsi

rozlozeni jeho komunikacni aktivity ilustruje graf ¢. 1 nize.

Pocet pFispévku

100
91
90
80 75
70
60
50
40 35
30
21

20 19 18
‘i i
0

1.4-7.4. 8.4-14.4. 26.9.-2. 10. 3.10.-9. 10. 10. 10.-16. 10. 17.10.-23. 10.

mimovolebni obdobi predvolebni obdobi povolebni obdobi

Graf'¢. 1: Komunikacni aktivita Andreje Babise na Facebooku ve sledovaném obdobi

Z grafu je na prvni pohled jasné€ patrné, Ze k nejveétsi komunikacni aktivité doslo na prelomu
zaii a fijna, tedy v obdobi tésn¢ pted volbami, kdy byl pocet zvetejnénych piispévkil az
pétindsobny oproti ostatnim dvéma obdobim. To potvrzuje tezi z pfedchazejicich kapitol, Ze
nejintenzivnéj§i byva politickd komunikace bezprostiedné pied volbami, nebot jejim
povSimnuti pak stoji znatelny propad komunikacni aktivity bezprostiedné po volbach
vtydnu od 10. do 16. fijna. Ten lze pravdépodobné ptisuzovat volebnimu netspéchu
vladniho hnuti ANO s Andrejem Babisem v ¢ele. Cetnost prispévki se pak zatala opdt

zvySovat az tyden po snémovnich volbach.
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Co se tyce formy prispévki, tak ptevazovala kratka, casto uderna sdé€leni, jez se
vyznacovala jednoduchym, neformalnim az familiarnim jazykem (,, Videocall s hejtmany*;
., Vlada prave ted’*; ,, Radsi bez komentare*; ,, No jasne, V4*; ,,80 sekund, to date! Tak se
podivejte na video ). Tento typ ptispévka byl zpravidla doplnén o néjakou formu piilohy,

nejcastéji fotografii ¢i odkaz na €lanek (vice viz nize).

V ptedvolebnim obdobi se pak podoba politické komunikace proméinovala a kratké
prispeévky byly kombinovany s pomérné¢ dlouhymi az vycerpéavajicimi, které bilancovaly
uspéchy Andreje BabiSe a jeho vlady, ptipadné kritizovaly ¢i dokonce dehonestovaly a

démonizovaly politické oponenty:

«

,,Dvé protibabisovské koalice nemaji odvahu si to s nami rozdat samostatné. *
,, Volit SPOLU znamend volit Piraty.
., Pokud chcete védet, co je to ten neomarxismus, tak si prectéte tenhle clanek.

., Fanaticky Pirdtostan nam pry chtél ,obohatit billboard". Skoda, Ze tim samoziejmé
porusil zdakon a uz ponékolikaté jasné ukdzali, co pro né znamena soukromé
viastnictvi. Nic. Prazdny pojem. Nejradsi by vyviastiovali a sdileli. Klidne bez
Jjakeékoli dohody nebo smlouvy obsadi soukromou reklamni plochu. Majitel uz to

nastesti odstranuje.

4.1 Obsah sdéleni

Prvni sledovand proménna posuzovala, zda se celkovy obsah sdéleni zamé&fuje na politicka
témata (tzn. volebni kampan, prezentace politickych uspéchtll, politicky program atd.),
nepoliticka témata (zejména spolecenské, kulturni ¢i sportovni uddlosti a déni) ¢i na
soukromy zivot politika souvisejici s jeho rodinou ¢i volnym casem. Vysledky jsou

zndzornény v grafu €. 2.
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Graf'¢. 2: Obsah prispévkit Andreje Babise na Facebooku ve sledovaném obdobi

Je bezesporu, ze politické komunikaci Andreje BabiSe dominoval politicky obsah —
v mimovolebnim obdobi to byly tfi ¢tvrtiny pfispévki, v obdobi po volbach se politickych
témat dotykalo dokonce devét z deseti prispévkil. Ve velké mife se jednalo o relativné
jednoducha, stru¢né sdéleni, ¢asto doplnéna o fotografii ¢i video (viz nize) ze schiizek a
jednani s dalsimi politiky ¢i zastupci riznych instituci, ptipadné setkani s obCany v ramci
pfedvolebni kampané. Tato strategie sleduje jeden hlavni cil, a to pfesvédcCit volice,
respektive uZivatele socialnich siti o permanentnim a intenzivnim pracovnim nasazeni
Andreje Babise jak v rdmci béznych pracovnich aktivit, tak v ramci predvolebnich setkani
s jeho voli¢i a sympatizanty. Podruznym cilem téchto pfispévka pak je vyvolani pocitu
blizkosti a vytvofeni dojmu, Ze politik je obycejnym clov€kem z lidu, ktery rozumi jejich
pottebam. K tomu ve vétsi mife dochazi praveé pted volbami, kdy, jak jiz bylo nékolikrat

zminéno, je predvolebni kampan nejintenzivng;jsi.

Podstatné mensi ¢ast BabiSovy politické komunikace tvofila nepoliticka sd€leni.
Jednalo se zpravidla o ptispevky odkazujici ke spolecenskym a kulturnim udalostem, statnim
svatklim ¢i sd€leni bez hlubsiho obsahu a vyznamu, ve vétsin€ piipadi opét doplnéné o
fotografii ¢i jinou obrazovou piilohu (,, Krdsny den vam vsem*; , Praha (P*; ., No jasné,
Kramarova vila*; , Brusel prave ted!*). Nejvétsi pomér nepolitickych témat pak lze

sledovat v pfipadé mimovolebniho obdobi, kdy se do velké miry jednalo o piispévky
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souvisejici s otevienim a zkuSebnim provozem Narodniho ockovaciho centra v O
Universum v Praze® (Vlada Ceské republiky 2021b). Pouze jednotky procent pak tvofily
prispevky dotykajici se BabiSova soukromého Zivota. V tomto ptipad¢ se jednalo zejména o

prezentaci rodinnych piislusnikl ¢i zptisobu traveni volného Casu.

V obou téchto uvedenych piipadech lze sledovat dvoji cil. V prvni fad¢ jde o
dosazeni co nejvétsiho komunikac¢niho dopadu, respektive udrzeni kontinuélni komunikaéni
aktivity, v druhé fad¢ pak opét jde o jiz zminénou sebeprezentaci politika jako prostého
¢lovéka z lidu, ktery musi fesit kazdodenni problémy jako ostatni a s nimZ se mize vétSinova

populace ztotoznit.

V této souvislosti je tieba zminit i Babisiv online videopotad Cau, lidi!, jehoz
prostfednictvim pravideln¢ kazdou nedéli promlouvé ke svym sympatizantiim a ve kterém
komentuje udalosti uplynulého tydne. PiestoZe se jedna o veskrze politicky potad, Babis§
tento porad vysild ze svého domu, ¢imz opét umoziuje divakiim, potazmo uzivatelim
socialnich siti nahlédnout do svého soukromi. Podobnym propojenim politické a soukromé
sféry v ptipadé politické komunikace Andreje BabiSe je i mobilni aplikace Pojd’ do mé,
jejimz prosttednictvim mohou obcané posilat BabiSovi video vzkazy, na které on nasledné

odpovida.

4.2 Variabilita sdéleni

Politicka komunikace Andreje BabiSe na Facebooku byla dale sledovédna a analyzovana na
zakladé variability jednotlivych sdéleni, tedy toho, jakou formu ptiloh obsahovaly jednotlivé

ptispévky. Procentudlni vyuziti jednotlivych multimedialnich prvkt ukazuje graf €. 3 nize.

Z grafl vyplyva, Ze pfevazna vétSina publikovanych pfispévkl Andreje Babise byla
doplnéna o né&jakou formu piilohy. Ve vSech tfech obdobich dominoval odkaz — jednalo se
pfevazné o odkaz na text v médiich, ktery se néjakym zplsobem dotykal doméaciho
politického déni, jednotlivych straniki, pfipadn€ ministrti za hnuti ANO ¢i pfimo osoby
Andreje Babise. Neziidka, zejména pak v predvolebnim a ¢astecné 1 povolebnim obdobi se
vyskytovaly odkazy na c¢lanky, které kritizovaly ¢i poukazovaly na chyby a neuspéchy
BabiSovych politickych konkurentii. Kromé odkazii na ¢lanky Babi$ hojné vyuzival odkazy

8 Tyto piispévky vSak nelze, vzhledem k jejich celkovému vyznéni a prezentaci, kategorizovat jako politické
prispévky
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na facebookové profily svych spolustranikt ¢i vladnich kolegii, pfedevsim vicepremiérky a
ministryn¢ financi Aleny Schillerové a vicepremiéra, ministra primyslu a obchodu a

ministra dopravy Karla Havlicka.

Variabilita sdéleni

15%

20% M fotografie

malbum
video
odkaz

MW graf

34% 38% 13% iadna pfiloha
22% 14%
mimovolebni obdobi predvelebni cbdobi povolebni obdobi

Graf ¢. 3: Variabilita prispévkit Andreje Babise na Facebooku ve sledovaném obdobi

Obrazovou piilohou (fotografie, album, video, graf) byla doplnéna vice nez polovina
prispévkd v mimovolebnim a povolebnim obdobi, respektive necela polovina v ptipadé
obdobi ptfedvolebniho. Fotografie mély ve velké ¢asti piipadi pouze ilustracni charakter,
kdy samy o sobé nenesly zadnou hlubsi informaci a slouZily pouze k doplnéni textu. Casto
byly navic u riiznych piispévkl vyuzivany tytéz fotografie Andreje BabiSe, na nichz byl
zobrazen pii vykondvani svych pracovnich aktivit. Tento typ prispevki, jak bylo uvedeno
v podkapitole vyse, slouzil primdrné k vytvoreni zdani o BabiSové nepfetrzitém pracovnim
nasazeni. V pfedvolebnim obdobi pak pfevazovaly fotografie, jez pfimo souvisely s volebni
kampani. Ty zobrazovaly Andreje BabiSe s jeho sympatizanty v ramci kontaktni kampang,
piipadné letaky s volebnimi hesly (,, Budu se za vds rvat az do roztrhani téla“; ,, Tohle fakt
nechci! A co vy?*; ,, Koalice je podvod na volicich*; ,,Jsem vas premiér pro neklidnou

dobu ) a hlavnimi programovymi body.

V souvislosti s videi se ve vyzkumném vzorku pravidelné objevoval jizZ zminovany
Babisiv online pofad Cau, lidi! Kromé néj se hojné (opét zejména v predvolebnim obdobi)

vyskytovala propagacni marketingova videa prezentujici uspéchy vlady Andreje Babise ¢i
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dokumentujici setkéni s obCany a volebni spoty hnuti ANO.

4.3 Tematické zaméreni sdéleni

Nasledujici podkapitola se zaméfi na predstaveni hlavnich tematickych oblasti, jimz se

Andrej Babis ve své politické komunikace na Facebooku ve sledovaném obdobi vénoval.
Domaci politika

Jednou z nejcastéjSich tematickych oblasti v BabiSové politické komunikace byla pfirozené
domaci politika. Ta se soustfedila pievdzné na pozitivni prezentaci a obhajovani
jednotlivych vladnich kroki, akcentaci Uspéchli a v ptedvolebnim obdobi pak hojné i
predstaveni programovych bodi pro dalsi volebni obdobi. Ve vétsing piipadl se objevovaly
obsahy obecn¢jsiho charakteru s cilem vytvofit iluzi kontinudlni politické aktivity a
bezproblémového chodu statniho aparatu, potazmo spolecnosti (;, vsechno [ockovani proti
COVID-19] funguje, makame na tom*; ,, museli jsme to oddrit my, (...) jinak by to ta nase

ekonomika prosté neméla Sanci ustat ).

Cetnost vy¢tu jednotlivych vladnich uspéchii se zvysila bezprostiedné pred volbami,
kdy casto dochazelo k hyperbolizaci uspéchii ¢i naopak marginalizaci a bagatelizaci

neuspéchii:

,»Mame fungl novou dalnici D1 Praha—Brno. (...) Dékuju vsem, kdo se podileli na
vystavbe uplné nové dalnice DI Praha—Brno, a taky deékuju moc vsem ridicium za

trpélivost.

,, Pred minulymi volbami jsem slibil priimérny dichod 15 tisic a letos jsme se uz pres

tuto hranici dostali. Cil je priumerny mésicni duchod 20 000 K¢ v roce 2025. “

., Nase inflace je stale pod priimérem Evropské unie. A kdybychom méli euro, byla by
urcite vyssi. Treba v Nemecku maji nejvyssi inflaci od roku 1993. To vam Piradtostan
a TOP 09, kteri chteji euro, samoziejmeé nereknou. (...) Za vlady ODS a TOP 09 byla
inflace 7 % a 600 tisic lidi bylo bez prdce.
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Nejvyhrocenéjsi byla rétorika BabiSovy politické komunikace v poslednich dnech pied
volbami, kdy prezentoval hlavni programové body hnuti ANO v kontrastu s ptikrou kritikou

svych politickych oponentt (vice viz nize).

Epidemicka situace

S oblasti domadci politiky Gzce souvisi i téma tykajici se onemocnéni COVID-19 a souvisejici
epidemické situace v Cesku. Andrej Babi§ ve sledovaném obdobi piistupoval k referovéani o
aktudlni zdravotni situaci v tuzemsku dvojim zpisobem. Na jedné strané vystupoval klidné
a uméfené¢ a podotykal, Ze situace je stabilizovand; na strané¢ druhé se pak ziikal
odpovédnosti s odivodnénim, Ze doporuceni expertnich tymu piichdzela se zpozdénim,
pfipadné se uchyloval k relativizaci situace a argumentoval tim, Ze soucasnd epidemie

onemocnéni COVID-19 je problémem ve viech evropskych zemich, nikoli pouze v Cesku.

Po celou dobu vyzyval ke klidu a zodpovédnosti a apeloval na obCany v otazce
vakcinace, jez je podle n¢j ,, nutna pro navrat do bézného zivota, v prvni radé pak do skol “.
Radu krokii v této souvislosti, zejména pak tempo ockovani a poet o&kovanych, neziidka

prezentoval jako vyhradné sviij uspéch, respektive tspéch své vlady.

Zahranicni politika

Dalsi vyznamnou tematickou oblasti BabiSovy politické komunikace byla zahrani¢ni
politika. V této souvislosti vystupoval pomérné nejednotné a jeho narativ se v prubc¢hu
sledovaného obdobi proménoval. V fadé sdéleni akcentoval vyznam ¢lenstvi Ceské
republiky v Evropské unii a NATO, a to zejména v mimovolebnim obdobi v souvislosti

s vyjednavanim o zajisténi dodavek vakcin proti COVID-19 na nadnarodni arovni.

Tato rétorika se castecné zmenila v predvolebnim obdobi, kdy zacal Babis§
vystupovat vice paternalisticky a jeho komunikace nabyla vice vlastenecky ton. Odvolaval
se na vyznamné déjinné osobnosti véetné sv. Vaclava ¢i Premysla Orace, ostie se vymezil
proti ilegalni migraci, potazmo azylové a migracni politice Evropské unie, zdlraziioval

nutnost posileni rodiny jakozto vychodisko z demografické krize. V ndvaznosti na to se
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Casto odvolaval na madarského premiéra Viktora Orbana (;,...Orban v Madarsku zridil
ministerstvo pro rodinu, mozna by to stalo za zvazeni i u nds ‘), o némz hovofil jako o
., dobrém priteli a kterého na konci zaii pozval na navitévu Ceska (CT24 2021b).
V souvislosti s mirou inflace v Cesku se pak implicitng vyjadiil i proti pfijeti eura a naopak

podpoiil zachovani ¢eské koruny.

Kritika establishmentu

Jednou ze vysledovanych tematickych oblasti je kritika establishmentu, jez je v zésadé¢
jednim z defini¢nich znakii populismu. Babi§ stavél svou politickou komunikaci na
antagonistickém pfistupu ,,my versus oni‘ srovnavajici situaci pted jeho ptichodem do
politiky a po ném. Sadm sebe oznacil za aktéra, ktery, na rozdil od tradi¢nich stran dfive,
ptinesl do politiky a potazmo do spole¢nosti skutecnou zménu. V ramci této rétoriky se hojné

dopoustél oc¢ernovani az démonizace svych politickych protivnikd:

,, Takhle to slo roky, ale pak jsme prisli my. *

,, ... hez jsem se stal ministrem financi, minimalni mzda se potacela na osmi tisicich.
(...) V roce 2014 jsem finance prevzal ja a po mné kolegyné Alena Schillerova.

Spolecné jsme za Sest let zvedli minimalni mzdu z 8500 na 15 200 korun.

,Sestricky, lékari, ucitelé, policisté, hasici, vojdaci. (...) Dobry stdat se o né musi
postarat. A politici pred nami se o tyto profese fakt ,,postarali”. ODS, TOP 09 a

STAN? Vsem, a tim myslim naprosto vSem, sebrali penize. *

,,Jurecka nechal znicit nase lesy kiirovcem *

Vramci této komunikacni strategie Babi§ promlouval neformdlnim, uvolnénym aZz
hovorovym jazykem (,,Je to rychlovka, nechci vas zdrzet*; Dneska jen strucné, nastrilim
vam to sem v heslech®), ¢imz se opét snazil vyvolat dojem blizkého vztahu se svymi

sympatizanty, respektive uzivateli socialnich siti. K upevnéni vztahu vyuzival familiarni
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osloveni jako ,,pratelé” ¢i jiz zminované ,,cau, lidi* a vyzyval je k interakci (,,4 co si
myslite vy?“; ,, Napiste mi, jsem tady pro vas‘). Tuto rétoriku Babi§ nezménil ani po
snémovnich volbach, naopak se u né prohloubil paternalisticky pfistup a ve svych
piispévcich zacal vystupovat jako hlavni reprezentant opozice (,,JA budu vds hlas (...)

miuiZete se na mé spolehnout!*).

Pozitivni sebeprezentace

Poslednim vyznamnou tematickou oblasti objevujici se v BabiSové politické komunikaci
bylo zdiraziiovani jeho pozitivnich vlastnosti a usili navozeni dojmu blizkosti a
sounalezitosti k lidem. Jak jiz bylo uvedeno vyse, Babis se snazil v kombinaci se sdilenim

svého soukromého zivota vytvofit iluzi neptetrzitého pracovniho nasazeni:

,,Jsem pracovity, makam pro vas do roztrhani téla (...) rano vstavam v pul Sesty, v piil

sedmy az v sedm byvam v praci (...) spat chodivam az tak o piilnoci*.

Tento fenomén pak Babi§ umociioval pfi setkani s obany v ramci kontaktni kampané, kdy

se ve sve politické komunikaci opét snazil vystupovat jako obycejny clovék z lidu:

., Byl jsem se podivat na farmarskych trzich v Jiciné a svatovaclavskych slavnostech

v Dobrusce. (...) lidi hrozné fajn, koupil jsem si tam krasnou keramiku a ochutnal

skvely burcak.
4.4 Charakter sdéleni

V ramci proménné charakter sdéleni bylo sledovano, jakym zplisobem je v politické
komunikaci Andreje BabiSe vedena argumentace a komunikaéni strategie. Vysledky shrnuje

graf €. 4.
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Charakter sdéleni
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Graf'¢. 4: Argumentacni charakter prispévkii Andreje Babise na Facebooku ve sledovaném obdobi

Akcentace svych pozitivnich vlastnosti a Cinit je v éfe internetu a socialnich siti
fundamentalnim rysem politické komunikace. Kazdy politicky aktér se snaZi budovat
pozitivni obraz sebe samého a prezentovat se potencidlnimu elektoratu v tom nejlep$im
svétle. Andrej Babi$ tohoto argumentacniho postupu vyuzival nejvice v mimovolebnim
obdobi, kdy se pokousel obhajovat svou praci a jednotliva politickd rozhodnuti své vlady.
Tato skutecnost do zna¢né miry souvisi s jarni vlnou epidemie COVID-19, kdy se snazil
obhajovat a ospravedlnovat ptijata vladni opatfeni. S tim izce souvisi (v porovnani s dvéma
dalsimi obdobimi) i relativné vysoky vyskyt marginalizace svych $patnych ¢inti a vlastnosti,
jenz lze pfiCist opozdéné reakci na aktudlni epidemickou situaci, pfijeti ptisnych
preventivnich opateni a mnohdy protichtidnym krokim vladnich politikii (CT24 2021a;
iRozhlas 2021b; Respekt 2021).

Za pozornost stoji vysoky, vice nez tietinovy vyskyt akcentace Spatnych vlastnosti a
¢ind protivnika v pfedvolebnim obdobi. Ten je procentudlné dokonce vyssi nez akcentace
svych dobrych vlastnosti a ¢inti. Tento jev je pozoruhodny z toho diivodu, Ze praveé v obdobi
bezprostfedné pred volbami se jednotlivé politické subjekty pokouseji co nejvice aktivizovat
potencialni voli¢e pozitivni prezentaci svych politickych programt. Je vSak evidentni, ze
Andrej Babis na prelomu zafi a fijna zvolil jinou strategii a vyuzil negativni kampan, kdy
verbalné utocil na své politické protivniky ze stran opozice, zejména pak na predstavitele
koalic SPOLU a Pirath a STAN. Ve své politické komunikaci se neziidka dopoustél

oceriovani predstavitelli opozice, zejména poukazovanim na jejich negativni rysy:
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,SPOLU vas strasi rekordnim zadluzenim, ale byli to prdavé oni, kdo nasi zemi

v minulosti nejvice zadluzil, a to bez covidu. *

,Zvlastni je, ze posledni dva dny posloucham, jak na seznamu [Pandora Papers]
jsou byvali politici ODS a STAN. JenzZe neni v zajmu téchto pisalkii a lhari, aby
zverejnili majetky lidi, kteri vydelavali penize rozkradackami statniho majetku. Proto
vytahli jako jediného Babise. Ze vSech tri stovek jmen. Ostatni si nechavaji po

volbach. “

Zaroven se Andrej Babis$ sam stavél do role, kterou Albertazzi a McDonnell (2008) oznacuji
jako underdog, tedy situaci, kdy se politik v politickém boji prezentuje jako znevyhodnény

aktér a je tim padem odsouzen k netispéchu:

3

,,Jediné, co ma pétikoalice spolecné, je snaha zbavit se Babise za kazdou cenu.

,,Dvé protibabisovské koalice nemaji odvahu si to s nami rozdat samostatné. “

Kromé vyse uvedeného hojné vyuzival labellingu, kdy vySe zminéné politické oponenty
oznaCoval a ,nalepkoval®“ jako ,, Piratostan®, , Bruselskou pétku*, , pétislepenec”,

,,polistopadovy kartel “, , promigracni partu“ &i ,, podvod na volicich*.®

Neni pifekvapenim, Ze marginalizace dobrych vlastnosti a ¢ind oponentl se
vyskytovalo pouze minimdlné nebo vibec. Politickd komunikace zpravidla osciluje mezi
pozitivni sebeprezentaci a negativni prezentaci oponenta, negativni sebeprezentace,
respektive pozitivni reprezentace druhé strany se z logického diivodu objevuje jen ziidka

nebo viibec, coz ostatné potvrzuji 1 data v ptipad¢ grafu ¢. 4.

V neposledni fad¢é nelze piehlédnout relativné vysoky podil piispévkd, v jejichz

ptipadé€ nelze jednoznacné urcit charakter sd€leni. Vysvétlenim je pravé podoba politické

% Podvodem na voli¢ich Andrej Babis narazel na novelu volebniho zakona &. 189/2001 Sb., ktery sniZil aditivni
klauzuli pti kandidatufe koalice a de facto tak usnadnil vstup piedvolebnich koalic do Poslanecké snémovny.
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komunikace Andreje Babise, jez se do velké miry opirala o strohd az bezobsazna sdélent,
Casto ve spojitosti s fotografii ¢i jinym obrazovym materidlem (,, 4 jdeme na to!*; ,, Pustte
si tiskovku z letisté*; ,, Krdsny ctvrtek vam vSem ). Primérnim cilem téchto argumentacné
neutralnich sdéleni, jak jiz bylo zminéno vySe, bylo vytvofeni dojmu kontinualni, nepfetrzité
pracovni aktivity. Druhofadym tmyslem této komunikacéni strategie mohla byt potencialni

snaha odvadét pozornost od relevantnich a dilezitych politickych a spolecenskych témat.

4.5 Populisticky narativ sdéleni

Populisticky narativ je dal$i proménnou, kterd je v rdmci praktické casti této diplomové
prace analyzovana. V ptipad¢ jednotlivych sdéleni bylo nejdiiv posuzovano, zda napliuji
povahu populistického sd€leni ¢i nikoli, a to na zaklad¢ teoretickych vychodisek populismu

ptedstavenych v teoretické casti. Vysledky ilustruje graf €. 5 nize.

Data jednoznacné potvrzuji, Ze nejvice populistickych pfispévkli Andrej Babis§
publikoval v obdobi bezprostiedné pied snémovnimi volbami, kdy tii z péti sdéleni na
Facebooku napliovaly néktery z vyse predstavenych ryst populismu. Naopak nejméné se
Babi§ uchyloval k populistické komunikaci v mimovolebnim obdobi, a to pouze v necelé

ctvrting piipada.

Populisticky narativ

M ano

Hne

mimovolebni obdobi pfedvolebni obdobi povolebni obdobi

Graf ¢. 5: Pritomnost populistického narativu v prispévcich Andreje Babise na Facebooku ve
sledovanem obdobi
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Vyuziti jednotlivych prvki populismu jako komunikacniho stylu ve sledovanych obdobich

podrobnéji priblizuje graf €. 6.
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Graf ¢. 6: Vyuziti prvkit populistického narativu v prispevcich Andreje Babise na Facebooku ve
sledovaném obdobi

Nejvyuzivanéj$i populistickou komunika¢ni praktikou byl ve vSech tfech sledovanych
obdobich anti-elitismus, ktery se v predvolebnim obdobi objevoval ve vice nez 40 %
piispévku klasifikovanych jako populistické. Tato skute¢nost by nebyla na prvni pohled
nijak zvlastni, nebot’ pravée kritika elit je jednim z Ustfednich témat populistické politické
komunikace a populismu jako takového. Ponékud piekvapivé vSak mize pusobit takto
vysoka pritomnost anti-elitismu pravé v komunikaci Andreje Babise, ponévadz on sdm miize
byt na zakladé¢ svého dosavadniho politického angazma mnohymi povaZovan za
reprezentanta politickych elit — ve dvou uplynulych volebnich obdobich byl vlddnim
politikem, nejprve v letech 2013-2017 jako vicepremiér a ministr financi a v letech 2017—
2021 jako ptfedseda vlady. Navzdory tomu se vSak vici elitdm vymezoval a od tradi¢ni
politiky se Casto distancoval s tim, ze ,, hnuti ANO vzniklo, protoze ty tradicni strany tady

nefungovaly (...) to oni [tradicni politici] me zplodili, a proto jsem ja Sel do politiky (...).
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Tech 5 stran [koalice SPOLU a koalice Piratit a STAN] maji jediny program, a to je dostat
mé z politiky. (...) a ty predvolebni koalice, ty ani nemaji program kromé Antibabis, ty chteji
jen ty funkce“. Zéaroven oteviené prezentoval hnuti ANO jako catch-all party, jez cili na
Siroké spektrum volici a které se, podle n€j na rozdil od tradi¢nich politickych stran, snazi
zastupovat jejich zdjmy. Sdm sebe pak stavél do role medidtora mezi obCany na jedné strané

a politickou sféru na stran¢ druhé:

, Rada z vas si stéZuje, Ze se s vami nikdo jiny nebavi a Ze vaSe otdzky zustavaji

nezodpovezeny. “

., Diky za podnéty, budu se ptat za vas. *

Hlavnim teréem BabiSovy anti-elitistické rétoriky byli, jak jiz bylo vySe naznaceno, ve
vétsing piipadi politicti predstavitelé — jednak z fad tradi¢nich, ptevazné ¢eskych opozicnich
politikdi, jednak zftad politikii v institucich Evropské unie, zejména pak Evropského
parlamentu a Evropské komise. Unijni politiky kritizoval ze dvou hlavnich véci —
v mimovolebnim obdobi z nerovného pierozdélovani vakcin proti infekci COVID-19,
v piedvolebnim a ¢astecné 1 povolebnim obdobi pak zejména z nezvladnuti imigracni krize,
respektive ze stavajici podoby migra¢ni a azylové politiky.'® S tim tzce souvisi relativné
¢etny vyskyt odvolavani se na heartland v predvolebnim obdobi, kdy zdiiraziioval diilezitost
rodiny jakoZto zéklad statu a hovofil o nutnosti zvySeni porodnosti s cilem zamezeni
demografické krize Ceska a potazmo i celé Evropy. V navaznosti na to se odvolaval na

Mad’arsko a konkrétn¢ Viktora Orbana a podtrhoval vyznam Visegradské skupiny.

Kromé politickych aktért v rdmci anti-elitismu Babis kritizoval 1 zastupce médii ¢i
vefejnych instituci, konkrétng pak Ustavni soud v souvislosti s jiz zmifiovanou novelou
volebniho zdkona. Tento krok oznacil za ,, podvod na volicich (...), ktery byl pripravovany
uz po volbach 2017 “. V povolebni politické komunikaci se pak Babi$ uchyloval k obnoveni
suverenity lidu, kdy relativizoval volebni vysledky jejich pfepoctem na pocet hlast a

procentudlni zisky jednotlivych subjekti kandidujicich koalic. Negativné pak vnimal i

10 Pravé& o migrantech Babis$ nejéast&ji hovoii v souvislosti s vylougenim.
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soucasnou podobu volebniho systému do Poslanecké snémovny, jenz by podle jeho nazoru

mél byt zménén z proporcniho na vétsinovy.

Pomérné vyrovnané pak bylo po celé sledované obdobi vyuziti prvku orientace na
lid, kdy se Babis stylizoval do role obycejného ¢lovéka z lidu, respektive zdiiraznoval, ze

veskeré kroky ¢ini, na rozdil od elit, v nejlepSim zajmu obcanti:

., Lidi mi piSou: ,Nemiizete dopustit, aby se [tradicni politici] vratili!* Zména prisla
skutecné az se mnou, my realizujeme tu zmenu, mame nejnizsi zadluzeni v Evropé
(...). Do zdravotnictvi davame nejvic penez. (...) Opravili jsme Narodni muzeum a
Operu. (...) Ja jsem bojoval za ceské zajmy v Bruselu, s Orbanem jsme zrusili
nesmysiné kvoty (...) a zazivame nejlepsi casy od roku 1989! (...) Ale [tradicni]
politici jsou tam kviili penéziim a tém funkcim. Tvari se, Ze tam chtéji byt pro lidi, ale

I3

neni to pravda. ‘

4.6 Personalizace sdéleni

Posledni vymezenou proménnou politické komunikace na socialnich sitich je personalizace
sdéleni, ktera sleduje, zda maji jednotlivé piispévky povahu spiSe osobniho vyjadieni
Andreje Babise, respektive jiného vyznacného politického aktéra na tkor vyjadieni za celé

politické uskupeni.

Data shrnuje graf ¢. 7 niZe, ktery potvrzuje, ze personalizovana sdéleni tvofila vice
nez polovinu publikovanych ptispeévkl. Nejvétsi miru personalizace sdéleni 1ze pozorovat

v ptedvolebnim obdobi, a to v bezmala 60 % ptipadd.
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Graf ¢. 7: Pritomnost personalizace v prispévcich Andreje Babise na Facebooku ve sledovaném
obdobi

Personalizace politick¢é komunikace se v pfipadé Andreje Babise opirala o dva pilite.
V prvni fadé Casto promlouval ke svym sympatizantim v ich-formé, diky ¢emuz jeho

komunikace ptsobila ptimym, osobnéj$im dojmem:

., Budu bojovat za pracovité. Az do roztrhani tela!*

., Odmitam spoluprdaci s Piratostanem. Pan Ivan Bartos vika, Ze chtéji posilit roli
Evropského parlamentu. Ja vikam, Ze Evropsky parlament je viceméné zbytecny a

nemél by ani fungovat. *

Tuto skute¢nost zaroven posiloval vyskyt ptispévki z BabiSova soukromého Zivota, byt’ ve
sledovaném obdobi jich bylo pouze minimum. To opét vedlo k vytvoreni (zdanlive) blizsiho

a diivérnéjsiho vztahu mezi politikem na jedné a volicem na druhé strané:

,,»Milan se pta na muj rodinny Zivot. O vikendu jsme byli v§ichni u zubare, ale zarovern
makdam, jak jsem nikdy nemakal. (...) Zena byla na dentdlni hygiené a détem trhali

zuby moudrosti, asi protoze se moc ucl. (...) Takze asi tak.
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., Zasel jsem s Monikou na posvatné misto nasich déjin. A chci vam vict néco moc
dulezitého.
., Prusvih je, Ze mi kolisa vaha, takze mam v satniku asi tri az ctyri cisla oblekii. Od

jedné velikosti mam ale asi 10 kusu. “

Druhy pilit personalizace politické komunikace Andreje BabisSe se opiral o fakt, ze Babis je
zakladatelem a lidrem hnuti ANO, v dasledku ¢ehoz je s timto uskupenim velice Gizce spjat.

Existence hnuti ANO je tak pfimo zavisla na osobé Andreje BabiSe a jeho aktivitach
Personalizace se vSak neobjevovala pouze v souvislosti s osobou Andreje Babise.

Neziidka se ve vyzkumném vzorku vyskytovaly i prispévky, jejichz tézisté¢ se opiralo o

vicepremiérku a ministryni financi Alenu Schillerovou, vicepremiéra, ministra prumyslu a

obchodu a ministra dopravy Karla Havlicka ¢i poslance Patrika Nachera.
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5. Politicka komunikace Tomia Okamury na socialnich sitich

Druhym sledovanym politickym aktérem byl Tomio Okamura a jeho politicka komunikace
na Facebooku. Ten ve sledovaném obdobi publikoval 299 relevantnich ptispévkl. Konkrétni

podobu jeho komunikacni aktivity lze nalézt v grafu €. 8 nize.
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80

72
70
65
50 46 a5
40
35 36
30
20
10
0
1.4.-7.4. 8.4.-14. 4. 26.9.-2.10. 3.10.-9. 10. 10. 10.-16. 10. 17.10.-23. 10.

mimovolebni obdobi predvolebni obdobi povolebni obdobi

Graf'¢. 8: Komunikacni aktivita Tomia Okamury na Facebooku ve sledovaném obdobi

Z grafu je na prvni pohled evidentni, ze politickd komunikace Tomia Okamury byla
v jednotlivych sledovanych obdobich velmi vyrovnana a vyvazena. NejvysSi aktivity
komunikace nikterak ptekvapivé dosahovala v ptfedvolebnim obdobi, nicmén¢ neslo o pfili§
vyrazny narust oproti obdobi mimovolebnimu a povolebnimu. Za naristem komunika¢ni
aktivity v pribéhu dvou ptedvolebnich tydnii vSak do zna¢né miry stoji skuteCnost, Ze
Okamura nékteré své piispévky publikoval vicekrat, at’ uz v totozné podobé¢ ¢i s CasteCnymi
obménami. Dalo by se tedy konstatovat, ze charakter jeho politické komunikace napliuje

povahu permanentni kampang.

Pokud jde o samotnou podobu politické komunikace, tak ve sledovaném obdobi
jednoznacné dominovala obsahla, vycerpavajici sdéleni s mnohdy velice emotivnim az

apelativnim narativem (,, Musime se branit a musime to zastavit! “; , Neni jiné cesty, jak
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zabranit chudobé a nedostatku energie, nez odmitnout diktat EU*; ,, Musime se vzeprit

diktatu Bruselu a branit své hranice, EU nam do toho nema co kecat!*).

Kratsi, jazykové 1 obsahové strohé piispévky se pak objevovaly pievazné
v kombinaci s videem ¢i jinou obrazovou pfilohou, kterd sama o sobé byla nositelem
né&jakého vyznamu ¢i sdéleni (,, Dnesni aktuality 12. 4. 2021 ). Pomérn¢ Casta pak byla i
heslovita sdéleni snazici se o interaktivitu a navazani kontaktu se svymi fanousky (,, Tohle

podepisuji. A co vy?*“; ,,Souhlasite se mnou? Napiste mi do komentdru*).

5.1 Obsah sdéleni

Obsahovou rovinu politické komunikace Tomia Okamury, tedy rozlozeni poméru
politickych ptispévkil, nepolitickych ptispévkil a prispévkil souvisejicich se soukromym

zivotem politika, ilustruje graf €. 9.

Obsah sdéleni

o politicky

H nepoliticky

M soukromy Zivet

mimovolebni obdobi predvolebni obdobi povolebni obdobi

Graf'¢. 9: Obsah prispévkit Tomia Okamury na Facebooku ve sledovaném obdobit

Je bezpochyby, Ze Okamurova politickd komunikace sestava témét vyhradné z politickych
sdéleni — ve vSech sledovanych obdobich tyto ptispévky tvofily vice nez 90 % veskeré
komunikacni aktivity, v povolebnim obdobi to bylo bezmala 100 %. Okamura se tak
primarné zamétoval na prezentaci programovych cilti a politickych tspéchi, piipadné i
netspéchit hnuti SPD; z druhého zminovaného vSak vétSinou obvinluje své politické
oponenty. Znacnou c¢ast jeho komunikace tvofily 1 odkazy na jeho medidlni vystupy,
pfipadné¢ na medidlni vystupy jinych ptednich piedstaviteli hnuti. Pomérné vysokou
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komunikacni aktivitou (tzn. v priméru pét az sedm publikovanych ptispévkl denné) se tak,
podobné¢ jako Andrej Babi$, snazil vytvofit dojem nepfetrzité a kontinualni politické

¢innosti, byt poné¢kud odlisSnym zplisobem nez v BabiSovée ptipad¢ (vice viz dale).

Marginalni ¢ast Okamurovy politické komunikace na Facebooku pak tvorila
nepoliticka témata. Ackoli se prvoplanové nejednalo o sdéleni souvisejici s politickym
programem ¢i volebni kampani hnuti a nelze je tedy klasifikovat jako sdéleni politicka, i tyto
prispevky se ve vétSin¢ pripadli vice ¢i méné dotykaly ideové-programového smefovani

Tomia Okamury, potazmo celého jeho politického uskupeni:

,, Tento obrazek podle mé jasné demaskuje tzv. multikulturalismus. Co myslite?

,Jsem rdd, ze Janek Ledecky podava zZalobu na slunickarsky fakticky Georgem
Sorosem a Evropskou unii financovany think-tank Evropské hodnoty, ktery o ném
tvrdi, zZe je dezinformator. Ano, je to ,, neziskovka “ byvalého gay-pornoherce Jakuba
Jandy, ktery za hlavni dezinformatory oznacuje i predni politiky hnuti SPD. To je
agenda vsech slunickaru: pokud se jim nelibi néci ndzor, oznaci ho za

dezinformatora nebo Siritele nendvisti a za extremistu. *

Nepolitickym tématiim se Okamura v nejvetsi mife vénoval v mimovolebnim obdobi, kdy
Slo bezmala o kazdy desaty ptispévek. S blizicimi se volbami pak jejich pomér klesal a
nejinak tomu bylo i po snémovnich volbach, kdy jich publikoval nejméné ze vSech tii

obdobi.

Neni bez zajimavosti, Ze ve vyzkumném vzorku se neobjevil zZadny piispévek
dotykajici se politikova soukromého zivota. Timto se Okamura odliSuje od ostatnich dvou
sledovanych politikii a svym zplsobem se tak castecné vymykd obrazu populistického
politika jako obycejného clovéka zlidu, ktery se pravé prostfednictvim sdileni svého

soukromi snazi piiblizit svym sympatizantlim a vytvofit si s nimi uzsi vztah.

5.2 Variabilita sdéleni

Dalsi proménnd — variabilita sdéleni — zkoumala pfitomnost a zastoupeni rtiznych typt ptiloh

v politické komunikaci Tomia Okamury na Facebooku. Vysledky shrnuje graf ¢. 10 nize.
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Graf'¢. 10: Variabilita prispévkii Andreje Babise na Facebooku ve sledovaném obdobi

Vprvni fadé¢ je zjevné, Ze naprostd vétSina piispévkll (aZ na minimum vyjimek
v pfedvolebnim obdobi) byla doplnéna o néjaky typ pfilohy, a to zejména o nékterou formu
obrazového materidlu. Ve vSech tfech sledovanych obdobich dominovala fotografie,
respektive album, jejichz mira zastoupeni oscilovala kolem dvou tfetin. Ve vétsing piipada
se vSak nejednalo o fotografie zobrazujici politika béhem jeho pracovné-politickych aktivit,
potazmo fotografie ilustracni povahy dopliujici textové sdéleni jako v pfipadé ostatnich
dvou sledovanych politickych aktérti, nybrz o fotografie ¢i memy doplnéné o text, ktery byl
bud’ kritického a mnohdy az manipulativniho charakteru, nebo naopak korespondoval
s ideologickou orientaci Tomia Okamury a potazmo celého hnuti SPD, pfipadné se je snazil
prezentovat v pozitivnim svétle. Cilem této strategie je umocnit vyznéni celého ptispévku
(ptiklady takovychto fotografii a memu lze nalézt v ptiloze ¢. 7). V ptedvolebnim obdobi se
pak hojn¢ vyskytovaly 1 fotografie z predvolebni kampané a fotografie s volebnimi slogany
(,, NE povinnému COVID-ockovani, NE diskriminaci®; ,,Rodina na prvnim misté“; NE
migraci, NE islamu, NE diktatu EU").

Dalsim cetn¢ volenym typem ptilohy bylo video, jezZ se objevovalo v pétin¢ az tretiné
publikovanych ptispévkl. Jednalo se veskrze o zaznamy z medialnich vystoupeni Tomia

Okamury (televizni rozhovory a debaty, vystoupeni v Poslanecké snémovné), ptipadné i

dalsich ¢lent hnuti (tiskové konference, rozhovory mezi celnymi piedstaviteli hnuti).

Okrajové se pak ve vyzkumném vzorku vyskytoval odkaz, konkrétné v péti

procentech v predvolebnim, respektive ve tiech procentech v povolebnim obdobi. V tomto
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ptipad¢ se opét jednalo o medialni vystupy Tomia Okamury, tentokrat rozhovory v tisténych
médiich, nebo o odkaz na politicky program hnuti SPD, jenz byl pfirozené nejcastéji

prezentovany praveé v piedvolebnim obdobi.

5.3 Tematické zaméreni sdéleni

Tato podkapitola pfedstavuje a analyzuje hlavni tematické oblasti, na néz se ve své politické

komunikaci Tomio Okamura zaméioval.
Zahranicni politika

Bezesporu nejvic rezonujicim tématem v Okamurové politické komunikaci na Facebooku
byla po celé sledované obdobi oblast zahrani¢ni politiky, konkrétné¢ pak problematika
dotykajici NATO a ptedevsim Evropské unie. Pravé druhou zminovanou instituci politik
obvinoval ze stirani narodnich identit, rozkladu nérodnich stati a odnimani suverenity, coz
dokonce pfirovnaval k Breznévové doktrin€. Neziidka se dopoustél mystifikace a
dezinformovani, kdy Cesko se tidajné postupné stava ,, kolonii Bruselu a Némecka “, jejichz
cilem ma byt ,, vytvoreni jednoho centralizovaného statu s viastnimi danémi a viastnim
nezavislym rozpoctem . Déle se k Evropské unii stavél kriticky v souvislosti s migracni a
azylovou politikou, zelenou politikou (konkrétné pak iniciativou Green Deal) a rovnéz ji
obvinoval znezvladnuti situace ohledné epidemie onemocnéni COVID-19. Negativné
vnimal 1 otdzku pfijeti eura a usiloval o zachovani ¢eské koruny. V souvislosti s NATO se
pak stavél odmitavé k p¥itomnosti jeho vojenskych sil na izemi Ceska a eskalaci napéti mezi

organizaci a dal§imi zemémi, zejména Ruskem.

V navaznosti na vySe uvedené hovotfil Okamura o nutnosti obnoveni nérodni
suverenity, a to vystoupenim z Evropské unie a orientaci na Visegradskou skupinu, jezZ by

se podle n¢j méla stat protipdlem Evropské unii i NATO:

6

'ATO a EU nejsou zarukou bezpecnosti. Alternativou je Visegrad. (...) Musime
spolecné s Orbanem, Polaky a Slovaiky ubranit krestanskou civilizaci aspon ve

’

stredni Evropé.’
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Ve své komunikacni strategii vychazel z dichotomie ,, zdegenerovany, nespolehlivy Zapad *

versus bezpecna, suverénni Ceska republika, potazmo stiedni Evropa.

Bezpecnost

Druhou tematickou oblasti, jez do zna¢né miry vychazi z problematiky zahrani¢ni politiky,
je otazka bezpecnosti. V této roviné se Okamura opiral o rétoriku polarizace a emocionalitu,

predevsim ve spojitosti s imigraci z islamskych zemi:

,,Do Evropy pres CR mifi tisice migrantii, z nichz mnozi, jakmile trochu rozmrznou,
se chovaji jako vztekli psi a jsou schopni ukousnout i ruku, ktera je krmi. Ochrana

hranic pred nelegdlnimi migranty a prevadéci je zdklad.

,,Nechci, aby z Evropy byla Eurdbia a Islamistan, i kdyz k tomu bohuzel vyvoj rychle
sméruje.
,, Udélame vse pro to, (...) aby se cesti obcané nemuseli bat, Ze je na ulici prepadnou

‘

imigranti, jak se to déje v zapadni Evropé, a to i v dobé koronavirové pandemie.

Kromé sociogenni bezpecnosti (tedy bezpecnosti souvisejici s migraci, potazmo
terorismem) tematizoval Okamura i energetickou a potravinovou bezpecnost a sobéstacnost.
V tomto kontextu se pak snazil pozitivné akcentovat politické zaméry hnuti SPD, naptiklad
podporu Ceskych zemédé€lcl a potravin, podporu jaderné energetiky, pravo na drzeni zbrani,
zakaz propagace ,, nenavistné islamistické ideologie* ¢i podporu armady a ochranu hranic.
To vSe pak zastteSoval volebnim sloganem ,, Nase vlast, nase rodina, nas bezpecny domov*,

¢imzZ se opét vymezoval vii€i vySe zminénému.

Epidemicka situace

V roviné domaci politiky se Okamura vénoval zejména situaci souvisejici s onemocnénim
COVID-19. Nejvice se v této souvislosti vyjadfoval béhem mimovolebniho obdobi, kdy
byla situace nejkritictéjsi, nicméné téma komentoval i ve zbyvajicich dvou obdobich. I v této
oblasti se po celou dobu vyjadioval konzistentn¢ a velmi negativné. Opakované

bagatelizoval vaznost situace a pozadoval okamzité zruseni plosSnych preventivnych opatieni
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a nouzového stavu a kriticky se stavél proti vladé i Evropské unii, které vinil z nezvladnuti

nastalé situace, jiz oznacil jako ,, covid-totalitu **:

., Evropska unie selhala. Staty, které se ve véci ockovani nespoléhaly na EU, jsou na
tom nejlépe. Sputnikem V se v soucasné dobé ockuje jiz v 59 statech svéta. Pro tuto

viddu je ale ideologie prednéjsi.”

Negativné se Okamura stavél pravé 1 k otdzce vakcinace. Zdlrazitoval nutnost zachovani

oc¢kovani na dobrovolné bazi a odmital ,, diskriminaci neockovanych .

Kritika establishmentu

Dalsi vyznacnou tematickou oblasti Okamurovy politické komunikace na Facebooku byla
kritika elit. To ostatné potvrzuje i vysoky vyskyt anti-elitistického narativu v populistickych

piispévcich (vice viz nizZe).

Kritika elit se projevovala ve dvou rovinach. V prvni fadé se jednalo o kritiku
politickych elit, a to jak predstavitelit Evropské unie (viz vyse), tak tuzemskych vladnich 1
opozi¢nich politikil, od nichz se Okamura distancoval, nezfidka oznacoval jejich kroky jako

protitistavni a nelegélni a vymezoval se vi¢i nim jako jedina politicka alternativa.

Druhou rovinou elitafské kritiky pak byla média a jejich predstavitelé. Okamura se
v tomto ptipadé hojn¢ dopoustél devalvace spolecenské role médii a tematizoval moznost

hlubsi interni regulace médii formou etického kodexu zadvazného pro vSechna média:

., ... FeSeni mame a osvédcené, napriklad ze zapadni Evropy — je to vytvoreni etického
kodexu a zavazného pro vSechna média, utvoreni nezavislé medialni rady, ktera bude
mit na starosti nejen televizi a radio, ale také tisk a internet, a bude mit pravomoc

3

udelovat médiim likvidacni sankce za poruseni zavazného kodexu.

Jeho kritika se zamé¢tovala zejména na kritiku vefejnopravnich médit, tedy Ceské televize a

Ceského rozhlasu a jejich fungovani. V navaznosti na to se ve své komunikacni strategii
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uchyloval k sebeviktimizaci a roli underdog, kdy média obvinioval ze snahy ocernit jej,

respektive jeho hnuti, ptipadn€ z neposkytnuti dostatecného medidlniho prostoru.

Nacionalismus a tradicionalismus

Celou politickou komunikaci Tomia Okamury ve sledovaném obdobi prostupovalo téma
narodovectvi, vlastenectvi a odvoldvani se na tradice. Ve svych komunikatech silné
akcentoval narodni suverenitu, svobodu, historii, tradice, kulturu ¢i lasku k vlasti. Opét
vyuzival jiz zminéné dichotomie ,,Spatného* Zapadu, respektive Evropské unie a ,,dobrého*

Ceska.

Spolecné s témito fenomény se Okamura vramci vlastenecky orientované
komunikace opét hojné uchyloval k sebeviktimizaci, coz umociiovalo jeho polarizujici
rétoriku. Upozoriioval na historické kiivdy a stavél se, respektive celou Ceskou republiku
do role obéti, jiz potencidlné hrozi nebezpeci. Vychodiskem pak ma byt jim, potazmo celym

hnutim SDP reprezentovana politika:

.,V Mnichové se o ,nds bez nas‘ dohodly Némecko, Italie, Francie a Britanie, coz
Jjsou nyni nasi ,,spojenci‘. Nikde ale neni napsano, Ze nas nemohou kdykoli v
budoucnu bez mrknuti oka znovu zradit. Navic Nemecko a Francie nyni vedou
hegemonistickou velmocenskou politiku, kdy chtéji Evropu sjednotit, nyni pod
nadvladou slunickarské ideologie marxismu-islamismu. To nesmime dopustit. *

,,A jesté bych rad dodal, Ze SPD prosazuje, aby nam Némecko konecné zaplatilo, co

I3

nam dluzi v ramci reparaci. Poradek deéla pratele. *

V neposledni fadé se Okamurova politicka komunikace orientovala zna¢né konzervativné a
stavél se proti liberalizacnim tendencim. S odvolanim na tradi¢ni hodnoty tak Okamura
usiloval o ustavni zakotveni institutu manzelstvi vyhradné¢ mezi muzem a Zenou, podporu
rodin a ,,slusnych lidi*“. Timto narativem se Okamura implicitné¢ dopoustél ostrakizace

minorit a pfispival tak ke spole¢enské polarizaci:
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,, ...mezi Romy je velké mnozstvi neprizpusobivych a zZe i ve strasich statistikach, kdy
se to jeste mohlo uvadet, méeli Romové v poméru k poctu obyvatel mnohem veétsi

kriminalitu a nezameéstnanost. To je prosté fakt. “

5.4 Charakter sdéleni

Nize uvedeny graf ¢. 11 zndzornuje, jakych argumentacnich strategii vyuzival Tomio

Okamura ve své politické komunikaci na Facebooku ve sledovaném obdobi.

Charakter sdéleni
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21% m akcentace svych dobrych

vlastnosti/&ind
m marginalizace svych
ipatnych viastnosti/&ind
akcentace §patnych
vlastnostif¢inh protivnika
50% nelze uréit
70% 40%
mimovolebni obdobi ptedvolebni obdobi povelebni cbdobi

Graf ¢. 11: Argumentacni charakter prispévkit Tomia Okamury na Facebooku ve sledovaném

obdobi

Vystupy jsou veelku jednoznaéné — Okamurova politickd komunikace méla ve sledovaném
obdobi zna¢né polarizovany charakter, kdy politik argumentacné osciloval mezi akcentaci
svych dobrych vlastnosti a ¢inl1 a akcentaci Spatnych vlastnosti a ¢inii politickych oponentti.
Druhy zminovany zptisob byl ve vSech tfech sledovanych obdobich dominantnim
charakterem sdéleni. Lze tedy konstatovat, ze Okamurova politickd komunikace se opirala
0 negativni argumentacni strategii, kdy svi{ij narativ stavél primarné na kritice svych
politickych oponentd, respektive jinych aktéri (v tomto pifipadé zejména Evropska unie a

NATO).

Vibec nejvétsi pomér akcentace Spatnych vlastnosti a ¢inll protivnika byl sledovan
v mimovolebnim obdobi, a to v souvislosti s aktualni epidemickou situaci v Cesku a

vladnimi kroky k jeji regulaci. Okamura se ostfe vymezoval proti postupu vlady Andreje
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Babise, konkrétné vii¢i platnym preventivnim opatienim, chaotické organizaci a komunikaci
celé situace ¢i persondlnim zméndm na postu ministra zdravotnictvi a vyzyval k okamzitému

a bezpodmine¢nému znovuotevieni Skol:

.My Fikame, zZe vsichni Zaci a studenti se musi vratit do skol bez jakychkoliv dalsich
podminek: rousek, testovani anebo ockovani. Chaoticka komunikace viady a zmatky
pokracuji i s ndastupem nového ministra zdravotnictvi, ktery je ctvrtym za obdobi

jednoho roku. “

., Pozadujeme konec plosnych zdkazu. (...) Je potreba také otevrit malé obchody,
sluzby a restaurace, a nikoliv zavadeét plosné zakazy. PoZadujeme viadu slozenou

z odborniku, kterd by dovedla zemi k podzimnim volbam. *

Spole¢né s tim zpochybiioval samotnou legitimitu jednotlivych protiepidemickych opatieni
(potazmo celé vlady), devalvoval jejich vyznam, kdy hovofil o protiustavnosti a nelegalnosti

jednotlivych natizeni, a bagatelizoval celou situaci.

Kritika postupu vlady pfi zvladani epidemické situace vSak nebyla jedinym cilem
Okamurovy kritiky. Po celé sledované obdobi se vénoval kritice de facto vSech politickych
oponentll a uskupeni zastoupenych v Poslanecké snémovné, nejvice pak predstavitelt koalic
SPOLU a Pirati a STAN, jez oznacoval jako ,, slunickare “ ¢i ,, globalistickou multikulturni
frontu“. Pravdépodobné& nejvyraznéjsim teréem Okamurovy kritiky pak byla po celé obdobi
jiz vySe zminovand témata imigrace, isldamu a Evropské unie, jiZ tituloval jako
., zdegenerovanou*, ,, slunickarskou*, , neomarxistickou*, , islamizovanou* ¢i ,, neo-

totalitni .

Druhym pilifem Okamurovy politické komunikace pak byla akcentace svych
dobrych vlastnosti a ¢inll. V kontrastu k vySe uvedenému se snazil o vytvofeni pozitivniho
obrazu sebe, respektive celého SPD. Svou stranu prezentoval jako ,,jedinou stranou hajici
ndrodni zdjem a (...) jedinou skutecnou vlasteneckou stranu v Ceské republice*. Tento
argument opiral o vycet politickych uspéchli v uplynulém volebnim obdobi i o
proklamovanou podporu od vyzna¢nych evropskych nacionalisticky orientovanych politiki,

konkrétné pak Marine Le Pen, Geerta Wilderse a Mattea Salviniho.
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Za pozornost stoji i postupnd promena jeho rétoriky v otazce predvolebni spoluprace
s ostatnimi, ideologicky podobné¢ orientovanymi uskupenimi. Zatimco v mimovolebnim
obdobi vyzyval ktomu, aby , tdhli za jeden provaz! Vyzyvam mensi vlastenecké ci
euroskeptickeé strany, aby netristily sily, a podporily nejveétsi vlasteneckou stranu, kterou je
SPD. Tak mame jedinou Sanci uspet nad probruselskymi stranami “, tak pted volbami se jeho
narativ proménil. Proti témto politickym subjektim se zacal postupné¢ vymezovat a SPD
prezentoval jako jiz zminénou ,, jedinou skutecnou viasteneckou stranu “. K dal§imu pfelomu
doslo bezprostiedné po volbach, kdy opét vyzval ,, vSechny viastence, aby se pripojili k hnuti

SPD, aby nepropadavaly hlasy (...) a nedochdzelo k tristéni sil na vlastenecké fronte™.

5.5 Populisticky narativ sdéleni

Predposledni analyzovanou proménou je u sledovanych politickych aktérti populisticky
narativ sdé€leni. Opét bylo nejprve posuzovano, zda jednotlivé piispévky v ramci
Okamurovy politické komunikace ve sledovaném obdobi maji populistickou povahu.

Vysledky demonstruje graf ¢. 12.

Populisticky narativ
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Graf ¢. 12: Pritomnost populistického narativu v prispevcich Tomia Okamury na Facebooku ve
sledovaném obdobi

Vystupy jednoznacén€ potvrzuji, Ze politickd komunikace Tomia Okamury je siln¢
populisticka. Sdéleni populistického charakteru se vyskytovala napti¢ sledovanymi obdobi

v priméru v deviti zdeseti pfipadli, v mimovolebnim obdobi pak byl néckterych
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z populistickych atributi pozorovan az na vyjimky u vSech publikovanych piispévkd.
Vyuziti jednotlivych prvka populismu jako komunikac¢niho stylu v politické komunikace

Tomia Okamury pfiblizuje graf ¢. 13.

Prvky populistického narativu

80
70
60
50
40
30
20
10

o

orientace na lid anti-elitismus obnoveni suverenity lidu wylouZeni odvolavani na heartland
® mimovolebni obdobi u predvolebni obdobi u povolebni obdobi

Graf ¢. 13: Vyuziti prvki populistického narativu v prispévcich Tomia Okamury na Facebooku ve
sledovaném obdobi

U Tomia Okamury byl nejvyuzivanéj$im populistickym prvkem rovnéz anti-elitismus, jehoz
vyskyt se v mimovolebnim a pfedvolebnim obdobi blizil 70 %. Takto vysoka pfitomnost
anti-elitistické rétoriky opét plsobi celkem ptekvapivé. Podobné jako Andrej Babis, i
Okamura je jiz etablovanym politickym aktérem, ktery stravil v Poslanecké snémovné uz
dvé volebni obdobi — nejprve v letech 2013 az 2017 jako poslanec za hnuti Usvit piimé
demokracie, od roku 2017 do roku 2021 pak jako poslanec za SPD a zarovei mistoptedseda

dolni komory.

Jeho kritika elit se dotykala zejména tfi oblasti. Prvni oblasti byli tradi¢ni politicti
aktéfi, konkrétng pak predstavitelé CSSD a koalic SPOLU a Piratti a STAN. Ty obvifioval z
,podpory ilegalni imigrace a islamizace Ceské republiky a oznaoval je jako

,,probruselské zaprodanecké strany*. Nadto jest¢ kritizoval obé zminéné koalice
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v souvislosti s otazkou pftijeti eura. Negativné se stavél i k Andreji BabiSovi a jeho vlade,
byt ten, jak bylo uvedeno vyse, se rovnéz distancoval od elit a podobné jako Okamura se
vymezoval vici tradiénim stranam. Vladu Okamura kritizoval zejména v souvislosti s vyse
zminénou epidemickou situaci a chaotickym postupem kabinetu. Sadm sebe a SPD jako celek
pak prezentoval jako ,,jedinou silu branici zajmy obcanii“, coz t€sné souvisi s orientaci na
lid, zejména v mimovolebnim obdobi v souvislosti s kritikou protiepidemickych opatfeni a

odvolavanim se na potieby a prani vétSinové populace a selsky rozum.

Druhou oblasti Okamurovy kritiky elit byla média, pfedev§im vefejnopravni Ceska
televize a Cesky rozhlas (at’ uz konkrétni Zurnalisté ¢&i instituce jako takové). Ty vinil
z diskriminace hnuti SPD, jeZ bylo idajné ve vysilani Ceské televize podreprezentovano ve
prospéch jinych stran, a prosazoval zruSeni koncesionédiskych poplatki a ptrevod obou

instituci na statni ptispévkovou organizaci.

Tteti oblast kritiky pak mifila na evropské elity, at’ uz Evropskou unii jako celek ¢i
jeji vrcholné predstavitele (konkrétné Angela Merkel, Emmanuel Macron ¢i Ursula von der
Leyen). Evropska unie podle Okamury trpi silnym demokratickym deficitem, a to zejména
v neprospéch mensich statll (véetng Ceské republiky) a varoval pied ,, vétsi centralizaci (...)
a vznikem superstatu pod hegemonii Nemecka a Francie. “ Jediné vychodisko tak spatfoval
v pfijeti zakona o referendu a nasledném vyhlaseni referenda o setrvani v Evropské unii.
Tento apel umociioval pomoci odvolavani se na heartland, jeZ mélo v jeho komunikaci
vyznamné zastoupeni a jehoz prostfednictvim se odkazoval na vyznacné historické

osobnosti a vyznamné okamziky ¢eskych déjin, ochranu naroda a suverenitu zeme.

Svou politickou komunikaci do velké miry opiral 1 o prvek vylouceni. Jeho hlavni
tézisté tvofili jiz zminéni ilegdlni imigranti, pfedev§im z islamskych zemi, ktefi mayji
predstavovat bezpecnostni riziko pro tradi¢ni evropskou civilizaci. Zaroven z tohoto trendu
op¢t obvinoval evropské elity, sdm se pak stavél do role hlavni opozi¢ni sily a ochrance

narodnich z&jmii:

., Nechceme islamizovanou slunickarskou totalitni Evropskou unii, ktera evropské

narody a evropskou kirestanskou civilizaci zabiji!

» Musime vystoupit z EU, nebo ndas EU znic¢i masovou imigraci, islamizaci a

afrikanizaci, slunickarskym neomarxismem, genderismem, ktery rozklada rodiny a
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tradicni hodnoty, a takeé svymi eurodluhy a Zelenym udélem, které mohou totalne

znicit nasi ekonomiku. EU nepomaha, ale skodi! | CZEXIT !

Vylouceni se v§ak nedotykalo pouze imigrantii. V narodnim kontextu Okamura ve svém
diskurzu prioritizoval ,, slusné a pracovité obcané‘ a hojné se dopoustél (byt’ implicitniho)
vylouceni minorit, v konkrétnim pfipadé Romu a sexudlnich mensin. Okamurova politicka

komunikace tak v nékterych ptipadech napliiovala zndmky rasismu, xenofobie a homofobie.

V neposledni fad¢ stoji za zminku, Ze v nékolika ptfipadech byla u pfispévkl
klasifikovana ptitomnost vSech sledovanych prvki populismu. Konkrétné §lo o 7 %

prispévkl v mimovolebnim a 6 % ptispévkil v pfedvolebnim obdobi.

5.6 Personalizace sdéleni

Miru vyuZiti personalizace v ramci politické komunikace Tomia Okamury na Facebooku ve

sledovaném obdobi piiblizuje graf ¢. 14.
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Graf'¢. 14: Pritomnost personalizace v prispévcich Tomia Okamury na Facebooku ve sledovaném

obdobi

Vysledky této proménné se opét vymykaji ostatnim dvéma sledovanym aktérim, u nichz se

personalizace vyskytovala ve vice nez poloviné sdéleni. Tomio Okamura se k personalizaci
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uchyloval v mens$i mife, konkrétn€¢ ve tfetiné publikovanych ptispévki. Za podrobné&jsi
zminku stoji pfedvolebni obdobi, kdy byla personalizace sdéleni sledovana viibec nejméng.
Vysvétlenim je pravé blizkost voleb, kdy Okamura prezentoval dosavadni tspéchy hnuti
SPD a zéaroven programové priority pro nasledujici volebni obdobi, ve vétsing piipadi
spole¢n¢ s kritikou svych politickych oponentti. V takovychto piipadech promlouval

v mnozném cisle za celé politické uskupeni, nikoli sam za sebe:

., Podporujeme snizovani dani a odmitame jejich zvysSovani. Diky hlasiim SPD se

podarilo prosadit zruseni superhrubé mzdy.

, Hnuti SPD je ve skutecnosti jedinou redlnou alternativou vici globalismu a
neomarxismu, nebot' hnuti ANO, Pirati a STAN a SPOLU globalismus Cci

‘

neomarxismus v té ¢i oné podobé podporuji, o CSSD ani nemluve. *

Personalizované ptispevky pak ve vSech tiech obdobich tvotily majoritné medidlni vystupy

Tomia Okamury, at’ uz v podobé& rozhovoru ¢i tiskovych konferenci. I v téchto ptipadech

2%

vystupi opiralo o jeho osobu, proto byly tyto ptispévky kdédovany jako personalizované.

Navic Okamura sam oznacoval SPD jako ,, personifikovanou stranu “.

Personalizované ptispévky pak Okamura Casto spojoval s Gsilim o interaktivitu a
vzajemnou komunikaci, kdy vyzyval své uzivatele socialnich siti ke zhlédnuti ¢i precteni

jednotlivych piispévkill a poskytnuti zpétné vazby:

., Vystoupil jsem v zajimavé predvolebni debaté CT z Ostravy. Podivejte se.

Souhlasite se mnou?

... a mélo to grady B Jak se vam poiad libil?
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6. Politicka komunikace Roberta Slachty na socialnich sitich

Poslednim sledovanym politikem v ramci této diplomové prace byl Robert Slachta. Ten
béhem sledovaného obdobi publikoval celkem 140 relevantnich pfispévki. Rozlozeni jeho

komunikacni aktivity na Facebooku pfiblizuje graf ¢. 15 nize.
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Graf ¢. 15: Komunikacni aktivita Roberta Slachty na Facebooku ve sledovaném obdobi

Taktéz v piipadé Roberta Slachty byla nejvétsi komunikadni aktivita zaznamenéana
v predvolebnim obdobi, zejména pak v tydnu bezprosttedné pied snémovnimi volbami, kdy
publikoval tfetinu z celkové poctu ptispévkil tvoticich vyzkumny vzorek. V této souvislosti
pak nelze piehlédnout dramaticky propad v povolebnim obdobi, kdy se jeho komunika¢ni
aktivita propadla na pouhé jednotky piispévki. To bezesporu souvisi s volebnim
netispéchem Roberta Slachty a jeho hnuti P¥isaha, jeZ ve volbach nepiekonalo pétiprocentni
hranici potfebnou pro vstup do Poslanecké snémovny. Navzdory tomu viak Slachta volebni

vysledek prezentoval jako uspéch (vice viz dale).

Pokud jde o podobu jednotlivych sdé€leni, jednalo se o kombinaci kratkych,
jednoduchych sdé€leni, vétSinou v kombinaci s né¢jakym typem obrazové piilohy (,, Krasné

Velikonoce vam vsem *; ,, Skvéla zprava ““; ,, Jsme pred Ministerstvem zdravotnictvi. Sledujte
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zive*; ,, Diky za podporu! ) a delSich a obsahové saturovanéjsich piispévka dotykajicich se
programovych priorit hnuti Pfisaha, piipadnd Roberta Slachty a jeho profesniho i

soukromého Zivota:

., Zbyva néekolik poslednich dnii [do snemovnich voleb]. Pamatuji si, kdyz takhle bylo
nekolik poslednich dnii pred jinou velkou akci. Takovou, co pak zménila muyj Zivot.
Akce Nagyova. Tehdy jsem spal tak dvé hodiny denné. Zhubnul trinact kilo. Témér

vitbec jsem nejedl. Byl jsem totdlné napnuty. *

Frekvence téchto ptispévkl se zvysSovala v predvolebnim obdobi, po volbach pak doslo k
jejich op&tovnému poklesu. Po celou dobu Slachta ve své politické komunikaci promlouval
uvolnénym, hovorovym jazykem, neziidka vyuzival i expresivni vyrazy a vulgarismy (,, Pak
to ale prislo. Po pocatecnim pocitu Stésti, ze se celd akce [kolem kauzy Jany Necasové, drive
Nagyové] dotahla do konce, prisly prvni pocity nasrani a beznadéje. *; ,, ...takhle otdazka mi

3

prijde uplné debilni*; ,, Nejhorsi je se zavrit do kancelari, tupé cumet a kaslat na lidi. )

6.1 Obsah sdéleni

Politickou komunikaci Roberta Slachty z hlediska obsahu jednotlivych sdéleni — tedy

zaméteni na politickd, nepoliticka a soukroma témata — predstavuje graf €. 16.

Obsah sdéleni
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M soukromy Zivot

mimovolebni obdobi predvolebni obdobi povolebni obdobi

Graf ¢ 16: Obsah prispévkii Roberta Slachty na Facebooku ve sledovaném obdobi
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Podobné jako Tomio Okamura, i Robert Slachta vyuZival Facebooku téméf vyhradné ke
komunikaci politickych témat. Ve vSech tfech obdobich pomér politickych ptispévkil

ptesahl 90 %, v ptredvolebnim obdobi se dokonce blizil 100 %.

Takto vysoké zastoupeni ptispévkl s politickou tématikou lze vysvétlit zejména
faktem, Zze Robert Slachta, respektive hnuti P¥isaha piedstavovali novou politickou silu, jez
dosud nebyla ve vefejném prostoru etablovana. Slachta se tedy ve své komunikace primarné
zamétoval na prezentaci hlavnich ideovych bodii a ptredstaveni jednotlivych kandidatu.
Béhem sledovaného obdobi se rovnéz promeénovala i obsahova povaha politickych
prispévkl. Zatimco v mimovolebnim obdobi se vétSina pfispévkll zaméfovala na
sebeprezentaci hnuti a podporu od jeho sympatizantti a ideové-programovym vychodiskiim
se vénovala jen velmi okrajové, v pfedvolebnim obdobi se tato rovnovaha proménila smérem
k akcentaci programovych cild, predstaveni jednotlivych kandidath ¢i vymezeni se vici
stavajicim vrcholnym politikiim napfi¢ politickym spektrem. Tyto komunikaty vsak byly
zéroven kombinovany s ptispévky odkazujicimi na kontaktni kampaii s voli¢i a Slachtova
medialni vystoupeni. Timto se Slachta (podobné jako Babis a do jisté miry i Okamura) snazil
vyvolat dojem o permanentnim, kontinudlnim pracovnim nasazeni. Navzdory volebnimu
netspéchu dominovala politicka sdéleni 1 v povolebnim obdobi, kdy dochéazelo jednak
k hodnoceni volebniho vysledku, jednak k vysloveni usili o hlub§im ukotveni hnuti pied

komunalnimi volbami v roce 2022.

Nepoliticka a soukroma témata tvofila pouze marginalni ¢ast Slachtovy politické
komunikace. Vyznamnym prvkem jeho komunikac¢ni strategie vSak tvofil jeho pravidelny
internetovy potad NAPRIMO vysilany na YouTube a Facebooku. V ném politik kazdy tyden
v ptimém pienosu promlouval ke svym sympatizantim a odpovidal na jejich dotazy. Tento
pofad je nataden a vysilan p¥imo ze Slachtova domu, opét zde tedy dochézi ke stirani hranic
mezi vefejnou a soukromou rovinou. Kromé politickych otdzek navic Slachta v pofadu se

svymi fanousSky rozebiral i kazdodenni ¢i osobni témata (,, Tady od _

prisel dotaz, jaké mi chutna vino a jestli mam rad burcak*).

6.2 Variabilita sdéleni

Miru vyuziti jednotlivych typti p¥iloh v politické komunikace Roberta Slachty na Facebooku

ve sledovaném obdobi shrnuje graf ¢. 17.

66



Variabilita sdéleni

m fotografie

m album

W video
odkaz

m graf

W Zadna priloha

mimovolebni obdobi predvolebni obdobi povolebni obdobi

Graf ¢. 17: Variabilita prispévkii Roberta Slachty na Facebooku ve sledovaném obdobi

Jak je patrné, také v piipadé Roberta Slachty presvédéivé dominovaly obrazové piilohy,
nejcastéji pak fotografie, jeZ se objevovaly ve vSech tfech obdobich ve vice neZ poloviné
ptipadd (at’ uz v podob¢ samostatnych fotografii ¢i alba). Nej€astéji se jednalo o snimky
Roberta Slachty se jeho sympatizanty a potencialnimi voli¢i v ramci pfedvolebni kontaktni
kampang, které mely demonstrovat podporu jemu samotnému, potazmo celému hnuti.
Objevovaly se rovnéz fotografie samotného Slachty, jez mély prevazné ilustrativni a
doprovodny charakter k textovému sdéleni. V druhém jmenovaném piipadé byly mnohdy
vyuzivany tytéz propagacni fotografie. S blizicimi se volbami se rovnéz objevovaly grafy

potvrzujici rostouci volebni preference, jez mély svéd¢it o rostouci podpoie Prisahy.

Na rozdil od ostatnich dvou sledovanych politikii se ve Slachtové piipadé témér
neobjevovaly obrazové prfilohy s volebni tématikou, jako jsou volebni letdky ¢i slogany.
V takovém ptipad¢ navic vétSinou Slo misto pozitivni prezentace hnuti a jeho programovych
cil o negativné ladénou rétoriku, v niz byl Slachta vyobrazovan jako obé&t’ (,,Objednali

Slachtovu likvidaci*; ,, Kdo pracuje na likvidaci Slachty ).
Vyznamné zastoupeni v ptilohach jednotlivych ptispévkil tvofil i odkaz. Ten mél
(zejména v predvolebni obdobi) vétSinou podobu odkazu na medidlni vystoupeni Roberta

Slachty v souvislosti s volebni kampani, p¥ipadné na volebni kampai hnuti Pfisaha. Po celé

sledované obdobi se pak vyskytovaly odkazy na ¢lanky poukazujici na chyby politickych
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oponenttl, piipadné ¢lanky slouZici jako podptrny argument Slachtové politickému a

ideovému sméfovani:

,Dalsi ditkaz o tom, Ze nase petice na prosetieni vSech covidovych zakdzek

v nouzovém stavu md smysl.

,,Z toho, Ze Pirati porad trvaji na tom, aby nas v Unii mohli prehlasovat, jsem fakt

zdeésen.

,, Cizinecka policie jako samostatny utvar méla naprosty prehled o tom, co se na
nasem vzemi, co se tyce cizinci, déje. Neni to jen o migraci, ale také o nelegalnim

«

zaméstnavani.
6.3 Tematické zaméreni sdéleni

V nasledujici podkapitole dojde k pfedstaveni hlavnich tematickych oblasti politické

komunikace Roberta Slachty na Facebooku.
Pozitivni sebeprezentace

Hlavni t&zi§t& Slachtovy komunikaéni strategie na socialni siti tvofila pozitivni prezentace
jeho osoby, potazmo celého hnuti Pfisaha. Slachta poukazoval na §irokou podporu od svych
sympatizantil a potencialnich voli¢i, zejména v podobé fotografii se svymi fanousky. Timto
se zaroven snazil demonstrovat svou blizkost lidem a podotykal, ze jeho cilem neni zadny

osobni prospéch, nybrz sluzba obéantim:

,, TTicet let jsem slouzil obcaniim a nasi zemi. Tricet let jsem spal na ubytovne, nedrzel
vikendy, ani Vanoce a bojoval za lidi. TFicet let byla ma prace mym poslanim. Byl
jsem polda a jsem na to hrdy. (...) Nikdy neuhnu, nikdy nic neukradnu a nikdy

¢

nepuijdu nikomu na ruku. To vam prisaham.

V jeho komunikaci se objevoval diraz na vlastnosti jako odvaha, spravedlnost, ¢estnost a

odhodlani. Prostiednictvim téchto sdéleni, kterd sama o sob¢ nebyla nositelem hlubsiho
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vyznamu, se, podobn¢ jako ostatni sledovani aktéfi, snazil vytvofit dojem kontinudlni

aktivity a uzké zacileni na potfeby lidi:

My jsme pracoviti. (...) Myslime na lidi a zalezi nam na nich. “

., Letim z jedné debaty na druhou, ale jesté tady nahravam par fotek z Hradce. (...)

Za par minut zacinam dalsi debatu. Jesté to stihate?

Volebni program

Na pozitivni sebeprezentaci uzce navazuje téma dotykajici se programovych piliit Piisahy.
Slachta se postupné snazil pfenaSet pozornost smérem k ostatnim piedstavitelam hnuti,
zejména k lidrim kandidatek v jednotlivych krajich, vCetné oblasti jejich expertizy. Presto

vSak byla jeho politickd komunikace siln¢ koncentrovana kolem jeho osoby (vice viz nize).

Pokud jde o samotny volebni program, tomu se dostalo relativné malé pozornosti a
byl predstaven jen velice povrchné. Slachta opétovné zdiiraziioval, Ze hlavni prioritou hnuti

“«“

je ,,boj proti korupci a dvoji spravedinosti“. V pruibéhu sledovaného obdobi pak
predstavoval 1 dal8i programova vychodiska, av§ak opét velmi okrajové a neurcité (napf.
rovnost ve vzdélavani, podporu armadnich zakézek, prestavbu statniho rozpoctu, podporu
¢isté mobility, podporu drobnych zemédé€lcli a potravinové sobéstacnosti). Hlavni osu
politického programu v komunikaéni strategii Roberta Slachty tak primarné tvofily plytké,

uderné politické slogany:

I3

,,Kdo chce zastavit rozkradani nasi zemé, voli Prisahu.*

., Kdo chce jeden metr na vsechny, VOLI PRISAHU!

‘

., Kdo chce spravedlivé Cesko, voli Prisahu."

I3

,,Kdo chce, aby se nékdo mocnym dival pod prsty, voli Prisahu.
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Takto orientovana politickd komunikace na socidlnich sitich logicky mohla vést k dojmu, ze

hnuti Pfisaha nemélo dostate¢n¢ rozpracované své programové cile.

Statni a vefejna sprava

Dalsi oblasti zajmu reflektovanou ve Slachtové politické komunikaci na Facebooku byla
otazka fungovani statni a vefejné spravy. K tomu se Slachta stavél veskrze kriticky — hovoil
o netransparentnosti a nefunk¢nosti systému a nesystémovému postupu jednotlivych
instituci, zejména pak béhem epidemie COVID-19. Sdm zminoval nutnost zmény a apeloval
na otevienost a hlubsi transparentnost, o niz pravé Ptisaha usilovala. Toto nabylo konkrétni
podoby v mimovolebnim obdobi, kdy hnuti iniciovalo petici zadajici o provéreni vSech

vetejnych zakazek realizovanych v dobé€ trvani nouzového stavu.

Kritika establishmentu

Posledni sledovanou tematickou rovinou, jeZ prostupovala v§emi vySe uvedenymi oblastmi,
je kriticky postoj vic¢i establishmentu, zejména pak vrcholnym ceskym politickym
predstavitelim. Slachta se distancoval od parlamentnich politickych uskupeni, zvI4ste
negativné se pak vymezoval viigéi ANO, CSSD a ODS (,, ANO je tam osm let. CSSD osm let.
ODS predtim osm let. A ted, tak jako vidycky pred volbami, nam tady budou hrat divadlo,
jak vSechno zméni. ), posléze 1 SPD. Svoji komunikacni strategii opiral o antagonisticky
narativ, kdy tyto tradi¢ni parlamentni politické sily ,,Skodi republice a podileji se na jejim
rozkradani* a obvinoval je z korupce a klientelismu; Pfisaha pak na druhé stran¢ meéla
prispét k zaru€eni spravedlnosti a $ir$i transparentnosti politickych procest. Tato rétorika se
vyskytovala i v povolebnim obdobi, kdy Slachta potvrdil zimér pokracovat ve své dosavadni

politické aktivité:

,»Na vstup do snémovny to nestacilo. Sila, ktera se tim ale vytvorila, nikam neodchdazi.

Prisaha jede dal! “

Potkal jsem se tam [v televiznim diskuznim poradu] i s Markem Bendou z ODS. A
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vite, co jsem mu iekl? Ze jeho i celou édeesku budeme diisledné sledovat.

6.4 Charakter sdéleni

Podobu argumentaéni strategie, jiz vyuzival Robert Slachta ve své politické komunikaci na

Facebooku, nastiiiuje graf ¢. 18 niZze.

Charakter sdéleni

m akcentace svych dobrych
vlastnosti/gint

akcentace $patnych
vlastnosti/€ind protivnika

W nelze uréit

21%

mimovolebni obdobi pfedvolebni cbdobi povelebni obdobi

Graf ¢. 18: Argumentacni charakter prispévkii Roberta Slachty na Facebooku ve sledovaném
obdobi

Z Gdaji v grafu vyplyva, e i narativ Roberta Slachty osciloval mezi akcentaci svych
dobrych vlastnosti a ¢inti a poukazovanim na Spatné vlastnosti a ¢iny svych oponentli. Druhy
zminovany zpusob se vSak objevoval pouze v ptiblizné pétin€ piispévki, ostatni sdéleni se
bud’ zamétovala na pozitivni sebeprezentaci, nebo byla neutralni povahy. S nadsazkou Ize
tedy konstatovat, Ze politicka komunikace Roberta Slachty na Facebooku byla pozitivniho

charakteru. Politik se po celé sledované obdobi snazil poukazovat na své pozitivni povahové

rysy:
., Zndte mé, vite, Ze to bych nikdy nedovolil.

,,Cekd nas hodné dlouha a trnita cesta (...), ale jsme plni elanu a nenechame se

zastavit!
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Vibec nejvetsi pomér prispeévkll akcentujici vlastni dobré vlastnosti a ¢iny byl zaznamenan
v povolebnim obdobi, a to ve spojitosti s volebnim vysledkem Piisahy, ktery Slachta
navzdory nedosazeni pozadované volebni klauzule povazoval za velky tspéch. Spole¢né

s tim pak zduraziioval dosazené uspéchy a pozitivni rysy:

‘

My jsme byli treti nejtransparentnéjsi hnuti. *

., Miliony litaji na kampan stran pred volbami. (...) A vite, kde se ty penize berou?
Z dani, ze stdtniho rozpoctu. Jen to, co zatim strany utratily, je vice jak 200 milionii.
(...) Z nasich dani. Prisaha je jedina strana nebo hnuti, které nema ANI KORUNU

ze statniho rozpoctu. Kazda jednotliva koruna je z darii podporovatelii Prisahy.

., Sli jsme do voleb kviili korupci a klientelismu. (...) Ted z nds maji respekt a my

mame zavazek vuci volicum, které nezklameme a budeme pracovat dal. “

Akcentace negativnich vlastnosti a ¢ini oponenta se pak objevovala zejména
v mimovolebnim a piedvolebnim obdobi. Slachta se kriticky vyjadioval k postupu vlady
béhem nouzového stavu, zejména k netransparentnimu zadavani zakazek v souvislosti
s epidemii COVID-19 (Seznam Zpravy 2021b) ¢i s chaotickym postupem vlady v téze
situaci s odvolavanim se na ,, zdravy, selsky rozum “. Postupem ¢asu se zacal vymezovat vii¢i
ostatnim parlamentnim strandm, ptipadné jejich vyznaénym predstavitelim a stavél se do

role outsidera voleb, jehoZ se ostatni snazi zkompromitovat:

., Prisaha vylucuje spoluprdci s lidmi, kteri usiluji o likvidaci Slachty a likvidaci
Prisahy. (...) Konkrétné vylucuji spolupraci s hnutim ANO a SPD. “

V ptipadé¢ druhého jmenovaného uskupeni neni bez zajimavosti, Ze se Slachta relativné ostie
vymezil vi¢i Tomiu Okamurovi a uvedl, ze Ptisaha je ,, vice viastenecka nez SPD* a ze se

,,bude bit za ceské obcany “.

Kromé toho negativné hodnotil i pocinani piedeslych vlad a hovofil o potiebé
. zmeny, aby stdt zacal fungovat pro obcany“. Po volbach se pak jeho kritika zaméfila na

povolebni vyjednavani mezi koalicemi SPOLU a Pirati a STAN, zvlasté skepticky se stavél
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k zaméru vytvoreni novych ministerskych postii (Denik 2021). V neposledni fadé se Slachta
negativné vyjadiil i k Evropské unii a jejimu fungovani, nicméné (na rozdil od Tomia

Okamury) explicitné nezpochybnil &lenstvi Ceska v této instituci.

6.5 Populisticky narativ sdéleni

Stejné jako u ostatnich politik®, i v pfipadé Roberta Slachty bylo sledovano, zda jeho
prispévky nesou rysy populismu jako komunika¢niho stylu. Vysledky lze nalézt v grafu
¢. 19.

Od Andreje Babise a Tomia Okamury se Robert Slachta odli$uje tim, Ze populisticky
narativ méla méné nez polovina publikovanych ptispévki ve sledovaném obdobi. Konkrétné
se jednalo o dva z péti ptispévki, u nichz byl identifikovan alespon z vyse definovanych

znakd.

Populisticky narativ

M ano

¥ ne

mimovolebni obdobi predvolebni obdobi povolebni obdobi

Graf ¢ 19: Pritomnost populistického narativu v prispévcich Roberta Slachty na Facebooku ve
sledovaném obdobi

Vyuziti jednotlivych prvkl populismu jako komunikaéniho stylu v politické komunikace

Roberta Slachty piiblizuje graf &. 20.
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Graf ¢ 20: Vyuziti prvkii populistického narativu v prispévcich Roberta Slachty na Facebooku ve
sledovaném obdobi

I v ptipadé Roberta Slachty dochazelo nejéastéji k vyuziti anti-elitismu, ktery dominoval ve
vSech tifech sledovanych obdobich. V tomto pfipadé lze tento populisticky rys svym
zptisobem povazovat za legitimni, nebot’ Slachta dosud nemél s vysokou politikou Zadnou
osobni profesionalni zkugenost. Jak uz bylo nazna¢eno vyse, Slachta svou anti-elitistickou
rétoriku opiral o kritiku stdvajiciho kabinetu 1 piedesSlych vlad, jez obvitloval

z nehospodarnosti, neefektivniho fizeni statu ¢i nekalych a nezékonnych praktik:

., Klukum jde o vsechno. O vsechny jejich kSefty, malé domii, zakazky pro kamose,
vidadni limuziny a luxusni vecere. V pozadi si porcuji nasi republiku a vedi, Ze ja se

¢

Jjich nebojim. *

Na své politické oponenty (zejména pak ANO, CSSD, SPD a postupem &asu i Piraty)
nahliZel s negativni pfedpojatosti a fadu z nich tituloval jako ,, mafiany “, ,, kmotry “, ,, lumpy “

¢i ,,podsveti“. Vedle toho je obvinoval ze zamérné reorganizace bezpecnostnich slozek

s cilem jeho diskreditace a odstranéni z vefejného zivota:
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., V- momenteé, kdy politici pochopili, Ze to se spravedInosti myslime skutecné vazné a
nebudeme se za ni jenom schovavat (...) dostali strach. Vedeli, Ze si jednou miizeme
PpFijit i pro né. Proto nas utvar a cely tym nakonec rozprasili. Aby nam uz navzdycky

«

zacpali pusu.

Sam pak kontroval tim, ze chce ,,zastavit rozkradani a zarucit spravedinost* a stavél se do
role prostého Cloveka lidu, ktery chce slouzit ve prospéch obycejnych lidi. S tim prave
souvisi i pomérné vysoky vyskyt orientace na lid. Slachta prezentoval sviij dosavadni
profesni (a castecné i soukromy) zivot veskrze pozitivné a vystupoval jako ctnostny,
spravedlivy, bezuhonny a ptistupny politicky aktér, ¢imz se distancoval od tradi¢ni politiky.
Zaroven v prubéhu mimovolebniho a zejména piedvolebniho obdobi prohlaSoval, Ze se
nechce apriorné vyhranovat vi¢i svym politickym konkurentiim (byt’ to v ramci sledovaného
obdobi n€kolikrat ucinil), nybrz se chce prioritné soustiedit na program svého hnuti. Ptisahu
pak implicitn¢ oznacil jako catch-all stranu bez pevnéjsich ideologickych parametrd, kdyz
tekl, ze ,,doufa, ze se v programu najdete a budete se v ném moci najit. (...) Vidime se jako
silny stred“. Pravdou totiZ zlistava, Ze v pribéhu sledovaného obdobi nebyla nikterak blize
pfedstavena programova vychodiska hnuti, respektive o nich bylo referovano jen velice
okrajové a povrchné bez hlubsich souvislosti. Zaroven v$ak Slachta razné odmital oznaden,

ze by Ptisaha byla populistickym uskupenim.

Vyznamnéj$i zastoupeni ve zkoumanych atributech populistického narativu pak
mélo obnoveni suverenity lidu, pfedev§im v mimovolebnim obdobi. V praxi se to dotykalo
j1z zminéné kritiky vlady v souvislosti s netransparentnimi zakazkami a celkovym postupem
beéhem nouzového stavu (,, 7o, co viada predvadi v nouzovém stavu, je PRIVATIZACE
CISLO 2.“)."" V reakci na to vyhlasil celonarodni petici s cilem pro3etieni vladnich zakazek,

jez byly uzavieny v souvislosti s epidemii COVID-19.

Na zavér stoji za zminku, Ze na rozdil od ostatnich dvou sledovanych politickych
predstavitell se Slachta vramci své anti-elitistické rétoriky nevyjadfoval kriticky vig&i
médiim. Z grafu je rovné€z patrné, ze ve vyzkumném vzorku se neobjevila praktika
vylouceni; odvolavani se na heartland pak bylo okrajové vyuZivanym prvkem, ktery se

vyskytoval pouze v jednotkach piipadii v mimovolebnim a predvolebnim obdobim.

'Nouzovy stav v souvislosti s epidemii COVID-19 v Cesku platil od 12. biezna do 17. kvétna 2020 a nasledné
od 5. fijna 2020 do 11. dubna 2021 (Seznam Zpravy 2021c).
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6.6 Personalizace sdéleni

Na zavér byla, stejné jako u ostatnich sledovanych politickych ptedstavitelli, u Roberta
Slachty monitorovana mira personalizace v ramci jeho politické komunikace. Vysledky

ilustruje graf ¢. 21.

Vysledky jednoznaéné potvrzuji, Ze politickd komunikace Roberta Slachty na
Facebooku je siln€ personalizovana. Ve vSech sledovanych obdobich se objevovala ve vice
nez poloviné piipadl, v povolebnim obdobi byly jako personalizované identifikovany

vSechny publikované piispevky.

Personalizace sdéleni
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mimovolebni obdobi pfedvolebni obdobi povolebni obdobi

Graf ¢. 21: Pritomnost personalizace v prispévcich Roberta Slachty na Facebooku ve sledovaném
obdobi

Vysvétleni je veelku nasnadé. Jak bylo zminéno vySe, hnuti Pfisaha bylo zaloZeno na zacatku
roku 2021 a jako nova politicka sila postradalo hlubsi ukotveni ve vefejném diskurzu. Robert
Slachta byl bezesporu nejvyraznéjsi tvaii této politické formace, nebot’ byl v dobé jejiho
zaloZeni jiz pomémé znamou osobnosti. Neni tedy s podivem, Ze Slachta opiral komunikaéni
strategie do velké miry o svou osobu s cilem zvySeni renomé ve spolecnosti. V prvnim
sledovaném obdobi tvotily vyzkumny soubor do velké miry praveé ptispévky doplnéné o

obrazovou pftilohu, které mely evokovat Sirokou podporu noveé vzniklému uskupeni:

,, Krasny patek vam v§em! Dékuji za podporu panu Prochazkovi z Jablonce *
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, Krasny den vam vsem! Dneska NEBUDE nas pravidelny nedélni stream

NAPRIMO. Je to proto, Ze chystam na zitiek néco specidlniho.

S postupnym etablovanim Pfisahy ve vetfejném prostoru by se dalo ptedpokladat, Ze se
t&7isté Slachtovy politické komunikace postupné piesune od jeho osoby smérem k ideové-
programovym bodiim hnuti. K tomu &asteéné doslo, kdyz kromé Slachty byli postupné
predstaveni dalsi pfedni ¢lenové a kandidati Piisahy, nicméné mira personalizace se
postupné zvySovala. To mize potvrzovat vySe naznacenou tezi, ze Pfisaha je obsahové

vyprazdnéné politické uskupeni, které se opird prvoradé o politické osobnosti namisto o

ideologii a politicky program.

Vyraznym rysem Slachtovy politické komunikace byl jiz zmitiovany internetovy
potad NAPRIMO, kde jeho autor hovoii o aktudlnim déni a odpovida na otazky svych
sympatizantii. Zde dochézi ke stirani hranic mezi vetfejnou a soukromou rovinou, nebot
pofad je nataden a vysilan ze Slachtova domu, diky ¢emuZ maji uZivatelé socialnich siti
moznost (alespon ¢astecné) nahlédnout do politikova soukromi. Zarovenn jsou v poradu

otevirdna i bézna kazdodenni témata, k nimz se Slachta vyjadiuje:

My jsme vidycky na Velikonoce na Zeleny ctvrtek chodili s kamarady na zelené
pivo, dneska to ale nejde kviili lockdownu. (...) Tak jsem misto toho aspon pracoval

na zahrade.

Dal§im specifickym rysem Slachtovy komunika¢ni strategie na Facebooku je velmi
uvolnény, familiarni jazyk (napf. tykani) a pouZivani expresivnich vyrazii ¢i vulgarisma.
Diky vyse uvedenému tak na mnohé muize ptsobit jako prosty ¢lovék z lidu, jenz zna potieby

obycejnych lidi, a ti se s nim mohou ztotoznit.
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7. Interpretace dat

Ptredchazejici kapitoly se zamétily na zevrubné predstaveni a analyzu politické komunikace
tii sledovanych populistickych politickych aktérit — Andreje Babise, Tomia Okamury a
Roberta Slachty. Tato kapitola se zaméii na interpretaci ziskanych dat a jejich zasazeni do
kontextu ve vztahu k teoretickym vychodiskiim této diplomové prace a zaroven se pokusi

odpoveédet na vyse polozené vyzkumné otazky.

Pted pfistoupenim k samotné interpretaci dat ziskanych v ramci praktické casti je
tieba vzit v potaz limity vyzkumu. Jednim z nich je bezesporu zvolend metoda prace, tedy
obsahova analyza, kterd ma do jisté miry reduktivni charakter a miize tak vést k urcitému
zkresleni vystupt diplomové prace. Déle je tfeba uvazovat podobu vyzkumného vzorku,
nebot’ se jedna pouze o urcitou vyse¢ komunikacéni aktivity jednotlivych ptedstaviteld, tudiz
nelze k vysledkiim pristupovat jako ke komplexni analyze politické komunikace tii
zminénych politikl. Cilem prace je vSak primarn¢ komparativni ptipadova studie podoby a
promény komunikacéni strategie ve tiech riznych obdobich, nikoli obsahova ¢i diskurzivni
rovina této komunikace. Pro tyto potfeby je tak zvoleny vyzkumny vzorek adekvatni a
dostacujici.

Na zaklad¢ shromazdénych dat Ize konstatovat, Ze strategie vyuziti socidlnich siti
jednotlivymi politiky pro potieby politické komunikace se ptes dil¢i specifika ptili$ nelisila.
Z pohledu rozloZeni komunikacni aktivity v Case byla ve vSech piipadech zaznamenéana
nejvyssi frekvence komunikace podle ocekavani v obdobi bezprostiedné pied volbami.
Nejméne markantni byl tento néartst oproti ostatnim obdobim v ptipadé Tomia Okamury,
jehoz aktivita byla po celou dobu kontinudlni bez vyraznéjSich vykyvi. Charakter jeho
politické komunikace by tedy bylo mozné povaZovat za formu permanentni politické
kampanég. Nicméné¢ je tieba dodat, ze Okamura vyuzival pomérn€ negativni a vyhroceny az
utocny narativ smérem ke svym politickym a ideovym oponentim. Podobu permanentni
kampané tak, jak na ni nahliZzeji Eibl a Koéna (2012), tedy komunikaéni strategie Tomia

Okamury napliiuje jen astecné.

S blizicimi se volbami bylo pozorovano zostfeni rétoriky u vSech sledovanych
aktéra. Tento trend Ize do jisté miry vysvétlit povahou socidlnich siti, zejména pak
algoritmizaci obsahu — algoritmu, ktery zobrazuje pfedevsim ptispévky s velkym mnozstvim

reakci, vyuzivaji sledovani politici s cilem piimét své ptiznivce, respektive uzivatele
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socidlnich siti k interakci (at’ uz pozitivni ¢i negativni). Tim se zvySuje dosah téchto sdélent,

ktera se tak dostanou mezi rizné skupiny uzivateli.

Socialni sit¢ byly aktéry dominantné vyuzivany jako komunikacni kanal urceny
k prezentaci a propagaci jejich programovych a ideovych vychodisek. Sdéleni politického
charakteru tvofila stéZejni ¢ast komunikacni strategie vsSech tii predstavitelli; pouze
minoritni ¢ast obsahu se dotykala nepolitickych ¢i soukromych oblasti (v ptipadé Tomia
Okamury se soukroma témata ve vyzkumném vzorku neobjevila vibec). Facebook vSak
nebyl ve sledovanych piipadech vyuZzivan ryze pasivné jako jednosmérny komunikaéni
kanal. Politici naopak usilovali o reciprocitu a snazili se navazat kontakt se svymi
sympatizanty, at’ uz formou vytvaieni prostoru pro zpétnou vazbu (,, Souhlasite se mnou?
Napiste mi do komentarii ), tak prostfednictvim pfimé komunikace v realném Case (mobilni
aplikace Pojd’ do mé & potad NAPRIMO). Diky tomuto vyvraceji viichni tfi sledovani

predstavitelé vySe zminénou tezi o absenci prvki interaktivity v politické komunikaci.

Vsichni politici vyuzivali socidlni sité¢ primarné pro komunikaci sdéleni politického
charakteru. Pouze minoritni ¢ast obsahu se dotykala nepolitickych ¢i soukromych témat.
Pravdou zaroven ziistava, Ze u vSech aktérti ve vétsi ¢i mensi mife dochazelo k opakovanému
komunikovani tychz ptispévki, at’ uz v identickém znéni €1 s dil¢imi Upravami. Zamérem
takto strukturované komunikace je vytvoreni iluze nepietrZit¢tho pracovniho nasazeni a

kontinudlni politické aktivity.

U vSech sledovanych dochazelo k hojnému vyuZivani privodniho materialu ve forme
ptiloh, a to pfedev§im obrazovych (fotografie, album, video, graf). Tyto mély vétSinou
doprovodny a ilustraéni charakter, v mensi mife (zejména pak v ptipadé videi) byly hlavnim
nositelem vyznamu ¢i informace. Specifické vyuziti fotografii bylo zaznamenano u Tomia
Okamury, ktery své piispévky neziidka doplioval o fotografie zjednoduSujiciho ¢i dokonce
manipulativniho charakteru, jez mohly pfispivat ke zkreslenému vnimani reality a
prostfednictvim postupné indoktrinace umocnit dopad sdéleni. Odkaz se ve vétsi mire
objevoval v ptipad¢ Andreje Babise, ktery o tuto formu ptilohy (primarné mediélni vystupy)
opiral svéa politickéd rozhodnuti, pfipadné akcentoval netispéchy ¢i negativni aspekty svych

politickych oponentt.

V tematické roviné politické komunikace aktéri nejvice rezonovala kritika
establishmentu, jez se dotykala mnoha skupin, zejména lokalnich a mezindrodnich

politickych ptedstavitelli, justice a médii. Tato taktika byla mnohdy stavéna do kontrastu
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s pozitivni sebeprezentaci a poukazovanim na rozdilna specifika mezi obéma skupinami. To
by samo o sob¢ nebylo ptekvapenim, nebot’ politicka komunikace primarné spociva ve
formovani pozitivniho obrazu ve spoleCnosti, mnohdy 1 prostfednictvim kritiky ¢i
dehonestace oponentt. Cim se v$ak sledovani aktéii od vétsiny tradi¢nich, etablovanych
politikii vyznamné lisi, je zpochybniovani a delegitimizace kli¢ovych instituciondlnich a
demokratickych principti (napf. kritika volebniho systému, mechanismi fungovani
vefejnopravnich médii, ¢lenstvi Ceska v mezinarodnich organizacich, podoby statniho
aparatu atd.). Pro trojici sledovanych politikii je rovnéz typické, ze se vSichni ve své
komunikaci ve vétsi ¢i mensi mife stylizovali do underdog role, jez je podle Albertazziho a

McDonnella (2008) jednou z charakteristik populistického narativu.

S tim uzce souvisi 1 vyuZivand argumentaéni strategie, ktera nejcastéji oscilovala
mezi pozitivni sebeprezentaci a negativni prezentaci oponentli. Politicka komunikace
jednotlivych lidrti tak méla znaéné polarizovany charakter s vyjimkou Andreje Babise, ktery
v nékterych otazkach ptipustil vlastni pochybeni, pripadné poukazal na pozitivni atributy
oponentl. Tato skute¢nost mize souviset s jeho politickym postavenim, kdy jako premiér
byl daleko vice vetejné exponovan, tudiz by podle toho mél uzpisobit a koordinovat podobu
své politické komunikace. Babi$ byl zaroven jedinym aktérem, u néhoz byla v pribchu
sledovaného obdobi pozorovana vyraznéjSi proména rétoriky. K té doSlo zejména
v predvolebnim obdobi, coz ostatné potvrzuje 1 vyssi vyskyt populistického narativu, mimo
jiné vyuziti prvkli vylouceni a odvolavani se na heartland. Tuto strategii lze vysvétlit
potencidlnim zdmérem Andreje BabiSe, potazmo celého hnuti ANO dosdhnout ideového a
v kone¢ném duasledku 1 voli¢ského piekryvu s menSimi, vlastenecky orientovanymi
politickymi subjekty, zejména pak s hnutim SPD. Tezi potvrzuje i znatelny pokles

populistickych piispévkl v povolebnim obdobi.

Nejvyuzivangj$im populistickym atributem v politické komunikaci vSech tfi politikt
v kazdém sledovaném obdobi byl anti-elitismus. Za opravnény lze vSak tento prvek
povazovat pouze v piipadé Roberta Slachty, ktery stal az do roku 2021 mimo politickou
scénu. U zbyvajicich dvou aktérti mize takto vysoky vyskyt anti-elitismu ptsobit ponékud
prekvapivé vzhledem ke skuteCnosti, Ze Andrej Babi§ i Tomio Okamura mohou byt,
s ptihlédnutim k jejich dosavadnimu politickému angazma, vnimani jako pIné etablovani
politici. Jak vSak podotykaji Moffitt a Tormey (2014), distancovat se od elity mohou 1

jedinci, ktefi jsou jejimi piislusniky, a to riznymi zplsoby, naptiklad odvolavanim se na
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zdravy, selsky rozum, vyuzivdnim hovorového, neformélniho ¢i vyhroceného jazyka,
vymezenim se vacéi jiné elitni skupiné (nadnérodni, védeckd, medialni) ¢i naopak
vyloucenim nékteré identifikované skupiny z majoritni populace. Neni pfekvapenim, Ze
vyznamné zastoupeni mél zaroven prvek orientace na lid, v ptipadé Tomia Okamury hojné
doprovazeny vyskytem obnoveni suverenity lidu. Pravé prvni zminovany znak tvofi
spole¢né s anti-elitismem hlavni ideologicky rozpor a fundamentalni rys populismu jako

takového.

Za zminku rovnéz stoji vysoky vyskyt vylouceni a odvolavani se na heartland
v piipadé Tomia Okamury, ¢imz se jeho politicka komunikace znacné vymyka ostatnim
dvéma aktérim. Na zaklad¢ toho Ize konstatovat, ze politickd komunikace Tomia Okamury
tenduje k exkluzivnimu populismu charakteristickému pro evropské prostiedi, zatimco
politicka komunikace Andreje Babise a Roberta Slachty napliiuje znaky spise inkluzivniho
populismu typického prevazné pro Latinskou Ameriku. Pfi aplikaci typologie Jagerse a
Walgrava (2007) pak vyse predstavenid BabiSova a Slachtova komunikaéni strategie
odpovida spise anti-elitditskému populismu, zatimco Okamura se svou komunikaci osciluje

mezi vylu€ovacim a tplnym populismem.

Znatné rozdily lze spatfovat 1 v otdzce personalizace politické komunikace.
V nejmensi mite byla personalizace sledovéana v ptipad€ Tomia Okamury, ktery se k tomuto
procesu uchyloval v pfipadé tietiny publikovanych piispévki. Zarovein se jeho komunikace
ve vymezeném obdobi nesoustiedila na politikovo soukromi, nybrz veskrze na politickou
rovinu. V ptipadé Andreje Babise a Roberta Slachty se pak personalizace vyskytovala ve
vice nez poloviné piipadi. Vyznamnym faktorem v tomto ohledu byla kromé& zpiisobu
komunikace, kdy oba zminéni politici promlouvali ptevazné v ich-formé, skute€nost, ze
zna¢nou soucast jejich komunikaéni aktivity tvofily vlastni online potady. V dusledku pfimé
interakce s jejich sympatizanty a intimnéjSiho vztahu zde dochazelo ke stirani hranic mezi
vefejnou a soukromou sférou — jednak proto, ze kromé politickych témat byla pozornost
vénovana i1 témattim osobnim; jednak, ze v obou ptipadech byly pofady nataceny a vysilany
z domovl zminénych politikil. V souvislosti s vySe zminénym je vSak nezbytné vzit v potaz,
ze ve vSech tiech pripadech byly na socidlnich sitich sledovany (a¢ vetfejné) ucty politickych
predstavitelll jako jednotlived, nikoliv profily stran a hnuti jako celkti. V takovém ptipadée

tedy nemusi byt mira personalizace komunikace nijak ptekvapiva.
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Zavér

. Jestlize se mezi vychvalovanou demokracii a Spinavym politikarenim rozevie prilis velka
propast, maji pak populisti tendenci zabrat toto neobsazené uzemi a misto Spinavého svéta
stranickych manipulact slibuji obnoveni zarivého idedlu demokracie.” Takto mimo jiné
chape koncept populismu Canovan (1999, s. 11), nicméné v socialnévédnich kruzich se
dosud nepodarilo nalézt uspokojivou definici tohoto fenoménu, kolem niz by panoval Sirsi
konsensus. Navzdory tomu se vSak s populismem setkdvame Cim dal Castéji, nebot’ jeho
popularita celosvétové nartsta a postupné se dostavd se do centra politického déni.
Nepopiratelny podil na tom maji i internet a socialni sit¢, diky nimz doslo k bezprecedentni
proméné komunikaéniho prostiedi, z niz do znaéné miry profituji pravé populisticti aktéti a

populisticka hnuti.

Tato diplomova prace se vénovala politické komunikaci ¢eskych populistickych
politikd. V teoretické Casti byly nejprve piedstaveny rizné definice a pohledy na zkoumani
populismu, piedevsim pak populismu jako komunika¢niho stylu, nebot’ tento piistup byl pro
pfedkladanou diplomovou praci nejrelevantnéjs$i. Nasledné byly ptedstaveny hlavni
vyvojové trendy v politické komunikaci po nastupu internetu a socialnich siti. Hlavnim
z nich je pravé pfimy a (domnély) blizky a dlivérny vztah mezi politickymi aktéry na jedné
stran¢ a obCany, respektive uzivateli sociadlnich siti na strané druhé. Tento trend fada politiki
podporuje prostfednictvim interaktivity, kdy se snazi ziskat od svych sympatizantii zpétnou
vazbu, ¢i personalizace, jeZ spociva ve stirani hranic mezi soukromou a vefejnou sférou,

A%

jednotlivym predstavitelim.

Prakticka cast diplomové prace se pak formou obsahové analyzy pokusila zmapovat
a analyzovat politickou komunikaci tfi aktivnich populistickych politikii na Facebooku
v souvislosti se snémovnimi volbami 2021. Konkrétné se jednalo o politickou komunikaci
Andreje Babise, Tomia Okamury a Roberta Slachty, a to celkové po dobu 3esti tydn.
Analyza se zam¢fovala nejen na obdobi bezprostfedné pred volbami a po volbach, ale i na
obdobi ptl roku pfed konanim voleb v dobé béZného politického boje, aby bylo mozné

pozorovat pripadnou zménu komunikacéni aktivity a narativu vzhledem k blizicim se volbam.

Pokud jde o komunikacni aktivitu jako takovou, nejaktivnéjsi byl ve sledovaném
obdobi Tomio Okamura, jehoz komunikacni strategie napliiovala rysy permanentni

kampané. V piipadé Andreje Babise a Roberta Slachty pak byl zaznamenan vyrazngjsi
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nartst aktivity 1 zostfeni rétoriky v ptfedvolebnim obdobi, kdy byvé politicka kampan
zpravidla nejintenzivnéjsi; po snémovnich volbach pak u obou politikii doslo ke znatelnému

poklesu komunikac¢ni aktivity.

V obsahové roviné trojice politiki tematizovala podobné oblasti — nejCastéji se ve
svych sdélenich vénovali kritice tradi¢nich politikd, ptipadné stoupenctim nepolitickych elit
(predevsim médiim a justici), Casto pak v kontrastu s pozitivni sebeprezentaci a snahou
vybudovat si pfiznivy vefejny obraz. Socialni sit’ pak vSichni aktéfi vyuzivali veskrze
pasivné, nicméné v piipadé Andreje Babise a Roberta Slachty bylo zjevné sili o hlubsi
interaktivitu a navazani uzSiho kontaktu se svymi sympatizanty, zejména pak formou

vlastnich videoporadu ¢i zpisobem vyuziti vyrazovych a argumentacnich prostredki.

Podobna strategie byla u jednotlivych politikl registrovdna i1 v piipadé vyuzivani
prvka populismu. Nejvice se vyuziti populismu ve svych sdélenich dopoustél Tomio
Okamura, naopak nejméné populistick4 byla komunikace Roberta Slachty. Ve viech tfech
ptipadech se aktéfi nejcastéji uchylovali k anti-elitismu, na druhém misté pak k orientaci na
lid. Specifické misto ma ve vyzkumném vzorku politickd komunikace Tomia Okamury,
ktery kromé& dvou zminénych prvki hojné vyuzival také atribut odvolavani se na heartland,
asto v kombinaci s vylou¢enim. Na rozdil od Andreje Babise a Roberta Slachty, kteii
podobou své komunikacni strategie spadaji spiSe do kategorie inkluzniho populismu, tak

Okamura tenduje k populismu exkluzivnimu.

V otazce personalizace sdéleni a zpiisobu prezentace soukromého Zivota v ramci
politické komunikace pak byly mezi jednotlivymi aktéry registrovany hlubsi rozdily.
Zatimco u Tomia Okamury dochézelo k vyuZiti personalizace jen v omezené mife, v ptipadé
Andreje Babise i Roberta Slachty byla sledovana ve vice neZ poloviné piipadi. Ta se zde
projevovala jednak vyuzivanim ich-formy, jednak prezentaci soukromého zivota politikd, at’
uz ve form¢ obsahu sdéleni ¢i prostfednictvim jiz zminovanych autorskych potfadd, jez byly

vysilany z domovi obou predstavitel.

Pfi navratu k hlavni vyzkumné otdzce této diplomové prace tak 1ze konstatovat, ze
vSichni tfi sledovani politicti aktéfi vyuzivali Facebook pro svou politickou komunikace
obdobnym zplsobem a Ze blizkost voleb méla na podobu této komunikace, minimalné
v nékterych konkrétnich sledovanych aspektech, znany vliv. Pfestoze v dil¢ich specificich

(zejména pak v produkci prispevkili ¢i mife personalizace) se komunikacni strategie trojice
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politiki do ur¢ité miry liSila, ve vztahu k ostatnim proménnym (mimo jiné v tematickém

zaméteni sdéleni a mife vyuzivani populistického narativu) pak vykazovala podobné rysy.
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Summary

“When too great a gap opens up between haloed democracy and the grubby business of
politics, populists tend to move on to the vacant territory, promising in place of the dirty
world of party manoeuvring the shining ideal of democracy renewed.” This is, among other
things, Canovan's (1999, p. 11) understanding of the concept of populism. Nevertheless,
social scientists have so far failed to find a satisfactory definition of the phenomenon around
which there would be a broader consensus. Despite this, however, populism is being
encountered more and more frequently as its popularity grows globally and it gradually takes
center stage in the political arena. The internet and social media have played an undeniable
role in this and have led to an unprecedented transformation of the communication

environment, which populist actors and populist movements have largely benefited from.

This diploma thesis focused on the political communication of Czech populist
politicians. In the theoretical part of the thesis, various definitions and perspectives on the
study of populism were first introduced, with a special emphasis on populism as a
communication style as this approach was the most relevant for the thesis. Afterward, the
main development trends in political communication after the spread of the Internet and
social media were presented. One of them is the direct and (apparent) close and intimate
relationship between political actors on the one hand and citizens or social media users on
the other hand. Many politicians support this trend through interactivity as they seek
feedback from their supporters, or personalization, which consists in blurring the boundaries
between the private and public spheres or shifting the focus of the political message from

the political formation as a whole to its representatives.

The analytical part of the thesis was a content analysis of the political communication
of three active populist politicians on Facebook in connection with the parliamentary
elections in October 2021. Specifically, the political communications of Andrej Babis,
Tomio Okamura and Robert Slachta were discussed for a total of six weeks. The analysis
focused not only on the period immediately before and after the elections, but also on the
period of six months before the elections during the normal political struggle, in order to
observe possible changes in communication activity and narrative in view of the upcoming

elections.

As far as communication activity as such is concerned, Tomio Okamura was the most
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active in the period under review, as his communication strategy fulfilled the features of a
permanent campaign. In the case of Andrej Babis and Robert Slachta, there was a significant
increase in activity and sharpening of rhetoric in the pre-election period, when political
campaigning is usually most intense; after the parliamentary elections, there was a noticeable

decrease in communication activity for both politicians.

In terms of content, the three politicians thematized similar areas - their messages
most often focused on criticism of traditional politicians or non-political elites (especially
the media and the judiciary), often in contrast to positive self-presentation and efforts to
build a favorable public image. All the representatives used the social media in a passive
way, however in the case of Andrej Babi§ and Robert Slachta there was an obvious effort to
be more interactive and to establish closer contact with their sympathizers, especially in the

form of their own video programs or the use of expressive and argumentative means.

A similar strategy was registered for individual politicians in the case of using the
elements of populism. Tomio Okamura was the most likely to use populism in his
communications, while Robert Slachta's communication was the least populist. In all three
cases, the actors most often resorted to anti-elitism, followed by orientation towards the
people. A specific place in the research sample is occupied by the political communication
of Tomio Okamura, who, in addition to the two populist elements mentioned above, also
made extensive use of the appealing to the heartland, often in combination with exclusion.
In contrast to Andrej Babi§ and Robert Slachta, whose communication strategy tends to fall

into the category of inclusive populism, Okamura tends towards exclusive populism.

On the issue of personalization and the way of presenting private life in political
communication, deeper differences were registered between the different politicians. While
in the case of Tomio Okamura, personalization was used only to a limited extent, in the case
of both Andrej Babis and Robert Slachta it was observed in more than half of the cases. This
was manifested both in the use of the ich-form and in the presentation of the politicians'
private lives, either in the form of the content of the messages or through the aforementioned

original programs that are broadcasted from the homes of both representatives.

Returning to the main research question of this thesis, it can thus be concluded that
all three political representatives under study used Facebook for their political
communication in a similar way and that the proximity of the elections had a significant

impact on the form of this communication, at least in some of the specific aspects studied.
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Although the communication strategy of the three politicians differed to some extent in sub-
specifics (especially in the production of posts or the degree of personalization), they showed
similar features in relation to other variables (including the thematic focus of the messages

and the degree of use of populist narrative).
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Institut politologickych studii

Projekt diplomové prace

Nizev prace: Politicka komunikace ¢eskych populistickych politikd
Autor: Michal Voracek
Zakladni charakteristika problematiky:

S terminem populismus se posledni dobou ve spolecenskych védach i vefejném zivoté
setkavame ¢im dal castéji. PrestoZe neexistuje jednotna definice, obecné panuje shoda, ze
nezbytnym prvkem jakéhokoli populismu jsou emoce a rozpor mezi dvéma antagonistickymi
skupinami — oby¢ejnym, dobrym a ctnostnym lidem na jedné strané a démonizované,
zkorumpovaneé a ,,zl¢“ elit¢ na stran¢ druhé. Podle nékterych autord (Margaret Canovan, Cas
Mudde) je tak populismus vyrazem vile a nazort prostého lidu, ktery je presveédcen, Ze
zkorumpovan¢ politické elity jsou prili§ odtrZzené od redln¢ho Zivota a piehlizeji tak potieby

obycejnych lidi.

Nastup internetu a novych médii vyznamnym zptisobem redefinoval podobu komunika¢niho
prostiedi a s nim i postaveni publika. Do t¢ doby pasivni pfijemci obsahli produkovanych
tradi¢nimi, etablovanymi medialnimi organizacemi nov¢ mohli sami participovat na tvorbé¢ a
distribuci medialnich sdéleni. Tohoto potencialu umné vyuzili i politici, ktefi diky internetu
mohli jednoduse a pfimo komunikovat s béZnymi obcany a oslovovat tak potencialni volice,

zejména pak prostiednictvim socialnich siti jako Facebook ¢i Twitter.

Zvl1asteé silnym nastrojem se socialni sité staly praveé pro populisty, kteii jejich prostiednictvim
bez mainstreamovych meédii oslovuji a mobilizuji své sympatizanty. Zatimco v 80. a 90. letech
minulého stoleti ziskavali populisté a populisticka hnuti pozornost predev§im diky bulvarnim
médiim, vznik a rozmach socialnich siti jim umoznil p¥imo, spontanné a nezavisle na tradi¢nich
médiich komunikovat se svymi publiky, oslovovat je svym programem a idejemi a ziroven
ocerniovat své politické oponenty. Povaha sitové komunikace, pfedev§im pak interaktivita

napomahaji dal§imu Sifeni téchto sdéleni dalim piijemctim.
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Piedpokladany cil prace:

Diplomova prace na téma Politicka komunikace ceskych populistickych politikii bude
komparativni pfipadovou studii a bude sledovat aktivitu a narativ populistickych politikli na
socialnich sitich (Facebook, Twitter) pied parlamentnimi volbami v roce 2021. Vyzkumny

vzorek tak budou tvofit vybrani ¢esti populistiéti politici.

Cilem prace bude zjistit, jakym zptisobem vybrani politici promlouvaji na socialnich sitich ke
svym potencialnim volicim v pfedvolebnim obdobi a caste¢né i v obdobi po volbach a
v bézném politickém boji, jakym témattim se vénuji a jaky jazyk vyuZzivaji, jaky charakter ma
jejich komunikace ve vztahu k tomu, zda se jedna o vladni ¢i opozicni politiky a do jaké miry

do své komunikace promitaji sviij soukromy zivot.
Dosavadni zpracovani tématu:

Pro nékteré politické strany piedstavuji socialni sité€ pouze dalsi kanal pro spojeni s ob¢any, pro
jiné, predevsim strany a uskupeni prezentujici se jako alternativa ke stavajicimu establishmentu,
jsou vsak nepostradatelnou a mnohdy i jedinou komunikaéni platformou k distribuci
politickych informaci, coz témto stranam umoznuje do urcité miry obchazet tradi¢ni media.
Tento trend souvisi s proménami v medialnim prostiedi, kdy socialni média existuji vedle médii

tradi¢nich a v nékterych pripadech je dokonce piekonavaji.

Prvni systematické vyzkumy zabyvajici se vyuzitim socialnich siti pro politickou komunikaci
v ¢eském prostiedi se zabyvaji volebnimi kampanémi v letech 2012 a 2013 a 2014 (napf.
Mackova, A., Fialova, M., Stétka, V. (2013) Nova média jako nastroj politické kampané
v Ceské republice: piipadova studie krajskych a senatnich voleb 2012; Stétka, V. (2014)
Facebook jako prostiedek mobilizace v parlamentnich volbach 2013). Z téch vyplyva, ze
politickym stranam a kandidatim zpocatku trvalo (v porovnani s dal$imi zemémi) osvojit si
uzivani socialnich siti jako nastroje pro politickou komunikaci. K vétsi adopci socialnich médii
doslo na celostatni Urovni, pfedeviim pied parlamentnimi volbami, u krajskych a lokalnich
voleb byly socialni sité vyuzivany v nizsi mire. Jejich vyuzivani v8ak postupné vyrazné nartsta
a politické strany ve své komunikaci na socialnich sitich vedle svého volebniho programu

postupné piedstavuji jednotlivé kandidaty a snaZi se o co nejvétsi mobilizaci volich.

Obecné plati, Ze k nejvétsi aktivité na socialnich sitich dochazi v predvolebnim obdobi, kdy se
strany a jednotlivi kandidati snaZzi aktivizovat ob¢any a oslovit co nejvice potencialnich volic¢a

a v souvislosti s tim stoupa pocet pfispévki; po volbach pak dochédzi k Gtlumu a poklesu
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aktivity. Zaroven plati, Ze politicka komunikace vladnich stran a politikdl byva pozitivnéjsi a
snazi se vyzdvihovat dosavadni Uspéchy, zatimco politickda komunikace oponentit byva
zpravidla negativni a kriticka viaci vladé. Diky pfimému vztahu politik—voli¢ se také politicka
komunikace na socialnich sitich stava osobnéjsi a dochazi tak ke stirani hranice mezi vefejnou

sférou a soukromym Zzivotem politika.

Tato diplomova prace bude volné vychazet z ptipadové studie vzniklé pod vedenim A.
Gonawely s nazvem Speaking their Mind: Populist Style and Antagonistic Messaging in the
Tweets of Donald Trump, Narendra Modi, Nigel I'arage, and Geert Wilders, ktera se vénovala
predvolebni politické komunikaci ¢tyt zahrani¢nich populistickych politikd na Twitteru. Prace
bude zasazena do Ceského politického kontextu a oproti dosavadnimu vyzkumu bude sledovat
politickou komunikaci pouze v piipadé populistickych politiki, a to jak v pfedvolebnim, tak v

mimovolebnim obdobi.

Hlavni vyzkumna otazka:

Jakym zplisobem vyuzivaji vybrani populisticti politici socialni sité k politické komunikaci?
Metodologie prace:

V praci bude vyuzita metoda kvalitativniho vyzkumu. Analyticka c¢ast bude vychazet
z kvalitativniho kodovani (oteviené a axialni kodovani ze zakotvené teorie), na jehoz zaklade
budou identifikovany nejcastéjsi kategorie zachycujici (populistickd) témata, jimz se sledovani
politici ve své politické komunikaci na socialnich sitich vénovali. Ziskana data budou nasledné

komparovana a vyhodnocena ve vztahu k dosavadnimu vyzkumu.

Samotny vyzkum se zaméfi na vSechny vlastni prispévky zvolenych politikii ve sledovaném
obdobi. Ze vzorku budou vyjmuty piispévky sdilené¢ a ,retweetované™ na jejich profilech,

pokud nebudou doplnény o komentaf ¢i ndzor politika.

Sledované obdobi vyzkumu bude vymezeno na dva tydny v obdobi Sesti mésict pred volbami,
Ctyfi tydny pred samotnymi volbami véetné obou dnli voleb a dva tydny po skonceni voleb.

Celkové tedy bude sledovana aktivita vybranych politikt na Twitteru po dobu osmi tydnu.

Pravé meésic pied volbami byva volebni kampan nejintenzivnéjsi, proto lze v této souvislosti
ocekavat zvysenou aktivitu politikt na socialnich sitich. Vyzkum vsak bude sledovat i aktivitu
vybranych politikit uz Sest mésict pred volbami a nasledné i po volbach, aby bylo mozné

pozorovat a porovnat piipadnou zmeénu aktivity a narativu pfed volbami a po nich.
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Predpokladana struktura prace:

1. Uvod
2. Metodologie
3. Teoreticka ¢ast
— definice populismu, stru¢na historie jeho vyvoje, charakteristika zakladnich znakut
populismu a piedstaveni jeho riznych pojeti
— politicka komunikace populistii a jeji proména s nastupem socialnich siti
4. Prakticka Cast
— vlastni jadro diplomové prace, analyza politické komunikace vybranych
populistickych politikii na socialnich sitich
5. Komparace ziskanych dat

6. Zavér
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Piiloha €. 1: Mira vyuZivani socidlnich siti podle politickych stran (zdroj: Grayling;
Mediaguru 2021)
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Priloha €. 2: Aktivita jednotlivych politikii na socialnich sitich (zdroj: Grayling;
Mediaguru 2021)

Poslanec Strana Celkem prispévku
1 Jifi Dolejs KSCM 6162
2 Tomio Okamura SPD 4561
3 Miroslav Kalousek TOP 09 3430
T Patrik Nacher ANO 3078
T Dominik Feri TOP 09 2353
6 Ivo Vondrak ANO 1985
7 Tomas Martinek Pirati 1456
? Radek Koten SPD 1 364
T Marian Jurecka KDU-CSL 1 342
10 Olga Richterova Piréti 1326
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Piiloha &. 3: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny 2013 (zdroj: CSU 2013)
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Piiloha ¢&. 4: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny 2017 (zdroj: CSU 2017)
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Piiloha &. 5: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny 2021 (zdroj: CSU 2021)
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Ptiloha ¢. 6: Sledované proménné pii analyze politické komunikace vybranych politiki

Proménna ‘ Hodnoty
Obsah sdéleni — Politicky obsah
— Nepoliticky obsah

— Soukromy Zivot

Variabilita sdéleni — Fotografie

— Album

— Video

— Odkaz na ¢lanek
— Graf

— Tabulka

— Anketa

— Jina ptiloha

—  ZAdna piiloha

Tematické zaméreni sdéleni | (Gstfedni témata jsou formulovéana na zakladé postupti
zakotvené teorie)

Charakter sdéleni — Akcentace svych dobrych vlastnosti/Cinti

— Marginalizace dobrych vlastnosti/Cinti protivnika
— Marginalizace svych Spatnych vlastnosti/¢ini

— Akcentace Spatnych vlastnosti/¢int protivnika

— Nelze ur¢it

Populisticky narativ sdéleni | — NE
- ANO
= Orientace na lid
= Anti-elitismus
= Obnoveni suverenity lidu
=  Vylouceni
= (Odvolavani se na heartland

Personalizace sdéleni — NE
— ANO
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Piiloha ¢. 7: Priklady vyuZiti fotografii v politické komunikace Tomia Okamury

ZAPADNI EVROPA STALE VICE UPADA
POD NADVLADU ISLAMU

NEMECKE MESTO KOLIN N, RFNEM PovoLi [ -
MUEZZINY VEREJNE SVOLAVAUiCi I’EHIZE NASIM SHISHYM

CwistmsiMwonisin— §1IDEM, NENEPRIZPUSOBIVYM!

= ﬂi-.'&-,.

" Nalevo tradi¢ni narodni staty. Napravo moderni

nlo““E Pnn Ennﬁi snnns “en 2 multlkulturnl staty. Je to na nas, co si vybereme
'k “‘ e )

Hﬂl.llll'l' s E|l|llll’$l(0ll IIHII'

CZEXIT!

114



