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Indikatory kvality zavérecné prace
Oznacte X, zda ptedlozend price obsahuje niZe uvedené znaky.
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A | Obecné
A1 | Jazykova troven (dodrzeni odborného stylu prace, gramatika, stylistika) X
A2 | DodrZeni stanoveného rozsahu X
A3 | DodrzZeni ostatnich obligatornich pozadavku (viz Opatieni dékana ¢. 38/2020, v¢etné X
platnych pfiloh)
B ‘ Uvodni &ast
B1 | Ztetelné vymezeni do oblasti studovaného oboru X
B2 | Jasna formulace tématu a cile prace (Co ma byt ovéreno, zjisténo, ceho ma byt dosaZeno, X
co nového chce autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B3 | Objektivni analyza z oblasti fizeni ve Skolstvi, nikoli shrnuti subjektivnich zkuSenosti X
z vlastni praxe
C ‘ Dosavadni FeSeni problému
C1 | Piehled nazort vztahujicich se k danému tématu na zéklad¢ studia odborné literatury X
C2 | Relevantni odkazy na odbornou literaturu X
C3 | Ztetelné rozliseni autorského textu a citaci (doslovnych i parafrazi) X
D | Vyzkumni st
D1 | Ztejmy vztah k tématu a cili prace X
D2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popft. X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoziuje hypotézy formulovat)
D3 | Vhodné vyzkumné metody a nastroje X
E l Analyticka ¢ast
E1 | Kvalitni analyza ziskanych fakt a udaja X
E2 | Kvalitni interpretace zjisténych vysledkt X
E3 | Zpracovani vhodnych doporuceni a uvedeni vystupti prace X
F l Zavéry. Prinos pro studovany obor
F1 | Zhodnoceni miry dosazeni stanoveného cile prace X
F2 | Shrnuti hlavnich myslenek celého textu X
F3 | Adresné vyjadieni o vyuziti prace X
F4 | Vyuzitelnost pro oblast fizeni ve skolstvi — skolsky management. Jde skute¢né o odborné X

fundovany material vedouci k rozvoji urcitého tiseku Fizeni $§koly ¢i Skolstvi
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Klady prace:

Vv

Obsah je zpracovan ve vazb¢ na téma bakalarské prace.

Teoreticka ¢ast pokryva vychodiska zpracovavané problematiky, pozornost je zaméiena
na propojeni oblasti marketingu a marketingové komunikace ve vzdélavani.
Teoreticka vychodiska jsou vhodné zvolena ve vztahu k tématu prace, jsou
odpovidajicim zplisobem Citovana, vyuzivany jsou i zahrani¢ni zdroje.

Prakticka cast zahrnuje popis Setfeni, vlastni vyzkumné Setieni a doporuceni, navazuje
na cil prace vyzkumnymi otdzkami a nasledné¢ vhodné sestavenym dotaznikem.
Zajimavy je zadmér autorky promitnuty do identifikacnich otazek ke zkoumani odliSnosti
v ramci lokality a druhu Skoly.

Velice pekné je zpracované vyhodnoceni vyzkumnych otdzek na zaklad¢ vystupt
Setfeni. Zajimavé by mohlo byt srovnani s vyzkumnym Setfenim s obdobnou
problematikou a druhy $kol.

Autorka uvadi inspirativni doporuceni pro navySeni konkurenceschopnosti Skol
1 pestrosti marketingovych aktivit a marketingové komunikace ve Skolském prostredi.

Nedostatky prace:

>

Formalni stranka — abstrakt (AJ) s vétsim odsazenim od horniho okraje, vétsi odsazeni
je i na s. 14, prakticka Cast jako nazev je uvedena na samostatné stran¢, SpPOjKy
a ptedlozky jsou na pravém okraji, vétSi mezera mezi podkapitolami napt. na S. 37, vétsi
mezery mezi odstavci napt. na s. 62 apod., preklepy: s. 39 — ¢. 211/2010 Sb., s. 40
rozpéti 501-1000.

Marketingové aktivity neslouzi pouze k udrzeni poctu studentli nebo ziskédni novych
(s. 61), toto upfesnéni by bylo vhodné ve vyhodnoceni zminit. Sirdi koncept jinak
autorka uplatiiuje jak v teoretické €asti, tak napt. v doporucenich.

Vzala jsem na védomi Protokol o vyhodnoceni podobnosti zavérecné prace ze dne 8. éervence

2021.

Hodnoceni_price: Price spliiuje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru Skolsky

management.

Doporuceni a otazky pro obhajobu:

1.

2.

Jaké byla VaSe oc¢ekavani v ramci zkoumaného tématu ve vztahu ke skute¢nosti a proc?
Co Vs nejvice prekvapilo?

Jak vyplyva z otazky 11, studenti se nejvice dozvidaji o Skole z webovych stranek
a od stavajicich studentii. Mohla byste uvést jesté néjaké dalsi navrhy na podporu WOM

marketingu?

V Praze 5. srpna 2021

Ing. Lucie Paulov¢akova, Ph.D., MBA

Jméno, ptijmeni
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