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POZOR: V politadi vyplitujte pouze do Sedivych poli¢ek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek vytisknéte,
podepilte, odevydejte ve dvou kopiich a zaSlete elektronicky na adresu sekretaridtu katedry.

Typ posudku (, kliknutim*“ zaki{Zkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X Posudek oponenta [ ]

Autor/ka prace
Pt{jmeni a jméno: Hofmannova Vlasta
Nazev prace: VyuzZiti kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu pro tvorbu nésledné marketingové stategie u
ti§ténych médii
Autor/ka posudku
Pf{jmeni a jméno: Jungova Eligka
Pracovijts: IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v préci v préci v praci zdGvodn&né | tezim
zdiivodnéné aje | zdivodnéné, ale |aneni vhodné
vhodné nen{ vhodné
1.1 | Cil price X [] ] [] ]
1.2 | Technika price [] 24 L] L] L]
1.3 | Struktura price L] [] ] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka vychazi ze schvalenych tezi a praci obohacuje o evaluatni metodu, které ji dovoluje hloub&ji analyzovat

proces a efekty za¢lettovani vysledk( vyzkumu do praxe média

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte islici na $kéle 1 -2 — 3 —4 - 5 — 6 - 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jedte akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji 3
2.3 | Urovef zpracovéni materidlu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu 3
2.4 | Schopnost sestavit a pouZit soubor metod p¥imé&¥eny cili 2
2.5 | Pldvodnost prace, ptinos price k rozvoji oboru 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné€ konkrétni popis hlavnich vytek)
Analyza vyuZitf poznatkii empirickych vyzkumi vkontextu rozhodovacich procest v instituci tisténych
medii. Tyto procesy autorka hodnoti z hlediska aplikace modelu integrované marketingové komunikace a
upozoriiuje na obtiZnost jeho uplatiiovani v praxi.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na $kdle 1-2 -3 —4 -5 -6 — 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSte akceptovateln€ - téméf nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni znamkou
3.1 | Logi¢nost struktury prace, podloZenost zavért 2
3.2 | Zvladnuti terminologie oboru 2
3.3 | Funkénost, tirovei, pfiméfenost poznamkového aparatu 2
3.4 | DodrZeni citadni normy (pokud se v textu opakovang objevuiji pasaZe prejaté 2




bez udani zdroje, hodnotte stupném 7. Pokud v textu zjistite prejaté pasize
vydévané autorem neoprdvnéng za vlastni zji¥t¥ni, nedoporuéte praci

k obhajobé a ve ,,zdlivodn&ni v ptipad& nedoporudeni navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4jeno disciplinarn{ ¥izeni.)

3.5 |Jazykov4 a stylisticka tiroveri prace (pokud je opakovan& porudovéna platna 3
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupn&m 7)
3.6 | Oprévnénost a vhodnost ptiloh, grafick4 uprava 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétnf popis hlavnich vytek)

Prace ma logickou strukturu. V teoretické ¢4sti charakterizuje obecn& marketingové prosttedi a strategii firmy.
Pfehlednym a srozumitelnym zptisobem informuje o principech kvalitativntho vyzkumu Eye TrackingPrakticka
Cast je vénovana aplikaci vysledki kvantitativniho i kvalitativniho vyzkumu, jejich promitnuti do doporugenych
zmén a redlné aplikaci t&chto doporudeni. V zav&ru analyzuje zm&ny v pozici titulu na trhu bezprosttedn& po
pfijeti nové strategie a usuzuje, v jaké mife mohou byt diisledkemnového designu titulu nebo externich vlivi.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stréanky,
plivodnost tématu a zav&rii apod.)

Diplomova prace je kvalitn€ provedenou ptipadovou studii. P¥inaii jednak informace o vyuZiti technologicky
zajimavé metody analyzy ¢tendi'ského zdjmu. Déle systematicky a zdGivodnéné referuje o praxi konkrétniho

média pfi vyuZiti vysledkii empirického vyzkumu.Je rozhodn& p¥inosem pro poznéni realného fungovani vztahu
vyzkumu a jeho aplikace.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 V praci se na n&kolika mistech upozortiuje na moZna interpreta¢ni zkresleni vysledki vyzkumu jiZ p¥i
jeho zpracovani vyzkumnou agenturou. Jde o obecné tvrzeni nebo je to dojem autorky na zaklad& znalosti
zavéretnych zprav z vyzkumi?

5.2 Tzv. soft data jsou vysledkem vlastniho sledovani autorky v&etng rozhovort sodpovédnymi pracovniky.
V textu se obtiZn& nazory pracovnikii hledaji s vyjimkou vedouci marketingového oddéleni a hlavniho

grafika. Charakterizujte stru¢n& postoje ostatnich diileZitych osob pti tvorbé strategie, jeji realizaci a
hodnocen{ koneé&nych efekti.

5.3
54

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim“ zak¥izkujte vybrané hodnocent)

vyborné [ |- velmi dob¥e [X] - dobie[ | — nedoporuduji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN{

.10

Datum: .....oovviiniiiniinninnns Podpis: .

FHorm:ﬁ posudek vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a za¥lete elektronicky na adresu katedry!




