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POSUDEK MAGISTERSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V politali vypliiujte pouze do Sedivych polidek! Po jejich vyplnént hotovy posudek vytisknéte,
podepifte, odevzdejte ve dvou kopiich a zalete elektronicky na adresu sekretaridtu katedry.

Typ posudku (,kliknutim* zak¥iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouctho prace [ ] Posudek oponenta [X]

Autor/ka prace
Pi{jmeni a jméno: Hofmannov4 Vlasta
Nizev prace: VyuZiti kvalitativniho a kvantitativntho vyzkumu pro tvorbu nésledné marketingové strategie u
ti§ténych medif
Autor/ka posudku
Pt{jmen{ a jméno: Ing. Gibarti Jana, Ph.D.
Pracovi$té: Ekonomické fakulta VSB-TU Ostrava, katedra ekonomické Yurnalistiky

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (. kliknutim“ zak¥{Zkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezf, odchylen je | tezi, odchyleni nenf | schvalenym
tezim v praci v préci v praci zdivodn&né | tezim
zdtvodnéné a je | zdiivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil price X ] ] | [ ]
1.2 | Technika price [] ] (] []
1.3 | Struktura préce X L] [ | [ ] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadn& konkrétn{ popis hlavnich vytek)
C{l, technika a struktura préce pln& odpovidé stanovenym a schvalenym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte éislic{ na $kéle 1 -2~ 3 —4 — 5 -6 — 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — témé& nevyhovujici — zcela nedostatetné)

Hodnocen{ zndmkou
2.1 |Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji 2
2.3 | Urovefi zpracovan{ materiélu, resp. zvladnut{ techniky empirického vyzkumu 2
2.4 | Schopnost sestavit a pouZit soubor metod p¥imé&teny cili 2
2.5 |Pivodnost préce, pfinos prace k rozvoji oboru 2

KOMENTAR (slovnf hodnoceni obsahu vysledné préce, ptipadn& konkrétnf popis hlavnich vytek)

Postup fe¥eni tématu je jednozna&n& odvisly od pouZitych metod. Empirické p¥istupy vhodn& doplitujf
metodologickou stranku price. Vyznam pro praxi spatiuji v disledné a komplexng pojaté metodologii feSen,
v jasném nastinéni pouZitelnosti vybranych metod i statistickych ukazatelt.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na $kéle 1 -2 ~3 —4 — 5 — 6 — 7 (jedinedné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témé&f nevyhovujici ~ zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou
3.1 | Logi¢nost struktury préce, podloZenost z&vérh 2
3.2 [Zvlddnuti terminologie oboru 2
3.3 [Funkénost, troveii, pfiméfenost pozndmkového aparatu 2
3.4 | DodrZen{ citatni normy (pokud se v textu opakovang objevuj{ paséZe piejaté 2
bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaZe




Wdévané autorem neopravnéné za vlastni zjit&€ni, nedoporudte préci
k obhajob# a ve ,,zdlvodnéni v ptipadé nedoporuteni navrhnéte, aby
s autorem bylo zah4jeno disciplindrni #{zenf.)

3.5 |Jazykova a stylisticka tiroveii prace (pokud je opakovang poru§ovéana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupn&ém 7)
3.6 | Oprdvnénost a vhodnost pffloh, grafickd aprava 2

KOMENTAR (slovni hodnocen obsahu vysledné préce, ptipadn& konkrétn{ popis hlavnich vytek)
Struktura préce je jasn4, pfehlednd a je podfizena ptedm&tu zkoumadni a naplné&ni cile prace. Prace je vhodng
dopln&na grafy, tabulkami a obrazky. Jazykovd a stylistickd strdnka prace m4 vybornou tiroveri.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost tématu a zav&rt apod.)

Diplomové préce je zpracované dle mého ndzoru velmi pe¢livé a diplomantka ve své praci dokézala p¥ehledn
popsat a zhodnotit danou problematiku. Konkrétnim p¥inosem préace je jeji hutnost a synteticky charakter, ktery
umoZiiuje rychlou orientaci ve velmi rozsdhlé a sloZité sféte marketingového vyzkumu a to s ohledem na pfistupy
k medidlnimu rozvoji.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

5.1 Je vyhodou (nebo nevyhodou) vydavatele tydeniku EURO, Ze jako jeden z mala vyuZiva metod
kvalitativnfho a kvantitativniho vyzkumu k definovéani pozice na trhu, zhodnocen{ marketingové
strategie?

52 Které metody by mohly byt pouzity v budoucim kvalitativnim a kvantitativnim vyzkumu pro zhodnocen{
marketingové strategie a pozice tydeniku EURO?

5.3

54

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥fZkujte vybrané hodnoceni)
vyborn& [X] — velmi dobie [_|— dobie [ | - nedoporuduji k obhajob& [ |

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: ..~ / 188, Podpis: .

lﬂotovgﬁ posudek vytisknéte, podepifte, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlete elektronicky na adresu katedry!




