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Cil prace: Cilem prace bylo sledovat ovlivnéni lidi reklamou na léky.Vyzkumna ¢ast byla

vypracovana na zaklad¢ dotazniku, kde bylo 14 otazek.

Metodika: Navazovala jsem na diplomové prace Krkosové 2000 a Pacasové 2002 .Zvolila
jsem n&kolik otazek shodnych s témito diplomovymi pracemi. Divodem byla moZnost srovnat
vysledky z obou praci s mymi vysledky. Zbyvajici otazky byly odlisné. Otazky byly polozeny
tak, aby jim kazdy rozum¢l a byl schopen na n¢ odpovédéet. Respondent mél na vybér z nékolika
odpovédi, které mél zakrouZkovat, poptipadé mohl odpovédét podle svého vlastniho uvazeni.

Jednotlivé odpovédi jsem potom vyhodnotila.

Vysledky: Vyzkumu se zucastnilo 160 lidi. Z mych vysledki vyplyva, ze 80% lidi tvrdilo,
ze se ovlivnit reklamou béhem 6 mésicti nenechalo. Ti co se nechali ovlivnit se o daném Iéku
nejCastéji dozvédéli z TV. 39% nedava piednost 1éku z reklamy pied tim, ktery v reklamé
nevidéli. 52% uvedlo, Ze se zajimaji o nova Ié¢iva jen tehdy, podle toho o jaky vyrobek se jedna
Jen 33% dotazovanych si zjistuje informace o 1éku ptred koupi. Lidé spiS nekonzultuji (47%)
svlj vybér s néjakym odbornikem. Kdyz konzultuji, nejcastéji se ptaji svého obvodniho l1ékate. S
lI¢karnikem konzultuje jen 22% dotazovanych. Na cené 1éku zalezi 54% dotazovanym. 47% si
mysli, ze kdyz je 1€k drazsi tak nemusi byt kvalitnéjsi. 89% lidi si mysli, Ze 1€k z reklamy nema

veétsi Gcinnost neZ 1€k bez reklamy. Na 1€k z reklamy si ovSem vzpomnélo 53% dotazovanych.



Nejcastéji lidé uvadéli Coldrex a Modafen. Pii 1€¢bé chiipky uvedlo jen 11%, Ze se 1é¢i Iékem,co
prave videéli v reklamé.

Zavér: Zaveérem lze fict, ze 1idé se snazi, aby je reklama na léky neovliviiovala. OvSem
opak je pravdou. Podvédomeé vzdy sahnout po 1éku z reklamy, at’ chtéji nebo nechtéji. Vyplyva
to z vysledku, ze vic jak polovina lidi si dokazala vzpomenout na 1€k z reklamy. Lidé reklamou
opovrhuji, ale podle mych zkuSenosti z 1ékarny, si lidé ¢asto kupuji 1éky z reklamy a nad cenou,
kvalitou, G¢innosti viibec nepremysli. Nemaji Cas si zjiStovat informace a tak sahaji po 1¢ku,
ktery znaji z reklamy. Myslim, ze pfemysleji spis$ tak, at’ se ji co nejrychleji ulevi a uzdravi se a

vSe ostatni jde stranou.



