
Cílem této práce je analyzovat mediální obraz papeže Benedikta XVI. v českém
tisku. Vycházíme přitom z předpokladu, že způsob, jakým se o současném papeži píše,
je nastaven určitým diskurzem. V práci proto používáme metodu diskurzivní analýzy
navrženou Michelem Foucaultem. Pečlivou analýzou celkem 690 článků otištěných ve
vybraných periodikách v období od 2.4.2005 do 31.12.2007 docházíme k dílčím
závěrům, které později identifikujeme jako rysy hledaného diskurzu. Odhalujeme tak
určité skryté motivy vypovídání, které, jak se ukazuje, tvoří zásadní součást mediálního
obrazu Benedikta XVI. Zároveň s tím zjišťujeme, že součástí tohoto diskurzu jsou i
praktiky žurnalistů, kteří pracují velmi vágně s významy některých slov či s určitými
důrazy. Jak také ukazujeme, tito žurnalisté nejsou schopni v těchto věcech udělat krok
kupředu právě kvůli tomu, že způsob jejich uvažování je v diktátu diskurzu (který sami
do jisté míry nastavili). Docházíme tak k závěrům, že mediální obraz Benedikta XVI. je
ovlivněn např. stereotypy, které my Češi přisuzujeme příslušníkům německého národa,
nebo tím, jak žurnalisté uměle propojují některé události Benediktova života. Dále
ukazujeme, že současný papež je pro média velmi vhodným objektem estetizace, která
se projevuje nejen v bulvárních, ale i v seriózně vyhlížejících zprávách. Naše analýza je
ukončena konstatováním, že si uvědomujeme nebezpečí prosazování vlastních důrazů
v analýze diskurzu, a proto nepředkládáme výsledky této práce jako jediné řešení, ale
spíše jako jedno z více řešeních.


