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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva zplisobem, jakym tfi nejctené;jsi tisténa a tii nejctenéjsi online
média referovala o koronaviru v po&atcich jeho $ifeni v Cesku. Konkrétné sleduje, zda a do
jaké miry se medidlni vystupy z téchto médii o ¢tyfech vybranych udalostech shodovaly
s vystupy o téchto udélostech vydanych Ceskou tiskovou kancelati (CTK) a soudasng, zda
tato média dodrzovala zasady objektivity. V teoretické casti autorka rozebira medidlni
rutiny, novinafskou etiku a také koncepty jako moralni panika ¢i sebenapliiujici se proroctvi,
se kterymi dale pracuje také v praktické ¢asti. Autorka pro t€ely vyzkumu zvolila obsahovou
analyzu a definovala si Ctyfi vyzkumné otazky, na které prostfednictvim vysledka této
analyzy odpovida. Celkem analyzuje 149 medialnich vystupti a 101 vystupti Ceské tiskové
kancelafe. Zavéry této prace dokazuji, ze média vyuzila CTK jako zdroj jen v 15 % piipadi.
Cast&ji k ni piitom odkazovala online média. Medialni vystupy k vybranym udélostem se
7 56 % shodovala s vystupy CTK pouze v hlavnim sdéleni. Dale zavéry prace ukazuji, Ze
zasady objektivity Castéji porusovala tisténd média, konkrétné pak v 60 % ptipadii, oproti
tomu online média je poruSovala pouze v 36 % piipadli. Nejvice ze sledovanych médii

zasady objektivity porusoval denik Blesk a nejmén¢ online zpravodajsky server iDnes.cz.

Abstract

The diploma thesis deals with the way in which the three most read printed and three most
read online media reported on coronavirus in the beginning of its spread in the Czech
Republic. Specifically, it monitors whether and to what extent the media outputs from these
media on the four selected events coincided with the outputs on these events issued by the
Czech Press Office (CTK) and at the same time whether these media adhered to the
principles of objectivity. In the theoretical part, the author analyzes media routines,
journalistic ethics and other concepts such as moral panic or self-fulfilling prophecy, with
which she also works in the practical part of the theses. For the purposes of the research, the
author chose a content analysis and defined four research questions, which she answers
through the results of this analysis. In total, she analyzes 149 media outputs and 101 outputs
of the Czech Press Office. The conclusions of this work prove that the media used CTK as
a source in only 15 % of cases. Online media referred to it more often. 56 % of the media
outlets were similar to the CTK outlets only in the main announcement. Furthermore, the

conclusions show that the principles of objectivity were more often violated by the print



media, specifically in 60 % of cases. Contrary, online media violated them in only 36 % of
cases. The daily Blesk violated the principles of objectivity the most of the monitored media

and the online news server iDnes.cz violated them the least.
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Uvod

Zpravodajska média maji zésadni vliv na spole¢nost. Pro mnohé jejich konzumenty jsou
informace prezentované v nich jedinym pojitkem svngj§im svétem a zejména pak
s udalostmi, které¢ jsou pro né geograficky nejvzdalenéjsi. Zjednodusené feceno, média
svymi vystupy formuji pohled na svét svych piijemcti, s ¢imz se poji velkd zodpovédnost, a
to predevs§im v situacich, kdy referuji o tak citlivych udalostech, jakymi jsou nemoci,

ockovani ¢i rizné druhy teroristickych utok.

Do snahy médii, respektive novinari, ktefi do médii pfispivaji, o objektivni piedavani
informaci v8ak zasahuji z4jmy, které¢ jdou proti této snaze. Pfevazné jde o zajmy ekonomické
— snahu zaujmout své konzumenty piekvapivym ¢i naopak odstrasujicim titulkem k precteni,

k zakoupeni periodika nebo odbéru placené¢ho online zpravodajstvi.

Média sehrala dulezitou roli pfi referovani o pandemii koronaviru, pfedevSim v jejich
pocatcich. Byli jsme svédky fenoméntl, jako je moralni panika ¢i sebenapliiujici se proroctvi,
a to dokonce v n¢kolika ptipadech. Snad nejvice se to projevilo v hromadném skupovani

trvanlivych potravin ¢i ochrannych pomticek.

S ohledem na tyto skutecnosti, kterych jsem 1 ja byla svédkem viibec poprvé za sviij zivot,
jsem se rozhodla empiricky prozkoumat, zda média pii referovani o téchto udalostech
skutecné dodrzovala zasady objektivity. Pro tyto ti€ely jsem si vytyc€ila ¢tyii z mého pohledu
krize: prvni nakazeny Evropé, prvni nakazeni v Cesku, prvni vétsi plosna vladni omezeni a
prvni vyhlaSeni nouzového stavu. Nasledné jsem zkoumala medidlni vystupy tii
nejctengjSich tisténych (Blesk, Mlada fronta DNES, Pravo) a tfi nejctenéjSich online médii

(Novinky.cz, Seznamzpravy.cz a iDnes.cz).

Protoze by Ceska tiskova kancelar (CTK) méla uz ze své podstaty, kterou ma zakotenénou
v zdkon¢, médiim piedavat objektivni, nezaujaté informace, opirdm svij vyzkum o

objektivit¢ médii pti referovani o zminénych udalostech prave o agenturu.

Konkrétné si ve své diplomové praci kladu za cil prozkoumat, zda a do jaké miry média pfi
informovani o vySe zminénych udéalostech vychazela z informaci, které o danych udalostech
publikovala CTK a zarovef, zda pii referovani o téchto udalostech dodrzovala zasady

objektivity. Pro ucely svého priizkumu jsem zvolila obsahovou analyzu. Protoze se jednalo



o prvni obdobny vyzkum na akademické pidé, definovala jsem si Ctyfi vyzkumné otazky,

na které v zavéru této diplomové prace odpovidam.



TEORETICKA CAST

1 Medialni logika

Koncept medialni logiky poprvé piedstavili David L. Altheide a Robert P. Snow, a to v roce
1979. 1 kdyz se tato teorie od svého vzniku dockala spousty aktualizaci i kritiky od jinych

autord, také dnes ptinasi celistvy pohled na zkoumani zptisobu prace v médiich.

Piivodni podoba koncepce medidlni logiky médiim prisuzuje tak velkou vnéjs$i moc, Ze jsou
podle ni schopna ptijemce (a v SirSim pojeti také celou spolecnost) presvédcit k tomu, aby
si zéklady medialni logiky osvojili a také se jim pfizptsobili. Medialni logika tak z tohoto
pohledu do velké miry ovlada nejen producenty zprav, ale i ptijemce. Mezi ptirozené lidské
potieby totiz patii i potfeba komunikace a ziskavani informaci, které média dokazou naplnit.
Praveé z toho diivodu se konzumenti zpravodajského na medialni logiku adaptuji (Jirk 2020:

29).

,»Na oplatku” ale od producentl zprav ocekavaji jisty servis, naptiklad, ze informace, které
jim ptedavaji, budou pfesné a aktudlni. Medialni podavatelé¢ se zase snazi, aby informace,
které pfijemciim ptedavaji, naplnila jejich o¢ekavani a podfizuji tomu organizaci prace ve
vyjadieni zptisobu fungovani médii, jejichz cilem je uspokojit poptavku piijemct, kteii si
zadaji presné a aktualni informace. To vede k podfizeni se medialni logice nejen ze strany
medidlnich spolecnosti a piijemct, ale zaroven i instituct, které chtéji skrze média s ptijemci
komunikovat. Pfikladem mohou byt PR agentury, které se skrze média snazi protlacit

reklamni ¢i jina propagacni sdéleni o svém klientovi (Jirka 2020: 30).

1.1 Novinarské rutiny

Lidé si své aktivity Casto zjednodusuji, naptiklad pomoci rutin. Jak tvrdi Shoemaker a Reese
a jednani, které lidé ¢asto vyuzivaji pti béznych ¢innostech vsedniho dne. Rutiny predstavuji
jakysi soubor chovani, ktery lidem usnadiiuje zejména opakované provadéné Cinnosti a
zaroven prispivaji k zefektivnéni jejich prace.

Rutiny, které se tykaji riznych oblasti komunikace, miizeme oznacit za rutiny komunikacni.

Ty, které se dotykaji prostiedi médii, lze specifikovat jako rutiny medialni komunikace,



respektive rutiny medialni. Daji se podrobné&ji definovat jako vzorce jednani a chovani, jez
medidlni pracovnici vyuzivaji pti praci. Tyto vzorce jednani a chovani zaroven vyuzivaji

opakovang.

Medialni rutiny zaroven souviseji s o¢ekavanim piijemct, pro které jsou medidlni vystupy
urceny, a zaroven diky nim novinafi a dal$i medidlni pracovnici mohou Iépe usporadat praci
v ramci své spolecnosti. Tim, Ze tyto rutiny dopomahaji k zefektivnéni pracovnich procest

v medialni spole¢nosti, také dopomahaji k jeji vyssi ekonomické efektivite.

Po nastupu a masivnim rozvoji novych médii uz ovSem tradi¢ni medidlni rutiny pomalu
ustupuji, a to zejména v souvislosti se zménou vztahii mezi poskytovateli (na strané médii)
ve velké mife lisi rutiny, které se vztahuji k online zpravodajstvi a rutiny, které jsou naopak

vyuzivany tradi¢nimi médii (Jirk 2020: 30-31).

1.2 Medialni logika s novinarskymi rutinami

,Profesionalni poskytovatelé medialnich sd€leni vyuzivaji pti své produkci ustalené postupy
a medidlni logika zahrnuje zptsoby prace pouzivané pii utvareni a predkladani t€chto sdéleni
ptijemctm” (Jirkdt 2020: 31). V tomto slova smyslu medidlni rutiny slouzi nejen k lepsi
vykonnosti medidlni spolecnosti, ale zaroven jsou diky nim predvidateln&jsi i pro své
konzumenty, a to ve zptsobu podani sd¢leni. Slouzi jim k lepSimu pochopeni medidlni
Jednotlivé medialni formaty pak predstavuji jakysi ,,ndstroj k interpretaci sdéleni, které jsou
jim ze strany médii predkladany” (Jirka 2020: 32). Zaroven recipientim pomahaji orientovat

se v medialni produkci.

1.3 Zmény v medialni logice

Od pavodni koncepce medidlni logiky vytvorené Altheidem a Snowem prosla medialni
produkce pfirozenym vyvojem, coz se projevilo také zménami v medidlni logice. Podle
Deuzeho 1ze na tyto zmény pohlizet ze tfi hlavnich perspektiv, konkrétné pak z kulturni,
institucionalné-organizacni a technologické. Pfi¢inou téchto zmén je podle néj medialni

konvergence. Medidlni logika se podle néj zaroven pozvolna méni v multimedialni logiku.



Tato zména odstartovala v 90. letech 20. stoleti, kdy spolecnosti zabyvajici se medialni
produkci ptivedli k zivotu novy typ spoluprace, ktery diive nefungoval, a soucasn¢ ani
nebylo mozné si ho predstavit. Re¢ je o spolupraci mezi médii, které si vzajemné konkuruji,
mezi oddélenimi ¢i zpravodajskymi mistnostmi v téchto organizacich a také mezi

zameéstnanci, ktefi diive ptsobili jako samostatné jednotky.

Lze fici, Ze multimedialni logika je jakymsi aktualizovanym ptvodnim konceptem medidlni
logiky, ktery zohlediiuje nové postupy, jez aplikuji tviirci medidlnich sdéleni s ohledem na
zvySujici se miru spoluprace mezi médii, oddélenimi ¢i zpravodajskymi mistnostmi v ramci
organizace, ale i jejich zaméstnanci. Postupem ¢asu se z téchto postupti mohou pozvolna
stavat i zcela nové rutiny. Je ale dilezité si uvédomit, ze tyto postupy nejsou stejné pro
vSechny organizace a zaroven také nejsou ustalené a meni spolu s vyvojem, kterym prochazi

média. Tato nova multimedialni logika se ptirozené dotyka i piijemcu.

Vezmeme-li institu¢né-organiza¢ni rovinu medialni logiky, je patrné, Ze se do pozadi stahuje
pfedevsim vzajemné soupeieni. Nartistd spoluprdce mezi do t¢ doby autonomnimi
zamé&stnanci, ale 1 mezi jednotlivymi zpravodajskymi redakcemi. Tomuto trendu podle
vyzkumu Igora Vobice, ke kterému Jirkdh v knize Zurnalistickd profese 2.0 odkazuje,
odpovidaji centralizované zpravodajské mistnosti, jez svou organizaci pfipominaji open
space. Takové rozvrzeni pracovnich mist podle n&j podporuje lepsi rozdéleni prace mezi
zaméstnanci a je také ptiznivejsi ke kontrole vystupt ze strany editorti i pro komunikaci mezi
spolupracovniky. Zaroven vsak v poslednich letech roste obliba virtudlnich zpravodajskych
mistnosti. Fyzické zpravodajské mistnosti postupné ztraceji svlij vyznam. Soucasné také
ubyva diive vyznamné autorské jedinecnosti, kterd pfi vysoké mife spoluprace mezi
jednotlivymi autory postrada sviij diivejsi smysl. Uroveii a povaha zmén v institucionalné-
organiza¢ni roving je individudlni a zavisi na vicero faktorech, jak vnitinich, jako je ochota
redakci ustupovat od zazitych rutin, tak i vnéjSich, jako je vliv konkurence nebo postoje

vetejnosti.

Zmény v interakcich mezi podavatelem a pfijemcem medidlniho obsahu do velké miry
ptisp€ly k roz8ifeni neprofesiondlniho medidlniho obsahu, coz ve vysledku vedlo ke

spolecensko-kulturnim zméndm v medidlni logice.

Spolecensko-kulturni zmény v medidlni logice m& na svédomi zména v interakcich mezi
podavatelem a piijemcem medidlniho obsahu. Lidé se dnes Castéji cht&ji zapojovat do

medidlni produkce, diky Cemuz roste pocet neprofesiondlnich medidlnich vystupa.
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Historické tvrzeni, ,,ze ptijemci ctou, sleduji a poslouchaji, co podavatelé medidlnich sdéleni
vytvoti, pozbyva svij vyznam® (Jirkd 2020: 34). V dnes$ni dob¢ nelze uz ani s jistotou fict,
kdo je novinaf, protoze se do této profese zaclenuji 1 dalsi, diive oddélena povolani a také

dalsi lidé, kteti pracuji s informacemi.

Technologickou uroven promén v mediélni logice ovlivnil zejména technologicky posun a
nova zafizeni, kterd novinafi pro svou profesi vyuzivaji. Roste napfiklad vyznam
zpravodajstvi zpracovavaného jako pocitacové asistovaného, ktery vyuzivad zdroje z
kyberprostoru. Na novinafte je zaroven kladen apel, aby tyto technologie a systémy ke své
praci vyuzivali, s ¢imz se kazdy z nich vyrovnava po svém. V negativnim slova smyslu se
tak vytvaii rozdily mezi témi, ktefi tyto nové technologie ovladaji a témi, ktefi v nich
zaostavaji. Ti mohou pocit'ovat urcitou frustraci zaprvé z toho, ze tato zafizeni neovladaji a
zadruhé také z toho, ze je tvirci aspekt jejich profese snizovan vlivem omezujicich
,predpfipravenych publikacnich systému a Sablon* (Jirkd 2020: 34). V pfipadé€, Ze novinafi
téchto systémil uzivaji prespfili§, mize to vést az k pfipoutani k pocitatové klavesnici a
ztraté¢ kontaktu s vnéjSim svétem. Vlivem pfilisSného dirazu na rychlost a v podstaté
24hodinovou nekoncici uzavérkou se ve velké mife rozmahé také naduzivani techniky
,kopirovat-vlozit”, kterd izce souvisi s otdzkami etiky. Také novinafi si uvédomuji, ze v
téchto podminkach nemohou garantovat kvalitu své prace. Nemaji vSak dostatek Casu a
prostoru na ovérovani svych zdroji, takze mohou byt nepiimo nuceni vydavat své domnénky

¢i odhady za fakta (Jirkti 2020: 32-35).

A pravé v tomto ohledu jim mize byt ndpomocna zpravodajska agentura.

1.4 Proces vybéru zdroju a zpracovani udalosti

Veskera zpravodajska média potiebuji nepietrzity piisun zprav. Casto vyuZivaji svych
vlastnich zdroji, dopoméhaji jim k tomu ale i zpravodajské agentury a PR ¢lanky. Také
pravidelné ¢erpaji informace z primarnich zdroji, jako jsou parlament, policie, soudy a dalsi
podobné instituce. Proces selekce je dulezitym prvkem zpravodajskych rutin, o kterych jsem
psala v ptedchozi kapitole. Od novinait se vyzaduje, aby byl vybér zprav proveden rychle a
na zaklad¢ urcitych ustalenych kroktii. Pravé v tom jim pomadhaji zpravodajské agentury.
Nabizi totiz velké mnozstvi obsahu a davaji médiim moznost si nejzajimavejsi informace
,,prisvojit®, interpretovat a (s odkazem na n¢) vydat. OvSem novinafi by méli mit na paméti,

ze také agenturni zpravy prochéazeji predvybérem, ktery je ovlivnény celou fadou faktort,



pocinaje vybérem redaktora, ktery se rozhoduje na zékladé svych vlastnich zkuSenosti a

vlastniho usudku (McQuail 2016: 146).

Vratime-li se vSak k procesu vybéru zprav v samotnych médiich, je tieba zdiiraznit, Ze je do
velké miry ovlivnén nejen zkuSenostmi a Gsudkem redaktora, ale také vnitini organizacni
strukturou média a s tim souvisejicimi vnitinimi tlaky. Mzeme rozliSovat tfi hlavni druhy
vlivu. Zaprvé se novinafi béhem procesu, kdy vybiraji zpravy, snazi odhadnout ,,relativni
dilezitost, kterou si s riiznymi zpravodajskymi ptibehy spojuji publika” (McQuail 2016:
147). Zadruhé se rozhoduji o podob¢ zpravodajského piibéhu a také o referencnim ramci,
do kterého udalosti ¢i zpravy zasadi, coz d¢laji proto, aby jim piijemci pfi konzumaci této
zpravy rozuméli. Zatfeti média voli nastroje, kterymi podniti své publikum — zaujmou ho

k precteni konkrétniho vystupu.

Aby média pfijemcim zdiraznila dilezitost zpravy, vyuzivaji k tomu ,.konvenc¢ni pravidla®.
Cini tak napiiklad prostfednictvim uréeni pofadi medialnich vystupt, délky konkrétniho
ptispévku nebo cetnosti vydanych piispévkil na urcité téma. VétSinou jsou rozhodnuti o
téchto zalezitostech ovlivnéna ndzory, hodnotami a pfesvédCenimi, kterd v medidlni
spole¢nosti panuji. Také samotna forma ¢lanku pfisuzuje specifické role aktériim, o nichz
zpravodajska média hovoti. Nékteti z nich jsou prezentovani jako obéti, jini jako zloc€inci ¢i

jsou posazeni do dal$ich typizovanych roli.

Rutiny souvisejici s vybérem zprav zasahuji i do zpiisobu podani zpravodajského ptibehu,
napiiklad, zda jde o pozitivni nebo negativni zpravu. I ten byvd v médiich ovlivnén
konven¢nimi postoji a hodnotami, jako je spravedlnost, vlastenectvi, etnicita ¢i narodni

zdjem (McQuail 2016: 147).

2 Novinarska etika

S ohledem na moc, kterou média ,,ve svych rukou maji“, by novinarskou etiku méla mit vzdy
na paméti a s ohledem na ni také vybiravym zptisobem informovat o urcitych udalostech.
Uroven svého vlivu si mél uvédomovat také kazdy novinaf, a i pfestoze je omezeny “shora”

(vlastnikem médii, editorem apod.), by mél i on ke své praci pfistupovat zodpovédné.

,Krom zdkonem vymezenych prav a povinnosti maji média etickou odpovédnost vuci
obCaniim a spolecnosti, coz je nezbytné zdiiraziiovat v soucasné¢ dob¢, kdy informace a

komunikace hraji podstatnou roli pii utvafeni osobnich nazori obcand i pii vyvoji



spolecnosti vcetné kvality demokratického zivota,” cituje Vaclav Moravec ve své knize
Novinarska etika (2020: 126) z Rezoluce 1002 Rady Evropy o etice zurnalistiky. Prave tento
chovani zpravodajskych médii a z mého pohledu vystizné¢ uvadi tuto kapitolu o novinaiské

etice.

2.1 Odpovédnost médii

Louis W. Hodges, americky filozof a medialni etik odpovédnost zpravodajskych médii a

také novinafstvi do tfi hlavnich forem:

1. Odpovédnost ptidélenou zvnéjsku, kterou lze najit ve vysilacich a v tiskovych
zakonech nebo v trestnim ¢i obcanském zakoniku. Na dodrzovani této odpovédnosti
vétSinou dohlizeji externi regulacni organy, jakym je v ¢eském prostiedi naptiklad
Rada pro televizni a rozhlasové vysilani. Jejich tkolem je pfedev§sim kontrola
vydanych obsahtl, které by nemély zasahovat do lidskych prav.

2. Odpovédnost spolecenského konsenzu, kterou by mély detailné probrat, ¢i
odsouhlasit vSechny dotéené strany. Zpravidla jde o zaruku kvality sluzeb, které
smétuji od médii ke klientlim ¢i publiku vyménou za jejich platby.

3. Odpovédnost dobrovolnou, kterd byva obcas oznacovéana za vnitini. Do této formy
odpovédnosti se fadi naptiklad rizné formy samoregulace, jako jsou ,,profesni etické
kodexy, tiskové rady, tiskovi a redakéni ombudsmani (¢i vetejni editofi), celozivotni

profesni vzdélavani (Moravec 2020: 128).

McQuail hovofi o vefejné odpovédnosti Zurnalistiky, kterd novinaiim uklada, aby se vyhnuli
vyzyvani k nendvisti ¢i k nésili, ale také poskozovani dobré povésti. Tato odpoveédnost se
bude lisit pfipad od ptipadu. Zcela jinak bude k vykonu své profese pristupovat novinar,

ktery dobrovoln¢ dodrzuje zasady piijatych etickych kodexti, nez ten, ktery je viibec nepfijal.

20. stoleti, pfedevsim v anglosaském prostiedi, dominovala etapa zvana etika socialné
odpovédného tisku a médii. Reagovala na komodifikaci a bulvarizaci zpravodajského
obsahu v tehdejSich médiich. Tato teorie vnima média “jako jednoho z hlavnich aktért
socialni komunikace” (Moravec 2020: 130). Jejich ukolem by proto mélo byt predevsim
,poskytovani komplexnich, pravdivych a informaéné¢ hodnotnych zprdv o zasadnich
udalostech” (Moravec 2020: 130). V navaznosti na koncept sociadln¢ odpoveédného tisku

zacaly vznikat rizné podoby samoregulace Zurnalistiky, jako jsou etické kodexy nebo
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tiskové rady ¢i redakéni ombudsmani. Jakmile dobrovolna odpovédnost ¢i odpoveédnost
spoleCenského konsenzu piestdva fungovat, je podle zastancl této mysSlenky nutné zacit

tlacit na externi regulaci.

2.2 Objektivni Zurnalistika

Jeden ze zasadnich principtl, jenz se poji k novinaiské etice, je objektivni zurnalistika. Narok
na objektivitu se v Ceskych zpravodajskych médiich ukotvil v rdmci “externi regulace”
pocatkem 90. let, kdyz ji zdkonodarci specifikovali v fijnu roku 1991 v Zakoné o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, a daly tak médiim povinnost ,,poskytovat
objektivni a vyvazené informace nezbytné pro svobodné vytvafeni ndzort” (Zakon C¢.
231/2001 Sb.). Podobné i zédkony, které ustanovuji vefejnopravni média (Ceskou televizi a
Cesky rozhlas) a vesly v platnost k 1. 1. 1992, jim ukladaji, Ze jejich ,,poslanim je poskytovat
objektivni, ovétené, vSestranné a vyvazené informace pro svobodné utvareni ndzort”
(Moravec 2020: 130). Pozadavek na objektivitu je rovnéz uveden v Zakoné ¢. 517/1992 o
Ceské tiskové kancelaii, kdy je v § 2 uvedeno, Ze ,,Poslanim tiskové kancelate je poskytovat

objektivni a vSestranné informace pro svobodné vytvareni nazort.

Pojem objektivita vychazi z tradice analytické filozofie a jeji kofeny sahaji do pozitivismu
v 19. stoleti. V 80. letech minulého stoleti pfinesl jednu z definic Jorgen Westerstéhl,
Svédsky politolog, ve své stati Objective News Reporting. Objektivitu ve zpravodajstvi
vniméa neoddélitelné¢ od dodrzovani specifickych norem a principi. Jako dva zékladni

predpoklady objektivity pfitom uvadi nestrannost a fakti¢nost.

Fakti¢nost se podle néj vztahuje k urcité podob¢ informovani o udéalostech, kterd se da
porovnat se zdroji a zaroven se vydava bez komentart, ptipadné je od nich vyraznym
zptisobem oddélena. Fakticnost v sobé podle Westerstahla zahrnuje také dalsi aspekty jako
je pravdivost a relevance. Pod pravdivost ptitom spadaji kritéria jako je pfesnost a uplnost
zpravy, pokus o to, nebyt zavadéjici a také netajit zadna dilezitd fakta. Pii uplatiovani
aspektu relevance, jako pravidla by pfi publikovani zprav, by mél novinaf dbat na to, aby
dodrzoval jasné a jednotné zasady pro vybér informaci. Ty by mély byt relevantni pro cilové
publikum, ale i pro spolecnost jako celek. Obecné platnym pravidlem pfitom je, Ze

-----

by byt vnimana jako nejrelevantnéjsi. AvSak mezi tim, co povazuji za relevantni odbornici
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nebo novinafi a tim, co povazuje za vyznamné $ir$i spolecnost, mohou byt zcela urcité velké

rozdily.

DalSim velkym prvkem objektivity je kromé fakti¢nosti také nestrannost. Ta predpoklada,
Ze novinat zaujme pii tvorbé vystupli ve zpravodajstvi neutralni postoj. Nestrannosti 1ze
podle Westerstahla dosdhnout kombinaci vyvazenosti v obsahu, dale obsdhnout odlisné
pohledy ¢i verze udélosti a zaroven dodrzet princip neutrality pii jejich prezentaci (Moravec

2020: 130-133).

Obiektivita

Fakti¢nost Nestrannost

Pravda Relevance Vyvazenost Neutralita

Koncept objektivity zpravodajstvi podle Westerstdhla (Moravec 2020: 133)

Denis McQuail zase tvrdi, ze pokud je splnén piedpoklad ,,vnéjsi rozriznénosti”, pak nemusi
nutné platit pozadavek na nestrannost. AvSak pozadavek fakticnosti zlstava. Nestrannost
podle n¢j musi byt splnéna z toho divodu, ze existuji i jind média, kterd dokazou predat
informace ,,zabarvené* svym vnimanim chodu udalosti. Zarovenn McQuail upozoriuje, zZe
od stranickych novin ¢tenaf ocekava, ze obdrzi informace, které nebudou ve vSech smyslech
,objektivni®, pfesto je bude povazovat za spolehlivé (McQuail 1999: 174).

vvvvv

vystupy je mozné vnimat jako objektivni do té miry, do jaké napliuje tato kritéria: ,,a)
obsahuje zdkladni fakta, b) obsahuje pravdiva tvrzeni, ¢) neni zavadéjici a d) je detailni a
pecliva® (Moravec 2020: 133). Smyslem tohoto modelu objektivity je, Ze novinafi a
zpravodajska média by méla konzumenttim zprav zprosttedkovat co nejrealistic¢téjsi podobu

svéta.

Michal Schudson (2001) rovnéz apeluje na to, ze by v zurnalistice méla byt oddélovana fakta
od osobnich pocitl a zdroven by média méla informovat vyhradné o téchto faktech. Podle

néj by novinafi méli pfedavat informace bez svych osobnich komentatti a zkresleni nebo
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jakékoli jiné upravy jadra sdéleni. Zaroven by mélo byt objektivni zpravodajstvi tvofeno bez

jakychkoliv emoci a prostor by mély vzdy dostat vSechny strany (Moravec 2020: 133).

Podle Briana McNaira jsou pod vyrazem objektivita slou¢eny dva pojmy: pravdivost a
pfesnost. Zaroven je podle néj objektivita pojem, ktery se uzivd pro ,legitimizaci
zurnalistickych textli pfi sou¢asném védomi mnohorozmérné a tézko postizitelné podstaty
pravdy” (McNair 2004: 12). Zurnalistika by se pfitom méla snaZit co nejvice pibliZit pravdg,
tak, aby si ziskala a udrzela davéru publika ve svoji poctivost. Dodrzovani objektivity by
podle McNaira mélo byt samoziejmé i v ptipadé€, ze nejsou pln€ znamy veskeré detaily déni

kolem urc¢ité udalosti.

2.3 Pravidla objektivity

Objektivita ma tfi hlavni charakteristiky:

,,oddéleni faktt od nazora,

vyvazeny zaznam a popis diskuse,

potvrzeni zurnalistickych vyrokli odvolanim se na pfislusné autority.” (McNair 2004: 68)

Nejzakladnéj$im ukolem médii je odhalovat pravdu a pfinaSet odlisné nazory, dikazy o
raznych jevech a ve svém disledku tak pomahat k feSeni spolecenskych a politickych
problémii. Kazdéa zprava by méla byt idealné odosobnéna (jak od vlastnich nazort, tak i
ideologii) a soucasn¢ také vyvazena. Kritérium vyvazenosti lze povazovat za splnéné za
predpokladu, Ze je ve zprave prostor pro vyjadieni legitimnich mluv¢ich protikladnych stran.

Obéma by ptitom mél byt vénovan stejny prostor.

Zprava by zaroven m¢la byt zaloZena na skute¢nostech, které na novinaii zddnym zpiisobem
nezavisi. V idedlnim ptipadé by tak méla byt “vyhleddna, ohlaSena a interpretovana”
(McNair 2004: 71).

3 Zasady referovani o specifickych situacich

Meédia by v ndvaznosti na zasady objektivity stejnym dilem méla dbat také na zplisob, jakym
informuji o tak zdvaznych udalostech, jakymi jsou teroristické utoky a také nemoci (ktera je

hlavnim tématem této prace) a s ni souvisejicich vakcinach a jejich ucincich.
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Pii referovani o takovych skutecnostech by si méli byt novinafi, respektive média, obzvlaste
védoma zéasad kvalitni zurnalistiky a také dosahu, kterd jejich slova maji. Pfi nedodrzovani
zasad zpusobu informovani totiz mize dojit az k takovym jevim, jako jsou moralni panika

nebo nakazovy efekt ¢i sebenaplitujici se proroctvi.

3.1 Moralni (medialni) panika

Hojné se Sitici negativni zpravy mohou dospét az do stavu, ktery se nazyva moralni panika.
Tento pojem poprvé pouzili Stanley Cohen a Jock Young z Velké Britanie v 70. letech a
oznacili tak ,,zpravodajsky vyvolany stav vefejného znepokojeni nad nékterymi jevy, jejichz

cetnost vyskytu, ale i zdvaznost neodpovidaji skutec¢nosti” (Moravec 2020: 284).

Na rizika tohoto jevu upozoriiuje sociolog Brian McNair, ktery tvrdi, Ze moralni panika se
mnohdy pfeméni az do skutec¢nych krokt, které mifi proti pachatelim zodpovédnym za
,udajny problém”, tedy proti jakémusi ,,vefejnému ohrozeni“. Soucasti téchto krokd mutize
byt i vznik vnéjSich opatieni a natfizeni, které se nasledné stanou predmétem zpravodajskych

¢lankt, ¢imz se moralni panika dale prohlubuje.

Jako ptiklad z minulosti 1ze uvést o¢kovani MMR vakcinou (jde o vakcinu proti spalnickam,
zardénkam a pfiusnicim). Na konci 90. let se zacala zpravodajskymi médii §ifit zprava o
mozné souvislosti mezi touto vakcinou a vznikem autismu. To se stalo po zvetejnéni ¢lanku
Andrewa Wakefielda, kdy v Casopise Lancet prezentoval studii dvanacti déti, u kterych po
ockovani vakcinou MMR doslo ke ztraté¢ dovednosti, jez pted jejim aplikovanim ovladaly
(jako naptiklad komunikace), a také k bolestim bticha. U deviti z téchto déti diagnostikovali
autismus. Piestoze po n¢kolika letech odhalili financni stfet zdjmu autora a také padélani
vysledku studie, zacaly mezi lidmi panovat obavy z tohoto ockovani, coz ve svém disledku

vedlo k nizsi proockovanosti (Moravec 2020: 284-285).

Synonymum k moralni panice piedstavil v 90. letech 20. stoleti britsky lingvista Roger
Fowler, ktery pfisel s terminem medialni panika ¢i medialni hysterie. Popisuje ji na zaklad¢

nasledujicich spole¢nych ryst.

Zaprvé je pro ni typicka rétorika kvantifikace, ktera se opird o rizné statistiky, jez maji
dokdzat zavaznost dané problematiky a podpofit liceni nejriznéjsich rizik. Zadruhé maji tyto
zpravodajské vystupy silny emocionalni néboj, ktery je zpravidla podpofen zvolenymi
vyrazovymi prostfedky s negativnim vyznamem, jako je strach, uzkost, ohrozeni a dalsi.

Dale je pro ni typické pouzivani odbornych termint z lékafstvi, které jsou zpravidla pro
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ptijemce do jisté miry nezndmé a zaroven odstrasujici. Média je pouzivaji v kombinaci se
¢tvrtym znamym faktorem, kterym jsou metafory z armadniho prostiedi. Ty se pak objevuji
v podobé, kdy “lékaii prohravaji bitvy se zakeinymi nemocemi ¢i vedou valky s
pandemiemi” (Moravec 2020: 285). Roger Flower tyto faktory podrobnéji vysvétluje ve své
publikaci Language in the news: discourse and ideology in the press, kde fenomén medialni
paniky prezentuje na ptipadové studii vyskytu bakterie rodu Salmonela ve Velké Britanii.
Novinafi tehdy informovali o moznych rizicich konzumace vajec a tyto zpravy mély

nasledné dopad na tamni hospodaisky primysl (Moravec 2020: 285).

Jak piSe Moravec, “z fady vyzkumi (napt. Moynihan a kol., 2000, Smith, Wilson, Henry,
2005) vyplyva, ze statisticky vyznamny podil medidlnich obsahii o medicing, zdravi a
zdravotnictvi, v fadech desitek procent, trpi nizkou kvalitou” (Moravec 2020: 289-290).
Nejcasteji se média dopoustéji dvou chyb. Zaprvé, publikuji informace, pro které nemayji
dostatek diikazu, jez by ziskala z védeckych studii, a zadruhé, predavaji zkreslené ¢i chybné
formulované informace. V piipad¢, ze ve zpravodajskych vystupech dochazi k podobnym
zkreslenim pfi referovani o citlivych informacich, tykajicich se zdravotnictvi, mize to u
pfijemcti vyvolat neopodstatnéné obavy, ¢i v piipadé novych objevil falesné¢ nadéje

(Ransohoff 2001).

Australska tiskova rada proto doporucuje, aby novinai k témto druhim zpracovani
informaci, které se tykaji mediciny a zdravotnictvi, pfistupoval zodpovédné, peclivé a

konzervativné.

M¢1 by se snazit pfedchazet rétorice moralni paniky a dbat na disledné vysvétleni kontextu
celé situace. Vzdy by se mél snazit o nebulvarni podani, také o vytvoreni obsahu bez snahy
o senzac¢nost a redlné zhodnoceni moznych pro a proti. K vhodnému zpiisobu referovani

mize pomoci i pravidelné vzdélavani v této oblasti (Moravec 2020: 291).

3.2 Nakazovy efekt a sebenapliiujici se proroctvi

Zpravy o zévaznych udalostech mohou spustit také dalsi jevy. Prestoze Sifeni zprav mezi
ptijemci je podle MqQuaila (1999) ucinkem kognitivniho charakteru, tyto zpravy mohou
vyvolat také okamzité behaviordlni u¢inky. Napftiklad spustit neoCekavané jednani at’ uz
jednotlivel nebo i celych skupin. Mezi projevy takovych U¢inka se fadi odlisné formy
nepokoju, socialnich bouii ale i specificka vlna paniky, ktera se projevi skupovanim urc¢itého

typu suroviny. Prezentace nékterych informaci mize vést az k ndkazovému ucinku, ktery
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povede “k rychlému Sifeni davového jednani” (Trampota 2006: 110). Miize se jednat o

paniku, kterou vyvolaji alarmujici, neuplné nebo zkreslené informace.

Napriklad zpravy o planovaném zvySovani cen pohonnych hmot mohou vést k davovému
efektu a snaze se jimi ptredzasobit, ddle k dopravnim problémim v okoli ¢erpacich stanic,
vykyvu poptavky i k nedostatku paliva. V ptipadé informaci o blizicim se hurikdnu se pak

muize stat, ze se lidé budou hromadné piedzasobovat uréitymi potravinami.

Takova situace nastala také v Cesku, a to je§té pfed potvrzenim prvnich nakaZenych
koronavirem, ke konci tinora 2020. Lidé po mnozicich se zpravach o Sifeni koronaviru
v sousednich zemich zacali ve velkém skupovat ochranné pomicky a také trvanlivé
potraviny, jako jsou ryze, téstoviny, konzervy a podobné (ct24.ceskatelevize 2020). Pozdé&ji
se podobna situace, ale v mensim méfitku, opakovala také po vyhlaseni nouzového stavu

v poloving bfezna 2020 (novinky.cz 2020).

Riizné druhy krizi a také socialni nepokoje se fadi k casto pouzivanym tématiim zprav. Tim,
ze o nich média informuji, mohou v urcitych ptipadech posilovat, piipadné rozsitovat jejich
pusobnost. Dale v ptipadé€, Ze se lidé dozvi néco prekvapivého, Casto se pro podrobnosti
obraceji pravé na média. To muze ve vysledku zvySovat ucinek zprav, zejména ve vypjatych

situacich.

Rozhlasové cteni dila Valka svétt (Loweyova a DeFleur 1996) je tradi¢nim ptikladem, jak
média mohou potenciondln¢ sifit famu, které¢ povede k davovému jednani. Toto vysilani se
odehralo 30. fijna 1938 na americké rozhlasové stanici CBS. Jednalo se pouze o dramatizaci
piib&hu, ale svym piednesem se podobalo zpravodajské relaci. Rada posluchadt tak ziskala
dojem, Ze jde o redlnou situaci a domnivala se, ze na USA uto¢i invaze z Marsu. Ze Sesti
milionti posluchacti zhruba jeden milion z nich propadl strachu az panice, kterd nasledné
vedla k masovému opousténi vychodniho pobiezi USA (zejména New Jersey) (Trampota

2006: 110-111).

4 Novinarské zdroje

Novinaf ma dnes pomérné Siroké moznosti vyuziti riznych zdroju, ze kterych mtize Cerpat
informace. Muze ptitom ze zdroju, které podrobnéji popisuji v této kapitole, cerpat bud’

napiimo nebo ,,nepiimo®, vyuzitim sluzeb CTK.
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CTK, ktera predstavuje jeden z hlavnich pfedméti této prace, je sama o sobé zdrojem pro
novinafe z masovych médii, ale “své” zdroje mé jinde. Digitalni informace dnes Cerpa
napfiiklad ze zahrani¢nich zpravodajskych agentur, stranek vefejnych instituci, z archivi dat,
otevienych databazi na internetu, z vysledka prizkumi, z registrt, ale i stranek neziskového
sektoru nebo z blogii. Neméné dilezitym, avSak ne tak castym zdrojem, jsou také redakcni
nebo anonymni zdroje (Papadopulos 2018: 15). V ptipad¢, ze agentura Cerpa z “vlastniho”
zdroje, pak do t&la zpravy nejéastéji uvede “podle zjisténi agentury CTK” nebo “podle

vypoétu agentury CTK” a dalsi.

Jednou z nejcastéji citovanych knih, ktera se tématem zdroji pro novinaie, ale i tiskovou
agenturou a jejim fungovanim zabyva, je publikace Novinaf a jeho zdroje v digitalni éfe od
autortt Milana Smida a Ludmily Trune¢kové (2009). ProtoZe je viak vydana v roce 2009,
mezi zdroji neuvadi socidlni sité, které dnes predstavuji velmi podstatny zdroj informaci.
Socialni siteé, jako informacni zdroj novinafi, ale stale vyvolavaji velké kontroverze, a i

nadale je vici jejich uzivani fada novinart skeptickych (Papadopulos 2018: 15).

4.1 Socialni sité

Zmény v novinafskych rutindch, které kladou ¢im dal vétsi tlak na rychlost zpracovani a na
slucovani jejich funkei, davaji socialnim sitim jeste vEtsi prostor pro rozmach (Waschkova-
Cisarova 2012: 11). Aby novinafi ziskali vyjadieni ¢i stanovisko politika k urcitému
problému, nemusi se uz vydavat pouze klasickou a mnohdy naro¢nou cestou, kterou je primé
osloveni politika — at’ uz osobné nebo telefonicky. Staci, aby si otevieli socidlni sité
(pfedevsim pak Twitter, na kterém je dnes velké mnozstvi politikl) a mohou vyuzit
vyjadfteni ptimo z jejich profilu.

oy oo

zrealizovala digitdlni agentura My.cz spolu s analytickou spole¢nosti Datank priizkum o
vyuzivani tohoto zdroje mezi novinafi. Vyplynulo z néj, Ze az polovina Zzurnalistl, ktefi se
zucastnili prizkumu, vyuziva socidlni sité ke svym pracovnim ucelim. Nejcasteji Facebook
(46 %), pak YouTube (17 %), nasledné Twitter (12 %) a LinkedIn (9 %). Socialni sité
nevyuzivalo jen 8 procent dotdzanych novinatii. Uz v tomto roce bylo z vysledkl prizkumu

patrné, Ze se zvysuje pocet citaci, které pochdzeji ze socidlnich siti (mediar.cz 2012).

V roce 2016 se pak na piadé FSV UK uskutecnila debata s odborniky, ktefi se v rdmci svych

profesi vénuji socidlnim sitim. Z prezentovaného vyzkumu skupiny Polcore vyplynula
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podobna zji§téni, jako z vyzkumu agentury My.cz, a sice, Ze v roce 2016 se v Cesku objevil
podobny trend, jaky zazivala americkd novinafina v roce 2013: boom ve vyuzivani
socialnich siti. V roce 2016 byl na vzestupu Twitter, ktery byl v té dobé v USA uz na ustupu.
Radim Hladik z Institutu komunika¢nich studii a Zurnalistiky (IKSZ) zde prohlasil, ze
doslovna citace politikii ze socialnich siti se tehdy v Cesku pfiblizovala az 90 procentiim.

Zaroven byli politici nejcastéji citovani z Twitteru (Krobova 2016).

Nemén¢ zajimavy pohled na vyuzivéani socidlnich siti mezi zurnalisty nabizi také ptipadova
studia Gustava Hahna, vyzkumnika, ktery mapoval vztah britskych novinaia
vefejnopravnich médii k Twitteru. Vice nez polovina z nich Twitter oznacila za klicovy
nastroj pro svou praci. Tti ¢tvrtiny novinafa pak sdélily, ze Twitter je dilezitym nastrojem

pro ukazku jejich prace (Hahn 2013: 35)

Vyuzivani Twitteru, ale i dalSich socidlnich siti ve form¢ urcité sebeprezentace, je podle
Adama Javirka (2009) jeden ze Ctyt zptsobu, jakym lze s témito zdroji nakladat. Mezi dalsi
zpusoby patfi vyuzivani socidlnich siti jako zdroje analytickych informaci, pro ucely Siteni
profesionélniho obsahu ¢i jako prostor, kde 1ze debatovat se ¢tenafi.

Javirek dale také fika, ze socidlni sit€ novindiim pfinasi obsah, ktery jiz prosel tfidénim.
“Lajkovani” totiz funguje jako filtr, ktery do poptedi vynasi ty nejzajimavéjsi zpravy. Toto

filtrovani ma jiste své kladné stranky, stejné tak jako ty zdporné (Papadopulos 2018: 17).

Jeden z nejznaméjSich ptikladi sily socidlnich siti z minulych let je pfihoda, kterd se
odehrala mezi prezidentem MiloSem Zemanem a brnénskym radnim Svatoplukem Bartikem
z hnuti Zit Brno. Tésné pred volbami prezidenta v roce 2018 Bartik na svém facebookovém
profilu informoval, Ze je obezndmen se zdravotnim stavem MiloSe Zemana a také, ze dle
jeho informaci prezident trpi rakovinou a zbyva mu pouhych nékolik mésict zivota. Znacna
¢ast médii tuto informaci od Bartika pfejala a odcitovala ho v publikovanych c¢lancich

(Papadopulos 2018: 17).

Proti Bartikovu tvrzeni se ohradil Hrad, ale i prezidentiv 1ékaf a nasledné na né&j podali
trestni oznameni a také Zalobu na ochranu osobnosti. Pozadovali od n¢j omluvu a také
odskodné ve vysi péti milionti korun.

V néavaznosti na volby, zacatkem tnora vySel na irozhlas.cz ¢lanek, ve kterém jeho autor

informoval, ze Bartka kvili této zalezitosti prosetiuje policie, ktera ho podezira z trestného

¢inu pomluvy (iRozhlas.cz 2018).
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Neékolik mésict poté, v dubnu 2018, advokat Milose Zemana oslovil Méstsky soud v Brné s
zadosti o preruseni projedndvani tohoto pfipadu, s apelem na to, Ze prednost by se méla dat

prosetieni trestniho ozndmeni (Papadopulos 2018: 17).

V zafi minulého roku Méstsky soud v Brné nafidil Svatopluku Bartikovi omluvit se

Zemanovi a za nepravdiva tvrzeni zaplatit 250 tisic korun (ceskenoviny.cz 2020).

Pozdé&ji se Svatopluk Bartik prezidentovi omluvil a zaplatil mu 50 tisic korun. Proti zbylé
Castce se ohradil. Na zacatku dubna tohoto roku odvolaci Krajsky soud v Brn¢ snizil ¢astku,
kterou Bartik musi uhradit za naklady na fizeni z ptivodni vyse kolem 150 tisic korun na 82

tisic (ct24.ceskatelevize.cz 2021).

Je tedy vice nez ziejmé, jaké kontroverze se k vyuzivani socidlnich siti jakozto zdroja, poji.
Koluje na nich cela fada nepodlozenych, spekulativnich ¢i chybné interpretovanych zprav,
za nimiz Casto stoji i autority. Pfipad Svatopluka Bartika vypusténim takto spekulativni

informace narazil na “etické mantinely zurnalistiky” (Papadopulos 2018: 18).

Z toho divodu by mél novinat v piipadé jejich vyuzivani vzdy dbat na kontext a
diivéryhodnost daného profilu, z néjz Cerpa. Zaroven pokud je to jen trochu mozné, by mél

tyto informace podrobit dalSimu provéteni.

4.2 Internetové vyhledavace

DalSim zplsobem, jak mohou novinafi ziskdvat nové informace, jsou internetové
vyhledavace. Aviak, jak upozoriiuje Milan Smid, je tieba mit na paméti, Ze tvorba obsahu,
stejné jako jejich vybér a tfidéni jsou ovlivnény celou fadou subjektivnich vlivi, které by se
v nekterych pfipadech daly nazvat také manipulaci. Zdlraziuje hlavné fazeni ptispévkl na
strankach vyhledavace, jez mtze byt do velké miry ovlivnéno PR a také reklamnimi tlaky.
Spoleénosti jako jsou Google, ale i Gesky Seznam.cz navic Smid poji také s pojmem
nastolovani agendy. I kdyZz totiz nevytvaieji novy obsah, svymi funkcemi voli, které
informace “vypusti” ven, Tato role doposud pfisluSela novinafim a médiim. Timto
zpisobem tak vyhleddvace formuji internetovy svét. Prostfednictvim vyhleddvace se
novinafi nejcasteji proklikavaji na dalsi stranky, u nichZ je nutné vzit v potaz, kdo a za jakym

i¢elem informace na web vklada (Smid a Trune¢kova: 2009: 39).
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4.3 Informacni zdroje z verejnych instituci

Mezi nejspolehlivéjsi internetové zdroje patii (nebo by alespoil patfit mély) databaze, které
spravuji organy statni spravy. Napiiklad novinaii CTK z nich &erpaji pravidelné a vyuziva
je 1 centréalni redakce CTK, a to jak domaci, tak i ekonomické oddéleni. Mlize se stat, ze i
vetejné dostupné informace, které se nachéazi v digitalnich databazich, budou problematické.
Paklize by tomu tak bylo, pak miZze jit o poruSeni zakona statnimi institucemi, konkrétné
muze jit o Zakon ¢. 249/2017 Sb., o registru smluv. Tento druh pochybeni lze trestat soudné
a zaroven by méla byt zakonem vynucena naprava. Tento typ zdroji Ize podle Smida rozdélit
zhruba do tfi skupin. Jde o informacéni zdroj, ktery je umistovan na web “a) vetejnou

spravou, b) neziskovym sektorem, ¢) soukromymi subjekty” (Smid a Trune¢kova: 2009: 42).

Jde tedy naptiklad o oficidlni registry, které spravuji pojistovny, ministerstva, vlada,
parlament a dal$i statni instituce. I pfestoze jde o divéryhodné zdroje, jejich vyuzivani

novinafiim neubira jejich povinnost vzdy kriticky provétit kazdy z téchto oficialnich zdrojt.

Podle Smida by tento typ zdroji mél znat kazdy novinai bez ohledu na své zaméfeni. Dle
Zakona €. 365/2000 Sb., o informacnich systémech vetejné spravy, musi jednotlivé systémy

vefejné spravy koordinovat ve “funkéni kooperujici celek” (Smid a Truneckova: 2009: 45).

Mezi nejvyznamnéjsi zdroje statni spravy, z hlediska dilezitosti informaci, patii webové
stranky poslanecké snémovny (www.psp.cz) a vlady (www.vlada.cz). Dilezity je i systém
ARES (Administrativni registr ekonomickych subjektil) na strankédch ministerstva financi,
ktery zastfeSuje obchodni rejstiik, zivnostensky rejstiik a ekonomické subjekty a v némz
mize novindf libovolné vyhledavat. Pro lokalni reportéry jsou dilezitymi informacnimi
zdroji ufedni desky a také dokumenty Gizemni samospravy obce nebo mésta (Smid a

Truneckova: 2009: 43-46).

Zménu v investigativni Zurnalistice udélal Zakon ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k
informacim, ktery udéluje povinnost “poskytovat informace vztahujici se k jejich
pusobnosti” (Zakon €. 106/1999 Sb.) statnim orgdniim, tzemnim samospravnym celkiim a
jejich orgdniim a vefejnym institucim. Diky tomuto zdkonu by mély jednotlivé statni
instituce na zaklad¢ zadosti poskytovat informace vSem, kdo o ni zada, tedy nejen

novinarum.

Zvlastni kategorii jsou také webové stranky oborovych asociaci nebo stranky organizaci,

které funguji pod zastitou nékterého z ministerstev. Tyto stranky dokazou novinafi
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poskytnout zajimavé informace z oboru, je ale tieba brat v potaz, Ze ¢astokrat mohou a také
haji své vlastni zajmy. Piiklady takovych stranek jsou stranky Hospodaiské komory CR,
Svazu pramyslu a dopravy CR, CzechTrade nebo CzechInvest (Smid a Trune¢kova: 2009:
100-101).

Samostatnou skupinou jsou také zdroje mezindrodnich organizaci. Jsou to webové stranky
Evropské unie (europa.eu) a riiznych jejich organt, jako je Evropskd rada, Evropsky
parlament nebo Evropska komise. Nékteré stranky jsou pielozené do Cestiny, jiné je potieba
si prekladat z angli¢tiny (Smid a Trune¢kova: 2009: 107). Dalsimi dalezitymi zdroji jsou
stranky NATO (nato.int), OSN (osn.cz) ale i WHO (who.int), kterd zejména v dnesni dob¢
poskytuje fadu dilezitych informaci tykajicich se koronaviru, vakcin nebo vyzkumi, které

se k tomuto tématu vztahuji.

K internetovym strankam se pridavaji také stdtnim sektorem hojné vyuzivané socidlni site,
jako jsou Facebook nebo Twtitter. Zejména ministerstva komunikaci prostiednictvim téchto
siti Casto vyuzivaji, a to proto, aby novinate, ale i dal$i uzivatele siti, upozornila na novou

aktualitu nebo tiskovou zpravu.

4.4 Prejimani zprav z (jinych) agentur
Mimo jiz zminéné zdroje redaktoti CTK ale i jini novinafi piebiraji informace také ze
zahraniénich tiskovych agentur. CTK piejima zpravy z velkych svétovych agentur, jako jsou

napiiklad AP, Reuters nebo AFP, ale také od TASS nebo DPA (ctk.cz 2021).

5 Ceska tiskova kancelar

Ceska tiskova kancelai (CTK) je vefejnopravni instituce, ktera za poplatek poskytuje “slovni
a obrazové zpravodajstvi ostatnim hromadnym sdélovacim prostfedkiim i jinym pravnickym
a fyzickym osobam” (Zakon 517/1992 Sb.). Jeji hlavni cinnosti je vyhledavani
zpravodajskych informaci, jejich nasledné zpracovani a poté piedani platicim abonentiim. I
kdyz nejnovejsi zpravy zatazuje na sviij vetejné dostupny web (www.ceskenoviny.cz), neni

médiem, které sleduje masové publikum (Truneckova 2020: 37).

Vzhledem k tomu, Ze médiim nabizi servis, pro jeji pozici se historicky vzilo oznaceni

“noviny novinaiti’” ¢i “noviny novin”.
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V rozsiteném pojeti, dle definice Slovniku zurnalistiky (Halada, Osvaldova, 2017, s 222-
223), se pod agenturnim servisem skryva cela fada sluzeb, které CTK klientim poskytuje.
Kromé nekonéiciho toku zprav, které maji riznou podobu (text, fotografie, video, audio,
infografika) jsou to také ,prehledy ocekavanych udalosti, plany, nckolikrat denné
produkce, ale i dokumentac¢ni databaze* (Truneckova 2020: 38). Vice v kapitole o

konkrétnich formétech.

Piestoze zdkon o CTK nevylu¢uje finanéni pomoc ze statni pokladny, ze svého vlastniho
rozhodnuti ji nevyuziva. Uz od roku 1996 se ve vyroénich zpravach CTK uvadi, ze hospodafi
bez naroku na statni dotace. CTK by na zakladé zakona (Zakon &. 517/1992 Sb.), kterym
byla zfizena, méla “poskytovat objektivni a vSestranné informace pro svobodné vytvareni

nazoru“, jak jiz jsem zminovala v kapitole, kterd se vénuje objektivite.

Pisobeni a klientelu ma CTK predeviim v Cesku, takze v ramci typologie tiskovych
kancelafi se fadi mezi néarodni tiskové agentury. Kromé vlastni produkce je zahrani¢ni
zpravodajsky servis pokryt také z informaci z mezinarodnich a svétovych agentur, naptiklad
Reuters (britskd zpravodajskd agentura), AP (americkd zpravodajska agentura), AFP
(francouzské zpravodajska agentura), DPA (némecka zpravodajskd agentura) nebo TASS
(ruska zpravodajska agentura) (Papadopulos 2018: 5). V zahrani¢i ma CTK stalé zpravodaje
ve tfech zemich: ,,v Belgii v Bruselu, v Némecku v Berliné a na Slovensku v Bratislavé®
(Truneckova 2020: 43).

Novinati CTK ale vyuZivaji i zahrani¢ni internetova i ti§téna média a také sleduji vysilani
mistnich i zahrani¢nich zpravodajskych stanic, ptipadné jako zdroj vyuziji také kontakti

doma nebo v cizich zemich (Papadopulos 2018: 5).

,CTK nadile jako jedna z mala agentur této velikosti nakupuje zpravodajstvi viech
,.velkych® agentur” (Vyro&ni zprava o ¢innosti a hospodafeni Ceské tiskové kancelaie v roce
2016: 26). To neni pro narodni agentury na evropské ani svétové urovni typické, naopak je
typické “pro narodni agentury kupovat jen textovy servis Reuters a foto servis EPA, nebo

jiné velké agentury.” (Rada Ceské tiskové kancelate 2016: 26).

Pravé ve vyro¢nich zpravach, které CTK kazdoro¢né zvetejiiuje (pied terminem odevzdani
této diplomové prace vSak zatim vyro¢ni zpravu za rok 2020 nepublikovala), lze vycist

informace o aktudlnich trendech ve zpravodajstvi a také o vyvoji medialniho trhu.
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5.1 Kontrolni mechanismy CTK

Zakonem z roku 1992 se odstatnila piivodni Ceskoslovenska tiskova kancelai (CSTK), ktera
byla do té doby tizce spjata s vladni moci. CTK jesté pred piijetim tohoto zikona ptisobila
jako statni agentura a zaroveni vlada méla kompetenci publikovat prostiednictvim CTK sva
prohlaseni. Takova vladni prohléseni pak byla povazovéna za oficidlni. Nyni podobné zadani
agentura nema a fidi se pouze tim, co stanovuje uvedeny zakon. Stale vSak vydava ncktera
klicova prohlaseni vlady, naptiklad navrhy zdkont nebo dichodové zpravy v plném znéni.
V nabidce svého zpravodajského servisu je zvefejiiuje pod zilozkou “Dokumenty”.
Zdivodiuje to mimo jiné tim, ze jeji odbératelé maji o podobné formaty zajem, nikoli vlastni

povinnosti (Papadopulos 2018: 6).

Odstatnéni CTK na jeji fungovani zaptsobilo nékolika hlavnimi zptisoby. Laicka vefejnost
toto odstatnéni zaznamenala ani ne v obsahu zpravodajstvi, ale spiSe ,,pravni formou a jejimi
vn&jsimi projevy* (Papadopulos 2018: 6). Jesté pred rokem 1992, v dobé, kdy byla CTK
statni agenturou, v jejim cCele pusobil feditel, ktery byl odpovédny vladé, jez ho zaroven

jmenovala a méla rovnéz moznost ho odvolat.

Vlada tak nad agenturou me¢la moc a do jejiho ¢ela mohla dosazovat své vlastni lidi.
Napiiklad Smid a Trune¢kova zmifiuji, Ze v zaii roku 1992, t¥i mésice od nastupu Vaclava
Klause (ODS) na post premiéra deské vlady, se feditelem CSTK stal Tomas Koptiva (ODS)
a nahradil tak Petra Uhla (OF/OH). Do &ela CSTK ho nejmenoval piimo Klaus, §lo vak o
jeho stranického podtizeného: Jana Stranského (ODS), tehdejsiho predsedu ceskoslovenské
federalni vlady. Kopfiva ,,se tak stal poslednim vladou jmenovanym feditelem, protoze podle
soucasné pravni normy nalezi pravomoc jmenovat a odvolat feditele agentury Radé CTK,
organu, jehoZ sedm &lenti voli Poslanecka snémovna Parlamentu CR a jehoZ prostiednictvim

se uplatiiuje pravo vefejnosti na kontrolu CTK.” (Smid a Truneckova 2009: 137).

5.2 Vnitini struktura CTK

CTK v soucasné dobé na svém webu uvadi 181 redakénich pracovnikd (tedy redaktort,
zpravodaji, kameramant, fotoreportéri) z celkovych 254 zaméstnancti. Celkem ma 14
domacich pobodek (ctk.cz 2021). Prazska poboc¢ka je zaroven sidlem Rady CTK (Rada
Ceské tiskové kancelate 2020).

Ceska tiskova kancelat se sklada z nékolika sloZek, ma centralni redakci, kde propojuje

domaci a ekonomickou redakci, dale regionélni redakci, zahrani¢ni redakci, sportovni
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redakci, exportni redakci, dokumenta¢ni redakci, video a audio redakci nebo redakci
fotozpravodajstvi (Rada Ceské tiskové kancelate 2020). Zarovei nabizi zpravodajsky servis
v anglictiné a také provozuje server ceskenoviny.cz, kde nabizi zpravodajstvi z tady

zminénych redakei v zdlozkéach rubrik (ceskenoviny.cz 2021).

5.3 Odbératelé agenturni produkce

Zakon o CTK definuje odbératele agenturniho servisu jako hromadné sdélovaci prostiedky,
pravnické nebo fyzické osoby. Z této definice vyplyva, ze odbérateli jsou i nemedialni
organizace. Jejimi hlavnimi odbérateli sluzeb jsou ,,vydavatelé¢ periodického tisku,
provozovatelé rozhlasového a televizniho vysilani, redakce periodického tisku, zejména
denniho, ale i tydenniho, zpravodajské useky rozhlasovych a televiznich stanic ¢i
internetovych serverd” (Truneckova 2020: 37). Mimo média jsou to ale také instituce, jez
jsou finan¢né podporované z veiejného rozpoctu a fadi se sem mimo jiné ministerstva, statni
urady, politické instituce, samospravni izemni celky, knihovny, mésta, Skoly, nadace,
neziskové organizace, ale naptiklad i zahrani¢ni velvyslanectvi. Z firem se mezi odbérateli
nejcasteji objevuji banky, pojistovny, dale reklamni a PR agentury ¢i oddé€leni, poradenské

firmy, vyrobni spole¢nosti ¢i firmy zamétené na sluzby (Papadopulos 2018: 7-8).

5.4 Medialni produkce a distribuce CTK

Zpravy a dal§i medilni obsah, ktery CTK produkuje, ma riizné distribuéni cesty. Ve vétsich
redakcich obvykle pracuji s vlastnim redakénim systémem (napiiklad v piipadé Ceské
televize jde o Octopus), které maji vlastni rozhrani pro psani a také odbavovani redak¢nich
prispévkil. Pravé do téchto systémi se distribuuje i textovy servis CTK, a to skrze satelitni
prenos. Dale se vyuziva také prenos prostiednictvim specializovaného software Lotus Notes.
Cast&ji se ale pouzivaji jiné distribuéni cesty, nejéastdji ty, které jsou dostupné skrze
internetovy prohlize¢ (Papadopulos 2018: 8).

V Infobance CTK, Fotobance CTK a také Videobance CTK se shromazd'uji témét veskeré
redak¢ni vystupy. Maji jednoduché internetové rozhrani, které je dostupné z kteréhokoli

prohlizece. Je v nich zabudované fulltextové vyhledavani a v ptipad¢ Infobanky je mozné

vyhledévat i v nékolika databazich souc¢asné (Papadopulos 2018: 8).

Fotobanka CTK maé vice nez pét miliont fotografii, které byly potizované od 20. let

minulého stoleti a> do dnesnich dni. Zaroven CTK v ramci Ceské republiky exkluzivng
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spolupracuje i s AP, takze odbératelim nabizi aktualni fotografie z celého svéta. Fotobanka

nabizi i celou fadu ilustra¢nich snimkt (multimedia.ctk.cz 2021).

Videobanka CTK disponuje denni video produkci CTK a soucasné také databazi, ktera
obsahuje viechny dosud vydané video reportaze CTK. Zaroveti klientiim poskytuje archiv
videomaterialli, ktery mohou vyuzit pro vlastni tvorbu. Kazdy den do videobanky ptibude

zhruba pét novych reportazi (ctk.cz 2021).

Infobanka CTK, ktera je odbératelaim dostupna v &estiné a angli¢ting, obsahuje velkou
dokumentaéni databazi, archiv vsSech tisténych deniku v elektronické podobé, ale také
dalsich periodik, které vychazeji v Cesku, stejné jako jiné informace o nich, které jsou

dostupné jak v textové, tak zvukové i obrazové podob¢ (ctk.cz 2021).

V neposledni fadé CTK pouzivéa také dalsi distribuéni cesty. Napiiklad e-mailovy servis,
ktery je vyuzivan zejména soukromymi firmami, jako zplsob, jakym se mohou informovat
o oboru, v némz pusobi. Klienti mohou také odebirat zpravodajstvi prosttednictvim SMS

nebo MMS (ctk.cz 2021).

5.5 Identifika&ni prvky zpravodajstvi CTK

Nejen pii praci s Infobankou je podstatna také prace s filtry informaci, které jednotlivé
zpravy tfidi podle typii: na zdkladé jejich dilezitosti, data zvetejnéni, tematického zatazeni,

kategorie, uzemni platnosti ¢i jazyka.

Kazda agenturni zprava se pak nezdvisle na konkrétni medialni formé¢ vydéava s celou Skalou
identifika¢nich prvkl, tzv. s metadaty, které popisuji v nésledujicich podkapitolach. Ty

uzivatelim davaji moznost selekce zprav podle jejich potieb (Truneckova 2020: 39).

5.5.1 Priorita

CTK pfi zveiejiiovani zprav pracuje s prioritami. Na rozdil od ti§ténych &i audiovizualnich
zpravodajské relace, v agenturnim servisu mezi pofadim a vyznamnosti zpravy neni
provazanost. Z toho diivodu mé vyznam pftitazovat prioritu ke kazdému sdéleni, a to proto,
aby bylo mozné rozliSovat zpravy podle jejich vyznamnosti. Agentura vyznam i dilezitost
sdéleni klasifikuje prioritou na skale o péti stupnich a k této priorité se zaroven vaze i forma

zpravy (1 - headline, dfive blesk, 2 - fles, 3-4 standardni zprava a jeji dal$i verze, prioritu 3
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prioritdim vénuji v podkapitole Typy agenturnich zprav (Truneckova 2020: 40).

5.5.2 Titulek

Agentura nema moznost upoutat pozornost odbératelt vyraznou grafikou, proto hraje titulek

pfi tvorbé zpravodajského servisu diilezitou roli.

Nazor na titulky v CTK prosel v poslednich letech (a pfedeviim v souvislosti s rozvojem
digitalnich technologii) velkou proménou. Zatimco dfive se spise kladl diiraz na ,.Setfeni
mista® a titulek byl zna¢né€ stru¢ny a heslovity, dnes odbératel bez toho, aniz by ho titulek
zaujal, zpravu ani neotevie. V ptipadé nékterych typti produktl, kdy odbératelé plati za
prectené zpravy, pomahé dobie sepsany titulek zpravy také ,,prodat”. Dlouhy titulek, jehoz

.....

tak, aby sam o sob¢ vyjadril hlavni obsah sdéleni (Truneckova 2020: 40-41).

5.5.3 Kli¢ova slova

Hlavni smysl systému klicovych slov spociva v tfidéni zpravodajstvi v databazich a jeho
vybéru, a to hlavné pti vyhledavani dokumentti v Infobance. Tato kli¢ova slova se fadi k
Zpravidla blize urci oblast, ze které informace pochazi. Naptiklad u zprav z oblasti zahranici
vétSinou pujde o klicové slovo v podobé nazvu zemé nebo zemi, které¢ jsou né&jakym
zptisobem zapojeny do udalosti, v piipadé domacich zprav bude klicovym slovem Ceské
republika. Pokud se zprava tyka néjakého sportu, pak je u vystupu nejprve uvedené slovo
sport a za nim se upiesni sportovni oblast (zobrazi se v tomto formatu: sport; fotbal).
V ptipadé mnou zkoumané oblasti jde o kli¢ova slova zdravotnictvi, ptipadné kulturu, sport,

¢i dalsi oblasti, kterych se dotykaly vladni resktrikce.

CTK své abonenty v zavéru kli¢ovych slov informuje velkymi pismeny také o jaky druh
zpravy se jednd. Zda jde o headline, fles, shrnuti (podrobnéji viz nésledujici kapitola o typech
agenturnich zprav). Neuvadi ho pouze u nejrozsitenéjsiho typu vystupu, kterym je zprava.
Nez CTK v roce 2006 zavedla ,,multimedialni redakéni systém* (Trunetkova 2020: 42),
agentura odbératele informovala, zda danou udélost pokryla také zvukem, obrazem nebo

videem.
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5.5.4 Datum vydani a ¢asovy udaj

Zpravy CTK maji také dalsi oznadeni, kterym je datum a ¢asovy udaj vydani. Objevuje se
hned v zahlavi a slouzi k lepsi praci s vyhledavanim v Infobance. Odbératelé agenturniho
zpravodajstvi mohou naptiklad vyhledané vystupy setadit podle ¢asové posloupnosti.
Zpravidla je u vystupt tento udaj viditelny v hodinach, minutach, ale i sekundéach. Pred

casovym udajem je uvedené také datum vydani (Truneckova 2020: 42-43).

5.5.5 Kategorie

Protoze CTK ve svém servise pracuje s §irokym zabérem nejriizngj$ich témat, zafazuje
vystupy také do jednotlivych kategorii, na zdkladé kterych je odbératelé mohou rovnéz
vyhledat. Zpravy oznacuje tfimistnym kodem, jenz vyjadiuje, do jakého tematického okruhu
vystup spadd. Naptiklad, pokud abonenty zajimé kategorie kulturni, vyhleda zpravy pod
kategorii znacenou ,,kul®, paklize je zajima politika, pak zvoli kategorii ,,pol*“. Pro mou praci

vSak byla nejrelevantnéjsi kategorie zdravotnictvi znacena ,,zdr* (TruneCkova 2020: 44).

Dale CTK pracuje i s daldimi metadaty, kterymi jsou servis, domicil, signatura nebo ID, se
kterymi ovSem v ramci své analyzy nepracuji a nejsou tudiz relevantni pro mou diplomovou

praci, proto je blize nespecifikuji.

5.6 Typy agenturnich zprav

CTK v ramci svého servisu nabizi nékolik typt zprav, které ve své diplomové prace fadim
podle rychlosti jejich vydavani prostfednictvim distribuénich kanalu CTK. Za 24 hodin
agentura vyprodukuje v priméru 500 zprav (Truneckova 2020: 45). Tyto zpravy lze délit
na zéklad¢ jejich délky ¢i podle priority. V praxi konkrétniho média miize o vydani ¢i
nevydani urcité zpravy rozhodovat prave priorita (Papadopulos 2018: 9). V praktické ¢asti
diplomové prace analyzuji medidlni popisy konkrétnich udalosti, které se tykaji pandemie
covid-19 v jejich pocatcich. V ramci této analyzy mimo jiné také sleduji, z jakych typi zprav

agenturniho zpravodajstvi média vychazela.

5.6.1 Headliny

Jedna se o “nejmladsi” format textového zpravodajstvi CTK, agentura ho poprvé predstavila

NS4
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Maji délku nejvyse do 150 znakii. Jsou to zpravy, které mohou byt v plném znéni rozeslany
odbérateltim ihned v jedné SMS zprave, ptipadné mohou novinafi toto sdéleni v publikovat
také na Twitteru. Jedna se o nejrychleji publikovany typ zpravy ve zpravodajském servisu.
D¢li se na zaklad€ priorit — headliny, které maji prioritu €. 1 (tedy nejvétsi) se rozliSuji
tuénym Cervenym pismem a ¢ervenym Stitkem. Headliny s prioritou ¢islo 3 jsou oproti tomu
publikovany ve standardnim fontu, jsou ale rozlisSené pomoci Sedého Stitku (Papadopulos

2018:9).

Dle informaci z oficialnich stranek CTK agenturni servis obsahuje priimémé 100 az 120

vvvvvv

kulturnich nebo sportovnich (Truneckova 2020: 46).

5.6.2 Flese

Tento typ zpravy je v online Zurnalistice, ale 1 v kontinudlnim televiznim vysilani Casto
vyuzivany jako podklad pro “breaking news”. Ma delsi rozsah nez headline, je oznaCovan
druhou nejvyssi prioritou (2) a zpravidla také tuénym cervenym pismem. Jde ale stale o
krat$i typ zpravy. V minulosti se vyuzival zejména v piipadé vystupii o mimofadnych nebo

prekvapivych udélostech (Papadopulos 2018: 9).

V poslednich letech to byla pravé fles, ktera se svym rozsahem nejvice zménila. Zatimco
diive §lo zpravidla o zpravu o jednom odstavci, kterd se nasledné vyuzila také v dalSich
zpravach k danému tématu, dnes se pro tento ucel vyuzije spise vyjimecné. Obvykle ma fles
délku dvou az tii odstavcl, coz zaroven odpovida rozsahove i kratsi zpravé. Mezi fles a
zpravou je tak hlavni rozdil predev§im v priorité. Jakmile CTK vyda fles, obvykle zaéne
rozpracovavat udalost do $irSich souvislosti, rozsiti je o vypovédi respondentli a nasledné

vyda jako zpravu (Truneckova 2020: 48-49).

5.6.3 Zpravy
V agenturnim servisu je tento typ zpravy vibec nejcastéji objevujicim se typem. Ma obvykle

strukturu o n¢kolika odstavcich. V prvnim z nich (kterému se fika ¢elo) obvykle poskytne

vvvvvv

mélo byt schopno fungovat jako samostatna verze zpravy, a to z toho diivodu, aby abonenti

mohli pro zvetfejnéni svého vystupu pouzit pouze informace z n¢;j.
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Na posledni fadek se obvykle zatadi odkaz, ktery ¢tendie odvede ke zdroji informaci.
Odborna literatura pak rozliSuje mezi dvéma typy cel: tvrdé (hard) a mekké (soft). Mékké
jsou dominantni u zajimavosti nebo také reportaznich typt zprav.

Druha ¢ast zpravy, ktera se oznacuje jako télo (trup) se rozdéluje do nékolika odstavcen, které
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nejméné dulezité, proto, aby ¢tenat mohl odzadu text jednoduse zkratit.

V momenté, kdy jsou zpravy o néco komplikovanégjsi, se voli spiSe chronologicky postup,

ktery popisuje d¢j udalosti v takovém potadi, v jakém se odehral (Truneckova 2020: 50).

Ke zprave také neodmyslitelné patii background (pozadi udalosti, kontext a to, co udalosti
ptedchazelo). Zarazeni do zpravy, rozsah backgroundu ale i jeho umisténi ve zprave se lisi.
V ptipadé domécich zprav bude rozsah odliSny oproti zpravam, které odebira zahrani¢ni
klientela. Background zaroven nemusi byt v poslednim odstavci. Naopak, pro pochopeni

kontextu se n¢kdy zatazuje také mezi prvni odstavce zpravy.

Aktualizovand verze zpravy, kterd se vydava jako doplnéni pivodni verze zpravy o nové
informace, reakce, okolnosti nebo fakta, které¢ do té doby nebyly zndmé, ma stejnou prioritu
jako pavodni zprava. V ptipadé, ze se vyda aktualizovand verze zpravy, informace o
doplnénych udajich se vlozi mezi titulek zpravy a novou verzi. Tato informace v sob¢ nese

i udaje o tom, které informace a ve kterych odstavcich byly ve zprave aktualizovany.

Soucasné s tim, jak se udalost vyviji, se n¢které informace ze zpravy uplné vytadi a nova
verze zpravy proto nemusi vzdy byt pouze rozsifenim ptivodni zpravy. Dfive se o udalostech
psalo ,,na pokracovani, tyto aktualizované verze jsou tak pro orientaci snazsi také pro

klienty CTK.

Soucasti aktualizované verze je také udaj o poc¢tu vydanych verzi. Maximum je 20, avSak
z dosavadnich zkuSenosti lze vyvodit, ze 1 10 aktualizaci zpravy se vydd pouze ve

vyjimecnych ptipadech (Truneckova 2020: 51).

5.6.4 Shrnuti

Pokud o nékteré udalosti tiskova agentura vyda vétsi mnozstvi dil¢ich zprav riznych typi
(headline, fles, zprava), které zaroven udalost zachycuji v riznych fazich jejiho vyvoje a
zéroved je v nékterych piipadech doplni o dokumenty, pak CTK zpravidla vydavéa shrnuti.

Jde o nejkomplexnéjsi typ zpravy viibec, a to proto, ze ve formé rozsahlé agenturni zpravy
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(Truneckova 2020: 53).

5.6.5 Profily

Profil obvykle ptipravuje dokumentacni redakce. Jde o texty, které jsou informacné obséhlé
a zaroven se jejich podoba mize velmi odliSovat (Truneckova 2020: 55). VétSina médii
vnima profily jako vychodisko pro tvofeni piehledit o urcitych udalostech a n¢kdy také
infografik. Zpravidla se vydava v den vyznamnych vyro¢i, ¢i jako pfipominka historicky
vyznamnych udalosti. Casto se také vytvaii profily dileZitych aktéri nebo pii vyro¢i tmrti

nebo naopak narozeni vyznamné osobnosti (Papadopulos 2018: 10).

CTK dale pracuje s dalsimi typy zprav, jako jsou: dokumenty, otvirdk nebo aviza, aviak tyto
typy zprav pro mou diplomovou praci nebyly relevantni a pfi analyze jsem s nimi

nepracovala, proto jsem je také v této kapitole podrobnéji nepopisovala.

PRAKTICKA CAST

1 Metodika vyzkumu

Hlavnim cilem mé diplomové prace je prozkoumat a porovnat zptisob informovani tfi
nejctenéjsich tiStenych a online médii o nemoci covid-19 v pocatcich pandemie a také
zhodnotit, zda a do jaké miry se tato média pfi zpracovani vystupli opirala o informace z

agentury CTK a jestli se medidlni vystupy v jednotlivych médiich ligily.

U jednotlivych vystupti si kladu za cil zkoumat, zda a jakym zptisobem se u médii li$i zptisob
referovani o ¢tyfech totoznych udélostech a ctyfech udalostech, které s hlavnimi udalostmi
souviseji. Ctyfmi hlavnimi sledovanymi udalostmi jsou: prvni piipady nakaZenych
v Evropé, prvni piipady nakazenych v Cesku, prvni vétsi plogna vladni omezeni a vyhlaseni
prvniho nouzového stavu. Udalostmi, které tematicky spadaji pod udélosti hlavni pak jsou:
prvni tmrti v Evropé (souvisi s prvnim nakazenym v Evropé), prvni umrti v Cesku (poji se
k prvnim nakazenym v Cesku), zakaz vyuky na $kolach a zikaz poradani akci nad 100 osob
(ob¢ akce se vztahuji k prvnim vétsSim ploSnym omezenim). V neposledni fad¢ se v analyze
zamé&fuji na to, zda novinaii vybranych médii dodrzovali pfi referovani o téchto udalostech

zasady objektivity.
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Pro tento postup jsem si zvolila kvantitativni obsahovou analyzu. Ta je jednim z tradi¢nich
postuptl analyzy textu, jejiz kofeny sahaji do nepozitivistické tradice zkoumani. Aplikace
této metody by proto méla nabidnout moznost vytvofeni obecné teorie a jeji nasledné
testovani ,,prostfednictvim hypotéz vypovidajicich o vztahu dvou a vice proménnych®
(Sedlédkova 2014: 291). Jejim cilem je snaha objasnit velké mnozstvi dat, coz je dilezité pro
pochopeni a ziskani vhledu do urcitého tématu, respektive do toho, jakym zptsobem ho

pokryla média.

Strucné ji 1ze charakterizovat jako vyzkumnou techniku pro ,kvantitativni, systematicky a
objektivni popis zjevného obsahu komunikace* (Sedldkova 2014: 291). Timto zptisobem ji
v 50. letech minulého stoleti definoval americky sociolog a socidlni psycholog Bernard
Berelson, ktery je casto oznaCovan za otce obsahové analyzy. Podle Sedlakové je toto pojeti
nepiesné, protoze pouziti obsahové analyzy sahd az do 19. stoleti, avSak Berelson byl tim,

kdo obsahovou analyzu poprvé metodologicky ukotvil.

Obsahova analyza je v porovnani s kvalitativnimi analyzami texti jasn¢ strukturovana,
protoze udava presny postup a také pravidla, pomoci kterych k analyze textu pfistupovat.

Specifikuje také mefené kategorie.

Vzhledem k tomu, jak je obsahova analyza systematickd, a také k tomu, ze zpracovani
veskerych zkoumanych jednotek podléhd vzdy stejnym postupim, jsou i1 vysledky této
analyzy snadno intersubjektivné ovétitelné. Tedy, kazdy vyzkumnik, ktery bude provadét
vyzkum totoznou metodou, by mél dojit ke stejnym vysledkiim. Data, ktera jsou vysledkem
obsahové analyzy, vyjadiuji Cetnost vyskytu urcitého tématu, ptipadné slov, ¢i jinych
definovanych formatl. Data se soucasné vétSinou zpracovavaji v numerické podobé, a to
pomoci statistické analyzy. Ve zkratce je vystupem tohoto typu analyzy kvalitativni popis,

ktery se vénuje vyskytu vybranych znakl ve zkoumanych textech (Sedlakova 2014: 295).

1.1 Zkoumani objektivity pomoci obsahové analyzy

Zpisoby, jak lze zkoumat objektivitu, se 1isi v zavislosti na tom, jak jsou definovany
kategorie objektivity. Je dilezité mit na paméti rozdil mezi hlediskem Zurnalistické prace
(nebo teorie zurnalistiky) a hlediskem vetejnym. Protoze i kdyZz je pro novinafe objektivita
jednou z nejstézejnéjSich hodnot ve zpravodajstvi, socialni védei jsou viici ni ¢asto skepticti.

Striktnim zptisobem proto rozliSuji mezi samotnou udalosti a jejim naslednym pfevedenim
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do zpravy, které je provadéno vzdy za pfitomnosti lidského Cinitele, takze podle Sedldkové

neni mozné, aby byla neutralni.

Na zéklad¢ myslenek vychazejicich z medidlniho konstruktivismu Ize fici, Ze objektivita je
jakymsi abstraktnim idedlem, ktery je posuzovan podle intersubjektivné ovétitelného
poznavani a také porovnavani riznych druhi sdéleni. Oproti tomu profesni zurnalistika ji
povazuje za normativni kritérium, jez potvrzuje kvalitni ¢i nekvalitni provedeni novinaiské
prace. Toto pojeti objektivity se vaze na zdsady obsazené v etickych kodexech, ¢asto 1
redak¢nich, které novinafim poskytuji navod, jak maji pii tvorbé sdéleni spravné
postupovat, aby ho vSeobecné¢ bylo mozné uznat za ptesné, relevantni, pravdivé,
nepiedpojaté, vyvazené a zaroven aby toto sdéleni dokéazalo rozliSovat mezi fakty a osobnimi
nazory. Pfi analyze medidlnich sdéleni je tak dulezité si polozit otazku, jak 1ze sledovana
kritéria operacionalizovat a rovnéz, jakym zptisobem je mozné definovat indikatory, které

témto kritériim odpovidaji tak, aby bylo mozné je méfit (Sedlakova 2014: 306).

Merten (1995) ve svém piehledu uvadi dva postupy, které se orientuji timto smérem, a sice:
Schonbachovu diskriminacni analyzu a strukturdlni analyzu objektivity, jez o maji ob¢

zaklady v normativnim pojeti objektivity.

Diskrimina¢ni analyza ptvodné vznikla proto, aby v redakcich pomahala posuzovat
dodrzovéni rozdili mezi zpravodajstvim, které ma smétovat k co nejvyssi neutralité¢ a

nazorovymi komentafi, které naopak povoluji osobni nazor.

Autor této teorie vychazi z ptedpokladu, ze v podstaté¢ kazdd vypoveéd v sobé skryva
hodnotici prvky, a to proto, ze hodnoceni mize byt vyjadieno vyberem slov, ale stejné tak i
stavbou véty. Klaus Schonbach tvrdi, Ze ,,Casto dochdzi k synchronizaci mezi zpravodajskou
a analytickou ¢asti listu® (Sedldkova 2014: 306-307). K t¢é mize dojit dvéma zpiisoby.
Zaprvé muze byt hodnotici prvek pifimo soucasti zpravy, naptiklad ve formé piimé citace
osoby, kterd svymi nazory souzni s nazorem redakce a zadruhé tim, ze dojde k ptevraceni
vztahu mezi zpravami a komentafi. V takovém piipad¢€ dojde k tomu, Ze misto aby komentar
rozvijel ¢i doplnoval sdé€leni ve zpravach, redakce zcela zamérné vybere takové zpravy, které
podpoii nazory prezentované v komentafich. Na zdklad¢ diskriminacéni analyzy pak
vyzkumnik posuzuje, zda a do jaké miry vredakci ¢i redakcich dochazi k témto

synchronicitam.
Existuje ale jesté jeden postup, ktery jsem se rozhodla vyuzit pro tcely své prace, a tim je

strukturdlni analyza objektivity. V analyze postupuje jest¢ o krok dal a porovnava mezi
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sebou také sdéleni z nékolika riiznych zdrojii. Uvodem se stanovi norma, ktera by méla byt
jakymsi primérem sledovaného vzorku a s timto primérem pak srovnava konkrétni hodnoty
jednotlivych zkoumanych periodik. Poté se v ramci analyzy zkoumaji Ctyfi razné typy

zkresleni, kterych se redaktofi pfi zpracovani urcitého tématu mohou dopoustét:
,»1. na rovin¢ vybéru udalosti — naprosté vylouceni uréitého tématu ¢i vypovédi,

2. na roviné formalni prezentace — zdiirazilovani preferovanych sdéleni pomoci ptitahovani

pozornosti grafickou Gpravou, umisténim textu na strance apod.,
3. na rovin€ obsahové — obohacovani sdéleni o prvky piekvapeni nebo relevance,
4. na roving jazykové — (ne) uzivani verbalniho hodnoceni* (Sedldkova 2014: 307).

I ptestoze je zkoumani objektivity velmi obtizné, teoreticky sporné a metodologicky velmi
problematické, podobné analyzy se provadeji pomérné ¢asto. Naptiklad komer¢ni subjekty
si ¢asto nechdvaji na zakazku zpracovat analyzu svého obrazu v médiich. I ¢eské agentury,
jez se zabyvaji monitoringem medialnich vystupt, uvadéji, ze pravidelné posuzuji také jejich

objektivitu (Sedldkova 2014: 307).

Ve své praci, s ohledem na porovnani obsaht z vicero zdrojti, vyuzivam strukturalni analyzu

objektivity.

1.2 Vyzkumny proces

Kvantitativni obsahova analyza, kterou jsem si pro praktickou ¢ast své diplomové prace
zvolila, je vysoce strukturovanad, jak jsem jiz zmiiovala vyse. Kazdy krok této metody je
pfedem dén a z toho divodu se daji 1 vysledky pomérn€ snadno a piesné ovétit. Paklize by
analyzu, kterou v ramci své prace provadim, provadél jiny vyzkumnik, vzdycky by mél
dospét ke stejnym vysledkiim. Postup podrobné rozepsany do jednotlivych krokd nabizi
Wimmer a Dominick (2006). Ty je podle autort tfeba dodrzovat vzdy, kdyz vyzkumnik

aplikuje kvantitativni obsahovou analyzu:

,Formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy
Definice vybérového souboru a populace
Vybér patticného vzorku z populace

Vybér a definice jednotky méfeni

Konstrukce kategorii obsahu, které¢ budou analyzovany

AN o

Vystaveni systému kvantifikace
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7. Trénink kodovact a provedeni pilotniho vyzkumu

8. Kodovani obsahti

9. Analyza shromazdénych dat

10. Definice zavéra* (Trampota a Vojtéchovska 2010: 103-104)

Wimmer s Dominickem vSak dale uvadéji, ze dodrzeni posloupnosti ma i své vyjimky a

uvodni kroky analyzy lze naptiklad kombinovat.

Ve své diplomové praci vynechavam naptiklad krok ¢. 7, kterym je trénink kodovach a
provedeni pilotniho vyzkumu. Piestoze je pro piesnost provedeni obsahové analyzy a takeé
s ohledem na mnozstvi zpracovavanych dat doporucovédno, aby ji provadélo nékolik
kodovact, v ptipadé mé prace budu jedinym kodovacem ja. Pilotni vyzkum jsem provedla
pouze na mens$im vzorku u prvni a druhé sledované udalosti (prvni nakazeny v Evropé a

prvni nakazeni v Cesku) a nasledné jsem tomu pfizptisobila také kody v kédovaci knize.

Dale Wimmer a Dominick zdlraziuji, Ze je nutné piedem si stanovit jasny cil zkoumani.
Tento cil by m¢l byt jednoznaéné definovan, a to formou vyzkumné otazky ¢i otazek nebo
hypotézy. Vyzkumné otazky bychom ptitom méli volit tehdy, kdyz neméame k dispozici
zadné ptedchozi vyzkumy na toto téma (Trampota a Vojtéchovska 2010: 104).

1.3 Vyzkumné otazky

Pied analyzou jsem si vytyCila n€kolik hlavnich vyzkumnych otazek, protoze zadny
podobny piedchozi vyzkum se na hlavni téma mé diplomové prace zatim nedélal. Konkrétné

pak tyto:

1. Vychéazela média z informaci vydanych CTK nebo dané vystupy sestavovala za
pomoci jinych zdroja?

2. Do jaké miry se vystupy vybranych médii pii referovani o vybranych udélostech
shodovaly se znénim, které k tématu publikovala CTK?

3. Dodrzovala média pti publikovani téchto vystupt zasady objektivity?

4. Lisilo se pokryti jednotlivych udalosti ve zkoumanych médiich?

1.4 Zkoumany vzorek (udalosti)

vvvvvv

milniky, které v poéatcich ovlivnily vyvoj epidemické situace covid-19 na tzemi Ceské
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republiky. Pod kazdy z téchto milniki jsem zatadila i udalosti, které s nim bezprostfedné
souvisi nebo ho rozvijeji. Jak jsem jiz psala vySe, hlavnimi sledovanymi udélostmi jsou:
prvni piipady nakazenych v Evropé, prvni ptipady nakazenych v Cesku, prvni vétsi plosna
vladni omezeni a vyhlaseni prvniho nouzového stavu. Udalostmi, které tematicky spadaji
pod udalosti hlavni pak jsou: prvni umrti v Evropé€ (souvisi s prvnim nakazenym v Evrop¢),
prvni mrti v Cesku (poji se k prvnim nakazenym v Cesku), zakaz vyuky na §kolach a zikaz
poradani akci nad 100 osob (obé akce se vztahuji k prvnim vétSim ploSnym omezenim).
Nasledné jsem porovnala zptsob informovani o téchto udalostech ve tfech nejctenéjsich
tistétnych (Blesk, Mladd fronta DNES, Pravo) a online médiich (Novinky.cz,
Seznamzpravy.cz, iDnes.cz). Soucasné jsem zkoumala, do jaké miry se referovani o téchto

udalostech shoduje, ¢i neshoduje se znénim, které publikovala CTK.

1.4.1 Prvni nakaZeny v Evropé

Prvni tfi ptipady nakaZenych v Evrop€ zaznamenala 24. ledna 2020 Francie. Nemoc covid-
19 byla koncem roku 2019 poprvé zaznamendna v ¢inském Wu-chanu, odkud se zacala
postupné §ifit takika do celého svéta. V té dobé byla vétsina nakaZzenych v Cing, zaginala
postupovat také do dalSich asijskych zemi a prvni ptipady v té dob€ zaznamenaly uz i USA.
Francouzské ministerstvo zahrani¢i uz po odhaleni prvnich nakazenych v Evropé prohlasilo,
ze se podle n¢j brzy za¢nou objevovat piipady nakazenych i v dalSich evropskych zemich

(CTK 2020).

Prvni imrti v Evropé¢, které se rovnéz odehralo ve Francii, kde 15. tinora 2020 zemfel ¢insky

turista (CTK 2020).

1.4.2 Prvni nakazeni v Cesku

1. btezna 2020 Ceska republika zaznamenala prvni piipady ndkazy. Dva z nich byli umisténi
v prazské Fakultni nemocnici Bulovka, tfeti do Masarykovy nemocnice v Usti nad Labem.
V Praze i v Usti se jednalo o pacienty ¢eské narodnosti, ve druhém piipadé v Praze §lo o
americkou studentku. VSichni tfi pfitom pficestovali z Italie, kde v t¢ dobé dochdzelo

k masivnimu §ifeni koronaviru a prvni piipad se tam potvrdil uz 7. anora 2020 (CTK 2020).

Spolu s touto hlavni udalosti v ramci své diplomové prace analyzuji také prvni imrti na
nasledky koronaviru v Cesku, které se odehralo v prazské Fakultni nemocnici Bulovka,

podobné jako v piipadé prvniho nakazeného v Evropé (CTK 2020).
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1.4.3 Prvni vétsi plo$na opatieni v Ceské republice

10. biezna byla piijata dvé zasadngjsi opatfenim proti Sifeni covid-19 na tizemi Ceska.
Zaprvé Bezpecnostni rada statu rozhodla od dal$iho dne zrusit na dobu neurcitou kvuli
koronaviru vyuku na zakladnich, stfednich, vys§ich odbornych a vysokych $kolach (CTK
2020). Dale stat s platnosti od t¢éhoz dne od 18 hodin zakdzal akce s poctem ucastnikil
presahujicich 100 (CTK 2020). Na druhy zékaz se piirozené navazal také zakaz sportovnich

akci nad 100 ucastnikt nebo docasné uzavieni ptispévkovych organizaci.

1.4.4 Prvni nouzovy stav

12. biezna vyhlasila vlada poprvé na 30 dni nouzovy stav platny na celém uzemi Ceské
republiky. Platit zacal téhoz dne od 14 hodin. Vlada tehdy vysvétlovala vyhlaseni nouzového
stavu obdobnym zptisobem jako veskeré pozdéji nasledujici nouzové stavy — a to tim, ze
vladé daji moznost pruznéji reagovat na situaci kolem covid-19, naptiklad mohou ministii

pfijimat zvlastni opatfeni (CTK 2020).

1.5 Zkoumané obdobi

Veskeré zkoumané udélosti se daji zatadit do rozmezi od 24. ledna 2020 (prvni nakazeny
v Evrop&) do 23. biezna 2020 (prvni umrti na nasledky covid-19 v Ceské republice).
Medialni pokryti kazdé ze zkoumanych udalosti pfitom v jednotlivych médiich sleduji vzdy
maximalné po dobu dvou dnti od udalosti. Rozmezi dvou dnti jsem si zvolila predevsim kvili
tisténym médiim, kterd oproti online médiim s ohledem na uzavérku nemaji moznost o

probéhlych udalostech referovat okamzite.

1.6 Jednotka vyzkumu

Jednotkou vyzkumu je v mém piipadé medialni vystup k urcité udalosti v konkrétnim
médiu. Pro analyzu jsem si zvolila tii nejctenéjsi online a tfi nejCtenéjsi tisténa média, které
porovnavam s medialnim vystupem CTK. Jak jsem psala vyse, v ptipadé online médii se
jednalo o: 1. Novinky.cz, 2. Seznamzpravy.cz a 3. iDnes.cz. V piipad¢ tiSténych médii Slo

o: 1. Blesk, 2. Mladou frontu DNES, 3. Pravo.

1.7 Proménné vyzkumu

Kazda z jednotek vyzkumu se analyzuje z pohledu zkoumanych proménnych. Trampota a

Vojtéchovskd (2010) pfitom upozornuji, ze zatimco nékteré z jednotek se daji v ramci
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medidlniho sdé€leni jednoduse oddélit a jsou jasn¢ ohrani¢ené, u dalSich jednotek je nutné
hranice stanovit.

Ve svém vyzkumu vyuzivam tzv. a priori kddovani, které kategorie ustanovuje jesté pred
zaCatkem sbéru dat, a to zptisobem teoretické a racionalni avahy.

Cely vyzkum je dale potieba kategorizovat. Kategorie se ustanovuji z toho divodu, aby, jak
uz jsem nastinila vyse, kazdy analytik, ktery by obdobny vyzkum v budoucnu zpracovaval,
dosel ke stejnym vysledkiim a naplnil timto zplisobem definici kvantitativni obsahové
analyzy. Kazd4 ze zkoumanych jednotek by se z toho divodu méla dat jednoduse zaradit
pravé do jedné z kategorii. Kategorie u kazdé proménné by se zarovein mély vzijemné
vylucovat a soucasné¢ by mély byt schopné pokryvat veskeré moznosti (Trampota a
Vojtéchovska 2010: 106).

Obecné se proménné v obsahové analyze déli na dva typy: identifikaéni proménné a
analytické proménné. Prvni z nich slouzi ke zpétnému ovéreni pravosti vysledki a také
k tomu, aby pfi kontrole medidlni vyzkumnik snadno dohledal zkoumany medialni obsah.

Za identifikacni proménné jsem si stanovila: médium, typ média, datum vydani a nazev.

Za analytické proménné jsem si oznagila typ zpravy, udalost, prioritu CTK, shodu s CTK,
odkaz na CTK, piipadn& vyuziti jinych zdroji. Dale jsem si samostatné definovala &tyfi
prvky objektivity s odkazem na Mertena a jeho strukturdlni analyzu objektivity jako:
referovani o dané udalosti, uziti hodnoticich prvki, obohaceni sdéleni o prvky ptrekvapeni

nebo relevance, zdirazilovani preferovanych sdéleni graficky ¢i usporaddnim textu.
Miru shody s CTK jsem si nasledné rozclenila do nasledujicich kategorii:

1) Doslovna shoda s CTK ve znéni patrna v nékolika pasazich vystupu.

2) Doslovna shoda s CTK v jedné pasazi a Gaste¢na shoda znéni ve zbylém textu
vystupu.

3) Vyznamova shoda znéni vystupu s CTK bez doslovné shody.

4) Caste¢na shoda: shoda v hlavnim sdéleni, dopInéné informacemi z dalich zdroju.

5) Shoda pouze v hlavnim sd€leni.

Kategorii stoprocentni shody jsem nezafadila z toho divodu, Ze jsem na Zadny takovy
medidlni vystup v rdmci analyzy nenarazila. Kdédovaci knihu i ukazku samotného kodovani

pak ptikladam jako pftilohu ke své diplomové praci.
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2 Dilci zavéry
Celkem jsem analyzovala 149 medialnich vystupti a 101 vystupt CTK. V piipadé

vyhledavani obou zprav jsem nejéastéji (jak v Infobance CTK, tak i medialnim archivu

Newton One) pracovala s kli¢ovymi slovy a rovnéz s vytyCenymi ¢asovymi useky.

Zatimco v piipadé CTK jsem analyzovala pouze vystupy, které vysly jesté tentyz den
v ndvaznosti na uplynulou udalost ¢i nové natizeni, v piipadé médii jsem pracovala nejen
s timto dnem, ale i nasledujicimi dvéma dny po této udalosti. Jak jiz jsem nastinila vyse,
zvolila jsem tento postup ztoho diivodu, ze tiSténd média informovala o uplynulych
udalostech se zpozdénim (vlivem jejich uzavérky) a n¢ktera témata zarovein méla v médiich
s odstupem dne ¢i dvou dni zajimavou ,,dohru a reakci. Ty podrobnéji rozebirdm v kapitole

2.5, kde se vénuji analyze jednotlivych vystupa.

Klicova slova se lisila v piipadé CTK i médii. V CTK jsem v nékterych piipadech ani
klicové slovo nespecifikovala, at’ uz ztoho divodu, Ze ne vSechny zpravy, které se
klicovym slovem ,.koronavirus®, tak i z toho divodu, ze s timto kliCovym slovem CTK
zacala pracovat az zhruba od poloviny tnora 2020. Proto jsem ¢astéji pracovala s ¢asovymi
useky — vzdy jsem si vytyc€ila konkrétni den, ve kterém se udalost odehrala a z tohoto dne

jsem vybrala veskeré vystupy, které se k ni vztahovaly.

Naopak v ptipad¢ médii se mi prace s kliCovymi slovy ,,vyplatila“. Vzhledem k tomu, kolik
Sest nejctenéjSich médii a zejména tfi online média vyprodukuji zprav, bylo snazsi upiesnit
je klicovym slovem. Nejprve jsem si v medialnim archivu vyfiltrovala Sest zminénych médii,
kterymi jsou: Blesk, Mlada fronta DNES, Pravo, Novinky.cz, Seznamzpravy.cz a iDnes.cz
vcetné vSech jeho ,,odnozi* jako: ekonomika.idnes.cz, sport.idnes.cz, a dalsi. Nasledn¢ jsem
pro kazdou popisovanou situaci navolila také vhodné klicové slovo. Zpravidla to byla
kombinace slova ,,koronavirus* a ,,nouzovy stav* nebo ,,koronavirus* a ,,zdkaz akci nad 100

lidi*“ a podobné.

Pfestoze mym pilivodnim zdmérem bylo pfedevsim porovnavat to, zda a do jaké miry vychazi
jednotliva média pii referovani o stanovenych udalostech ze zprav CTK, v pribéhu mého
vyzkumu se ukézalo, Ze vzhledem k rychlosti, s jakou se jednotlivé udélosti odehravaly,
v mnoha ptipadech CTK pro média nebyla primarnim zdrojem. To se tykalo predeviim

plosného zakazu akci nad 100 lidi, ploSného uzavieni skol a také vyhlaseni nouzového stavu,
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kdy jak sledovana média, tak i CTK ziskala informaci ve stejnou chvili, a to pfimo z tiskové
konference, mimotadného brifinku ¢i jinych obdobnych zdroju. Pravé v takovych situacich
pak dochézelo k tomu, Ze média v prubéhu dalSich dni vydéavala zpravy, které s pivodnim
tématem souvisely, rozvijely ho, ¢i vytvarely $irsi souvislosti. Ptipady takovych sdéleni
podrobnéji rozvadim v kapitole 2.5, kterd se vénuje medidlnim vystupiim u jednotlivych
udalosti. V n&kterych ptipadech média vychazela i z jinych zdrojl jako je Twitter konkrétni

instituce, ministra, ¢i tiskova zprava vydana ptislusnym utvarem.

Obecné castéji, podrobnéji a rychleji informovala o udalostech online média. To je dano
jejich samotnou podstatou, nikdy nekoncici uzaveérkou a dalSimi aspekty, ve kterych se lisi
od tiSténych médii. Funguji na principu: pievzal informace a vydal, rychlost u nich hraje

pouze: Novinky.cz (39 vystupli) a iDnes.cz. (32 vystupit).

Medialné nejpokryvanéjsi udalosti byla prvni vétsi plosna vladni opateni, kdy v jeden den
(konkrétné 10. 3. 2020) byla vyhlaSena dvé hlavni omezeni: 1) zdkaz akci nad 100 lidi a s ni

souvisejici zdkaz sportovnich udalosti i na profesionalni tirovni 2) zakaz vyuky na Skolach.

Také v piipadé CTK byly tyto udalosti nejpokryvangjsi a celkem jsem zachytila 63 vystupt
zmédii a 54 z CTK.

Druhou nejpokryvangjsi bylo vyhlaSeni nouzového stavu. Tato udalost obsahla celkem 35

medialnich vystupti a 28 vystupti CTK.

Naopak nejméné pokryvanou udélosti byly ,,prvni nakazeny koronavirem v Evrop&“ a
,prvni umrti na koronavirus v Evropé*. V ptipad¢ prvniho nakazeného a prvniho zemfielého
v Evrop¢ o prvnim nakazeném informovaly pouze Pravo, Novinky.cz a iDnes.cz a o prvnim
zemielém v Evropé pouze online média: Novinky.cz, Seznamzpravy.cz a iDnes.cz. To
svédci 1 o tom, ze u médii hrala velkou roli geograficka blizkost — jakmile se udélosti
odehravaly v Cesku, ziskaly novy ,,spad“ a média o nich informovala s v&tsi Getnosti a

intenzitou.

Nejcastejsim formatem byla klasicka zprava, objevilo se ale i par rozhovori, kratSich zprav
nebo jen zminek v online zpravodajstvi. Za kratkou zpravu jsem pfitom oznacovala takovou
zpravu, ktera méla délku maximalné jeden odstavec a zarovei se nejednalo o kratkou zpravu
nebo sdélent, které se objevilo na titulni strang tisténych médii. Cetnost vyskytu viech typt

zprav ilustruje podrobné graf €. 1.
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Nejcastéjsi typ vystupl v médiich
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Graf ¢. 1 Nejcastejsi typ vystupii v médiich

Vv

jako fles, ¢imz informaci rozvinula, a nakonec i jako zpravu. RozsdhlejSi témata pak
vydavala i formou doplnujicich zprav, shrnuti nebo profilt. Jako ptiklad bych uvedla shrnuti
udalosti z 10. 3. 2020 ,,Cesko kvili koronaviru rusi akce nad 100 lidi a zavira §koly“ (CTK
2020) nebo profil ,,Vybér akci, které se v CR rusi kvili koronavirovym opatienim* (CTK
2020). Celkovy ptehled zaznamenanych typt zprav ukazuje graf €. 2.

Nejcast&jsi typy zprav vydanych zprav v CTK
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W Zprdva
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Graf ¢ 2 Nejcastéjsi typy zprav vydanych zprav v CTK
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U CTK jsem sice zkoumala také kategorie zprav, ale rozhodla jsem se je nevyhodnotit, a to
z toho diivodu, e u kazdého vystupu CTK zpravidla vyuZivala riizny poéet kategorii — u
n¢kterého vystupu to byla jedna, u dal§iho vystupy tfi a u dalsiho zase pét kategorii. Z toho
divodu by vyhodnoceni nejvyuzivanéjsi kategorie nebylo ptesné a rozhodla jsem se ho do

vyzkumu nezatazovat.

Zkoumala jsem ovSem prioritu vydanych zprav CTK, které se k danym udéalostem
vztahovaly. Z grafu &. 3 je patrné, Ze nejéastéji CTK vydavala k udalostem vystupy
s prioritou 3, a to az ve 47 % pftipadl, druhou nejcasteji uvadénou byla priorita ¢. 1. To
pomérné dobfte reflektuje poméry mezi vydanymi typy zprav, které jsem rozebirala vyse.
Nejvice bylo vydanych zprav, které mély prioritu €. 3, konkrétné 43 % vystupt. Ta je typicka
také pro nejéastéjsi typ vystupu CTK v ramci mého vyzkumu — pro zpravy. Ackoli i méné
vyznamné headliny mély v mych vystupech prioritu €. 3 a méné vyznamnym zpravam zase
nalezela priorita ¢. 4. Druhou nejcastéjsi prioritou ve sledovanych vystupech byla priorita €.

1, ktera je typicka pro headliny.

Nejcast&jsi priority vystup CTK
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m3
m4
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Graf ¢. 3 Nejcastéjsi priority vystupii CTK
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Nejcastejsimi tfemi rubrikami, pod kterymi média zpravy vydavaly, byly: kraje (26 %),
domaci (20 %) a koronavirus (18 %). Posledni zminéné rubrika se zacala v SirSim meétitku
objevovat az o néco pozd¢ji, zhruba zacdtkem biezna. Rubrika ,kraje* byla nejcastéjSim
typem rubriky pfedev§im ztoho divodu, ze se casto objevovala u medidlné
nejpokryvanéjSich udalosti: zdkazu akci nad 100 lidi a plosného uzavieni skol. Ptehled vSech

zaznamenanych rubrik prezentuje graf ¢. 4.

Nejcastéjsi rubriky vystupl v médiich
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W Zprdvy ¢tenard
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Graf ¢. 4 Nejcastejsi rubriky vystupii v médiich

Pfi vyhodnocovani zafazeni do rubriky jsem narazila také na dvé zalezitosti, které se tykaly
webu Seznamzpravy.cz. V jeho pfipadé jsem byla nucena sjednotit ndzvy rubrik, tak aby
odpovidaly rubrikdm ostatnich médii a také selektovat rubriky podle vyznamnosti, protoze
Seznamzpravy.cz vystupy zafazovaly do n€kolika rubrik soucasné. Naptiklad rubriku ,,Stalo
se* jsem sjednotila s ostatnimi médii a pievedla ji na univerzalné&jsi ,,Zpravodajstvi* a také
oZivot v Cesku“ na ,Domaci“. P¥ vybirani rubriky, do které ¢&lanek pro ucely
vyhodnocovéani zafadim, jsem vzdy dadvala pfednost prvni oznacené rubrice, do které ¢lanek

spadal.
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2.1 Odkazovani médii k CTK jako zdroji

Jak uz jsem nastinila v ivodu Dil¢ich zavéra, vzhledem k tomu, o jak specifickou sérii
udalosti se jednalo a rovnéz o jak medialné zajimavé udalosti, které v danou chvili sledovalo
,.celé Cesko®, se jednalo, média vychazela z vystupi CTK pomémé ziidka. Zpravidla totiz

k informacim pfisla ve stejnou chvili jako CTK.

Odkazovani k CTK jako zdroji ve viech médiich

H Ano

H Ne

Graf ¢. 5 Odkazovani k CTK jako zdroji ve vsech médiich

Celkem média oznacila za primérni zdroj, &i jako jeden ze zdroja CTK v 15 % vystupt (22
vystupech) a naopak v 85 % vystupt (127 vystupech) ji za zdroj neoznacila. To je patrné
z grafu €. 5. Typické bylo, Ze u udélosti, které¢ byly geograficky vzdalené;si, jako je prvni
nakazeny nebo prvni zemfely na koronavirus v Evropé, média ve vét$ing ptipadi vychazela
z informaci uvedenych v CTK, konkrétng ze 70 %. Pouze 2 ze 7 medialnich vystupt, které
se vztahovaly k této udalosti neuvedly CTK jako zdroj. Oproti tomu v piipadé plogného
zékazu akci nad 100 lidi a uzavieni kol k CTK média odkazovala pouze ve 12 % vystupi,

konkrétné v 15 ze 124.
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Graf ¢. 6 Odkazovani k CTK jako zdroji dle jednotlivich médii

Nejéastgji k CTK odkazoval server iDnes.cz, konkrétné v 8 piipadech, v zavésu za nim
Novinky.cz (7 vystupti) a pak Pravo (3 vystupy), jak ukazuje graf &. 6. Obecné k CTK &astéji

odkazovala online média. To je ale zptisobeno i celkove vét§Sim mnozstvim vystupti.

Zavérem této kapitoly bych rovnéz chtéla dodat, Ze jsem do analyzy odkazovani k CTK
nezafazovala odkaz médii k CTK uvedeny u fotografie &i video obsahu. Pro zjednoduseni

analyzy jsem se zamétovala vyhradné na odkazovani k textovym informacim.

2.2 Mira shody medialnich vystupi s vystupy CTK

Jak uZ jsem psala v ivodu do praktické &asti, p¥i analyzovani shody s CTK jsem veskeré

vystupy zaradila do jedné z nasledujicich kategorii:

1) Doslovna shoda s CTK ve znéni patrna v nékolika pasazich vystupu.

2) Doslovna shoda s CTK v jedné pasazi a Gaste¢na shoda znéni ve zbylém textu
vystupu.

3) Vyznamova shoda znéni vystupu s CTK bez doslovné shody.

4) Caste¢na shoda: shoda v hlavnim sdéleni, dopInéné informacemi z dal§ich zdroju.

5) Shoda pouze v hlavnim sd€leni.
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Kazdy medialni vystup jsem do jedné z téchto kategorii zaradila bez ohledu na to, zda média
k CTK odkazovala nebo nepiiznavala agenturni ptivod, a to z toho diivodu, Ze i tato shoda
do jist¢ miry naznacuje, zda média pii referovani o udalostech dodrzovala zasady
objektivity. Vysledek mé analyzy je takovy, ze, jak ukazuje graf ¢. 7, nejcastéji se média
s agenturou shodovala pouze v hlavnim sdéleni — v 56 % a celkem 82 vystupech. To je
ovlivnéno predevsim tim, ze pfevazna vétsina vystupl, které jsem analyzovala, se tykaji tii
medidlné nejpokryvangjsich udélosti, o kterych se CTK dozvidala ve stejnou chvili, jako
ostatni média. Konkrétné€ §lo o dvé plosna opatieni (zdkaz akci nad 100 lidi a uzavteni skol)
a vyhlaSeni nouzového stavu. Média se Casto pfi rozebirani konkrétnich oblasti, kterych se
opatfeni dotknou, zaobirala odlisnymi kulturnimi ¢i sportovnimi institucemi, pfipadné se
sice vénovala stejnym institucim, ale z jiného pohledu, a tudiz jsem v textech nenalezla jinou

shodu nez v hlavnim sdé€leni. Odlisnosti ve vystupech podrobnéji popisuji v kapitole 2.5.

v

Druhou nejéastéjsi shodou byla ,,Vyznamova shoda s CTK bez doslovné shody®, coz jsem
vypozorovala ve 33 % piipadt a 49 vystupech. Casteéna shoda v hlavnim sdéleni a piipadng

v

jesté vyssi shoda se objevovala jen ziidka.

Shoda s CTK ve viech médiich
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Graf ¢. 7 Shoda s CTK ve vSech médiich

45



Do jaké miry se shodovaly vystupy s CTK u jednotlivych médii je vidét z grafu &. 8.
Vzhledem k tomu, ze vSechna média neméla stejny pocet vystupd, daji se tyto vysledky
interpretovat pomérové. Je napiiklad patrné, Ze nejvétsi procentualni shodu s CTK mél ve
vystupech server idnes.cz — podivame-li se na zjisténa data, vidime, ze ma kuptikladu vétsi

pomgér ¢astecné shody nez shody v hlavnim sdéleni na rozdil od vSech ostatnich médii.

Shoda ve znéni vystuptl s CTK dle jednotlivych médii
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Graf ¢. 8 Shoda ve znéni vystupii s CTK dle jednotlivych médii

2.3 Dodrzovani zasad objektivity

Objektivitu u medidlnich vystupti jsem posuzovala na zaklad¢ ctyt zadanych kritérii:
referovani o vybrané udalosti, hodnotici prvky, prvky pfekvapeni a zdlraznovani
preferovaného sdéleni. Témét o vSech udalostech referovala vSechna media s vyjimkou
prvniho nakazeného a prvniho zemtelého v Evropé, kde u prvniho nakazeného neinformoval
Blesk, Mlada fronta DNES a Seznamzpravy.cz a u prvniho zemfielého v Evropé
neinformoval Blesk, Mlada fronta DNES ani Pravo. Jak uz jsem nastinila v uvodu Dil¢ich
zavéry, lze tedy usoudit, Ze zminénd média bud’ déni kolem koronaviru v té dobé
nepovazovala za podstatnd nebo jsou udalosti v Evropé pro jejich ¢tenare ptilis vzdalené.

Tato udalost byla méné pokryvana také online médii. Situaci s prvnim nakazenym pokryly

46



celkem Ctyfi vystupy (dva pritom pochdzely z Novinek.cz) a prvniho zemielého dokonce jen
tii vystupy. Dalsi udalosti uz pokryla veskera média, z toho divodu se v grafech, kde
posuzuji dodrzovani zésad objektivity vénuji pouze tiem hodnotadm: prvkam piekvapeni,
hodnoticim prvkiim, zdaraziiovani preferovaného sdéleni a vypoustim prvek referovani o

udalosti, protoze by nebyl statisticky vyznamny.

Obecné¢ média dodrzovala zasady objektivity v priméru ze 46 %. Konkrétné pak
zdaraziovala preferovand sdéleni v 51 %, uplatiiovala prvky piekvapeni ve 47 % vystupi a

hodnotici prvky vyuzivala ve 40 %, jak ukazuje graf ¢. 9.

PoruSovani zasad objektivity ve vSech médiich
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Graf ¢. 9 Porusovani zasad objektivity ve vSech médiich

Tendence porusovat stanovend kritéria objektivity méla spiSe tiSténd média, o kterych

podrobnéji pisSu v kapitole 2.4, jez se zabyva rozdily mezi tist€énymi a online médii.

Médium, které uplné nejméné dodrzovalo zasady objektivity pii referovani o vybranych
udalostech, byl denik Blesk. Hodnotici prvky vyuzil v 90 % a celkem 9 vystupech, prvky
ptekvapeni rovnéz v 90 % a celkem 9 vystupech a zduiraznoval preferované sdélené az ve
100 % ptipadt a 10 vystupech. Vystupy deniku Blesk se souc¢asné nejmén¢ shodovaly se
znénim CTK, jak jsem popisovala v kapitole 2.1. Celkovy piehled porusovani zasad

objektivity Blesku je patrny z grafu ¢. 10.
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Graf ¢. 10 Porusovani zasad objektivity: Blesk

Naopak nejméné zasady objektivity porusoval server iDnes.cz. Celkem pouzil hodnotici
prvky v 5 vystupech a 16 % z nich, prvky ptekvapeni v 9 vystupech a 29 % a zdtrazioval
preferované sdéleni v 8 piripadech a 26 % vystupi. Soucasné, jak uz jsem popisovala
v kapitole 2.1, se medialni vystupy k vybranym udalostem v nejvys$si mife shodovala se
znénim CTK, coZ naznacuje, 7¢ se CTK svym odbératelim skuteéné snaZi predavat co

nejobjektivnéjsi informace. Celkovy piehled porusovani zasad objektivity serveru iDnes.cz

je vidét z grafu ¢. 11.
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PoruSovani zasad objektivity: iDnes.cz
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Graf ¢. 11 Porusovani zasad objektivity: iDnes.cz

Ostatni média se pritom nachazela zhruba na 50 % vystupt, kdy dodrzovala vybrané prvky,
kterymi jsem si definovala zasady objektivity a v dalSich 50 % vystupii je pak nedodrzovala.
Tisténd média byla obecné spiSe vice za polovinou v nedodrzovani zasad objektivity, a
naopak online média lehce pod polovinou procent ptipadd, kdy nedodrzovala zasady
objektivity. Nejméné zasady objektivity z online médii dodrzoval server Novinky.cz a
naopak nejvice zdsady objektivity z tisténych médii dodrzoval denik Pravo. Podrobnéji

rozdily v dodrZovani objektivity mezi online a ti§ténymi médii rozebiram v kapitole 2.4.

Pii podrobnéjSim prozkoumani konkrétnich prvki — prvkl prekvapeni, hodnoticich prvki a
zdaraziovani preferovaného sdéleni se téchto ,,chyb* média dopoustéla uz v titulku, perexu,

mezititulcich, ale i v téle zpravy.

Konkrétni ptiklady podrobnéji rozvadim v kapitole 2.5, ktera se vénuje jednotlivym

udélostem.
2.4 Rozdil ve vystupech mezi online a tiSténymi médii

Rozdily mezi jednotlivymi médii jsem jiz Castecné nastinila v pfedchozich kapitolach.
V Zadné z nich jsem se ale nezaméfila na rozdily mezi online a tiSt€énymi médii. Ty jsem
srovnavala ve dvou hlavnich oblastech: vyuzivani CTK jako zdroje a také porusovani zasad

objektivity, kterou jsem podrobnéji rozebirala v ptedchozi kapitole.
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Vyuzivani CTK jako zdroje: online vs. tiSténa média
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Graf ¢. 12 Vyuzivani CTK jako zdroje: online vs. tisténd média
Z grafu &. 12 vyse, ve kterém srovnavam procentudlni vyuziti CTK jako zdroje, je patrné, ze

online média vyuZivala CTK ast&ji ne tiiténa média. Online média vyuzila CTK jako zdroj

ro své vystupy ve 20 % ptipadi a oproti tomu tist€éna média pouze v 8 % piipada.
p ystupy prip P p
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PoruSovani zasad objektivity: online média
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Graf ¢. 13 Porusovani zasad objektivity: online média

Porusovani zasad objektivity: tisténd média
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Graf ¢. 14 Porusovani zasad objektivity: tistéena média

Grafy ¢. 13 a €. 14 vyse dokazuji tvrzeni, které jsem nastinila v pfedchozi kapitole 2.3, jez
se vénovala objektivité. Je ziejmé, ze zasady objektivity Castéji porusovala tisténd média (z

60 %). To se tykalo vsech tfi prvkl objektivity, které jsem sledovala (hodnotici prvky, prvky
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prekvapeni a zdliraznovani preferovaného sdéleni). Hodnotici prvky konkrétn€ pouzila v 53
% ptipadl, prvky piekvapeni v 61 % piipadl a zdiraznovani preferovaného sdéleni v 66 %.
Naopak online média pouzila hodnotici prvky v 31 % pftipadt, prvky piekvapeni v 37 %
pfipadi a zduiraznovani preferované¢ho sdéleni v 39 %. Primérné tak zasady objektivity

poruSovala v 36 % ptipada.

2.5 Konkrétni udalosti

Pro podrobngjsi porozuméni pokryti jednotlivych udélosti v médiich jsem zatadila také tuto
kapitolu, kde rozebiram konkrétni vystupy ¢i situace, které nastaly pii referovani o
jednotlivych udélostech, véetné porusovani zasad objektivity. V kapitole 3.1 teoretické ¢asti
jsem rovnéz popisovala znaky moralni, ¢i medidlni historie, jak ji definoval Roger Fowler.
Ten zminil ¢tyfi hlavni body, které jsou pro ni typické: rétorika kvantifikace, silny
emociondlni naboj, uzivani pro publikum vzdéalenych odbornych pojmii v kombinaci

s metaforami z arméadniho prostredi.

Ze vsech téchto bodl jsem zaznamenala pouze uzivani pouze emocionédlniho ndboje, které
figurovalo v desitkach medialnich vystupt. Konkrétni ptiklady uvadim v jednotlivych
podkapitolach. Se zbylymi prvky jsem se v ramci své analyzy nesetkala. Mize tomu tak byt
1 z toho divodu, ze v té dobé jeste nebylo mozné stavet zpravy na jakychkoli statistickych
udajich, coz maze byt rovnéz divod, pro¢ jsem mezi vystupy nezaznamenala uzivani
odbornych pojmi ¢i metafor z armadniho prostfedi. Dalsimi faktory, které k tomuto
ptisp€ly, mohou byt i volba médii a jazyk, ktery uzivaji pro pfedavani informaci své cilové

skuping, ptipadné vybér udalosti.

2.5.1 Prvni nakaZeni v Evropé a prvni amrti

Jak jiz jsem psala v uvodu Dil¢ich zavéri, média pokryla tuto udalost relativné omezené.
Mozna z toho diivodu, Ze Francie se nam potad jeste zdala byt vzdalena a celé se to odehralo
pfed vypuknutim "masivnéj$iho" Sifeni v Italii. Novinky.cz a Pravo vydaly dva ¢lanky s
pomérné "désivymi" hodnoticimi prvky se silnym emociondlnim ndbojem hned v titulku:
,»Novy virus poprvé udefil v Evropé“ (Pravo 2020) a ,Nebezpecny koronavir je
v Evrop¢, Francie hldsi dva nakazené* (Novinky.cz 2020). Oproti tomu vystupy Blesku ani
Mladé fronty DNES monitoring ve sledovaném obdobi nezachytil. Jediné ti§téné médium,

které informovalo o udalosti, byl denik Pravo.
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Dalsi udalost, kterd s hlavni udalosti souvisi, prvni zemiely v Evropé, pokryla jen online
média, zadny vystup z tisténého média monitoring nezaznamenal. Svou roli mohl sehrat i
fakt, ze Slo o ¢inského turistu a nikoli Evropana. Zaroven byla v pfipad¢ této udalosti média
pfi referovani pomérné zdrzenliva, bez naduzivani slov s emociondlnim nabojem, ktera by

byla poruSenim zéasad objektivity.

2.5.2 Prvni nakaZeni a prvni umrti v Cesku

Jde o prvni sledovanou udélost, o které informovala vSechna média. Jeji zpracovani se
objevilo na titulni stran€ ve vSech tfech nejctenéjsich denicich. Blesk podrobné rozpracoval
ptibchy lidi, ktefi covidem-19 onemocnéli, a podobnou cestou se vydala i ostatni média,
kterd pfib¢h alesponi ve zkratce popsala. Mlada Fronta DNES se podrobnéji zaméfila také na
Ustecky kraj, coz byl s vyjimkou Prahy jediny kraj v CR, kde se prokdzala nakaza
koronavirem. V c¢lanku ,,Koronavirusje tu. Nechte déti doma, prosirodice Skoly na
severu Cech“ (Vesely 2020) autor popsal, jak reaguji na situaci mistni $koly a také firmy.
Clanek v podobném duchu vydala i online mutace deniku: iDnes.cz. Zaroven web iDnes.cz
vydal také rozhovor s taxikafem, ktery vezl nakazenou Ameri¢anku
,Nakazena Americanka byla ma posledni jizda, ted jsem v karanténé, tika taxikar
(Brzybohata 2020). Seznamzpravy.cz v ndvaznosti na tuto udalost vydaly navodny ¢lanek:
,Deset krokd, jak se vyhnout koronaviru“ (Ptadova 2020) jesté tentyz den. Zarovei nakazeni
prvnich tif Cechti zminily jen v tvodu, okrajové a tato udalost byla spiSe odrazovym
mustkem pro vystup. Web Seznamzpravy.cz také vydal ¢lanek ,Jet do Italie je riziko,
upozornil ministr. Ce$i a Ameri¢anka si koronavirus piivezli z ni (seznamzpravy.cz 2020),
kde uz z titulku vyplyva, Ze jezdit do Italie je riziko, coz mezi tématy, kterym se vénovala
ostatni média, vy¢nivalo. Nejvice hodnoticich prvkll s emocionalnim nabojem pouzil Blesk.
Ten zalal uZ prvni vétou &lanku s titulkem ,,Mame prvni TRI NAKAZENE® v perexu:

,Nejcerngjsi obavy se vyplnily!* (Dolezal 2020).

V piipadg této udalosti média malo uvadgji jako zdroj CTK z toho diivodu, Ze se o prvnich
tfech nakazenych CTK i dalsi média dozvédéla najednou z primarniho zdroje: od Adama

Vojtécha na mimotadném brifinku.

I v piipadé prvniho amrti na koronavirus v Cesku je odkaz na CTK minimalni ze stejného
diivodu. Média se o umrti ptevazné dozvidala z jinych zdroji. V tomto pfipad¢ (a jednd se
o jediny takovy piipad ze viech zkoumanych vystupt) CTK dokonce prevzala informaci ze

zpravodajského webu iDnes.cz.
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2.5.3 Prvni vétsi plosna opati‘eni

Jde o medidln¢ zcela nejpokryvanéjsi udalost. Pro piehlednéjsi provedeni analyzy jsem tuto
udélost v kddovaci knize rozdélila do 5 hlavnich oblasti podle toho, jakym zplsobem je
média pokryvala. Byly jimi: zdkaz akci nad 100 lidi (kultura), zdkaz akci nad 100 lidi (sport),
plosné uzavteni Skol, uzavieni ptispévkovych organizaci, referovani o n¢kolika (¢i vSech)
téchto udalostech najednou. Toto rozdéleni ptirozené vyplynulo z toho, jakym zptisobem o
udalostech informovala média i CTK. Zakazem akci nad 100 lidi totiz doslo k omezeni dvou
velkych typi akci — vétSich kulturnich udélosti, véetné divadelnich ptedstaveni, a také
velkych sportovnich udalosti, véetné omezeni na zépasech fotbalové a hokejové ligy a
dalsich rozsitenych sportii. Pfispévkové organizace jsem oddélila do zvlastni skupiny z toho
divodu, Ze ji oficialné vyhlésil ministr Lubomir Zaoralek nikoli na ranni tiskové konferenci,
ale aZ pozdgji odpoledne. Zvlast o tom informovala ve svych vystupech také CTK. Média
rovnéz Casto referovala o vSech vydanych mimotfadnych opatfenich dohromady. Takovy

zpiisob velmi Casto volila tiSténa média.

Vétsina médii opét neodkazovala k CTK, informace méla z tiskové konference, stejné jako
agentura a nemusela je proto piebirat. Média se zamétovala na zruseni konkrétnich
kulturnich udalosti "Milion chvilek pferusil kvili koronaviru demonstraci" (Novinky.cz
2020), "Matéjska v Praze je kvtli koronaviru zaviend" (Novinky.cz 2020) nebo ,,Faraii musi
hlidat, kolik lidi pusti na msi. Slovensko zavira kostely uplng" (Pergler 2020). Mapovala ale
i sportovni udalosti: ,,Zruseno i golfové Czech Masters, doplatilo na virovou nejistotu"
(iDnes.cz 2020), kde 1ze pozorovat prvek piekvapeni v kombinaci s hodnoticim prvkem ve
véte ,,doplatilo na virovou nejistotu. Dal$im ¢lanek, ktery iDnes.cz k tématu vydala, byl:
"Dal$i popularni akce odlozena. V terminu se nepobézi prazsky palmaraton" (iDnes.cz
2020). Deniky se zase soustiedily na dalsi aspekt zruseni akci nad 100 osob, ¢asto na divadla
a jejich slozitou situaci, jako tfeba Mlada fronta DNES: ,,Zamkli divadlo, rusi se Zebiik"
(Chochole a Vaindl 2020) nebo ,,Premiéru v soboru odehraji. Ale bez divaki" (Gregorova
2020) ¢i Blesk a ¢lanek "Divadla ptichazeji o miliony" (Horakova a Hoschlova 2020), kde
je rovnéz patrny piekvapivy prvek, ktery porusuje zésady objektivity, ale prodava a laka
k precteni. Mlada fronta DNES déle ud¢lala rozhovor ,,99 lidi na akci, to je od poradateli
truc® (Hordkova 2020) s Petrem Husou, piednostou Kliniky infekénich chorob Fakultni
nemocnice Brno, ktery v ném mimo jiné tvrdil, Ze jsou opatieni, jako je plosny zakaz akci

nad 100 lidi, k ni¢emu. V tomto ptipad¢ je vSak sporné posuzovat porusovani zasad
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objektivity, protoze jde o rozhovor, ve kterém ¢lovek prirozené dostava prostor vyjadrit svij

nazor.

V reakci na plosna vladni opatieni bych rada uvedla také piiklad neobjektivniho perexu
z ¢lanku ,, Tohle vSechno neZAVRE®, kde je uvedeno, Ze: ,,Cesko ma pies pét desitek
infikovanych a nechce dopadnout jako Italie. Opatieni proti koronaviru s iderem tuterni 18.
hodiny vyznamné pfitvrdila. Az do odvolani plati zakaz vSech akci, kde by se mélo sejit vice
nez 100 lidi. Doma musi zistat také zaci a studenti. Nové nafizeni pod pohrizkou az

tiimilionové pokuty v€era oznamila vlada.“ (Poldk a Belica 2020)

Spojeni jako ,,nechce dopadnout jako Italie* nebo ,,pod pohrizkou* jsou pomérné ziejmé

ptipady poruseni objektivity slovy se silnym emocionalnim nabojem.

2.5.4 VyhlaSeni nouzového stavu

I vtomto piipadé byla primarnim zdrojem tiskova konference pro novinate, CTK tudiz
nebyla prvni, kdo s informaci pfisel, a média ji proto ve zdrojich ani neuvad¢la. Kazdé
médium vzalo referovani o udalosti trochu po svém. Nekterd média vydala prehledy toho,
co je a neni mozné v dobé nouzového stavu, napiiklad Novinky.cz a iDnes.cz s ¢lankem
L,PREHLEDNE: Zakazy a omezeni. Co smime a nesmime v nouzovém stavu“ (iDnes.cz
2020), dalsi zdaraznila omezeni sportu, ¢i preruSeni Erasmu (Pravo), ¢i pozastaveni soutéze
CS ma talent (Blesk). Server iDnes.cz dale v nivaznosti na nouzovy stav v jednom z vystupi
zminil, Zze "Po vyhlaseni stavu nouze hlasi operatoii az o polovinu vice hovoru" (iDnes.cz
2020), Mlada fronta DNES se zaméfila na restaurace a hospody v c¢lancich "Réana pro
hospody. Zaviracka v osm" (Sramkova 2020) a "Cesko uzavird hranice i hospody"
(Hromkova a Oppelt 2020) a také na omezeni sportovnich akci, stejné tak i Pravo v ¢lanku
"Nouzovy stav zastavil sport v celé zemi" (Neumann a Kézr 2020). Média po vyhlaSeni
nouzového stavu zmapovala situaci, kterd se odehravala v obchodech, kdy se fada lidi opét
vydala doplnit zasoby: ,,Cesi se znovu vrhli na nakupovani zasob“ (Pravo 2020). Néktera
média zdlraznila, Ze vicepremiér Hamacek sdélil, ze pokud bude tfeba, zavede vlada dalsi
restrikce. To je opét pripad Prava a jeho ¢lanku ,,Hamacek: Mize ptijit dalsi zptisnéni®

(Adamickova 2020).

I v ptipad¢ medidlniho pokryti této udalosti dochazelo k poruseni objektivity. Jak je patrné
z nékterych nazvu ¢lankl vyse, hodnotici prvky se objevovaly uz v samotnych titulcich.

Naptiklad u Mladé fronty DNES a jejich jiz zmifiované ,,rany pro hospody* nebo v piipadé
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¢lanku ,,Nouzovy stav. Co se v kraji jesté¢ muze?* (Lankasova 2020), ktery svym titulkem

Ctenaiim naznacuje, Ze v kraji se nemtize téméf nic a vyuziva tedy hodnoticich prvk.

V perexu clanku STAV NOUZE! pak denik Pravo uvadi naptiklad, ze ,,Vlada vcera
vyhlasila v boji s koronavirem nouzovy stav. Ode dneska plati nejméné na tficet dni
drakonickd opatieni...” (Pravo 2020). ,,Drakonické opatieni* jsou ukazkovym piikladem
hodnoticiho prvku.

Zavérem této kapitoly bych rada podotkla, Ze jsem se snazila pouze o piiblizeni zpisobu
referovani o vybranych udéalostech. Pro ukazku jsem zvolila jen nékteré ptiklady porusovani
objektivity v medialnich sdélenich, a to pro ilustraci dat, o kterych jsem psala v pfedchozich

kapitolach. Podobnych poruseni objektivy ale bylo daleko vice.
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Z.avér

Hlavnim cilem mé diplomové prace bylo prozkoumat, zda a do jaké miry se shoduji medidlni
vystupy ke Ctyfem vybranym udalostem, které se odehraly v pocatcich Sifeni koronaviru
v Cesku, s vystupy CTK, a soucasné, zda byla média pfi referovani o téchto udalostech

dostatecné objektivni.

Pro ucely dosazeni tohoto cile jsem si stanovila ¢tyfi vyzkumné otazky a nasledné pomoci
obsahové¢ analyzy zkoumala celkem 149 medialnich vystupii ze tii nejctené;jSich tisténych a
t¥ nejétengj$ich online médii a rovndz 101 vystuptt CTK. Po zanalyzovani téchto vystupti se

mi podaftilo zodpovédét vSechny Ctyti stanovené vyzkumné otazky.

Prvni ze stanovenych otdzek byla, zda média vychazela pti referovani o vybranych
udalostech z vystupi CTK nebo je sestavovala za pomoci jinych zdroji. Z analyzy
vyplynulo, ze média odkazovala k CTK jako zdroji pouze v 15 % ze zkoumanych vystupt.
Ve zbylych procentech ptipadii vychdzela z jinych zdroji, pfevazné primarnich, jako byly
tiskové konference, mimotfadné brifinky, tiskové zpravy ¢i socidlni sit€¢ politikii a
ptisluinych organii. To je z mého pohledu rovnéz diivodem, pro¢ média z CTK nevychézela
ve vice procentech vystuptl. Vétsinou se totiz o téchto udalostech dozvidala média i CTK ve

stejnou chvili.

Dalsi vyzkumnou otdzkou bylo, do jaké miry se vystupy vybranych médii o sledovanych
udalostech shodovaly s vystupy CTK. V tomto piipadé jsem obecné sledovala shodu ve
vystupech a nerozliSovala jsem pfitom, zda soucasné v téchto vystupech média odkazovala
k CTK. Shodu s CTK jsem zkoumala i u vystuptl, které k ni neodkazovaly z toho divodu,
Ze i ona do jisté miry ukazuje, zda byla média objektivni, vzhledem k tomu, ze CTK usiluje
o predani co nejobjektivnéjSich informaci svym odbérateltim. Z definovanych tirovni shody
se nejcastéji objevovala shoda pouze v hlavnim sdéleni: v celkem 56 % a 82 vystupech.
Druhou nejéastéjsi shodou byla vyznamova shoda s CTK bez doslovné shody, ktera se
objevila celkem v 33 % piipadi a 49 vystupech. Caste¢na shoda v hlavnim sdéleni nebo
dokonce vyssi shoda se objevovala jen ojedinéle. Nejvyssi miru shody s CTK vykézal server

iDnes.cz a naopak nejmensi Blesk.

V tieti vyzkumné otazce jsem se zabyvala tim, do jaké miry média dodrZzovala zasady
objektivity. Pfi jejim zkoumani jsem vychézela ze zasad strukturalni analyza objektivity a

zkoumala jsem pfitom vyskyt téchto prvki: referovani o vybrané udalosti, hodnotici prvky,
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prvky piekvapeni a zdarazilovani preferovaného sdéleni. Prvni — referovani o vybrané
udalosti, jsem z analyzy vyjmula z toho diivodu, ze byly jen dvé udalosti, o kterych vybrana
média nereferovala a jednalo se jen o nékolik vystupt, tudiz by zahrnuti tohoto aspektu do
analyzy nebylo statisticky vyznamné. Z vysledkt vyzkumu vyplynulo, ze média dodrzovala
zasady objektivity v priméru ze 46 %. Konkrétn€ pak zdiiraziiovala preferovana sdéleni z 51
%, uplatnovala prvky ptekvapeni ve 47 % vystupli a hodnotici prvky vyuzivala ve 40 %.
Médium, které zasady objektivity porusovalo nejcastéji, byl denik Blesk, coz koresponduje
také s mirou shody vystupti s CTK. Naopak nejvice zasady objektivity dodrzoval server
iDnes.cz, coz rovnéz koresponduje s mirou shody vystupti z CTK. Obecné méla ve vetsi

mife tendenci porusovat zasady objektivity tiSténa média nez online média.

Posledni vyzkumnou otazkou, kterou jsem si stanovila, bylo, zda se liSilo medialni pokryti
vybranych udélosti ve zkoumanych médiich. Tento rozdil c¢aste¢né pokryvam i v ostatnich
vyzkumnych otazkach, kdy napiiklad popisuji, ktera média k CTK nejvice odkazovala a
ktera média vykazovala nejvyssi miru shody a dale, ktera média byla pfi referovani o
vybranych udalostech nejobjektivnéjsi. Do odpovédi na tuto vyzkumnou otdzku jsem ale
zahrnula pfedevsim vyzkum rozdili mezi online a tiSténymi médii, které byly nejpatrné;jsi a
nejsnadnéji interpretovatelné. Podrobnéji jsem rozebrala miru vyuzivani CTK jako zdroje
pro zkoumané medidlni vystupy a také rozdil v dodrzovani zdsad objektivity a mezi
tisténymi a online médii. Z vysledki analyzy vyplynulo, Ze online média vyuzivala CTK
jako zdroj cCastéji nez tisténa média. Celkem je vyuzila ve 20 % vystupi oproti online

médiim, kterd je vyuzila jen v 8 % ptipadii.

Zodpovézenim Ctvrté vyzkumné otazky jsem rovnéz zjistila, ze zasady objektivity Castéji
porusovala ti§ténd média. Konkrétné se tak stalo v 60 % vystupti, oproti online médiim, ktera
je porusila primérné v 36 % ptipadi. To se tykalo vSech tii prvka objektivity, které jsem
sledovala. Hodnotici prvky konkrétné pouzila v 53 % ptipadu, prvky piekvapeni v 61 %
pfipadli a zdiraznovani preferovaného sdéleni v 66 %. Naopak online média pouzila
hodnotici prvky v 31 % piipadl, prvky piekvapeni v 37 % piipadi a zdaraziovani
preferovaného sdéleni v 39 %.

Limitem této diplomové prace muze byt jeji rozsah — analyzovala jsem pouze Ctyii vybrané
udalosti a celkem 149 mediélnich vystuptia 101 vystupit CTK. Jeji zavéry tudiz nelze obecné

aplikovat na medidlni referovani o koronaviru v pocatcich jeho sifeni v Ceské republice a

pro potvrzeni téchto zaveéri je nutné provést rozsahlejsi analyzu — se zahrnutim vétSiho
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mnozstvi médii i sledovanych udalosti. Diplomova prace vSak mize poslouzit jako

vychodisko pro takovou studii.

Summary

The main goal of my diploma thesis was to examine whether and to what extent the media
outputs coincide with the four selected events that took place at the beginning of coronavirus
spread in the Czech Republic with the Czech Press Office (CTK) outputs and at the same

time whether the media were sufficiently objective when reporting on these events.

In order to achieve this goal, I set four research questions and then, using content analysis,
examined a total of 149 media outlets from the three most read print and three most read
online media, as well as 101 CTK outputs. After analyzing these outputs, I was able to

answer all four identified questions.

The first of these questions was whether the media relied on CTK when reporting on selected
events or compiled them with the help of other sources. My analysis showed that the media
referred to CTK as a source only in 15 % of my researched outputs. In the remaining
percentage of cases, it was based on other sources, mostly primary — such as press
conferences, special briefings, press releases or social networks of politicians or competent
authorities. In my opinion, this is also the reason why the media did not publish from CTK
in more than one percent of the output. In most cases, the media and CTK learned about

these events at the same time, which caused CTK to function similarly to another medium.

Another of my research questions was to what extent the outputs of selected media on the
monitored events coincided with the outputs of CTK. Of the defined levels of agreement,
agreement most often appeared only in the main message: in a total of 56 % and 82 outputs.
The second most frequent agreement was "semantic agreement with CTK without literal
agreement", which appeared in a total of 33 % of cases and 49 outputs. Partial agreement in
the main message or even higher agreement appeared only rarely. The highest level of

agreement with CTK was shown by the idnes.cz server and, conversely, the lowest by Blesk.

The third research question dealt with the extent to which the media adhered to the principles
of objectivity. In examining it, I proceeded from structual analysis of objectivity and

examined the occurrence of the following elements: reporting on selected events, evaluation
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elements, elements of surprise and emphasizing the preferred message. The first — reporting
on selected events, I excluded from the analysis because there were only two events that the
selected media did not report and it was only a few outputs, so the inclusion of this aspect in
the analysis would not be statistically significant. My research showed that the media
generally followed the principles of objectivity in an average of 46 %. Specifically, it
emphasized the preferred messages from 51 %, applied elements of surprise in 47 % of
outputs and used evaluation elements in 40 %. The medium that most often violated the
principles of objectivity was the daily Blesk, which also corresponds to the degree of
agreement of the outputs with the Czech News Agency. On the contrary, the idnes.cz server
followed the most principles of objectivity, which also corresponds to the degree of
agreement of the outputs with CTK. In general, print media tended to violate the principles

of objectivity to a greater extent than online.

My last research question was whether the media coverage of selected events in the
researched media differed. I also partially cover this difference in other research questions,
where I describe, for example, which media referred the most to CTK and which media
showed the highest degree of agreement, and which media were the most objective when
reporting on selected events. In answering this research question, however, I mainly included
research into the differences between online and print media, which were most noticeable
and easiest to interpret. I analyzed in more detail the extent of the use of CTK as a source
for its outputs, as well as the principles of maintaining objectivity between the print and
online media. My research showed that online media were used by CTK as a source more
often than print media. In total, it used them in 20 % of outputs, compared to CTK, which

used them only in 8 % of cases.

By answering the fourth research question, I also found that the principles of objectivity
were more often violated by the print media. Specifically this was the case for 60 % of the
outputs in print media, compared to the online media, which violated them in an average of

36% of cases.

At the end of this work, I would like to point out that the conclusions can be applied only to
the observed events and therefore can not be declared generally true. A more extensive study
is needed to map the media coverage of coronavirus in the beginning of its spread in the
Czech Republic in more detail. However, these conclusions can serve as a basis for such

research.

60



61



Pouzita literatura

. ADAMICKOVA, Nad’a. Hamdcek: Miize prijit dalsi zpFisnéni. Pravo 2020 (62). str.

3.ISSN 1211-2119

BRZYBOHATA, Anna. Americanka byla md posledni jizda, ted’ jsem v karanténé,
Fikd taxikdr. idnes.cz [online] 2. 3. 2020 [cit. 7. 7. .2021]. Dostupné z:
https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/koronavirus-taxikar-uber-americanka-
nakaza.A200302 154543 domaci_brzy

Ceskenoviny.cz. [online]. Ceskenoviny.cz. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z:
https://www.ceskenoviny.cz/

Ceskenoviny.cz. Bartik se musi omluvit Zemanovi za slova o rakovine, rozhodl soud.
Ceskenoviny.cz [online]. 11. 9. 2020 [cit. 8. 3. 2021]. Dostupné z:
https://www.ceskenoviny.cz/zpravy/bartik-se-musi-omluvit-zemanovi-za-slova-o-
rakovine-rozhodl-soud/1931768

CTK. Francie ma dva pripady ndkazy novym koronavirem, prvni v Evropé [online].
24. 1. 2020. Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021]. *

*Tento i nésledujici zdroje pochazi z Infobanky CTK, jejiz obsah je uréeny platicim
predplatitelim. Protoze Infobanka neni vefejné ptistupna, neuvadéla jsem u téchto zdroji
URL odkaz na web.

6.

7.

10.

11.

12.

13.

14.
15.

16.

17.

18.

19.

CTK. Ve Francii zemiel muz s koronavirem, je prvni obéti mimo Asii [online].15. 2.
2020. Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021].

CTK. Cesko md prvni tii piipady ndkazy novym koronavirem [online]. 1. 3. 2020.
Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021].

CTK. Od stiedy maji ziistat Skoly zavieny, rozhodla bezpecnostni rada [online]. 10.
3.2020. Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021].

CTK. Stdt ode dneska 18:00 zakdze akce nad 100 ticastniki [online]. 10. 3. 2020.
Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021].

CTK. Cesko kviili koronaviru rusi akce nad 100 lidi a zavird $koly [online]. 10. 3.
2020. Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021].

CTK. Vybér akci, které se v CR rusi kviili koronavirovym opatienim [online]. 10. 3.
2020. Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021].

CTK Vldda vyhldsila kviili koronaviru nouzovy stav na celém vizemi CR [online]. 12.
3.2020. Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021].

CTK. V Cesku zemiel prvni pacient s nemoci COVID-19, bylo mu 95 let [online]. 22.
3.2020. Infobanka CTK. [cit. 7. 7. .2021].

Ctk.cz. [online]. CTK: O nas. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/o_ctk/
Ctk.cz. [online]. CTK: Zakladni informace. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z:
https://www.ctk.cz/o_ctk/zakladni_informace/

Ctk.cz. [online]. CTK: Distribuéni cesty. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z:
https://www.ctk.cz/sluzby/ostatni/vyhody zprav_ctk/distribucni_cesty/

Ctk.cz. [online]. CTK: Akademie CTK. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z:
https://www.ctk.cz/akademie-ctk/

Ctk.cz. [online]. CTK: Vyroéni zpravy z let 1993-2019. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z:
www.ctk.cz/o_ctk/vyrocni_zpravy/

Ct24.ceskatelevize.cz. Nepanikarte, vyzvala vilada. Skupovat potraviny a rousky je
zbytecné. Ct24.ceskatelevize.cz [online]. 28. 2. 2020 [cit. 6. 7. 2021]. Dostupné z:

62



20.

21.
22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/3055160-nepanikarte-vyzvala-vlada-skupovat-
potraviny-a-rousky-je-zbytecne

Ct24.ceskatelevize.cz. Soud Bartikovi ve sporu se Zemanem snizil naklady za rizeni,
které musi zaplatit. Rozsudek potvrdil. Ct24.ceskatelevize.cz [online]. 7. 4. 2021 [cit.
6. 7. 2021]. Dostupné z: https:/ct24.ceskatelevize.cz/domaci/3294203-soud-
bartikovi-ve-sporu-se-zemanem-snizil-naklady-za-rizeni-ktere-musi-zaplatit
DOLEZAL, Jan. Mame prvni TRI NAKAZENE! 2020 (52). str 2. ISSN 1210-5333
GREGOROVA, Gabriela. Premiéru v sobotu odehraji. Ale bez divikii. Mlada fronta
DNES 2020 (61). str. 15. ISSN 1210-1168

HAHN, Nadja. What Good is Twitter? The value of social media to publiservice
Jjournalism. London, 2013. London School of Economics and Political Science.
HORAKOVA, P. a H. HOSCHLOVA. Divadla PRICHAZEJI O MILIONY. Blesk
2020 (61). str. 10. ISSN 1210-5333

HORAKOVA, Veronika. '99 lidi na akci, to je od poradateli truc'. Mlada fronta
DNES 2020 (60). str. 15. ISSN 1210-1168

HROMKOVA Dominika a Robert OPPELT. Cesko uzavird hranice i hospody. Mlada
fronta DNES 2020 (62). str. 1. ISSN 1210-1168

CHOCHOLE, Toma$ a Ladislav VAINDL. Zamkli divadlo, rusi se Zebiik. Mlada
fronta DNES 2020 (61). str. 15. ISSN 1210-1168

Idnes.cz. PREHLEDNE: Zikazy v karanténé. Co smime a nesmime v nouzovém stavu.
idnes.cz [online] 12. 3. 2020 [cit. 7. 7. .2021]. Dostupné z:
https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/koronavirus-v-cesku-vlada-karantena-
omezeni.A200312 095554 domaci_knn

Idnes.cz. Po vyhldseni stavu nouze hlasi operdtori az o polovinu vice hovoru. idnes.cz
[online] 12. 3. 2020 [cit. 7. 7. .2021]. Dostupné  z
https://www.idnes.cz/mobil/mobilni-operatori/koronavir-vlada-nouzovy-stav-
operatori-zvyseni-provozu-volani-internet. A200312_192955_mobilni-operatori_jm
Idnes.cz. Zruseno. I golfové Czech Masters doplatilo na virovou nejistotu. idnes.cz
[online] 11. 3. 2020 [cit. 7. 7. .2021]. Dostupné z
https://www.idnes.cz/sport/golf/czech-masters-2020-zruseno-
koronavirus.A200311_120349_sport-golf par

Idnes.cz. Dalsi popularni akce odlozena. V terminu se nepobézi Prazsky pulmaraton.
idnes.cz [online] 11. 3. 2020 [cit. 7. 7. .2021]. Dostupné z:
https://www.idnes.cz/sport/atletika/prazsky-pulmaraton-

koronavirus.A200311 161116 _atletika ald

iRozhlas.cz. Policie zacala vysetiovat Bartika kviili pomluvé. Na podzim napsal, Ze
md Zeman rakovinu. iRozhlas.cz [online]. 3. 2. 2018 [cit. 8. 3. 2021]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/svatopluk-bartik-zit-brno-milos-zeman-
zdravi-vysetrovani-policie-rakovina-zdravi_1802030640_haf

JIRKU, Jan. Zurnalistickd profese 2.0. Praha: Karolinum, 2020. 102 s. ISBN 978-80-
246-4610-7.

KROBOVA, Tereza. Socialni sité jako zdroj médii: Cesku vladne Twitter, odhalily
Rozpravy o médiich. European Journalism Observatory [online]. 2016 [cit. 8. 3.
2021]. Dostupné z: https:/cz.ejo-online.eu/4216/nova-media-a-web-2-0/socialni-
site-jako-zdroj-medii-cesku-vladne-twitter-odhalily-rozpravy-o-mediich
LANKASOVA, Lenka. Nouzovy stav. Co se v kraji jesté miize? Mlada fronta DNES
2020 (62). str. 15. ISSN 1210-1168

MCNAIR, Brian. Sociologie zurnalistiky. Praha: Portal, 2004. 184 s. ISBN 80-7178-
840-6.

63



37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.
50.

51.

52.

53.

54.

MCQUAIL Denis. Zurnalistika a spolecnost. Praha: Karolinum, 2016. 256 s. ISBN
978-80-246-3093-9.

Mediar.cz. Jak cesti novinari vyuzivaji socialni site. Nejvic jim slouzi Facebook a
YouTube. Mediar.cz [online]. 13. 02. 2012. [cit. 8. 3. 2021]. Dostupné z:
https://www.mediar.cz/jak-cesti-novinari-vyuzivaji-socialni-site-nejvic-jim-slouzi-
facebook-a-youtube/

MORAVEC, Vaclav. Promény novindarské etiky. Praha: Academia, 2020. 472 s. ISBN
978-80-200-3111-2

Multimedia.ctk.cz. [online]. CTK: Fotobanka. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z:
https://multimedia.ctk.cz/foto/index

NEUMANN Robert a Martin KEZR. Nouzovy stav zastavil sport v celé zemi. Pravo
2020 (62). str. 20. ISSN 1211-2119

Novinky.cz. Cesi vzali obchody titokem. Novinky.cz [online]. 12. 3. 2020 [cit. 6. 7.
2021]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/koronavirus/clanek/cesi-vzali-obchody-
utokem-40316495

Novinky.cz. Nebezpecny koronavir je v Evropé, Francie hlasi dva nakazené.
Novinky.cz [online]. 24.1. 2020 [cit. 7. 7. 2021]. Dostupné z:
https://www.novinky.cz/zahranicni/evropa/clanek/nebezpecny-koronavir-je-v-
evrope-francie-hlasi-dva-nakazene-40311144

Novinky.cz. Milion chvilek prerusil kviili koronaviru sérii demonstraci. novinky.cz
[online] 10. 3. 2020 [cit. 7. 7. 2021]. Dostupné zZ:
https://www.novinky.cz/koronavirus/clanek/milion-chvilek-prerusil-kvuli-
koronaviru-serii-demonstraci-40316139

Novinky.cz. Matéjska v Praze je kvili koronaviru zaviena. novinky.cz [online] 11. 3.
2020 [cit. 7. 7. 2021]. Dostupné z:
https://www.novinky.cz/koronavirus/clanek/milion-chvilek-prerusil-kvuli-
koronaviru-serii-demonstraci-40316139

PAPADOPULOS, Andreas. CTK jako zdroj hlavnich televiznich zpravodajskych
relaci. Praha, 2018. 94 s. Diplomové prace. Univerzita Karlova. Vedouci diplomové
prace PhDr. Ludmila Truneckova, Ph.D.

PERGLER, Tomads. Farari musi hlidat, kolik lidi pusti na msi. Slovensko zavira
kostely 1ipIné. Seznamzpravy.cz [online] 10. 3. 2020 [cit. 7. 7. .2021]. Dostupné z:
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/farari-musi-hlidat-kolik-lidi-pusti-na-msi-
slovensko-zavira-kostely-uplne-92007

POLAK D. a T. BELICA. Tohle vsechno neZAVRE. Blesk 2020 (60). str. 2. ISSN
1210-5333

Pravo. STAV NOUZE! Pravo 2020 (62). str 1. ISSN 1211-2119

Pravo. Cesi se znovu vrhli na nakupovani zasob. Pravo 2020 (62). str. 5. ISSN 1211-
2119

Pravo. Novy virus poprvé uderil v Evropé. 2020 (21). str. 15. ISSN 1211-2119
PRADOVA, Daniela. Deset krokii, jak se vyhnout koronaviru. Seznamzpravy.cz
[online] 1. 3. 2020 [cit. 7. 7. 2021]. Dostupné zZ:
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/10-kroku-jak-se-vyhnout-koronaviru-90042
Rada Ceské tiskové kancelate. [online]. Vyro&ni zprava o ¢innosti a hospodaeni CTK
vroce 2016. Praha 2017. 70 s. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z:
http://i3.cn.cz/.filedefault/1506530186_VronzprvaTK 2016.pdf

Rada Ceské tiskové kanceléie [online]. CTK: Vyroéni zprava o innosti a hospodafeni
CTK vroce 2019. Praha 2020. 98 s. [cit. 6. 3. 2021]. Dostupné z:
https://i3.cn.cz/.filedefault/1599816663 VZ CTK 2019 _final.pdf

64



55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

62.

63.

64.
65.
66.

SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha:
Grada, 2014, 544 s. ISBN 978-80-247-3568-9

Seznamzpravy.cz. Jet do Itdlie je riziko, upozornil ministr. Cesi a Americanka si
koronavirus privezli z ni. seznamzpravy.cz [online] 1. 3. 2020 [cit. 7. 7. .2021].
Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/jet-do-italie-je-riziko-upozornil-
ministr-cesi-si-koronavirus-privezli-z-ni-90686

SMID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. Novindf a jeho zdroje v digitdlni ére.
Praha: Karolinum, 2009, 205 s. ISBN 978-80-246-1661-2

SRAMKOVA, Jitka. Rdna pro hospody. Zaviracka v osm. Mlada fronta DNES 2020
(62). str. 15. ISSN 1210-1168

TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. 191 s. ISBN 80-7367-096-
8

TRAMPOTA, Tomas a Martina Vojtéchovska. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal,
2010, 296 s. ISBN 978-80-7367-683-4

TRUNECKOVA, Ludmila. Textové zprava v agentuie. In: Zpravodajstvi v médiich.
Praha: Karolinum, 2020, s 37-64. ISBN 978-80-246-4612-1

VESELY, Jan. Koronavirus je tu. Nechte déti doma, prosi rodice §koly na severu
Cech. Idnes.cz [online] 2. 3. 2020 [cit. 7. 7. .2021]. Dostupné z:
https://www.idnes.cz/usti/zpravy/koronavirus-deti-skola-ustecko-decinsko-jarni-
prazdniny-navrat.A200302_074314 domaci_blj

WASCHKOVA CISAROVA, Lenka. Proména tradicni Zurnalistiky a online
zurnalistiky In Nové trendy v médiich I: Online a ti$t€éna média. Brno: Masarykova
univerzita, 2012. p. 9-33. ISBN 978-80-210-5825-5.

Zakon 517/1992 Sb., o Ceské tiskové kancelaii, ve znéni pozdgjsich predpisi
Zakon €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim
Zakon €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysildni a 0 zméné

dal$ich zakonu

65



Teze diplomové prace

SCHVALENO

Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky FSV UK
Teze MAGISTERSKE diplomové price

TUTO CAST VYPLNUIE STUDENT/KA:

Pirijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitho podatelny:
Marie Trubetska
Ima&tgkiuhﬁni roénik diplomantky/diplomanta: Univerzita Karlova
atisian 2 Fakulta socidinich vid
E-muil diplomantky/diplomanta:
86712081 {@fsv.cuni.cz fofe 20-0- 20 -
Studijni obor/forma studia: e

Furnalistika/denni studium &_Jou ok

Nizev price v feStiné: -
Stejné zdroje = stejndé/riend informace? Vistupy feskych médii o nemoci covid-19 v poddicich jejiho
gifeni v CR

MNizev price v anglidting:
Do the same sources mean the same or different information? The outputs of ceech media about covid-
19 i the carly stages of its spreading in Caeeh republic

Predpoklddany termin dokondeni (semestr, skademicky rok — veor: £85 200 2201 3)
LS 2020/2021

Charakteristika tématu a jeho dosavadoi zpracovini (max. | 800 znakd):

S ohledem na aktudlnost zvolendho tématu doposud na akademické plde Zddné podobné nebylo
gpracovino. Stejnym zpisobem ale nékiell predchidel mapovali nékterd jiné wddlosti, napiiklad Petra
Budnihkovi v roce 2012, ke se v rmel avé bakaldfske price vénovala medidlnimu pokeyu plipadu ok
Romi na chlapee v Krupee.

Predpoldddany cil prace, piipadnd formulace problému, viekumné otdzRky nebo hypotéey (max
1RO0 znaki):

Cilem mé diplomové price je prozkoumat a porovnal zplsob informovini vybranyeh médii o nemoci
covid=19 v polateich pandemic o toké zhodnotit, 2da o do jaké miry se média phi zpracovini vistupl
ppirala o informace 2 agentury CTK. U jednotlivich vystupd pak budu zkoumat, zda a jakym zpisabem
se u jednotlivich médil 1isil zphsob referovini o toteznyeh uddlost, jakymi byly napfiklad: prvnl
nakazeni v Cesku, postupné zavddéni opatfeni nebo vyhlaSeni nouzového stavu, V neposledni fadé se
zam&Fim také na to, zda novingfi vybranych médii dodvleli pH referovini o 1&chto udilostech etické

wlsady.

Predpoklidani struktura price (rozdéleni do jednotlivich kapitol a podkapitol se suuinou
charakteristikou jejich obsahu):

L Uvod - vymezeni tématu

Tiskovi agentura jako edroj informaci

2.1. Definice price tiskavé agentury — na jakém principu funguje a co je jeji hlavoi dinnosti
2.2. Charakicristiks CTK

2.3, Vybér zpriv — jakim zplhsobem média pracujl s produkel agenturniho epravodajstvi
i Novinaiska price v roce 2020

3.1. Zurnalistika v éfe medidlni konvergence

3.2, Medidlni logika

1.3. Zakladni hodnoty ve zpravodajstvi

3.3 MNovinafskd ctika a specifika o informovani o mimofadnych udélostech

4. Pandemie covid-19 (vivoj a pepis vibranych udilosti)

4.1. Struény vyvoi onemocnéni covid-19 od jeho zrodu do soudasnosti

o

66




4.2. Popis vybranych udélosti v poéaicich Siteni covid-19 v CR

4.2.1. Prvni piipady nakaZenych v Evropé

4.2.2. Prvni pfipady nakaZenych koronavirem v Cesku

4.2.3. Prvni vladni omezeni

4.2.4. Vyhladeni nouzového stavu
5. Analyza zpisobu informovani o vybranych udalostech kolem covid-19 v nékterych
meédiich
6.1. CTK - jak referovala CTK o vybranych udalostech
6.2 Vystupy jednotlivych'médii (internet, tisk i televize)
6.3. Jak se ligily vystupy agentury ajednotlivych médii, jakozto odb&ratelii agenturniho zpravodajstvi
6. Zdvér-srovnén{ vystupl CTK a médii. Opirala se média o agenturni informace nebo referovala
o udalostech samostatn&? Drela se média zpravodajskych hodnot? Informovala o udalostech
objektivng, nezaujaté a dodrZela etické zasady?
7S Zdroje
8. Prilohy

Vymezeni podkladového materidlu (napf. titul periodika a analyzované obdaobi):
Unor 2020 — Duben 2020

Agenturni zpravodajstvi — CTK

Nejétengjsi internetové zpravodajské weby — novinky.cz, seznamzpravy.cz, idnes.cz
Nejétendjsi tisténa média — Blesk, Mlada fronta DNES, Pravo

Metody (techniky) zpracovéini materidlu:
Analyza uddlosti z pohledu sledovanych médii, porovndni zvefejnénych zprav s agenturni produkef CTK
a rozbor vystupi.

Zikladni literatura (nejméné 5 nejdulezitgjsich titulfi k tématu a metodg jeho zpracovani; u viech tituli
je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadka):

ALBARRAN, Alan B., 2010. Management of electronic media. 4th ed. Boston, MA: Wadsworth
Cengage Learning, xxii, 332 s. ISBN 04-955-6942-9.

Kniha mapuje oblasti a techniky, které se pouZivaji pti zpracovani elektronickych medidlnich obsahi.
Popisuje také postupy pro ziskdvan{ obsah ve virtudlnim prostiedi.

JIR_Kﬁ, J.,2020. Zurnalisticki Profese 2.0. 1. vydani. Univerzita Karlova v Praze, nakladatelstvi
Karolinum, 101 s. ISBN 978-80-246-4610-7

Publikace mapuje soucasnou pozici novinare. Zabyva se také aktualnimi vyvojovymi trendy a poméha
1épe pochopit dnedni podobu medidlniho prostiedi.

MORAVEC, V., 2020. Promény novindiské etiky. 1. vydani. Academia, 468 s. ISBN 978-80-200-
3111-2.

Kniha fe3i problematikou novinafskeé etiky a podrobng rozebira eticky sporné situace, se kterymi se
novinafi ve své praxi mohou setkat. Doporucuje také konkrétni formy seberegulace.

OSVALDOVA, B. (ed.) a kol, 2020. Zpravodajstvi v médiich. 3. vydini. Univerzita Karlova v
Praze, nakladatelstvi Karolinum, 138 s. ISBN 978-80-246-4612-1.

Publikace nabizi komplexni pohled na soucasné zpravodajstvi. Zabyv4 se jednotlivymi zpravodajskymi
formdry a pribliZuje také objektivitu, jakoZto jednu 2 hlavnich hodnot zpravodajstvi.

SEDLAKOVA, R., 2014, V¥zkum médii: NejuZivan&jii metody a techniky. 1. vydiini. Praha:
Grada Publishing, 548 s. ISBN 978-80-247-3568-9

67




Kniha se zabyvd metodologii a empirickym vyzkumem socidlnich véd, zaobira se jeho jednotlivymi
elapami a poskytuje voditka pro samostatnou védeckou préci v oblasti vyzkumu médii.

SMID, M. a L. TRUNECKOVA, 2013. Novins¥ a jeho zdroje v digitilni éFe. 1 vydéni. Univerzita
Karlova v Praze, nakladatelstvi Karolinum, 205 s. ISBN 978-80-246-1661-2.

Kniha se ve své druhé #4sti zabyvd tiskovymi agenturami - popisuje jejich funkei, ptibliZuje servis,
ktery poskytuji a také typy zprav, které produkuji.

Diplomové a disertaéni prace k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhéjeny na UK, pifpadné dalsich oborové blizkyjch fakultich & vysokych $kolach
za poslednich pét let)

CASLAVSKA, Veronika. Sifeni (zv. novindiskych kachen v Ceskyeh médiich na prikladu agentury
Central European News. 2016. Bakaldiskd price. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
Zurnalistiky. Vedouci prace Hajek, Roman.

PAPADOPULOS, Andreas, CTK jako zdroj hlavaich televiznich zpravodajskych relaci. 2018.
Diplomova price. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich v&d, Katedra Zurnalistiky. Vedouci price
Truneékové, Ludmila.

Datum / Podpis studenta/ky

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuceni k tématu, struktufe a technice zpracovani materidlu:

Piipadné doporuceni dalfich tituld literatury pi‘edepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vy§e uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykon#dvim.

Souhlasim s tim, Z¢ budu vedouci(m) této prace.

TRUVEZL R Ly cui b 2o 40, Wle s R m—
PFijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagozky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDLINIHO OBORU,

68




Seznam priloh

Piiloha ¢&. 1: Kddovaci kniha
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Kody

Hodnot
Nazev
a
Identifika¢ni proménné
Médium Blesk 1
Mlada fronta DNES 2
Pravo 3
novinky.cz 4
seznamzpravy.cz 5
idnes.cz 6
Typ média tiSténé 1
online 2
Datum vydant 24.1ed.20 1
(napr.)
25.1ed.20 2
26.1ed.20 3
27.1ed.20 4
28.1ed.20 5
29.1ed.20 6
15.4n0.20 7
01.bte.20 8
02.bte.20 9
10.bte.20 10
11.bte.20 11
12.bte.20 12
13.bte.20 13
22.bte.20 14
23.bte.20 15
Nebezpecny koronavir je v Evropé, Francie hlasi dva
Nazev (napr.) Hakagend 1
Koronavirus se stale §ifi. A mnozstvi nakazenych stoupa | 2
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Cinsky koronavir doputoval do Evropy. Prvni dva

nakaZené hlasi Francie

Novy virus poprvé udetil v Evropé

Analytické proménné

Typ medialniho

vystupu

Kratka zprava

Zprava

Titulek

Online zpravodajstvi

Rozhovor

DN B~ W N

Udalost

Prvni nemocny v Evrop¢ (Francie)

f—

Prvni zemfely v Evropé

Prvni piipad nakazy v Cesku

Prvni zemtely v Cesku

Zakaz akci nad 100 osob

Zakaz sportovnich akci nad 100 osob

Zakaz vyuky na Skolach

Uzavieni ptispévkovych organizaci

Vyhléaseni nouzového stavu a spojena omezeni

O 0| Q| N | B~ W DN

Rubrika

médium

Zahranici

Domaci

Zpravodajstvi

Koronavirus

Kraje

Titulni strana

Téma

Kultura

Zpravy ctenait

O 0| Q| O | K| W DN

Spolecnost

[S—
el

Sport

f—
f—

Zena

[S—
\S]
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NATO 13
zyT';mey Headline I
Fles 2
Zprava 3
Shrnuti 4
Profil 5
Kategorie CTK | Zdravotnictvi 1
Bohemika 2
Parlamenty a vlady 3
Politika 4
Politika domaéci 5
Kultura 6
Skolstvi 7
Sport 8
Hokej 9
Fotbal 10
Magazinovy servis 11
Zivotni styl 12
Sluzby 13
Doprava 14
Nébozenstvi 15
Priorita CTK 1 1
2 2
3 3
4 4
5 5
Shoda s CTK Doslovna shoda s CTK ve znéni patrna v nékolika .
pasazich vystupu.
Doslovna shoda s CTK v jedné pasazi a &asteéna shoda 5

znéni ve zbylém textu vystupu.
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Céste¢na shoda: shoda v hlavnim sdéleni a n&kterych

pasazich s CTK, doplnéna informacemi z dalsich zdroji

Vyznamova shoda znéni vystupu s CTK bez doslovné

shody

Shoda pouze v hlavnim sdé€leni
Odkaz na CTK | ano

ne
Vyuziti jinych
zdroju (nez odkaz ve vystupu pouze na CTK
CTK)

vyuziti CTK i jinych zdroju

vyuziti jinych zdroji mimo CTK
Objektivita

Referovani o

ano
udalosti

ne
Uziti
hodnoticich ano
prvku

ne
Prvky
prekvapeni ano
nebo relevance

ne
Zduirazinovani
preferovanych

ano
sdéleni
graficky/textem

ne
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Piiloha &. 2: Ukazka kodovani na piikladu prvnich nakazenych v Cesku

CTK vystupy
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Nazev

Udalost

Datum

vydani

Priorita

Typ

Zpravy

Kategorie

CR mé prvni tii
ptipady nakazy
novym typem
koronaviru. Dva
pozitivné testovani
jsou v Praze v
Nemocnici Na
Bulovce, jeden v Usti
nad Labem, uvedla

CT. (8)

1

1,3,4,5

V Praze je s
koronavirem
hospitalizovan Cech,
ktery byl v Italii, a
Americanka, ktera
tam studuje. I
nemocny Cech v Usti
byl v Italii, uvedl
Vojtech. (9)

1,3,4,5

U vSech lidi, u
kterych se v CR
potvrdila ndkaza
koronavirem, neni
prabéh nemoci
zavazny, uvedl
Vojtéch. Jejich testy
pfezkouma laboratot

v Berling. (10)

1,3,4,5
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CR ma prvni tfi 8 3 1,3,4,5
ptipady nakazy
novym koronavirem
(11)
Muz nakazeny novy 8 3 1
m koronavirem byl
prevezen z Usti do
Prahy (12)
Medialni vystupy
Mame prvni
Nisev Ijrvni 3 piipady v TRI V Vifus je
Cesku! (15) NAKAZEN | v Cesku (17)
E! (16)
Udalost 3 3 3
Typ média 1 1 1
Médium 1 1 2
Datum vydani 9 9 9
Typ medialniho vystupu 3 2 2
Rubrika 7 3 7
Shoda s CTK 5 4 4
Odkaz na CTK 2 2 2
Vyuziti jinych zdroju 3 3 3
Referovani o udalosti 1 1 1
Hodnotici prvky 1 1 2
Prvky prekvapeni 2 1 2
Zdiraziovani pref. Sdéleni | 1 1 2
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