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Anotace
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zvukl v médiich a jejich pouziti. Vyzkumna cast predklada ziskana data a jejich

zhodnoceni k nalezeni odpovédi na otazky zaméfené na vnimani zvuku.
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consider sound important. The theoretical part of the work provides insight into the
psychology of sound in terms of affecting the perception of viewers, the types of sounds
used in the media and their use. The research part presents the obtained data and their

evaluation to find answers to questions focused on sound perception.
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1 Uvod

1.1 Uvod do tématu

‘

., The sound and music are 50% of the entertainment in a movie. " — George Lucas.’

Diplomova prace je zamétena na zvukovou slozku audiovizudlni komunikace vybrané
televizni produkce, konkrétné reklam, filmi a seridlii. Tento typ audiovizualni komunikace
byl vybran proto, ze televizni vysilani je souCasti mnoha ceskych domécnosti a tyto
domacnosti jsou vystaveny vliviim televiznich obsahtl, at’ uz se jedna o aktivni sledovani
televiznich programd, ¢i jen pusténi televize jako zvukového doplitku pfi jinych ¢innostech.
Dosud publikované prace, které se roli zvuku vénuji, jsou z vétSiny Uizce zaméfené na
konkrétni ptisobeni zvuku, napt. vyuziti zvuku v pocitatovych hrach, pisobeni zvuku na
lidské zdravi, tvorbu zvuku ve vybranych pocitacovych programech atd. Tato prace ma za
cil prozkoumat, pfiblizit a objasnit, jak na konzumenty audiovizudlnich obsahii zvukova
slozka téchto vybranych televiznich d¢l ptisobi, jestli si plné uvédomuji vSechny jeji casti a

zda jim ptipada dilezita.

Kwvili pokroku vizuality a narokti na ni se muze jevit zvukova slozka v audiovizudlnich
dilech jako mén¢ podstatnd. Stejné tak jako je tomu pfi volbé budouciho partnera, prvni
dojem si tvofime o¢ima, zvuk je aZ na druhém misté. Pfitom zvuk je absolutné nedilnou
soucasti kazdodenniho zivota. VedlejSim zamérem této prace je proto piipomenuti
a vysvétleni, proC je pouziti zvuku tak dilezité a Ze bez n¢j neni mozné docilit stejnych

vysledka ucinki na divaky jako pii pouziti samotného videa.

1.2 Odchyleni od tezi

Béhem psani této prace doslo k odchyleni od tezi, proto musel byt i zménén jeji nazev.
Pivodni nazev Role zvuku ve specifickych druzich komunikace dostatecné nereflektoval, o
jakou komunikaci se konkrétné jedna. Po konzultaci s vedoucim této prace byl tedy jeji

nazev zménén na konkrétnéjsi — Role zvuku v audiovizi.

! George Lucas Quotes. (n.d.). Quotes.net. [online]. [cit. 2021-07-13]. Dostupné z:
https://www.quotes.net/quote/53494.



Dalsi zménou oproti tezim byla uprava vyzkumnych otdzek a pridani hypotéz. Otazka VO2:
Jak silné emoce konzument proziva pti zhlédnuti videa se zvukem a bez n¢j, byla rozdélena
na dvé samostatné otazky. Dale otazky VO4: Jaké oCekavani od zvukové slozky konzument
ma a VOS: Jak se konzument citi, kdyz se zvukova slozka 1i§i od jeho ocekavani. Tyto otazky
byly z vyzkumu odstranény, protoze byly nespravné konstruovany. Kazdy audiovizualni
vystup je jiny, a pokud jej divak pfedem nezna, oCekava originalni zvuk z videa. Zaroven
jsem dosla k zadvéru, ze pro tuto praci dava vétsi smysl se zaméfit na to, jak vnimaji
respondenti dilezitost zvuku obecné, nez jejich ocekavani. Z toho vzesla otazka VO4: Jak

moc je podle konzumenta zvukova slozka audiovizualnich dé€l dtlezita?

Posledni otazkou, kterou jsem piidala, byla VOS5: Vyzaduje konzument pii sledovani
sitcomt zvukovou stopu piidaného smichu publika? Tuto otdzku jsem pfidala proto, ze
zvukova stopa pfidaného smichu je zvukovy efekt, ktery déli publikum na piiznivce
a odptrce tohoto efektu. Proto jsem tuto otazku zaradila k dal§im vyzkumnym otazkam,

abych zjistila, proc to tak je.

Predpokladana struktura prace byla také zménéna a podle toho i zékladni pouzita literatura.
V teoretické Casti bylo zamysleno rozvést pojem komunikace a ptiblizit jeji formy, modely,
druhy, typy, ¢lenéni atd. Vzhledem ke zméné nazvu tématu této prace to nebylo nutné. Toto
téma muselo byt zpracovano velmi obsahle a k cilim této prace by to nebylo piinosné, jako

specifické informace o riznych zvucich v audiovizi.

Vymezeni podkladového materidlu bylo nutné omezit, aby videozdznami nebylo
v prizkumu pfili§ a respondenti vyplnili dotaznik cely, aniz by je vypliiovani zacalo nudit.
Z téchto divodi byly podklady dle mého nejlepsiho uvazeni redukovany na 12

videozaznami z ptivodn¢ zamyslenych 18.



2 Teoreticka cast

V zavislosti na cilech prace je k ucelenému pochopeni kontextu, v ramci teoretické ¢asti
prace, potieba vysvétlit nejen uCinky danych zvukii na konzumenty vybranych
audiovizualnich sdéleni televizni produkce. Pro pochopeni a porozuméni dulezitosti

pritomnosti zvuku je piinosné priblizit i jeho vyvoj, funkce a pouziti.

2.1 Zvuk

Zvuk je dle definice vibrace, jez je zptisobena oscilaci (kmitanim), ktera vznika v kmitajicim
télese, tedy zdroji zvuku a je Sifena vinénim. Ma rGzné podoby, které ovliviuje velké

mnoZstvi faktorti vazajicich se ke zdroji zvuku, napf. tvar, velikost, material atd.?

Zvuky lze obecné délit na hudebni, tj. tony, a hluky. Ton je akusticky jev, ktery vznika
periodickou oscilaci se stabilni vy$kou, hluk vznika nepravidelnou oscilaci.® Pro Gcely této
nadfazeny vSem nasledujicim kategoriim, které jsou v audiovizudlni produkci pouzivany:
zvukové efekty, voice-over a dabing, a hudba. Kazdé ztéchto kategorii je v této praci

vénovana podkapitola.

Nejprve je ale nutné podotknout, Ze zvuky nejsou vnimany v§emi lidmi stejné. Existuji urcité
poruchy a fobie, které jsou casto emocionalné zakofenéné a vyvolavaji v piijemcich
nepiijemné pocity ¢i uzkost. V prizkumu této prace jsme se respondentd na moznost
vyskytu téchto fobii neptali, ale s jednou z nize uvedenych fobii mame zkuSenosti. Proto
povazujeme za prinosné veédet, ze urcité zvuky v jednom divakovi vyvolavaji napt. pohodli,

zatimco jinému mohou piivolat tizkost.

2.1.1 Misofonie, fonofobie, hyperakuze a tinnitus

V souvislosti s emocemi spojenymi s hudbou a zvuky je dulezit¢ zminit i psychické

2 FRANEK, Marek. Hudebni psychologie. Vyd. 1. V Praze: Karolinum, 2005. 238 s. ISBN 80-246-0965-
7,s.13.

3 KRATOCHVIL, Matgj. Od ne-hudby k hudbg.: Hudebni vyuziti hluku ve 20. stoleti. Slovo a smysl
[online]. 2016, 13(26), 54-60 [cit. 2021-07-13]. ISSN 2336-6680. Dostupné z:
http://hdl.handle.net/20.500.11956/96669
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a fyzické abnormality ¢i poruchy, které hudba a zvuky mohou v piijemcich vyvolévat.

“4 a poprvé ji pojmenoval Dr. Pawel J.

Definice misofonie zni ,,nesnasenlivost zvuka
Jastreboff v roce 2001.° Je to stav, kdy uréité druhy nenapadnych kazdodennich zvuki
(zvykani, klepani, tikani, dokonce i dychani, piti atp.) vyrazné¢ zvySuji hladinu stresu lidji,
kteti misofonii trpi, zvySuji jejich elektrodermalni aktivitu i tepovou frekvenci a ¢asto vedou
k vyvolani vzteku, tzkosti ¢i zachvatim paniky. Dany Clovék nezaziva fyzickou bolest
v usich, jelikoz misofonie se vztahuje na emocni stav podrazdéni zplsobené néjakym
zvukem. V pokrocilém stadiu nemusi byt spoustéem uz ani samotny zvuk, ale pohled na
osobu nebo véc, kterd misofonii vyvolava, napt. pohled na ¢loveka, ktery zvyka, aniz by ho

misofonik p¥imo slysel, viak vyvola stejné stavy, jako kdyby jej doopravdy slysel.®

Co tedy misofonii zplsobuje? Zatim je v této oblasti pouze malo vyzkumi. Podle studie
z roku 2017, The Brain Basis for Misophonia, maji lidé, ktefi misofonii trpi zrychleny béh
interakci predni insularni klry (tj. ¢ast mozku, ktera zpracovava emoce) mezi jeji levou
a pravou ¢asti. Tato specifickd hyperaktivita v dané ¢asti mozku podporuje hypotézu, ze
misofonici témto zvukim pfifazuji vy$$i miru dirazu nez ostatni lidé. Zaroven data
naznacuji, ze misofonici jsou vice schopni interocepce (vnimani vnitinich télesnych stavi),
ktera mize ovlivnit vyznam a prozivani emoci spojenych s podnétem. V souladu s tim bylo
prokazano, ze atypicka interocepce, jez se u téchto jedincti objevuje, spolecné s aktivaci
ptredni insularni ktiry jsou zakladem fady socialné-emocnich poruch. Ze studie dale vyplyva,
ze misofonie souvisi se vzpominkami a kontextovymi asociacemi spoustécich zvukd u
danych jedinct. Pfiznaky misofonie se projevuji pomérné brzy, praimémé kolem dvanactého
roku veku. Autofi studie dosli k zaveéru, ze zdkladem misofonie je tedy abnormalni
pfisuzovani vyznamu jinak neSkodnym zvukiim spolecné s atypickym vnimanim vnitiniho

stavu t¢la. Ackoliv samotné misofoniky znacné omezuje, neni misofonie zatim klasifikovana

4 POORE-PARISEAU, Cindy. Misophonia: A connection between sounds and emotions? Disability
Compliance for Higher Education [online]. 2019, 25(1), 4-5 [cit. 2021-04-03]. ISSN 1086-1335. Dostupné z:
doi:10.1002/dhe.30687

3 Pawel J. Jastreboff, Ph.D., Sc.D., M.B.A. IMRN - International Misophonia Research Network [online].
International: IMRN, 2021 [cit. 2021-04-03]. Dostupné z: https://misophonia-research.com/member/pawel-j-
jastreboff-ph-d-sc-d-m-b/

¢ POORE-PARISEAU, Cindy. Misophonia: A connection between sounds and emotions? Disability
Compliance for Higher Education [online]. 2019, 25(1), 4-5 [cit. 2021-04-03]. ISSN 1086-1335. Dostupné z:
doi:10.1002/dhe.30687
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jako neurologicka nebo psychiatricka porucha.” Podle Institutu pro misofonii trpi misofonii

piiblizné 15 % populace.®

Fonofobie se svou definici blizi misofonii. Je to strach z hlasitych zvuki souvisejici s jejich
obsahem nebo vyznamem. V tomto piipad¢ se jedna sice také o zvuky z kazdodenniho
zivota, ale jsou specifické tim, jaky vyznam jim je pfisuzovan, napf. troubeni aut, sirény,
alarmy, zvuky rusné dopravy atd. Fonofobie mize vyvolavat obdobné stavy jako misofonie,
tedy zachvaty uzkosti a paniky, nervové podrazdéni, zvysSenou hladinu stresu, poceni ¢i

zrychleny srde¢ni tep.’

Hyperakuze je definovana jako zvysena citlivost na zvuky, tj. kdyz bézné zvuky mohou
zpusobovat nepohodli nebo i bolest. Dosavadni vyzkumy naznacuji, ze hyperakuze mize
mit tfi urovné — pocitovani nevole, strachu a bolesti. Prvni Uroven, béhem niz zvuky
zpusobuji nevoli, mize byt spojovana s misofonii, protoze prameni z negativnich emocnich
reakci. Jedinec trpici hyperakuzi spojenou se strachem piedvida zvuky a snazi se jim
vyhybat. Tato uroven pak souvisi s pojmem fonofobie, ktery je predstaven v predchozim
odstavci. Hyperakuze souvisejici s bolesti se tyka fyzické bolesti v uchu nebo kolem néj
vyvolané zvukem. Clovék s hyperakuzi miize trpdt jen jednou z jejich forem, ale i jejich
kombinaci. Pfipadné muze byt hyperakuze doprovézena rovnéz komorbiditami, jako jsou
migréna, tizkost, socialni fobie ¢i tinnitus.!” Zatim neni plné jasné, které neurologické
mechanismy tuto nesnasenlivost hlasitosti zptsobuji. Pravdépodobné je jednim z faktort
mechanismus zvany auditory gain (voln¢ lze ptelozit jako zisk zvuku). Tento mechanismus
se pokousi o sniZeni urovné aktivity ve sluchovém nervu.!! Hyperakuze neni zdaleka tak

obvykla jako vySe popsana misofonie. Podle medicinské webové stranky WebMD ji trpi

7 KUMAR, Sukhbinder, Olana TANSLEY-HANCOCK, William SEDLEY, et al. The Brain Basis for
Misophonia. Current Biology [online]. 2017, 27(4), 527-533 [cit. 2021-04-03]. ISSN 09609822. Dostupné z:
doi:10.1016/j.cub.2016.12.048

8 Prevalence of Misophonia. Misophonia Institute [online]. Livermore, California.: The Misophonia Institute,
2015 [cit. 2021-04-04]. Dostupné z: https://misophoniainstitute.org/prevalence-of-misophonia/

° Phonophobia and misophonia. Connect Hearing [online]. Connect Hearing, 2019 [cit. 2021-04-06].
Dostupné z: https://www.connecthearing.ca/blog/hearing-and-hearing-loss/phonophobia-and-misophonia/

10 ENZLER, Falco, Philippe FOURNIER a Arnaud J. NORENA. A psychoacoustic test for diagnosing
hyperacusis based on ratings of natural sounds. Hearing Research [online]. 2021, 400 [cit. 2021-04-04]. ISSN
03785955. Dostupné z: doi:10.1016/j.heares.2020.108124

! Sheppard, Adam AuD, PhD; Salvi, Richard PhD Auditory Gain in Hyperacusis, The Hearing Journal:
February 2019 - Volume 72 - Issue 2 - p 38, 41 doi: 10.1097/01.HJ.0000553581.62101.2b
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jeden €lovek z padesati tisic.'

Tinnitus se od predchozich poruch trochu lisi. Lidé trpici tinnitem mivaji Selest ¢i huceni
v usich, pfipadné jsou to jiné zvuky jako je piskani, zvonéni, bzuceni atp. Takovy zvuk miize
mit piivod ve svalové kieci, ktera vyvola kliknuti ¢i prasknuti ve stfednim uchu. Bud’ jej
miZe doty¢ny slySet v jednom uchu, v obou, nebo v hlavé.!® Pfi¢iny vzniku tinnitu viak
zatim nejsou zndmé. Dosavadni prizkum naznacuje, ze pivodcem mohou byt stale se
zvysujici hluk a mira stresu, jimz jsme vystaveni. Cast&jsi vyskyt tinnitu Ize tedy pozorovat
u lidi pracujicich v hluéném prostredi, napiiklad délnikii. Védci se ptiklanéji k nazoru, Ze
tinnitus je ve valné vétSiné piipadt komorbiditou, na které se podili i jiné oblasti mozku,
takze se projevuje jako nasledek jinych zdravotnich potizi.'* Podle americké Mayo Clinic je

v 4

tinnitus pomérné roz§ifeny a 15-20 % populace, obzvlast starsi dospélé. '

2.1.2 Zvukové efekty

Definice zvukového efektu je jakykoli zvuk, jiny nez hudba nebo fe¢, uméle reprodukovany,
aby vytvotil efekt v dramatické prezentaci, jako zvuk boute nebo skiipani dveii.'® Jinymi
slovy, zvukovy efekt 1ze definovat jako jakykoli zvuk zivé produkovany nebo zaznamenany
pro ucely simulace zvuku piibéhu nebo udalosti. Pouzivaji se v mnoha priamyslovych

odvétvich: film, televize, radio, divadlo, multimédia, videohry, mobilni telefony atd.'’

V pocatcich filmti se zvukovou stopou, tj. od roku 1928, byla tvorba zvukovych efekt velmi
narocnd. Tehdy jesté neexistovala vyspéla zvukova postprodukce a byly pouzivany
omnidirekcionalni mikrofony, které nahravaly zvuk ze vSech smérQ, coz vyrazné ztézovalo
praci se zvukem, hlavné pfi nataceni ve venkovnim prostiedi. Prvni zvukové efekty tedy

vznikaly pfimo na scéné€ pii nataCeni filmu. Pouziti smérového mikrofonu a tehdejsi vyvoj

12 PATHAK, Neha. Hyperacusis. WebMD [online]. New York, New York.: WebMD, LLC., 2020 [cit. 2021-
04-04]. Dostupné z: https://www.webmd.com/brain/sound-sensitivity-hyperacusis

13 Tinnitus. Fakultni Thomayerova nemocnice [online]. Praha: fin.cz, c2016 - 2021 [cit. 2021-04-06].
Dostupné z: https://www.ftn.cz/tinnitus-716/

14 Neustalé mote v usich. CPZP [online]. Ostrava: Ceska primyslova zdravotni poji§tovna, Neznamy rok
vydani. [cit. 2021-04-06]. Dostupné z: https://www.cpzp.cz/clanek/4285-0-Neustale-more-v-usich.html

15 Tinnitus. Mayo Clinic [online]. Mayo Foundation for Medical Education and Research, 2021 [cit. 2021-04-
06]. Dostupné z: https://www.mayoclinic.org/diseases-conditions/tinnitus/symptoms-causes/syc-20350156

16 Sound effect. Dictionary.com [online]. [cit. 2021-6-28]. Dostupné z:
https://www.dictionary.com/browse/sound-effect

17 VIERS, Ric. The Sound Effects Bible: How to Create and Record Hollywood Style Sound Effects. 1. Los
Angeles: Michael Wiese Productions, 2008. ISBN 978-1-932907-48-3.
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zvukové produkce a postprodukce dovedl filmafe k velkému zlepSeni v této oblasti.
Smérové mikrofony, které byly v ptipadé potfeby instalované na prenosnych ramenech, byly
schopné zachytit zvuk pouze z pozadovaného sméru. Herci i zpévaci mohli nyni své pisné a
dialogy nahrat v lepsi kvalit¢ v postprodukci a s tim souvisi i postprodukéni nahravani
zvukovych efekti. Ve 30. letech zacaly vznikat prvni zvukové knihovny uréené pravé pro

zvukové efekty, jako stileni z pusky, zvuky vichfice, zvuky réiznych motort atp.'8

FISAL SCRIFT
*A LICE ADAMNZS
My 16, 1835 Prod, §a3e
EPFECTS LIST

1 Strest and trafTle nolse EAT. BUSINESS STREET a® 2
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§ Car door bengs with a tinny sound EUT. ADANS' HOUSE LI

10 RUNNING SP0T of Pord car - Cap INT, FORD " %6 to B4
starta and stops on cuss
(58, 46 to 54)

11 Horn henking on cues (S¢. 48 & BO) INT. FORD " &6 & BO

12 Gar piall in EXT. PALMER HOUSE . 54

15 Two cars pull in - Oar pull out " " " " &8

14 Crowd babble and lasughter INT. DEAY ING FOON " &1; &3 te
[s0. &1, &5 to 118) ire

15 Crowd daneing (Be. 68 to T, 75 to " - - " 86 to T4,
77, 60 to 56, &7 to 1l16) T8 to 97,

B0 to 118

l& Crowd aprlsuse {(S5c. T35, TV & £6) " . - " 75, T & BB

1T OGirl sebbling on and off ascene IEKT. UFPIR HALL " 118 &
{32. 116 and 118) 119

16 Street and traffle nolas to Iit EXT. DO%N TO-N STEEET & " 137 to 152
ploture (2. 137 to 1EE) EXT. PARK

13 Truek pulle in and out of scens EXT. FEIGECOREOOD STREET * 145 & 147
(2e. 145 and 147)

BD Cleek with a gqulek, high, nervous IFT. ADAMS LIVING ROOKN » 159
note chimes ten o'alock

21 Car passss by EXT. ADAMS®' FRONT PORCH " 14

18 SLOWIK, Michael James. Hollywood Film Music in the Early Sound Era, 1926-1934. lowa City, 2012.
Disertacni prace. University of Iowa.
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Seznam pridanych zvukovych efektit k filmu Alice Adams z roku 1935."

Zvukové efekty maji troji funkci: simulovat realitu, ptidat nebo vytvofit néco mimo scénu,

co tam ve skute¢nosti neni a pomoci rezisérovi vykreslit naladu.?

Simulace reality mize byt naptiklad kratky, zato vyrazny zvuk otevirani a zavirani dvefi na
hvézdné lodi Enterprise, ale i slozité vytvareni jazyka Ewokl ze série Hvézdnych vdlek.
Realita, kterou zvuk vytvari, je nékdy tak presvédciva, ze i kdyz je v rozporu s tim, o cem
vime, ze je védecky pravdivé, stejné tomu veéfime. I kdyz naptiklad vime, ze protoze vesmir
je vakuum a zvuk v ném nemuze cestovat, divaci se nechavaji unést zvuky mezigalaktickych

bitev vesmirnych lodi a viibec je nezpochybnuji.

Vytvatenim néceho, co ve skute¢nosti neni na scéné, tedy iluze, je mysleno napiiklad
postprodukéni pridani potlesku, ktery ve skutecnosti nebyl ve scéné tak vyrazny, dusot
cvélajicich koni, efekty ozvény, fev davu atd. 2! Do této kategorie spadd i zvukova stopa
ptidaného smichu, jiz se vyznacuji piedevsim sitcomy. Tento efekt zacal byt pouzivan v 50.
letech zprvu proto, Ze podle filmait si televizni divaci mysleli, Ze se sitcomy nataci pred
zivym publikem, a casto tomu tak bylo. Tvlrci téchto poradi pak zacali pouzivat
postprodukéné pridany smich i v mistech, kdy se realné publikum pf#ili§ nesmalo, aby docilili
u divakt pocitu, Ze je scéna stejné vtipna jako ty ostatni a tim eliminovali ,,hlucha* mista.
V 60. a 70. letech tyto postupy vedly k naduzivani této stopy, byla pfidavana i do
animovanych serialti v domnéni, Ze je tim ud€laji vtipné&jsi. Ovlivnilo to i potady, které byly
zamyslené jako vazné s pouhymi prvky komedie, naptiklad M*4*S*H (ktery byl vsak
v Ceské republice vysilan bez piidaného smichu) nebo A/l in the Family (v Ceské republice
nevysilan).?? V dnesni dobé je tato zvukova stopa pouzivdna v sitcomech stile, ale spousta

sitcomil ji nevyuziva. O funkcnosti této stopy je vice informaci ve vyzkumné ¢asti této prace.

9 KALINAK, Kathryn, ed. Sound: dialogue, music, and effects [online]. 1. New Jersey: Rutgers University
Press, 2015 [cit. 2021-6-29]. ISBN 978-0-8135-6428-9. Dostupné z:

https://www jstor.org/stable/j.ctt16t8zf9

20 Movies and Film: Sound Effects and Their Functions. Infoplease [online]. [cit. 2021-06-28]. Dostupné z:
https://www.infoplease.com/culture-entertainment/film/movies-and-film-sound-effects-and-their-functions
2 Tamtéz.

22 WHITE, Abbey. The Real Reason TV Sitcoms Stopped Using Laugh Tracks. Looper [online]. Static
Media, 2020 [cit. 2021-06-30]. Dostupné z: https://www.looper.com/303210/the-real-reason-tv-sitcoms-
stopped-using-laugh-tracks
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K vykresleni nalady se pouziva ptedevsim hudba, o které je psano v piedchazejici kapitole.
Snazili jsme se najit studie, které by byly zamétené pfimo na zvukové efekty a jejich ti¢inky

at’ uz ve filmech, ¢i jinych audiovizudlnich vystupech, zadné takové jsme vSak nenasli.

Existuje pét typti zvukovych efektu: tvrdé efekty, Foleyho zvukové efekty, zvukové efekty
na pozadi (BG efekty), elektronické efekty/produkéni prvky a efekty zvukového designu.

Tvrdé efekty

vvvvvv

Takové efekty lze vzit z databaze a ptifadit je piimo k videu bez nutnych zasaht ¢i dalsich
uprav, k obrazu je pfidruzen absolutni zvuk. Ur¢itym typem tohoto efektu mtize byt i tzv.
gerojS. To jsou ruchy prostiedi, které zachycuji atmosféru. Tento efekt v§ak neni vytazen

z databaze, jedna se o efekt ,,nazivo*.?

Foleyho zvukové efekty

N 21

nez tvrdé efekty kvili pfesné synchronizaci zvuku s obrazem, napiiklad zvuk krokt. Existuje
pfimo profese zvand Foley artist, ktery je specialistou na tvorbu ptidanych zvukovych
efektt, které nebyly pfi nataeni dostatecné zachyceny. Tento specialista ma za tikol ve
studiu nahrat pottebné zvuky (pro predstavu se mize jednat naptiklad o zvuk hazeni papirt
do vzduchu, zvuk pii padu objektu, tisknuti klaves, kouleni bowlingové koule atd.).
V ceském prostiedi se tato pozice nazyva ,,ruchar®, za prikopnika této profese je v ceském
prostiedi povazovan Bohumir Brunclik. Podle n¢j se v ¢eské filmové hantyrce nazyvaji tito

specialisté ,,Brunclici.?*

Zvukové efekty na pozadi (BG efekty)

Tyto zvuky vypliuji prazdnou mezeru na obrazovce a davaji pocit polohy a okolniho

prostiedi. Mezi tyto typy zvuki patii ton mistnosti, dopravni provoz ¢i vitr. Efekty na pozadi

2 BESTAK, Vaclav. Jak natogit reportaz? [online]. In: Praha: Ceska Televize, 2018, s. 19 [cit. 2021-07-13].
Dostupné z: https://decko.ceskatelevize.cz/cms/porad-skolni-televize-data/docs/jak natocit reportaz.pdf

24 Bohumir Brunclik. LinkaFang.org. [online]. [cit. 2021-07-13]. Dostupné z:
https://cs.linkfang.org/wiki/Bohumir_Brunclik
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(nazyvané také BG) nemaji pfimou korelaci s zddnou konkrétni udalosti na obrazovce.
Naptiklad pokud poryv vétru fouka do otevieného okna a zhasne svicku, pouzity zvukovy
efekt by byl tvrdym efektem. Pokud se vSak scéna odehrava v saharské pousti a jsou zde

poryvy vétru, pouzitym zvukovym efektem by byl BG efekt.

Elektronické efekty/Postprodukéni prvky

Popularni jako zdroje pro sci-fi efekty v 60. a 70. letech se dnes elektronické zvukové efekty
pouzivaji hlavné jako zdrojovy material pro efekty zvukového designu nebo jako produkéni
prvky. Produkéni prvky jsou elektronické statické zvuky pouzivani pro zvukové piedély
v televiznich potadech, identifikacni zvuky rozhlasovych stanic atp. V 90. letech se stalo
popularni pouziti produkénich prvki pro zvukové podklady filmovych ptedélu a titulnich
zvukl. Syntezatory a klavesnice byly prvnimi zdroji pro tyto druhy efektii; s pfichodem
zasuvnych modulit DAW (zkratka pro digital audio workstation, tj. hudebni software) a
jejich nekonec¢nych moznosti jsou nyni vytvareny také s organickymi zvukovymi efekty,

které jsou zpracovavany nebo filtrovany.

Efekty zvukového designu

Efekty, které nelze pfirozené zaznamenat, jsou navrzeny, obvykle prostfednictvim DAW,
k dosazeni pozadovaného efektu. Tyto efekty se mohou pohybovat od jednoduchého padu
Spendliku, ktery je z lehkého kovu, az po armadu mytickych tvori zapojenych do divokého
boje. Zvukovi designéfi jsou zvukovi inzenyfi, ktefi ovladaji manipulaci se zvukovymi

vlnami a vytvareji realistické i syntetické zvukové efekty.

2.1.3 Dabing a voice-over

vvvvv

hranice své domoviny. V rané zvukové éie totiz zpusobovaly rozsahlé dialogy filmovych
postav problémy pfti exportu filmt do neanglicky mluvicich zemi. Zpocatku byla tato situace
reSena tak, Ze filmaii Casto oslovovali zahrani¢ni trhy pro natoceni filmu v nékolika jazycich,

¢imz bylo vytvoreno nekolik verzi soucasné. Tato technika vSak byla pfili§ nakladna a tim

25 VIERS, Ric. The Sound Effects Bible: How to Create and Record Hollywood Style Sound Effects. 1. Los
Angeles: Michael Wiese Productions, 2008. ISBN 978-1-932907-48-3.
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vznikla poptavka po dabingu. Ten byl vSak ve svych pocatcich povazovan za neuspokojivy,
proto na n¢j primysl reagoval redukci dialogii. K té bylo pfistoupeno i proto, ze zvukovy

z4znam nabity dialogy poskytoval znaéné mensi flexibilitu filmattim ve stfizné.?¢

Redukce dialogti vsak vedla ke spousté tichym mistim ve filmu. Aby se toho filmafi
vyvarovali, zacali zpocatku pouzivat hudbu ke zvyraznéni emotivnich scén (vice informaci
o vyvoji a pouziti hudby je popsano v podkapitole 2.2.1.6. Filmovad hudba). Pro moznost
distribuce filmt do zahranici byly zpocatku preferovany filmy s ptivodnim znénim a titulky.
Avsak vzhledem k rychlému vyvoji nahravaci techniky a zvukové postprodukce bylo brzy,
tedy stale ve 30. letech, mozné zacit zvuk upravovat postprodukéné, naptiklad samotni herci
v postprodukci mohli nahrat zpétné zvuky nejen napiiklad svych vlastnich krokd, ale i
zpévu, ¢i z puvodni zvukové pasky hure slysitelnych dialogti. Tyto inovace se béhem 30. a
40. let stale zlepsovaly, ptikladem je vyvoj stereofonniho zvuku. V této dob& vznikaly
specializované skoly pro herce, aby uméli spravné mluvit, intonovat, smat se, rozplakat

publikum atd. Od té doby zacal byt dabing pouzivan ¢im dal tim ¢ast&ji.”’

Formy ptekladani dialogi v audiovizudlnim zadznamu jsou tfi: dabing, titulky a simultdnni
preklad. Pro tuto praci je dilezitd pouze prvni zminéna. Ulohou dabéra je synchronizace
fonetické a mluvené fe¢i. Synchronizace fonetické feci znamena, ze dabér musi sledovat
pohyb ptivodnich rtl a snazit se ,,do n¢j trefit™. Synchronizace mluvené fe¢i znamena, Ze
dabértiv hlas by mél vykazovat uréitou miru harmonie hlasu a intonace s danou postavou.?®
V ptipadé, ze je spravné¢ proveden, podporuje dabing iluzi, ze puvodni herci
v audiovizualnim vystupu mluvi jazykem cilového publika. Jednim z klict ke spravnému
provedeni je odpovidajici hlasové obsazeni. U dabérii jsou dulezité herecké dovednosti,
profesionalni kompetence, hlasova textura a technické a lingvistické znalosti a dovednosti.
Také zalezi na dabované postavé. Spatny vybér dabéra mize divaky piipravit o zazitek
z vysledného audiovizualniho vystupu a mit vazné dasledky pro jeho uspéch. Prikladem

muze byt vysilani amerického serialu Gossip Girl, ktery ve Spojenych statech americkych

26 SLOWIK, Michael James. Hollywood Film Music in the Early Sound Era, 1926-1934. Towa City, 2012.
Disertacni prace. University of lowa.

27T KALINAK, Kathryn, ed. Sound: dialogue, music, and effects [online]. 1. New Jersey: Rutgers University
Press, 2015 [cit. 2021-06-29]. ISBN 978—0-8135-6428-9. Dostupné z:
https://www.jstor.org/stable/j.ctt16t8zf9.

28 DIAZ-CINTAS, Jorge. Dubbing or subtitling: The eternal dilemma. Perspectives: Studies in Translatology.
1999, 7(1), 31-40. Dostupné z: doi:10.1080/0907676X.1999.9961346.
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sklidil iispéch a odvysilal viechny planované sezény, oviem ve Spanélsku byl na jedné
televizni stanici zrusen po nékolika epizodach pro nizkou sledovanost a pfesunut na satelitni
kanal. Nebylo to vSak kviili tomu, Ze by dabéfi nebyli zkuseni, ale proto, Ze jejich hlasy
dostate¢né neladily s ptivodnimi herci. Mnoho divakt si stéZzovalo na to, jak zvlastné az
drazdivé znély hlasy herct ve Spanélstin€ a ptiznali, Ze rad¢€ji sledovali serial v ptivodnim
znéni s titulky.? Ve vyzkumné ¢asti této prace jsou uvedeny dvé ukdzky ze seridlu Teorie
velkého tresku, v jejichz ptipad¢ doslo k obdobné situaci. Dabérka hlavni postavy byla
zménéna a fanousci seridlu projevili tak markantné¢ svou nespokojenost, ze se puvodni

dabérka této postavy vratila zpét k jejimu dabingu.

V médiich se objevuje nestdle mnoho stereotypd, a to se tyka i hlasti a mluvy charaktert.
Naptiklad postava vazené¢ho gangstera miva vétsinou hluboky, zastteny, mozna i chraplavy

hlas. U postavy spofadané tizkostlivé matky Ize naopak o¢ekévat vysoky hlas atd.>

Dalsim dulezitym faktorem pti vybéru dabért je konzistence. Kdyz reziséti obdrzi projekt,
ktery ma byt dabovan, prvni moznosti je obvykle pouzit opakujici se hlasy ptivodnich herct
v cilové zemi. Uéelem je zachovat konzistenci a vytvofit iluzi, ze kazdd hvézda mé sviij
vlastni hlas v cilovém jazyce, protoze divaci maji tendenci spojovat hlas s konkrétnim
hercem, a dokonce dokéaze rozpoznat herce podle jejich hlasti, zvlasté jsou-li vystiedni.’!
Nejmarkantngj§i je zména dabérii v prabéhu vysilani serialu. 1 v Ceské republice se jiz
nekolikrat stalo, ze dabér odstoupil od prace na ur€itém seridlu a byl nahrazen jinym

dabérem. Reakce publika byly vSak natolik negativni, ze ptivodni dabér musel byt znovu

najat.

Voice-over se od dabingu lisi tim, Ze jedna o mluveny komentar, ktery 1ze slySet spole¢né
s puvodni zvukovou stopou. Nazornymi piiklady pouziti voice-overd jsou dokumenty
a reklamy. Divék sleduje video, pficemz hlas vypravéce mu predava informace a pii tom on

sam neni vidét. Pouziti je mnohem vice, ale pro tuto praci jsou dilezitad pouze vyse zminéna.

29 SANCHEZ-MOMPEAN, Sofia. The Prosody of Dubbed Speech: Beyond the Character's Words. 1.
Guildford: Springer International Publishing, 2020. ISBN 9783030355210.

30 SONNENSCHEIN, David. Sound Design: The Expressive Power of Music, Voice, and Sound Effects in
Cinema. 1. Los Angeles: Michael Wiese Productions, 2001. ISBN 0-94-1188-26-4.

31 SANCHEZ-MOMPEAN, Sofia. The Prosody of Dubbed Speech: Beyond the Character's Words. 1.
Guildford: Springer International Publishing, 2020. ISBN 9783030355210.

19



V soucasné dobé¢ lze objednat voice-overy od riznych hlasovych talentii pfes internet, at’ uz
od profesionalnich agentur ¢i od nezavislych umélct na volné noze. Takovi umélci mivaji i
mnohonasobné nizsi sazbu za své sluzby, protoze se snazi konkurovat nejen profesionalnim
studiim, ale i ostatnim umélctim. U téchto talentt je velmi dtilezité vyzadat si aktualni vzorek
jejich nahravky, protoze vétSina znich tvofi voice-overy u sebe doma, kde nemaji tak
vhodné prostiedi, jako by méli ve studiu. Nékteti maji nahravaci prostiedi tak nevhodné, ze
je vjejich nahravkach slySet ozvéna, jini maji Spatné nastaveny mikrofon, mikrofonni
predzesilovac nebo software pro Upravu zvuku. Lze se setkat i s umélci, kteti v nahravce
nechavaji své nadechy a vydechy, nevyzadané zvuky ust pfi namlouvani scénatre nebo je

hlasitost v pribéhu jejich nahravky nesouroda.

Vybér hlasového umélce pro audiovizualni vystup je u voice-overu stejné tak dilezity jako
je tomu u dabingu. V pfipadé€ vyse zminéné¢ho dokumentu je zddouci, aby vypraveéc nemluvil
na divdka monotoénnim tichym hlasem, naopak musi umét pracovat s intonaci tak, aby
dokazal divaka zaujmout. Casto jsou proto pro naraci dokumentli vybirany hluboké znélé

muzskeé hlasy, které nejsou pro divaky rusivé ani nudné.

U reklam jsou také zazité jisté principy vybirani hlasovych talentd. Napiiklad v reklamach
pro prodej technickych véci (auta, pocitace, naradi) je pouzivan muzsky voice-over, zatimco
u produktii uréenych pro Zeny je pouzivan zensky voice-over. Tato volba zajistuje vyssi

miru efektivity dané reklamy.>

2.1.4 Hudba
2.1.4.1 Moderni historie vyzkumu hudby a jejiho vlivu na ¢lovéka

Prvni vyzkumy zaméfené na vliv hudby na psychiku ¢lovéka byly konstruovany koncem
devatenactého stoleti a spadaly pod studium psychologie. Samotné studium vlivu hudby
azvukli na clovéka vSak mélo vté dobé rizna uskali. Studie byly v pocatcich
experimentalniho charakteru a sousttedily se spi§ na vnimani emoci nez na jejich vyvolavani.

Jednim z nejvyznamnéjSich hudebnich filosofti byl Theodor Adorno. Hudbé se vénoval od

32 RODERO, Emma, Olatz LARREA a Marina VAZQUEZ. Male and Female Voices in Commercials:
Analysis of Effectiveness, Adequacy for the Product, Attention and Recall. Sex Roles [online]. 2013, s. 68
(5-6), 349-362 [cit. 2021-07-4]. ISSN 0360-0025. Dostupné z: doi:10.1007/s11199-012-0247-y
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utlého véku a mimo filosofie studoval hudebni kompozici a hru na klavir. Dle Adorna je
hudba autonomni prvek a zaroven soucast spolecnosti. Tyto dvé véci si vzajemné nejsou
v rozporu, naopak autonomie hudby je socidlnim produktem spole¢nosti.>® Zaroven se
domnival, ze nastup populdrni hudby tzv. zlomil jedince. To znamena, ze kapitalisticka
popularni kultura, jako byl jazz, kino, popové pisné atd. zmanipulovala jedince do Zzivotil
bez skute¢né svobody, protoze popularni kultura neni spontannim projevem lidi, ale
pramyslem zaloZenym na zisku. Obira lidi o svobodu a ohyba je, aby vyhovéli témto

zisktim.?*

V prvni polovin¢ dvacatého stoleti se typické vyzkumy zamétovaly na sebe-reflektivni
hodnoceni respondentt tak, aby respondent oznacil riznd hudebni dila slovem, které by
vystihovalo, co v ném hudebni dilo vzbuzuje. Zpravidla byla pro ucely vyzkumi pouzivana
klasicka hudba.’®> Také se tomuto oboru vénovalo pouze nékolik védci (napi. Berlyne,
Meyer nebo Clynes), vEétsi pozornosti se tomuto tématu zacalo dostavat az v devadesatych
letech dvacatého stoleti. V té dobé¢ jiz vznikaly vyzkumy zamétené na hudbu nejen z oblasti
psychologie, ale i neurologie, a vyzkumy zaméfené na emoce byly konstruované vice do
hloubky nez kdy predtim.>® D4 se tedy fict, Ze vyzkum hudby v souvislosti s vlivem na

cloveka je relativné novy obor.

2.1.4.2 Psychologie hudby a zvuku

Hudba i zvuky jsou nedilnou soucasti ¢astych volnocasovych aktivit — sledovani televize ¢i
ucelného poslechu hudby. Z toho lze soudit, ze je hudba pro lidi né¢im obohacujici, pfinasi
jim urcity pozitek. Ze zavért prace Emotions evoked by the sound of music:
Characterization, classification, and measurment védct z Zenevské univerzity (Zentner,
Grandjean a Scherer) z roku 2008 vyplyva, ze zdrojem tohoto obohaceni a pozitku jsou

emoce, které v lidech hudba vyvolava.’’” Emoce jsou komplexni jev, ktery obsahuje

33 ZABEL, Gary. Adorno on Music: A Reconsideration. The Musical Times [online]. 1989, 130(1754) [cit.
2021-7-13]. ISSN 00274666. Dostupné z: doi:10.2307/966462

3 HULATT, Owen. Against popular culture. Aeon [online]. 2018 [cit. 2021-7-13]. Dostupné z:
https://aeon.co/essays/against-guilty-pleasures-adorno-on-the-crimes-of-pop-culture

35 JUSLIN, Patrik N. a John A. SLOBODA. Music and Emotion. The Psychology of Music [online].
Elsevier, 2013, 2013, s. 583-645 [cit. 2021-04-03]. ISBN 9780123814609. Dostupné z: doi:10.1016/B978-0-
12-381460-9.00015-8

36 Tamtéz, s. 586.

37 ZENTNER, Marcel, Didier GRANDJEAN a Klaus R. SCHERER. Emotions evoked by the sound of
music: Characterization, classification, and measurement. Emotion [online]. 2008, 8(4), 494-521 [cit. 2021-
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zazitkovou, vyrazovou, behavioralni a fyziologickou stranku a jsou uizce spojené s fyziologii
organismu a motorickymi reakcemi. Maji rovnéz velky vyznam pii vnimani a hodnoceni
hudby.*® Podle jiné definice jsou emoce kratké, intenzivni a rychle se ménici odpovédi na
potencialn¢ dilezité udalosti ¢asto socialniho charakteru, které zahrnuji fadu dil¢ich slozek,
(naptiklad kognitivni zmény, subjektivni pocity, expresivni chovani a ak¢ni tendence) které

jsou viceméné synchronizovany béhem emocni epizody.*”

Nevyhodou dosavadnich
vyzkumt v této oblasti je, Ze nejsou konstruované tak, aby dokazaly zachytit nuance
v hudbou vyvolanych emocich u zkoumanych vzorkd, existuji jen zakladni kategorie emoci,
které jsou pro tyto ucely pouzivany. Z vysledkli pfedchozich studii vyplyva, ze emoce
spojené s hudbou jsou jen velice zfidka negativni. V zavislosti na povaze daného hudebniho
vystupu vétdinou posluchaci zazivaji riizné typy pozitivnich emoci.*® Hudba jim umoziuje
zapomenout na sebe samé a své kazdodenni starosti. V ptipadech, kdy lidé citi pti poslechu
hudby smutek, je tato emoce spjata bud’ s textem pisné, nebo se jedna o smutek spjaty
s melancholii. Nékdy se i lidé setkavaji s hudbou, ktera v nich vyvola podrazdéni, nebo hnév.
Vyse zminéni védci se domnivaji, Ze tyto ptipady mohou nastat, kdyz je ¢lovek vystaveén

hudbé, které bud’ nerozumi, nebo se mu nelibi.*!

Védci se shoduji na tom, Ze vyklad hudby posluchacem nemize byt oznacen za chybny,
jelikoz se jedna o subjektivni dojem, ktery nemiiZze byt objektivné hodnocen. Podle autori
clanku Music and Emotion, Patrika Juslina a Johna Slobody, lze piesto soudit, Ze se
posluchaci vétSinou shodnou na tom, ktera emoce v nich po poslechu ur¢itého hudebniho
vystupu rezonuje, nebo spis jakou naladu ma dana hudba navodit. Toto tvrzeni se tyka pouze
zékladnich emoci, jako je radost, smutek, hnév, néha atp.*? Na tom, jakou informaci hudba
posluchaci preda, se podili n€kolik faktorti. Patii mezi né rozsah amplitudy, vysky tont,

kontury vysek tont, variace vySek tont, tempo, zptisob, jakym se hudba v ¢ase méni a mezni
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4 Nelze o zadném samotném z téchto faktort prohlasit, Ze je nositelem

frekvence.
pozadované nalady ¢i emoce, naptiklad ze pomalé tempo zaruci vysledny efekt jako smutek.
Stejné tak jako rychlé tempo vzdy neznamena indikator veselosti, protoze je pouzivano i pfi
projevech hnévu. Jak tedy posluchaci dochazeji konsenzu v tom, jakou emoci ur¢ity hudebni
vystup predstavuje? Posluchaci musi kombinovat nékolik podnéti, aby doslo k tspésnému
rozpoznani zamyslenych emoci.** Hudba sama o sob& emoce nevytvaii, ale umoziuje
pfijemci urcité emoce vice €i lépe prozit, mize dopomoci k urceni a vyjasnéni i skrytych
emoci, kterych si dany pfijemce nemusi byt ani pln€¢ védom. Napiiklad pokud n¢kdo proziva
radost, mize mu adekvatni hudba pomoci pocit radosti jesté zesilit. Dalsim dtlezitym
faktorem, ktery je tfeba brat v potaz, je subjektivita vinimani emoci v hudbé. Toto vnimani
lze rozlisit na tfi zcela odlisné zplsoby: strukturalni ocekavani, epizodické asociace a

ikonické asociace. Toto rozdéleni rezonuje s tim, jak ho oznacuji Juslin a Sloboda, jejichz

popis vychazi ze sémantiky a rozdé&luji totéz vnimani na ikon, index a symbol.**

Strukturalni ocekavani, jak ndzev napovidd, je zalozené na piedchozich zkuSenostech
a zazitych vzorcich hudebniho systému, jenz ma zpravidla urcity bod stability, ke kterému
smétuje a zas se od né¢j vzdaluje. Hudebni véta je zalozena na budovani postupného vzristu
a nasledného pocitu uvolnéni napéti, pravé ve smeru a od sméru bodu stability. Ve sméru
priblizovani k tomuto bodu napéti klesa a po jeho preklenuti zas roste. Tato premisa vychazi
z predpokladu ptedchozi zkusenosti posluchace s hudbou a z toho vyplyvajicich ocekavani.
Fran¢€k to nazyva Teorii emocionalni reakce zalozené na hudebnim ocekdavani. Epizodické
asociace oznacuji reakce na hudbu spojené s vlastnimi vzpominkami na konkrétni zivotni
okamziky, at’ uz byly pfijemné, nebo nepiijemné. Pii zaznéni hudby, kde existuje podobné
spojeni, se posluchaci i po celych letech vybavi fada obdobnych emoci, které si spojoval
s poslechem dané skladby v minulosti. Tyto asociace se vyskytuji zejména u obzvlast
silnych emocionalnich prozitkd. Ikonické asociace se vazi k nehudebnim jevim a
udalostem nesoucim emocionalni vyznam, naptiklad hlasita a rychla hudba byva asociovana

se silnou energii, nebo pomalé tempo vzbuzuje klid a vyrovnanost.*®
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Predstavy o tom, ze hudba mtize ménit lidské chovani, mél uz napt. Platon. Zajem na vyuziti
hudby takovym zptisobem muizou mit obchodnici, politici, 1ékafi, ucitelé ¢i vychovatelé.
Béznym zpusobem takto vyuzivaime hudbu pro formovani prostfedi, v némz se lidé
nachazeji. Napriklad pouziti varhan je spojené s religiéznim prostfedim, operni hudba je
spjata s exkluzivitou a drahymi opernimi piedstavenimi v krasnych historickych budovach.
Fran¢k v knize Hudebni psychologie popisuje experiment, jeho autory neuvadi, kde je
priklad pouziti takové hudby v pro ni neobvyklém prostfedi, na nastupisti a chodbach
podzemni drahy Madridu. Béhem tohoto experimentu bylo zaznamenano vyrazné zmenseni
vandalismu téchto prostor.*’ Dalsi experiment prokazujici zménu chovani dokumentovali
North, Tarrant a Hargreaves v ramci studie The Effects of Music on Helping Behavior: A
Field Study. Odehraval se ve sportovnim komunitnim centru, kde byla béhem cviceni
prehravana bud’ populdrni hudba, nebo hudba ve stylu hudebni avantgardy 20. stoleti, u které
bylo pfedem ovéfeno, Ze neni mezi posluchaci oblibend. Po cvieni byli navstévnici
informovani, Ze bude jejich centrum zruseno a byli pozadani, aby roznesli letaky na podporu
jeho zachrany. Ze studie vyplyva, ze pozitivné vnimana hudba podnitila navstévniky znacné
vice k ochot& pomoci centru s rozdavanim letdkil, nez jak tomu bylo u druhé skupiny.*® Na
podobném principu je zaloZeno i pousténi hudby v obchodech. Cilem je zakaznikovi vytvorit
co nejpiijemnéjsi prozitek z nakupovani, aby zakaznik citil pozitivni emoce, rad v daném
obchodu utracel penize a rad se do néj vracel, proto maji casto obchody vytvorené vlastni
seznamy skladeb, které opakované hraji. Stejné tak imorné cekani ve fronté u kasy je
zakaznikim piijemnéjsi, kdyz slysi hudbu. Divodem je to, ze hudba ovliviiuje percepci ¢asu.
Naptiklad pomoci intenzity — ¢im intenzivngjsi tony jsou, tim se zdaji byt pro posluchace
delsi. Naopak stejn¢ dlouhé malo intenzivni tony jsou obvykle posuzovany jako kratsi. To
stejné plati u prerusovaného a nepfetrzitého tonu, ptiCemz ten prerusovany se jevi jako delsi,
i kdyz tomu tak ve skuteénosti neni.** Muzikolog Marek Frangk piedstavuje v knize Hudebni
psychologie pozornostni model subjektivniho vnimani casu. Tento model oznacuje proces,
béhem kterého dochazi pii poslechu ke stfidani pozornost, kdy je cas kodovan a méten
spravng, a nepozornosti, kdy posluchac casovy pribéh udalosti nesleduje. Predpokladem je,

ze vyraznym hudebnim usek@im (napiiklad s vétsi intenzitou, zménou barvy téonu atd.) je

47 Tamtéz, s. 190.
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vénovano vice pozornosti. V takovém piipadé je Cas subjektivné vniman jako delsi nez u
podnéta, které jsou kvili nepozornosti vnimany a méteny jen po kratsi useky. Zaroven pii
poslechu nedochézi jen k méfeni casové délky, ale i k hodnoceni a zpracovani akustiky,
takze kdyz je kapacita zpracovani zameéiena na akustickou stranku podnétu na tikor ¢asoveé,
délka trvani podnétu se zda byt subjektivné kratsi. Fran¢k uvadi konkrétni ptiklad na situaci,
pfti které se zda byt ¢asovy interval souzvuku kratsi nez casovy interval jednoho toénu. Je to
praveé proto, ze zpracovani souzvuku vyzaduje vice pozornosti k akustické strance nez

v piipadé samotného tonu.>

Dalsim ptikladem vyuziti hudby ke zméné lidského chovani je pouziti tzv. vytahové hudby.
Kdyz vznikaly prvni vysoké budovy a lidé se bali pouzivat novy vynalez k rychlé dopravé
do hornich pater, tedy vytahy, byla jim pousténa do vytahu hudba, kterd méla zmirnit jejich

obavy, aby neprozivali strach a uvolnili se.”!

S vnimanim hudby a jejim prozitim souvisi mira pozornosti, jiz poslucha¢ danému vystupu
vénuje. Pro co nejvyssi moznou miru zaujeti a minimalizaci fluktuace pozornosti existuji
urcité hudebni ¢i zvukové faktory. Naptiklad volba kontrastnich zvukl, zména dynamiky,
tontl, barev, nastroji, stiidani budovaného napéti s uvolnénim atp.’? Faktori, které je tieba
brat v uvahu pfi snaze zjistit, jak hudba ptisobi na jedince, je vice. Napiiklad vek, pohlavi,
osobnost, hudebni vzdélani, hudebni preference, soucasné naladové rozpolozeni a také to,
zda jedinec dany hudebni vystup znd, nebo jej slysi poprvé. Lidé obecné vice reaguji na
hudebni podnéty, se kterymi se jiz v minulosti setkali. U hudebné vzdélanych jedinct se da
predpokladat mens$i mira emocionalniho zapojeni, protoze jsou zvykli pii poslechu

zapojovat i analytické mygleni.>?

Juslin a Vistfjéll tvrdi, Ze emoce jsou vyvolavany modularnimi mechanismy, které jsou viici

povaze hudby ,slepé”, ale jakmile jsou vyvolany, tato reakce aktivuje dalsi kognitivni
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procesy (napt. védomou reflexi), které jiz berou v potaz povahu hudby. Tyto modularni
mechanismy popsali v modelu nazvaném BRECVEM (podle pocatecnich pismen
jednotlivych mechanismit). Juslin model pozdéji doplnil jest¢ o osmy mechanismus,

nejnovéjsi verze modelu se tedy nazyva BRECVEMA.>*

Soucasti modelu BRECVEMA jsou nasledujici mechanismy:

Brain stem reflex (1ze voln¢ prelozit jako reflex mozkového kmene) odpovida procesu, pfi
kterém posluchac zaregistruje néjaky hudebni nebo zvukovy vystup a tim na sebe upouta

pozornost.

Rhytmic entrainment (strzeni rytmem) je mechanismus, pfi némZ jsou emoce vyvolany
silnym hudebnim rytmem, ktery ovliviiuje i srde¢ni rytmus posluchace, coz vétSinou vede
ke zvySené mife vzruseni.

Evaluative conditioning (hodnotici podminovani) nastava, kdyz hudba vyvola emoce, které
ma poslucha¢ spjaté s jinymi pozitivnimi nebo negativnimi podnéty, poslucha¢ ma danou

hudbu spojenou s néjakou opakovanou udalosti (napft. setkavani se s ptitelem).

Emotional Contagion (ndkaza emocemi) se tyka procesu, pii kterém je emoce indukovana
hudebni skladbou, protoze poslucha¢ vnima emocionalni vyjadieni hudby a poté tento vyraz

»hapodobuje* intern¢.

Visual imaginery (vizualni piedstava) je mechanismus, pti némz si posluchac spojuje hudbu
s urcitou vizualizaci, kterou si v mysli sdm béhem poslechu tvofi.

Episodic memory (epizodicka pamét) je nazev procesu, pii kterém hudba v posluchaci budi

emoce proto, ze ma danou hudbu spojenou s konkrétni udalosti, ktera se mu v zivoté

ptihodila.

Musical expectancy (hudebni o¢ekavani) nastava, kdyz je u posluchace vyvolana emoce na
zéklad¢ toho, Ze urcita vlastnost hudby poruSuje, zdrzuje nebo potvrzuje jeho ocekavani

ohledné pokracovani hudby.

Aesthetic judgment (esteticky tisudek) jsou kritéria, které ma kazdy jedince jako metriku pro

3% JUSLIN, Patrik N. From everyday emotions to aesthetic emotions: Towards a unified theory of musical
emotions. Physics of Life Reviews [online]. 2013, 10(3), s. 235-266 [cit. 2021-04-03]. ISSN 15710645.
Dostupné z: doi:10.1016/j.plrev.2013.05.008
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estetickou hodnotu hudby.>’

Autofi tohoto modelu dopliuji, ze rtizni posluchaci mohou aktivovat rizné mechanismy ke
stejnému hudebnimu podnétu a tim dojit k rozdilné odezvé. To muze byt vysvétlenim, proc¢
v jednom posluchaci vyvolava urcity hudebni vystup napiiklad smutek, zatimco v jiném
posluchac¢i mize vyvolat naopak radost. Kazdy z uvedenych mechanismi ma tendence
vyvolat v posluchaci trochu jiné emoce (napf. epizodickd pamét pravdépodobné vyvola

nostalgii, hudebni o¢ekavani zajem ¢&i uzkost atp.).>®

2.1.4.3 Hudba v televizni reklamé

Je vhodné rozdélit zvlast’ hudbu pouzivanou v reklamach a hudbu pouzivanou pro filmové
ucely. Oba typy si kladou za cil vyvolat v divacich emoce, ale piece jen se v jistych

aspektech lisi.

V tvodu podkapitoly je ucelné se pro orientacni porovnani ohlédnout za uplné prvni
televizni reklamou. Prvni oficialni placena reklama, ktera byla v historii televizniho vysilani
uvetejnéna, byla reklama na hodinky znacky Bulova, z 1. Cervence 1941 vysilana na tehdejsi
americké televizni stanici WNBT spadajici pod NBC. Na obrazovce mohl divak vidét obrys
Spojenych stati americkych, na jehoz popiedi byl obrazek ciferniku s napisem BULOVA
watch time a celd reklama trvala pouhych deset vtefin.*’ V reklamé se vizualné nic nehybalo
a byla bez hudebniho podkresu. Byl slySet pouze muzsky hlas, ktery tikal ,,America runs on
Bulova time.“ V té¢ dobé¢ jest¢ nebylo vibec bézné vlastnit televizor, proto méla reklama

dosah jen nékolika tisicti lidi.*®

Tato reklama se v mnohém liSila od prvni televizni reklamy vysilané ve Velké Britanii.

K tomu doslo 22. zai{ 1955 a tato reklama propagovala zubni pastu GIBBS SR.>° Reklama
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trvala jednu minutu, byla natoc¢ena jako video, a krom¢ voice-overu obsahovala uz i hudebni

podkres.®°

Uz od padesatych let tedy lidé védeli, ze reklama s hudebnim podkresem pisobi 1épe.
Pouzivani hudby v reklamé dotvaii nejen celkovy efekt takového audiovizualniho dila jako
celku, ale pravé hudebni slozka ma zaroven funkci klasického podminovani, které ma ti
faze. V prvni fazi je zakaznikovi predstaveno zboZzi nebo sluzba (podminény podnét)
s doprovodnou hudbou (nepodminény podmét), u které je predpoklad, ze se mu bude libit.
Pocit libosti (tedy nepodminéna reakce), ktery z tohoto spojeni vyplyne je pozadovanou
reakci tohoto procesu. V druhé fazi si zakaznik nevédomé spojuje vysledny pocit libosti
s predstavovanym zbozim nebo sluzbou. Konecna tieti faze je ta, kdyz si zdkaznik sdm
0 sobé vyvola podminénou reakci na dané zbozi ¢i sluzbu, aniz by musela byt pfitomna

hudba, ktera ho &i ji doprovézela v reklamé.®!

V roce 1982 provedl na toto téma studii
profesor Gerald Gorn. V ramci studie provedl dva experimenty, kdy testovanym vzorkem
byli studenti. V prvnim byly pokusné skupiné promitany diapozitivy, na kterych byla dvé
psaci pera. K diapozitiviim s prvnim perem byla pousténa popularni hudba z filmu Pomada
s ptredpokladem, Ze se subjektim bude libit. U diapozitivii s druhym perem byla pousSténa
tradi¢ni indicka hudba, u které byl predpoklad, Ze se jim libit nebude. Po zhlédnuti si mély
subjekty vybrat z krabice bud’ prvni pero, které bylo prezentovano s popularni hudbou, nebo

druhé pero. Dle ocekavani si 79 % zcastnénych vybralo to pero, které bylo prezentovano

s popularni hudbou.®

Druhy Gorniv experiment prokazal, Ze praxe prokazani hudebniho ucinku v reklamé je
ovSem s tim rozdilem, Ze prvni skupina studentii véd¢la, Ze si po ukonceni experimentu smi
odnést nabizené pero a druhd to nevédéla. Tentokrat byla pfedstavena dvé videa. Prvni

reklama inzerovala pero pomoci videa a popularni hudby z filmu Pomada, bez voice overu.
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Druha reklama bylo video druhého pera, uplné bez hudby, ale s komentafem, ze se s perem
pise hladce, nedéla Smouhy a dlouho vydrzi. V prvni skuping, ktera byla informovana o tom,
ze, si po skonceni experimentu mize odnést jedno z predstavovanych per, si vybralo 71 %
to pero, které bylo inzerovano bez hudby, ale s komentatem o jeho kvalité. V druhé skupiné,
kterd nevédéla, Ze si po skonceni mize odnést jedno z per, si 63 % studentii vybralo to pero,
které bylo prezentované s popularni hudbou. Jinymi slovy, ze zavérti tohoto vyzkumu
vyplyva, Ze samotna hudba v reklamé dokaze ovlivnit preference zakaznikii, pokud neni
reklama doplnéna o vice informaci o nabizeném produktu. Jesté presné€ji, pokud neni
doplnéna o informace o produktu, které ten produkt délaji lakavéjsim nebo zajimavéjsim.®3
Pak totiz zakaznik premysli nad vyhodami, které mu dany produkt miiZze pfinést, zatimco
kdyz tuto informaci nedostane, nema divod zbozi hodnotit ani pfemyslet nad jeho

technickymi parametry, ze kterych by mohl mit néjaky uzitek.

Hudba v reklamé muze plnit vice uloh. Nékdy je pfimym nositelem komunikace (naptiklad
reklama bez voice overu, ve které zpivana pisnicka proklamuje vyhody nabizené¢ho zbozi),
nejcastejSim pouzitim je vSak funkce hudebniho pozadi. To znamend, Ze vizualni stranka
nebo voice-over daného vystupu je hlavnim nositelem informace a hudba zde slouzi
k umocnéni pozadované nalady a podtrhuje reklamu jako celek. M4 tedy funkci zabavni,
strukturalni, pamétovou, lyrickou, cileni a autoritativni. Lépe feceno, vhodna hudba dokaze
vyrazné zaujmout a celou reklamu zatraktivnit a nemusi se vztahovat pfimo k nabizenému
produktu nebo sluzbé. Strukturdlni funkce vychazi z filmové hudby a odkazuje na pouZiti
hudby jako cCinitele kontinuity, tedy propojeni sledu vizudlnich obrazl, voice overu a
predstaveného produktu. Strukturalni funkci l1ze nazvat i pouziti hudby pro budovani napéti,

coz také vychazi piivodné z filmové hudby.*

Je dokazano, ze zékaznici inklinuji ke koupi vyrobku, ktery jiz n€jakym zptisobem znaji,
nebo jej povazuji za familiarni. Pouziti hudby v televizni reklamé ptispiva k tomu, ze si
potencialni zakaznik hudbu zapamatuje a spoji si ji s danym produktem, tim padem i s jeho
nazvem. Navzdory faktu, ze lidé jsou prevazné vizualn¢ orientovani, fotografie a vizualni

obrazy neinfikuji mysl tak G¢inné, jako n¢které melodie. Proto se n¢kdy lidé snazi vyhnout

6 Tamtéz.
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tomu, aby jim byla do mysli zasazena urcita melodie, o které védi, ze v nich pak bude
pretrvavat i dlouho poté, co skute¢né dozni. Klasickym ptikladem pouziti kratkych
zapamatovatelnych melodii jsou reklamni jingly.®> To jsou principy pamétové funkce

pouziti hudby v reklamé.

Lyrickou funkci plni reklamni hudba v piipad¢, Ze je vyuzita pisenl nebo znélka, ktera je
zpivana, protoze vokalni hudba umoziuje pienos informace bez nutnosti mluveni. Pfedana
zprava muze znit ve vokalni formé¢ méné naivné a 1épe, nez kdyz je prosté vyslovena.
Jednotlivec tedy miize zpivat véci, které by puisobily banalné, kdyby byly feCeny a podany

potencidlnimu zakaznikovi jako fakt.

Funkce cileni oznacuje situaci, kdy firma nebo reklamni agentura musi definovat cilovou
skupinu potencialnich zakaznikl a na zaklad¢ toho vybrat vhodné médium, vizual i hudbu
pro reklamu na détské hracky nez pro reklamu na zahradni naradi. A nakonec autoritativni
funkce hudby ma v divakovi vyvolat pocit divéry v instituci, kterd dany produkt ¢i sluzbu

nabizi.%°

2.1.4.4 Filmova hudba

Televizni program neni obecné zamétfen na zvuk, nybrz na obraz a je organizovan podle
estetiky bezprostfednosti (spiSe nez reflexe). Jeho narativni konvence zavisi na konceptu
programového toku, na ideologii aktudlnosti, na metodach poutani nestalé pozornosti
divakdl, na opakovani a rozpoznavani, na seridlech a telenovelach a situac¢nich komediich,
zpravodajstvich a sportovnich udalostech. Skladatel televizni hudby, na rozdil od filmového,
musi byt odbornikem na znélku, melodii tématu i odkaz. Hudba v televizi je méné casto
slySet sama o sob¢ nez jako prostiedek k ziskani vizudlni pozornosti. Je vSudypfitomna, ale

televizni zaZitek byva ziidka pouze o hudbé.®’

Podle britského sociologa hudby, Simona Fritha, je dominantnim vyuZzitim hudby v televizi

% HURON, DAVID. Music in Advertising: An Analytic Paradigm. The Musical Quarterly [online]. 1989,
73(4), s. 557-574 [cit. 2021-04-11]. ISSN 0027-463 1. Dostupné z: doi:10.1093/mq/73.4.557
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prodej véci.®® Dale pridal vycet tii zvyklosti, jak je tato hudba vyuZzivana. Za prvé pro
estetizaci reality, kterou divak sleduje na obrazovce, at’ uz se jedna o zpravodajstvi nebo
dokumentarni tvorbu. Za druhé pro usazeni toho, co divak vidi, ke spojeni chvile se znamou
pisni. A za tfeti se hudba pouzivé jako ironicky komentat k vidénému obrazu, aby divaky
distancovala od akce a pfimé¢la je, aby se citili vice informovani. Takto pouzité pisné nemusi
primo souviset se situaci (at’ uz historicky nebo lyricky) - jejich samotna irelevance mize

pridat na jejich efektu.®’

Filmy tak, jak je zndme dnes, se od téch nejstarSich znacné lisi. Vyvojem vsak neprosla
pouze jejich samotna produkce, postprodukce, vysledna podoba ¢i vizualni stranka, ale
samoziejmé i ta zvukova. Rict, Ze prvni filmy byly kompletn& prosté jakychkoli zvuki by
nebylo zcela pfesné. Zvukova stopa, kterd by byla obsazena piimo ve filmu, skutecné
zpocatku chybeéla, ale akt promitani filmu byl doprovazen at’ uz orchestry rtiznych velikosti
v pripadé velkych promitani, nebo alesponl klavirem c¢i kytarou v malych méstech, pokud
nebyl nikdo schopen hrat na vétsi nastroj. S vyvojem technologii pak pfisla logicka otazka,
jak skloubit vizualni stopu stou zvukovou. Zpocatku se jevila obtizna predevSim
synchronizace zvuku s videem a dostatecna hlasitost. To se podaftilo diky kooperaci nékolika
americkych spolecnosti, jmenovité RCA, Western Electric, AT&T a Warner Brothers. Dvé
z téchto spolecnosti spolecné zalozily tfeti, s nazvem Vitaphone, které se podatilo vytvorit
prvni komercné Zivotaschopny zvukovy systém spojeny s filmovym projektorem. Jednalo
se o velmi velky tézkopadny aparat s velkou gramofonovou deskou, ktery byl brzy nahrazen
standardnim celuloidovym paskem ptipravenym pro zvuk, jenz byl poustén po strané¢
filmového pasu, a tim byla zarucena synchronizace zvuku s obrazem. Tato éra ,,némého

filmu* probihala od 90. let 19. stoleti do roku 1929.7°

S nové vzniklou moznosti propojit obraz se zvukem bylo najednou mozné nejen slySet
dialogy herct ve filmech, ale i zakomponovat hudbu ptimo do filmu. Néktefi hudebni
skladatelé se zacali vénovat tvorbé hudby jiz vyhradné pro film. Mezi vyznamné rané

skladatele filmové hudby se fadi naptiklad Max Steiner, Alfred Newman a W. Franke

8 Tamtéz.
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Harling.”" Steiner je povazovan za prukopnika, ,,otce” a zakladatele filmové hudby. Slozil
score napiiklad k filmim King Kong (1933), The Informer (1935), Jih proti Severu (1939),
Casablanca (1942), Kdyz jsi odesel (1944) a dalSim. Napiiklad v Jihu proti Severu si lze
vSimnout, ze kazda dulezita postava ma pridéleny samostatny hudebni motiv. Steiner ziskal
celkem 3 Ceny Akademie a posmrtné byl v roce 1995 zatazen do Siné slavy skladateli

(Songwriters Hall of Fame).”

Uz ve 30. az 50. letech 20. stoleti, které jsou povazovany za zlaty vek filmu, bylo jasné, ze
nelze pouzit k filmu jakoukoliv hudbu. V tomto obdobi proto vznikaly poprvé
i experimenty, které mely pomoci filmovym tvlircim urcit, jaky druh hudby je pro film
vhodny, pii jakém dé&ji hudbu pouzit atd.”> Az do 50. let byla pouzivana pouze symfonicka
hudba. V 50. letech nastal zvrat a jazz oteviel tomuto odvétvi spousty moznosti. Diky jazzu
bylo potfeba mén¢ hudebnikti pro tvorbu filmové hudby, coz zlevnilo néklady. Zprvu bylo
uziti jazzu ve filmech rasove rozdélené na ,,bily* a ,,Cerny* jazz. ,,Bily* jazz m¢l swingovy
charakter, obsahoval housle a dalsi symfonické nastroje a byval pouzivan pro reprezentaci
zébavy ve filmu. Naproti tomu ,,Cerny* jazz byl mnohem podobnéjsi tomu, jak ho zname
dnes — s trumpetami a saxofony a znazoriioval nemoralni charaktery ¢i charaktery $patné

povésti.”*

Po jazzové éfe nastala doba spaghetti westernd, oblibenych v 50. az 60. letech. S nimi se
navratilo i pouzivani symfonické hudby, doplnéné o kytary tak, aby hudba ziskala
»zapad’acky* nadech. Tato hudba musela byt dost dlouhd a napinava, aby naplnila dlouhé
intenzivni scény, kter¢ tyto filmy obsahuji. Pouzivala se naptiklad k zintenzivnéni ptestielek
a pronasledovani na konich a tim dopomahala k vykresleni obrazu scenérie publiku. Jednim
z nejslavngjich skladateli této hudby byl Ennio Morricone.” Westerny pozvolna ustoupily
sci-fi a napinavym filmim, jejichz hudba méla budit napinavou ¢i désivou atmosféru. Cilem

bylo vytvoftit tony, které spolu nezni prili§ dobte a budi tzkost. Toho bylo docileno dosud
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nepouzivanymi technikami, napt. bouchdnim na zadni stranu kytary namisto hrani na jeji
struny. Timto zpisobem nebyl divak schopen identifikovat dany zvuk, coz pfispivalo k jeho
nepohodli a vyvolani negativnich emoci podtrhujici danou scénu. Pfiblizn€¢ od roku 1977,
kdy byl produkovan film Hvézdné valky’®, se opét zadala pouzivat ve filmech klasicka a

symfonicka hudba neboli score.

Filmova hudba, ktera je instrumentalni a je napsana piimo pro dany film, se nazyva score.
S takovou hudbou se setkavame i dnes, nemusi jit totiz o hudbu orchestralni, score oznacuje
i hudbu vytvotenou elektronicky. Termin soundtrack je terminu score nadiazeny;
soundtrack totiz oznacuje zvuk ve filmu obecné. Neoznacuje pouze hudbu, kterou divak ve
filmu sly$i, nybrz vSechny zvuky, véetné dialogt, score a otextovanych pisnicek, zvukovych

efektd i ruchd.”’

Uceld, pro které je filmova hudba pouzZivana, je mnoho. Podle zji§téni némeckého skladatele

Robina Hoffmanna jich je 187%:

1) Komentai: hudba konstatuje, zda je urCita scéna hrdinska, smutna atd. V pocatcich
filmové hudby bylo jeji funkci prevazné takto komentovat snimky.

2) llustrace pohybu: kazdy pohyb na obrazovce je akcentovan hudbou, at’ uz se jedna
napt. o pohyb vozidla, osoby nebo i jejiho obliceje.

3) Leitmotivy: pouziti tematickych identit, postav, situaci ¢i mist pomaha spojit urcité
body zapletky dohromady. Napt. kdyz je zaporné postavé pfifazen specificky
hudebni motiv a pozdé&ji slySime ve filmu hovofit postavy o ,,cizinci, pficemz hraje
v podkresu hudba pfifazena zadporné postave, dostane divak jasny naznak toho, o
kom postavy asi mluvi.

4) Vytvareni atmosféry: jedna se o jednu z nejsilné€jsich funkci hudby ve filmech. Muze
nastavit ton filmu, umoziuje rozpoznat jeho zanr i uroven dramatu.

5) Vyliceni emoci: opét velmi silna funkce. Hudba podtrhuje a vykresluje emoce
postav. Napf. tvafi s neutrdlnim vyrazem lze pfipsat mnoho riznych emoci, prave
podle toho, jaky druh hudby je pouzit.

6) Socialni/kulturni/geografické odkazy: hudba slouzi k objasnéni dédictvi postavy,

76 Tamtéz.
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scenérie nebo samotné scény. Piikladem castého uziti je pseudo-autenticita, tj. kdyz
napftiklad divak sleduje krajinu, a zaroven slysi irskou hudbu. Vyvodi si tedy, ze se
d¢j filmu odehrava v Irsku.

7) Odkazy na cas/obdobi: podobné jako ptedchozi pouziti hudby odkazovalo na kulturu
¢i geografii, pouZzitim vhodné hudby lze navodit i dobovou atmosféru urcitého stoleti
nebo desetileti.

8) Propojeni scén, Cili montaze: slouzi k propojeni riznych scén v jeden celek.
Naptiklad pii scéndch, kdy je pouzito vice skoki v Case, nebo je potfeba zmirnit
vyrazné zmény scén, pridanim hudby pfes tyto scény dojde k jejich nenasilnému
propojeni.

9) Manipulace: ptikladem manipulace hudbou jsou propagandistické filmy. Hudebni
manipulaci lze vSak v soucasnosti vyuzit i v kladném smyslu. Napiiklad kdyz je
postava vykreslena jako kladny charakter, ale ve skute¢nosti je zaporny a divak se to
dozvida aZ na konci filmu.

10) Alternativni vnimani Casu: tempem hudby Ize ovlivnit vnimani délky scény. Hudba
s rychlym tempem piisobi dynamicky a je vnimana tak, ze pii ni ¢as ubiha rychleji,
zatimco hudba s pomalym tempem dokaze danou scénu percepéné prodlouzit.

11) Smysl prostoru: hudbou lIze ovlivnit nejen vnimani €asu, ale i prostoru. Pro velkolepé
prostory, jako je vesmir, je pouzivana velkolepa orchestralni hudba, tedy zcela jina
nez pro scény s dvéma postavami v malém bytée.

12) Vytvareni neredlnych situaci: no¢ni mury, situace Soku ¢i ochrnuti, nadpfirozeno.
Cokoli, co dava pocit, Ze neni skutecné, dokdze hudba vylepsit a nerealné jevy
mohou byt diky spravné hudb¢ jeste ptisobivé;si.

13) Vytvareni rozporl: jedna se o pouziti hudby ve scénach, kdy divakovi ptfipada
neocCekavana a vytvaii v ném pocit, ze ,,néco neni v poradku®. Takové scény obvykle
naznacuji, ze bude nasledovat né¢jaka dramaticka akce.

14) Parodie: hudba zasadné ovliviiuje, zda divak vnima scénu jako vaznou ¢i smésnou.
Tuto schopnost miiZze vyuzit k vytvoreni parodii postav nebo situaci ve filmu.

15) Fyziologické formovani: hudba muze také ovlivnit a stimulovat naSe zakladni
emoce, jako je strach, a proto v nejlepsich ptipadech vyvola kazdy fyziologicky
disledek, ktery s touto emoci ptichazi, jako je zrychleny tep srdce, zpocené ruce atd.
Zejména v zanru hororu a thrilleru jsou tyto efekty hojné vyuzivany.

16) Velikostni vztahy: tato funkce slouzi k umocnéni velikostnich vztah scény.
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Hoffmann uvadi ptiklad malého chlapce, ktery kraci obrovskym méstem. Hudba
dokaze zvétsit vizualni rozdily mezi t€émito objekty napiiklad tim, ze da chlapci maly
nevinny motiv flétny nad velmi nizkou, vrouci hudbou, ktera mtize symbolizovat
obrovské mésto.

17) Psychologické sjednoceni publika: ptikladem za vSechny jsou narodni hymny,
jejichz funkci je také sjednoceni ,,naroda”. Podobného efektu Ize docilit pouzitim
euforické, hrdinské hudby.

18) Vyvoj postavy: hudba miize pomoci pochopit divakovi vyvoj filmové postavy, at’ uz

pomoci otextovanych pisni ptihodnych pro dané scény, &i za pouziti score.”

Nejen filmovou hudbu, ale obecné vSechny zvuky v kinematografii 1ze rozdélit do dvou
kategorii, na diegetické a nediegetické. Diegetické zvuky oznacuji vSechny zvuky, které
jsou soucasti déje filmu a postavy je mohou slySet a vnimat. Nediegetické zvuky jsou
vSechny ,,pfidané* zvuky, které divak slysi, ale postavy filmu ne, napt. dramaticka partitura

doprovazejici scénu, nebo hlas vypravéce.®
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3 Vyzkumna ¢ast
3.1 Metodologie vyzkumu

V této praci jsme vychazeli z metod kvantitativniho vyzkumu. Cilem vyzkumu je zjistit, zda
si jsou divaci pln¢ védomi zvukové slozky audiovizualnich vystupl a vénuji ji pozornost.
V kvantitativnim vyzkumu zacind vyzkumnik formulaci teoretického nebo praktického
socialniho problému a pak formuluje hypotézy.®! Pro tidely této price byly stanoveny
hypotézy, které budou verifikovany ¢i falzifikovany a déle i vyzkumné otazky, na které je
cilem této prace odpovédét. Dalsim krokem je urCeni vzorku a tvorba pilotni studie,
rozhodnuti o technice sbéru informaci a predvyzkum. Predvyzkum dokaze odhalit chyby
v pfipravené technice sbéru dat, jako se tomu stalo i v tomto pfipadé. Nasleduje samotny

sbér dat, jejich analyza a interpretace vysledki.®?

Pro sbér dat byla zvolena technika polostrukturovaného dotazniku Siteného webovym

prostfedim. Zvolena technika ma nasledujici vyhody:

e Ucastnici priizkumu nebyli omezeni ¢asovym limitem.

e Ucastnici priizkumu jej mohli vyplnit v jakémkoli jimi zvoleném prostfedi.
e Anonymita ucastniki by méla zajistit, ze jejich odpovédi byly pravdivé.

e Moznost zapojeni videi, ktera jsou pro prizkum velmi dilezita.

e (Odpovédi nebyly ovlivnéné ostatnimi ti¢astniky.

Zvolena technika ma nasledujici nedostatky:

e Neni znamo, v jakém prostfedi t€astnici prizkum vyplnovali; zda byli v pohodli
domova, v MHD nebo napt. v praci.

e Neni znamo, zda Gcastnici opravdu dobte slyseli zvukovou slozku videi.

e Neni zndmo, zda si GCastnici videa ptehrali, pfipadné zda si je ptehrali v celé délce.

e Ucastnici si v ndzvu priizkumu mohli viimnout, Ze se vyzkum zamé&fuje na zvukovou
slozku. Neni znamo, zda by odpovidali na otazky jinak, kdyby si ndzvu pruzkumu
nevsimli.

e Pro prehrani videi, kterd byla soucasti prizkumu, museli mit ucastnici stabilni

81 DISMAN, Miroslav. Jak se vyréabi sociologicka znalost: pfirucka pro uZivatele. Praha: Karolinum, 1998.
ISBN 80-7184-141-2. [cit. 2021-07-06].
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pfipojeni k internetu. Neni znamo, zda vSichni tuto moznost méli, nebo se jim
napftiklad prehravana videa sekala.

e Nemoznost tcastnikil se na néco zeptat v piipadé nejasnosti.

S nedostatky se lze vypotadat nasledujicimi zptisoby:

e Prostiedi, ve kterém respondenti prizkum vypliuji, 1ze zajistit predem danou zadosti
autora priazkumu. Napiiklad v hlavicce prizkumu tento pozadavek uvést.

e Pro ovéteni, zda ucastnici opravdu dobfe slySeli zvukovou slozku videi, 1ze do
prazkumu umistit jednu az né€kolik kontrolnich otazek, které toto potvrdi.

e Pro ovéfeni, zda si ucastnici piehrali cela videa, mohou slouzit stejné¢ kontrolni
otazky jako v pfedchozim bod¢.

e Pro dodatecné otazky respondentl by bylo vhodné, kdyby pii vyplilovani prizkumu
byl ptitomen autor priizkumu, napf. prostfednictvim videokonference. To by bylo
prospesné i z hlediska pozorovani reakci respondenta na jednotlivé videoukazky a
k nim vztazené otazky, ptipadné by se z toho mohla vyvinout i diskuse. Na druhou
stranu v tom tkvi vyhody tohoto typu vyzkumu, ze respondent miize byt plné

anonymni a mize priizkum vyplnit vlastnim tempem.

3.1.1 Ucastnici dotaznikového Setfeni

Vyzkumna ¢ast této prace byla icelné zamétena na televizni divaky stfedniho véku od 25 do
45 let. Pivodnim zamérem bylo sezvat celkem 10 ucastnikd do jedné mistnosti, ptehrat jim
pfipravené audiovizualni vystupy, sledovat jejich reakce a nasledné s nimi jejich zazitky
z téchto vystupt diskutovat. Z diivodu pandemie COVID-19 byla nakonec zvolena forma
polostrukturovaného online dotazniku. Tento postup pfinesl vyhodu v rozsahu poctu
Gcastnikd. Misto pivodné zamyslenych 10 se dotazniku G&astnilo 62 osob. Uastnici
prazkumu byli hromadné osloveni pomoci prispévkid na socidlnich sitich Facebook
a Instragram. Kritéria pro vyplnéni prizkumu byla vek mezi 25 a 45 lety a funkéni zvuk na
zafizeni, na kterém ucastnici prizkum vypliovali. Vékova hranice byla takto vymezena
proto, Ze tito lidé jiz pravdépodobné maji urcitou divackou zkuSenost a je to velka ¢ast
produktivni slozky obyvatel, ktera ovlada socialni sité, kterymi bylo dotaznikové Setfeni

Sifeno. Vyzkum byl standardizovan, vSichni tcastnici tedy méli stejné potadi a znéni otazek
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k zodpovézeni.

3.1.2 Postupy

Vyzkumné otdzky byly sestaveny s ohledem na cile této prace, tedy zjistit, zda si divaci
uvédomuji vS§echny zvukové slozky vidéného audiovizualniho dila, jak silné emoce prozivaji
pfi prehrani videa se zvukem a bez zvuku, jak dtlezita je podle nich zvukova slozka a jestli

povazuji zvukovy efekt ptidaného smichu publika za zadouci.

Po vypracovani dotazniku byl nejprve proveden predvyzkum, kterého se ucastnili 3
respondenti, jednim z nich byl i vedouci této diplomové prace. Diky piedvyzkumu byly
z dotazniku odstranény chyby a byly upraveny nékteré otazky a moznosti odpovédi.

Vysledky predvyzkumu nebyly zahrnuty do vysledkti dotaznikového Setteni.

Prizkum byl zadén v ¢asovém obdobi biezen az duben 2021. K jeho uzavieni doslo v dobé,
kdy uz nedochéazelo k zddnym dal§im odpovédim. Pro prizkum byla pouzita platforma
Click4Survey.cz. Odkaz na prizkum nasli respondenti na této adrese:

https://www.clickdsurvey.cz/s4/40790/30ca2593. Vsech 69 otazek bylo vSemi ucastniky

zodpovézeno. Navratnost pruzkumu €inila 20 % s incidenci 100 %. Primérna délka vyplnéni
vyzkumu byla 20 minut. Data méla byt pfepsana do prostiedi statistického softwaru SPSS ¢i
PSPP, bohuzel instalacni balicek nebyl podporovan procesorem mého pocitace. Proto byla
upravena pro potfeby vyzkumu v Microsoft Excel a pfevedena do alternativy softwaru SPSS
s nazvem JASP, verze 0.14.1. V tomto programu byla provedena statistickd metoda analyzy

dat, a to deskriptivni statistika.

Pro vyzkum bylo vybrano 12 videi. Prvni zvidei je televizni a internetova reklama
spolecnosti Alza na prodejni akci Black Friday. Tato reklama byla vybrana proto, ze kdyz
spolecnost Alza reklamu s postavou Alzdka zacinala publikovat v televizi, spousta lidi
v nasem okoli ji nemohla kvili vyraznému hlasu této postavicky vystat. Nabizi se otazka,
jestli k této postave pristupuji divaci totozn€ i dnes, nebo jestli si uz na dabing Bohdana

Tamy zvykli.

Druhym videem byla rovnéz reklama spolecnosti Alza na prodejni akci Black Friday. Toto
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video bylo uplné stejné jako to prvni, kromé dabingu postavy Alzaka. Reklamu jsme si
ulozili do pocitace, namluvili jsme stejny text, ktery Alzak tik4, ve stejnou dobu. Zménili
jsme svuj hlas tak, aby ptisobil také nepfirozeng, stejné jako originalni hlas Alzaka a pouzili
jsme originalni zvukové efekty z prvniho videa. Cilem bylo zjistit, zda by divaci pfijali
zménu dabingu, na ktery jsou zvykli, nebo uz je pro n¢ hlas Bohdana Tamy s Alzou spjaty
anemeénili by jej. Tato sonda se netyka jen specificky spolec¢nosti Alza, i kdyz prezentovana
videa tomu tak nasvédcuji. Jedna se i o zdmér zjistit, zda jsou divaci otevieni zménam

v dabingu, na ktery jsou zvykli. Toto téma bude jesté rozebirano v jinych ukazkach.

Tietim videem, které respondenti vidéli, byla reklama spolecnost Peugeot na novy model
auta. Nejdrive jsem si reklamu ulozila do pocitace a odstranila z ni veskerou zvukovou stopu.
Toto video bez zvuku si pak respondenti piehrali. Obecné reklamy automobilovych
spole¢nosti maji casto emotivni nebo vyraznou hudebni linku. Cilem u tohoto videa bylo
zjistit, zda v respondentech dokaze takova reklama vyvolat emoce i bez zvuku a ptipadné

jaky zvuk nejvice postradali.

Dalsi ukazka byla z dokumentarniho cyklu Ceské televize Na cesté. Vybrala jsem ukazku
z cestovani po Omanu, kde je hudebni podkres velmi dominantni a sugestivni, mozna
i nevhodné vybrany. U této ukdzky mé zajimalo, zda respondenti poznaji, ze je hudebni

prvek piili§ vyrazny a ze se k obrazu pfili§ nehodi.

Nasledovaly dvé spoleéné ukazky z britského sitcomu Cerveny trpaslik. Prvni ukazka byla
se zvukovym efektem pfidaného smichu, druhd ukézka bez n¢;j. Jednalo se vSak o rizné dily
z riznych sérii. Tyto ukazky jsem zaradila proto, abych zjistila, zda je dodnes povazovan

ptfidany smich v sitcomech za zadouci, nebo nikoliv.

Sedma a osma ukazka byly totozné az na to, ze jsem z té prvni z nich opét odstranila zvuk.
Jednalo se o ukazky z filmu Forrest Gump a byla vybrana scéna, kdy Forrest vybiha ze své
verandy na dlouhy béh. Tato scéna je doprovazena voice-overem hlavniho hrdiny, hudebnim
podkresem a zvukovymi efekty. V sedmé ukazce mé tedy zajimalo, jestli respondenti
pochopili, o co v dané scéné Slo, aniz by slyseli jakykoliv zvuk. Zaméme byl vybran tento

znamy film, protoze mé zajimalo, zda respondenti uvedou i jiné odpovédi, nez jen, ze Slo o
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béh.

Devata a desatd ukazka mély poslouzit k zjisténi, zda respondenti zaznamenaji zménu
dabingu a zda jim tato zména vadi. Pro tyto Ucely byly vybrany ukazky ze seridlu Teorie
velkého tresku. V prvni ukazce byl originalni dabing vSech hlavnich postav a druha ukazka

byla s jednou z hlavnich postav, ktera byla predabovana.

Posledni dvé ukazky byly z hororového snimku 7o, zroku 2017. Jednalo se o oficialni
trailery k tomuto filmu. Oba byly stejné, jen v prvnim piipadé jsem trailer ulozila do
pocitace, odstranila jeho piivodni zvukovou stopu a ptifadila mu stopu klidné klavirni hudby.
Druhy trailer zlstal v originalnim znéni. U téchto ukazek mé zajimalo, zda pouziti klidného

hudebniho podkresu dokaze zménit emocionalni dopad na divaky.

Odpovédi ze vsech otazek byly deskriptivné zpracovany statistickou metodou analyzy dat.
U vétSiny odpoveédi jsem hledala jejich Cetnost a zni sestavovala vysledky. Pokud se

v prizkumu objevily zajimavé odpovédi na oteviené otazky, ve vysledcich jsem je uvedla.

3.2 Analyticka ¢ast
K vypracovani obsahové analyzy bylo potfebné kddovani. To je slozené ze dvou postupt.
Zaprvé bylo nutné urcit kodovaci jednotky. A nasledné tyto kédovaci jednotky roziadit do

odpovidajicich kategorii, které jednotky sdruzuji dle relevance.®?

Kodovacimi jednotkami byly stanoveny veskeré odpovédi tohoto dotazniku. V piipadé
vyskytu oteviené otazky byly odpovédi analyzovany zvlast. Aby nebyly z vyzkumu
vypustény zajimavé komentare, jsou doplnéné u jednotlivych videi, ke kterym byly otazky
kladeny. Kodovaci jednotky jsou dale specifikovany proménnymi, kterym byl pfifazen
¢iselny kod, a byly zaneseny do zdznamového archu. Zaznamové archy jsou pfilohou ¢. 1

této prace.

Hypotézy byly stanoveny nasledujici:

8 SCHULZ, Winfried a Barbara KOPPLOVA. Analyza obsahu medialnich sdéleni. Praha: Karolinum, 1998.
ISBN 80-7184-548-5.
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H1: Konzumenti audiovizualnich dé¢l jsou si pIné védomi vSech zvukd, které slysi.

vvvvvv

audio slozku.

H3: Konzumenti audiovizualnich d¢l si spojuji hlas urcitého herce s hlasem jeho

nejcastejSiho dabéra.

Hlavni vyzkumna otazka je nasledujici:

VOI1: Vnima konzument vSechny slozky zvuku pii sledovani audiovizualniho dila?

Podotazky jsou nasledujici:

VO2: Jak silné emoce konzument proziva pfi sledovani videa se zvukem?

VO3: Jak silné emoce konzument proziva pti sledovani videa bez zvuku?

VO4: Jak se konzument citi, kdyz zvukova slozka neodpovida jeho ocekavanim?
VOS5: Jak moc je podle konzumenta zvukova slozka audiovizualnich d¢l dulezita?

VO6: Vyzaduje konzument pii sledovani sitcomt zvukovou stopu pridaného smichu

publika?

3.3 Vysledky vyzkumu

Tato cast je rozdé€lena do sekci podle videi, ktera byla soucasti dotaznikového Setfeni. Ke
kazdému videu bylo pfifazeno nékolik otazek a z odpovedi ucastnikit vzesly vysledky
prezentované v této kapitole. Dotaznik obsahoval uzaviené otazky s moznosti jedné
odpovédi, polouzaviené otazky s moznosti vybéru vice odpovédi a oteviené otazky. Krome
prvnich tfi proménnych, které znazornuji demografické tdaje o ucastnicich, se seznam

proménnych u kazdé otazky lisi. Seznamy proménnych jsou soucasti ptiloh této prace.

Prizkumu se Ucastnilo 62 ucastnikl, ztoho 74 % byly Zeny a 26 % muzi. Zde jsou

vyobrazeny tabulky s vékovym rozptylem a vzdélanim ucastniki:
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Frequencies for P3 = VEK

P3 = VEK Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

1 40 64.516 64.516 64.516
2 11 17.742 17.742 82.258
3 5  8.065 8.065 90.323
4 6  9.677 9.677 100.000
Missing 0 0.000
Total 62 100.000

Frequencies for P2 = VZDELANI

P2 = VZDELANI Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

1 2 3.226 3.226 3.226
2 2 3.226 3.226 6.452
3 14 22.581 22.581 29.032
4 1 1.613 1.613 30.645
5 20 32.258 32.258 62.903
6 22 35484 35.484 98.387
7 1 1.613 1.613 100.000
Missing 0 0.000

Total 62 100.000

Vyexportovano z programu JASP.

Video 1 — Reklama spole¢nosti ALZA v origindlnim znéni

V prvnim videu byla pfedstavena reklama spolecnosti ALZA propagujici vano¢ni Black
Friday. V této reklam¢ neni zadny hudebni podkres, jednd se o animovany videoklip se
zvukovymi efekty a voice-overem. Pfesto pfi otazce, zda byla v ukazce hudba, odpovédélo
12 ucastnikd, ze ano. 46 ucastnikG odpoveédélo spravné, tedy ze ne, a 4 UGcastnici zaskrtli
odpovéd’ ,,Nejsem si jista/y.” Na otazku, zda prehrané video obsahovalo néjaky zvukovy
efekt, odpoveédélo 54 respondenti ANO, 5 respondenttt NE a 3 respondenti ,,Nejsem si
jista/y.“ V tomto videu jsou dva zvukové efekty (zvuk problikavajiciho svételného fetézu,
chrochtani prasete). Je tedy pravdépodobné, Ze si jich danych 5 respondentd, ktefi

odpovédeli NE, nevsimlo.

Dalsi otazka se tykala toho, jakd emoce v divakovi po zhlédnuti videa prevlada. 38,7 %

dotazovanych uvedlo ,,podrazdénost*.
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Nasledovaly dvé otazky, jak silna tato emoce je a jakou mérou k této emoci piispiva zvuk
videa, v tomto piipad¢ jde tedy primarné o hlas animované postavy Alzaka. Sila emoci byla
v primeéru oznacena Cislem 6 na Skale od 1 do 10, kdy 1 pfedstavuje nejslabsi mozné emoce
a 10 nejsilngjsi. Nejcastéjsi odpoveédi bylo cislo 8, tak odpovédelo 16 % dotazovanych.
Rozptyl téchto odpovédi je znacny, piesto vétSina dotazovanych volila silu emoci na skale
od ¢isla 5 vySe, to 1ze vidét na nasledujicim grafu.

P12 =SILA
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P12 = SILA

Miru, jakou k t€émto emocim pfisp€l zvuk videa, vyjadrovali respondenti také ¢islem od 1 do
10, se stejnou logikou, tj. 1 nejmensi mira a 10 nejvetsi mozna mira. Z nasledujiciho grafu
lze vycist, Ze zvukova stranka reklam spolecnosti Alza je pro divaky vyrazna a vzbuzuje
v nich pomérn¢ silné emoce, coz je u reklam zadouci, protoze je vétsi Sance, Ze si je divaci

zapamatuji.
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Posledni otazka k tomuto videu méla zjistit, zda byl zvuk v ptehravaném videu dle ocekavani
divaka. Vzhledem k tomu, ze je postava Alzaka pomérné znama, dalo se ocekavat, ze zvuk
ve zhlédnutém videu budou témét vSichni povaZovat za ocekdvany. 79 % respondentli
uvedlo, ze zvuk byl dle jejich ocekavani a 21 % uvedlo, Ze tomu tak nebylo. V sekci pro

dobrovolny komentéf se 13 respondentt k prehranému videu vyjadrilo.

Hodnota Cetnost
Asi budu v mensiné, ale mné zvuk alzéka nijak nevadi 1
Hlas Alzaka se zac¢ina dostavat do faze, kdy vefejné vyjadiuji nenavist k reklamam pro Alzu. 1
Mironet!!!!!! 1
na reklamach alza je nejvice iritujicim prvkem hlas alzaka a alzak samotny 1
nenavidim alzaka 1
Nepfijemny a vtiravy hlas 1
Nevim, co je hudebni podkres. 1

Predpokladam,ze odporny hlasity zvuk zeleneho muzicka a desne zvuky maji prilakat pozornost,me naprosto irituji a okamzite prepinam nebo
mutuji

Ten zelenej ski'et mé leze na nervy. 1
V8echny reklamy, ve kterych se vyskytuje Alzak, by méli okamzZité zakazat! 1
vysoka hlasitost, nepfijemny tén hlasu (umély) 1
Alzak prosté jedi...

Zbyteéné (byt efektni) infantilné-agresivni ténina hlasu pana Alzaka. 1
znélka Alzy byla ve svych pocatcich prijemné zpestieni, ted uz po téch letech mé irituje, pfijdemi, Ze pridali na agresivité 1

Celkovy pocet odpovédi: 13

Dobrovolné komentare k videu reklamy spolecnosti Alza.
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Video 2 — Reklama spole¢nosti ALZA s predabovanou postavou Alzaka

Toto video je totozné s predchozim videem, zvukové efekty také zlistaly nepozménéné, byl
vsak zamérn¢ zménén dabing animované postavy Alzaka. Reklamu jsem pfedabovala sama
a upravila hlas postavy Alzdka tak, aby nebyl mij hlas poznat a aby zn¢l alesponl trochu

mimozemsky, markantn¢ jsem zvysila v softwaru vysku ténu svého hlasu.

V tomto ptipadé¢ odpovédélo 54 ucastnikli, Ze video neobsahuje hudebni podkres, 6
odpovédelo opacné a 2 zaSkrtli pole ,,Nejsem si jistd/y. Pritomnost zvukovych efekti

potvrdilo 56 respondentt (90 %), 5 (8 %) je vyvratilo a 1 (2 %) respondent si nebyl jisty.

Dalsi otazka se tykala toho, jaka emoce v divakovi po zhlédnuti videa prevlada. 29 %

respondentt uvedlo ,,pobaveni®, 16 % uvedlo ,,nezajem* a 11 % uvedlo ,,pfekvapeni‘.

V piipadé, ze respondenti zaskrtli vice emoci, vysledky se velmi liSily.
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Sila téchto emoci byla v priméru vycislena na 5,7 bodd, nejcastéjsi odpoveédi bylo ¢islo 5.
P12 = SILA
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Vyvolané emoce souvisely v 89 % piipadech se zménou dabingu postavicky. 11 % uvedlo,

ze emoce s dabingem postavy Alzaka nesouvisely.
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Mira, kterou zvuk pfispél k vyvolanym emocim, byla nejcastéji na bodé 10.
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Presto, ze zvuk dabované postavy Alzaka nemohl byt ucastnikiim prazkumu zndmy, protoze
jsem dabing vytvofila sama, 23 % (tj. 14) ucastnikd uvedlo, Ze byl zvuk v prehraném videu

dle jejich ocekavani.

Nasledovala oteviena otazka, ktera byla dle odpovédi respondentli nepiesné zadana:
»Zmenili byste dabing postavicky Alzaka? Pokud ano, jak?* Né&kteti ticastnici reagovali na
puvodni dabing Bohdana Timy, jini svou odpovéd’ vztahli k ptedabované verzi postavy.
Predvyzkum tuto chybu neodhalil. Zamér byl zjistit, zda by ucastnici zménili dabing postavy

Alzéaka, kterou namluvil Bohdan Tuma.

3 ucastnici by zrusili postavu Alzaka Gplné:
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alzaka bych zrusila Gplné

celého bych ho zrusila

Vymytila bych ho ze svéta ()

Domnivame se, ze toto jsou odpovéedi respondentll na otazku, zda by zménili pivodni dabing

Alzéka (hlas Bohdana Timy):

Asi ne, nebavi mne alzak celkove

Asi ne, pokud by jeji hlas byl jiny, tak by ve mn¢ vzbuzoval mozna jesté vétsi nezajem nebo agresi. Na
Alzéka si ¢loveék holt zvyknul, ale diiv byl i celkem vtipnej ted’ je spi$ otravne;j.

Eric Cartman je OK, ale nem¢l by tak fvat...

Myslim, ze ne. Uz k nemu ten hlas co ma sedi.

Na puvodni

Ne

Ne, hlas ma sice otravny, ale patii k nému

Ne, je mi to jedno

Ne, je mi to jedno.

Ne, je s postavickou spjaty a funguje (tim, jak je zapamatovatelny a svym zpusobem i otravny)
Ne, mne osobne nevadi

ne, uz z principu je alzék nadbovan 'otravné' a zména dabingu to nezlepsi

Ne,nemenila bych ho.

Nechal bych original :-)

Nezmeénila

Puvodni podoba dabingu

Rozhodne ano. Mén¢ vyrazny a pronikavy hlas

Rozhodne ano. Na mene agresivni verzi. Nejlepe ale zmenit celou postavicku..

Staci aby netval :D

Ur¢ité ano, aby byl mén¢ agresivni a otravny

Ano, asi protoze mé ten zvuk otravuje, ale z marketingového hlediska to evidentné funguje
Na privetivejsi, nicméné chapu marketingovy tah pro zapamatovatelnost a “vryti pod kazi”

Tyto odpovédi se, dle naseho nazoru, vztahuji na otazku, zda by respondenti zménili

predabovany hlas Alzaka (ndmi pfidany hlas):

Aby znél normalné

ANO! bohdan tuma byl nejlepsi jako brandon walsh

Ano, aby nebyl détsky.

Ano, aby nebyl tak pronikavy, drazdi mé to.

Ano, je to dés

ano, méne¢ jecivy

Ano, mohl by znit jinak nez iritujici skritek,treba jako dite nebo naopak prijemny muzny hlas,chrochtani je
lacine

Ano, na néjaky mén¢ uknourany hlas

Ano, tak jsme zvykli. Aby Alzéka daboval pan Tuma. :)

Ano, tento roztomily je mnohém méné otravny.

Druha varianta pro mé byla urcité ptijemnéjsi, postavicka mi prisla roztomila a legra¢ni...v prvni ukazce
(normalni reklamé na alzu) me postavicka irituje a kdykoliv ji slySim, ihned tv pfepindm

Hledal by jsem variantu ptijemného dabingu, aby zaujal a nefungoval ¢asem tak otravné az se dostane do faze,
ze to lidi az Stve.

Hlubsi hlas
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I don't know exactly how but would definitely make it less annoying. I think it works and attracts attention but
does it by irritating.

jako v druhem videu. najednou je roztomilouckej

Lepsi by mi pfiSel nizsi hlas / modulace a slabsi zvuk. Reklamy nemam rad - bez zvuku by to bylo nejlepsi
(nebo i bez videa).

M¢1 by byt tissi a méné otravny.

menej otravny

Na jednu stranu se mi ulevilo, ze uz ten Alzak tolik nevriskal, ale myslim, ze aby reklama zaujala, mel by byt
jeho hlas o neco duraznejsi.

Nahradit normalni mluvou ¢lovékem

Nezméhnila byl vtipny

Predstavoval bych si, aby by byl vyraznéjsi - takto je cely hlas pomérné utlumeny. Na klasickou reklamu, bych
volil hlas vyraznéjsi.

prijemnéjsi hlas

Tady zni jako kdyby vdechoval helium. Né&jaky nize posazeny znély hlas by udélal lepsi sluzbu.

Tak sympaticky, ale malo vyrazny oproti normalnimu dabingu.

Tenhle dabing je hrozny. Original je lepsi

Tenhle hlas uz byl moc scifi, ale rozhodné je ptijemnéjsi. Zni jako pohadkova mila postava. Alzak by mél
mluvit jak postava ve vecernicku. :)

tento dabing mi byl pfijemny, hlas evokuje malou hol¢icku, mozna by to mél byt $pise chlapecek

Trochu vic lidsky hlas bez je¢aku.

Za mé& Ano zménil... na néjaky méné otraveny. Za Alzu bych neménil ani ndhodou, protoze pravdépodobné
chéapu pro¢ ma tato postavicka tak neptijemny hlas, dle mého nazoru je i neptijemny nebo jinak negativni pocit
skvély pro upoutani pozornosti. Tudiz reklama zafungovala

Zmensit afektovanost

Ze vsech odpovédi lze soudit, Ze 24 respondentil je pro zachovani soucasného dabingu
Alzéka Bohdanem Ttmou, s Gipravami ¢i bez nich. Z odpovédi 1ze dale vycist, ze by obecné
respondenti uvitali takovy hlas Alzéka, ktery by byl oproti origindlu trochu polidstény,

hlubsi, neotravny.

Video 3 — Reklama spole¢nosti PEUGEOT s vypnutym zvukem

Tteti video byla reklama spole¢nosti Peugeot na novy model auta. Jednalo se o prvni video
prizkumu, jez bylo uplné bez zvuku, ktery jsem pfedem zamémé odstranila. Uastnikiim
byly vSak polozeny opét dvé prvni otazky totozné jako u ptedchozich videi, a to zda video
obsahovalo hudebni podkres a zda obsahovalo néjaké zvukové efekty. Cilem byla kontrola,
zda si Gcastnici opravdu videa pousti a zda jim skutecné vénuji pozornost. Tato kontrola
potvrdila, Ze Uc€astnici videa skutecné sleduji a Zze jim pozornost vénuji. VSichni ucastnici

odpovédeli, ze video neobsahuje zadny hudebni podkres, ani zvukovy efekt.
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79 % Gcastnikh zaskrtlo alespon jednu z téchto emoci, které v nich video vyvolalo ,,nezdjem*

¢i ,,neutralnost®.

Jaké emoce ve Vas po zhlédnuti videa previadaiji?

Hodnota Procent  Odpovédi
Nadgeni | 2% 1
Pobaveni | | 3% 2
Stésti 1 2% 1
Klid [ 1% ¥
Touha [ | 3% 2
Zajem | ] 15 % 9
Zvédavost | ] 13% 8
Vzrugeni | 3% 2
Prekvapeni | | 5% 3
Nervozita [ | 5% 3
Netrpélivost [ | 6% 4
Strach 0% 0
Podrazdénost 1 2% 1
NaStvani 0% 0
Nezajem I 7% 23
Neutrainost I 2% 2%
Jing (napiste jaka) | 3% 2

Sila té€chto emoci je rozprostfena po celé skale s vrcholy na bodech 1 a 10.
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V dalsi otazce méli respondenti vyznacit, jak moc zvuk ve zhlédnuté reklamé postradali. Dle

predpokladu oznacila vétsina ¢islo 10.
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Dale méli respondenti specifikovat, jaky konkrétni zvuk jim v reklamé chybél. Z této

oteviené otazky vzesly nasledujici odpovédi:

50



Typ zvuku Odpovédi Procent

Hudba 17 27
Zvukové efekty 3 5
Voice over 7 11
Hudba a voice over 12 19
Hudba a zvukové efekty 10 16
Hudba, zvukové efekty a voice over 3 5
Hudba, jingle, voice over 1 2
Voice over a zvukové efekty 3 5
Veskery 4 6
Zadny 1 2
Jakykoliv 1 2
CELKEM 62 100

Pouze 5 % respondentt postradalo kompletni zvukovou sestavu, tedy hudbu se zvukovymi
efekty a voice-overem. 27 % respondentti, tedy nejvice z dotazovanych, by se spokojilo

pouze s hudbou a 19 % respondentii by si ptalo hudbu a voice-over.

Cilem ptedchozi otazky také bylo, aby si respondenti uvédomili dilezitost zvuku (nejen)
v reklaméach. To se pravdépodobné projevilo v odpovédich na nasledujici otazku, jejiz znéni
bylo ,,Po zhlédnuti videa vyznacte, jak si myslite, ze je zvuk v reklamach dulezity.“ 69 %

respondentl oznacilo ¢islo 10.
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Video 4 — Ukézka dokumentarniho seridlu NA CESTE

Stejné jako u predchozich videi byly respondentiim polozeny otazky, zda video obsahovalo
hudebni podkres a zda obsahovalo zvukové efekty. V tomto pfipadé byl ve videu pouze

zvukovy podkres a voice-overy Miroslava Donutila a Jifiho Bartosky, zadné zvukové efekty
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pouzité nebyly. PouZiti hudby spravné oznacilo 95 % respondenti. Témeét 34 % respondentt
uvedlo, ze video obsahovalo zvukové efekty, 53 % uvedlo spravné, ze video zadné efekty

neobsahovalo a 13 % si nebylo jistych.
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6 respondentt (tj. 10 %) oznacilo jako emoc¢ni stav ,,neutralnost™. Z grafu nize lze vycist, Ze

nejcastéjs$i odpovedi byl ,klid* (56 %), ,,zajem* (52 %) a ,,zvédavost™ (45 %).

Jaké emoce ve Vas po zhlédnuti videa previladaji?

Hodnota Procent Odpovédi
Nadgeni [ 6% 4
Pobaveni I 2% 1
Stasti (=i 15% 9
Kiid 56 % 35
Touha 1 31% 19
Zsem [ 52% 2
Zvédavost B 45% 28
VzruSeni =i 10 % 6
Prekvapeni 0% 0
Nervozita ' 2% 1
Netrpélivost 0% 0
Strach 0% 0
Podrazdénost | 2% 1
NaStvéni 0% 0
Nezsjem o 3% 2
Neutralnost ] 10 % 6
Jing (napiSte jaka) 0 2% 1

Celkovy pocet odpovédi: 62 Primér: 7.1



24

Sila téchto emoci byla v priméru ohodnocena 6,4 body, nejcastéjsi bodové odpovedi byly
6, 7 a 8. Mira, kterou pfispél samotny zvuk videa k témto emocim, byla primérné na bodé

7, nejcastéjsi odpoveédi bylo 10 bodu.

Frequencies for P10=SILA ¥

P10=SILA  Frequency Percent Valid Percent  Cumulative Percent

2 2 3.226 3.226 3.226
3 6 9.677 9677 12.903
4 1 1.613 1.613 14516
5 10 16.129 16.129 30.645
) 1 17.742 17.742 48.387
7 12 19.355 19.355 67.742
8 1 17.742 17.742 85484
9 6 9.677 9.677 95.161
10 3 4839 4839 100.000
Missing 0 0.000

Total 62 100.000

Frequencies for P11 = MIRA

P11 =MIRA Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

2 1 1613 1613 1613
3 2 3.226 3.226 4839
B 3 4839 4839 9.677
5 9 14516 14.516 24194
6 8 12.903 12.903 37.097
7 8 12.903 12.903 50.000
8 1 17.742 17.742 67.742
9 7 11.290 11.290 79.032
10 13 20.968 20.968 100.000
Missing 0 0.000

Total 62 100.000

84 % respondentii uvedlo, ze zvuk byl dle jejich o¢ekavani.
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Posledni otazkou k tomuto videu mélo byt zjisténo, zda by respondenti néjak zménili
zvukovy vystup videa. 66 % ucastniki by zvuk nijak neménilo. Ti, ktefi by zvuk né&jak

7w o .

zmenili, navrhovali pfevazné zménu hudebniho podkresu. Nékteré z komentéait zminovaly,
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ze se hudba k obrazu nehodila, jini by zaménili stavajici hudbu za vice exotickou, nebo

navrhovali ptidani zvukovych efekti pfirody. 4 respondenti by hudbu ztlumili.

Videa 5 a 6 — Ukézky ze seridlu Cerveny trpaslik

Nasledujici otazky se tykaji dvou videoukazek najednou. Nejprve si respondenti piehrali
prvni videoukdzku ze serialu Cerveny trpaslik (1. série, 2. dil), kde je zvukovy efekt
piidaného smichu. Nasledné si piehrali druhou ukéazku ze seridlu Cerveny trpaslik (9. série,
2. dil). Pro tuto sérii nebyla zvukova stopa ptidaného smichu do seridlu ptidana. Pro ucely
tohoto priizkumu by bylo vhodné;jsi, kdyby si jeho ucastnici prehrali dvé stejna videa, jedno
s pfidanym smichem a druhé bez n¢j. Bohuzel se mi takové video nepodaftilo dohledat, proto

byla zvolena alespoii videa ze stejného serialu.

Prvni otazka k témto dvou videim znéla ,,Vidéli jste dvé ukazky ze serialu Cerveny trpaslik.
Vsimli jste si v druhé ukazce chybéjiciho smichu publika?* 39 respondentu (tj. 63 %)
uvedlo, Ze si chybé&jiciho smichu vS§imli.

P1=SMICH ¥
40

P1 = SMICH

Dalsi otazka zjistovala, zda respondentim pfiSla prvni ukdzka (s pfidanym smichem)
vtipné€jsi. Zde bylo procentudlni zastoupeni odpovédi velmi podobné. 48 % respondentl

uvedlo, ze ano a 52 % uvedlo, zZe jim prvni ukazka vtipnéjsi nepfisla.

54



P2=VTIP

f 1
1 2

P2 =VTIP

65 % respondentti o¢ekavalo efekt pridaného smichu i v druhé ukazce. Avsak pouze 34 %
uvedlo, ze jim ptidany smich v druhé ukazce chybeél.
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48 % dotazovanych povazuje zvukovy efekt pfidaného smichu v sitcomech za dilezity,

52 % tento nazor nesdili, coz je opét velice tésny vysledek.
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Na zavér mohli respondenti vyjadrit svlij nazor v dobrovolném komentafi.

Prostor pro komentar (nepovinné)
Hodnota
Chybél, protoZe jsme na néj u tohoto seridlu zvykli. Ale pokud by tam standardné nebyl

jde jen o zwyk -
tento efekt mam s formatem sitcomu spojen

Mam rada pridany pfirozeny smich. KdyZ je ho mnoho, piisobi to kieovité. Skvéla ukazka se smichem publika jsou Friends, kde to plisobi
piirozené a podtrhuje to vtipnost jednotlivych scén

Naprosto mé ten smich naopak vysira ... rusi dojem a “touhu po mém viastnim smichu”

Nepotrebuji védét kdy se mam smat, rad si sam vyhodnotim co mi ma piijit smésné a co ne

Nevim, co je sitcom

Pokud je scéna vtipna tak se zasméjete i kdyZ se nebude smat nékdo z televize....smich v sitcomech slouZi hlamné o podprahové nabadani k
zabavé a Ize tim ovliviiovat trend wtipl danych wtipl....jednodue by se i dalo timto zplisobem zjistit pomoci par fe€enych wipli kdo sleduje &i
sledoval jaké sitcomy.

Prvni ukazka mi neprisla vtipna vubec kdyby nebyl smich,ani bych nevedela.ze byl cas se smat

Pridany smich dokresluje vtipnost sitcomu. Vét3ina lidi by se v dany moment zasmala i bez pfidaného smichu publika (mdj nazor)

pridany smich je uméla zaleZitost, ktera s tim, jestli je humor dobry nebo ne, nema co do€inéni, pfidany smich je délany pro prepokladané
“tupé” publikum

smich v sitcomech mi brani ve viastnim smichu - uz mi to pak neprijde vtipne

Celkovy pocet odpovédi: 11

Nejen vysledky uzavienych otazek, ale i komentaie jsou poméme rozporuplné. Jeden jediny
respondent ovlivnil vysledky ve prospéch toho, aby nebyl zvukovy efekt ptidaného smichu
do sitcomu ptidavan. Pokud by hlasoval opacné, byly by vysledky 50/50. Z takovych
vysledk lze pouze vyvodit zavér, ze priblizné polovina publika preferuje sitcomy

s pfidanym smichem a druha polovina preferuje sitcomy bez n¢;j.
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Video 7 — Ukazka z filmu FORREST GUMP s vypnutym zvukem

Respondentiim byla predstavena ukazka z filmu Forrest Gump, ve které se Forrest prave
rozebéhnul ke svému ikonickému béhu. Tento film byl vybran proto, ze je pomérné znamy

a emotivni. Proto vyvstala otazka, zda dokéze vyvolat emoce i bez zvuku a do jaké miry.

Na kontrolni otazku, zda video obsahovalo hudbu ¢i zvukové efekty odpovédélo 98 %

respondentt spravné, 2 % (tj. 1 respondent) oznacilo odpovéd’ ,,Nejsem si jista/y.
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Z odpovédi na dotaz ,,Jaké emoce ve Vas po zhlédnuti videa prevladaji?* je patrné, ze
samotné video bez zvuku pfili§ emoci nevzbuzuje, ani kdyz se jedna o znamy a obecné
oblibeny film. 37 % respondentti zaskrtlo ,,neutralnost a 24 % zaSkrtlo ,,nezdjem*. Zajimava
je tireti a ctvrta pricka — 16 % zaskrtlo ,.klid*“ a 15 % zaskrtlo ,,netrpélivost®. To jsou pomérné

protichiidné emoce.

57



Jaké emoce ve Vas po zhlédnuti videa previadaji?

Hodnota
Nad3eni
Pobaveni
Stésti

Klid

Touha
Zajem
2Zvédavost
Vzrueni
Prekvapeni
Nervozita
Netrpélivost
Strach
Podrazdénost
Nastvani
Nezajem
Neutralnost

Jina (napiste jaka)

Procent Odpovédi
il 3% 2
fii 3% 2
(& 5% 3
16 % 10
[ | 6% 4
[ ] 10 % 6
1 8% 5
| 2% 1
2% 1
0% 0
15 % 9
0% 0
m 3% 2
3% 2
— 24% 15
— 37 % 2
= 6% 4

Celkovy pocet odpovédi: 62

493

Celkem 4 respondenti zaskrtli i policko ,,jina

Pramér: 11,0

. 2 znich uvedli v komentati ,,Nuda“, 1 napsal

,»Touha podivat se na tento film“ a posledni napsal ,,Zadné*.

Vlahé emoce byly potvrzeny v nasledujicich odpovédich, kdy respondenti odpovidali na to,

jak silné tyto emoce jsou. 26 % z nich oznacilo bod 5, ktery je sttedem bodové Skaly.
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Na otazku, jak moc respondenti zvuk ve zhlédnutém videu postradali, odpovédélo 69 %

z nich nejvys§im moznym hodnocenim, tedy 10 body. Posledni uzaviena otazka k tomuto

tématu méla zjistit, jak si respondenti mysli, ze je zvuk obecné ve videich dilezity. Zde
odpoveédelo 65 % 10 body a 26 % 9 body.
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V dalsi otazce, ktera byla oteviena, meli respondenti specifikovat, jaky typ zvuku jim
v ukdzce chybél. 26 % z nich odpovédélo, ze pouze hudba. Na druhém misté se v potadi
umistila odpoveéd hudba a zvukové efekty a az na téetim misté byl veskery zvuk, tedy hudba,

zvukové efekty a voice-over.

Typ zvuku Odpovédi Procent
Hudba 16 26
Hudba a zvukové efekty 10 16
Hudba, zvukové efekty a voice over 8 13
Zvukové efekty 7 11
Hudba a voice over 7 11
Voice over 3 5
Jakykoli 3 5
Zadny 3 5
N/A 2 3
Nevim 1 2
Zvukové efekty a voice over 1 2
Celkové to bylo bez zvuku nezajimavé. 1 2
CELKEM 62 100

Posledni oteviena otazka k tomuto videu méla za cil zjistit, jestli §lo bez voice-overu
pochopit, o co v dé&ji videa §lo. VéEtSina (75 %) respondent odpovédélo, Ze Slo o b&h. Ano,
ve vybrané scéné se hlavni hrdina skutecné rozhodl bézet, ale hlubsi kontext divak nemohl

bez voice-overu pochopit.

Ostatni odpovédi byly pomérmné zajimavé. Jeden z respondentil uvedl, Ze Slo o pochopeni
toho, jak je zvuk dulezity. To sice nebyl hlavni zamér této otazky, ale tato odpoveéd’ také neni

uplné nepravdiva. Jiny respondent odpovédél, Ze §lo o dilezity zlom v piib¢hu, pro ktery je
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hudba naprosto klicova. S touto odpovédi lze také souhlasit. Dalsi z respondentt uvedl, ze
Slo o zachranu svéta. Tento respondent pravdépodobné film Forrest Gump nevidél a tento
zaveér vyvodil ze zhlédnutého videa. Dalsi z respondentli uvedl, Ze $lo o emoce a jiny zas, ze
Slo konkrétné o odhodlani. To také nelze povazovat za tiplné€ Spatné odpovédi. 3 respondenti
priznali, Zze film znaji, ale kdyby jej neznali, z kontextu by nepochopili, jestli postava
Forresta bézi za né¢im, nebo pred nécim utika a hlavné proc. Dalsi respondent uvedl, Ze si
mysli, Ze se Forrest rozeb¢hl poté, co mu umiela matka a Jenny. Jiny zas napsal, Ze se Forrest
rozebéhl z frustrace. 5 lidi uvedlo, Ze nevi, o co v ukazce §lo a 2 napsali, Ze se jedna o ukazku

z filmu.

Odpovédi na tuto videoukazku potvrdily, Ze bez zvuku (v tomto piipad¢ hlavné voice-overu)

nebylo mozné vybranou scénu pochopit.

Video 8 — Ukézka z filmu FORREST GUMP se zvukem

Opét byly respondentim polozeny otazky, zda ukazka obsahovala hudebni podkres
a zvukové efekty. V tomto piipadé¢ byla hudba velmi zfetelnd a zvukové efekty byly jen dva:
1ze slySet dusot Forrestovych nohou pii béhu a pak lze slySet hrat televizi ve vyloze, kolem
které Forrest probiha. Na prvni otazku odpovédélo 97 % respondentt spravné, na druhou jiz

pouze 65 %.

Frequencies for P1 = HUDBA ¥

P1=HUDBA Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

1 60 96.774 96.774 96.774
3 2 3.226 3.226 100.000
Missing 0 0.000
Total 62 100.000

Frequencies for P2 = EFEKT

P2 = EFEKT Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

1 40 64.516 64.516 64.516
2 19 30.645 30.645 95.161
B 3 4839 4839 100.000
Missing 0 0.000
Total 62 100.000
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Dale byly zkoumany emoce, které ukazka z filmu se zvukem v respondentech vyvolala.
Nejcastéji, tedy ve 42 % pripadl, byla zvolena odpovéd’ ,,zajem*. Na druhém misté pak
Hklid“ a ,,zvédavost™ a na tfetim misté ,,vzruseni. To je oproti stejné ukazce bez zvuku

znatelny obrat, z odpovédi ,,neutralnost™ a ,,nezajem* se stal ,,zajem®, , klid“ a ,,zvédavost™.

Jaké emoce ve Vas po zhlédnuti videa previadaji?

Hodnota Procent Odpovédi
NadSeni — 19% 12
Pobaveni | 18 % 1
Stesti [— 18 % 1"
Kiid 24% 15
Touha [ ] 10 % 6
Zsjem | 42% 2
Zvédavost | (— 24% 15
VzruSeni [ — 21% 13
Prekvapeni = 5% 3
Nervozita l 2% 1
Netrpélivost 2% 1
Strach I 2% 1
Podrazdénost 1 2% 1
Nastvani 0% 0
Nezéjem . 3% 2
Neutralnost l 3% 2
Jina (napidte jaka) l 2% 1

Celkovy pocet odpovédi: 62 Primér: 7.3

Sila téchto emoci také stoupla, oproti ukazce bez zvuku. U ni ohodnotila vét§ina respondenti
silu svych emoci (nezajmu a neutralnosti) bodem 5. U této ukazky se zvukem bylo primémé
ohodnoceni na bodé 7.

P9=SILA Y
125
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(2]
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Dalsi otazka méla za cil zjistit, jak si respondenti mysli, Ze je zvuk obecné ve videich
dulezity. U predchozi ukazky z filmu Forrest Gump, ktera byla bez zvuku, odpovédelo 65 %
10 body a 26 % 9 body. Po zhlédnuti ukazky se zvukem se tato situace zménila. Nyni
odpovédélo 77 % 10 body a 18 % 9 body. Lze tedy vyvodit, Ze n¢ktefi z respondentli zménili

nazor a ptikladaji zvuku vyssi vahu.
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Na otevienou otazku, zda by respondenti n¢jak zménili zvuk v pfehrané ukazce, odpovédélo
94 % ,,ne*. 2 respondenti navrhli pfidani vice zvukovych efektl, 1 respondent odpoveédél

3

,»nevim* a odpovéd’ posledniho byla ,,- -*.

Frequencies for P11 = ZMENA ¥

P11=ZMENA  Frequency Percent Valid Percent ~ Cumulative Percent
1 2 3.226 3.226 3.226

2 58 93.548 93.548 96.774

3 2 3.226 3.226 100.000
Missing 0 0.000

Total 62 100.000

Videa 9 a 10 — Ukézky ze seridlu Teorie velkého tiesku

Ugastnici prizkumu si méli prehrat 2 videoukazky ze seridlu Teorie velkého tiesku. Prvni
videoukazka byla ze 3. série s ptivodnim dabingem vSech postav, druhd videoukazka byla ze
7. série, kde byl zménén dabing jedné z hlavnich postav seridlu, Penny. Piivodné dabovala
postavu Penny Jitka Mouckova, ktera byla na nékolik dili vyménéna za Radku

Ptibyslavskou.
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Prvni otazka méla opét zjistit, zda si respondenti v§imli zvukovych efekt. U obou ukazek
se jednalo o graficky a zvukovy ptedél, druhy byla zvukova stopa pridaného smichu divaki.

89 % respondentil na tuto otdzku odpoveédélo spravné.
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Na otazku, jaké emoce ve vas po zhlédnuti videa pievladaji, odpovédélo 66 % respondentii
»pobaveni“. Na druhém misté s 18 % byl ,,zajem™ a na tfetim ,,neutralnost s 15 %. Sila

téchto emoci byla v priméru ohodnocena 7 body, nejcastéjsi odpovedi bylo 8 bodd.

Frequencies for P8 = SILA

P8 = SILA Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1 3 4839 4839 4839
3 1 1.613 1.613 6.452
4 2 3.226 3.226 9677
5 8 12.903 12.903 22.581
) 1 17.742 17.742 40.323
7 10 16.129 16.129 56.452
8 13 20.968 20.968 77.419
9 5 8.065 8.065 85.484
10 9 14516 14.516 100.000
Missing 0 0.000

Total 62 100.000

Nasledovala otazka, jakou mérou ptispiva zména dabingu k uvedenym emocim. Z odpovédi
neni uplné jasné, zda si vSichni respondenti otazku diikladné precetli. U predchozich videi
byla obvykle otdzka miry vztazena na emoce zptisobené videem. Pesto, Ze zde bylo v otazce
zvyraznéno podtrzenim, Ze se mira emoci v této otadzce vztahuje na zménu dabingu, 19 %
(tedy 12 respondentti) uvedlo 10 bodd. To by znamenalo, ze pokud tito respondenti zaskrtli
v emocich nejcastéjsi ,,pobaveni®, pobavila je pravé zména dabingu, nikoliv d¢j zhlédnutych

videi. 21 % respondentt zvolilo 1 bod, tedy ze zména dabingu nebyla diivodem vyvolanych
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emoci.
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Na otazku, zda zména dabingu respondentim vadi, byla na zaklad¢ odborné literatury
(podkapitola 2.1.3 Dabing a voice-over) ocekavana kladna odpoveéd, protoze divaci maji
tendenci si spojovat urCity hlas s urCitym hercem. To se potvrdilo jen ¢astecné. 53 %
respondentt uvedlo, Ze jim zména dabingu vadila. 21 % uvedlo, Ze jim zména nevadila

a celkem 26 % uvedlo, ze zménu dabingu nezaznamenali.
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Na zavér méli respondenti zodpovédet nasledujici: Pokud jste uvedli, ze Vam zména dabingu

vadi, uved’te proc.

Zde bylo na zaklad€ vySe zminéné podkapitoly ocekavano, Ze t€émto respondentim zména
dabingu vadila proto, ze byli zvykli na ptivodni dabovany hlas. Tato premisa se ¢astecné
potvrdila. 19 (tj. 56 %) respondentt uvedlo, Ze jim zména dabingu vadila proto, Ze byli
zvykli na ptivodni dabérku Penny, Jitku Mouckovou. 9 respondentti uvedlo, Ze se hlas Radky
Pribyslavské k charakteru Penny nehodi (je pfili§ nézny, plsobi submisivné, je méné
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asertivni). 2 respondenti uvedli, ze dabovany hlas je pfili§ vzdaleny origindlnimu hlasy
ptredstavitelky Penny, Kaley Cuoco. 1 respondent uvedl, ze nesnasi dabing obecné, takze
ob¢ ukazky mu ptipadaly hrozné. Jiny napsal, Ze se jednalo pomérné vyraznou zménu, ktera
je zpocatku rusiva. 2 respondenti, ktefi se rozepsali o asociaci herce s dabérem, jmenovali
jako priklad herce Bruce Willise a dabing Alexeje Pyska. Jeden z téchto respondentt uvedl
ptiklad, ze kdyz ptijde domi pritelkyné€, pozna ji po hlase podle pozdravu. Kdyby najednou

doslo ke zméné¢ hlasu, tak nebude tusit, kdo domi pftisel.

Videa 11 a 12 —ukézka z filmu TO

Respondenti si méli pustit dva totozné trailery z hororového snimku TO (2017). Z prvniho
videa byl odstranén ptivodni zvuk a pfidana klavirni hudba, ktera se k tomuto typu snimku

nehodi. Druhy trailer byl ponechan s originalnim ozvucenim.

Na prvni otazku, zda respondenti zvuk (klavirni hudbu) v prvnim videu ocekavali,
odpovédélo 94 % ,ne“. Zajimavé odpovédi byly na dalSi otdzku, jaké emoce
v respondentech prvni video ukdzka vyvolala. Nejcastéjsi odpoveédi byl ,klid“, ktery
oznacilo 29 % respondentil. To je u ukdzky z hororového filmu pomérné necekana emoce.

Na druhém misté pak bylo ,,ptekvapeni a na tfetim ,,nezdjem®.
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Jaké emoce ve Vas po zhlédnuti prvniho videa previadaji?

Hodnota Procent Odpovédi
Nad3eni [ | 6% 4
Pobaveni =3l 8% 5
Stasti i} 3% 2
Kiid 29% 18
Touha [ | 3% 2
Zsjem [ ] 10 % 6
Zvédavost  (o—| 19 % 12
VzruSeni 1 2% 1
Piekvapeni [ — 23% 14
Nenvozita = 10 % 6
Netrpélivost 2% 1
Strach [ ] 6% 4
Podrazdénost = 5% 3
Nastvani 0% 0
Nezjem /1 21% 13
Neutralnost ] 16 % 10
Jina (napiste jaka) = 6% 4

Celkovy pocet odpovédi: 62 Primér: 10,0

Sila téchto emoci byla vyznacena nejcastéji 5 body.
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V dalsi otdzce méli respondenti vyznacit, jakou mérou pfispiva zvuk videa k jimi uvedenym
emocim. V tomto piipadé zvolilo 45 % respondentii 10 bodi. Obecné se vétSina odpovedi

nachazela od 5. bodu vys.
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Dalsi otazka zjistovala, zda by respondenti zménili zvuk u prvniho traileru, tedy klavirni
hudbu. 76 % respondentti by hudbu zménilo, 18 % by ji ponechalo, 5 % uvedlo, Ze nevi a
1 odpovéd’ (tj. 1 %) nebyla srozumitelna. Tato otdzka byla oteviend. Respondenti Casto

vvvvvv

hudbu.
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76 % respondentil uvedlo, Zze v prvni ukazce postradali zvukové efekty z filmu. Na otazku,
zda druha ukazka obsahovala zvukové efekty, odpovédélo 85 % spravné, tedy Ze obsahovala,
5 % odpovédelo zaporné a 10 % si nebylo jistych.
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Druhé video obsahovalo i hudebni podkres. To spravné potvrdilo 65 % respondentt, 19 %

odpovédélo, ze video bylo bez hudebniho podkresu a 16 % uvedlo, Ze si nejsou jisti.

P13 = HUDBA
40

1 2 3
P13 = HUDBA
Zvuk v druhém videu byl pro 89 % respondentti dle jejich o¢ekavani. 11 % uvedlo, Ze podle
oc¢ekavani nebyl.
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V dalsi otazce méli respondenti oznacit emoce, které v nich druha videoukdzka vyvolala.
Tentokrat prevladala odpovéd ,,strach®, kterou oznacilo 76 %. Na druhém misté to byla

,.hervozita®, kterou oznacilo 39 % a na tfetim misté ,,vzruseni, které oznacilo 26 %

respondent.
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Jaké emoce ve Vas po zhlédnuti druhého videa prevladaji?

Hodnota Procent Odpovédi
Nadseni | | 3% 2
Pobaveni 0% 0
Stésti 0% 0
Kiid 0% 0
Touha I 2% 1
Zsjem —1 1% 7
Zvédavost (| 2% 1
VzruSeni [ — 26% 16
Prekvapeni m 3% 2
Nenozita — ¥% 2
Netrpélivost 3% 2
Stach — n% 4
Podrazdénost = 6% 4
Nastvani 0% 0
Nezéjem 0% 0
Neutralnost = 6% 4
Jina (napiite jaka) il 3% 2

Celkovy pocet odpovédi: 62 Primér: 112

Sila téchto emoci tentokrat v priméru dosahla hodnoty 8, nejéastéjsi odpoved’ bylo 10 bodu.
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Na otazku, do jaké miry byly zvolené emoce vyvolany zvukovou slozkou ukazky,

odpovédelo 60 % respondentd 10 body.
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3.4 Diskuse

Cilem prace bylo gzjistit, zda si medidlni konzumenti uvédomuji zvukovou slozku
sledovaného obsahu, zdali jsou si védomi jejiho vlivu, jak silné emoce v nich vyvolava,
jakou ji ptikladaji vahu a jaka maji ocekavani a preference. K vyzkumu bylo pouzito 12
audiovizualnich ukazek, které mély pomoci k nalezeni odpovédi na tyto otazky. Byla
vybrana videa z reklam, dokumentu, sitcomi a filmt. K nalezeni odpovédi byly stanoveny

hypotézy i vyzkumné otazky. Hypotézy byly nasledujici:

H1: Konzumenti audiovizualnich dé€l jsou si pln€ védomi vSech zvuku, které slysi.

Tato hypotéza byla ¢astecné verifikovana. Z celkovych vysledkt 81 % respondentii spravné

uvedlo pfitomnost ¢i nepfitomnost zvuki, na které byli v prizkumu dotazovani.

vvvvvv

audio slozku.

Tato hypotéza byla falzifikovana. Ackoli se v prizkumu nevyskytovala pfima otazka, zda
respondenti upfednostiiuji video slozku pred tou zvukovou, z odpovédi byla dilezitost zvuku

v pruméru uvadéna 9,4 body z 10 moznych, tudiz povazuji zvuk za velmi dtlezity.

H3: Konzumenti audiovizualnich dél si spojuji hlas uréitého herce s hlasem jeho

nejcéastéjSiho dabéra.

Tato hypotéza byla castecné verifikovana. 53 % respondentli uvedlo, ze jim vadi zména

dabingu. Déle 56 % z téchto respondentl specifikovalo, Ze jsou zvykli na jiz obvykly dabing,
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ostatni uvedli, ze se hlas k postavé nehodil.

Hlavni vyzkumna otazka byla nésledujici: VO1: Vnima konzument vSechny slozky zvuku

pfi sledovani audiovizualniho dila? Podotazky jsou nasledujici:

VO2: Jak silné¢ emoce konzument proziva pii sledovani videa se zvukem?

VO3: Jak silné emoce konzument proziva pti sledovani videa bez zvuku?

VO4: Jak moc je podle konzumenta zvukova slozka audiovizudlnich dél dulezita?

VOS5: Vyzaduje konzument pfi sledovani sitcomti zvukovou stopu piidaného smichu

publika?

3.4.1 VO1: Vnima konzument vSechny slozky zvuku p¥i sledovani

audiovizualniho dila?

Pro nalezeni odpovédi na tuto otazku bylo nutné zpriimérovat odpovéedi na otazky ohledné
pritomnosti hudby a zvukovych efektli u jednotlivych otazek. V priméru odpovédéli
respondenti spravné v 87,6 % na ptitomnost hudebniho podkresu a v 74,8 % piipadi
zvukovych efektl. Lze tedy vyvodit zavér, Ze 80,6 % respondenttl, ve vékové skupiné 25 az
45 let, vénuje pozornost vsem zvukovym slozkdm piedkladanych audiovizualnich obsahii.

Obdobné studie, které by tento vysledek potvrdily, ¢i vyvratily nebyly nalezeny.

3.4.2 VO2: Jak silné emoce konzument proziva pri sledovani videa se zvukem?

Odpovéd’ na tuto otazku jsme hledali tak, ze jsme vybrali odpovéedi na otazky tykajici se sily
emoci u vSech videi se zvukem, u kterych byla tato otdzka polozena. V celkovém primeéru
vyslo 6,6 bodl na skale od 1 do 10, kdy 10 znaci nejvyssi intenzitu. U intenzity vyvolanych
emoci hraje jisté roli i zvoleny typ audiovizualniho dila. Nejméné bodu ziskala reklama
s pfedabovanym Alzakem (video 2) s 5,7 body. Nejsilngjsi emoce vzbudila posledni video

ukazka z hororového snimku To s originalnim zvukem (video 12) se 7,9 body.
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3.4.3 VO3: Jak silné emoce konzument proziva pri sledovani videa bez zvuku?

Odpoved na tuto otazku jsme hledali stejnym zplisobem, jako u ptedchozi otazky, ale u videi
bez zvuku. Ta byla pro tuto praci zvolena jen dve€, pro udrzeni pozornosti respondentd.
Domnivali jsme se, Ze kdybychom do priizkumu zakomponovali videi bez zvuku vice,

prazkum by je zacal nudit a mohli by jej opustit.

Analyzovana data byla vazana na reklamu firmy Peugeot a ukazku z filmu Forrest Gump
bez zvuku. Zminéna reklama vyvolala v priméru silu emoci na 5,3 bodu, filmova ukazka na

5,8 bodu. V pruméru tedy videa bez zvuku vyvolala silu emoci ohodnocenou 5,5 body.

3.4.5 VO4: Jak moc je podle konzumenta zvukova slozka audiovizualnich dél
dilezita?

Tato otazka byla polozena béhem prazkumu celkem tfikrat. Jednou u reklamy spolecnosti
Peugeot, jednou u ukazky z filmu Forrest Gump bez zvuku a jednou u ukazky z filmu Forrest
Gump se zvukem. U reklamy spolecnosti Peugeot byla otazka upravena tak, Zze se ptala
respondentd, jak si mysli, Ze je zvuk v reklamach dulezity, $lo tedy o specifikaci na reklamy.
U této ukazky ohodnotili respondenti dtlezitost zvuku v reklaméch na 9,3 bodt. U filmové
ukazky z filmu Forrest Gump, ktera byla prezentovana bez zvuku, byla otazka jiz polozena
obecné na dulezitost zvuku ve videich. Zde uvedli respondenti v priméru 9,4 bodi.
Nejvyssiho hodnoceni dosahla dtlezitost zvuku ve videich u ukazky z filmu Forrest Gump

se zvukem. Respondenti ji ohodnotili 9,6 body.

Z odpovédi Ize vyvodit zavér, ze respondenti povazuji zvuk za velmi dilezity. V priméru

hodnoti jeho dilezitost 9,4 body z 10 moznych.

3.4.6 VOS5: Vyzaduje konzument p¥i sledovani sitcomi zvukovou stopu

pridaného smichu publika?

Tato otazka byla polozena u ukazek ze serialu Cerveny trpaslik. Prvni ukazka byla z dilu se
zvukovym efektem ptidaného smichu, ktery je v ¢eském dabingu od zacatku vysilani. Druha

ukazka je z jiné série a jin¢ho dilu, ktery je bez tohoto zvukového efektu.
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Z vysledkti vyplynulo, ze 52 % respondentll nepovazuje piidany smich v sitcomech za
dilezity, 48 % ano. Pouze z téchto vysledkl nelze fict, pro¢ piiblizn€ polovina respondentl
pfidany smich nevyhledava a druhd polovina ano. Vice odpovédi bylo nalezeno
v dobrovolnych komentafich respondenti. Nékteti uvedli, ze jde o zvyk, tedy Ze zvukovou
stopu pfidané¢ho smichu maji s zanrem sitcomu spojenou. Opacné nazory se klonily k tomu,

ze divaci sami védi, kdy se maji smat a nékterym z nich vylozené vadi.

Na toto téma publikovali v roce 2016 praci se ¢tyimi studiemi védci Brian Gillespie, Mark
Mulder a Manja Leibova. Zkoumali, jak si divaci uzivaji sledovani sitcomt se zvukovou
stopou smichu a bez ni. Ve vysledcich této studie uvadéji, ze pii sledovani sitcomu
s ptidanym smichem vyvolava paradox. Pfitomnost simulovaného smichu vyvolava zvyseni
vnimani vtipnosti, ale zaroven snizuje schopnost divaki se pfenést do pfibehu. Z této prace
vysly jesté dva dalsi zajimavé zavery. Za prvé, konzumenti sitcomi zpracovavaji zvukovou
stopu pfidaného smichu prostfednictvim procesu zaloZzeného na heuristice, tedy na
zkusenostech ¢i intuici. A za druhé, kdyz divaci véfi, Ze sitcom neni nataCen pred redlnym
publikem (vétSina sitcomt ve Spojenych statech americkych byva natadcena pted zivym
publikem), dopad stopy simulovaného smichu na pozitek divaku se stava nulovym. [ v téchto
piipadech viak bylo pozorovano vniméni vtipnosti.’* Zde se ovsem nabizi otdzka, zda jsou
divaci schopni rozlisit, kdy je v sitcomu realny smich publika ve studiu pfi nataceni, a kdy
byl ptidan smich postprodukéné pro vyplnéni hluchych mist. V roce 2011 toto zkoumala
Inger-Lise Kalviknes Bore PhD., ktera potvrdila, Ze divaci vnimaji, zda se jedna o zivy nebo
postprodukéni smich a tato skutecnost ma vliv na potencialni ,,nakazlivost* zvukové stopy

piidaného smichu.

Z uvedenych studii sice nelze jednoznacné urcit, pro¢ piidany smich v sitcomech d¢li
publikum na dv¢ poloviny, ale respondenti na to odpovédeli v komentatich sami. Polovina

z nich je na smich zkratka zvykla a druha polovina jej povazuje za rusivy.

8% GILLESPIE, Brian, Mark MULDER a Manja LEIB. Who’s Laughing Now? The Effect of Simulated
Laughter on Consumer Enjoyment of Television Comedies and the Laugh-Track Paradox. Journal of the
Association for Consumer Research [online]. 2016, 1(4), 592-606 [cit. 2021-07-13]. ISSN 2378-1815.
Dostupné z: doi:10.1086/688220

8 KALVIKNES BORE, Inger-Lise. Laughing Together?: TV Comedy Audiences and the Laugh Track. The
Velvet Light Trap [online]. 2011, 2011(68), s. 24-34 [cit. 2021-07-13]. Dostupné z:
doi:10.1353/v1t.2011.0011
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4 Zavér

Tato prace utvaii obecny piehled o zvukové slozce televiznich audiovizudlnich vystupi.
Dulezitost, jakou vnimaji divaci tuto slozku, byla vyzkumem z velké ¢asti potvrzena. Jak
bylo uvedeno v tvodu, slovy reziséra George Lucase, zvuk a hudba jsou ve filmech 50 %
zabavy. Dovolila bych si jeho vyrok rozsitit o zvukové efekty, které jsou podstatnou casti
této slozky. Vyzkum této prace potvrdil, ze divaci povazuji zvukovou cast za velice
podstatnou, i v dnesni dob¢, ktera je narocna na vizualni efekty a vizudlni stranku véci
obecné. Zvuky vzbuzuji v divacich emoce a dojmy, které jsou obecné¢ v audiovizualnich
dilech Zadouci pro to, aby si divaci dané¢ dilo zapamatovali a v piipadé reklam jednali podle
zémeru zadavatele reklamy. Bylo prokdzano, ze videa bez zvuku nebudila emoce o silné
intenzité. Odpovédi na vyzkumné otazky byly zodpovézeny a cile prace byly naplnény. Pro
rozsifeni této prace bych doporucila minimalné 7 hloubkovych rozhovort s respondenty
tohoto vyzkumu. Tyto rozhovory by mohly poskytnout sondu do hlubsiho poznani jednani

respondentd.

Summary

This work forms a general overview of the audio component of television audiovisual
outputs. The importance that viewers perceive this component has been largely confirmed
by research. As mentioned in the introduction, in the words of director George Lucas, sound
and music are 50% fun in movies. I would like to extend his statement with sound effects,
which are an essential part of this component. The research of this work confirmed that the
audience considers the sound part to be very important, even today, which is demanding on
the visual effects and the visual side of things in general. Sounds evoke in the audience
emotions and impressions, which are generally desirable in audiovisual works, so that the
audience remembers the work and, in the case of advertisements, acts according to the
intentions of the advertiser. It has been shown that videos without sound did not arouse
emotions of strong intensity. The answers to the research questions were answered and the
aims of the work were fulfilled. To expand this work, I would recommend at least 7 in-depth
interviews with respondents to this research. These interviews could provide a probe into a

deeper understanding of respondents' behavior.
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Diplomova prace na téma ,,Role zvuku ve specifickych druzich komunikace“ se bude zaméfovat na
zpisob vyuziti hudby a zvuku v televizni reklamg, filmu a serialové tvorbé.

V piipadé video obsahu tvofi zvuk stejné podstatnou slozku, jako obraz. S vyvojem doby se vyviji i
moznosti prace se zvukem, at’ uz je fe¢ o vyvoji hudby, zvukovjch efektech, &1 vyuZiti zvuku a hlasu
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VO3: Jak diileZita je podle konzumenta zvukové slozka? Pro¢?
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2) Teoreticka cast
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ii) Formy, druhy a typy komunikace
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80




i) Hudba
i) Zvukové efekty
iii) Dabing
iv) Voice overy
v) Stereotypy a ofekavani, emocionalita
c) Psychologie hudby a zvuku
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5) Ukézka dokumentarniho seridlu S kuchafem kolem svéta, vysilaném na CT1 (pouze se zvukem)
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9) Vybrané 4sti epizod seridlu Teorie velkého tiesku (3. a 7. série — zména dabingu)
10) Vybrané &asti epizod serialu Cerveny trpaslik (2. a 9. série — odebrini smichu publika)

Metody (techniky) zpracovani materialu;

Data budou sbirdna formou polostrukturovaného dotaznikového Setfeni pfes webové rozhrani
s vybranym vzorkem respondenti (5 muZzi, 5 Zen) a nasledné budou zpracovana metodou zakotvené
teorie.
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FRANEK, Marek. Hudebni psychologie. Vyd. 1. V Praze: Karolinum, 2005. 238 s. ISBN 80-246-0965-
T

Autor pojednavi o lidském vniméni hudby a zvuki a jeho vlivu na lidské chovéni. Zaroven uvadi
praktické piiklady z praxe.

REICHEL, Jifi. Kapitoly metodologie socialnich vyzkumt. Vyd. 1. Praha: Grada Publishing, a. s.,
2009, 192 s. ISBN 978-80-2473006-6.

Autor rozebira socialni vyzkum a jeho druhy, pfibliZuje jednotlivé typy kvalitativnich a kvantitativnich
metod vyzkumii.

STRAUSS, Anselm L. a Juliet CORBIN. Zaklady kvalitativniho vyzkumu: postupy a techniky metody
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médif. Vyd. 1. Pieklad Milo§ Calda. Praha: Portdl, 293 s. ISBN 978-807-3676-834.

Autofi podéavaji uceleny prehled z oblasti vyzkumu médii. V knize jsou popsané metodické postupy pro
uvedeni do praxe.

VALKOVA, Libuse, VYSKOCILOVA Eva. Hlas individuality. Vydéni tfeti. V Praze: Akademie
muzickych uméni, 2017. 121 stran. ISBN 978-80-733 1-448-4.
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Autorky priblizuji étenafi hlas tak, Ze samotny hlas neni pouze nositelem obsahu, ale sam obsahem je.
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