Abstrakt

Tato bakalatska prace se ve své teoretické ¢asti nejdiive zabyva problematickym
vymezenim pojmu luxus, nacez systematickym zpisobem nastifiuje jeho déjinny vyvoj
na pozadi $irsich celospoleenskych zmén a v kontextu dobového filosofického mysleni
1 souvisici literarni tvorby, od antiky az po novovék. Déle seznamuje ¢tenaie s konceptem
luxusnich znacek, sumarizuje jejich pfiznacné vlastnosti s cilem vytvofit jakysi uceleny
piehled charakteristik, které tvoii jejich podstatu, nebo objasiiuje princip jejich fungovani
v ramci marketingu. Pozornost rovnéz vénuje luxusnosti jakozto jejich kvalitativnéjsimu
a subjektivnéjsimu aspektu a pfidruzenym modelim popisujicich jeji vnimani spotiebiteli
za ucelem diferenciace mezi luxusnimi a ne-luxusnimi znackami. V neposledni fad¢ poté
vytyc€uje hranice luxusniho sektoru a zkouma trendy ovliviiyjici vyvoj odvétvi osobniho
luxusniho zboZi. Prakticka ¢ast této bakalarské prace analyzuje luxusni marketing Guceci,
zaméftujic se predev§im na jednotlivé marketingové kandly a nastroje této luxusni znacky,
a to s cilem zjistit, co stoji za jejim bezprecedentnim tspéchem od roku 2015, s nastupem
dua Alessandro Michele a Marco Bizzarri, jakoz 1 zptisob, jakym se proménila v diisledku

koronavirové pandemie v roce 2020.



