Abstrakt

Bakalatska prace se zabyva fenoménem elektronickych sportii v tuzemsku a zkouma, jakym
zpusobem vyuZzivaji jeji aktéfi marketingové a komunikacéni néstroje. V teoretické ¢asti je
definovan pojem pocitacova hra i esport a je zde vysvétlen princip fungovani esportovni scény
na piikladu konkrétni hry. Nasledné kapitola pak popisuje teoretické zaklady marketingu, které
jsou déle v praci zkoumany. Prakticka ¢ast nejprve predstavuje lokdlni esportovni scénu, jeji
historii a aktéry a nasledné popisyje, jaké komunikacni aktivity tito aktéfi vyuzivaji. Na zakladé
provedenych rozhovort a deskriptivni analyzy bylo zjisténo, Ze se marketingova komunikace
aktérii tuzemské scény pohybuje na profesiondlni urovni a odpovidd mezindrodnim
standardim.



