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Abstrakt

Prace si klade za cil ptfedstavit nadvrh interaktivni ptednasky s nazvem ,,Zaklady prace
s medialnimi sdélenimi* uréené pro mladé dospélé (1822 let), jejimz zaméerem je upozornit
na dulezitost medialni gramotnosti a podnitit obezietnéjsi pfistup posluchact k jimi
konzumovanym medidlnim sdélenim. V ramci prace je nejprve strucné¢ uvedena teorie
vztahujici se k medidlni gramotnosti a fungovani medidlni produkce. Dale jsou popsany
zakladni principy prace s medidlnimi sdélenimi a v neposledni fad¢ je uvedena i analyza
medialni gramotnosti ¢eské populace. Teoreticky zaklad je doplnén vlastnim kvantitativnim
vyzkumem subjektivniho nahledu SirSiho i1 cilového publika navrhované prednasky na
medialni gramotnost a jeji diilezitost a zkuSenosti s jimi absolvovanou vyukou v této oblasti.
zakladni teoretické znalosti v oblasti medialni gramotnosti, zejména co se tyka fungovani
tvorby sdéleni v médiich v oblasti zpravodajstvi, a predevS§im zakladni kli¢ové informace
a kritické dovednosti pro praci s medidlnimi sdélenimi. Cilem piednasky pak je navést
pozornost poslucha¢i smérem k otdzce jejich vlastni medialni gramotnosti a zapojeni

kritického mysleni do procesu vnimani medialniho sdé€leni a utvafeni reakce na toto sdéleni.

Abstract

The thesis aims to present a proposal for an interactive lecture entitled "Basics of working
with media messages" for young adults (18-22 years), which aims to draw attention to
importance of media literacy and encourage a more cautious approach of listeners to media
messages consumed by them. The thesis first briefly presents the theory related to media
literacy and functioning of media production. Furthermore, the basic principles of working
with media messages are described and, last but not least, an analysis of the media literacy
of the Czech population is given. The theoretical basis is supplemented by my own
quantitative research of the subjective view of the wider and the target audiences of the
proposed lecture on media literacy and its importance and their experience in learning this
topic. The focus of the work is the design of the interactive lecture, in which students are
taught basic theoretical knowledge in the media literacy field, especially regarding
functioning of media message creation in the field of news, and mainly basic key information

and critical skills for working with media messages. The aim of the lecture is to draw



students' attention to their own media literacy and involvement of critical thinking in the

process of media message perceiving and shaping the response to that message.
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Uvod

Média nas obklopuji v kazdodennim Zivoté a maji nedozirny vliv na mysleni clovéka
a jeho chovani ve spolecnosti. Dokazi velmi vyrazné ovliviiovat jeho postoje jak k sob&
samému, tak i k ostatnim ¢leniim spolecnosti. Neni proto divu, Ze tzv. medialni gramotnost
je v soucasném svéte stale Castéji zminovanym terminem. Znalost médii a medialni produkce
1 schopnost pochopit a kriticky vyhodnotit medialni obsah by v situaci, kdy nas medialni
sd€leni obklopuji na kazdém kroku, mély byt jednémi ze zakladnich atribut kazdého z nés.
BohuZel tomu tak neni. Jen pomalu a v omezené mife se vyuka zakladi medialni gramotnosti
dostava do ceskych skol a u odrostlejsich jedinct se o dostateCnych znalostech a zvladani
dovednosti v této oblasti d4 hovofit jen stéZi. Proto je dle mého ndzoru nesmirné diilezité na

toto téma upozoriiovat a snazit se myslenky a principy medidlni gramotnosti rozsifit.

Cilem této prace je predstavit koncept interaktivni pfednasky s ndzvem ,,Zaklady
prace s mediadlnimi sdélenimi* zaméfené na rozSifovadni osvéty v oblasti medialni
gramotnosti mezi mladymi dospélymi (18-22 let), pfedevSim pak co se tykd fungovani
tvorby sdéleni v médiich v oblasti zpravodajstvi a zplisobi, jak s takovymito medidlnimi
sd¢lenimi pracovat. Mou piedstavou je na interaktivni pfednasce poslucha¢im umoznit
sestavit konkrétni komunikat z oblasti zpravodajstvi pro zvolené médium. Posluchaci by
prostfednictvim hlasovani volili jednotlivé komponenty sdéleni a rozhodovali tak, jak bude
vysledné sdéleni vypadat. Timto principem bych rad skupinu provedl celym procesem
tvorby a Zivota komunikatu od vybéru média (televize, tisk, online médium), pfes konstrukci
samotného komunikatu (nosny bod, titulek, perex, obohacujici prvky), naslednou
komunikaci podle vybraného média az po vybér reakce na néj. Stézejni myslenkou je pfimét
publikum se nad sdélenim zamyslet, analyzovat jej a objektivné vyhodnotit jednotlivé volby

s ohledem na zdmér uziti daného komponentu.

Zamérem takovéto prednasSky by mélo byt nejen to, aby si posluchaci z prednéasky
odnesli zékladni teoretické znalosti z oblasti médii a medialni gramotnosti, zejména pak
informace vztahujici se k fungovani medialni produkce a principtim konstrukce komunikatu,
ale pfedevsim zakladni klicové informace a kritické dovednosti pro praci s médii a postiehy,
jak na né rtiznd medialni sdéleni mohou piisobit. Rad bych podnitil posluchace, aby si diky
ukdzanym praktikdm v oblasti medidlni produkce uvédomili, Ze kazdy obsah je tvofeny se

zamérem vyvolat pfedem urcenou reakci u vybranych piijemcti. Soucasné bych je rad



povzbudil k tomu, aby pii vlastnim kontaktu s medialnimi sdélenimi (alesponi s témi
vyznamngj$imi) sdéleni zanalyzovali a objektivné zhodnotili a tomu také pfizptsobili svou
reakci. Dil¢im cilem pfednasky je také poukézat na to, jakym zptisobem prace jednotlivce

s medialnim sdélenim a zejména jeho reakce na néj modifikuje medialni prostor druhych.

Jak je z vySe uvedeného patrné, jde predevsim o to pfimét posluchace k zamysleni
nad vlastnim jedndnim v dne$Snim medidlnim prostoru a nabadat je k obezietnéjSimu piistupu
k jimi konzumovanym sdélenim. Na tomto misté bych vSak rad upozornil, Ze s ohledem na
to, ze je prednaska koncipovana pouze na délku bézné vyucovaci hodiny na vysokych
Skoléach (tedy cca 90 minut bez prestavky), neni mozné v ni podrobnéji rozebrat souvisejici
teorii a predstavit vycerpavajici navod pro praci s medialnimi sdélenimi. Nicmén¢ rad bych
se jejim prostfednictvim alesponi pokusil navést pozornost posluchacli smérem k otazce
jejich vlastni medialni gramotnosti a zapojeni kritického mysleni do procesu vnimani

medidlniho sdéleni a utvafeni reakce na toto sdéleni.

Dané téma je pak bezesporu tématem aktualnim, nebot’ zijeme v informacni dobé,
kterd umoziiuje ¢lenlim spole¢nosti byt obklopeni medidlnimi sdélenimi béhem celého
(aktivniho) dne. Tato medidlni sd€leni jsou ndm predkladana medidlnimi spole¢nostmi, které
vyuzivaji dobfe fungujici procesy a postupy, jak do sdéleni cilené¢ zakomponovat prvky, jez
na piijemce sdéleni vyznamné plisobi a snazi se o vyvolani pfedem chténé reakce, a jak
takova sd€leni co mozna nejefektivnéji Sitit. Zakladni znalosti a schopnosti v oblasti prace
s medialnim obsahem jsou tak dle mého nazoru nezbytnym ptedpokladem pro fungovani
jedince v modernim svété, aby mohl obstat nejen pii kontaktu s médii a s ostatnimi ¢leny

spolecnostmi, ale 1 sam pied sebou.

V ramci zvolené metodiky vyuZzivam hned nékolik metod prace. Ve vztahu k prvni,

2%

praktickych pfikladd, statistickych udaji a empirickych vyzkumi pramenici v reSersi
nejdilezitéjsich poznatkii o medialni gramotnosti, véetnd jeji vyuky v Ceské republice
a urovné medialni gramotnosti u ¢eské populace, a zékladech prace s medidlnimi sd€lenimi.
V mensim rozsahu pak v z4jmu podani uceleného souhrnu informaci podstatnych pro dalsi
¢asti prace uzivam i metody komparace, dedukce, indukce ¢i generalizace, metody logické

a systematické. V ramci druhé, analytické ¢asti prace provadim vlastni kvantitativni vyzkum

konany prostfednictvim internetového dotaznikového Setfeni, pfi¢emz za pomoci zpracovani
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ziskanych dat, jejich analyzy a statistického vyhodnoceni a ddle metody dedukce, abdukce
¢i generalizace, metody logické a systematické se snazim o zhodnoceni subjektivniho
nahledu jedincti ve véku 15 az 25 let na potifebné znalosti a schopnosti v oblasti medialni
gramotnosti a prace s medidlnimi sdé€lenimi a jejich dilezitost a také na absolvovanou
medialni vychovu této skupiny Ceské populace. Tteti Cast prace obsahuje vlastni navrh
interaktivni pfrednasky, ktery je vytvofeny prostfednictvim syntézy a generalizace
teoretickych poznatkii a vysledki vyzkumu, metody dedukce ¢i abdukce a metody logické

a systematické.

Jak plyne zvySe uvedeného, samotna prace je v zajmu vétsi prehlednosti
a srozumitelnosti rozdélena do tii hlavnich ¢asti, resp. kapitol. V prvni z nich se obecné
vénuji vymezeni medialni gramotnosti a zédkladim prace s medialnimi sdélenimi. Uvadim
tak, co je to medidlni gramotnost a jak funguje medidlni produkce, zejm. co se tyka tvorby
medialniho sdéleni a jednotlivych jeho prvki, vcetné nastinéni moznych metod uzivanych
v ramci medialni produkce zpusobujicich ovlivnéni vysledného medidlniho sdé€leni i jeho
vyznéni. Déle rozebirdm obecné principy prace s medidlnimi sdélenimi se zaméfenim na
zakladni informace nezbytné pro kriticky ndhled na mediélni obsah a taktéz uvadim zéklady
kritického mysleni potiebné pro analyzu a objektivni vyhodnoceni sdéleni a kontrolu reakce
na dané sdéleni v ndvaznosti na poznatky ohledné medidlni produkce. Na zavér uvadim
i struény piehled, jak medialné gramotni jsou mladi ob&ané Ceské republiky a jak je

pfistupovano k vyuce medialni gramotnosti v Ceské republice.

Druhé kapitola obsahuje popis a vyhodnoceni vlastniho kvantitativniho vyzkumu
zaméfujiciho se na subjektivni ndhled jedinct ve véku 15 az 25 let (a v rdmci toho i cilové
skupiny navrhované interaktivni pfednasky, tedy mladych dospélych ve véku 18 az 22 let)
na medialni gramotnost a praci s medidlnimi sdélenimi, jimi absolvovanou vyuku v této
oblasti ¢i dileZitost znalosti a schopnosti v této oblasti. Uvadim tak koncept samotného
vyzkumu, uspofddaného prostfednictvim internetového dotaznikového Setfeni, vcetné
informaci o jeho prib&hu. V ndvaznosti na to prechazim ke statistickému vyhodnoceni

vyzkumu a shrnuti vysledkt vyzkumu.

2%

s nazvem ,,Zéklady prace s medialnimi sd€lenimi®. Jsou v ni uvedeny veskeré informace

o této prednasce — jeji téma, cilova skupina, Casovy rozsah, potiebné materiadly a pomuicky
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apod. Nejvetsi ¢ast této kapitoly je samoziejmé vénovana popisu prubehu prednasky dle
jejich jednotlivych ¢asti, véetné uvedeni ucelu dané ¢asti, jejiho trvani, konkrétniho postupu
1 poznatkt, které by si posluchaci z dané Casti prednasky méli odnést. Na zavér piipojuji
1 shrnuti informaci o pfednaSce. Tato kapitola je pak doplnéna i praktickou ukazkou
PowerPointové prezentace, jez je pomickou pii prezentaci prednasky, a také doprovodnym
materidlem, ktery je pfi prezentaci prednasky mozné uzit.

Vv v

interaktivni prednasky pro mladé dosp¢€lé, jez by méla pfimét posluchace k zamysleni nad
vlastnim jednanim v dnesnim medialnim prostoru a nabadat je k obezietnéjSimu piistupu
k jimi konzumovanym sdélenim, neuvadim v teoretické ¢asti této prace vseobjimajici
teoreticky exkurs vztahujici se k dané oblasti. Prezentované teoretické zdklady jsou
pfedstavovany strucné, a to zejména tak, aby poslouzily tcelu pfednasky. Mym umyslem
tak neni detailni predstaveni vSech teorii ¢i nazorovych proudii ohledné¢ vysvétlované
problematiky, ale uvedeni zakladnich, vSeobecné uznévanych informaci z dané oblasti
s n€kolika ptiklady, které poslouzi uvedenému ucelu. Podrobnéjsi rozbor a analyzu
jednotlivych teorii a institutl proto pfenechavam jinym autoriim. Stejné tak podotykam, Ze
vlastni kvalitativni vyzkum neprovadim se zdmérem vyhodnoceni v§ech moznych zavért
z n¢j plynoucich, ale pouze pro uely zmapovani subjektivniho ndhledu primérni 1 Sirsi
cilové skupiny navrhované interaktivni predndsky na medialni gramotnost a jimi
absolvovanou medialni vychovu a lepSiho uchopeni navrhované interaktivni pfednéasky

a pfizptsobeni jejiho obsahu pravé respondentiim z cilové skupiny piednasky.
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1. Medialni gramotnost a zaklady prace s medialnimi sdélenimi

Takzvanou gramotnost Clovéka lze povazovat za jeden z konstrukénich prvki
moderni vyspélé spolecnosti. V tradi¢nim pojeti do ni byly fazeny zakladni dovednosti ¢teni
a psani, nicmén¢ v soucasné dob¢ je vnimana mnohem S§ifeji a Casto se oznacuje jako tzv.
funk¢ni gramotnost, do které Ize ptiradit i mluvu spadajici spolu se ¢tenim a psanim do
gramotnosti  jazykové, dale gramotnosti literarni, matematickou, ptirodovédnou,
pocitatovou, piip. digitalni, finanéni ¢&i jinou.! Medidlni gramotnost je tak do uréité miry
dal$im rozsifenim tradi¢né chapané gramotnosti ¢loveka, a to do oblasti medii, zejména

médii masovych (tedy tisku, rozhlasu, televize a internetovych médii).

Pro soucasnou spolecnost je jednim z charakteristickych ryst jeji medializace,
proces, vnémz jsou jedinec, skupiny a s nimi i celé spole¢nosti propojeny s médii
a uskute¢tiuji skrze né celou fadu komunikaénich aktivit.?> ,,Medializaci se tedy v tomto
smyslu rozumi unikatni socialni zména, jejiz podstatou je nebyvalé rozsireni komunikacnich
médii a jejich stale zietelnéjsi podil na Zivoté spolecnosti.*> Média jsou tak nejen diilezitym
zdrojem informaci potiebnych k Zivotu, ale taktéz prostiedkem socializace a identifikace
¢lovéka se spolecnosti.* Pro téméf kazdou spolecnost na svété je nyni jiz standardem, Ze se
setkavd s medidlnimi sd€lenimi, které na ni pasobi a ovliviwji jeji zvyky, vnimani
a zpracovani informaci a v neposledni fad¢ i postoje a nazory k pfijimanym sdélenim.
Soucasné¢ je zcela b&znd konzumace medidlnich sdéleni jedinci prostfednictvim
nejrizngjSich médii béhem celého dne. Jde tedy o akt, ktery probiha v Cetnosti srovnatelné
s béZnou intrapersonalni komunikaci. Marek Micenka k tomu v knize Zaklady medialni
vychovy uvadi nasledujici: ,,Vdha, kterou masova média maji, je tak velka, a produkce,
kterou ndam nabizeji, do té miry neprithledna, zZe ,zZit s médii‘ stdle zietelnéji vyzaduje
specialni pripravu. Proto je stdle potrebnéjsi soucasti vvbavy jednotlivce kompetence, kterd
mu umoznuje médii vyuzivat ke svému prospéchu a soucasné se branit jejich pripadnym

neblahym dopadiim — soubor poznatkii o médiich a dovednosti v nakladani s nimi, které tvori

! Nérodni ustav pro vzdélavani. Co je gramotnost?. [online]. [cit. 2021-07-15]. Praha: Narodni tstav pro
vzdélavani, 2017. Dostupné z: http://provzdelavani.nuv.cz/clanky/ze-zahranici/co-je-gramotnost

2 JIRAK, Jan a Radim WOLAK. Medidlni gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis, 2007.
ISBN: 978-80-86212-58-6.

3 MICENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN: 978-80-7367-315-
4,

4 JIRAK, Jan a Radim WOLAK. Medidlni gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis, 2007.
ISBN: 978-80-86212-58-6.
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celou vnitine provazanou oblast zdakladni vybavy moderniho clovéka, zkratka medialni

gramotnost.

Medialni gramotnost je tak stale Castéji piipominanou kompetenci, diky niz mize
jedinec v dne$nim medialné zahlceném svéte ziskat potiebné ¢i chténé informace, aniz by
zabtedl do spiraly polopravd, dezinformaci ¢i manipulaci. Pfedstavuje totiz vhodny ndstroj,
ktery umozni jednotlivelim ve spolecnosti rozliSovat zakladni prvky medidlniho sdéleni
a rozkli¢ovat, jak je sd€leni konstruovano, jak bylo ovlivnéno a jaky je jeho zamér. Potfebou

spole¢nosti je tedy znalost medialni produkce a prace s jejimi zakonitostmi a logikou.°

Ke spravnému pochopeni medialni gramotnosti je nejprve nutné nastinit, co je
minéno samotnym pojmem ,médium*. Tento pojem mlze v medialnim svété nabyvat
mnoha vyznami, napf. jako prostiedek masové komunikace piendsejici informaci, oznaceni
mediélni organizace ¢i typu medidlni komunikace z technologického pohledu. V této praci
jej vSak primarné uzivam v jeho nejuz$im vyznamu, a to pro pojmenovani prostredkt
masové ¢i medidlni komunikace, tedy souhrnné¢ pro média tiSténd, média s vysilacim
signalem (rozhlas, televize) ¢i média elektronickd a nova vyuzivajici k pfenosu a uchovavani

informaci po¢itatové technologie.’

Pokud jde o medialni gramotnost, dodnes neni sestavena jeji jednotna, vSeobecné
pfijimand definice. Nyni tak uvadim nékteré z nejuzndvangjSich definic medialni
gramotnosti 1 popisy medialni gramotnosti zachycuji jeji riizna pojeti napti¢ odborniky, které
spole¢né vytycuji jeji zdkladni aspekty. Zakladni definice medidlni gramotnosti byla
zkoncipovana americkym Centrem pro medialni gramotnost, které tuto gramotnost popisuje
jako: ,,schopnost vyhledat, analyzovat, hodnotit a vytvaret medidalni sdéleni v riiznych
formdch*®. Pod pojmem vyhledat medialni sdélent si lze predstavit volbu vhodné strategie
a zdroje k vyhledani relevantni a uZite¢né informace. V ramci analyzy medialniho sd¢leni je
medidlni sdéleni rozebrdno s ohledem na jeho format, obsah, ucel, cilové publikum,
pfedpokladany dopad a kontext, v némz se objevuje. Schopnost hodnotit medialni sdéleni je

pak dle vySe uvedené definice dovednosti vztahnout dané medidlni sdéleni ke své vlastni

5 MICENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN: 978-80-7367-315-
4.

6 VERNER, Pavel a Maria BEZCHLEBOV A. Medidlni vychova: priifezové téma. Uvaly: Albra, 2007.
ISBN: 978-80-7361-042-5.

7 REIFOVA, Irena a kolektiv. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN: 80-7178-926-7.

8 Media Literacy: A Definition and More. [online]. medialit.org, 2003 [cit. 2021-07-15]. Dostupné z:
http://www.medialit.org/media-literacy-definition-and-more

14



zkuSenosti a Cinit isudky o pravdivosti, kvalité a relevanci tohoto sd€leni. Vytvaret medialni
sd€leni lze chapat jako efektivné vyjadrit své myslenky pomoci slov, zvukl a obrazkl za
pomoci riznych technologii s cilem dosahnout riiznych uceld. A konecné vytvaret medialni
sd€leni zahrnuje také dovednost dané sdéleni podrobit reflexi, ménit jeho formu a obsah

a dokazat ho efektivné §ifit k vybranym cilovym publiktim.’

James W. Potter pak vnimé medialni gramotnost spise jako soubor perspektiv, které
aktivné vyuzivame k tomu, abychom celili hromadnym medidlnim sdélenim a mohli
zpracovavat a interpretovat vyznam sdéleni, se kterymi se setkdvame. Medialni gramotnost
se dle n¢j sklada ze ti prvki, a to védomostnich struktur, dovednosti a osobnich postojt.
Pokud jde o oblast dovednosti, medidlni gramotnost dle n¢j zavisi na sedmi specifickych
dovednostech, kterymi jsou schopnost ,.analyzovat, vyhodnocovat, spojovat, pouzivat
indukci, dedukci, syntézu a abstrakci“'®. Dané dovednosti nejsou spojeny pouze s medialni
gramotnosti, ale uzivame je i v bézném zivote, tudiz je zname a mame s nimi zkusenosti.
Z toho pak plyne, ze primarnim zamérem medidlni gramotnosti neni dané schopnosti ziskat,

ale vyuzivat je v rAmci interakce s médii a konzumovanymi informacemi.!!

Sajjad Malik'? pak medialni gramotnost definuje jako: ,,Dovednost kritického mysleni

vys$si urovné, kterd zahrnuje zpochybnovani, analyzovani a hodnocent dané informace.*

Podle Elizabeth Thomanové je vSak dilezité nejen analyzovat medialni sdéleni jako
takové, ale taktéz média jakoZto instituce. Soucasné je dle ni nezbytné, aby lidé disponovali
patfi¢nymi znalostmi, nebot’ bez nich nemohou medidlni sdéleni ani média jakoZto instituce
analyzovat.'> Pravé tyto potfebné znalosti pak Hans Martens rozdélil do &tyt kategorii:
znalosti o fungovani medialniho primyslu, znalosti o stavbé medialnich sdé€leni, znalosti

o medidlnim publiku a znalosti o0 medialnich u¢incich.'

® Literacy For the 21 Century. [online]. medialit.org, 2003 [cit. 2021-07-15]. Dostupné z:
http://www.medialit.org/sites/default/files/01 MLKorientation.pdf

10 POTTER, W. James. Media literacy. Ninth edition. Los Angeles: Sage publications, 2019. ISBN: 978-150-
6366-289.

' Tamtéz.

2 MALIK, Sajjad. Media literacy and its Importance. [online]. [cit. 2021-07-15]. 1st ed., Islamabad: Society
for Alternative Media and Research, 2008. Dostupné z: http://library.fes.de/pdf-
files/bueros/pakistan/06542.pdf.

13 THOMAN, Elizabeth. Skills & Strategies for Media Education. [Online]. In Center for Media Literacy,
[cit. 2021-07-15] Dostupné z: http://www.medialit.org/reading-room/skills-strategies-media-education

1 MARTENS, Hans. Evaluating Media Literacy Education: Concepts, Theories and Future Directions
[online]. In Journal of Media Literacy Education, 2:1, 2010. Dostupné z:
http://digitalcommons.uri.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1023 &context=jmle
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V Ceské republice se o medialni gramotnosti hovoii napf. v Ramcovém vzdélavacim
programu pro gymndzia, kde je medidlni gramotnost definovana jako: ,,soubor poznatku
a dovednosti, které cloveku umoznuji nakladat s medialni produkci, jez se mu nabizi, ucelné
a poucené, dovoluje mu média vyuzivat ku svému prospéchu a dava mu nastroje, aby dokazal
ty oblasti medialni produkce, které se jim snazi skryté manipulovat, odhalit.“'> Shodng
s vySe nastinénym je tedy medidlni gramotnost chdpana v kombinaci dvou slozek, a to
slozky védomostni a dovednosti. V souvislosti s uvedenym je soucasné stanoveno pét
hlavnich tematickych okruht, jichZ se vyuka v oblasti medialni gramotnosti ma tykat: média
a mediadlni produkce, medidlni produkty a jejich vyznamy, uzivatelé¢, uCinky medialni

produkce a vliv médii, role médii v modernich d&jinach.'®

Gregor a Vejvodova pak definuji medidlni gramotnost nasledovné: ,.Medidlni
gramotnost se nejcastéji definuje jako schopnost dostat se k medidlnim informacim a umeni
Jje analyzovat, vvhodnocovat a vytvaret. Pokud je clovek medidlné gramotny, miizeme o nem
Fict, Ze umi pracovat se zdroji informaci a dokaze plné pochopit obsah medialnich sdéleni.
Zdroven diky tomu umi identifikovat manipulativni aspekty téchto sdéleni.**!” Schopnosti
medidlné gramotného ¢loveka pak spocivaji v maximalnim vyuziti dostupnych médii pro
své vzdélani, osobni rozvoj a uspokojeni potteb.'®
Dle pedagozky Evy Niklesové 1ze ,,za medidlné gramotného povazovat toho, kdo:

- se dokaze orientovat v textech a mluvenych projevech, pricemz v téchto médiich
dokaze rozlisit podstatné informace od nepodstatnych;

- umi rozpoznat skryté vyznamy, manipulativni techniky, nepresné a zcela neuplné
informace atd. Ma schopnost odlisit pravdivy text nebo vypoved’ od fabulace nebo
subjektivniho tvrzeni nepodlozeného fakty,

- zvlddne jasnou formulaci myslenek a jejich zaznamendni.“"

15 Nérodni ustav pro vzdélavani. Ramcovy vzdélavaci program pro gymndzia. [online]. [cit. 2021-07-15].
Praha: Narodni ustav pro vzdélavani, 2007. Dostupné z: http://www.nuv.cz/file/159

16 Tamtéz.

17 GREGOR, Milos a Petra VEJIVODOVA. Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!.
Brno: CPress, 2018. ISBN 978-802-6418-054.

18 URBAN, Lukas, Josef DUBSKY a Karol MURDZA. Masovd komunikace a vefejné minéni. Praha: Grada,
2011. ISBN: 978-80-247-3563-4.

Y NUTIL, Petr. Média, IZi a pFilis rychly mozek: Priivodce post pravdivym svétem. Praha: Grada, 2018.
ISBN: 978-80-271-0716-2.
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Je tedy patrné, Ze medialni gramotnost musi obsahovat dovednostni prvky predevsim
z oblasti kritického nahlizeni na konzumovana sdé¢leni, nicmén¢ chceme-li své dovednosti
podpofit ¢i podlozit informacemi, je tieba mit také znalosti vztahujici se k tématu, na zéklade
kterych se dokazeme kriticky rozhodovat. Musime tedy byt seznameni s informacemi
a poznatky ,,na jedné strané potrebnymi pro ziskani kritického odstupu od médii, na druhé
strané umoznujici maximalniho vyuziti potencialu médii jako zdroje informaci, kvalitni
zdabavy, aktivniho naplnéni volného casu apod.“*° Do této slozky medidlni gramotnosti tak
fadime znalosti o fungovani médii a medialni produkce, jako je naptiklad legislativni ramec,
v némz médium pisobi, vlastnicky vliv na médium, produkéni postupy a procesy apod.
Nesmime vSak opomenout ani informace o spole¢enské roli média, at’ uz na urovni politické,
kulturni, ¢i zdbavné. Slozka znalosti (kognitivni) pak se sloZkou dovednostni (kritickou)
tvofi medidlni gramotnost, kterd umoznuje kriticky nad medialnimi sdélenimi uvazovat

a medialni sdéleni vyuzivat pro své potieby.

Ve vySe uvedeném kontextu lze medialni gramotnost chépat jako soubor znalosti
a dovednosti, které postupné nabyvame, miizeme je trénovat a zdokonalovat. Kazdy jedinec
ma pak jinou miru medidlni gramotnosti, odvijejici se od mnoha faktort jako je vychova,
vek, pohlavi, nejvyssi dosazené vzdélani, socioekonomicka situace jedince apod. Elizabeth
Thoman s ohledem na riizné urovné znalosti médii a medidlni produkce a schopnosti
v oblasti prace s medidlnimi sdélenimi vymezila tii stupné medialni gramotnosti:
»l. Stupen znamend uvédomovat si duleZitosti vybéru medialnich obsahii, které
konzumujeme, a regulovat mnozstvi casu, ktery s médii travime.
2. stupen je schopnost kriticky analyzovat a dekonstruovat medidlni sdéleni (identifikovat
ramec, kreativni techniky a chybéjici informace a uhly pohledu).
3. stupen je schopnost analyzy Sirsich socidlnich, politickych a ekonomickych souvislosti,

které ovliviuji fungovani médii ve spolecnosti.* *!

Je zieymé, ze aby se Cloveék mohl stat medidlné gramotnym, je tfeba této oblasti
a vlastnimu rozvoji vni vénovat dostatek Casu a usili. Kazdopadné jde o znalosti

a schopnosti, které se daji naucit a natrénovat, a to je dle mého nézoru to podstatné.

20 MICENKA, Marek a Jan JIRAK. Ziklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. s. 8. ISBN: 978-80-7367-
315-4.

2 MALIK, Sajjad. Media literacy and its Importance. [online]. [cit. 2021-07-15]. 1st ed., Islamabad: Society
for Alternative Media and Research, 2008. Dostupné z: http://library.fes.de/pdf-
files/bueros/pakistan/06542.pdf
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1.1. Fungovani medialni produkce z pohledu tvorby medialnich sdéleni

Z predchozi ¢asti této prace je patrné, Ze k tomu, abychom mohli uvédoméle pracovat
s medialnimi sdélenimi, je tfeba mit zékladni znalosti fungovani medialni produkce a tvorby
této prace zamétuje na oblast zpravodajstvi, zaméiim se v této Casti teoretického diskurzu

na zéklady fungovani medialni produkce tykajici se pravé zpravodajskych obsahii.

Na pocatku tvorby sd€leni je vzdy urcitd udalost, ktera se stala a ktera mtize publikum
konkrétniho média zajimat. O této udalosti vznikd zprava, a to nejcastéji zprava tiskovych
agentur, ktera tvoii zéklad pro obsah medialniho sdéleni tvofeného jednotlivymi médii.?

Jakmile je zprava hotova, je zaslana do medialniho domu, ktery ji pfijme a dale s ni pracuje.

Dalsim krokem v procesu tvorby medidlniho sdéleni je tedy vnitini zpracovani
zpravy danym medialnim domem, ktery zprdvu obdrzel. V tomto smyslu tedy sdéleni projde
systémem struktur a procesu, které z prvotni zpravy utvareji finalni medialni sdéleni. Ve
chvili, kdy medialni sdéleni opousti medialni dim, je cilen¢ sestaveno pro konkrétni
publikum se zdmérem tomuto publiku sdé€lit ur¢itou informaci, pfipadné na dané publikum
uréitym zpusobem piisobit. Tomu je také uzpiisobena cesta, kterou se ma sdéleni §ifit. Na
konci celého procesu se pak peclivé sestavené medialni sdéleni dostava ke konzumentu,

ktery jej vnima a zpracovava.

Abychom mohli 1épe pochopit cely proces tvorby medidlniho sdéleni a predevsim
praktiky, které jsou pii tvorbé medidlniho sdéleni uzivany, je nejprve tieba si pfedstavit
zakladni konstrukéni prvky medidlni sdéleni. Pokud jde o tisténa média, béZné€ obsaZzenymi
prvky v medialnim sdéleni jsou titulek, podtitulek, perex, ilustrace ¢i1 ramecky a text
zpravy.?® Titulkem rozumime nadpis, ktery se vaZe k textu pod nim, tedy ktery uvadi
nasledujici text pod nim. Zakladni funkeci titulku v Zurnalistické oblasti by mélo byt shrnuti
hlavni myslenky, udélosti textu. Kvalitni titulek, jenZ odpovida obsahu, je znamkou kvalitni
a seriozni medialni spolecnosti, kterd nikterak nemate ¢tenafe a usnadiiuje jeho orientaci
v textu. Nicméné stale Casteji 1 do tohoto odvétvi medidlni produkce pronika snaha nalakat
¢tenafe k precteni textu. Titulek taktéZ Ctenafi usnadiluje orientaci v ramci stranky, kterou

pravé konzumuje, a odliSuje jednotlivé texty (resp. jednotlivd sdéleni) svou grafickou

2 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. Vyd. 2. Praha: Karolinum, 2011. ISBN: 978-80-246-
1899-9.
2 Tamtéz.
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podobou. Nékdy se taktéz uziva takzvany podtitulek, jez slouzi pfedevsim pro doplnéni
titulku o dalsi informace o dané udalosti. Pro usnadnéni orientace v textu a ramovani

jednotlivych ¢asti ¢i myslenek obsazenych v textu sdéleni se také uzivaji tzv. mezititulky.**

Perex je oznacenim pro uvod sdéleni. VétSinou se jedna o kratky text o délce dvou
az peti vét, ktery by mél Ctendie uvést do déje, nebo alespon naznacit, o ¢em sdéleni je,
a soucasné jej upoutat k precteni celého sdé€leni. Perex tak vlastné rozvadi titulek ¢i
podtitulek o dalsi dilezité ¢i pro Ctenafe zajimavé informace, které se do titulku nevesly.
Podle jednoho z principti publicistiky, takzvané obracené pyramidy, perex obsahuje ty
nejzajimavejsi informace nebo otdzky, jez pak sdéleni rozvadi dodanim dalSich,

podrobné&jsich informaci.?®

Nésleduje samotny text sd€leni, jez interpretuje zpravu o prob&hnuvsi udalosti.
Kromé zopakovani hlavnich informaci o konkrétni udalosti je zde uveden i tzv. background
udalosti, tedy kontext nutny pro pochopeni toho, o ¢em zprava informuje. Tento je v souladu
s vySe uvedenym principem obracené pyramidy zatazovan az ke konci sdéleni. Text sdéleni
muze byt riizn€ dlouhy a ¢lenény. Dilezité jsou také verbalni aspekty uzivané v textu jakozto

volba slov ¢i konstrukce jednotlivych vét.

Pokud jde o obrazové a grafické prvky, jez sdéleni mohou dopliiovat, nejcastéji se
v tiSténych médiich setkdvame s fotografickymi prvky, ilustracemi (napt. ve formé
grafového znazornéni ¢i zjednoduSené infografiky) a poutacimi prvky. Obrazové a grafické
prvky 1 ilustrace jsou uzivany pro jednodusSi piedstavivost, vykresleni a zndzornéni
konkrétni myslenky, jenz je do medialniho sdéleni vlozena. Tyto prvky zjednoduSuji
primarné konzumaci zaméru, ktery je do sdéleni zakomponovan, a nikoliv obsahu, k némuz
se realn¢ vaze. Mnozstvi a relevantnost obrazovych prvkul, grafickych prvki i ilustraci je
taktéZ napomocnym kritériem dle kterého lze usuzovat, zda medialni spole¢nost mizeme
povazovat za seridzni €i jsou jejim motorem zpravy poutajici pozornost a vydavajici se

bulvarnim smérem.2°

24 SERAFINOVA, Danusa. Terminologicky slovnik Zurnalistiky. Bratislava: Alfa, 1989.

ISBN: 9788005001079

2 Tamtéz.

26 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. Vyd. 2. Praha: Karolinum, 2011. ISBN: 978-80-246-
1899-9.
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V ptipad¢ medialniho sdéleni prezentovaného prostfednictvim televize sice mizeme
najit obdobné prvky uvedené vyse, avsak v modifikované podobé. ,,Televizni zpravodajstvi
je urceno ocim a usim divika. Promlouva k nému prostrednictvim kombinace pohyblivych
obrazu, zvukit a mluveného slova, ktera je zatim nejprirozenéjSim a nejkomplexnéjsim
smyslovym zprostiedkovanim informaci o okolnim svété.?’ , Titulek™ sdéleni je vétSinou
uveden vdolni ¢asti obrazovky a n€kdy je doplnén i jedno-vétnym uvedenim
prezentované¢ho sdéleni moderatorem. Perex zastupuje tivodni shrnuti informaci o daném
sd€leni moderatorem. Samotny obsah zpravy je pak dle druhu zpravy i daného média uveden
bud’ nasledné v promluvé moderatora, v samostatné reportazi ¢i je napiiklad obsazen
v ramci vedeného rozhovoru. Je tak patrné, ze zde velmi zalezi na verbalnim projevu
a prezentacnich dovednostech moderatorti. Vyraznymi prvky, které se také do zpravodajstvi
televizniho vysilani vkladaji, jsou vSak nejen prvky lingvistické, ale i paralingvistické —
nonverbalni prvky. Jde o mimiku, dikci a ton mluvy moderatora, ale vyjimkou nejsou ani
drzeni a pohyby téla ¢i zvolené oSaceni. Roli hraje taktéz kompozice studia. Soucasti
souboru uzivanych prvki jsou také propracované dekorace od infografiky, pies psany text
az po nejruzngjsi efekty ve 2D nebo dokonce 3D podobé a v neposledni fadé také zvukovy
podklad. Vzdy samoziejmée hraje roli, o jaky druh vysilani jde, pticemz kazdy z téchto druhti
(od zivého vysilani ze studia pres predtoceny obsah reportaze az po zivé vstupy moderatora)

ma sva specifika.

Medialni sdéleni prezentované v online prostfedi skrze webovou sit’ mé z velké ¢asti
stejné prvky jako medialni sdéleni v tisku. Pravdépodobné je tomu tak proto, zZe v pocatcich,
kdy novinové redakce zacaly umist'ovat sviij obsah online, dochazelo primarné k preklapéni
tisténych novinovych ¢lanki a obsahu do internetové podoby. Prvky, které webova
platforma pfevzala z tisku, tak jsou: titulek, podtitulek, grafické a obrazové prvky c¢i
infografiky a samotny text. Postupem ¢asu vSak doSlo k upravé a modifikaci prvk, které se
v ramci webového zpravodajstvi nachazeji, a to zejména v rdmci konvergence internetového
zpravodajstvi s televiznim zpravodajstvim. Doslo tak k implementaci prvkl z televizniho
zpravodajstvi a vétSina médii jiz vyuziva 1 video obsah. Je vSak tfeba podotknout, Ze
internetové zpravodajstvi neni zrcadlenim obsahu vytvoteného pro televizni vysildni nebo

tisk, ale je svym vlastnim obsahem. Jacob Nielsen pfiSel s teorii, Ze lidé obsah na internetu

27 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. Vyd. 2. Praha: Karolinum, 2011. ISBN: 978-80-246-
1899-9.
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jen tzv. ,,skenuji*, nebot” jej konzumuji rychle, ve velké mite a Casto. Tudiz i zpravodajstvi
na internetu se pfizpusobilo a text sdéleni je Casto rozdélen do piehlednych kratkych
odstavci, doplnén mezititulky, v rdmci textu jsou zvyraznéna klicova slova a text je také
doplnény hypertextovymi odkazy. Je taktéz celkové asi o 50 % krats$i neZ srovnatelny text
v tisténé podobé. Diky kvantit¢ obsahu dostupného na webu je pak kli¢ovym prvkem

titulek.®

Z vyse uvedené¢ho je patrné, ze nejenze prvotni informace o probéhnuvsi udalosti
musi ujit velky kus cesty, nez se zpracovana v ramci medialniho sdé€leni dostane ke
konzumentim, ale Ze pfi této cesté je vystavena velkému mnozstvi vlivi, které ji postupné
upravuji a prizpisobuji riznym zajmim a tcelim.

Primarn¢ je tfeba si uvédomit, ze kazdé mediélni sdé€leni je vysledkem ustilenych
vyrobnich procest, tudiz je zjednoduSeno, zestru¢néno, vyttidéno a podifizeno urcitému
ucelu. Prvni ovlivnéni informaci obsazenych ve sdé€leni Ize tak nalézt jiz pfi zpracovani
informace do prvotni zpravy tiskovymi agenturami ¢i jinymi zdroji poznatkl o udalosti, tedy
jejim prevedenim do textu.?’ Obdobné ovlivnéni pak prichazi i pti piipravé sdéleni v rAmci
medialniho domu. Zde ma vSak na obsah vysledného sdéleni a jeho podobu vliv mnohem

vice aspekti.

Jak vySe uvedené napovida, medialni sd€leni jsou pouhou medidlni reprezentaci dané
udalosti a jednotlivda média (medialni domy) vzdy prezentuji sviij obraz reality. To je
ovlivnéno nejen ustdlenymi pravidly fungovani medialni produkce a jednotlivymi
systematizovanymi procesy, ale napiiklad i ideologickymi divody a vlastnimi z4jmy média.
V tomto smyslu totiz plati, Ze vSechna média v sobé maji zakofenéné rizné hodnoty a uhly
pohledu. Diilezita je pak naptiklad vlastnicka struktura média a z4jmy vlastnikti média (at’
uz ekonomické, politické ¢i ideologické). Nelze vSak pominout, Ze na tvorbé daného
medialniho sdéleni se podileji riizné osoby (jako je $éfredaktor, redaktor, korektor, resp.
moderator, reportér, producent apod.), které taktéz medialni sdéleni ovlivituji svymi zasahy,
pficemz kazda ztéchto osob ma vlastni subjektivni nazory a zdjmy, jez se mohou ve

vysledném sdéleni zracit. V neposledni fad¢ je pfirozené, zZe medialni sdéleni vznikaji

2 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. Vyd. 2. Praha: Karolinum, 2011. ISBN: 978-80-246-
1899-9.
2 Tamtéz.
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predevsim za Gcelem ziskani ekonomického profitu (€i alespoii udrzeni vlastni ekonomické

situace) a nebo za Gicelem ziskani a zvyseni moci.*°

S ohledem na vyse uvedené je logické, Ze se média snazi ptijemce svych sd€leni
zaujmout. N¢kdy se vSak snazi ptijemce sdéleni i ovlivnit a medialni sd€leni tak utvaii se
zamérem piedat jim své mysSlenky a nadzory, tedy urcitym zpiisobem na pfijemce pusobit
avyvolat u nich pfedem zamySlenou reakci, a¢ tato by ani nemusela byt pivodnimi
informacemi, z nichz bylo sdéleni utvareno, vyvolana. S ohledem na uvedené tak napiiklad
dochazi k uzptisobovani vybéru obsahu, ktery bude v ramci daného média prezentovan.
V této souvislosti je ¢asto zminovan tzv. gatekeeping. Tento pojem se uziva pro oznaceni
procesti, jimiz se pfi praci v médiich provadi vybér obsahu, jez bude dané médium
prezentovat. Jinymi slovy tak jde pfedevS§im o rozhodovéani, zda dotCeny obsah do
zpravodajstvi pfipustit, ¢i nikoliv. Vliv na toto rozhodovani pak mize mit vice faktora.
Jednak jde o vlivy soustavné a systémové, které mohou mit sviij zaklad v organiza¢nich
faktorech ¢i ideologickych faktorech, které maji sviij ptivod v riznych kulturnich hodnotach,
socialnich tlacich apod. MiiZze se vSak jednat i o vlivy vice subjektivni, at’ uz ve vztahu
k tviirci medidlniho obsahu ¢i samotnému medidlnimu sdéleni. Mezi faktory ovliviujici
vybér sdélovanych udalosti tak miizeme tadit vlivné osoby, osobni kontakty, ale i mista, kde
k udalosti doslo ¢i kde se nachazi médium ¢i ¢as probéhnuvsi udélosti a jeji nacasovani ve

vztahu k cyklu vyroby zpravodajstvi.’!

Meédia taktéz uzivaji tzv. agenda setting neboli nastolovani agendy, jez oznacuje
teorii, dle které média prostiednictvim svého vybéru zprav a témat hraji vyznamnou ulohu
pii uréovani toho, o ¢em se mluvi, o ¢em lidé pfemysleji a jaka témata jsou vnimana
publikem jako dulezita, tudiz ve velké mife 1 ovliviiuji, jak o danych tématech jedinci
premysleji.*

Nadto média uZivaji i mnozstvi technik, jez se tykaji pfimo formy a znéni obsahu
medialniho sdé€leni. Vyvolat u pfijemce zamyslené ptusobeni Ize napiiklad prostfednictvim
volby jednotlivych slov, jejich emociondlnim ¢i citovym zabarvenim nebo dokonce

uzivanim logickych klamii ¢i argumenta¢nich fauld, dédle pak doplnénim (zavadéjicich)

30 MICENKA, Marek a Jan JIRAK. Zaklady medialni vychovy. Praha: Portal, 2007. s. 8. ISBN: 978-80-
7367-315-4. OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. Vyd. 2. Praha: Karolinum, 2011. ISBN: 978-
80-246-1899-9.

31 McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 2. Vyd. Praha: Portal, 2002. ISBN 80-7178-714-0.
32 REIFOVA, Irena a kolektiv. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN: 80-7178-926-7.
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obrazki, barevnym ladénim obrazovych ¢i grafickych prvka a textu apod. V televiznim
zpravodajstvi pak muze jit o i nonverbalni prvky jako je mimika obli¢eje ¢i volba hudby.
Svou roli vsak muze hrat i nacasovani vydani medialniho sdéleni ¢i volba zplisobu jejich
Sifen.

Samostatnou kategorii medidlni manipulace jsou pak tzv. fake news, tedy falesné
zpravy, jez umyslné $iii dezinformace ¢i hoaxy za Gcelem ovlivnit a zmanipulovat piijemce
sd€leni. Dezinformaci pak rozumime 1zZivou, klamavou ¢i faleSnou informaci, kterd ma za
cil ovlivnit isudek a nazor piijemcii a vyvolat tak zdani diveéryhodnosti a pravdivosti. Hoax
je naopak chapan jako urcita poplasna zprava, ktera mystifikuje ¢i dokonce podvadi piijemce

svym obsahem.’

1.2. Zaklady prace s medialnimi sdélenimi

Jak je patrné z vySe uvedeného, medidlni produkce mé své zakonnosti, které¢ se
projevuji v samotném obsahu sdéleni komunikovaného ptijemctim. Pravé proto je dilezité
rozvijet medialni gramotnost, nebot’ bez znalosti a schopnosti v oblasti prace s medialnimi
sdélenimi a jejich porozuméni je Cloveék velmi ndchylny k tomu, Zze podlehne rtiznym

medialnim tlakiim ¢i manipulativnim technikam.

Dle pfedchoziho vykladu lze shrnout, Ze medidlni gramotnost by v zdsadé¢ méla
zahrnovat zakladni znalosti o fungovani medii a medialni produkce jako jsou znalosti
ohledné vlastnictvi a kontroly médii, médii vefejné sluzby, medialnich formatd a Zanra apod.
Soucasné by vSak méla zahrnovat schopnosti orientovat se ve sd€lenich a rozlisit podstatné
informace od nepodstatnych, pravdivé informace od nepravdivych, ptip. netplnych ¢i
nepiesnych informaci (jinymi slovy schopnosti kriticky s medialnimi sdélenimi pracovat,
tedy zejména medialni sdéleni vyhledat, analyzovat, hodnotit a pfipadné i1 vytvaret).
V neposledni fadé by pak medidlné¢ gramotni lidé méli byt také schopni zvladat jasnou
formulaci myslenek a jejich zaznamenéni. Dalo by se tak fict, Ze medidlni gramotnost
zahrnuje dvé velké slozky, a to kognitivni, jez zahrnuje osvojeni si poznatkll o fungovani
a spolecenské roli médii a medidlni produkce, a kritickou, jez souvisi se schopnosti ¢lovéka

kriticky a tvofiveé nakladat s médii a s jejich produkci.

3 NUTIL, Petr. Média, I%i a pFilis rychly mozek: Privodce post pravdivym svétem. Praha: Grada, 2018.
ISBN: 978-80-271-0716-2.
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Popis fungovéani medidlni produkce a prvkll medialniho sdéleni jsou ve strucnosti
uvedeny v ptedchozi podkapitole této prace. Je tak tieba se zaméfit na dovednostni, resp.
kritickou ¢ast medidlni gramotnosti. Mam vSak za to, Ze k moznosti smysluplné kritické
prace s medialnimi sdélenimi je tieba si piedev§im piipomenout nékolik zakladnich
konceptli tykajicich se fungovani médii a medialni produkce, jez se skryvaji v pozadi
faktického procesu tvorby medialniho sdéleni. Jejich uvédoméni si povazuji za prvotni krok

v ramci kritické prace s medialnimi sd&lenimi.**

1. VSechna medialni sd€leni jsou uméle vytvotrena urcitou osobou za néjakym tcelem

a jsou pouhou medidlni reprezentaci dané udalosti.

Meédia neodrazeji okolni svét jako zrcadlo, ale jednotlivé udélosti zprostredkovavaji
a pfinaseji vlastni prezentaci reality. Média jsou totiz socialni instituci, jez ma svou vlastni
strukturu 1 pravidla fungovani, a to jak ve smyslu fungovani samotné¢ho medialniho domu,
tak v obecném smyslu ustalenych pravidel pro vytvaireni medialnich sdéleni. Kazdé medidlni
sd¢lenti je tak vysledkem ustalenych vyrobnich procest, tudiz je zjednoduseno, zestru¢néno,
vyttidéno a podfizeno ur¢itému ucelu, ktery konzumentiim ne vzdy mize byt uplné jasny
a zfejmy. Béhem své cesty od piivodni udalosti az po komunikaci vytvofeného sdé€leni
ptijemctim jsou ¢inény mnohé volby, které ovlivituji vyslednou formu i obsah sdéleni, a do
tvorby sdéleni se zapojuje hned nékolik riznych osob. Média tak nejsou a nemohou byt

piesnym odrazem reality.

. jektivita médii je relativni, nebot’ medialni sdéleni v sobé maji zakofenéné
2. Objektivit d lativni, nebot’ dial dél b k

rizné hodnoty i thly pohledu.

Vsechna medialni sdéleni vytvaii urCita osoba za urcitym ucelem. Nejde tak pouze
oto, ze diky formalnim procesim a jejich pfirozenostem jsou informace o udalosti
modifikovany, ale vzdy hraje roli i subjektivni pozadi produkce medidlniho sdé€leni, tedy
kdo dané sdéleni vytvafi a sjakym Umyslem. Kazdy medidlni dim je formovén
prostiednictvim osob, které na jeho Cinnost maji vliv a které se na tvorbé mediéalnich sdéleni

podileji. Tyto osoby pak maji své vlastni nadzory, myslenky i z4jmy. Soucasné se tvurci

34 Nize uvedené body jsem vytvofil za pomoci informaci z nasledujicich zdrojii: MICENKA, Marek a Jan
JIRAK. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. s. 8. ISBN: 978-80-7367-315-4.

Literacy For the 21 Century. [online]. medialit.org, 2003 [cit. 2021-07-15]. Dostupné z:
http://www.medialit.org/sites/default/files/01 MLKorientation.pdf

SAFAROVA, Katetina. Medidlni gramotnost stiedoskolskych ucitelii. (diplomova prace, Masarykova
univerzita, 2018).
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medidlnich sdé€leni snazi pfijemce zaujmout a docilit toho, aby na né sdéleni uréitym
zpisobem zapiisobilo, zejména aby si z néj odnesli ur€itou informaci nebo aby ovlivnilo
jejich postoje €i jednani. Velmi Casta je také snaha vyvolat v ptijemci sdéleni emoc¢ni odezvu
¢1 snaha, aby se pfijemce s obsahem sdéleni identifikoval. V tomto smyslu se vétSina

odbornikt také shoduje, Ze média mohou vyuzivat tzv. agenda setting (viz vyse).

3. Vétsina medialnich sdéleni vznika za ucelem ziskani ekonomického zisku a/nebo

moci.

Média jsou orientovana na zisk ¢i alespon ekonomické pieziti. VEtSina medialnich
projektl je komeréni povahy, a tudiz musi vydélavat. Hlavni ptijmy médii zajistuje reklama,
a proto je prirozené, ze se jejimu zajisténi podfizuji. Samoziejmé jsou zde média veiejné
sluzby, které stoji v opozici ke komerénim médiim a méla by napliiovat takzvany vetejny
zajem, a to diky tomu, Ze se nemuseji spoléhat na piijmy z reklamy, tudiZ mohou vytvaret
iméné atraktivni a méné vydélecna sdéleni. Média byvaji motivovana i ziskem moci
amohou byt uzivana jakozto nastroj k jejimu posilovani ¢i udrzeni. To se muze dit
prostfednictvim riznych vysSe zminénych technik od agenda settingu, zaml¢ovani urcitych

témat a protézovani jinych, o¢ernovani protivnikl az po propagandistické tendence.

4. Medidlni sdéleni se fidi vlastni medialni logikou a je v nich uZivan kreativni jazyk,

ktery ma sva vlastni pravidla.

Medialni sdéleni vzdy interpretuje néjakou udalost, pfi¢emz k této interpretaci jsou
uzivany rizné prostiedky od verbalnich ¢i nonverbalnich az po grafické ¢i obrazové apod.
TiSténd medialni sdéleni se tak skladaji z jednotlivych prvki jako je titulek, podtitulek,
perex, obrazovy prvek, infografika apod., jejichz uzptisobovanim se tvlrci obsahu snazi
podtrhnout zdmér sd€leni ¢i pfedavanou myslenku. Televizni média naopak vsdzeji vice na
styl 1 formu verbalnich a nonverbalnich projevli moderatora, Gpravu televizniho studia ¢i
stith a dal$i parametry reportdze. U internetovych médii jde pak v zasadé o kombinaci
obojiho. Konkrétni forma a uziti jednotlivych prvka tak dava medialnimu sdé€leni specifické
vlastnosti a ovliviiuje jeho vysledné vyznéni. Pficemz, jak uvadi Marshall McLuhan, forma,
v niz medidlni sdéleni putuje k ptijemci, ovliviluje to, jak bude sdéleni ptijato, ve stejné miie

jako obsah sd&leni.*

35 McLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim: Extenze ¢lovéka. Praha: Mlad4 fronta, 2011. ISBN: 978-80-
204-2409-9.
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5. Média jsou regulovana prostfednictvim medidlni legislativy.

Média jsou v Ceské republice regulovana pravnimi piedpisy. Pro komeréni média
a média vetejné sluzby vsak plati jina pravidla a jejich napliiovani je kontrolovano odlisSnym
zpusobem. Vydavani periodickych médii upravuje zdkon ¢. 46/2000 Sb., o pravech
a povinnostech pti vydavani periodického tisku (tiskovy zdkon). Pravidla pro rozhlasova
a televizni média jsou upravena v zdkoné¢ €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani. Dodrzovani téchto zakont hlidd Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. Zakony zfizujici a upravujici média vefejné sluzby jsou zdkon ¢. 483/1991 Sb.,
o Ceské televizi a zakon &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu. Veiejna média jsou pak
samoziejm¢ povinna dodrzovat i vySe uvedené piedpisy a taktéz na n¢ dohlizi Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani. Mimo to vSak na Ceskou televizi taktéz dohlizi Rada Ceské

televize a na Cesky rozhlas zase Rada pro Cesky rozhlas. Internetova média jsou pak vyrazné

mén¢ regulovana a nedohlizi na né zadny kontrolni organ.

6. Média se velkou mérou podileji na utvareni nejen nasi osobni reality, ale i reality

spolecenské.

Meédia na nés siln€ plisobi a vyrazné formuji nasi realitu, resp. nase vnimani reality.
Jsou totiz zodpovédnd za velkou Cast pozorovani a zkuSenosti, z nichZ stavime své
porozumeéni svétu a toho, jak svét funguje. Maji také velky vliv na to, co povazujeme za
piirozené, diilezité, eticky nepiijatelné ¢i nebezpeéné.>® Soucasné jedinctim pomahaji zaplnit
volny €as a spoluvytvareji Zivotni styl. Ovliviiuji vSak 1 vefejné minéni a vyznamné ¢asti
Zivota spolecnosti jako je politicky, kulturni a spolecensky Zivot, nebot’ zpravodajstvi ¢asto
informuje o udalostech z téchto oblasti, pfi¢emz tyto informace poté zpétné€ ovliviiuji jedince

pii jejich vlastni realizaci ve spolecnosti.
7. Medidlni sdéleni neni kazdym piijemcem vniméno stejné.

Rizna publika mohou totozné medialni sdéleni chapat odliSnym zplisobem. Je tomu
tak proto, Ze pfi intepretaci daného sdéleni vZdy vychazime ze svych zkuSenosti a znalosti.
Soucasné také hraji roli demografické a socioekonomické faktory jako je vek, pohlavi,

vzdélani, ndbozenstvi apod. Ovlivnit nas vSak mulzZe i to, v jakém psychickém ¢i fyzickém

36 MALIK, Sajjad. Media literacy and its Importance. [online]. [cit. 2021-07-15]. 1st ed., Islamabad: Society
for Alternative Media and Research, 2008. Dostupné z: http://library.fes.de/pdf-
files/bueros/pakistan/06542.pdf
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rozpolozeni se pfi piijeti sdéleni nachdzime a zda jsme sami ¢i v jaké spolecnosti se
nachdzime. Logicky také zalezi na tom, jakym zptisobem dokazeme s medidlnimi sdélenimi

pracovat.

8. Clovék by nemél byt pouze pasivnim piijemcem medialnich sdéleni. Je na kazdém

z nas, jak k medidlnim sdélenim pfistupujeme.

Meédia své piijemce obecné vnimaji jakozto masu, a proto utvaieji obsahy pfijatelné
pro co nejvetsi pocet lidi. Soucasné je lidskou piirozenosti vyhledavat spise takové medialni
obsahy, které potvrzuji naSe nazory a pohled na svét. Proto také pfipisujeme vyssi diilezitost
a vérohodnost takovym informacim, které odpovidaji nasim hodnotam a piedstavam
a podcenujeme ty, které jsou s nimi v rozporu. Ocitdme se tak v tzv. informacéni bubling.
K tomuto vyvoji pak ptispivaji i praktiky tviircii medialnich sdéleni, a to zejména algoritmy,
které se vyuZzivaji v ramci internetového prostiedi k cileni rizného medialniho obsahu
ptijemctm dle jejich zajmu. Publikum mé v§ak moc rozhodovat o tom, jaké informace bude
konzumovat a se kterymi se nesetka. Je tak tfeba si uvédomit, ze pravé skrze aktivni
uplatnéni zdkladi kritické préce s medidlnimi sd€lenimi je mozné dopady popsanych
aspektil na nd$ zivot snizovat. Pokud se jiz medidlni sféra dostane do sféry dispozice
pfijemce, nemusi piijemce automaticky vstiebdvat a piebirat nazory a hodnoty v nich
obsazené. Publikum totiz mlize samo aktivné rozhodovat, jak s pfijimanymi informacemi

nalozi (tedy ma4 tzv. ,,sémantickou moc*).>’
9. NaSe vlastni chovani v medialnim prostoru modifikuje medialni prostor druhych.

Nejen ze mizeme ovlivnit, jakéd sdéleni budeme konzumovat a ptredevsim, jak je
budeme vnimat, ale diky tomu, Ze se v medidlnim prostoru také aktivné realizujeme (at’ uz
prostiednictvim Sifeni medidlnich sdéleni ¢i sdilenim vlastniho nazoru a reakce na ngj),
muzeme ovlivilovat 1 medidlni prostor druhych. Toto naSe chovani ma totiZ vliv na chovani
ostatnich Cleni nas$i komunity a mize je ovliviiovat v ramci jejich vlastniho pfistupu

k medialnim sdélenim a praci s nimi.
Pti uvédomeéni si vySe uvedenych zdkladnich poucek spolu se znalosti zdkladnich
informaci ohledn¢ fungovéani médii a medidlni produkce je pak jiz jen krok k tomu zapojit

do procesu prace s medidlnimi sdélenimi kritické mysleni.

37 JIRAK, Jan a Barbora, KOPPLOVA. Média a spolecnost: Strucny ivod do studia médii a medidlni
komunikace. Praha: Portal, 2011. ISBN: 978-80-7367-287-4.
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Pokud jde o samotné kritické mysleni, jeho definic je bezpocet. Jednou
z nejznamgjsich je definice Brooka N. Moora a Richarda Parkera uvedena v knize Critical
Thinking: ,,7vrzeni jsou vyroky, které miizeme prijmout bud jako pravdivé, nebo jako
nepravdivé. Kritické mysleni je peclivé a uvazené rozhodnuti o tom, zda néjaké tvrzeni
prijmeme, odmitneme, nebo se o nem ziekneme usudku. Kritické mysleni rovnéz zahrnuje
stupeii jistoty, se kterou néjaké tvrzeni prijmeme, nebo odmitneme.*®. Frantisek Koukolik
ve své knize Vzpoura deprivantii poukazuje na popis kritického mysleni pochazejiciho od
Williema Summera: ,,Kritika je zkoumani a ovérovani vsech tvrzeni, ktera jsou predkladana
k prijeti. Smyslem kritiky je zjistit, zda odpovidaji nebo neodpovidaji skutecnosti. Kritické
mysleni je jedinou zarukou, ktera nas chrani pred klamy, podvody, povérami a mylnym
chapdanim jak sebe samych, tak svéta kolem nds.“*° A k tomu sam Koukolik doplituje:
»Kritické myslent je jednim z nejzakladnéjsich ndstrojii chranicich nds proti deprivantiim
a jejich manipulacim.“*° Ve zkratce by se tak vlastng dalo fici, Ze jde o védomy racionalni
proces mysleni, ktery nas vede k néjakému zavéru, jinymi slovy jde o to myslet nezavisle,

analyticky.*!

Kdyz se na koncept kritického mysSleni podivime vice =z védeckého
a metodologického hlediska, muzeme fict, ze je vlastné kliCem k nalezeni co
nejpravdivéjSich poznatkit pochybovani o co nejvice proménnych, v jejichz ramci kazdy
¢lovék uvazuje.*? David Klooster ve svém programu Reading and Writting for Critical

Thinking (RWCT) definuje kritické mysleni jako:

- mysleni nezavislé, tedy mysleni sam za sebe,

- mysleni, jehozZ cilem neni ziskdvani informaci, nebot’ pravé ty jsou naopak jeho
vychodiskem,

- mysleni, kdy jsou na jeho poc¢atku néjaké otazky a problémy a vyznacuje se snahou
tyto otdzky zodpovidat a problémy fesit,

- mysleni, ktera hledd rozumné a piesvéd¢ivé argumenty,

3 MOORE, Brooke a Richard PARKER. Critical Thinking. Dubugue: McGraw-Hill Companies, 2015.
ISBN: 978-0078119149.

39 KOUKOLIK, Frantidek a Jana DRTIILOVA. Vzpoura deprivantii. 2. ptepracované vydani Praha: Galén,
2006. ISBN: 978-80-7262-410-2.

40 Tamtéz.

4UNUTIL, Petr. Média, IZi a prilis rychly mozek: Pritvodce post pravdivym svétem. Praha: Grada, 2018.
ISBN: 978-80-271-0716-2.

42 A Brief History of the Idea of Critical Thinking [online]. Critical Thinking.org, 2019 [cit. 2021-07-15].

Dostupné z: http://www.criticalthinking.org/pages/a-brief-history-of-the-idea-of-critical-thinking/408
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- mysSleni, o které se délime s ostatnimi, abychom je ové&fovali a zdokonalovali.*3

Lze tedy shrnout, Ze ,kritické mysleni je pfedevsim aktivni a samostatné uvazovani,
podminéné témito schopnostmi: porozuméni informaci a jeji dikladné prozkoumani,
porovnani myslenky s jinymi nazory a tvrzenimi, vidéni fakti v souvislostech, vyuziti v§ech

urovni logickych myslenkovych postupi, zaujeti stanoviska a zodpovédnosti za né.“#

Je zteymé, Ze kritické mysleni vyZaduje urcité atributy, jako je mentalni namaha, Cas
a schopnost odstupu. Vyzaduje také urcity trénink a sebevzdélavani. Nicméné pii
uvédomeéni si vyse popsanych zakladnich konceptli fungovani médii a medidlni produkce
atrochy snahy mam za to, ze zapojeni zakladi kritick¢ého mysleni tak, jak je vysSe
definovano, mize zvladnout kazdy. Je vSak tteba upozornit, ze ,, [k/ritické mysleni neni
a nemuze byt jakysi dogmaticky vyklad sveéta. Zjednodusené receno, nerika, co si mdte

myslet, ale uci, jak myslet.“*

Samotna aplikace kritického mysleni na dany problém muze probihat riznymi
metodami. Casto se vramci vyuky medialni gramotnosti uZzivaji metody jako je
brainstorming, clustering, metoda [.N.S.E.R.T., metoda kmenll a kofenli, metoda kostky,
metody myslenkovych kloboukil ¢i metoda myslenkovych map a dalsi. Je pak na kazdém,
jakou metodu uziva, jak si proces zapojeni kritického mySleni do prace s medialnimi
sdélenimi uzplisobi a zautomatizuje. DlleZité vSak je pochopit podstatu kritického mySleni
a nezbytnost zapojeni vySe popsanych zakladl kritického mysleni do prace s medidlnimi
sd€lenimi. A proc je kritické mysleni tak podstatné? Je tomu tak proto, zZe jakozto lidé velmi
¢asto nejprve podléhame intuicim a pocitim a az nasledné prichazi rozum. Proto je dilezité,
abychom si uvédomili, Ze zpiisobem, jak v dneSnim svété prehlceném medialnimi sdélenimi

»heztratit vlastni hlavu®, je aplikovat pti praci s medidlnim obsahem prave kritické mysleni.

1.3. Medialni gramotnost v Ceské republice

Medialni gramotnost je dle mého nazoru naprosto nezbytnou soucasti zakladni

gramotnosti ¢lovéka v modernim svéte. 1 z tohoto diivodu jsem si vybral jakozto naplii své

43 KLOOSTER, David. What is Critical Thinking? [online]. In Thinking Classroom, 2001. Dostupné z:
https://is.gjp1.cz/pluginfile.php/12634/mod_resource/content/1/What%20is%20critical%20thinking_Klooster
pdf

# GRECMANOVA, Helena a Eva URBANOVSKA. Aktivizacni metody ve vyuce, prostiedek SVP.
Olomouc: Hanex, 2007. ISBN 80-85783-73-8.

4 NUTIL, Petr. Média, IZi a pFilis rychly mozek: Pritvodce post pravdivym svétem. Praha: Grada, 2018.
ISBN: 978-80-271-0716-2.
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bakalaiské prace snahu o jeji prohloubeni u mladych dospé€lych, a to zejména v ¢asti prace
s medialnimi sdélenimi. Jak totiz ukazuji vyzkumy ohledné medialni gramotnosti ¢eskych
sttedoskolakti 1 dospélych jedinct, jejich medialni gramotnost je na pomérné nizké Grovni.
K tomu je samoziejm¢e nutno podotknout, ze si pln¢ uvédomuji, Ze komplexni hodnoceni
celkové medialni gramotnosti v Ceské republice je sloZité a do uréité miry zavadgjici, nebot’
medidlni gramotnost se odliSuje dle jednotlivych sociodemografickych skupin, tudiz je
odvisla od pohlavi jedince, jeho véku, vzdélani, ale tieba 1 zaméstnani a socialniho okoli,
vnémz se pohybuje. Nicméné pro demonstraci aktualnosti a nezbytnosti snahy o lepsi
medialni gramotnost u mladych dospélych v Ceské republice, stejné jako pro udely této
bakalarské prace ve vztahu k zacileni pfednaSky na dilezité aspekty medialni gramotnosti

jsou nize uvedené zavery dle mého nézoru dostacujici.

Kuptikladu z plosného prizkumu mapujiciho uroveit medialni gramotnosti dospélé
populace (lidé starsi 15 let) v Ceské republice, uskute¢néného vyzkumnou agenturou
STEM/MARK ve spolupréci s Ceskou televizi b&hem kvétna a ervna 2018%, vyplynulo, Ze
obecnd medidlni gramotnost respondentd je na nizké Grovni a dosahuje bodové hodnoty
pouze 39 ze 100 moznych bodi. Konkrétné bylo vyhodnoceno, ze vysokou tirovent medialni
gramotnosti ma pouze 23 % jedincl, stfedni uroven medidlni gramotnosti ma 53 %
respondentli a nizkou troven medidlni gramotnosti méa 25 % respondentti. Pokud se pak
zamétime na kategorii respondentti ve véku 15 az 29 let, zjistime, Ze tito se pohybuji pravé
na urovni uvedenych primérnych hodnot celkové medialni gramotnosti i procentudlniho
rozloZzeni jednotlivych tirovni medialni gramotnosti. Uroveni medialni gramotnosti se ale
samoziejmé i1 v rdmci sociodemografickych skupin, kdy lidé s vy§S§im vzdélanim dosahuji
lepSich vysledki, zatimco 1idé s niz§Sim vzdélanim mirné zaostavaji za primérem. Déle

napiiklad u muz je celkové vyssi troveit medialni gramotnosti nez u Zen.

V ramci vyse uvedeného prizkumu bylo hodnoceno celkem Sest oblasti medidlni
gramotnosti, a to technické znalosti a dovednosti, znalosti ohledné vlastnictvi a kontroly
médii, znalosti ohledné médii vetfejné sluzby, znalosti medidlnich formath a zdnra, schopnost
hodnoceni komunikaénich zaméri a participace na medidlnim obsahu. Mimo aktivni

participace na medialnim obsahu na tom pak respondenti byli nejhiife pravé v oblasti

46 SIMONIK, Pavel, BURIANEC, Jan. Medidlni gramotnost. [online]. [cit. 2021-07-15]. Praha:
STEM/MARK, a.s., 2018. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/sites/default/files/2221556-
vyzkum_mg_konferencemsmt_ct_fin.pdf
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hodnoceni komunikacnich zaméri, resp. schopnosti interpretace a identifikace medialnich
sd€leni, kde dosahovali pouze 35 zcelkovych 100 bodd, a v oblasti znalosti ohledn¢
vlastnictvi a kontroly médii, kde dosahovali pouze 28 bodt z celkového poctu 100 bodi.
Znalosti medialnich zanr a znalost informaci ohledné médii vetejné sluzby vsak taktéz

nebyly nikterak vysoké, pouze na 50 procentech.

Obdobné vysledky pak plynou i1 zvyzkumu spole¢nosti MEDIAN, s.r.o.,
zpracovaného pro spoleénost Clovék v tisni o. p. s. v ramci vzdélavaciho programu Jeden
svét na Skolach, ktery mapoval medialni gramotnost stfedoskoldkli a jejich postoje
k médiim*’. Niz§i aroveni medidlni gramotnosti mélo 37 % respondentd, stfedni Groven 43
% respondentd a vyssi uroven medialni gramotnosti 20 % respondentii. Zde se vSak
objevovaly vyrazné rozdily mezi studenty gymnazii, kteti méli vyrazné lepsi vysledky (nizsi
uroven medialni gramotnosti 19 %, vyS$$i Groven medialni gramotnosti 36 %), studenty
sttednich odbornych Skol, jejichz medialni gramotnost odpovidala vySe uvedenym
pramérnym hodnotam, a studenty ucilist, u nichz byla nizsi Groven medialni gramotnosti
zjiSténa u 63 % respondentl a vys§i Groven pouze u 6 % respondentl. KdyZ se zamétime na
vyhodnoceni vysledkli v ¢asti vyzkumu znalosti a dovednosti zaki tykajicich se médii
(konkr. znalost ¢eskych médii, jejich vlastnikli a medialni legislativy, informace ohledné
zobrazovaného obsahu na internetu, analyza konkrétnich medidlnich sdéleni), pak

v jednotlivych testovanych oblastech byla primérné tispésna jen polovina respondent.

Vyse uvedené vysledky pak potvrzuje i Tematicka zprava Ceské §kolni inspekce
ohledné medialni vychovy na zékladnich a stiednich $koldch ve $kolnim roce 2017/2018%,
Ceska skolni inspekce provedla testovani zaki v oblasti medialni gramotnosti a dospéla
k dale uvedenym vysledkiim. Procentualni rozlozeni urovni medialni gramotnosti u zak 9.
ro¢niku zékladnich kol bylo nasledujici: 42 % niZ§i medialni gramotnost, 53 % stfedni
medialni gramotnost, 5 % vys§i medialni gramotnost. U Zaku 2. ro¢niku stfednich Skol byly
zjistény tyto vysledky: 22 % niz§i urovenn medialni gramotnosti, 52 % stfedni Groven

v

medialni gramotnosti, 20 % vyssi uroven medidlni gramotnosti. Pokud jde o rozdilnost mezi

47 Jeden svét na Skolach. Medidini gramotnost stiedoSkoldkii a jejich postoje k médiim. [online]. [cit. 2021-
07-15]. Praha: MEDIAN, s.r.0., 2018. Dostupné z: https://www.jsns.cz/nove/projekty/pruzkumy-
setreni/medialni_gramotnost zaku 2018.pdf

8 Medidlni vychova na zdkladnich a stiednich Skoldch ve skolnim roce 2017/2018. CSIG-4940/18-G2.
[online]. [cit. 2021-07-15]. Praha: Ceska $kolni inspekce, 2018. Dostupné z:
https://www.csicr.cz/getattachment/9556115a-a35b-4ee8-969c-1d87d14c9¢55/TZ-Medialni-vychova 2017-
2018.pdf;.jpg:.aspx
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chlapci a divkami, tato byla nizka, nicméné rozdilnost mezi zaky gymnazii a ostatnich oborti
byla vyrazna, nebot’ Zaci gymnazii dosahuji o vice nez 12 % lepSich vysledkti v oblasti
medidlni gramotnosti. Lze také poukdzat na skuteCnost, ze byly testovany dvé slozky
mediadlni gramotnosti, a to slozka kognitivni (souvisejici s aspektem osvojeni si poznatkl
o fungovani a spolecenské roli médii) a slozka kriticka (souvisejici se schopnosti zéka
kriticky a tvofivé nakladat s médii a s jejich produkci), pficemz uspésnost v testu u zakl 9.
ro¢niku zékladnich Skol byla v rdmci kognitivni ¢asti praimérné 45,3 %, zatimco v kritické
casti 36,8 %, u zakl 2. ro¢niku sttednich skol to bylo 52,4 % v kognitivni ¢asti a 44,4 %
v kritické casti. Je tudiz patrné, Ze schopnost prace s medialnimi sdélenimi neni na

dostateéné Grovni.

Je tak nasnad¢ se ptat, zda jsou znalosti a schopnosti v oblasti medialni gramotnosti
dostate¢n¢ zahrnuty do vyuky ceskych Skolakti. Vzdélavani v oblasti medidlni gramotnosti
se nejcasteji nazyva jako medialni vychova a jeji obsah se da ve zkratce definovat jako vyuka
orientace v masovych médiich, jejich vyuzivani a kritickému hodnoceni jejich obsaht.
V Ceské republice se debaty o medialni vychové vedly jiz od poloviny devadesatych let
dvacatého stoleti, nicméné do Skolnich osnov se medidlni vychova zaclenila az po prelomu
tisicileti v ramci reformy vzdélavacich programi. Medidlni vzdélavani zmiiuji ramcové

vzdélavaci programy pro zakladni $koly i pro gymnazia.*’

Pro zakladni Skoly je v soucasnosti validni Ramcovy vzdélavaci program z roku
2017%°, pro gymnazia plati Ramcovy vzd&lavaci program z roku 2007°. Pro stfedni odborné
Skoly sice neni medialni vychova jako takovd zalenéna do Rémcového vzdélavaciho
programu, ale lze konstatovat, Ze zdklad medialni vychovy je 1 zde pfitomen v rdmci
nekterych predméti tvoricich obCansky a spolecenskovédni zaklad. VEtsinove je medialni
vychova koncipovédna jakoZto samostatné priifezové téma, pficemz jednotlivé Skoly si
mohou zvolit, v jaké formé, v jakém rozsahu a do jakych predméti vyuku ptislusnych

znalosti a dovednosti zakomponuji.”> To potvrzuje i vyzkum provedeny spole¢nosti

4 SOCHOROVA, Dagmar. Medidlni vychova: Reflexe ucitelii ceského jazyka a literatury. Brno:
Masarykova univerzita, 2016. ISBN 978-80-8524-4.

0 Narodni Gstav pro vzdélavani. Ramcovy vzdélavaci program pro zdkladni vzdéldvani. [online]. [cit. 2021-
07-15]. Praha: Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a télovychovy Ceské republiky, 2017. Dostupné z:
https://www.msmt.cz/file/41216 1 1/

3! Narodni Gstav pro vzdélavani. Ramcovy vzdéldvaci program pro gymndzia. [online]. [cit. 2021-07-15].
Praha: Narodni ustav pro vzdélavani, 2007. Dostupné z: http://www.nuv.cz/file/159

52 SOCHOROVA, Dagmar. Medidlni vychova: Reflexe uciteli ceského jazyka a literatury. Brno:
Masarykova univerzita, 2016. ISBN 978-80-8524-4.
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MEDIAN, s.r.0., zpracovany pro spole¢nost Clovék v tisni o. p. s. v ramci vzdélavaciho
programu Jeden svét na Skolach, mapujici stav vyuky medidlni vychovy na stfednich
$kolach.> Z tohoto vyzkumu vyplyva, Ze pouze 10,5 % oslovenych stfednich §kol vyucuje
medialni vychovu v ramci samostatného predmétu ¢i seminare. Ostatni ji nejcastéji realizuji
prifezoveé v ramci vice predmeétd, zejm. v rdmci zakladd spoleCenskych véd ¢i Ceského
jazyka. Soucasné¢ 41 % respondentii uvedlo, ze Zaci jejich stiednich Skol absolvuji
maximalné 10 hodin medialni vychovy za Skolni rok. Na 22 % stfednich §kol probiha
medidlni vychova v rdmci ¢asové dotace 11 az 20 hodin a na 35 % stfednich Skol vénuji
medialni vyuce vice nez 20 hodin za Skolni rok. Na gymnaziich se obecn¢ medialni vychove

2

vénuje veétsi Casova dotace nez na stiednich odbornych Skolach a ucilistich.

V obou dot¢enych ramcovych vzdélavacich programech je také podrobné popsano,
jaké znalosti a dovednosti by mély byt v rdmci jednotlivych stupni vzdélani zakim predany.
Lze shrnout, ze dle zminénych ramcovych vzdélavacich programti mediélni vychova souvisi
se vzdélavacimi obory humanitnimi, socidlnimi a psychologickymi a jako takova by méla
vysvétlit prostfedi masovych médii, jak je vyuZzivat, jak jim porozumét a jak aplikovat
kritické mysleni a hodnoceni obsahti sdéleni a dle toho uzpusobit i svoje reakce a odpovédi
na né. Jinymi slovy by méla zakiim poskytnout vzdelani v oblasti medidlni gramotnosti,
a tedy jim ptedat ,,soubor poznatkii a dovednosti, které clovéku umoznuji nakladat s medidlni
produkci, jez se mu nabizi, ucelné a poucenée, dovoluje mu média vyuzivat ku svému
prospéchu a dava mu ndstroje, aby dokazal ty oblasti medialni produkce, které se jim snazi

«54 S

skryté manipulovat, odhalit. ohledem na vySe uvedeny Casovy rozsah vénovany

medialni vyuce v rdmci Skolniho roku a 1 s ohledem na dalsi vysledky plynouci z citovaného
vyzkumu (jako napft. skutecnost, ze se velka ¢ast ucitel citi pfi vyuce medidlni gramotnosti
nejisté, neékteti nebyli ani fadné proSkoleni a taktéZ se jim nedostava dostatecné podpory) si

vSak nejsem jist, nakolik je mozné vytycené cile naplnit.
S oblasti medialni vychovy se mizeme potkat i na vysokych Skolach, a to jednak
v ramci riznych povinné volitelnych ¢i spiSe volitelnych predméti (pii pominuti odbornych

pfedmétu, jeZ jsou stéZejni pro vyuky v ramci studijnich oborl a programt zaméfujicich se

33 Jeden svét na Skolach. Medidlni gramotnost stiedoskoldkii a jejich postoje k médiim. [online]. [cit. 2021-
07-15]. Praha: MEDIAN, s.r.0., 2018. Dostupné z: https://www.jsns.cz/nove/projekty/pruzkumy-
setreni/medialni_gramotnost_zaku 2018.pdf

54 Nérodni ustav pro vzdélavani. Rdmcovy vzdélavaci program pro gymndzia. [online]. [cit. 2021-07-15].
Praha: Narodni ustav pro vzdélavani, 2007. Dostupné z: http://www.nuv.cz/file/159
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na medialni studia) nebo v ramci riznych projektl, jako je napt. projekt studentti Fakulty
socialnich studii v Brné s nazvem Zvol si info>®. Tato organizace operuje na uzemi Ceské
1 Slovenské republiky a snazi se vylepsit medidlni gramotnost a naucit vefejnost (od mladych
lidi po seniory), jak se nenechat napalit, jak poznat ndstrahy na internetu a zaobira se
i tématem kyberSikany. DalSim takovym studentskym spolkem, ktery se vénuje danému
tématu, je naptiklad spolek Fakescape®, ktery osvétu v oblasti medidlni gramotnosti

a kritického mysleni pojal velice praktickou formou hry.

Medialni vychova si své misto nasla i v ¢ist¢ mimoSkolnim prostiedi — je to napf.

. CI vk e -57 k , vy e . . dvlr 7 h o r
organizace Clovek v tisni®’, ktera se zaméfuje na organizaci vzdélavacich programi v této
oblasti nebo iniciativa Manipulatoti.cz>® (publicisticky web), v rdimci které jsou ke zpravam
dohleddvany podrobnéjsi informace a ovéfuje se spravnost jednotlivych informaci

obsazenych ve sdéleni, a mohli bychom jmenovat i dalsi iniciativy s podobnou néplni prace.

55 Zvol si info [online]. Brno: Zvol si info z.s. [cit. 15.7.2021]. Dostupné z: https://zvolsi.info

56 Fakescape: inikni fake news [online]. Brno: Fakescape, z.s. [cit. 15.7.2021]. Dostupné z:
https://www.fakescape.cz/

57 Clovek v tisni [online]. Praha: Clovék v tisni o.p.s. [cit. 15.7.2021]. Dostupné z:
https://www.clovekvtisni.cz/

58 Manipuldtori: Na faktech zdlez{ [online). Praha: Manmipulatofi.cz z.s. [cit. 15.7.2021]. Dostupné z:

https://manipulatori.cz/
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2. Kvantitativni vyzkum zoblasti medidlni gramotnosti
a medialni vychovy

Nasledujici ¢ast prace je zamétena na popis a vyhodnoceni vlastniho kvantitativniho
vyzkumu, uskute¢néného pomoci internetového dotaznikového Setieni, zamétujiciho se na
potiebné znalosti a schopnosti v oblasti medialni gramotnosti a prace s medialnimi sdélenimi
a jejich dilezitost z pohledu mladych lidi (15-25 let) a také na absolvovanou medialni
vychovu této skupiny. V ramci zaméteni vyzkumu jsem se urcitym zpisobem odchylil od
zamétfeni uvedeného v mé tezi, a to vtom smyslu, Ze jsem se rozhodl zjistovat spise
subjektivni zkuSenosti a nazory respondentl z cilové skupiny z dané oblasti, nez jejich
realné znalosti a schopnosti. Mam totiz za to, Ze subjektivni nahled primarni 1 Sirsi cilové
skupiny navrhované interaktivni piednasky na medialni gramotnost a s tim souvisejici
témata mi je vhodnéj$im podkladem pro tvorbu navrhované prednasky, a to s ohledem na
skute¢nost, Ze bych rad co nejvice posluchact zaujal, k ¢emuz potitebuji prednasSku uzpiisobit
jejich vniméni této problematiky. Povédomi o tom, jak posluchaci z cilového publika
prednasky tuto problematiku vnimaji, mi pomtze ptizpusobit prednasku, pokud jde o uroven
oc¢ekavanych znalosti posluchaci, srozumitelnost uzivan¢ho jazyka ¢i dals$i aspekty
pfednasky. Taktéz jsem chtél v kontextu uvedeného zjistit, kolik z respondenti by mélo
zajem o prednaSku z oblasti medialni gramotnosti, resp. prace s medialnimi sdélenimi. Tomu
tak byly uzptisobeny styl a znéni polozenych otazek, zptsob sbéru dat i Sifeni dotazniku. Lze
dodat, Ze objektivni data vénujici se vyhodnoceni urovné faktickych znalosti a dovednosti
populace v Ceské republice, resp. Eeskych stiedoskolaki 1ze vyé&ist z vysledkd vyzkumil, jez
byly zminény v kapitole 1.3 této prace ¢i dalSich souvisejicich praci, jez se béZzné zamétuji
na veétsi pocet respondentli a vyhodnocuji nasbirana data s ohledem na pohlavi, vzdélani

apod.

V néasledujicich fadcich podrobnéji uvadim jak koncept samotného vyzkumu,
uspotadaného prostiednictvim internetového dotaznikového Setfeni, v€etné informaci o jeho

prabéhu, tak statistické vyhodnoceni vyzkumu a shrnuti vysledka vyzkumu.

2.1. Predstaveni kvantitativniho vyzkumu z oblasti medialni gramotnosti
a medialni vychovy

Jak piSe Sjjad Malik ve své knize Media literacy and its Importance, medialni

gramotnost je klicovou kompetenci pro Zivot ve 21. stoleti. Stejné jako jiné kompetence,
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které ziskdvame objevovanim, omyly, diskuzi a vzdélavanim, tak i tato ¢ast vSeobecné
gramotnosti je jeden ze zakladnich piliit, které vyspéld spole¢nost potiebuje.*” Proto vznikl
tento drobny vyzkum, aby potvrdil, ¢i vyvratil, zda ve vyse uvedeném smyslu vnimaji
medialni gramotnost 1 mladi lidé a zde v ramci své vyuky absolvovali mediadlni vychovu,

kterd je potiebnym znalostem a dovednostem v této oblasti méla naugit.*

Cil vyzkumu

Jak jsem jiz predestiel vysSe, cilem vyzkumu bylo jednak zjistit subjektivni nahled
primarni 1 Sir$i cilové skupiny navrhované interaktivni pfednasky na medidlni gramotnost
a praci s medialnimi sdélenimi, jimi absolvovanou vyuku v této oblasti ¢i diilezitost znalosti
a schopnosti v této oblasti. Proto byly otazky zaméfeny na to, zda ucastnici dotaznikového
Setfeni absolvovali v rdmci své Skolni vyuky vzdélavani v oblasti medidlni gramotnosti
a vnimani a chipani jimi pfijimanych sdé€leni, jakou €asovou dotaci téma béhem vyuky
dostalo ¢i jaké jsou poznatky respondenti z vyuky. Taktéz vyzkum zjistoval, zda
respondenti pfikladaji medialni gramotnosti a samotné praci s medialnimi sdélenimi
dulezitost a jaky rozsah znalosti by dle jejich ndzoru jejich vrstevnici méli mit. Dil¢im cilem
vyzkumu bylo také zjistit, zda by se respondenti zlcastnili pfednaSky ohledné dané
problematiky (nebot’ navrh interaktivni prednasky z této oblasti je nosnou casti této prace)

a ptipadné jakou napln by takovato pfednaska mohla mit.

Zamérem vyzkumu tak nebylo ovérovat realné konkrétni znalosti respondentil
z oblasti medialni gramotnosti ani testovat jejich schopnosti. Data o uvedeném lze totiz
cerpat zjiz provedenych vyzkumi, napt. vyzkumi uvedenych v ¢asti 1.3 této prace i
vyzkumt provadénych v ramci rtiznych disertac¢nich ¢i diplomovych praci. Vyzkum si
soucasn¢ nekladl za cil podrobné analyzovat diivody subjektivnich nazora respondentt, ani
jejich ovlivnéni riznymi demografickymi kritérii, jako je pohlavi, nejvyssi dosaZeni
vzdélani ¢i socioekonomicky status, nybrz jsem chtél pouze zjistit obecny nédzor respondentil

dané vékové skupiny na dotéend témata.

3 MALIK, Sajjad. Media literacy and its Importance. [online]. [cit. 2021-07-15]. 1st ed., Islamabad: Society
for Alternative Media and Research, 2008. Dostupné z: http://library.fes.de/pdf-
files/bueros/pakistan/06542.pdf.

60 Vyzkum byl provadén a vyhodnocovan v souladu z knih: JERABEK, Hynek. Uvod do sociologického
vyzkumu. Praha: Karolinum, 1993. s. 162. ISBN: 80-7066-662-5. FERJENCIK, Jan. Uvod do metodologie
psychologického vyzkumu: Jak zkoumat lidskou dusi. Praha: Portal, 2010. ISBN 978-80-7367-815-9.
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S ohledem na vysSe uvedené lze fici, ze vyzkum byl zamétfen na vlastni zkuSenost
a subjektivni nazory respondenttl, a to v zdjmu lepSiho uchopeni navrhované interaktivni

prednasky a piizptasobeni jejiho obsahu praveé respondentim z cilové skupiny prednasky.
Zvolena metoda a konstrukce vyzkumu

S ohledem na ucel a cil vyzkumu jsem vyhodnotil jakozto nejvhodnéjsi metodu
vyzkumu uziti internetového dotaznikového Setfent, a to ptedevsim z nasledujicich divoda.
Mym umyslem bylo v zasad¢ zjistit subjektivni vzpominky, zazitky a ndzory respondenta
u konkrétnich otazek, tudiz forma dotazniku byla idealni volbou oproti kuptikladu osobnim
parametry urcil, ze dotaznik by mé byt maximaln€ o 10 otazkach a mél by byt vyplnitelny
do 10 minut, aby respondenty neodradil vysokou ¢asovou naro¢nosti a byla zajiSténa co
nejvyS$si navratnost dotazniki, ale zarovent abych mohl ziskat dostate¢né relevantni tidaje,
které umozni naplnit cil vyzkumu. Dulezitym prvkem také byla jistd srozumitelnost
testovanych otazek a vSech odpovédi. Aby se daly odpovédi respondentti dobie vyhodnotit,
bylo nejvhodnéjsi respondentim v odpovédich na jednotlivé dotazy umoznit vybér z predem
pfipravenych moznosti. MoZnosti jsem se snazil komponovat tak, aby respondenti mohli
volit v ramci co nejsirsi Skaly odpovedi.

Dotaznik tak obsahoval osm otazek a byl v zasad¢ koncipovan z uzavienych otazek,
kde byla moznost zvolit jednu ¢i vice z nabizenych odpovédi, dle charakteru dané otazky.
Pouze jedna z otazek, otazka €. 3, byla otdzkou otevienou, kdy u této bylo s ohledem na jeji
obsah nutné zvolit jinou formu nez u ostatnich otazek, nebot’ sestaveni $kaly moZnosti by
v tomto piipadé neposkytlo dostatecné moznosti pro volbu odpovédi. S ohledem na
skutecnost, Ze se v ramci jednotlivych otdzek nejednalo o ,,spravnost” respondentem
vybrané odpovédi, ale pouze o volbu odpovédi na zdklad€é jeho vlastnich zkuSenosti
anézorl, do otdzek jsem nezatazoval vyslovnou moznost ,,Nevim./Nechci odpoveédét.,
nebot’ by to mohlo zvySovat Sance volby ,,nejjednodussi varianty®, u které respondent
nemusi vzpominat ¢i vice pfemyslet. VSechny otazky byly povinné. Na konci dotazniku pak
byla dobrovolna moZnost uvedeni emailu respondenta pro piipad, pokud by si chtél

ptednasku navrhovanou v ramci této prace vyzkouset.

Dotaznik byl formulovan ve stylu tykani, nebot’ je to bézny zptisob komunikace mezi

cilovou skupinou vyzkumu (a zejména pak cilovou skupinou pfednasky), pti¢emz jsem chtél
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navodit dojem, ze se jich nepta n¢jaka autorita ¢i osoba mimo jejich komunitu, ale ze se jich
pta jejich vrstevnik, kamarad, aby byli ochotnéjsi k vyplnéni dotazniku a odpovidali
upfimnéji. Tomuto Gcelu byl uzpiisoben i styl rozsitovani dotazniku a obsah dotazniku, kdy
jsem volil spise laicky jazyk, jednoduchou terminologii, formulace z kazdodenni mluvy
respondentl apod. Je pravdou, ze diky tomu mohlo u nékterych otazek dojit k urcitému
zjednoduseni ¢i dokonce ke zkresleni, nicméné pro ucely této prace a predevsim pro ucely
navrhovan¢ interaktivni pfednasky byly dle mého nazoru navrzené otazky i mozné odpovédi
dostacujici.

V dob¢ pandemie nemoci Covid 19 jsem vyhodnotil jakozto nejvhodnéjsi zptisob
dotaznikového Setfeni pravé bezkontaktni sbér dat prostfednictvim internetu. Soucasné
cilovd skupina, které byl dotaznik primarné urcen, se bézné¢ pohybuje v internetovém
prostfedi a velmi dobfe ho znd a ovlada. Jinymi slovy, chtél jsem vytvofit jednoduchy
dotaznik, ktery by byl lehce Sifitelny v ramci okruhu primarniho i $ir§iho cilového publika
navrhované interaktivni pfednasky. Proto jsem zvolil online dotaznik, a to sestaveny v ramci
Google formulafe, nebot’ tento je obecné zndmym prostfedkem riznych dotaznikovych
Setfeni, je velmi intuitivni a respondenti jsou s nim schopni jednoduse pracovat. Taktéz se

da velmi jednoduse $itit mezi respondenty prostfednictvi odkazu na URL adresu dotazniku.
Obsah dotazniku a pokladané otazky

Dotaznik, resp. Google formulaf nesl nazev ,Jaka byla vyuka tvé medidlni
gramotnosti?* a na jeho poc€atku bylo kratké shrnuti obsahu dotazniku, jeho ucelu i cile
bakalarské prace, pro jejiz potiebu je dotaznik tvofen. TaktéZ jsem v tomto uvodu pozéadal
respondenty o pozornost pii ¢teni otdzek i odpovédi a pod&koval jim za jejich ¢as.®!
Nasledovaly samotné otazky. Prvni Cast otdazek byla zamétfena na dosavadni zkuSenosti
respondenta s vyukou medialni gramotnosti (otdzky 1. az 4.). Druha ¢ast dotazniku byla vice
zaméfena na respondentovy nazory na medialni gramotnost a jeji diileZitost (otazky 5. az 7.).

Posledni otazkou byla otazka ohledn¢ véku respondenta.

Prvni otazka dotazniku znéla nasledovné: ,,Ztcastnil/a ses na ZS nebo SS vyuky o
medidlni gramotnosti?* Respondent mohl vybrat vSechny odpovidajici mozZnosti

z nésledujiciho:

6! Tento Givod pak dopliioval text v pozvance k vyplnéni dotazniku, kde byl identifikovéan autor dotazniku,
ucel dotazniku i 0iCel této bakalarské prace spolu s uvedenim casu potiebného k vyplnéni dotazniku.
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- Ne, tento okruh si nepamatuji.

- Ano, okrajové na ZS,

- Ano, okrajové na SS.

- Ano, pokro¢ile na SS.

- Ano, velmi pokro¢ile na SS.
Tato otazka tedy méla za cil zjistit, zda se respondent béhem svého vzdélavani setkal
s problematikou medidlni gramotnosti, resp. zda si vyuku v oblasti této problematiky
pamatuje, a pokud ano, v jaké fazi vzdélavani a jak podrobnd byla tato vyuka. Odpovédi
byly zvoleny s ohledem na Ramcové vzdélavaci programy vazici se k medialni vychové
a jejich obsahovou i ¢asovou ndro¢nost v ramci jednotlivych stupni vzdélavani (s urcitym

zjednoduSenim co se tyka nerozdéleni gymnazii od sttednich skol).

Druhé otazka dotazniku navazovala na otdzku piedchozi a jeji znéni bylo: ,,V jakém
celkovém rozsahu byla vyuka k tématu vedena? Respondent mohl vybrat jednu
z nésledujicich odpovédi:

- Nepamatuji se.
- Méné nez 4 hodiny.
- 4-8 hodin.
- 8-12 hodin.
- 12-16 hodin.
- Vice nez 16 hodin.
Danou otazkou jsem zjiStoval, jakou ¢asovou dotaci vyucujici respondenta problematice

vénovali.

Tteti otazka dotazniku byla ve znéni: ,,Co sis z vyuky odnesl/a?* Tato otazka byla
jako jedina oteviend, tedy jinymi slovy méli respondenti kratce vypsat, co si z vyuky
medialni gramotnosti odnesli, pokud ji na ZS &i SS méli. Tieti otazkou jsem tak v navaznosti
na predchozi otdzky cilil na subjektivni vyhodnoceni vlastnich znalosti a schopnosti

respondenta nabytych v rdmci vyuky.

Tuto c¢ast dotazniku pak uzavirala otdzka ctvrtd, a to v nasledujicim znéni:
,,Dozveédel/a ses informace o tvorbe a funkci medialnich sdé€lenich v tisku, v televizi a na
internetu?* Respondenti méli na vybér nasledujici moznosti, kdy vzdy mohli zaznacit pouze

jednu:
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- Ne, toto téma jsme neprobirali.
- Ano, ziskal/a jsem okrajové znalosti.
- Ano, téma jsme probrali a ¢aste¢n¢ vim, co a jak funguje.
- Ano, téma jsme probrali ditkladné a rozumim tomu, jak tvorba, publikace a nasledna
konzumace sdéleni funguje.
Tato otazka tak do urcité miry zuzovala tfeti otdzku a cilila jen a pouze na znalosti
a schopnosti, nabyté respondentem v ramci vyuky, v oblasti tvorby a funkce medialnich

sd€leni, na kterou se pfevazné zameétuje praveé navrhovana interaktivni prednaska.

Pété otazka dotazniku za¢inala druhou ¢ast dotazniku a znéla nésledovné: ,,Povazujes
medidlni gramotnost za dilezitou? Respondenti méli na vybér z nasledujicich moznosti,
pricemz mohli oznacit pouze jednu:

- Ne, nepiikladam tomuto tématu dilezitost.
- Ano, zéklady medialni gramotnosti by mél mit kazdy.
- Ano, mirn€¢ pokrocilé informace v této oblasti by mély byt nedilnou soucasti
gramotnosti ¢loveéka.
- Ano, minimalné stfedn¢ pokrocilé porozuméni problematice je nutnosti dnesni doby.
Jak ze samotné otazky vyplyva, cilem bylo obecné zjistit, zda respondenti tuto z mého
pohledu velmi dulezitou c¢ast lidské gramotnosti povazuji za nezbytnou soucdst jejich

fungovani v medialnim svété, nebo nahlizi na tuto oblast gramotnosti odli$né.

Sesta otazka dotazniku znéla: ,,Jaké znalosti by tvi vrstevnici méli mit ohledné prace
s medialnimi sdélenimi?*“ a respondenti na ni mohli odpovédét jednou z nésledujicich
moZnosti:
- Neptikladam véahu problematice vice rozumét.
- Zakladni informace by se hodily, ale neni to nezbytn¢ nutné.
- Alesponn zakladni informace by méli mit a meli by rozumét zakladim prace
s medialnimi sdélenimi.
- Mirn¢ pokrocilé informace ohledné prace s medidlnimi sdélenimi by mély byt
nedilnou soucasti gramotnosti ¢loveéka.

- Minimaln¢ stiedné pokrocilé porozuméni problematice je nutnosti dnesni doby.

Tato otazky byla, co se tycCe jejiho zaméru, obdobna otazce Sesté, az na to, ze cilila opét

pfimo na praci s medidlnimi sdélenimi. Taktéz se vSak ptala na respondentiim na jejich nazor
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na béznou Uroven znalosti v dané oblasti, a tedy v zdsad¢ i na diilezitost této problematiky.
Zamérné¢ tato otazka nebyla formulovana na predstavy respondenta o své osob¢, ale obecné
o jeho vrstevnicich, aby se respondentem nemusel citit neptijemné, pokud by m¢l za to, ze
v této problematice nema zadné znalosti a nezaznacil tak odpovéd’ nekorespondujici s jeho
realnymi znalostmi a schopnosti. tudiz aby nedoslo k naslednému zkresleni vyslednych
udaju.

Posledni otdzkou této ¢asti dotazniku, otazkou sedmou, byla otazka ve znéni: ,,Jaké
poznatky bys rad/a ziskal/a béhem 90minutové prednasky z oblasti medialni gramotnosti
tykajici se prace s medialnimi sdélenimi?* U této otdzky bylo mozné uvést vice odpovédi,
a to z nasledujicich moznosti:

- Pfednasku k této problematice nepovazuji za pfinosnou a vynechal/a bych ji.
- Porozumét zékladnim informacim a teoriim, jak sd€leni v médiich funguji a jak

s nimi pracovat.

- Dozvédét se pokrocilejsi informace o funkci mediadlnich sdéleni a praci s nimi
prostfednictvim ukazek na konkrétnich ptipadech.

- VyzkouSet si medidlni sdéleni vyrobit a dozvédét se, jak funguji a jak snimi
pracovat.

- Zjisti a uvédomit si, jak konzumace medidlnich sd€leni funguje, jak na mé plsobi

a jak ji vnimat.

Polozenou otazkou jsem se chtél dozvédét nazor respondentli na mozny obsah prednasky
z oblasti prace s medidlnimi sdélenimi, resp. o jakou problematiku a v jaké formé& by méli
zajem.

Posledni otazkou dotazniku byl dotaz na vék respondentti ve znéni ,,Jaky je tvij
vek?*, aby bylo v ramci hodnoceni ziskanych idaji mozno vyselektovat tdaje ziskané od
cilové skupiny pfipravované interaktivni prednaSky a tyto vyuzit pravé pii jeji tvorbé
a prezentaci. Moznosti oznaceni véku tak byly:

- méné nez 15 let
- 15-17 let
- 1820 let
- 2122 let
- 23-251et

- 26 avice let
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Za posledni otdzkou byla také moznost zanechat sviij email, pokud by dany

respondent mél zajem si vyslednou prednasku vyzkouset.
Samotny dotaznik je prilohou €. 1 této prace.
Cilova populace a vzorek respondenti

Cilovou populaci vyzkumu byli respondenti ve véku 15-25 let a v rdmci nich poté
populace respondenti ve véku 18-22 jakozto cilova skupina, pro kterou by méla byt
navrhovana piednaska uréena. Sirsi cilovou populaci vyzkumu neZ jen zamyslené Giéastniky
prednasky jsem zvolil kviili jejich vékové blizkosti s ucastniky prednasky a kvili rozdilim
ve véku dostudovani sttedni Skoly a ptipadného nastupu na skolu vysokou. Soucasné¢ by pak
bylo mozné prezentovat prednaSku i tomuto SirSimu cilovému publiku. S ohledem na
skute¢nost, Ze pro ucely navrhované ptrednasky neni dilezité, zda jde o muze, €i zeny, jakého
nejvyssiho vzdelani dosahli ¢i odkud jsou, nebot’ ma byt pfednaska urcena obecné vSem

mladym lidem ve véku 18 az 22 let, jsem cilovou populaci nikterak nezuzoval.

Vyzkumu se celkové zacastnilo 209 respondentd.®? Z vyzkumného souboru jsem
nasledné vytadil respondenty mladsi 16 let a respondenty starsi 25 let, nebot’ tito netvofili
cilovou skupinu. Jednalo se o celkem 9 respondentt, tedy 4,31 % z celkového vzorku.
Z4dného ze zbylych respondenti nebylo nutné vyfadit. Kone&ny vyzkumny soubor, coz byli
mladi lidé ve veku 15-25 let, tak tvotfilo 200 respondenti (95,69 % z celkového vzorku).
Z toho celkem 157 respondentl (78,5 % z vyzkumného souboru) bylo z primérni cilové

skupiny, které by méla byt navrhovand interaktivni pfednaSka urcena.
Sbér dat

Sbér dat probihal ve dnech 12. 3. 2021 do 30. 4. 2021 (7 tydni), a to formou online
dotazniku, ktery byl sestaven v aplikaci Google formuléfe. Dotaznik jsem S§ifil pres sdileni
URL adresy dotazniku s pozvankou k vyplnéni dotazniku mezi uzivateli socidlni sité
Facebook, a to zejména pies tzv. pratele mé osoby na této socidlni siti, kteti URL adresu

s pozvankou §ifili dale, a také skrze sdileni URL adresy s pozvankou v ramci skupin, jejichZz

Clenové prevazné patii do cilové skupiny. V pozvance k vyplnéni jsem stru¢né uvedl 1 ucel

62 Celkovy podet respondentii v ramci jednotlivych vékovych kategoriich: méné nez 15 let — 1 respondent
(0,5 % z celkového vzorku), 15-17 let — 8 respondentt (3,8 % z celkového vzorku), 18-20 let — 90 (43,1 %
z celkového vzorku), 21-22 let — 67 (32,1 % z celkového vzorku), 23-25 let — 35 resp. (16,7 % z celkového
vzorku). 26 a vice let — 8 resp. (3,8 % z celkového vzorku).
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dotazniku a cil této prace. Metoda vybéru vzorku tedy odpovid4d kombinaci nendhodného
piileZitostného vybéru a v mensi mife i metody ,,snéhové koule*“.®> Respondenti nebyli pii

vypliovani dotazniku motivovani ptislibem zadné¢ odmeny.

Vzhledem k tomu, Ze si vyzkum nekladl za cil vyhodnocovat vysledky dle riiznych
demografickych kritérii, jako je pohlavi, nejvyssi dosazeni vzdélani ¢i socioekonomicky
status, nebot’ to nebylo nezbytné pro naplnéni jeho ucelu (navrhovana prednaska je urcena
vSem mladym dospélym bez rozdilu), nebylo dle mého nazoru tieba sbér dat nikterak vice

usmérnovat a koordinovat.

2.2. Statistické vyhodnoceni kvantitativniho vyzkumu z oblasti medialni
gramotnosti a medialni vychovy
Vsechny otazky dotazniku az na otdzku €. 3 jsem kvantitativn¢ vyhodnotil za pomoci
celkového poctu respondentd, ktefi zvolili danou odpovéd znabizenych moznosti,
a souCasné¢ prostiednictvim procentudlniho vyjaddifeni poméru poctu zaznafeni dané
odpovédi respondenty oproti celkovému poctu platnych odpovédi respondentt. Otazka €. 3

je pak hodnocena popisné ve smyslu poskytnutych slovnich odpovédi a jejich shrnuti.

Jak bylo vyse uvedeno, kone¢ny vyzkumny soubor ¢ital celkem 200 respondentti ve
véku 15-25 let a z toho bylo 157 respondentii ve v€ku 18-22 let (tedy v ramci skupiny v této
praci oznacované jako mladi dospéli, jimZ je primarné urCena navrhovana piednaska).
Veskeré odpovédi byly vyhodnoceny jakozto platné.

Nize uvadim vyhodnoceni obdrzenych odpovédi, a to vzdy ke kazdé otazce jednak

v ramci celého vyzkumného souboru a soucasné i v ramci ziZzeného vyzkumného souboru

respondentt ve véku 18-22 let.
Otazka &. 1: Zucastnil/a ses na ZS nebo SS vyuky o medialni gramotnosti?

V ramci této otazky bylo mozné vybrat vice odpovédi, tudiz jsem vyhodnocoval,
v kolika odpovédich respondenti byla dand moznost zaznafena (at’ uz jako jedind, ¢i
spole¢né s ostatnimi). Vysledky zaznaceni jednotlivych moZnosti uvedenych u této otazky

byly v odpovédich celkového pocétu 200 respondentl nasledujici:

- ne, tento okruh si nepamatuji: 107 respondentti (53,5 %),

63 FERJENCIK, Jan. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu: jak zkoumat lidskou dusi. Praha:
Portal, 2010. ISBN 978-80-7367-815-9.
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- ano, okrajové na ZS: 35 respondentt (17,5 %),
- ano, okrajové na SS: 73 respondenti (36,5 %),
- ano, pokrodile na SS: 5 respondenti (2,5 %),

- ano, velmi pokrogile na SS: 1 respondent (0,5 %).

V cilové skupiné piednasky, tedy v rdmci skupiny respondenti ve véku 18-22 let,
s celkovym pocétem 157 respondentii byly vysledky zaznaceni jednotlivych moznosti
nasledujici:
- ne, tento okruh si nepamatuji: 81 respondenti (51,59 %),
- ano, okrajové na ZS: 29 respondentt (18,47 %),
- ano, okrajové na SS: 59 respondentii (37,58 %),
- ano, pokrodila na SS: 5 respondent (3,18 %),

- ano, velmi pokrogile na SS: 1 respondent (0,64 %).
Otazka €. 2: V jakém rozsahu byla k tématu vyuka vedena?

Vysledky zaznaceni jednotlivych moZnosti uvedenych u této otazky byly

v odpovédich celkového poctu 200 respondentti nésledujici:

nepamatuji se: 115 respondentt (57,5 %),

- mén¢ nez 4 hodiny: 67 respondenti (33,5 %),
- 4-8 hodin: 14 respondentti (7 %),

- 8-12 hodin: nula respondentt,

- 12-16 hodin: nula respondent,

- vice nez 16 hodin: 4 respondenti (2 %).

V cilové skupiné prednasky, tedy v ramci skupiny respondentti ve véku 18-22 let,
s celkovym poctem 157 respondentd byly vysledky zaznaCeni jednotlivych moznosti

nasledujici:

nepamatuji se: 89 respondentti (56,69 %),

- mén¢ nez 4 hodiny: 54 respondentt (34,39 %),
- 4-8 hodin: 10 respondentti (6,37 %),

- 8-12 nula respondenti,

- 12-16 hodin: nula respondent,

- vice nez 16 hodin: 4 respondenti (2,55 %).
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Otazka ¢. 3: Co sis z vyuky odnesl/a?

V ramci této otadzky byly respondenti pozadani o slovni popis znalosti ¢i zkusenosti,

které si z medialni vyuky odnesli. Odpovédi jednotlivych respondentti jsem dle jejich obsahu

roztadil do sedmi nize uvedenych kategorii. Vysledky v odpovédich celkového poctu 200

respondentl byly nésledujici:

na otdzku viibec neodpovédeli (vynechana odpovéd’): 14 respondentti (7 %),
nepamatuji si: 29 respondentt (14,5 %),

neméli medidlni vychovu: 43 respondenti (21,5 %),

z medialni vychovy si nic neodnesli: 65 respondentt (32,5 %)

z mediélni vychovy si odnesli néco nového (zejm. zakladni informace o médiich
v celkovém pojeti a Ze je potieba si davat pozor na tzv. hoaxy, fake news apod.): 44
respondentti (22 %),

z medialni vychovy si odnesli poznatky z marketingové stranky véci: 2 respondenti
(1 %),

neodpoveédeli relevantné vzhledem k mediélni vychové: 3 respondenti (1,5 %).

V cilové skupiné prednasky, tedy v ramci skupiny respondentti ve véku 18-22 let,

s celkovym poctem 157 respondentti byly vysledky nésledujici:

na otdzku viibec neodpovédeli (vynechana odpovéd’): 12 respondentt (7,64 %),
nepamatuji si: 22 respondentt (14,01 %),

neméli medidlni vychovu: 29 respondenti (18,47 %),

z medialni vychovy si nic neodnesli: 56 respondentti (35,67 %)

z medialni vychovy si odnesli néco nového (zejm. zékladni informace o médiich
v celkovém pojeti a Ze je potieba si davat pozor na tzv. hoaxy, fake news apod.): 34
respondentti (21,66 %),

z medialni vychovy si odnesli poznatky z marketingové stranky véci: 1 respondenti
(0,64 %),

neodpoveédeli relevantné vzhledem k medialni vychové: 3 respondenti (1,91 %).

Otazka €. 4: Dozvédél/a ses informace o tvorbé a funkci medialnich sdéleni z tisku,

v televizi, na internetu?

Vysledky zaznaceni jednotlivych moznosti uvedenych u této otazky byly

v odpovédich celkového poctu 200 respondentti nasledujici:
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ne, toto téma jsme neprobirali: 113 respondentt (56,5 %),

ano, ziskal/a jsem okrajové znalosti: 70 respondentt (35 %),

ano, téma jsme probrali a ¢aste¢né vim, co a jak funguje: 15 respondenti (7,5 %),
ano, téma jsme probrali dikladné a rozumim tomu, jak tvorba, publikace a nasledna

konzumace obsahu sdé€leni funguje: 2 respondenti (1 %).

V cilové skupiné prednésky, tedy v rdmci skupiny respondentt ve véku 18-22 let,

s celkovym pocétem 157 respondentii byly vysledky zaznaceni jednotlivych moznosti

nasledujici:

ne, toto téma jsme neprobirali: 90 respondentt (57,32 %),

ano, ziskal/a jsem okrajové znalosti: 50 respondentt (31,85 %),

ano, téma jsme probrali a ¢aste¢né vim, co a jak funguje: 15 respondenti (9,55 %),
ano, téma jsme probrali diikladné a rozumim tomu, jak tvorba, publikace a nasledna

konzumace obsahu sd¢leni funguje: 2 respondenti (1,27 %)

Otazka ¢. 5: PovaZuje§ medidlni gramotnost za dileZitou?

Vysledky zaznaceni jednotlivych moZnosti uvedenych u této otazky byly

v odpovédich celkového poctu 200 respondentti nasledujici:

ne, nepiikladam tomuto tématu dilezitost: 4 respondenti (2,0 %),

ano, zaklady medialni gramotnosti by mé¢l mit kazdy: 97 respondentti (48,5 %),
ano, mirn¢ pokro€ilé informace v této oblasti by mély byt nedilnou soucasti
gramotnosti ¢lovéka: 53 respondentl (26,5 %),

ano, minimalnég sttedn¢ pokrocilé porozuméni problematice je nutnosti dneSni doby:

46 respondentli (23 %).

V cilové skupiné pfednésky, tedy v rdmci skupiny respondentt ve veku 18-22 let,

s celkovym poctem 157 respondentli byly vysledky zaznafeni jednotlivych moZnosti

nasledujici:

nepiikladdm vahu problematice vice rozumét: 2 respondenti (1,27 %),
ano, zaklady medialni gramotnosti by mél mit kazdy: 79 respondentti (50,32 %),
ano, mirn¢ pokro€ilé informace v této oblasti by mély byt nedilnou soucasti

gramotnosti cloveka: 39 respondentt (24,84 %),
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ano, minimalné sttedné pokrocilé porozuméni problematice je nutnosti dnesni doby:

37 respondentti (23,57 %).

Otazka ¢. 6: Jaké znalosti by tvi vrstevnici méli mit ohledné prace s medialnimi

sdélenimi?

Vysledky zaznaceni jednotlivych moZznosti uvedenych u této otazky byly

v odpovédich celkového poctu 200 respondentti nasledujici:

nepiikladdm vahu problematice vice rozumét: 5 respondentil (2,5 %)

zakladni informace by se hodily, ale neni to nezbytné nutné: 17 respondentt (8,5 %),
alespoil zdkladni informace by méli mit a méli by rozumét zdkladim prace se
sd¢lenimi médii: 112 respondentt (56 %),

mirné pokrocilé informace ohledné prace s medidlnimi sdélenimi by mély byt
nedilnou soucasti gramotnosti ¢lovéka: 35 respondentti (17,5 %),

minimaln¢ stfedné pokrocilé porozuméni problematice je nutnosti dnesni doby: 31

respondentti (15,5 %).

V cilové skupiné prednésky, tedy v ramci skupiny respondentti ve véku 18-22 let,

s celkovym pocétem 157 respondentii byly vysledky zaznaceni jednotlivych moznosti

nasledujici:

nepiikladam vahu problematice vice rozumét: 2 respondenti (1,27 %),

zakladni informace by se hodily, ale neni to nezbytné nutné: 13 respondentl (8,28
%),

alespont zédkladni informace by méli mit a méli by rozumét zakladim prace se
sdélenimi médii: 87 respondenti (55,41 %),

mirné pokrocilé informace ohledné prace s medidlnimi sdélenimi by mély byt
nedilnou soucésti gramotnosti ¢lovéka: 29 respondentil (18,47 %),

minimalné stfedné pokrocilé porozuméni problematice je nutnosti dnesni doby: 26

respondentti (16,56 %).

Otazka €. 7: Jaké poznatky bys rad/a ziskal/a béhem 90minutové prednasky z oblasti

medidlni gramotnosti tykajici se prace s medidlnimi sdélenimi?

V ramci této otdzky bylo mozné vybrat vice odpovédi, tudiz jsem vyhodnocoval,

v kolika odpovédich respondentli byla dand moznost zaznaCena (at’ uz jako jedind, ¢i
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spole¢n¢ s ostatnimi). Vysledky zaznaceni jednotlivych moznosti uvedenych u této otazky

byly v odpovédich celkového poctu 200 respondenti nésledujici:

- prednasku k této problematice nepovazuji za pifinosnou a vynechal/a bych ji:
obsazeno ve 12 odpovédich (6 %);
- porozumét zékladnim informacim a teoriim, jak sdéleni v médiich funguji a jak
s nimi pracovat: obsazeno ve 126 odpovédich (63 %),
- dozvédét se pokrocilejsi informace o funkci medidlnich sd€leni a praci s nimi
prostiednictvim ukézek na konkrétnich ptikladech: obsazeno ve 115 odpovédich
(57,5 %),
- vyzkousSet si medidlni sdéleni vyrobit a dozvédét se, jak sdéleni funguji a jak s nimi
pracovat: obsazeno v 55 odpovédich (27,5 %),
- zjistit a uvédomit si, jak konzumace medialnich sdéleni funguje, jak na mé plsobi
a jak ji vnimat: obsazeno ve 113 odpovédich (56,5 %).
Nejcastéjsi kombinace zaznacené jednotlivych moznosti v ramci odpovédi respondentl byla
porozumét zékladnim informacim a teoriim, jak sdéleni v médiich funguji a jak s nimi
pracovat + dozveédét se pokrocilejsi informace o funkci medialnich sd€leni a praci s nimi
prostfednictvim ukéazek na konkrétnich ptikladech + zjistit a uvédomit si, jak konzumace
medidlnich sdéleni funguje, jak na mé plsobi a jak ji vnimat, pficemZ tuto kombinaci

zaznacilo celkem 31 respondentt (15,5 %).

V cilové skupiné prednasky, tedy v ramci skupiny respondentti ve véku 18-22 let,
s celkovym poctem 157 respondentli byly vysledky zaznafeni jednotlivych moZnosti
nasledujici:
- ptfednaSku k této problematice nepovazuji za piinosnou a vynechal/a bych ji:
obsazeno v 8 odpovédich (5,1 %);
- porozumét zakladnim informacim a teoriim, jak sdéleni v médiich funguji a jak
s nimi pracovat: obsazeno ve 100 odpovédich (63,69 %),
- dozvédét se pokrocilejsi informace o funkci medidlnich sdé€leni a praci s nimi
prostiednictvim ukazek na konkrétnich ptikladech: obsazeno v 92 odpovédich
(58,6 %),
- vyzkousSet si medidlni sdéleni vyrobit a dozvédét se, jak sdéleni funguji a jak s nimi

pracovat: obsazeno ve 41 odpovédich (26,11 %),
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- zjistit a uvédomit si, jak konzumace medialnich sdéleni funguje, jak na mé plisobi

a jak ji vnimat: obsazeno v 87 odpovédich (55,41 %).
Nejcastéjsi kombinace zaznacené jednotlivych moznosti v ramci odpovédi respondentt byla
porozumét zékladnim informacim a teoriim, jak sdé€leni v médiich funguji a jak s nimi
pracovat + dozvédét se pokrocilejsi informace o funkci medialnich sdéleni a praci s nimi
prostiednictvim ukazek na konkrétnich piikladech + zjistit a uvédomit si, jak konzumace
medialnich sdéleni funguje, jak na mé plsobi a jak ji vnimat, pfiCemz tuto kombinaci

zaznacilo celkem 26 respondentt (16,56 %).

Vyhodnoceni posledni otazky dotazniku, tedy otazky ¢. 8 ohledné& véku respondentt,

bylo uvedeno vyse v tvodu této podkapitoly.

Pokud jde o moznost zanechani svého emailu, v pfipad¢ ze by dany respondent mél
zdjem o vyzkouSeni navrhované ptedndsky, pak této moznosti vyuzilo celkem 40
z celkovych 200 respondenti (tzn. jedna pétina respondentl). Z cilové skupiny navrhované
prednasky, tedy v rdmci mladych dospélych mezi 18 a 22 lety, se jednalo o 31 respondentii
(cca jedna pétina vSech respondentli z této zizené cilové skupiny vyzkumu). Respondenti,
ktefi zanechali svilj email, velmi ¢asto u otazky ¢. 7 zaméfujici se na obsah prednéasky
zaznacili tfi ¢i vSechny moZnosti naplné prednasky. Kuptikladu dozvédét se pokrocilejsi
informace z této oblasti by chtélo 31 ze 40 respondentti (mezi respondenty ve véku 18-22 let
to bylo 24 ze 31). Zjistit a uvédomit si, jak konzumace medialnich sdéleni funguje a jak na
né medialni sdéleni piisobi, by v ramci takovéto piednasky rado 30 ze 40 respondentli (mezi
respondenty ve véku 18-22 let to bylo 23 ze 31). MoZnost vyzkousSet si sdéleni vyrobit
a dozveédet se, jak sdéleni funguji a jak s nimi pracovat zaznacilo 18 ze 40 respondentil (mezi
respondenty ve v€ku 18-22 let to bylo 14 ze 31). Zjistit zadkladni informace z této oblasti by
pak rado 27 z celkovych 40 respondentii (mezi respondenty ve véku 18-22 let to bylo 20 ze
31).

Data sesbirané v ramci vyzkumu jsou uvedena v ptiloze 2. této prace.

2.3. Shrnuti vysledkii kvantitativniho vyzkumu 2z oblasti medidlni
gramotnosti a medialni vychovy

V nésledujicich fadcich shrnu nejzajimavéjsi poznatky, které vzesly ze statistického
vyhodnoceni vyzkumu, uvedeného v ptedchazejici ¢asti této kapitoly. Celkovy vzorek ¢inilo

200 respondentt ve véku 15 az 25 let, pficemz z nich celkem 157 respondentti spadalo do
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cilového publika navrhované prednasky, tedy se jednalo o respondenty ve véku 18 az 22 let
(mladi dospéli). S ohledem na skutecnost, Ze respondenti spadajici do cilového publika
prednasky odpovidali v procentudlnim vyjadieni veskrze stejné jako cely vyzkumny soubor,
1ze hodnotit ziskané vysledky v obecném pojeti a pouze vystihnout pfipadné odchylky.

Z provedeného dotaznikového Setfeni tak vyplynulo nasledujici.

Polovina respondentii neméla na zékladni Skole ani stfedni Skole medialni vychovu,
piipadné si toto téma nepamatuji, coz je pomérn¢ velké mnoZzstvi na to, ze se jedna o mladé
lidi obklopené medidlnimi sdélenimi téméi nepietrzité. Pouze 6 respondentii z celkovych
200 (vSichni z kategorie 18 az 22 let) mélo pokrocilou ¢i velmi pokrocilou vyuku v této
oblasti na stfedni Skole. Medialni vychovu mélo okrajové na zakladni skole kolem 18 %
respondentl, na stfedni Skole pak cca 37 % respondentid. Skoro 58 % respondentd si
nepamatuje, jaky rozsah jejich vyuka méla, coz je o néco vétsi pocet respondentil, nez kteti
uvadeli, ze medialni vyuku v rAmci vzdélavani neméli.®* Valna vétsina z téch, co vyuku
absolvovali, pak mnozstvi vénovaného Casu této problematice oznacila v rozsahu mén¢ nez
4 hodiny. Jen 10 respondentt odpovédélo, Ze mélo 4 az 8 hodin vyuky na toto téma a pouze
4 respondenti odpovédéli, Ze absolvovali vyuku v této oblasti v rozsahu vét§im nez 16 hodin.
Obdobné¢ vysledky Ize pak vycist i z obdrzenych odpovédi u otazky €. 4, ktera byla zamétena
na konkrétni vyse¢ medialni gramotnosti, a to praci s medialnimi sdélenimi.®® I zde piiblizné
57 % respondenti odpovédélo, Ze tuto problematiku neprobirali. VéEtSina ze zbylé ¢asti
respondentll pak oznacila moZnost, Ze ziskali pouze okrajové vlastnosti v rdmci dané
problematiky. Césteéné znalosti v této oblasti pak ziskalo 7,5 % z celého vyzkumného
souboru a 9,55 % ze skupiny respondentli ve véku 18 az 22 let. Pokrocilou ¢i velmi

pokrocilou vyuku absolvovalo pouze 3 az 4 % respondentd.

S vySe uvedenym pak koresponduje i vyhodnoceni otdzky €. 3, v rdmci které méli
respondenti kratce napsat, co si zvyuky medidlni gramotnosti odnesli. Pies 68 %

respondentt uvedlo, Ze medialni vyuku neméli, nepamatuji si ji nebo si z ni neodnesli nic.

64 Je patrné, Ze si respondenti nemuseli pfesné vzpomenout na svoji medialni vychovu, ale i jejich piipadny
subjektivni odhad toho, kolik ¢asu dané problematice vénovali, vypovida o jejich vnimani vyuky medialni
gramotnosti.

65 Pokud by respondent nemél dostate¢né znalosti ohledné medialni gramotnosti, mohlo by se mu zdat, Ze se
otazky opakuji. Vysledky ale ukazuji, ze se vysledky u otazky €. 5 i otazky ¢. 6 1isi, tudiz 1ze usuzovat, ze
byly otazky pro respondenty srozumitelna a vSimli si jejich odlisnosti.
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Pouze 22 % respondentl si z vyuky dle jejich nazoru odneslo urcité zakladni informace

o médiich a pfipadné¢ informace o fake news, hoaxech apod.

Z vyse uvedeného je patrné, ze u dvou tietin vSech respondenti bud’to vyuka
mediadlni gramotnosti neprobihala, nebo si ji respondenti nepamatuji, nebo si z ni dle jejich
nazoru nic neodnesli — to miize byt naptiklad i tim, ze medialni vychova probihala prifezoveé
a v riznych predmétech se respondenti ucili jeji jednotlivé Casti a jednotlivé znalosti ¢i
schopnosti, které v kombinaci mohou medialni gramotnost tvofit. At uz vyuka opravdu
neprobihala, nebo si respondenti neuvédomuji, ze se néco v této oblasti v ramci Skolské
vyuky ucili, je mozné fici, Ze toto rozhodné neni idedlni stav, protoze jen ¢lovek uvédomujici
si, ze jednotlivé ¢asti medidlni gramotnosti, jednotlivé informace a schopnosti tvoii komplex
nastroji, které jsou nezbytné pro praci s medidlnimi sdélenimi, je pak mulze uplatiiovat
a védom¢ vyuzivat. A ¢im je ¢lovek stars$i, tim hife se u¢i novym vécem a tim hiife pak nové

poznatky zahrnuje do svych kazdodennich navyk.

Pokud jde o dilezitost medialni gramotnosti pro respondenty, pak pfiblizn€ polovina
respondentll se domniva, ze postacuji zaklady medidlni gramotnosti. Mirn¢ pokrocilé
znalosti v této oblasti by mély byt nedilnou soucasti gramotnosti ¢lovéka dle Ctvrtiny
respondentli a minimaln¢ stfedné pokrocilé porozuméni problematice povazuje za dilezité
néco pres pétinu respondentti. Pouze jednotky respondent nepovazuji medialni gramotnost
za dulezitou. Navazujici Sesta otdzka ohledné ocekavané urovné znalosti vrstevniki
respondentll v oblasti prace s medidlnimi sdélenimi ukazala, ze 56 % respondentl povazuje
zakladni informace z této oblasti za dilezité. Zde je tak vidét mirny nartst oproti pfedchozi
otazce, kde oznacila zakladni informace v oblasti medialni gramotnosti za diilezité pouze
polovina respondentl. Miize to byt zptsobeno tim, Ze n¢ktefi respondenti neznaji vymezeni
medidlni gramotnosti, ale chapou pojem ,,prace s medidlnim sdélenim®, nebo také tim, Ze
této ,,casti* medialni gramotnosti zkratka prikladaji vétsi vahu. Cca 18,5 % respondenti si
mysli, ze by mirné pokrocilé informace ohledné prace s medidlnimi sdélenimi mély byt
nedilnou soucasti gramotnosti Clovéka. Minimdlné stfedn€ pokroc¢ilé porozumeéni
problematice jakoZto nutnost dne$ni doby oznacilo 16,5 % respondentli. Obé¢ tyto kategorie
tak volila tfetinu respondentl. 9 % respondentt si mysli, Ze neni diileZité, nebo neni nezbytné
mit ani zdkladni znalosti. To je také nartist oproti pfedchozi otazce. Je pozitivni, ze valna
vetSina respondentll povazuje medidlni gramotnost, alesponn v urcité zékladni urovni, za

dilezitou a praci s medialnimi sdélenimi za prospéSnou. Stale si vSak dle mého ndzoru
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neuvédomuji, jakou moc média redlné¢ maji a jak je dulezité byt medidlné¢ gramotny, tudiz
nepiikladaji znalostem a schopnostem v této oblasti dostate¢nou véhu, a tedy pravdépodobné
ani nemaji snahu se tomuto tématu vice vénovat. Z mého pohledu je to pomérné
neuspokojivy obraz této Casti populace, kterd se neustale setkava s medidlnimi sd€lenimi.
Pouze jedinec uvédomujici si, Ze je obklopen medidlnimi sdélenimi, ktera na néj ptsobi
a kterd jsou vytvarena s cilem pusobit na néj uréitym zplsobem (Casto Uspé$né), mize
v dnesni medidlni dobé obstat pfed manipulaci, natlaky raznych skupin, ale i pfed sebou

samym.

Pokud jde o otazku ohledné prednasky na téma prace s medidlnimi sdélenimi, pak
souhrnné vysledky zaznaceni jednotlivych nabizenych moznosti ukazuji, ze nejvice
respondenti by mélo zijem porozumét zdkladnim informacim a teoriim, jak sdéleni
v médiich funguji a jak s nimi pracovat (68 % respondentt). TaktéZ byl pomé&rné& velky zajem
0 to, dozvédét se pokrocilejsi informace o funkci medidlnich sd€leni a praci s nimi
prostiednictvim ukézek na konkrétnich ptikladech (t¢méf 58 % respondenttl). Stejny zdjem
m¢eli respondenti 0 moznost zjistit a uvédomit si, jak konzumace medialnich sdéleni funguje,
jak na né plisobi a jak ji vnimat. Okolo 27 % respondentl by si rddo vyzkouselo medialni
sd€leni vyrobit a dozveédét se, jak sdéleni funguji a jak s nimi pracovat. Zde tak bylo vidét
pomémé velky teoreticky zajem respondentli o pfednasku na dané téma a vzdélavani se
v této oblasti. To dokazuje i skutecnost, zZe vétSina respondentl u této otazky vybrala vice
nez jednu z nabizenych moznosti. Soucasné vSak bylo vidét, Ze si respondenti voli spiSe
moznosti, které zahrnuji pasivnéjsi G€ast na prednasce, nez doptedu jednoznacné naznacujici

nutnost aktivni participace.

Redlny zajem zkusit si navrhovanou piednasku projevila pétina respondentl, coz
povazuji za Uspéch a jsem rad, Ze by navrhovana prednaska mohla byt pro cilové publikum
zajimava. Tito respondenti pak vétSinovée zaskrtli tfi ¢i vSechny moZnosti oznacujici, co by
si radi zpfednaSky odnesli. TaktéZ tito respondenti vice volili moZnosti vaZzici se
k ziskani hlubSich znalosti v dané oblasti a aktivné&j$i participaci v ramci piednasky.
Kupftikladu ziskat pokrocilejsi informace by rady ctyfi pétiny respondentil, zjistit, jak
konzumace medidlnich sdéleni funguje a jak na né€ piisobi, by chtély tfi ¢tvrtiny a vyzkouset
si medialni sd€leni vyrobit a dozvédét se, jak s medidlnimi sdélenimi pracovat, by rady dvé

tretiny z téchto respondenti.
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3. Navrh interaktivni prednasky s nazvem ,,Zaklady prace
s medialnimi sdélenimi*

Jak vyplynulo z pfedchozich kapitol této prace, medidlni gramotnost a prace
s medialnimi sd€lenimi je nezbytnosti dnesni doby, nicméné¢ stale velka ¢ast stfedosSkolaki
a mladych dospé€lych nevnimé hlubsi znalosti a schopnosti v této oblasti jakoZto potiebnou
vybavu moderniho ¢loveka, coz dle mého ndzoru nepochybné jsou. Z udaji uvedenych
vramci popisu trovné medidlni gramotnosti v Ceské republice vyplyva, e medialni
gramotnost mladych jedinct ¢eské populace je na pomémé nizké urovni. V provadénych
vyzkumech, jez byly v této praci uvadény, dosahovali respondenti pfiblizn€ jen padesati
procentni spésnosti. Soucasné z téchto vyzkumi vyplynulo, Ze vétsi problém déla mladym
lidem dovednostni (kritickd) ¢ast medialni gramotnosti. To je divodem, proc¢ je dle mého
nazoru dilezité mladé dospé€lé na tuto tematiku upozornit a pokusit se jim piedat alesponl
zakladni mySlenky véazici se k praci s medidlnimi sdélenimi. Je vSak samoziejmé, Ze obé

¢asti medidlni gramotnosti jsou provazané a jedna by bez druhé nemohla fungovat.

Proto jsem se rozhodl navrhnout koncept interaktivni pfednasky s ndzvem ,,Zaklady
prace s medialnimi sdélenimi®, ktera by za pomoci propojeni poznatkil z teorie z dané oblasti
a praktické tvorby medidlniho sdéleni i reakce na né upozornila jednak na dilleZitost
medidlni gramotnosti a soucasné piiméla posluchate z ftad mladych dospélych
k uvédomélejsi praci s medidlnimi sdélenimi. Zadmérem této prednasky by tedy mélo byt
nejen to, aby si posluchaci z pfednasky odnesli zakladni teoretické znalosti z oblasti médii
a medidlni gramotnosti vztahujici se zejména k fungovani medialni produkce a prvkim
medialniho sdéleni, ale predevs§im zakladni kli¢ové informace a kritické dovednosti pro praci
s medialnimi sdélenimi. Také bych rad, aby si posluchaci odnesli postiehy, jak na n¢€ rizna
medidlni sdéleni mohou pulsobit. Mym cilem je podnitil posluchace, aby si diky
prezentovanym praktikdm v oblasti medialni produkce uvédomili, Ze kazdy obsah je tvoteny
se zamérem vyvolat pfedem urcenou reakci u cilového publika. Soucasné bych je rad
povzbudil k tomu, aby pfi vlastnim kontaktu s medidlnimi sdélenimi (pro zacatek alesponi
s témi vyznamng&j$imi) dané sdéleni nejprve zanalyzovali a objektivné zhodnotili a tomu také
pfizpusobili svou reakci. Dil¢im cilem prednaSky je také poukazat na to, jakym zpiisobem

prace posluchace s medidlnim sdélenim modifikuje medidlni prostor druhych.

53



Jak je z vySe uvedeného patrné, jde predevsim o to pfimét posluchace k zamysleni
nad vlastnim jedndnim v dne$Snim medidlnim prostoru a nabadat je k obezietnéjSimu piistupu
k jimi konzumovanym sdélenim. Na tomto misté bych vSak rad upozornil, Ze s ohledem na
skutecnost, ze je prednasSka koncipovana pouze na délku bézné vyucovaci hodiny na
vysokych skolach (tedy cca 90 minut bez ptestavky), neni mozné v ni podrobnéji rozebrat
souvisejici teorii a predstavit vyCerpavajici navod pro praci s medidlnimi sdélenimi.
Nicméné rad bych se jejim prostfednictvim alesponi pokusil navést pozornost posluchaci
smérem k otdzce jejich vlastni medidlni gramotnosti a zapojeni kritického mysleni do

procesu vnimani medidlniho sdéleni a utvareni reakce na toto sdéleni.

S vySe uvedenym pak souvisi i skutecnost, Ze v ndvaznosti na provedeny vyzkum
(viz kapitola €. 2. této prace) jsem mirn€ poupravil predpokladany obsah prednasky uvedeny
v tezi mé bakalarské prace. Je to zejména proto, ze respondenti z cilové 1 pfipadné Sirsi
skupiny, jimz je prednaska urcena, ve velké mife medialni vychovu viibec neméli nebo si ji
nepamatuji a pfiblizné¢ 50 % znich se domniva, ze dostacuji pouze zakladni informace
z dané oblasti. Lze tak usuzovat, Ze by se pfednaSky mohli ucastnit posluchaci, kteti by
neméli v této oblasti zadné, ¢i jen minimalni znalosti, tudiz by nékteré teorie, jez jsem
zamyslel posluchaciim objasnit, mohly pro né byt pfilis slozité (jedna se o teorii triadického
modelu znaku a pfiblizeni algoritmia uzivanych v online prostfedi). Ptiklonil jsem se tedy
rad€ji  k prezentovani jednotlivych témat prostfednictvim zakladnich poznatkd,
prezentovanych vice laicky. Z tohoto diivodu nejsou dotcené teorie prezentovany ani
v kapitole €. 1. této prace, nicmén¢ lze je rozebrat ve chvili, kdy by se se$lo vice vzdélané
publikum v oblasti medidlni gramotnosti, pifipadné¢ v ramci diskuze s posluchaci po

prednasce.

V nésledujici ¢asti prace proto nejprve uvadim piedstaveni navrhované prednasky,
véetné uvedeni cilového publika, ¢asové narocnosti, potfebnych pomicek apod. Dale
prechazim k popisu samotného pribéhu prednasky. Na zaver ptipojuji vlastni zamysleni nad

ucelem prednasky a jejim potencialem.

3.1. Predstaveni prednasky s nazvem ,,Zaklady prace s medialnimi
sdélenimi“

Jak jiz bylo vySe uvedeno, pfednaska se zamétfuje na rozSifovani osvéty ohledné

medidlni gramotnosti mezi mladymi dospélymi, predani zakladnich informaci z oblasti
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tvorby a produkce medidlnich sd€leni a piiméni posluchac¢li uvédoméleji pracovat

s medialnimi sdélenimi, zejména je kriticky analyzovat a objektivné hodnotit.

Moji predstavou je na interaktivni pfrednasce posluchacim umoznit sestavit
konkrétni medialni sdéleni z oblasti zpravodajstvi pro konkrétni médium (z pohledu
technologického i dle medidlniho domu). Posluchaci by prostfednictvim hlasovani volili
charakter a komponenty sdéleni a rozhodovali tak, jak bude vysledné sdéleni vypadat. Timto
postupem bych rad skupinu provedl celym procesem tvorby a zivota sdéleni od vybéru
tématu sdéleni, vybéru média (televize, tisk, online médium a konkrétni medialni dam),
vybéru cilové populace, pies konstrukci samotného sdéleni (titulek, perex, nosny bod
sd¢leni, obohacujici prvky), naslednou komunikaci sdéleni podle vybraného média az po
vybér reakce na sestavené. Sté¢Zejni myslenkou je pfimét publikum se nad vytvatenim sdéleni
1 nad vyslednym sdélenim zamyslet, analyzovat jej a objektivné vyhodnotit jednotlivé volby
s ohledem na zdmér jednotlivych voleb a uziti daného komponentu. Sestavovani komunikatu
bude samoziejmé doplnéno i o obecnou teorii dotykajici se této oblasti. Mam za to, Ze tento
zpisob by mohl vhodné pfedat nosnou myslenku ptednasky. Pokud se posluchaci aktivné
zapojuji a sami néco tvofi na redlnych piikladech, 1épe si pak ptfedavané informace
a myslenky zapamatuji nez pfti klasickém vykladu prezentujiciho poslucha¢iim bez jejich
aktivniho zapojeni. Tato forma piedndsky by také mohla byt atraktivni pro posluchace
asoucasn¢ diky jejich aktivnimu zapojeni do prfednaSky by meéli posluchaci ziistat
soustfedéni a nenudit se. To by mélo dle mého nazoru taktéz ulehcit predani nosné myslenky

prednasky.

Ptfedstavovanad piednaSka je koncipovéana pro aktualni téma pandemie Covid-19,
tudiz tomuto tématu budou odpovidat praktické ptiklady prezentovanych teorii 1 posluchaci
sestavované sdéleni. Toto téma jsem zvolil jednak proto, Ze aktuadln€ hybe celym svétem
a ma velky dopad na béZny Zivot posluchacli, soucasné proto, Ze medialni produkce tomuto
tématu vénuje velké mnozstvi prostoru, tudiz lze velmi dobfe demonstrovat jednotlivé
ptiklady riznorodé tvorby sdéleni a jejich odliSného pisobeni na publikum. Pfednasku vSak
lze v navrhované koncepci uzplsobit i pro jind témata a reflektovat tak jakékoliv dalsi
aktualni udalosti, pfipadné ji Ize vytvofit pro nosnd témata ve spolecnosti (jako jsou volby
zastupitelii, volba prezidenta, zahrani¢ni vyznamné udalosti dané doby atd.), nebot
koncepce prednasky zlistane stale stejnd, pouze se vymeni praktické priklady a sestavované

sdéleni.
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Pokud jde o praktické priklady medidlnich sd€leni a jejich jednotlivych komponentt,
stejné jako u prezentovanych moznosti vybiranych komponenti, se zamétuji na produkci
vramci Ceské republiky. P¥i volb& jednotlivych komponentd jsou vzdy na vybér prvky

realn¢ publikované nékterym z ¢eskych médii ohledn¢ dané¢ho tématu.
Cilova skupina

Prednaska je urCena primdrné pro publikum, které pravé prechdzi mezi
sttedoskolskym a vysokoskolskym vzd€lanim, resp. publikum ve véku 18 az 22 let (tzv.
mladé dospélé). Jednim z diivodii vybéru této skupiny populace je, ze jeji ¢lenové s médii
jiz bézné pracuji a berou média za kazdodenni soucast zivota, a¢ vétSina z nich v rdmci
vyuky neméla medialni vychovu, pfipadné ji méla pouze okrajové, nebo si ji dostateéné
nepamatuje — tudiz si Casto tito jedinci ani neuvédomuji, jakou moc média maji, jakymi
zpisoby na konzumenty ptlisobi, jaké k tomu vyuzivaji metody a samoziejmé nevi, jak
s medidlnimi sd€lenimi spravné pracovat, jak k nim ptistupovat, kriticky je vyhodnotit apod.
Druhym dtivodem je, ze v blizké dobé budou média dominantné ovliviiovat rozhodovaci
procesy této skupiny lidi uplatiiované ve spole¢nosti, a proto je dle mého nazoru vyznamné
je pfimét k zamySleni nad problematikou medidlni gramotnosti a prace s medidlnimi
sdélenimi. Soucasné s ohledem na jejich mravni a rozumovy vyvoj maji dani jedinci jiz
dostatek predeslych informaci ke spravnému uchopeni probirané matérie, ale naopak jesteé
stale vyvijejici se vlastni nazor a vlastni zptisob poznavani svéta, diky ¢emuz je mozné jejich

znalosti a schopnosti v této oblasti snadné&ji rozSifovat a rozvijet.

Do budoucna by bylo mozné uzpiisobit pfednasku i pro vyssi ro¢niky sttednich skol
(naptiklad pro jedince nad 15 let) a prezentovat ji v ramci vyuky, pfipadné rozsifit cilové
publikum 1 o populaci do 25 let, nicméné prozatim se pro ucely této bakalaiské prace omezuji

na vyse uvedené publikum (mladé dospélé).
Vztah k Ramcovym vzdélavacim programim (RVP)

Teoretické zaméteni prednasSky plné odpovida smyslu a primarnim ciliim medialni
vychovy na Ceskych skolach, jak byly predestieny v kapitole 1 dilu 3 této prace. V urcitych
pfipadech se vSak vybér jednotlivych moZnosti a hodnoceni jednotlivych ptiklada
komunikati mtize jevit mimo hranice jisté neutralnosti, ktera by meéla byt v ramci ¢eskych
Skol standardem (ac autor upozornuje, ze rozhodné¢ neni jeho zdmérem jakkoliv vyjadiovat

jeho osobni nazor ¢i politickou preferenci a stejné tak neni jeho zdmérem jakkoliv hodnotit
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nazory posluchacti ¢i je ovliviiovat v jejich volbach moznosti apod.) I z tohoto diivodu autor

zamysli pfednasku vénovat predev§im mladym dospélym v jejich volném case.

S ohledem na vyse uvedené neni prednaska v aktualni formé urcena k prezentovani
vyucujicim, ale pouze autorem prace, piip. jinou osobou dobie obeznamenou s danou
problematikou. S ohledem na tento fakt nejsou v nasledujicich ¢astech prace vysvétlovany
do detailu vSechny odborné pojmy ani jednotlivé teorie, nebot’ se pocité s jejich znalosti ze
strany prezentujiciho. Pokud by se m¢la ptfednaSka do budoucna prezentovat v ramci skolni

vyuky, bylo by mozné ji uskutec¢nit za pomoci externisty obeznameného s tematikou.
Casovy rozsah

Prednaska by méla zabrat cca 90 minut (bez piestavky), tudiz by méla byt v délce
béZné vyucovaci hodiny na vysokych skolach. Sklada se z péti blok, a to ivodu o délce 15
minut, tii fazi — prvni o délce 25 minut, druha a tfeti o délce 20 minut a zavéru o délce 10
minut. S ohledem na toto rozdéleni lze v pfipad¢ potreby udé€lat po nékterém bloku pauzu
pro odpocinek a obcerstveni, prozatim ji planuji po prvni fazi prednasky s odhadem 10-15
min. Celkovy Cas je planovan vcetné piipadné kratké diskuze, resp. dvou az tii dotazil
posluchacii na zavér. Delsi diskuzi je mozné uskutecnit se zajemci po skonéeni prednasky
(zejm. diky tomu, Ze pfednaSka neni nezbytné urcena pro jeji prezentaci v rdmci Skolni
vyuky, ale naopak by v prvotni fazi méla byt prezentovdna vramci volného cCasu

posluchaci).
Pomiicky, pracovni listy a materialy

Tato pfednaSka je primarné zaloZena na prednesu piednasejiciho a aktivnim zapojeni
studenti ve form¢ vyjadfovani jejich nézor, nicméné je vice nez vhodné vyuzit
doprovodnou PowerPointovou prezentaci, provazejici sestavovanim komunikatu. Je tak
nezbytné mit k dispozici pocita¢ s promitaci technikou. S ohledem na fakt, Ze pti sestavovani
komunikatu se jednotlivé mozZnosti vybéru tzv. vétvi a kazda vétev v sobé zahrnuje jiné
nasledujici moznosti vybéru, je PowerPointovad prezentace tvofena jako interaktivni
pomiicka s rizn¢ provazanymi slajdy — pro spravny postup je tak vzdy nutné kliknout na
vybranou moznost, coz ptesune piednasejiciho k dalsi navazujici fazi vybéru (k odpovidajici
linii tvorby komunikatu). Je tedy tfeba mit techniku pfipravenou tak, aby prednasejici tyto
operace mohl provadét (idealni je napi. myS s bluetoothem). K této prezentaci je poté

ptipraven 1 doprovodny materidl obsahujici praktické ptiklady prfednaSenych teorii a ukazky
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jednotlivych prvkl sdéleni. Vzhledem k tomu, ze primarné zamyslim pfednédsku prezentovat
sdm, mam piipraveny dvé promitaci platna (ptfipadné i televizory), kde na jednom bude
prezentovana prednaska provazejici sestavovanim komunikatu a na druhém doprovodny

material.

Soucasné je pro usnadnéni séitani hlasti v ramci hlasovani pii sestavovani
konkrétniho komunikdtu vhodné vyuzit hlasovaci mavatka, ptipadné jiné obdobné
predméty. Do budoucna pak také zamyslim vytvofit jednoduchou aplikaci, ktera nahradi
hlasovaci mavatka a v zasadé¢ vytvoii moznost ,tajného hlasovani, pfi¢emz pii tomto
zpisobu by bylo dle autorova ndzoru mozné 1épe zjistit redlnou volbu ¢lovéka neovlivnénou
nutnosti vefejného pfiznani vlastniho nazoru pfi ,,otevieném hlasovani®. V ramci aplikace
by mohl byt uveden i ptehled pfednésky, zakladni poznatky z prezentovanych teorii, které

by si mél poslucha¢ z prednasSky odnést, praktické ptiklady apod.

Jak jiz byli uvedeno, do budoucna by bylo mozné uzpisobit prednasku i pro n¢které
vy$§i rocniky stifednich $kol a uzit ji v rdmci vyuky, pficemz zde by pak bylo mozné vyuzit
pracovnich list — kazdy student by si sdm sestavil vlastni sdéleni, obdobn¢ jako je tomu
v ramci navrhované prednasky (vcetné doprovodného teoreticko-praktického vykladu
ucitele). Nasledné by nekteii ze studentt své sdéleni prezentovali a spolecné by pak studenti
hodnotili jednotliva sd€leni a jejich plisobeni na né, pfipadné by sdé€leni 1 jeho plsobeni

porovnavali (opét véetné teoreticko-praktického exkursu vyucujiciho).

Evaluace

Evaluaéni techniky v aktudlni fazi Z4dné nenavrhuji, nebot’ neni mym zamérem
hodnotit jednotlivé posluchace, jejich nazory €1 reakce a jimi vybirané moZnosti. Soucasné
by ani pro aktualni koncepci prednasky nebylo vhodné jakkoliv hodnotit napt. ziskané
teoretické znalosti, nebot’ autorovi jde ptfedev§im o pfiméni posluchacii k zamysleni nad
dilezitosti medidlni gramotnosti, praktikami v oblasti medidlni tvorby a pfedani vyzvy

k zapojeni kritického mysleni pfi praci s médii.

3.2. Priibéh prednasky s nazvem ,,Zaklady prace s medialnimi sdélenimi*

Navrhovana interaktivni prednéaska je rozdélena na pét ¢asti, a to:

e Uvod, jenZ by mél obsahovat teoreticky zaklad pro nésledujici pribéh prednasky,
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e prvni fazi, vramci které dojde k sestaveni medialniho sdéleni (komunikatu)
posluchaci,

e druhou fazi, kde by m¢lo dojit ke zhodnoceni vyznéni a zamysleného plsobeni
vytvoieného medialniho sdéleni na jeho piijemce (za pomoci kritické analyzy sdéleni
i jeho komponentt),

e tfeti fazi, kterd obsahuje pfedstaveni zakladnich myslenek a principii nezbytnych pro
préaci s medidlnimi sdélenimi a piedstaveni problematiky utvareni reakci na medialni
sdélenti,

(zejména jak ke sdélenim v médiich pfistupovat, jaké principy prace s médii lze
vyuZzivat a jaké jsou adekvatni reakce na sdéleni a proc).
Na konci prednasky by mél byt prostor i pro kratkou diskuzi, ktera by mohla pokracovat se

zajemci i po skonceni pfednésky.

3.2.1. Uvod p¥ednasky s nazvem ,,Zaklady prace s medialnimi sdélenimi*

PtednaSejici predstavi prednaSku, smysl a divod jejiho konani, vymezi zékladni
pojmy, nastini fungovani produkce a zplusobu vytvafeni medidlniho obsahu. Dale
prednésejici vysvétli nasledujici prubéh prednasky a nastini, jak je mozné nad volbami média
a sestaveni konkrétniho komunikatu v dalSich ¢astech prednasky premyslet ve vztahu k vyse

uvedenému teoretickému zakladu.

Uvod prednasky mé fungovat predev§im jako uréity teoreticky zéklad k dalsim
praktictéjSim Castem piednasky, ktery je nezbytny pro spravné pochopeni a uchopeni
jednotlivych rozhodnuti pii formovani konkrétniho sdéleni. Soucasné prednésejici v ramci
této Casti prednasky predstavi posluchacim zakladni terminologii v oblasti médii a prib&h
produkce medialnich sd€leni. Tato ¢ast prednasky je tedy primarné o predani teoretickych

znalosti a je tak z vétSiny bez aktivni participace posluchaci.
Uvod piednasky by mél zabrat zhruba 15 minut.

Konkrétni postup by mél byt nasledujici:
e Piedstaveni prezentujiciho, tématu pfednasSky a diivodu, pro¢ je téma prednasky dle
prezentujiciho dileZité (viz Uvod této prace)

e Vysvétleni pojmu médium, vcetné rozliSeni riznych forem médii
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e Vysvétleni vlivu médii na kazdodenni Zivot ¢lovéka, na jeho mysleni a chovani ve
spolecnosti, véetné prikladl — strucné

e Vysvétleni pojmu medialni gramotnost a nastinéni potieby zarfazeni medidlni
gramotnosti mezi zdkladni gramotnosti ¢lovéka v souc¢asné dobé

e Nastinéni fungovani produkce médii, co se tyce tvorby obsahu (kdo jej produkuje,
jakym zptisobem se vytvari, jaké metody se uzivaji, na jaké obecenstvo se cili, jak se
vybira typ média pro sdéleni danému obecenstvu atd.) — stru¢né

e Vysvétleni dalsiho pribéhu pfednasky, konkrétné formy zapojeni posluchacti do
tvorby jednoho konkrétniho medidlniho sdé€leni (viz niZe popis postupu v prvni fazi);
je vhodné navazat tento bod na bod ptedchozi, tedy nastinit moznost pfemyslet

o nasledujicich volbach odpovédi dle riznych roli v médiich

Z této faze prednasky by si mél poslucha¢ odnést nasledujici:
e 7Zbézné znalost zékladnich pojmt z oblasti médii a medialni gramotnosti
e Priblizeni terminu medialni gramotnost a jejiho vyznamu pro jednotlivce i spole¢nost
jako takovou
e Zékladni seznameni fungovanim medii, pfedevsim co se tyka tvorby jejich obsahu

e Priprava na dalsi prubéh prednasky, kde budou posluchaci aktivné participovat

3.2.2. Prvni faze prednasky s nazvem ,,Zaklady prace s medialnimi sdélenimi*

Prvni faze prednasky bude soustiedéna na vybér média a sestaveni komunikatu
(medidlniho sdé€leni). Publikum demokratickym hlasovanim ur¢i, v jakém médiu se sdéleni
objevi, co bude obsahovat a jak bude vypadat. Soucasné by se v této fazi publikum mélo
seznamit se zakladnimi stavebnimi konstrukcemi jimi vybranych prvka (napf. smyslem
titulku, funkci perexu apod.) Zavér této faze bude spocivat v konkrétni komunikaci sd€leni
podle vybraného média — posluchaci opét hlasovanim ur¢i, jak budou sdéleni komunikovéana

vybranému publiku a jaké kandly k tomu vyuZziji.

Tato ¢ast prednaSky je zaméfena zejména na vybér média a sestaveni komunikatu
bez vétsiho rozboru moznych dopadi danych vybéri na chdpani vybranych komponenti
pfijemcem sdéleni a reakci pfijemce na sdéleni — tyto aspekty budou rozebirany az v dalSich
fazich prednasky. Proliné se zde pfednes prednasejiciho, zahrnujici jak teoretickou ¢ast, tak

praktické ptiklady, s aktivni participaci posluchaci. Pti kazdé volbé daného prvku tvorby

60



sd€leni budou proto piedstavovany jednotlivé moznosti a k tomu vzdy bude doplnéno, co je
dobré brat v ivahu pti rozhodovani o volbé z pohledu teorie médii a medialni gramotnosti.
To znamena, ze kazdy bod rozhodovani bude obsahovat:
e pfedstaveni prvku, o kterém bude rozhodovano (napf. médium z pohledu
technologického, medialni dim, okruh zamyslenych ptijemcd, titulek atd.),
e teoreticky exkurs ohledné¢ daného vybirané¢ho prvku, jeho funkce a uziti, véetné
praktickych ukazek,

e piedstaveni nabizenych moznosti a hlasovani.

Upozoriiuji, Ze nejde o to navadét posluchace k vybéru nékterych moznosti nebo
jakkoliv hodnotit jednotlivé nabizené moznosti, ale pouze uvést bézné uznavanou teorii
o produkci obsahu a nechat na posluchacich, at’ si vyberou moznost dle svého uvazeni (proto

-----

trhu).

Moznosti u kazdé jednotlivé volby jsou omezené a jsou vzdy tfi, a to zejména proto,
aby bylo mozné prezentovat smysluplné ptiklady a tieba i realné reakce ¢tenart ¢i divaki
danych medii. Jak jiz bylo zminéno, ve volbé by mély byt vzdy obsazeny moznosti, které
nejvice odpovidaji Sirokému spektru zabéru, coZz znamend, aby napf. nemély vSechny
nabizené medialni domy stejného vlastnika, aby vSechny titulky nebyly jen pifehnané
negativni a zamétené na vyvolani jednoho pocitu atd. Moznosti nejsou smyslené, nybrz jsou

vybrany zredlnych sdé€leni publikovanych danymi médii ohledné¢ zvoleného tématu

(medialnim domem v rdmci dané technologie apod.)

Podotykam, Ze niZe uvadéné moznosti pod pismeny A az C budou nésledné fazeny
nahodné v ramci PowerPointové prezentace ukazované posluchac¢iim (mozZnosti 1 jejich
potadi by se pro realné prezentovani pirednasky ménily, aby byla co nejvice zachovédna
neutralita a nebylo mozné usuzovat na jakékoliv ndzory autora). Jednotlivé moZnosti jsou
pak na sebe navdzany v zavislosti na pfedchozich vybérech posluchacii a tzv. se vétvi, tudiz

v konkrétnim ptipad¢ se vzdy bude postupovat jen po jedné z nabizenych linii.
Tato faze prednasky by méla trvat cca 20 minut.

Konkrétni postup by mél byt nasledujici:
e Predstaveni konkrétniho tématu sestavovaného sdéleni, coz je v pripad¢ této prace

Covid-19, u kterého jsou moznosti konkrétniho zaméteni sdéleni nasledujici:

61



o A) informace ohledné §ifeni koronaviru v CR

o B) opatieni proti §ifeni koronaviru v CR

o C) dopady opatieni proti §ifeni koronaviru v CR
Vybér cilové skupiny, které je sdéleni urceno (vCetné teorie ohledné urcovani
zaméteni sdéleni a mozna kritéria definovani cilové skupiny jako jsou veék, vzdélani,
Ziti ve mést€ vs. na vesnici atd.), u které jsou moznosti konkrétniho zaméteni sdéleni
nasledujici:

o A) 15-30 let (mladi lid¢)

o B) 31-55 let (lid¢ stiedniho véku)

o C)nad 55 let (dichodci)
Vybér média z technologického pohledu (vcetné teorie ohledné specifik daného
média co se tykd produkce obsahu — napt. Ze pro televizi je dalezité, aby se dala
odvysilat videoreportaz s ptimymi ucastniky apod.), pficemz moznosti vybéru jsou
nasledujici:

o A)tisk

o B)televize

o C)web
Vybér konkrétniho medidlni domu (véetné teorie ohledné vlivu charakteru
medidlniho domu, zejm. vefejnopravni vs. soukromopravni médium a vliv této
skuteCnosti na tvorbu obsahu, napf. ze Ceska televize je omezena zikonem, je
kontrolovana nejen Radou pro rozhlasové a televizni vysilani, ale i radou Ceské
televize apod.), kde u kazdého z vySe uvedenych technologickych typti médii je
mozZnost vybrat z nasledujicich medidlnich domt:

o Pokud jde o tisk: A) Hospodaiské noviny, B) Mlada fronta DNES, C) Denik

Blesk

o Pokud jde o televizi: A) Ceska televize, B) Televize Nova, C) TV Barrandov

o Pokud je o web: A) Seznam Zpravy, B) IDNES.cz, C) Blesk.cz
Rekapitulace charakteristickych roli pro konkrétni medialni dim a nastinéni jejich
mozného vlivu na sestavovani dané¢ho sdéleni (zde se 1ze zeptat publika na jejich
nazor)
Sestaveni konkrétniho komunikatu (véetné teorie ohledné typickych prvka pro dané

médium z technologického pohledu, jejich uziti dle typu zpravy ¢i jejich fazeni) —
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pozn.: z divodu mnozstvi moznosti vybéru v ndvaznosti na vySe uvedenou linii
tvorby medialniho sdéleni jsou konkrétni moznosti jednotlivych prvki
sestavovaného medidlniho sd€leni uvedeny pouze v PowerPointové prezentaci,
pricemz nize uvadim jednotlivé pouze prvky, které budou posluchaci vybirat

o Vybér klicového bodu sdéleni

o Vybér titulku/ndzvu zpravy, resp. reportaze (véetné teorie ohledné funkce
titulku/nazvu zpravy, resp. reportaze a zakladnich pravidel jeho tvorby)

o Vybér perexu/tvodu sd¢€leni/pfedstaveni zpravy, resp. reportaze
moderatorem (vCetn¢ teorie ohledné funkce perexu/uvodu/predstaveni
medialniho sdé€leni a zakladnich pravidel pro jeho tvorbu)

e Vybér zpusobu Sifeni sdéleni, resp. vyber kanald Sifeni (véetné teorie ohledné vlivu
vybéru zplisobu §ifeni na komunikované sdéleni, nastinéni rozdild pfi Sifeni riznymi
zpisoby apod.), kde u kazdého z vySe uvedenych technologickych typt médii je
moznost vybrat z nasledujicich moznosti:

o Pokud jde o tisk: A) hlavni zprava na prvni strance, B) dlouha reportaz na
jedné z prvnich sedmi stran novin, C) specialni ptiloha na dané téma

o Pokud jde o televizi: A) hlavni zprava opakovana ve vice relacich, B) jedna
z hlavnich zprav ve vecernim zpravodajstvi, C) specidl vénovany danému
tématu

o Pokud je o web: A) zprava dne sdilend na socidlnich sitich, B) jedna
z hlavnich zprav pouze na webu, C) zprava rozesildna emailem (piihlaSeny
odbér)

e Vybér obohacujicich prvkl (véetné teorie ohledn¢ uzivani barev, fotografii, obrazkt
za moderatorem, vizualnich efekti, hudby atd.)

e Pfipomenuti celého sestavené¢ho sdéleni a jednotlivych vybéri (téma, médium
z technologického pohledu, medidlni diim, cilova skupina, konkrétni sdéleni, zptisob
Sifeni sdé€leni, resp. vybér kanall Sifent)

Z této faze prednaSky by si mél poslucha¢ odnést:
e 7Zbé&zné znalost fungovani produkce sdé€leni (zejm. u vybraného technologického

typu média)
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e Seznameni se se zdkladnimi konstrukcemi sdéleni (titulek, perex, nosny bod sdé€leni,
obohacujici prvky) a jejich smyslem, funkci a teoretickymi i praktickymi zpiisoby

jejich tvorby.

3.2.3. Druha faze prednasky s nazvem ,,Zaklady prace s medialnimi sdélenimi*

Tato faze prednasky by méla publikum seznamit s faktory, které ovliviuji vytvareni
medidlnich sdéleni a jejich vyslednou formu a vyznéni. Pfednésejici tak bude spolu
s posluchaci analyzovat sestavené sdéleni z pohledu jednotlivych vlastnosti a prvkii tohoto
sd€leni a jejich plsobeni na pfijemce sd€leni. Rad bych timto zpGsobem poukazal na
myslenky, pocity ¢i ndzory, které vyplyvaji z jimi vytvofeného sdéleni a jsou tedy i patrné
zaméry tvarce jednotlivych prvki, z nichz je vysledné sdéleni slozeno (nebot’ veskeré
moznosti vybéru jednotlivych prvkid byly realné¢ publikovany nékterym z Ceskych
medidlnich domt). Jinymi slovy bych rad poodkryl zamysleny smysl a zamyslené ptsobeni
sdéleni na jeho ptfijemce. Timto zplsobem jsou vSak posluchaciim ptfedavany i zakladni
praktiky a dovednosti pro praci s medialnimi sdélenimi. Jde tedy pfedev§im o to nasmérovat
pozornost poslucha¢li na zapojeni kritického mysleni pfi vyhodnocovani informaci

obsazenych ve sdé¢lenich, jez konzumuji.

Prvni ¢ast této faze prednaSky se bude vénovat posouzeni vyznéni vytvofené¢ho
medialniho sdéleni a bude tak obsahovat i rozbor zamysleného piisobeni jednotlivych
posluchaci vybranych komponentl na ptijemce sd¢leni. Hodnoceni provadéné samotnymi
posluchaci bude prednasejicim dopliiovano teoretickym zakladem pro kritické vyhodnoceni
sdéleni ¢i jeho jednotlivych prvka a praktickymi ptiklady. Nejprve budou hodnoceny
jednotlivé zvolené komponenty sdéleni, kde by mél byt postup nasledovny:

e Posluchaci, kteti hlasovali u daného prvku medidlniho sd€leni pro zvolenou variantu,
vyjadii, jaky byl jejich diivod vybéru této varianty a zadmér a jak si mysli, Ze by dany
komponent pusobil na vybrané piijemce sdéleni

e Posluchaci, ktefi hlasovali pro jinou moZnost, se vyjadii, jak vnimaji vybrany
komponent oni (pfip. jej mohou srovnat i s jimi preferovanou variantou)

e Prezentujici struéné predestie teoretickd vychodiska ohledné plsobeni daného
komponentu na ptijemce (jako je charakter a zabarveni slov, skladba slov, usporadani

textu, uziti dramatické hudby ¢i vystraznych obrazki v pozadi, ale i1 napf.
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konkrétnéjsi aspekty jako je spojeni negativnich vyrazl se jmény zndmych osobnosti
v jedné véte apod.)
e Posluchaci spolu s prezentujicim vyhodnoti pravdépodobné realné ptisobeni dan¢ho
prvku sdé€leni na piijemce sdéleni
Nasledn¢ bude vyhodnoceno vyznéni celého sestaveného medidlniho sdé€leni v jeho
komplexu, a to i s ohledem na zvolené cilové publikum, medidlni diim ¢i zpisob Sifeni
medialniho sdéleni. Druhd ¢ast této faze prednasky se bude zamérovat na dalsi aspekty, jez
mohou vysledné vyznéni sdéleni a jeho plisobeni na pfijemce vyznamné ovliviiovat (zejm.
nastaveni systému zpravodajstvi, organizacni uspofddani, vlastnictvi medidlniho domu
ajeho charakter, vefejnopravni médium vs. soukromé médium, ekonomické, politické
a mocenské zdjmy vlastnikii médii i dal$ich osob, subjektivni hodnoty, ndzory a myslenky

apod.)

Tato faze pfednasky je do jisté miry variabilni a jeji konkrétni pribéh by se vzdy
odvijel od reakci posluchac¢i. Mym zamérem je piedevSim navést pozornost posluchaci na
dilezitost prace s medialnimi sdéleni a zaroven prostiednictvim analyzy daného sdéleni
a jeho vyznéni (a to i pfi zvazeni informaci o jednotlivych faktorech, jez mohou ovliviiovat
vysledné sdéleni) podnitit kriticky pfistup posluchacl k jimi konzumovanym sdélenim.
Soucasné bych rad poukazal na prostfedky, pomoci kterych je na ptijemce sdéleni piisobeno
a zjakych divodi se tak déje, aby mohli byt poslucha¢i v budoucnu pii své praci
s medialnimi sdélenimi obezietnéjsi.

Tato faze pfednasky by méla trvat cca 20 minut.

Konkrétni postup by mél byt nasledujici:
e Zhodnoceni pusobeni poslucha¢i vybranych prvkll sdéleni na ptijemce sdéleni
véetné teoretického exkursu (postup u jednotlivych komponentt viz vyse)
o Zhodnoceni ptisobeni zvoleného titulku/nazvu reportaze
o Zhodnoceni ptlisobeni perexu/uvodu sdé€leni/pfedstaveni reportaze
moderatorem

o Zhodnoceni pisobeni klicového bodu sdéleni
o Zhodnoceni pisobeni obohacujicich prvki

e Zhodnoceni celkového vyznéni posluchaci vytvoteného sdéleni dle vyse uvedené¢ho

rozboru pfi zvaZeni vybrané techniky, medidlniho domu, cilovych piijemct sdéleni
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1 vybraného zpisobu Sifeni (v této Casti je vhodné se primarné ptat na nazory
posluchact a tyto sumarizovat do kratSiho zhodnoceni vyznéni vytvoreného sdéleni)
e Teoreticky exkurs ohledn¢ aspektli, jez mohou vysledné plsobeni sdé€leni na
pfijemce vyznamné ovliviiovat (zejm. nastaveni systému zpravodajstvi, organizacni
uspotadani, vlastnictvi medidlniho domu a jeho charakter, vefejnopravni médium
vs. soukromé médium, ekonomické, politické a mocenské zajmy vlastnikii médii

1 dal$ich osob, subjektivni hodnoty, ndzory a myslenky apod.)

Z této taze prednasky by si mél poslucha¢ odnést:
e 7Zbéznd znalost zdkladnich teoretickych vychodisek ohledné piisobeni sd€leni na
prijemce, a to jak celku sdéleni, tak jednotlivych komponentt sdéleni
e Seznameni se se zaklady kritického mySleni
e Seznameni se s praktickym postupem analyzy medialnich sdéleni
e Zakladni schopnost kritického zanalyzovani a zhodnoceni prvka sdéleni i jeho
celkového vyznéni, a to 1 z pohledu odkryti zaméru tviircii sdéleni zakomponovanych

do sdéleni

3.2.4. Treti faze prednasky s nazvem ,,Zaklady prace s medialnimi sdélenimi*

Tteti faze prednasky svym obsahem bezprostfedné navazuje na fazi druhou. Je totiZ
predevsim zamétena na predani zdkladnich myslenek ohledné principt fungovani medidlni
produkce, které jsou nezbytnym zdkladem pro moznost kritické prace s medidlnimi
sdélenimi a které jsou uvedeny v podkapitole ¢. 1.2. této prace. SouCasné bude tato faze
zaméfena na problematiku utvafeni (vnitini 1 vnéj$i) reakce na mediadlni sdéleni. Mym
zamérem je piedevSim objasnit dileZitost kritického mysleni jedince pfi praci s medidlnimi
sd€lenimi, a to nejen v souvislosti s jejich analyzou a zhodnocenim, ale sou¢asné 1 v rdmci
utvafeni reakce na pfijaté sdéleni, tedy v kroku navazujicim. Chtél bych tak posluchacim
ukdazat, ze kazdé sdéleni je v zasad€ jiz dopiedu koncipované pro vytvoreni urcité reakce
cilového publika, a¢ samotnd informace obsazena ve sdé€leni by ji ani vytvofit nemusela.
Ptijemci sd€leni vSak nejsou nuceni takovéto reakci podlehnout a naopak, s ohledem na
kritické zhodnoceni sdé€leni, si mohou utvofit svou reakci k danému sdéleni. Soucasné bych
rad poukazal na to, Ze chovani samotnych posluchacii v medidlnim prostfedi ovliviiuje

1 chovani druhych v této oblasti.
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Tato cast prednasky bude stejné jako prvni i druhd faze kombinaci teoretického
pfednesu prezentujiciho a aktivni participace tcastnikli ve formé vyjadieni jejich nazora.
Prvni ¢ast této faze prednasky bude vice teoretickd a prezentujici v ni v ndvaznosti na
informace o medialni produkci, jez se posluchaci dozveédéli v predesié fazi této prednasky,
uvede principy fungovani medidlni produkce, které jsou nezbytnym zakladem pro moznost
kritické prace s medialnimi sd€lenimi a které jsou uvedeny v podkapitole €. 1.2. této prace.
Na toto téma pak navaze druhd cast této faze prednasky, jez je zaméfena na problematiku
reakci na pfijemci konzumovana sdéleni. V této fazi se budou zapojovat i posluchaci
a spole¢n¢ s prezentujicim budou diskutovat o vysledné reakci, jez by sestavené medidlni
sdéleni vyvolalo u jeho piijemct ¢i u nich samotnych. Zde by pak vznikl prostor i pro
zhodnocenim souladu pfedpokladanych reakci s piisobenim sdéleni, kterého chtéli

respondenti dosahnout.
Tato faze prednasky by méla trvat cca 20 minut.

Konkrétni postup by mél byt nésledujici:

e Uvedeni principil fungovani medialni produkce, které jsou nezbytnym zékladem pro
moznost kritické prace s medidlnimi sd€lenimi a které jsou uvedeny v podkapitole
¢. 1.2. této prace

e Uvedeni tématu reakci na medidlni sdéleni

e Zhodnoceni, jak by reagovala primérna cilovd skupina piijemct na sestavené
sdéleni, a to zejména bez znalosti dfive v této pfedndSce uvedenych informaci
(vCetné prikladd, jak nekteti ptijemci obdobného sd€leni redln€ reagovali na takovéto
sdélent)

e Zhodnoceni, jak by reagovali samotni posluchaci na sestavené sdéleni (piip. na
obdobné sdé€leni, které se v daném médiu redlné publikovalo)

e Uvedeni zékladnich poucek pro praci s medidlnimi sdélenimi vazicimi se k jejich
kritickému hodnoceni a vytvafeni reakce na néj

e Priblizeni, jak chovani a fungovani nékterych z ptijemct sdéleni ovliviiuje chovani
a fungovani piijemct ostatnich a jak spolu lidé v tomto smyslu interaguji

e Vyzva k tomu, aby se pii reakcich posluchaci neukvapovali a zkusili nejprve zapojit
kritické zhodnoceni sdéleni a jeho pozadi, stejné jako nadhled pti tvorb¢ jejich reakce

v navaznosti na samotné sdéleni 1 na reakce ostatnich
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Z této taze prednasky by si mél poslucha¢ odnést:

3.2.5.

Uvédomeéni si zékladnich principi fungovani medialni produkce, které jsou
nezbytnym zdkladem pro moznost kritické prace s medidlnimi sdélenimi (viz
podkapitola ¢. 1.2. této prace)

Ptipomenuti zékladnich praktickych rad pro praci s obsahem jednotlivych sdéleni
v médiich, jez byly aplikovany v predchozi fazi této prednasky pti analyzovani
medialniho sdéleni a jeho jednotlivych ¢asti

Zakladni schopnost zapojeni kritického uvazovani nad tim, jak poslucha¢ ptistupuje
k jim pfijimanym sdélenim a ptedevSim jakou reakci na dané sdéleni voli (i ve

smyslu reakce na ndzory ostatnich piijemcti sdéleni)

Zavér prednasky s nazvem ,,Zaklady prace s medialnimi sdélenimi

vvvvvv

pfednasky a zejména uvést, jak ke sdélenim v médiich pfistupovat, jaké principy prace

s médii by mohli vyuzivat a jaké jsou adekvatni zpisoby tvorby reakce na sdéleni a pro¢. Na

konci pfednéasky by mél byt také prostor i pro kratkou diskuzi, ptipadné zodpovézeni dvou

az tii dotazli posluchacu.

Zavér prednasky by mél mit délku trvani asi 15 minut.

Konkrétni postup by mél byt nasledujici:

Shrnuti, co je to medialni gramotnost a pro¢ je dulezita

Rekapitulace principli tvorby medidlnich sdéleni a jeho prvki, véetné pfipomenuti
riznych vlivl na tuto tvorbu

Ptipomenuti zakladnich principli nezbytnych pro praci s médii a pro kritické
zhodnoceni pfijimanych sdé€leni, v€etné piipomenuti moznych praktickych kroka pfi
analyze konzumovaného sdéleni

Vyzva k uplatnéni uvedenych znalosti a dovednosti pii praci s medialnimi sdélenimi
a tvofeni reakci na né¢ (zejm. aby nejprve posluchaci pfijimané sdéleni kriticky
zhodnotili a zamysleli se nad svou moznou reakci na toto sdéleni) a k jejich dal§imu

rozvijeni

Z této faze by si mél poslucha¢ odnést nasledujici:

Ptipomenuti zakladnich teorii uvedenych na prednasce
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e Pfipomenuti zakladnich principti fungovani medidlni produkce, které jsou
nezbytnym zékladem pro moznost kritické prace s medidlnimi sd€lenimi (viz
podkapitola ¢. 1.2. této prace), zejm. ze kazdy obsah medialniho sdé€leni je jiz
doptedu tvoteny s cilem vyvolat u ur€ené¢ho okruhu pfijemct pfedem zamyslenou
reakci

e Piipomenuti zptasobu prace s médii a jejich obsahem s ohledem na v pribéhu
prednasky zjisténa fakta ohledné fungovani medidlni produkce a tvorby sdéleni

e Pfipomenuti problematiky tvorby reakce na medidlni sdéleni a ovliviiovani
mediélniho prostoru druhych

e Vyzvu, aby do budoucna posluchaci zkusili zauvazovat nad dilezitosti medidlni
gramotnosti, jejich vlastnimi znalostmi a schopnosti, idedlné¢ zapojili kritické
uvazovani pii pfijimani sdéleni v médiich a konfrontovali své prvotni reakce se
znalostmi zjisténymi v ramci pirednasky s tim, aby se pokusili tyto znalosti prevést

1 do své pripadné realné reakce

3.3. Shrnuti informaci o prednasce s nazvem ,Zaklady prace
s medialnimi sdélenimi

Prezentovana interaktivni pfednaska s nazvem ,Zaklady prace s medidlnimi
sdelenimi je primarn€ koncipovana tak, aby poukazala na zakladni aspekty fungovani médii
a medialni produkce. V ramci navrhované koncepce jsem se snaZzil vyzdvihnout dle mého
nazoru nejpodstatnéjsi aspekty fungovani tvorby sdéleni v médiich, které ovliviiuji pisobeni
sd€leni na pfijemce a reakce téchto pfijemct na takové sdé€leni. Mym cilem je predat
posluchaciim k zamySleni nékteré klicové znalosti a dovednosti k lepSimu zanalyzovani
a vyhodnoceni pfijimaného sdéleni, a tedy 1 k uvédomélejsi tvorbé reakci na takovéto
sdéleni. Timto zpiisobem je dle mého ndzoru mozné podnitil obezietnéjsi piistup posluchact
k jimi konzumovanym sdélenim v médiich a soucasné kriticky néhled pii tvorbé jejich

vlastniho nézoru ¢i reakce na podstatu sdéleni.

Ptfednaska je tvotrena jako interaktivni a méla by posluchace zaujmout a vtadhnout do
déje. Posluchac je totiz ptimo zapojen do vytvareni komunikatu, vytvofeny komunikat na
néj zpétne piisobi, sdm na néj reaguje apod. Soucasné jsou také vyobrazeny konkrétni ukazky
z praxe, souvisejici s prezentovanymi teoriemi. Navrhovand forma vzdélavani je tak dle

mého nazoru vhodna pro lepsi zapamatovani probirané matérie a soucasn¢ vice stimuluje
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posluchace k zamySleni nad vlastnim myslenim a chovanim ve svété médii. Tomuto je
uzpusobena i souvisejici PowerPointova prezentace — pokusil jsem se do ni v€lenit moderni
design, pritazlivy vzhled, zabavné prvky, interaktivni ,,vychytavky* apod. Mam za to, ze
v kombinaci se spravnym piednesem by se zapojeni posluchacti do déje prednasky mélo
podafit, diky ¢emuz by si poslucha¢i mohli odnést alespoii zékladni myslenku ptednasky,
a to ze medialni gramotnost je dillezita a znalosti a schopnosti v oblasti prace s medialnimi

sd€lenimi jsou nezbytnosti pro fungovani jedince v moderni dob¢.
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Zavér

Cilem této prace bylo piedstavit koncept interaktivni pfednasky s nazvem ,,Zaklady
prace s medidlnimi sdélenimi zaméfené na rozSifovani osvéty v oblasti medidlni
gramotnosti mezi mladymi dospélymi (18-22 let), pfedevsim co se tyka fungovani tvorby
sd€leni v médiich v oblasti zpravodajstvi a zptsobt, jak s takovymito medialnimi sdélenimi
pracovat. Tento cil jsem si zvolil zejména z toho divodu, ze v moderni dob¢ nas média
a medialni sdé€leni obklopuji na kazdém kroku, a proto vnimam znalost médii a medialni
produkce a schopnost pracovat s medidlnim obsahem, pochopit jej a kriticky zhodnotit
jakozto nutnost dne$ni doby. Soucasn€¢ mam za to, ze mezi mladymi dospélymi a obecné
1 mladsi ¢eskou populaci se této oblasti gramotnosti nedostava dostatecné dllezitosti a neni
ji vénovan dostatek prostoru a usili. Jde vSak o ¢ast Ceské populace, jez se v brzké dob¢ stane
hybatelem udalosti v Ceské republice a jez bude aktivné participovat na tvorb& nasi
spole¢nosti, jejich hodnotach, fungovani apod. Schopnost téchto jedincti Celit nastraham
médii, medidlnimu tlaku ¢i manipulaci v ramci medidlnich sdéleni, jez je ,,non-stop*
obklopuji, je tak dle mého nazoru zkratka naprostou nezbytnosti. Navrzena prednaska si tedy
klade za cil pfedevsim pfimét posluchace k zamysleni nad vlastnim jednanim v dneSnim

medialnim prostoru a nabadat je k obezfetnéjSimu pristupu k jimi konzumovanym sdélenim.

Abych prednasku uzplsobil vniméani dané problematiky posluchaci a jejich trovni
znalosti vazicich se k pfednaSenému, provedl jsem prostfednictvim internetového
dotaznikového Setfeni vyzkum zaméiujici se na subjektivni ndhled primarni 1 Sir$i cilové
skupiny navrhované interaktivni pfednaSky na medidlni gramotnost, praci s medialnimi
sdélenimi, jimi absolvovanou vyuku i dilezitost této oblasti jejich gramotnosti. Z vysledki
provedeného vyzkumu je patrné, Ze u dvou tietin vSech respondentii bud’to vyuka medidlni
gramotnosti neprobihala, nebo si ji respondenti nepamatuji, nebo si z ni dle jejich ndzoru nic
neodnesli. Toto vnimam jako problematicky bod, nebot’ média jsou velkou soucasti nasich
zivotli a pouze ve chvili, kdy si ¢lovék uvédomuje, jaké informace a schopnosti tvoii
komplex nastroji nezbytnych pro praci s obsahem médii, je pak mize uplatiiovat a védome

vyuzivat.

Je pozitivni, ze valna vétSina respondenti povazuje medialni gramotnost, alespon
v urcité zékladni Grovni, za diileZitou a praci s medialnimi sdélenimi za prospésnou. Stéle si

vSak dle mého nazoru predmétna cast populace dostatecné neuvédomuje, jakou moc média
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redln¢ maji a jak je dulezité byt medidlné gramotny, tudiz neptikladaji znalostem
a schopnostem v této oblasti dostatecnou vahu. Tento aspekt je pak dle mého nazoru taktéz
pomérné¢ zavaznym nedostatkem, nebot jen jedinec uvédomujici si, ze je obklopen
medidlnimi sdélenimi, kterd na néj pisobi a kterd jsou vytvafena s cilem plsobit na n¢j
uréitym zptusobem (Casto Uspésné), mize v dnesni medidlni dobé obstat pred manipulaci,

natlaky riznych skupin, ostatnimi jedinci spolecnosti, ale i pted sebou samym.

Dle uvedené¢ho Ize konstatovat, ze ma vysSe uvedena obava ohledné nedostate¢né
vzdélanosti mladych dospélych v oblasti medialni gramotnosti i jejich vnimani dilezitosti
znalosti a schopnosti v této oblasti se potvrdila, nebot’ zjisténé vysledky nejsou zrovna
uspokojivé. Nicméné bylo povzbudivé, ze témét vSichni respondenti vyjadrili teoreticky
zajem o piednasku v oblasti medidlni gramotnosti a prace s medidlnimi sdélenimi a rozvijeni
svych znalosti a dovednosti v této oblasti, pficemz pé€tina z nich vyjadtila i redlny zajem
navrzenou prednasku vyzkouset. Stejné tak bylo pozitivni zpravou, ze pokud jde o obsah
prednasky z dotéené oblasti, dvé tretiny respondentii by se rady dozvédely informace
o tvorb¢ a funkci mediélnich sdéleni a jak s nimi pracovat a vice nez polovina respondentil
by také rada zjistila a uvédomila si, jak konzumace medialnich sdéleni funguje, jak na né
pusobi a jak ji vnimat. S ohledem na aspirace navrzené prednasky se domnivam, ze uvedené
je pozitivni motivaci danou piedndsku uspofddat a Zze by prednaSka mohla naplnit

1 o¢ekavani posluchacty, nebot’ jimi preferovany obsah je do prednasky zaclenén.

Mam za to, Ze navrZzena pfednéaska naplnila vySe zminény cil prace. Do navrhu
prednasky jsem zahrnul ¢asti obsahujici prezentaci zédkladnich teoretickych znalosti z oblasti
médii a medidlni gramotnosti, zejména pak informace vztahujici se k fungovani medialni
produkce a principim konstrukce komunikatu, ale predevsim i zakladni klicové informace
a informace o kritickych dovednostech pro praci s médii. Neaspiroval jsem na podrobné
rozebrani veskeré souvisejici teorie ani predstaveni vycerpavajiciho ndvodu pro praci
s medialnimi sdélenimi (stejné jako v teoretické Casti této prace), nebot’ to by s ohledem na
rozsah prednasky ani nebylo mozné. Zamérem piednasky vSak je navést pozornost
posluchaci smérem k otazce jejich vlastni medidlni gramotnosti a zapojeni kritického
mysleni do procesu vnimani medialniho sd€leni a utvareni reakce na toto sdéleni a vétim, ze
tuto myslenku se mi podafilo do pfednaSky vtélit. Prostfednictvim konstrukce prednasSky
(jejiho rozdéleni na ¢asti 1 fungovani kazdé z €asti) a propojenim poznatkl z teorie z dané

oblasti, praktickych ptiklad i zejména vyzkouSeni si redlné tvorby medidlniho sdéleni
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ireakce na néj jsem do prednaSky vnesl apel, aby posluchaci pii vlastnim kontaktu
s medialnimi sdélenimi (alespoil s témi vyznamnégj$imi) sdéleni zanalyzovali a objektivné
zhodnotili a tomu také ptizpusobili svou reakci. Stejné tak jsem poukazal na to, jakym
zpusobem prace jednotlivce s medidlnim sdélenim a zejména jeho reakce na n¢j modifikuje
medidlni prostor druhych, tudiz i tento cil se mi dle mého nazoru povedlo naplnit. Taktéz
jsem prostiednictvim provedenim posluchact tvorbou medidlniho sdéleni od jeho pocatku
az po piijeti pfijemcem spolu s navedenim pozornosti posluchacti na divody a umysly
uzivanych praktik a prvka sdéleni a jejich vlivu na konecného piijemce sdéleni dle mého
nazoru dostate¢né zakomponoval aspekty pro to, abych podnitil posluchace k zamysleni nad
konzumaci mediélnich sd€leni, vlivu médii na jejich zivot a uvédoméni si, ze kazdy medialni

obsah je tvotfeny se zdmérem vyvolat pfedem urcenou reakci u vybranych ptijemct.

Ptednaska je navrzena jako interaktivni a méla by posluchace zaujmout a vtahnout
do d¢je (posluchac je ptimo zapojen do vytvareni komunikatu dle teoretickych principti, sdm
na néj reaguje, jsou zde konkrétni ukazky z praxe atd.) Navrhovana forma vzdélavani je dle
mého ndzoru vhodné pro lepsi zapamatovani probirané matérie a soucasné vice stimuluje
posluchace k zamySleni nad vlastnim mysSlenim a chovdnim ve svété médii. Tomuto je
uzpusobena i souvisejici PowerPointova prezentace — pokusil jsem se do ni v¢lenit moderni
design, ptitazlivy vzhled, zabavné prvky, interaktivni ,,vychytavky* apod. Mam za to, ze
v kombinaci se spravnym prednesem by se zapojeni posluchact do déje prednasky mélo
podafit, diky ¢emuZ by si poslucha¢i mohli odnést alespoil zdkladni mySlenku piednasky,
a to ze medialni gramotnost je dilleZita a znalosti a schopnosti v oblasti prace s medialnimi

sd€lenimi jsou nezbytnosti pro fungovani jedince v moderni dob¢.

Samotny ndvrh ptednasky je prvotnim konceptem, tudiz je mozné, ze v ndvaznosti
na jeji realizaci miiZze dojit k nutnosti jeho uprav, naptiklad co se tyka doby trvani prednasky.
TaktéZ ocekavam rozsiteni praktickych ukazek prezentovanych teorii o dalsi ptiklady. Stejné
tak bude pravdépodobné potieba postupné ptizpiisobovat konkrétni teoretické poznatky, jez
budou posluchac¢tim pfedavany, aby bylo mozné dosahnout cile pfrednasky. Jim je navést
pozornost posluchaci smérem k otdzce jejich vlastni medidlni gramotnosti a zapojeni
kritického mysleni do procesu vniméani medialniho sdéleni a utvaieni reakce na toto sdéleni.
ACc je tento cil ambicidzni, véfim, ze postupnym dotvarenim konceptu navrzené interaktivni
prednasky by bylo mozné docilit zamyslen¢ho efektu a alesponl trochu podpofit povédomi

o medialni gramotnosti a jeji diileZitosti v ramci Ceské republiky.
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Summary

The aim of this work was to present the concept of an interactive lecture entitled "Basics of
working with media messages" aimed at raising awareness in the field of media literacy
among young adults (18-22 years), especially regarding functioning of media message
creation in the field of news and ways how to work with such media messages. I chose this
goal mainly because of the fact, that in modern times the media and media messages
surround us at every step, and therefore I perceive the knowledge of media and media
production and the ability to work with media content, to understand it and critically evaluate
it as a necessity of today. At the same time, I believe that among young adults and, more
generally, the younger Czech population, this area of literacy is not given sufficient
importance and not enough space and effort is devoted to it. However, it is that part of the
Czech population that will soon become a driver of events in the Czech Republic and which
will actively participate in creation of our society, its values, functioning, etc. The ability of
these individuals to face the pitfalls of the media, media pressure or manipulation which
surrounds them "non-stop" is, in my opinion, simply an absolute necessity. The proposed
lecture therefore aims primarily to make students think about their own actions in today's
media space and encourage them to take a more prudent approach to the messages they

consume.

To adapt the lecture to the students' perception of the issue and their level of knowledge
related to the lectured, I conducted a research through an internet questionnaire focusing on
the subjective view of the primary and the wider target groups of the proposed interactive
lecture on media literacy, working with media messages, their experience in learning this
matter and importance of this area of their literacy. The research results show that two thirds
of all respondents either did not learn media literacy, or the respondents do not remember it,
or in their opinion did not take anything from it. I see this as a problematic point, because
the media are a big part of our lives and only when one realizes what information and skills
form a complex of tools necessary for working with media content, can one apply and

consciously use them.

It is positive that most respondents consider media literacy, at least at a certain basic level,
to be important and work with media messages to be beneficial. However, in my opinion,

the subject population part is still not sufficiently aware of how powerful the media really
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are and how important it is to be media literate, so they do not put enough weight to
knowledge and skills in this area. This aspect is, in my opinion, also a relatively serious
deficiency, because only an individual realizing that he is surrounded by media messages
that affect him and that are created to influence him in a certain way (often successfully),
can succeed in today's media age from manipulation, pressures from various groups, other

individuals of society, but also from oneself.

According to the above, my above-mentioned concern about the lack of education of young
adults in the field of media literacy and their perception of the importance of knowledge and
skills in this area have been confirmed, as the results are not exactly satisfactory.
Nevertheless, it was encouraging that almost all respondents expressed a theoretical interest
in lecturing in the field of media literacy and working with media messages and developing
their knowledge and skills in this area, with a fifth of them expressing a real interest in trying
out the proposed lecture. It was also positive that in terms of the said lecture content, two
thirds of respondents would like to know information about creation and function of media
messages and how to work with them, and more than half of respondents would also like to
find out and realize how consumption of media messages works, how it affects them and
how to perceive it. Regarding the proposed lecture aspiration, I believe that the above is
a positive motivation to organize the lecture and that the lecture could meet the expectations

of listeners, because their preferred content is included in the lecture.

I believe that the proposed lecture fulfilled the above-mentioned work goal. In the lecture,
design, I included sections containing the presentation of basic theoretical knowledge in the
field of media and media literacy, especially information related to functioning of media
production and principles of media message construction, but also basic key information and
information about critical skills for working with the media. I did not aspire to a detailed
analysis of all related theories or to present an exhaustive guide to working with media
messages (as in the theoretical part of this work), as this would not even be possible due to
the range of the lecture. However, the aim of the lecture is to draw students' attention to the
issue of their own media literacy and involvement of critical thinking in the process of
perceiving a media message and shaping the response to this message, and I believe that
I managed to incorporate this idea into the lecture. Through the lecture construction (its
division into parts and each part functioning) and connection of knowledge from this field

theory, practical examples and especially trying to create a real media message and response
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to it, I brought to the lecture an appeal to listeners when in contact with media messages (at
least with the more important ones) to analyse and objectively evaluate the messages and to
adjust their reaction accordingly. I also pointed out how the work of an individual with
a media message and mainly his reaction to it modifies the media space of others, thus in my
opinion I managed to meet this goal. Further, by guiding the listeners through the creation
of the media message from its inception to receipt by the recipient, together with drawing
the students' attention to the reasons and intentions of the practices and elements of the
message and their impact on the final recipient of the message, I in my opinion sufficiently
incorporated all aspects to encourage the listeners to think about media messages
consumption, media influence on their lives and to be aware that each media content is

created with an intention of eliciting a predetermined response in selected recipients.

The lecture is designed as interactive and should catch and engage listeners (the listener is
directly involved in creating a media message according to theoretical principles, he
responds to it, specific examples from practice are given etc.). The proposed form of
education is in my opinion suitable for better remembering the discussed material and at the
same time more encourage the listeners to think about their own thinking and behaviour in
the media world. The related PowerPoint presentation is also adapted to this - I tried to
incorporate a modern design, an attractive appearance, fun elements, interactive "tweaks",
etc. I think that in combination with the right presentation, involvement of listeners in the
lecture should be successful and thanks to that the listeners would be given at least the lecture
basic idea, which is that media literacy is important and knowledge and skills in working

with media messages are essential for functioning of the individual in modern times.

The lecture design itself is the starting concept, so it is possible that in connection with its
realisation, it may be necessary to modify it, for example in the lecture duration. I also expect
to expand the practical examples of the presented theories by other examples. Likewise, it
will probably be necessary to gradually adapt the specific theoretical knowledge that will be
passed on to the listeners to achieve the goal of the lecture. The goal is to draw students'
attention to the issue of their own media literacy and involvement of critical thinking in the
process of perceiving a media message and shaping the response to that message. Although
this goal is ambitious, I believe that by gradually improving the concept of the proposed
interactive lecture, it would be possible to achieve the intended effect and at least slightly

promote awareness of media literacy and its importance in the Czech Republic.
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mediilni problematiky u cilové skupiny a zjisti jejich ofekivini ohledné téchto znalosti u jedincd Jejich
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1) SILVERBLATT Art; VOLEK Jaromir. Medialnd gramoinost. Jak rozumét obsaliim médii. New York,
Londyn: Digital International Media Literacy eBooks, KOBO Rakuten, 2016. 255 s
ISBN 0-275-06727-1.

Kniha poskyviufe vhied do logiky chovdini masovich médii, respekiive jejich viasmikit a rviired. Nabizi
wiklad zdkladnich imterpretaénich strategii, ktevé by StendFiim mély poskytnout elementdrni oporu pFi
konzumact riznich typi medialnich obsali. Popis vwhranyeh medidinich strategii a fefich kritickou
reflexi doplitufi konkrétni analizy &i ukdzky moinjch reflexivné-kritickveh postupi, Hlavnimi tematickymi
celky jsou: komunikace fako proces, historicky a kultwrni kontext, struktura sdéleni a proces jeho tvorby.
2) HALL, Swart. Encoding/decoding. In Media and Culiral Stdies: KevWorks, United States of]
Amernica: Blackwell Publishing Ltd, 2006, 5. 163-173, ISBN 978-1-4051-3258-9,

Autar v prispéviu prezentuje teorii, jak jsou mediding sprdvy rvofeny, §ifeny a interpretoviny, Jednoduie
fedena jde o popis procesu kiodovdni a dekodovini viznami sdéleni do zpravy. Snahou podavatele zprvy
e, abw zakidovand infarmace byla publikem snadna pochopena.,

3) TABORSKY, Jifi. ¥ siti dezinformaci. Praha: GRada, 2019, 224 5. ISBN 978-80-271-2014-7.

Knifa popisuje cestu (dez)informace od jejiho tvirce a2 do mozku cilové asoby. Poukazuje na zdkonitosti
lidskeho mysleni, jeZ jsou nejéasiéfi meuiiviny k manipulaci a uvddi, jak se pFi vytvireni propagandy,
reklamy a manipulace rediné postupuje. Poukazuje na to, jokym zptisobem je moiné manipulaci odolat.
4) VEIVODOVA, Petra; GREGOR, Milof a kol. Nejlepii kniha o faoke news, dezinformacich
a manipulacich!!!, Praha: CPress, 2018, 144 s. [SBN 978-80-264-1805-4.

Tato kniha wvidy zakladni piekled informaci ohledné fake news, dezinformaci & alternativaich fakti.
Snafi se pomoci ctendfi najit odpovédi, nebo alespoi poskytnout voditka k tomu, jak se fake news mifeme
brdmit a jak premyilel nad kaZdodenni zdplavou informaci, se kterou fe dobré se vyporddat kriticky, ale
bez zbytecné paranoie.

5) NUTIL, Petr. Média, i2i a piiliF rychly mozek, Praha; Grada, 2018, 192 5. 1SBN 978-80-271-0716-2.
V prvni édsti knily jsou popsdny zdkonitosti nafeho chovdni @ rozhodovdni (napf, jak formufeme viasini
budoucnost a pro¢ podléhdime skupinové hlouposti). Druhd &dst knihy se zaméfuie na odhaleni
manipulatimich a propagandistickych postupi v politice | médifch. Je nastinéno zdkulisi medidhnifo
priomysiu a vivoby zprdv i techniky, jak ndmi média mohou manipulovar, A v neposledni Fadé je uvedeno
i to, fak odhalovat falesné sprdvy, pornat pravdu od I a nepodiehnout konspiradnimu my$leni.

6) MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 1999, 447 5. ISBN
80T 1782009,

Rozedhla ucebnice zdkladii masové komunikace s pFesakem do praxe. Masovd média (=vIdié tisk, televize
a rozhlas} mafi v modernich spolednostech zdsadni a sidle veristajic vyznam. Jsou prostfediem moci,
rochoduficim zdrofem vikladit socidini reality a pFedstav o ni, klicem ke sldvé a postaveni a poskyiugi
v nemalé mife § zabavu. Z obsahu: teorie médii, pojmy a modely. masovd komunikace a kultura, medidini
sirnkiury a instice, produkce medialng kultary, dcinky médii na jedince a spolednost.

7) CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich I : Online a tifténg média, 1. vyd. Brno: Masarykova
univerzita, 2012, 240 3, [ISBN 978-80-2 1 0-5825-5,

Jde o odbornou recenzovanou publikaci uréenou predeviim pro vysokodkolské studenty Surmalistiky,
pripadné studenty oboru na vyddich odbornych tholdch a jiné zdfemee o Surnalistiky voemé novindfi
z praxe. Publikace nabizi zdkladni prehled o furnalistickich postpech v online a tifénich médiich
predeviim optikou novych rendi v médiick,

8) OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd, Praha: Karolinum, 2011, 144 s, ISBN
978-80-246-1899-9. Kolektivni monografie. Univerzita Karlova

Publikace obsahife clanky riiznich autord, vénujicich se fenoménu zpravodajsivi. Kniha mapuje rizné
oblasti zpravodajstvi - pocinaje nejstar$i Zwrnalistibou psamou, pres agenturni, audiovizudlni
fotofurnalistike ai po prodiukel tzv. novich médii. Samostatng kapitola je wénowina jazyku zprdav
a zpravodafstvi a pro iplnost je zafazena | prakticky zaméfend kapitola o Zurnalistice v extrémnich
situacich,

9) JIRAK, Jan; WOLAK, Radim (ed.). Medidini gramomost: novy rozmér vedélavani. 1. vyd. Praha:
Radioservis, 2007, 152 5, ISBN 978-80-86212-58-6.

83




Autofi prispéviai obsalenych v tomio shorniku se pokusili pFispét k opatrné se rozvijefici diskusi o vazbé
mezi vedélanosti, medidini gramomosti a médii. Védomi si fakiu, fe medialni gramotnost reni fen
zdleZitost institucionalizovandho (Skolntho) vedéldvdni jako souddst vieobeeného vedélavini, ale ma
i svou dimenzi mimoikolniho vedéldvani (mima finé i prostfednicnim médii) a md i rozmér profesni
pripravy, napFiklad jako vichova budoucich novinari.

10) GILES, David. Psvchalogie médii. Praha: Grada, 2012, 200 s, ISBN 978-80-247-3921-3,

Knika se zaméfuje na to, jak obrovskou roli hraji masmédia v utvifeni spisobu, jakym nahliZime sami
sebe i ty druhé. Autor zkoumd nafe vziahy s médii, zabyvi se idinky reklamy, adoraci celebrit a viivem
médii ma chovini lidi, Studentim, odbornikim v praxi i zdjemcim o medidlni svét tento tivod do
pivehologie médii pomiiZe odhalit, v jaké miFe a jakim zpisobem média zasahuji do nadich Zivord.

Diplomové price ktématu (scenam bakalifskych, magisterskich a doktorskych praci, kieré byly
k tématu obhijeny na UK, pfipadné daldich oborové blizkych fakultich & wvysokjch Skolich za
poslednich pét let)

1) ZVELEBILOVA, Kristyna, Mediilni gramotnost a kritické mySleni u dospivaicich [online]. Praha,
2020, 131 s. [eit. 2020-09-12]. Dostupné z: <https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail /21 2044>. Diplomovi
prace (Mgr.). Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikalnich studii a 2umalistiky.
Katedra Zumalistiky. Vedouei diplomové prace PhDr. Jan Jirki, Ph.D.

2) MARECKOVA, Natilie. Medidlni vickova ve wiuce obfanské wichovy na stfednich fkolach [online].
Bmo, 2016, 57 s. [eit. 2020-09-12]. Dostupné z: <htips://is. muni.cz/th/awfpo/>, Zivéretna prace student
celoFivotniho vedélivini. Masarykova univerzita, Pedagogicks fakulta, Vedouci price Radovan Rybaf.,
3) TECL, Lukds. Vwditi metod kritického my$leni v vdmei viuky medidini vychovy [online]. Bmo, 2019,
77 s, [eit. 2020-09-12]. Dostupné z: <hups:/is.muni.czith/gerbj/>. Diplomovi price. Masarykova
univerzita, Pedagogické fakulta. Vedouci prace Mgr. Barbora Vackovi, Ph.D.

Datum / Podpis studenta’ky

11. 9. 2020 T TTTTTTTPTTTITRACRIIT

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOGPEDAGOZKA:
Doporudeni k tématy, struktufe a technice zpracovini materiilu:

Piipadné doporudeni daich tituld literatury pFedepsané ke zpracovini tématu:

Potvrzuji, ke vide uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovidi
mému oborovému zaméfeni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykonivam.

Soublasim s tim, e budu vedouci{m) této price,

o (LoVk
| Prijifieni a jméno pedagozky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT YYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHD V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY F5V UK. PRUATE TEZE JE NUTNE $1 VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.
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Seznam priloh

Ptiloha ¢. 1: Internetovy dotaznik uzity v ramci kvantitativniho vyzkumu popsaného

v kapitole €. 2. této prace (soubor PDF)

Ptiloha €. 2: Data sesbirana v ramci kvantitativniho vyzkumu popsaného v kapitole ¢. 2. této

prace (tabulka)

Ptiloha €. 3: PowerPointova prezentace k interaktivni piednasce s ndzvem ,,Zaklady prace

s medialnimi sdélenimi‘ popsané v kapitole €. 3. této prace (PowerPointova prezentace)

Ptiloha ¢. 4: Doprovodny material k pfednasce s nazvem ,,Zaklady prace s medidlnimi

sdélenimi* popsané v kapitole €. 3. této prace (PowerPointova prezentace)
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