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KI' 2] ov8 ObchodnmaloabchadBr ouk a Babka, B?2
Leskosl ovensko, konzum&rdiasimys

Di pl omovg pr&8§ce se zmbiiveS§lodlch®mnk en$ k @ Imy

rokem 1918, ag do konce 30. |l et 20. stol

aspekty jeapichktnbwo@gRee &SvworaldBrh2msm pojet2z2m m
prodej e. Strategie prodeje a rekl amy, kte
zpravidlavobchodn2 praxi zcela nov®, nebo viraz

masukupd c2 ch z8kazn2 kT, f or mawlutmoderaity,irychltostis p ot
a pokroku, ajdtbuwhképjemn skie jzewT gen2 efekti
ve stejn® dobhD vyb2zebhyokobhko@bdah dii m& olpro i
P8ce sleduje, jak byla tato doporulen2 wuv
ch8panincehj vjyagkgp? st upeR vIivoje maloobchodu.
prvn2 se vDnuje historidi prvn2ch vetuhgh
kapitol a z 8k avzlhn2okvoavni §, z hediskap d b » 8 k & z ihpi Sokei dsskt uazv?
samotpnrfocvho zobaehetdimM2ch domT. NE§s| édpwfefeak api
rekl amy, a memnaplhRopvwr8ank’t gk ®8mce mDPERrdodn?
anal ytick® | 8stdo bporvd& eo dbbyol ryn ® ytuegxittyy, odbol
propagaln2 tisky firamyeBeémpabatar Bralb&kah ad g re

magaz?2nT.
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Thethesis deals witlklevelopement aflepartment stores in interwar Czechoslovakan

the end of the first World Wauntil the end of the 1930Bocucing orexample of company
Brouk a Babkait describes important aspects of th@iactice which in manyways differ

from the traditional concept of retail sales. Sales and advertising strategies, which included
a variety of methods and tools, usually completely new or significantly modified in practice
of department storegimed to gain a largeumberof customes and buyersshape their
consumer behavior in the spirit of moderngtyd progress, anlleep theirtrustin along

term At the same timegxperts in marketing and retahcouraged specific efficiency to
increase the efficiency of thehole interwa economy, including the retail practicéghe
thesisfocuses omow these recommendations were put into practiparticulardepartment
storeswhich representetthepeakof retail development. Thesisconsists ofour chapters

The first chapter dés with the history of thefirst department stores in Czechoslovakia,
second chaptefiocuses orthe customer, from thgerspectivef professionatliscourseand

the department storesxpectationsThe following chapterdeal withthe theoies of sales

and advertising, and their practical implementation within the organization of department
stores. The work uses period professional texts, professional and popular magazines,
promotional prints of the company Brouk and Babka and adeeréistpublishedin daily

pressand magazines.
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Obchodn2 domy jvd auw zzhakemk @ cyhly loysmrud batsiv ®t a
vgl ob8ln2m i r e@kwntSu mivaml fmDBkhdcim@kuen2 ghko
z8bavyvol n®hdnesmhsmé mizbRPa Dmnoho [ i d2 je p
vyhl ed8v§. oNmackhuopdorv28ont? spejerotsd a t 2 mi v &Egti M \ko/y
kina, gastronomicklch.OpbcbodndPosikyBmtpmés P r a
str8ven?2 aSelu@haom2®dide z8kaznz2ztk nitoo o/bnrylsalzem?, h o
Y%l el em proS&kruapvii n na tTden, vIibRDrem d&rku, s
obl erstven? bNDhe®bpboedm® dPndeisciSnvekjyrpoKmlji
pot Seby .58 RamMNiztko[gk lvadn2ch ryfeoabow@nazpjy
modern2ch obchodn2ch derkla.znSkhgslpeamjjfe na
konkr ®§jnmem co nejviDtg2 plochu obchodn?ho
dal g2 ho, se Zampg wmjDe mmoalst ivé k yymrg48%k,azke &r ®
vpohybu jednmoz®ml mA scBRIRAADr @z m2mytglren ®r T
n8§kupn2ch pob2adek iamsotzd togyrgre sk & lagoil g ST

Ni ¢ m®n No novinkudped o lpr5@ d ©t swy t emat | most@use® r g a n
formovalyj ip §piojekecha r e ahpirzaméc h vel kT ch oEvhopri? c
a Americe vznikaly od druh® poplrovwniznyl tivor.t i
stolet?2. hkadmé dpt doma , kterl reprezentuj 2
sttejgy¥z8sadhD na principech, kter® do obchod
stol et?2 meziey §n@®smlan@mdobd8obdspogd§Jsk @h @ rrThs
produkcear 0z g2 Sen2? prTmysl ov®ho zbodgPS&smdu ¢
podobgsdmnsetd2n 2 mi n§kep pSmaip acnedriftoreyy) i | ®o roe di2 1 ly
obchodn2xenme zdomT el n®m lve sk @sgl] oevdennus kaubc h o d n
(ni koli mnoho firem sl svulje nmkcohu pdoodp |jRekdorva uc
bylo ob | er)st vketne?r 8 neust §$domti mendgiuSop@Ent2umpn
uni ver z8l n2 | odbocshaohdunj22 cepfad W8ycs 9 k ®y d2 ky j ec
a prawmw@sti vgeckrl|l ®hbbdegh2povEyst ®mu.

PSedkl §dang§ pr8§ce se zablv§ lteouk s nowerus:
zal ala pmezavg@bdda®ie] 2m prTkopn2kem byl a
Budeme se vDnonv8astt rgoijrTo ka® tpeacl hentilk , kter® ve
kmotivaci z8kazn2kT ke koupi zbog2obchd®$edpo
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buN zcela nov®, nebo z8sadn?m zpTsobem r o:
veSejnost §kapeti € hotu®n?y §zdSuldeittyarvkuk. T, j ej i ch

Technol ogie jsou | asto uvs8§dbDny jako hna
struktur SlrnPmyxsméjniyac b MR ye dkpolie|l enskl ch h
vlietnD specifick®ho <chovgn?, jeg dnes bD

o prim8tu technologi? autgrpde naidenizi Et ef? ot en
pS2]inou vI vonaes osv®) Sarjddedkhiooi® ks pot SebND neb
inovace al e naopak plopktekd komdzsainygnrm2drdw krcT s tku
t e ¢ h n'allaokgkio?l .i se t eorzések|sapdoetcShe blyi gmath o ub evz

konstatovat, najkemAsé oy NDY@i madoudMgawl se v
doch§vPzhnamnT m cmin&m vPSekdkhBkKamdvpPnbie :
pod2lu obchodn2ch domT na t,Dcthanou,z njRank8icnmi v
Sv® z8kazn?2kyr svinc@a\h®tv@ v dloylnowt ov®ho syst®m
demokratizach S2 s t u p @ libkraizac touhyg o N.M

¢SYl LN} OS

T®matem pSedkl §dan® plre§sckeo 5 |sooveezrbsbk§th evil n ® md o
od roku 1918 do konce 30. l1&t0 . st &aldgt 2dvolcrha8zzrie® kpr omNDn N s

chovid@n3tupnosti zbog2. Jakkoli zaj%ekdwa@®&Db:
a tisku, kaétg®KkemshENEY 2dr yw & nscvi N tpoSve® kvl §8l dka
jsmesa ozhodl i zamhNSit na obdob?2 (§.H9181839) en ®

kter® sesepSekhikes® prvn2ch modjeejnitcth méjchidt
aspo| 8kdknyz umn ? v p dlees|kmod todvbecnhsokdun 2 mi domy z
takorvowomry, kter® sv® pAdmiké&m2§lkronco’povad

! viz Schmutzer Manfred, cit. in Douglas, Mary, Isherwood, Barofithe World of Goods : Towards an
Anthropology ofConsumptionNew York: Routledge, 2002 xxvi.

2 Lnjd {fFGSNJ GONRNE OS adz@SNByAilGl 12yldzySydal s 1480
y2@2dzz (S YSvgretitgedigee madelfolld2 G njSo F YA Z Ot R2adYRD WNYEG T
RNHzKS &GNIYyS 28 G G2 NEZOSNRWOYIN E3LIREYSI6 yRrAGAS | G v

21021 56SyaleOK Ay avizFatedzOdn Zohbutngt Nulitte ahdNB &g antbAdge:
Polity Press, 19934-38.
3Brouk aBaka:Hp f S LINY OS | R20NB &af dzO 9 BratiagaO@D ReH K R 2

bF{1tFRFGSEtAGON LINE bt NPRYN K2aLR2RI njadONSE mpoos &

9



neboAobry vakNt genl abchog set m2pdReonvTam*] Smystetn Dyiof
maxi m§8§l n2 rozg2Sen?2 sortimentu a jeho proc

jedn@&vSen® prodejn2 ploge. Efektivita dan

se odrazlax en§8th amo@rigllyshpnost i megkagmn?t bk
Mechani smyv el ka®iog&no2y izc8kk azn2 kT zahrnovaly
strategie a objemn® investice do rekl amy.

vcelku dokonalefirma Brouk a BabkamT gvemnohT ch ohl edech sl oug
pS2klad tRchto trendT

Sl ovn2 spoj em?2 vApabkt BhookjomD avlymu g2 valy i p
svim fungovgn2m vI rhomaldbchoeullyi vgg al ky cpbdtagtnrea d i
stranol> Vod2t kedefpmov §n?2 mo der n2phroo ¢@bddShkood n 2kh
z8kl adn2ch faktorob:ia arbachiotdenktcdin idcokn8T , p ordo z s
pomRDr velikosti prodejn2ch ploch vzhl edem
pevnlch a trandsTpraarzenkhadadanicema ®r ¢lelcamu ky
avheposl edn?2 SadhRD technologick® inovace V(g

Tyto charakteristikyk o p 2 r uj 2mmo2d dropnddlepga WM 8 M® zej m®Nna 1z e
Evropy a Ameriky mTgeme beze zbytku sledovat u fi
19191939 vybudoval snejswi®h®2 ds2u$hu obchodn?2ch
Leskosl| dvehek aspvdaldk| §daa@nNPirlScepr §vN na
firmy. PSi studimrdrmsereFracuivkeBRr abho, ¢ge jakkoli mr
obchodn2 domy Br oukremminBgBk af i man§tcrhh W olserf k u
JEPA, TeT a , Breda&Weinstein, Kpepl cbi ammbhinkoégt
rozsahu po,r tamil ipaogl &tldukdbendk i vgé®etko] d o b.Objeme d 0 s &
dost upmé méinklaj 2 ofiroyt osneu tr@&tvnNg odpov2ds§g.

Ko bchodn?2 mBrodkoanBabka vzniklo mi nul ost i nNDkol ik
student s kkltcelr ®p rsaec 2v,Dnoflail yj ¢jejclohvhisamui
rozvoj’ Publ i kace vRDnuj2c?2 sjeedinv2erden wi alpeiks &

4Kittrich, Josef: Od maloobchodi2kd OK 2 Ry NY! NID K A DA YipdzNI ¥ aLl2a2SyS 61 &az2L
Prahay Y f dzo ,1198HWIKIR, §. 33358 s. 133.

5/ KOSYS 4S8 RA&at SRyS @eKyzdzi avyS020tyN 200K2RYNOK R
a0SG20e 0K @I 2NAYX 2R LER2RYAl1AZ (1GSNB LINI O2glte & 21
g6SH@E2t A 2S2A0K 1 LJA&20 U(LINPRARHAERKEE 2 Dzl ¢ FE 0 ¥ SNR DR |
LRRNRBOoYS2A @ (ILAG2EtS m @Sy20lyS LINDBYNY 200K2RYNOK
SWIE Kf 2@ 3 (IHE$wjla 1t RALX 2 Y23t LIBdbka § EjichhsoririeViasaykova 2 Y & .
dzy A OSNRAGF S CAf2a2FAO01t FrldAZ G ~aidl @ KdzZRSoyN @SR
¢ SNBT It Ay I NI@ETAOKANRYNSRAY . NRBdz2l | . +Folk F 28SK2 N
+23a21t OlSOKyIAzO It By WBSNDAGY2NAOGLY FlLldA GFZ YIGS
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hl avn?2 ndexvyla&km rpeolj yeldn a't samotnou histori.i
a Babka, ale a z Stéhot@ntoll e | o v ® hpoodpatk k1 hdu®f pmg o § Py
tehdej g2ch 0 b slddovatm & kK h a ddno2m T e rr eBnejigh Sréalizadi
vystupovaly do popSed?2, pSedpfTavop aespl ehs§
z8kazan2fkryost Sedky, jimi g se ,jmetivosablnBkdimpau d
asti mul ovat ,tedypokusittsevys ¢ ti Serloywt unj veoerlE®wnal ¢
obecnhDjg2obthattegch domT

Virazy konzument |piodkodomzRurmesrmyssnhiuus, sjea kv |
neobjevovaly dS$2v&omezgu min®?| ecnh orve8knie  Ip9SleGs.a h u
t S2dmzhol en2 pod2l 2 se na nhDm wgakdh®?dy pmpa
nNDkter® skupiny dKstompnhBj pSehogmPrcenpivn®.
i obchodn2? domy. Zaprv® a pSedevg?nupke ej i c
zbog2iwgem ztSesdyNDv i t Nm, kt eBé me rewdiatakd n a
prostSedkT (pro ty byly zavedenyanhapiBmkl
Yar ol enBenz dal g2 jistiny mimo zakoupen® zb
m-dstykbo®2 diasklUozech ntarhvraanzibdvwd®a absesfy§l s
mNDl yhlsagn2m krit®riem8KiupMirruu hd mmdtrii i 8®a 2 e
Aprotoge definice stylu se promRDRovala p

pSizpTsobit i obmhDRov&§n2 vybaven2 dom8cno:c

+ e OK2RAAT b

Pr§ce vpySehdSpz?k lzad u, ge vel k® obchodhy dowmpy
strategihhi&, jimig u svlich z§ka zosahkjgjichpot a ¢
pTsobnosti, stimulovaly specifick® chov§gn?2
pro pSedch§8zej2c2 obdobhl ynelblytkyopnStdrmoda kktce r
dS2vRAEgmTz ome o v%&dasoubot Dcme ohani smT trhu

Ostrava: 201® 5+t S (I {1 90 OK2RVNSI R&YY I NRdzl | . Brio] 20108 a 2
Rt njalt LINY OSo al aFNBE{1 2@ dzyABSNIAlGEST CAft2127FA
8¢ PMIRINN @ . JizdAUMahZygmunt Consuming LifeCambridge: Polity Press, 201&3s54. Pojem

konsumy A OYSYyS 1T I KNydz2S 2iAO ahlvRiy&dzY y lodz6 ytel GaptoZ @y NIz i nj!
aLRGnSo20F St ad Y2yadzyl OS Yt vitBRiRIASO a3 2208 YN\ 1dz yidédizsyyr é
SyOe1f2Ll SRAS 29™ay¢ a Oto, 1898.R2 M2sa7dN

°b I LBajubnan, ZygmuntGonsuming LifeCambridge: Polity Press, 20E55.

Wphl Wnjo {d20F NIZ W2yY /I GKS PaiinéntStoRed in Englghd, dzYSAEEN, 2 y Kt |
Enterprise & Societyol. 18, 2017, pp. 81®45.

N.
O
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formoval habitus konzumentanebobyl zr cadl em syst ®mu hodnot
pSedch§z? a kteokZomhDl pealf@ormov@ny vDnuj2c?
t 8bory. [Bnleosk tvegazka sre v 8t vk hr ad nJaktutositudcii o n |
komentoval Don Slater, \d S2 v N §fbecth osqlo8a@ obraz konzumenta mezi
Akul turn2m Athlrdp Silcamimdaleu ha $ y fic hS adkasiktuizkk
konzumerismwpoukazuiegina t v Trl 2 aspekt spotSebitel sk
| l omBki festuje svou 6Bpal &kluéenskmd pEedleu@m
denn? dapws tSehwyj evaosw@mahdci®l n2m prostoru
Na dr uh®utsd $ia nponarkipalavatgindsiedineev e sv Nt N mas ¢
konzumu. Podle Zygmunta Baumanae hr ubTm omyl em a ol i vidr
pojedn8n2 konzumn?2 spolelnost.i naklgadapth
kartezi 8nsk®ho pojet? vztahwut osnubp £%p aid Da
neadekpnSStsrulx ov&na pBil s®2 pomk ¢ 29 es kdwt ekl angods@
a rozhodov§8n?2, kter® konzument pSi obst ar
vstupuj ed anngohgtshf ge2kcthok ffer ® nanaNpNQTmo &2 erreRa
takspolw r | uj 2 jSewremiuaraclodnliisubjektt a k z p ojcdky ® Ritdj ez or
Podle Pierra Bourdieuho j&g ul t ur n?2 t komodity ¢ @ t \@I2¥h cegd n i ¢
vzg8§jemn®ho pTsoben? obou souvis$ea?jcédmn® st
sf®ry produkce zbog2? a na druh® stranh sf
fungovat bez ji1¢g eBiewuljzs8vdihdoligvkassuoci §1 n?
SoutNgen?2 konzunmeznmtiTe,h psSo?csil 8ul gnPeckhT vie 82 ®m o
syst ®mu dynmains lkeg i Bkotbeurj8 z mPDny vkusu a h:
Vtomto soupeSemnécio§|dommjrepoildiiom- dal a vymezo
sev T| iNarb? labrkagitn i ¢ ms®tniDmul uj e (predi sponovanl)
skrze nnD je reflektovg8n a ophRDt reprodukovs§
znakTutktE&Sre® 29 iav outsntéadvsujty?ll i v c Bourdieuc @& ® 1t &¢ ml
pSi pomi i &j t pwbarmiodukcel 0 st upn®& §maveRhd i mit uj e
progitku |i pozng&n2, aS jde o progitek est
mognkagd®m mwkose nltiu.z8j em Kkonzuareazma @2eddcye

zbog?2 a ka@bh8 dzmDizanPDwebukesu z8&8kaznictva.

11 Jater, Don,Consumer culture and modernit@ambridge: Polity Press, 1997, s. 33.

2p | LDguplas, Mary, Isherwood, Barofhe World of Goods : Towards Anthropology of Consumption
New York: Routledge, 2002.

13 Bauman ZygmuntConsuming LifeCambridge: Polity Press, 2018, s180
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zmNDna, kter 8dysnemmod &l®majsey st ®mu vkusT | i z
prom2tne pSinehmpngdmkoie smahsgGimrommy asti ta a
a zmNDnNn®& popt&vce.

Bourdieuhar el a|l n2 t @dreide okrl amadejme e habitus
formuje prSed@mdBpSivdzenl aniaopaldi yedw§ls

vichodgn®&®m soci §l n2m prostoru. Zaj 2 mav® |
0 soéim8lul en2 spotSebn2ch n8zorT, pro kter
objeMlaiv| es kos ltoevoernisik & ekl amy koncem 20. | et

Rek!| amatidv gek rdiSiek k§dal znam ulen2 spot Sebit
ivdospRI ®&m vDku.

PSedpokllig§d§ mégedol? nastupuj 2 c2dcooch8kdn
kpSestrukturovgn2 spolelensklch rozd2I| T a
st Sedn2 tS2da, na jejxevipollédowr hadkkap dqd du
konkr ®t n2 c budem&ekkalpa deodhi§ch vhRDnovanich prod
prost Sedky, kterTmi se obchodn?2ej omBisatssnkad i
st Sednakaly Bytvdoyladug ej i ch komer | n2mi z8§j my.

Don Sl atetefwm®d3pfocegykt Br ®I|tnarisfdrinacs kol el no st
vdobnN f arsdkiasvtehe@dn2 tS2dy b2lTch | 2mel kT a
kompl exnhj g2 byr ok rosbadioib 2fordéstraksdpootz d i  r gno)d,e r
umognily vzni k novi@G ¢gd Slkeldnjzak Sekdon o kit @k 18, m
akt ¢gre§ ke konzunmn2p rkeud.iRJupSoed 0 ¥ a m® d e rdnT?s | set dSeekd
hospod§Ssklyoch kzmln zace prgmglsé uaat oba hoyu
odbyt ingatsio vpl¥ opr olmatko.van®

T®ma vztahu Amasov® kulturyfi ap®ssEBSRding
kobchodn?2m domdismuwamekzon8lm®m| n®m Japonsku,
dvacg§tlichlle¢etsekpBeadow8i m vymezen2m t ®to
v pSedchoz2ch hi sttoomu tcokpl bc@hhdeptifmifaasihhacuporatit k
konzum ve prospBRDch produkce a kulturu ve
n§stupem® rRaudd ury a vzestupem stSedn?2 t S22,
pokl 8daj2 stSedn2?2 t SeP8mcizadyrainalo®h &k okislt
Tento pS2stup Young pSehodnocuje a poukazt

14 Bourdieu, PierreDistinction: a social critique of the judgement of tadtendon: Routledge, 2010, s. 227
241.
15 Slater Don,Consumer culture and modernit@ambridge: Polity Press, 1997, s.-208.
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amase ® kultury, jeg se vz§jemeNe fodvaw§tlchy
20. stolet?2 stal centr8ln2 instituc?2 pro
kulturyak oneipn D2 Sem mNstsk® popul §rn2 (masov®)
a prodeje zbog?2, al et rpSearetv@PanYlcasmy r gov a §
revoluci vmal oobchodn2mispbbdrd m®Bnza kolem kter

konstituovat praxenoder n2 ho konzumn2ho g¢givot a. PSi p
ambi ci demonstrovat pouze novou Kkulturu K
a osvDtu. Za jakkolii sofistvgakdndau myrgd e
prezentovat takowoa | kwnallak o j ako zdr o] m- dn?

a dynamMiT&tilchstudie nab2z2 oporu pro n§s
obchodn2clBmedomTrw8nn2ho prostoru, a o jej.i

a konzumn2ho typu chov§gn2.

+ @idzyyS 20G+1 1@

Jak bylo nast2nBDno vige, z § ) enmatodyr®d cbe rpnr28cche
obchodn?2 akhdemTk8&zat, jak jejich prostSe
specinfS§ikakp®2 chovg8§n2 z8kazn?2kT., kter® ozna

Ot§ zky, cheep Srellik | §dan & ptr Byceh ®ap ov Np Sedpok
opsali v gea rtoozogl?¢Shedn®n 3 ch wakeelrdvair & z h e mn ®
mNDny ve spotSebn2m cshuboruBnzarmt efr dstpodreij

N T

obchodn2 dTm Avychovs8valid stg&le girg2 vrst
neust 8l 8 stimul ack8daokdlkelpa drd2nk kie®8 jckdjciec hpr §
dpovyjRdddt n8&sl eduj 2c?:

o

T Jak® faurolekbcyel y obchodnpins odvoSmlym jpe§ii ch p
zhlediskav | i vu na spol el enskl gi vot ve mDsi
prostory f or mov §oav | e k & s 8 pecsit foojoifykdiete h

T Jak obchodn? domyp odizemaj gk Tzc8tkk akn2 Ky, s ¢
c2lovou skupinu a jak® metody poug?2val)

vhDku, soci8ln2 pS2slugnosti).

16 'Young Louise. Marketing the Modern: Department Stores, Consumer Culture, and the New Middle Class
in Interwar Japaninternational Labor and WorkinGlass Historyno. 55,1999, pp. 5270.

14



9 SjakTmi metodami prodejekpPioghky enbchp&Sd
samotn®ho @aakopgpoSehn? g8douaechi tvezkotrocn]
Segen2, organi zacer ozmitS&m2hjonE pvrgddatgobr u
I nt e¥sli @hear s atd.§8 | u

t fjSKf SR LIN} YSy &

TeoreticklPen@xagborn® veSejnosti a podni

Velkou| §syugitTcht viprSadnReond[pazhiny vDnuj Typ2 se
llustrovanl magazi f)p$? pacnoidietrrackitekip@et h(e k ®n 2
byly zdrojem z8kladn2ch marketingovlich z§:
ale pSinggely i posthJéryialimgpgirmaeim de boa
jsou tak® publi kace MMAPEw IYyrkwjv2yc ?2A ksgadizeno cke rPi
obchodu, teorii prodeje a reklam.e or i 2 r e k | apnoyd rao bmrRo dzeajbel vsad
soubor pSedn§ge® dobrpudrakiamhut1B2918BA)Pd, § In @ pSBahy
o0 organisaci technickd o spod § S8 VpSE&padN Typg glaez 2onur o] n
1929, 1934, 1938 a 193% t er ® jsouwi dostalupra®v aBtliErmi taor c
prameny budeme pracovat pSi anallze dobovd
L a s oAvchitekturav y ¢ h §letech 19301 9 4 2 | pr ope 8§ o@atoj] € ®t
rel evantoPndplouz®@39, kdy bPrazet HNES®o&d BPh B
teoretickich pSedstav demuwy zg§i jmomde rmj2.hoi ot
opavsk®ho ob Blednd Weilsein_eopoidaiBaueray p S2 1 egi t ost i
obchodn?2 Das neus Warentfai#s1929.

Reklam€mra pr opagal n?2 materi 8ly c2len® na ¢gi .l

Pro pojedn§8n?2 Rpw 8ukvte dcekb@hcoh enmapkddc,h a pSi
konkr ®t n2ch prodejn2c8mai rfekngq@owm&rcsh mddar
domT bude meeklpnmoawdewnat mdlgi csd g2 @l insatgyaz 2 nec h,
spolelensklTehRnlbpsoptchesk, m-dn, gi votn2 mu

t ®ma tSglanEvg Pe st r 1| Riolzdkevridto | n21939 , 1 k2@&r ® d§val
obchodn2ch domT rovnRg vehkedpsaat anliizP®] 3
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mo d e r¢ni2whdoh o oktergulseizasazalyo bc hodn?2 domy. Konkr ®
na |1 8nc2ch tlTkaj2c2ch se m-dy a(stléenlch
pSedevg2m kbegg®ny3sou nhRkdy kionséspovEhgn§:
jakor eport 8¢g apod.

Z8sadn2 viznam maj 2 prpdukoepfangyaBroulk a Babka, e r i §
pSedevg?2m texmatliectk§prvyadd b hdadmr ® hs IdodgnTy Br
aB21 8 LabuS: Obchodn?2k tpearl @ eldBgvidylass. ® Yur ov n

Reklama firmyBrouk a Babkavyd enn2 mN§r s& o ? ol ml826,y1927,
1933,1935,1936, kt er 8 byl a pomBDrnhD | etn§, NezumdPa Nt
zaj2mav® jsou |l 8nky tTkaj2c?2 se Ngbmidohl n2
listech napS2klad diskuze spotSebitelsklch pT
Tato debata zasahufve zdopSeedpbok n§ d BupeSiz 9 lawd 02
N8r odn?2¢glho lamsh@digi r g2 m zac?2 | enZatakbglyitytej v Dt ¢
texty ur]itom?2BSem®owkroaklveBye|j nost

Materi 8hgj bRt g2 zdyhdteid §zZkBmstkaanmo®& 2 ch digital.i
( N8§rodn?2 knihovna, Mo.r akvls2k| 8o vzlermis ks§l okvnyi hporve
obchodm,bchprdnhakbapdes8m2Pro materi §ly t1Tkaj
obchod o agahBrouk a BabkaB 2 | § , Breald ai\Beinsteimd Ar c hi vin2z t |
firmy Brouk a Babka jsou Hispozici VN & r o d n 2 knS dhlorvaamd® LRat er i !
kategorpadwlv&dnySedem stanovenlch kl2]ovTlct
zvli zkumnT ch ot §zek aZ 8nkal vardgnedn TeoRonacaariyla p rt Soxe
zhl edi ska met od a fmaderkitatechnologeftyanldsh dbathrostbrp mT

architektura ot e v Setnroasrts par ent dekosate, Wvildrohyz §si | ko
vi pr,odveojl no| as blediBkasadkrt & ssdpvo§inSed i t el e gender o

povol 8n2, temperament, n8rodnostn?2 specifi

Pr§ce je limitov8na souborem shrom§8gdnn]
vt gdingi zal cdo.o pATwdenzst ava pol 2tala s viDt
z2skad@hmaiskw,vN§r odnéact Ilii slti do v ITcehn t o vpi SneSdcphe

vgak neangmlknisle uk§zlap ov hdlchth @tkw mMity2naopa
spol emagak®ny, Jamp,pSevyep9éd m® magaz2ny pr
Je moghml®e d &nedmgi t 81 n2wmy maeocdhBrmoy ehylkyt er ® | s
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pouze fyzicky a ke kterTm nebyl o M®ONER @ev
vgak, ¢genaresk8hlT jakkoli limitovanl, m§

zodpovhDzen2 navrgenich ot8zek.

{ G NHz] GdzZNI LINY OS

Struktura pr8ce vych8z2 ze st anosebudemeh c 2 |
snagit uk8zat praktick® napl Rov§gn? teor e
vystihnowtocd §kIingddm? Ky,wr € mkcthe rvipdotd @2 nbchodn?
rozv2jely ,apvSee dpsotdanviiktcas?s o mv iegejpd @ah $Rrmgov §
podporuargumentatey | 'y r e8l i e tohoto obchoddahg? chom
obchodn2m$e dl@olye mo 8 n 2 Bredd & WieinsteinSr ovn&n2m c¢ hec
podpoSit tafrlgajmemna aseé u nmovdeerrzn&lhno? cphr osdterjaet, e g
vodbor n® doidskkauzzuij 2 c2 na pS2késkgsizevemdkan
uvs8dhDla nejen firma Brouk a Babka.

Pvn2 kapitol ahibsutdeer ivclknRivhiua mk§otna leex t pmoj e d n ¢
a viprojn2ch onbdieodad Zciohb yd onmv ®ho f épSe®aug v m
VEvr owBpajenl cha sp &z a&d,chh s odERIse] ne, n skktT ecr hE
pod2l ely na restrukturali.ZlalcedipsKayebaoaho o
a novich forem spotSebn2ho chov§n2, kter®
novich teghhroyolgor®vvIirobnND a rTst magpeh®r
| ogi ckT m Dbytsll ®kdkem sni gov§gns? c e nZhlediska y g g 2
spol el ens k ®temdevmiovgarjadf i pcakk® imMBny s oab@iymbH2 m
tzv. stSedn2? tS2dy | aR®!| @ osné nlan dhepioeds§eSBnkEV
politickim pSed? k& Imn ®@mmedidodi2el m ®m Leskoa
transformaci prTmysl u a ao bvwihveojsi| pdop an®m
Podoby a ppvoohbfchhyo d n 2 ¢lhe sckoomsT oo ewnwedeme podr
v| &t podk api t expapzi fwnyBrauk aBalazh | a v n 2 hpoo smlusptnald d
nNDkol i ka krajdsakgemumn otz Piedkepitcdam a d & i vrdiyo v a t
obchodn?2vmo deéaomd m mDst sk®m prostorumajkPoled g+
iarchiog e&«pdl-ebkenhekn? funkci ojodjciholdn b e & o

"VR26S LI YRSYAS ySoet2 Y20yS aiGdR20I G | NDKASYN YL i
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moderni zace mNst sk®ho prostoru, fkoulnmoivvem:é
domi navkasm 2 ho

Druh8§ kapitol a b doeb cvhiondonv2dmng eldnsniue mre? lp S e
a stereotypy, kter® provozovatel ® obghodn*+
do jejich %Ywah abcheduie Ktyt onsterganiypycibyl y s
[ popul 8rn2 || 9dkkov8amesk ¥®hg lme ond e piD | ©e r o
p o | %abrganizaceprodeje mi ¢ h mNI| aVowlyboohr§1z@e tdidFk @z iRo g a |
pSedevg2m rozd2ly mezi g & M sakloeu ia ondul gisgknoous |
pS2s| dgmant in,dst,s DK vpoowaon §n 2 . RTzn® skupiny
i typickImi vzorsnii mi§jk unphl2yh oo bcchhoovkigitividvatd o my
je.

Ve t Setrozeberam@irtoodeej n2 str at eikioen kab®d méd nt 2ea
pS2 m@hep Si2 m®@ho prodej emo dperrinmccihp yo bfcuhnogadonw@cnt
technol ogi e i slugby. ZamnNS2 miev Tsveo j n ak oanrccet
obchodn2ho domu, | ¢rdnsfornmoes $fepa®abpdpv E§A2da
a real ikzam®ol®@&m vp Seko $ a a jfgnkcdrRalismesneProbereme
soudob® pSedstavy o ide&ln2m vnitSn2m u
strategick®mu zapojen2 novich poznatKkT sp¢
pSi orgarmin2aomi pwrmist ovrugk | Alygdhgad ob mide me
zdobovich specializovanlch pekiuodm&, s e Djno v
konkr ®t n2clpr 68 kJaantoescthat nou podkapitolu %
novich forejim®madre§lkupue na %vDr a zasz2l ate
nab2zely obchodn? domy Brouk a Babka. Je
naznal uje dobovl tisk.

OdbornlT tisk akcentuje pSedevg2m pot Seb
kter T zapojuje stativsytzinkayl,uj et gsecchk oy ® gk c k o u
avysokoun2 r ou strukturalizace cel ®ho syst ®mu.
mTge podle soudobl ch N& ekisn karv® tprm 20cstp epk®2vkalt a
tyto pSedstapyokoresmpoertujthsobchodn2ch dc

Ltvkagitola se bude vDnovat rekRlyamgZzmt s
budemez eor i e r erkZormvagwo dbbe n ®m pu bslkivhaag ®ymzhn
sbornzak® Mggar ykovou kaka deamio2b cthro®8mne) dao my
ZamhNS2 mel sennarek|l ammnii gr odbcbodhky(, vdsknya dmr
skSz2nn, i nzer ce, pr cmpa gsaplon 2e | mantsekroiug | yk ud tt du
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kt se®samy vBDnovaly, nebo ji fminram| mlDawrmZ pa
|l innosti oblhdoemé chNDuWowmdt s amestnaRmaad @r o b 0K
sportovndmckbdbTIomhdfionulagpt Roval a Stch§mkiprs
denn2hol§topdRg (di§dtey m- dn2 m paSejhiarRTdrik €imt § m] s
svime di 8onsathem pTsobily na girokou veSejncg
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1.t NOYN Y2RSNYN28aDREaRYBIRBEEID O
20 OK2 Ry NI aR2SYUAS

1.1¢ 2 @t NY R L2 & N @ Yy WKRSNGGHKA R yI N LB226YI &l 1 @
YIFa2@SK2 12y]1 dzYdz

Pol §tky obchkBuWmémmd a o%donTegneinteh sslteStidev&ktt 2z h
l tvrtiny 12Xal sltyl \wd t2fumpykwlyt e n @-7&k lethvybounoval0 .
modern2 obchodn2? pal8ce a nastavi lLegBomovlI
Mar c h® ( z ales Grands Magasira Yy, Louvre @aj1855),Printemps £alo g

1865) Bamar it ane ( zal wAjericelp87 ®p SMéeysgd ahogi , 18
| Bloamingsdale'sz( a | 1864).®*Mi mo uveden® pionlry se vyj:?
domy ve Vel k® Br it §nVBir,i tps$hd d e vbgy2lny vp rLTkrodolr
Harrods | i William Whiteley's, kter® byly
vmodern2 obchodn2 domy se dol kaly se zpogd
Oprvesbkavah chopar 2&eEdiu t o S*PD TpvSoojiee B e d esvkqu2te | no s |
geSadhD pgeSelmiad T anstih®utp Sesnl okamgi k, kdy se
skutelnl modera?r Phr® oz som@wikme ntr oizd & h nil i
historickT T mia Ud§l osd mv pdnéznhiniPthedait er,a j e e
prvenst V2Fakrna&mcireovnlDg zTst8vsg§, gJge Francie
dr gelBsphRchy paS2¢gsklich a Isopnodk onuséke Icih noabpe
obchodmPmeichlastia ve avgsml raznl m ZRadigd Pk ak u
Francie a Brit8nie hr 8l pr avudllpokb@ dlon B2 f alk:
vznikly vPa$S2 gi , r es pv.eklommddirclk,T cthe cay lsw Nt 0wV @ho

Vv

T
vi znamut er §bylmhybatebhavips ik ® h o Tvoje.

18p | Lampgsick, Geoffrey and Jaumain, Serge: The World of the Department Store: Distribution, Culture and
Social Change. @athedrals of Consumption: The Europeapddenent Store, 1850939 Aldershot, UK:

Ashgate, 1999, s-45.

19+ A1 $idbardnjion: Cathedrals of Consumption? Provincial Department Stores in England; 193880
Enterprise & Societyol. 18, 2017, pp. 81&45.

VAT PISINEPD 2 gt T W Y EGK MIo DK 2 RYWI d@P @ | A &G 2 NAISS NENISN O |
Acta Oeonomica Pragensis NR 6 ® mMpZ -B2& TX HAATZ ad MM

2h NRT @22A 20 OKSYR/NOK yR2L9nP g 2f S& ¢AYY 5SLI NILYSyYy
Germany: a historicajeographical perspective on the period 1870 to 1914C#&thedrals of Consumption:

The European Department Store, 18BIB9 Aldershot, UK: Ashgate, 1999, s-9&
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Modern?2 metody prodeje ve svpPDtRRtea®aumo
v Dtag 7 y cphotlukdjpdS2 svnl2rgoebmr82kd. MaITk T viznam pro n
strat eegjiack miblad®cw o marketingu, kterl oto
prosmpdadr n2 ho kemkamedu ssmar zal ala prosazov
a mal ® Jakk®é . b apnSgel dnpa ket kktyo n N mvap 8 a ®ima
p$eodnomiraizp u,dok tte® Tobohdaly dominovalj i st ot a stabil
mal ®h o zobbg ge2mup Si YK i%sopkI®Bc hmia jtyITthg2 ch hr 8§ T
zpravidla vgdy pokles ceny, nikoli je?2 na
rekl amn?2k tkearngmabf hr azen vrloasstroozcp?al et §1 e

Masovou VvIirobu a néhanizacay bu ob n umavg peit male s
v y s 0 k ®jehondifergnciace astrukturalizace kbt e hBreg Tst aln8.sl €dn i3
upl at Roval a «es tvy evzltbrooft?s 22ke kionnkcyo v ®mu  z § k a z
PDPmDrniNe gd Tt bou §loaleir n2 dopravmel ekt ae8r zht u

rychll  transport surovin dao rtoovvn8igeonmwakir bkb g 2
technol ogi 2. Tel egr af a pozdDji tel efon
dy n anch cekst § ttnr2hcTh, kter® nahradily drobnT |
komunikace a distribucet mo @roihlr o mn T rozvoj vel koobchoc

jednotlivlich pr oVze§ssTa dade &g@lhoio k & W& m gRanuiNd & € & ®f
ve vgech. obldlkaystereawneden? mmondoehran 2 \cThr osbt nr2ocj hT
nastaven nepSetrgitl provoz. Zvigen2?2 produ
zbog2 a zpS2stupnit je girg2m vrstvBam oby
nebyly dostpph®t elgre2m. f §/z i konzumn? ekono
o dominanci vygg2ch mRDstsklch vrstev, kter
pS2stupem ke zbodg?2pr Skwelev & kB cZked mtReneale kvbey lavl
americklTch mRDst esoeH kdihyedhao krondkhireommE mi mo S§d
pod2l el na relativnhD n2zkich cen§8§ch spot Se
zpravidla dr gely stjreant eugrilctikt®Glouobd oSslTie pec! & d
segment mDst $£k® st Sedn?2 tS2dy.

2h | Gdzi2 1 YSydz ldgbvetéky Biedza NI WRI2IBN OGS&aGN Y 9asS2 2 K
+ 6Sa1SY 211808 GeRd Md tNIKFY tNRAG2NE HAnTI & o
2BJak ukazujekINjNLIF R2 @S A GdzZRAA LINRP hKAZ2 ond fSiG nndmaidz2f o
@S YSadiNOK{ Yzl WB Y &St Sy N  NKONPIF AZ R3S BEIGINSKRY N G nj
segmentysevyhrazovalyd 4 6 A  diib Xbi éhvo & O (1St 1OSH | Bik&GIYyWEB 32 GR OANER ¢
@é o SNHz fydhdzaAARE At = | RS 28 LINE y S2 nadpaky2SRMtS  &yYhé|adizlJ2QK 2
VizLawrence, Jeanne Cathrine: Geographical Space, Social Space, and the Realnep#értingebt Store.

Urban Historyl9, no. 1, 1992, pp. 643.
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Masivn2 investicevydwdowe¥kun Amyhboodiio® nZ2a zama
kter§& mhDIla vstgdumikt®hdp otk@ehito m? T. MasovIi k
se autoSi shoduj ad,Tsremd&sut alv fdemd2 Jaojam D pun o :
konzumn? hsou jkSQigpdyt atlisbeTkem systemat i2tk® v
Budovg&n2 znalky prokk®Sedgudypsbit cms® e mak |
dTvDry z8kazn?kasamomalRoamaheen? ka ek 8 se
kval ity a zal ala SPadmtutnr§kilpy 2t rradihlord2 v
a |l ok8lIlnzm mal ooiNamédnomz@groade jspeorm.ehl i vos
ktera@? zel odachad, nhl ed8 moder n?2 spot Sebit

novost, pokrokovostSt andar di zace zbog2, dan8 tovS8rn:
a z8idamoo znatr§&kazkzlkrwsshhieké&hv8 o konkr ®tr
zkougel Ana omakfd, jako dS2ve

Nejen virobci, ale pochopitelnhD i prov
di stribuoval. zbog? ci z2 viroby, vsadi l

znej proslul ejg2ch obchodn2ch domT evropsk:
vyrosttnaOxfo d St reet na pol 8t k oceddDI se stdl syintwlerda a
nov®ho n&kupiovs®8mMhae m entDkni s kal nejen girol
LondT RanT a sTyPpPreoesoat i n;azdp jeg ajacahci s o r t
kvalityz a gt 2dtTW Mo yuh @admd k o u . bbcchhooddm@jengdaTkml §d 8§ dTv
vkvalitu nab2zen®ho zbog2, z8roveR pSedst a
a stylov® zbog2, d2ky ndobowag bm& 2zv8jkdayz n® kk rn
Zaj2?2mav® pSitom je, ge zat2mco sorti ment
promNDRpeho, hl av netlyndvastpiSe padjDebudov §mE obcl
pro jej2 YsphRch nedihY Dr ywlozdmadmaopakdh dkifirldowta
podniku.

Dal g2 %l ohou obchodn2?2ho domu, mi mo zaji
zbog2, bylo stimulovgn2 potSeb z8&kazn?2ka,
dostupnosti rzooiesednogc hpSoz 2 zdkozym2 ndIrasck, e bivik U |
o zpS2stupnhNn?2 zbog?2, kter®DISyhNeudB2vebuoy

tedyvt omt o procesu st8v8§8§ obecnlD dostupn® a |

2h | LInj® . | dzY [Ogrisumiag LHeCampridye: Polity Press, 2018 nefijpovetsky, Gilles, I NI} R2 Ey N
OGSadGN Y 9aS8Se2 2 KEPerabs:Rjpgoy P00ZYy N & L2t S6y2aiA

2>Honeycombe, GordonSelfridges : seventive years : the story of the store, 190984 London: Park Lane

Press, 1984.
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skupin obyvatelada$¥ae Ike aoS®yidmpelma enPjot Seb
obchod a prTmysl-l nech®hBgidfTDeg?ttBegneamotn
cht2t do obchodinhhoo dJowoud w rsaec erhu bz hwanr ®
ng§vgtNvPsS§dr®mr 8S¥ padim &,e nbuas 2n abolpta k¥%| ePr vn2
to pSigly s pevnl mi c anvdmiosu ¥ e dve rBlcrmin2n & ak
Z8kazn2k se tnék ||adstachu, kePmoht poci Sovat pS
sneodbytnim prodavalnmum vsnaorv@hl o vreaggiesemée, u jpeo
ngtl aku, kterl Dbyl dS2ve poci Sovs&n jako
nezs8vislosti a sKobhodyi vkopnzbmdojadeSonstay up o z
Il uzRekl2amn?2 a pr odej nb’c hotdrna tcehg ideo nmio dveyrvr??j
rovnhRNg n8tlak, kterl je vgak ihdakrm2aded zroas
RacheBowlbykt ®mat u psychologie nakupseswv§aekty || o
a z8) nkyt er® nejsou I ndivgiegpu ®Isnupujalaa? floo
kagdodenn? hA tgo kwee adv Ftukghio wr g amg @ ev | | o
marnhD pokagg® wsopdkijjemrfrou pro vgdyn ¥krze
Mimotojep Si rezebBda rozhodovg&n2 vgdy? |l imitovs
Jeli kogzk$RlUlemekpodl e modern2ch market.i
sni govepméstocmpmi,@oveEnzse siabdllaadTm nutnim pSe
konkurenceschopnos¥.duchu z8sady zvygovdwmeé h 9asgadeemmu a
o minim8ln2 n8kl ady zaa prog xinm§ ltre2o reft dé ketkil wiht
vhRDdeck® organi z &e=®v [ptroSvc@mjsdnoNdSeE 8 tkxué m t ®$ 0k | 8
racionalizacepr odukce ForPdPSede Rwodjyejich n2zkln
ngkladTm a n2zkim cen8m se Amerrdiecle spvolltaoSil
v automobilismu.Prome zi v81 e|l n® | es kpoSs?| kol vaednesnk o¥ss p D g n
podobwicobn2 BmSTg§s&dt2earT obul (n&pPrncp cel
di ferenciace a specializace | eduodtclhiowWinetek
domT. Na pS2kladunfgedgemdeoukals Bapka vni
vdobR jnejj vDt g8 N edxkipahnozden2 cvhh domech se snah:
sousypSEkedddv g2 m na omezen? person§lu na pro

| i asistentT. To vgak védoprz&geheéh krnd wis@ie m?2

26 Bowlby, RacheBhopping with Freud.ondon: Routledge, 1993, s. 115.

27Nl LJnjloBagiman, ZygmunGonsuming LifeCambridge: Polity Press, 2018

28 Slater, DonConsumer culture and modernjit@ambridge: Polity Press, 1997, s.-186.
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vhovIich oddRlen2ch slugeb (nap$2k!| MNRBke®wr o
obchodn2 domy p%l asbopi pSeirtBavkdeane ni wikaesvt n2 z
Tak tomu bylo napS2klad rovnhRg u Brouka a

Vr §tl2imesengefgt ® Km stimulace potSeb kor
neust 8§l § obmPoandgr jiementrowzgi SovEn2. ObN |
jig od svich pol 8tkT osvojily. Je pSiroz
dl ouhodobhnN setrvs8vat u stejnlchnobmNRovaY |
podle pravidein- d$t§ nTm principem se S2dily obchod
z8§sad byla rychl &8 vimRDna 2z §sydranom®im® esjkjl2:
architektonick® projekty. Jejich koncept
i gi | Ppm8VA2mazxzmengen2m skladovich,jagkl och
uk 8 ¢gekamptole 3Z8s ada, kterou na Wesbhar mdavekch
vge na skladhD je vystaveno. To je vgak z8s
skl ad zab?2r al vidDtginu plochy obchodu, zat
zlomek sor i ment u byl vyst aawbelny a jsgoSrizt|Henmegn t wi N t]gei k
doporul en2 obcnhnoad nj2ekhao zoSdvhi sBekjt2ec®@® azbé §ga . p S
z8kazn2ka hledRbbe vpil mdaWadiomiahdoiyll 2 rt legk/o h o
nahradZnheV®B80o principplyynet avondy2 pohbhsSégda
po st8le vDtg2ch prodejn2ch ploch8ch.

1.2] 2 & L2 RUNfaAIRAEPISS B0t £ S6yYSY 260R20N |
vYST At £ S6ySY 2Sa12at208yaq dz

Obdob?2 dlouh®ho 19. stybyloetveagtSeepunaEime ]
postupn®bbl ov8n2 procesu industrializace.
pokroku habsburskP®embonanobBke,|l aget omvo Yze
vegkerlT stroj2renskl, ¢gelez8§8Sskl i textil
Vyj 2mat §mcii v Sddlki tawsdkza; Zdnddd 9k aK§r v &j, n §

Pt NEYSYyt Y NE(152 yINRRI dZ | y61Sa (@dzLidz 200aly K A RjydN © IS sEiaidcht| 53 S
s@geaz212dz gNRPGYN NI OA2ylfAT I OS LINAYe@atdz A 200K2Rdz
TIrYSadylyO4 200K2RYNK2 R2Ydz I 2S2i Qs Rif@iSSeygdse N O
g NB @Szt AyFSA{|@D | y SVizIkider Reer2Dedkillidg erholiohal labour: evidence from department

store retail, Work, Employment and Society, 30(6), 2016, pp-9836
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prTmysl ovou kapacitu na 3Na ette notboy vpas2ez n invel
hospod§Sst v? Leskosl ovenska po prpoP8tskwddt
p&onat mnoh® probl ®my-pekdohomk®k®hahar akte
bylovprvn2ch | etech po vyhl8dgen2 republiky s
vyl erp8ny na podporu v8leln®ho konf lhlekt u.
transformovat a vySegit zejm®na nedostat el
zvygoval ceny bhRDhem v8lelnlch let. Leskos]|
pr Tmysl ovD orientovan®ho hogmed § Ss@®PBboO
pSedstavovaly Lesk® zemD,mnmbselvani $&namiak
povglelnim Y%tlumem svDtov® a evropsk® eko
nesourodim %zemn2m cel kenP.o dZkpaSeptartBsgkh@ p Rrugszie
z psgbilovt omt o regionu v8gn® hospod&§Ssk® probl
intervenoval asamagstoedpnPoi §ykT tato %zem?
hospod8&§Ssk®ho vivoje daleko za LeskIimi zer
Dal g2 probl ®m pov8tkankehmsolei daast mDny a:
Neudr giteln8 pov8leln8 inflace, kterg vyuvc
intervenci. Vpr v n?2 f 8zi pSedevg2m oddnRl Rkmzy2 odv an
mMdnovs8§ redbhkumd929 cel ndacbdédimzanic zpTsobil
starTch hospod&§Sskich vazeb a zdragen2 zb
rovnhRNg prosadil Al oi s Razgrrond n opcSeins?p M o nkien §sl
vietech19221923. O Kk®h2o!l kmmPpilt&d u a ogi vetnk & T r
nostrifikabhtt 28R06n PSed VvEl kou obehwvdhR & c
kapit8lu LeskrakomskmicldrfiahkS8eh a v2deRsk
dominoval hospfed§bSstaws kael lak kPl i jeho vI:
osl abil . Mnoho prTmyslovich odvDtv?2 na Yz
nNDmecki mi podniky. Lesk® banky pSed VvE§&l kec
o mal ® finanlnemop@rac e, rjagjniNc mao ojs pol . L €

vE8lncoest ri fi kaln2m z8konemires,mpaglinlyas | dwd &thn ot

[ finanln2ch instituc?2 na sv®mktee® sta®& t o
dobyp Si ch§8zel. Snahy o zdom8cnhDn2 firem nakg
pos2len2 vliivu |esklch bank, pos2len2 | es

YL NY N 22 SARSY ST SLINIBY N NB LJdzo t A 1 @Y  + kyPraha Libdi, 2R2, 3t y N
s. 200
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acel kov® ogiven2 ekonomi kgse D§i tseacSi€épcrzia| al
stabilizovatad o g | e lik kv ®mu ukl i d®xNDn2 ve spolelnos;

Reformyzpr vn2ch |l et republiky vytvoSily hos
rol i ng§rodnost ; prosadit se mDI mognost
schopni ,prmRDlexpanzi sv®ho podni k8n2 obrovs
“uusphNRchu dmeaheoghley n®m obdob2 ty virobn2 p

vsadily na modernizaci procesT viroby i pr
kt em® gnila masovou produkci zbog2, pSes v
modern2 mpesogdaf mszapojenz2m rekI| amy. Snad n

podni katel sk®ho snu (nejen) ®Nmao jmg2imv HISe |k
z8§roveR ukazuje soulad mezi ekonomickT mi
a dos8&8hly ohromnich rozmRrT, a mladlim st
expanzi. Viraznim rysem velklch pabwvi®mu t
stuasy mpatie k republ i k§nnsnkoth ®my gpl Segeficrel, v a k &
pSedst av o upoknaka Bejimak torju bdgrobchodn2ch domT r oz
postupnh napS2| Leskosl ovenskou republ i kol

BNDhe@l ky bylo pSirozenhD mogn® sptoeesuov at

urbani zace.Sedats83mdmnich | etech dlouhodobh
rTstu poltu obyvat el mNst VvTli obywastkd lcht v
zemh pS2liv obyvatel do mRstHapgakui ogyveas
urbani zace. DrloevsekR su robvaemiszkauc 200v. o van 83n0?. slee t:
Evropou st8le pomRDrnhD n2zk§8, | ej 2lovdloeMap o Vv ¢

dvac8tlch |l etech ¢i | 8lezskakolends% ebygvatel, haeStovenku Mo r
glo pSiblignnNn o 2b%kosy wateelsktlwar. v\l B M :

Mor avsks$§ Ostrava, PlzeR a Brati s| a0%a ) p
obyvatelstvé* Jak k o | i mezi vsl el E@r olpesskk@ns | m¥ 8@ 8 B C
urbani zace ponfjkeudo zpaS?sptaSdvih | soe tn@Xset sckd b 13 i s
domi nantn2zm a mRDsto jako soci 8l nz, pol i ti

givotavi® mirmni € e.

RDSNDE 20t T WIyEY %NSy N ay 250 S SR 2D iy Greja2 it Odpe X &
Ostrava, 1999, s. 65.
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K2&L12 Rt njal SK2 0dRAGSESd mMd FeRbYyNd Bt NYY ! YyADBSNI Al
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Povsg§lelng§ | ® a hospod&8§Ssk® obnovy se tec
transformace a gi ven? ekktoonmountidk y pr ocesu mWD e e cpkSBI S
organi zace ©pr 8ce, g ynptl emeaetnit ®okvya n § t wdjoevpahna8x
obl astech dopravy, zemlkdiiry. ¥t g 8 k o plr Jwne/ s 9 kuy
koncem v&8Il ky for movalja gsdkeump ivnyah | o8dgbeamn m2g KeTp,l0 |
zal ogil a or gaTechnickehiospo h&Svleg§n Jedmamtleo,gi k&

Masarykovu Akademi.i Pr8ce. Linnost skupi
shrom8§gdhDn2 m | prezidentem republi ky, j eh
takovsg8 byl a Masar YMAB)za |l Alaedheamize8 kPm&®ane na z
ng§vrphSledl ogen®ho N&rodn2mu shrom§gdnDnz. J

organizace racionalizacea t echnol ogi ck®ho pokr oku m2 S|
obchodu. Dosaljp e j # hsoo b e n 2 byl znal nT . Pravidel n®
vydavatiehs&ko®tu doprovs8zely kongresy poS§da

spol ukmr&®geny v zahrani| 2. ALinnost Jednot
a odbornlT tisk, takge nen?2 dnes | istu, Kt
vyhl Bati . n

Osobnosti kolem MAP byiwnwlthsspove? mh hk

Rekl amn2 kIl ub%poeSsdoasll olvesits® T pSedn§gky pro
kruhy,n Dkt er ® veMAPmolsopbm®citsjeshpojléem@®olsasdt @ Si
[ do magpz2mbustrovanl magaNa nl iprmo smo dRee knl
kl ubu i MAP| dsatsm pu B0PZod riimtna H eamgani zaci pc
pSich&ieliywyz FSadevge2 mNODmecka, Anglie, Ja
kamr e k| a mn 2 pracovnz?2ci a specm2aJiilsit ®nlai Temd
soukrcem®y a vrac&luigen®ssmodmi mdomy Br ouk
vt Dchto kruz2ch <c¢ch8pg&ny jako pS2klad spr
Masarykovy Akademi e Pr8ce po sv®mL3$R ko
vii stopadu roku 1926 zam2Sila do pragsk®
smajitelemobcb dn2 ho domu Jarosl avem Broukem.
Prvn? vel k® obchodn? domyLem&kdsd nd¥lem s ky
vdiobnD povgleln® hospod§Ss kab ddn2 viyS ead eprpvarr

35Snahy o organisaci technicko2 & LJ2 Rt njag B ILINW20 SLINEP NI Gdzy LI YSGA ¢ SOK
I WSRy2G& Linjt 08t al al NEg2 @I K] IYR SR 210N OBjt i S dmay &
1928, 70.

%t 2 RNE ckgpEo M o @orii reklamy.

Th | LORALIY A f dzd O NB @ IRSAY NI LIRHYSANIYELI28(®), 5.4
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v8l kou na nagem %zem2 podolndd® vae al ijtz@ddad | ji
dobnND mnoho podni kT poug2valo oznalen2 Aob
se kagdop8dnhD rychl e adr d@zihluo sie we |altwajl iy
projekty.

13l AG02NRS 200KI2RYNOBY Réaz&IINID Y N OE
dzy A @SNI + t yYNOK 20 0K2RYNOK R2Y4

Obchodn? domy BepuRt q? Buarbikvaer z8é n? v Dlbec|lhm®
obdobostynayz8§8§kl adech drobn®ho mal opmhadholdineé h
Hol eggviodewlSen®h ® Sraapk®h 01l Me§ prve na zas?l a
PodobnilbyuyT wajo vznik ob dwhzoadhnr2zacdhi ¢id?ounhT® tpyopl i ocv
sto] et dol pagekgs widtoov ®ho kPhl aspurgamgk® Bon M
Les Grand$lagasins du LouvrdRrintemps Har rods | i Wi ytl o aarb dMho «
domy vznikaly rozgi Sovgn2m pTvadddnn drobnT c

NaYsz e m2 budouc? hbychhnevsgkpdesg DB/t npsrkvan 2 s v Dt o
stNg2 nagl iktoebrcTh odpneemSmi couzsklich, Dbritsk
vzoa Tnapl Roval charakter i st ijak pmeqedefifoeall n 2 ¢ h
v¥v o @amutotypusena pol §t kpSPRBOgi btobehddn2 dTm J
ve Vodi |l kPraz&rocelld0djiehog zakt RAldavebudovat ol
svRDtov® Y%rovnNDBp62 Mé&°Kpauesezpergt D vr §t 2 me

VT Vvo,j obchodn2ch domT pnoar onveng8enmi§ paa @ m2 By
viraznhD opogdhRDn a tento n8§skok zal ali | e
vpolovinhD dvacg§8tlch | dtomt®. odbtdmlb.2 ,Rg AmKko js eo
viraznnD pp9ig§d eDIn ®mu o §**Naeoz® | e@dnpmhnkgh odv
nevygadoval vysoklT v spt Si2pmad Nkwaps g Bd/dhlad a n a
expanzi podni ku. Na tomto hospod&§Ssk®m og
obchodn2 domy, kter® teprvesapgewBawdlah chyv
obchodn2ch ¢givwogbkPa DvatBmEvNDREm pro prve

BDSNOE 20t = W YI¢COKING TR2RRIYT B2 | A4 02NASONPNEBY NOK 2
Oeconomica Pragen8is N8 ® mMpZ -®& T2 HAANTZ ad mmop

BIAYKINLI2Gt T 51yl I hRE@Ke RN IRRAN @é d2353 9 ABBKS R \SNiK 2
Prah&Z& NRBG6Y N1l - -BLX HAmMcXZ 6 mMZI &P yH

OYDSNOE 20t 3 WFyYyFZ w%NRIS YN AY 50 % SR AMND Nivs GrRIABA 1T Odpy2X @
Ostrava, 1999
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vietnhD obchodu. PSedevg2m velc2 obchodn?2ci
inovac2, rozgi Sov8n2 a expanze sv® obchodn
agvhDtovs8 krize ompd orveakensnkkg da2nbreagovatagiima sr o | n 2 m
zpogdhDn2m, a tak se propad projevil od rok
Vr 8§tl2imese pog &k K km obchodn?2ch domT na
literatura | asto pSipisuje prvenstv? Haas
vPraze wliciNa PS2@lop Noi slpiezovakdbembecihodpot ahovl

a poend-Nddu ten, jakkol:i modern2 a inovatiyv
pSepravy z8kazn2kT), svim relativnhD stabil
skupinouyg&ddietges mezi tradiln2, specializc

typuNen2? bez pldadsmmaitis,v2gde Rs laj@hosepligaceez enplsat i
zn§viplBEdn2daRskli ch Bdohidekwvdn der N¢lloa
Sicardburgk t e S2 se mj . pod?2| eNa jneahsctavdHii tvéldted
jingTgeme sl edovat nov@hpagenht ky zeg si®aa ® v \
a americklch prTkopni akimgh s@b tvi? @ddRhitikld d e |
pSipoj iste thayk raval oo ¥Hags Dwn 2 jhihéd n N & kpwky ®
moder n?2 arzgmikioelotv®rkomoGEnh ®ukce, vel k® vilo
upopvaldlomi nantn2 novor ainretzearnil®r2u.styl f as §d)

VT gm2 zNnT pionTrd. oNocvistke vSed Timnrabdkyu e 1gP 0 4
sortimentk onf ek ci , gal anteri.i a n8bytek, pro p
Zat domok@® mbi novanl typ obc hokldovylbya vyh@mzena, po
obchobuj gpBi popastvi mSi IdyomMuuxusn2 obytn® pro
roku 1906 sev g plSedst avy novich majitelanovibi mn®Imy
zS2cen? novDhjhudovr ®ctei 1IP@Mplsex wpcbmB RB v &t n
mul tifukbil nurvnl2e tcnetn tdriuvna dsed theddvi@n s 81 u

Ve stejn® dobh,Olrmrau cli9 06y, Tjo t pervedl alva me m
ahral kami Josef AnddBdradkbtnelrm pzoault2nnizamh k r § mk
rozgi Soval zej m®Ana po prvn2z svDtov®odS8l ce

rokul1926f i r ma expandovala do dal gBrhnonDsltyh &lda

U AYKENI 2@t S 51 ylsS htoMIKiZRY W RIAYT RN 2008 §ARPOLIS & G2 Ry
Prah&Z NRG6Y N1l - s.8L>X HAamMcXZ 6P mZ

2+8 NRYyA 28 1T LINBYyN 200K2RYN RAY LRttt Rty 200K2H
LINE Rt @t 12y FSViQamt. | GSEGATf YN T020N®
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Kogice, Moravsk§ Oseuy 8ivaz g@idSov ad as\egwbping2nsio
polovinhn 30. let byla firma pSejmenovs§na r
Na konci dvakd®alVdgahnadminl vamnBrida & WeinstiT m
vOp a2k erniNkjdeg dokonce uvg&§dhDn jakamer ivaR ®hmma
st Sy hiteskos*Wwivetnsklua obchodn2ho domu Bred
vletech 19271 9 2 8 . Pol 8tky obchodn?2 firmy spadaj
skonfekc? a spodn2m pr8dlem zalogild.i dva
Weinstein. Pp8dnBaodNlkjaalko Bwmbky zTstal ze sp:t
byl po>mvystoupen?roctldxe@David r"eidsgein v Pr oj ekt vV e
obchodn?2 homendtormruu Qpavy tak realizoval pr 8v
pTvondsnzzev s pol el no s tepojapwstaebprojektavalz Ve Tkl @ Ry & T
architekt Leopold Bauera techh c k ® b av e n 2 byl o maov¥ngn 8ke la

a osobn2 vitahy, telefonn?2 YstSedna, vzdu
rozg2Sil SVT] sorti ment a postupnbD prod 8§\
a obuv, bytovIl textil a dal gavgmhma2a NES!

[ gal erieppdouwl smhaemPapsehl 2dky.
1.4h o OK2RYN &aNU . NRdz2q | .l o671l

VdobD zmalb@&®a D sli &jl am ar alBawhuvajPDov® | tvrti
1908 jegtnN nic neexnpaaznnzdiima BkatkeoBakikal d a8 lc b b d o b 2
20. ag 30. Lloktal 20a w@stolBettlcredi ho tS2dn (.
znej prest i gnvPjate2ac hv Datdjriensh k &us lpWrseedi t Foust Se
v atrakti vnDdgemrancths tlad&\a2 d da r§8y hp nzvaol t 8nt2kmu zpt ordgnt i
kter® bylpy2jednopr o] se spolelnzci Jar os|
1910*, firma Brouk a Babkan § s | e detgchrychtecobtlad oz gi Soval a sv T
pSed prvn2 sVidded¥ld, kdy yi §edkp@attE m Jarosl av Br c

obchodoval a mi mo k 8vtue x tlialjn 2am pzobcohgu?tn ,n ya tzac

4 2 L% Rafelh 0 OK2RY N RAY . NBRI o préjeRix yNRiISIANTYI OLSnyS RialGd Hez
ud2 njt RFyYyS 1 mMnnd® GeNBS6N FANYE& . NBRI 3 2SAyaiaSays 7
2 SAYAGSAY | cnd® @eéNBO6N gYNIN FNOKAGSTGF [S232tRI

g vy 2 NJ. Gpepdp ®Barnas Trading, 1998.

“Mimotoo &t dzgt RSy LINSRSOONY 1T RN} @2GyN adl o w2aS+tl .|
1F YLId3@SCRNIY Af dza G NRB G yé Y 3IPlaHaySfinkJAR1928,BR)SHEY N L2 Ry A 1
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lid2. Vel kT dTml pbavHBd legrowd dirkkak it SppidliDa za Y
vybudogBk@hcchodn2ho domu teprve kr&tce pSe:
projekty tohoto druhurnrazila Popt 8vka se bBDhem n8sl eduj ?
obstar8vsgn2 tohoimnej m@®ka agon@gdlha szooxjgmnNS
na pokryt?2 v8lelnTch potSefsh@ie&ml Vv §loky hw
vprovozu, jné h ovelpi ®uazen&k 8§ Nej en obchod, al e
spot Sebn2 pr Tmys|l zaznamenal bNDhem v§l ky
kz§8§sobov§gn? arm8dy a zajigthDn-z2tomte Slckul nT c |
transformovgn a hmwe ddbhotgdt ek psoptortaleibnn2se v
ok amdotvih.Ng textiln2 baviwvhB , 6 z&mnec® diNd wh
nuceno bRDhem v&8lky z8soadowhdhdddrktSkhd oyl sheBrc
vypr8zdnily

Od roku 19D9modlloop&Shlsit paipeé tp kvodn2ch p¢
domu vHo |l egovi c2 ch. Ten bylLl9dadpo§hupmeizin e
prodejn2da®twl cdoob.N Ml o st 8l e jegthD o kombi
budovyz ab2r al ytg8) @amna glak post up ndte 1925 tedepo v a |
dTm pr ehoprvezinge st al i | , a pSeks bwynli tprSalbkligoukp esno
63veVel etlicigngSi |l emdg oba byly propojeny dvor
pro st8le se rozgi Suj 2 c2niscdr tpigmsednijhicovbSrhio dw
ng§jemn2ci, kter T m obvyolsy utn/sbBlE o gt yddgdgiy2 vHa g
velmi bl 2zko jejichktpT@odbryd aadriesnoVvp Sozuemn a
tohoto d omu pozdDj i firma otevSela oddnl
avpodzem2 domu skl a*®llye suww§ ddBineark peeedt? lavypiy |
budosr mezi Bécr edi ho Ve lSédogwvza tdSaad&ulich | etech
kvytvoSen2 celkem 12 podlag?2 v| étRoXx sBad t®S
rekonstrukce interi®ru umogni)yomganm8bwna
podl e speciali.Pdv abyitéohv ®o ddefdlineont2k ya vimigly y pr
rozs8§8hl ® otevSenkdagmr@ad ej at2Sep | mcchlyodwn 2 ho
zavedeny vitahy, “st Sedn? topen? a klimat

stanice.

45 Brouk a Babkas p  f S LINI OS2 6O KRZRo/NNB K& fRaz(YcRratislAMA: d2ito Waldes, 6 1 | =
bE1tFRFGSEAGON LINE bt NPERYN K2aLRRI naddNE mdboos &0
46Tamt., s. 13.
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Obchod vgak st8le rychle rost/l a Yavahy
dl ouho | erichvzniklaRroce 1928\vze s kT ch Bud®ji o wmiac Sk v z
obchodn? Bohumila Smethny kt er T mpt o pSBjerdu nRYnvcer r
Vroce 1935 pak e mRNst N otevSel,a kntoewil ozkPcshkoad a2 od Tr
sdS2vhNjg2m n8§zvem Glogau byla pSestaviDna v
Chocholy.Ten svou funkcionalistickou podobou,
pozornost veSejnostimaprsvtkaelm shei sneop $ klo®dd
BudhRj*vic.

Z8hy na to se firma rozhodl a rMoz@VvSikt®
OstravhRD. Jej?2 wvistavbhD byla vRDnovg&na ze ¢
ostravsk®mu r od SukKotasovj as & acoklav tBelk tda jeh& projektu
nemal ou mhRDr®tuawisa ulpwlvamlzah8j ena r ok elznhus
1929, d et nT mi  kompl itkercre2nmmiy, psSeskbervim pol 2t
kamp%PR.opagalpméukce firmsyk vzdge otevSen2 obchodr
vOstravhD cenami spot Sebn2ho zbog?2?, kter®
vPraze’Tat o skute|l nost posil uj epeaougladmewncery , g
skutd NN pSipPesvtarl wktkur ovsEn2 wlpetlrell emesdid amm§ Mn
Obchodn?2 ModrTanv s k ® s@®stmlalviD st §t wstSed2m pr
a Podkarpatsk® Rusi . Dal g2 rozg2Sen2? do t
sv iDdtwvhos p o d SF8makBoouk alBabkaztéktv e mat i ¢ k ®moku ¥983d § n 2
p2ge, AKrise, jej2hog koelxeu niel zealdrodhu @d &

hospod§Ssk®, ba i politick®, a protochnutn
dobSe uv§ggiti a dle toho jednati. Nemys| 2
nhNjakou pSechodnou kri sz, naopak domnz2vs8m

nNmg dmogwW® %pravhD hosplod§Sskich pomNhDr T. f
St2mto optimiempmse® HobManam2sto expan
pokr a oovtadfvi2lri88nl2e k na | e skahms jYdzlean?p weRiapos t pugq

47Brouk a Babka p f S LINY OS + R20NB 4af dzOoBratistamOte WO K R 2"
b1t REGSE & GZNLIARERNj el ZRR R yINh Ko

©n2 G2 iyesofOBRPEL LIBRAS 2841 80K . dzRS220A 00 2841S . dzR
2006, s. 35B58

“nNoOK2RYNYdz R2 Ydza 2 NBdzh
Obch)Ry N RAY . NRdzl | I

AN DB BSHBSY S OLINI OA WY DI

o1l @ az2Nl@alsS haidNI dSd . Ny2.
CAt21 2FAO0O1t FlL1dzAf GF ® +SR2dzON LN} OS hyRnjS2 WI {1dzoS0Od
®Brouk aBabkan p t SG LN} OS | R20NB at dzO o Brati®agaOGHd WaleH K R 2
NakladaSf a G ON LINP bt NPRYN K2aLR Rt naddNE mMpooI &P HOOD
51 Tamt.,s. 26.
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(1932) a BrPillkn(19340) .0 VpSestavbu pSedv§gl e
G vnostensk® banky spol ku Merkur. | tuto p
Neck8S,PIrovilknlz gl o o novostavbu, sedmipat
projektu architekta Miloslava KopSboulodi$t ¢
budovu ¥e mDstN.

V letech 19351936 byh v Liberci, vd ol n 2 | 8§8sti Pr aagdsakl @& 2 u |
zvlisostnhD funkcionalkbstokkhihedndaulodompPdBrzm
jin® | esk® architektonioc ko@setkarsa@iE k tdgT ms é p o r
magi str&8tu pSev8&§gnnN n N¥levgeh®hSD? ppeadi® aali &4 n f h
spol ugreskilm architektem, z8roveR vIznamn
Janem Gillarem. Tato spoliwnwgEBiaER®phkkbpbkr a
pozdhNjbereckl ebchodnt edT ostapvporechDg Mmi2 n gm ton % rk
prvky, kte®sevobou pS2 padeéyalk ep mPalaads KlyenNDng§ zavh
a pas8§gov® Sefgeabcowstmipuvi kl adn? mi skS2
kol emjdouc?2m prohl®dinoatj esgt 12 bgly¥fé d p\8gtmop en

LtySi dny pSed ot evlSebnernt io bbeyhload n12.h oz §dSo2m
pobol ka Brouka a BBalky ®BAavByoveSskwom wys
pouhT ch p BArthitektembylevea D.mt o m538padNrods§k, Chri
Regi str moder n?2 architektury Historick®ho
obchodn2 dTm mezi vmdéhal m& SFSUad@onotkaul.p $2 p
byl zapojen prvefas pdld ¥ @BV ®lyo swutvipu ® vert
pSedNl en® keramickim obkl adem

Vijimelnou funkcionalistickou stavbou,
obchodn2ch domT Brouk a Baldiehnl9371839 NaP o2 1| § |
| p23vPrazear chi tekty Josefem HrfBohmga!|l Jose¢re mil
odehr 8l dohpMgokwupace, dne 19. bSezna 1939,
voj §ci WE&BI maohtmumo DShnelenhporgo jreekatl ,i zace byl

2adzd Sdzy YS&AGF . NYFET YdR3t(1lZ HREFSES . BRDOY I 6 NK B &Y
19191939: katalog . Ny 2Y adz Sdzy YSadl . NYtI wnnnd H agdo

53 Zeman, Jaroslavaii SN 2 @t RO K Bii $1F G dz2NI @S &t dzO.06t SONS OLINIbyF NN NS/ LN
gaidlr g gl SYYN 2R02NYS LINI O2@0A0GS @ [AOSNODAI HAamyZ
“LSYFYI WENRBAEFGY {GtG F 2SK2 | NOKA (S BodmdNigsag2 Sa1 S
HAMHZXZ NX» 43 LLY 8P HZ ad HT

55 https://www.register-architektury.sk/objekt/216obchodnydom-bohuslavbrouk

%6 https://pamatkovykatalog.cz/obchodrium-bila-labut-15451384

S+ Ay 020t T dA KIOX Y& Yt @BniNSNR 12{LISEIINE ShiN¥e di®dzE nH NS &P m
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pr Tl omovTich t e cCenliocpkl koegihEsSkeifjeenn®n. § n2 f as § d
konci povs8navkypkwhy eeeetitdk,opd ogn® rekl amy. Pol
bylo unik8tn2m |eskim patentem, tvoSilo |
vistva sklenhDnTch vI 8ken.ozipaddnre?n2mileon nz dj
vnitSn2m prostoru, i pSitaglivivnsowxht.e lFnals §
mnDI|l a t ak ®@dwhkow®®z bleplehtnh vIiastnosti. Budova

vyt 8phRc2m a chl adic2lmy srysz wWandnged rtkut w@oekl ye z ajbie
konstruke. Pro bl gzenyutgéedBynyve dvoSe, kter®

aefkti vnz vIiwd$auz eero2dybyl a hl gwn?2 mprsd Sejdu? dt
eskal 8tor dZepmgemsirm?2ocn@aalpzeedt. ag2 byl o phDt v
plocha, jen posledn? patro tvoSilo admini :
vhDgov 8§ nt8srtaasvobua psr abudo§abyglae Hanék§y, osmi metrov.
l abut 2, kterdg 2saodin&lsgl. a D& dadtal g2 patra b

budovad v a np@atertV projektusemy s | el o | na budouc? pos
verti k8l nn, tak horizonts8&8lnh, flexP$3ddtnidp g
zul i ce byl Segen pas8§govim vstupem, prveke.
domu.

Mi moS§dn® bylo vgak pSedevg2m Vbuidbo$ 2
jezdil o pRt osojbenkecrh mr8kelhd dorv?l tvalhtTa ha,remme z i
byl instalovs8n uni k8tn2 eskal 8tor (pohybl
vzduchovs§ potrubmut pmab Bedpadaskhi uzovim syst
zfjednotlivich pater na dvTr. | nt e NegjeRr do
vieskosl ovensku, al e i ve stSedn? Evroph ¢
napl Rovala soudob® pSedstBvgpagalfrekttiveaiR mi
a Babka nemohl opomenout, ge se Bz2tisl | abu
AA tak® odborn® | asoppbsyizav®asirg8hkyDaup?
svornhD prohbhbhg8jpe gkuBe|l BN novodobl ®obcho
Je zSej m®, g eaojregjazni a aglwigteepkhtRprvaplo gadavky
obchoddedendaTrne.hi t ekt JoseBKittticlgp rl & b|ustchitelguranapsal:

APTdorys, organi sace a provoz obchodn?2ho
psychologie. Vzhled, fascirfujc 2 rekl ama, svDtel n® a neor
8 Nft+ .[NfotdzW 6dz0Y 20 O0OK2RYN LR BENONBBSY 2 I8t GNPy &Y t §

34



st upRuj 2dci2v asdd ogg av cel T apar 8t obsl uhuj 2 c?
chodce zpracovalyn gi t el n®*Fho kupce.d

15w2f S 200K2 RNBENKA {BYdzZNE a G 2 Nz

Obchodn? d o my kuowe ssvp@fitoNanwowial y pozornost .
kol emj douc?2icthg§ljnegn peS2 pachidr rziySkElzen 2 kmPn i [Nl
pozorovaist®Fipdduzoval i mPsadckB®mvivasaimn®m |
vmnoha pS2padech ¢glo o koment §Se rzonne§now oj
U Gt NDs(tv? odraingi n8§l e Au Bonheur des Dames,
ambici nahradit kosteWobchodn2 ch domech se vyzn8v§8 n8b
a m%% pol §tc2ch bydmcmaknupolv §hédmech vn2m&no
jako z8legohostdFgesmutdiik’kaj 2c2ch se ranlch f
zapojovah teorie gende o v D d enb komonwE @@&ny tvoSily od pol
skupinu z8kadrn? wjg.akHovd3$2amefor maci dbmina,
tive spol e] nostp TksdonbzAu roe matr gkuane,nt j §kdiwlur | it
gen ve veSejpo®mhemmdésttoSrer imN 19. stolet? ¢
z 8vi % Chaskter sortimentippr vn2 ch o b c hkoadynd2ocph§ dd ®OmTv y b 2
k¥avah pBew ardgligjghazk o mamgsep kdgjmdg dom®nou byl
a obstargvsgn2 potSeb pro rodinu, od kuchyl
obl el en2 Obichbdatkyomy se nicm®nhD pSedevg?
a ¢ 2 | zo8vKi andi ri ygkprhvidla zhlediskajejichs o ¢ ip&l2rs2l ,u gmmssttipem |
a zavsg§8§dhNDn2m mnoha druhT t®hog tiyywynolsadg?2 c
nej girg2ch skupin, majetnBhDjg2zch i n2zkop§?
Vr §tltsenleFranci kter 8 je kol ®bkou obEwmoamB,c h
mTgetmek® pSi pomenout, ge to byla prsg8vn Pa

S9Kittrich, Josef: Od maloobchodi2kd O K 2 Ry N YArdhli $ 1 ©deNIdY a L322SSy S 61 &2 LIA & &
t NI KFY Y dzo B-NIBKIBANSS, s.0184X M do p=
80 Cit. in: Stobart, JarCathedrals of Consumption? Provincial Department Stores in England, ¢18380

Enterprise & Societyol. 18,2017,s. 88845, Vizi I {S aO. NARS>X ¢KSNXal aody | 232
Stores and the Evolution of Women's Employment, 28900.French Historical Studiegol. 10, no. 4, 1978,
pp. 664,683.

| LInjo [ SFOKSE 2AffALFY wodY ¢ NI ofaWodeand Daparymant Stofes,I  / dz
1890-1925. The Journal of American History, vol. 71, no. 2, 1984, pp3329

62+ AT Behnklppdra: Consumption and Consumerism in Early Modern Effglartdistorical Journd®, no. 2

(1999), s. 54864, s. 554.
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givotn2 styl i spolelensk® n&zdrey Bdentokpuls r
trend chvBtyinfekeddd el ndn ?palhe jspkdolts§fcolv ens k u

Nemohl o j2t jen o samotnou vIistavu zbog:
vegker® pSedpoklady st §t se rowinddy Kawv g
arestaurace,asg@her iuenDsd ull i pSedugaNck®@hp:
obchodn2ho domu Boe8ace RKMelitnsrtredmo kvl znan
poznamenalAPo k| §d8&8m za dTledgit® a dodbd®ho danb2ymi

domy. NemDI i by tawmoeva®, dalaea mbBuizebyyse t
viloh, cjgjispmlpod2l em na mnohTch umhRl eck
vt akov®&m obchodn?2m domhD prod8vaj?2, napom8h

maj 2 poznat, ¢ge débawhkddmn 2 tvahipud, njoab yknsd dp airco v
ovlivRoval a modjelrepg2km | $0bwd o my sldo.my se
pS2znakem momd&wnt2NDvdnozbcy2.c Vv mNI'y zanechat ne
jako by se ocneodnme zveen Tscvhdtnio gsnnoTs ta? kter® m

mo h o u realizovat Spu§vine kmagpt jzdjoigeé h vV n L

architektonicket echnol Segek@hamPBhaut i netNalpBS® kk al
obchodn2 dTm B zekti§firmaBrouk &Bapka ffrezenmvglcalkio z aoc e § 1
parn2k, jehog kapitég&nskl mTstek pS®dst a

Propagal n2t oomtsok o hdireup§miregeebchodn2ch | od2, K
za honosnich islmanme$eé, spakgmPme za t o pooc
Prahu obohacuj?2 o mohogn®epal Bagehpebhoppo
pr8ci tis2cTm r ufk 8ymbolicky jepteddsstt apve2n Tbootk. fivi r a z
funkcionali Nov@kbclsvBtavelto nejvhRtg2ho ef
um2 s tmls2t ssk ®mNpj bepgipbdkal pngmjchi@tzaedntyT vgdy
ng§drag2, silnhD frekventovanlch tepen mDst s

pS2pagsok§ ¥WroveR d®pravn2 obslugnostii

8+ AT  Milet,JMidhael: The Bon Marche: Bourgeois Culture and the Department Store 15889

Princeton University Press, 1981, <l&

64 Bauer, Leopold: Das neue Warenhaus b 2 @é 2 6 Q& 21R1928) iR & Y Pdvelh 6 OK2 Ry N RAY
Breda & Weid G SA Y Y -lphojékiyaNBH @A T + OSY (L GFf23 @geadl ge dza L2 njt
2 SAYAGSAYS Tnd PeNBSEN 2080nSyN y2024i1 Jo& 200K2RyN
[ S2L12f RF . FdzSNI Y { ST a1 Sec 998y 2SNJ. YogdhdsdaiaNias PradingJ19E = LIN
Sph| LINBINDE 2 0t 2 W VICOKND FE2RENT BYYRD | A &0 2 NASINANIDIY N OK
Acta Oeconomica Pragensis N2 6 @ mMp2Z -B2&8 TX HAATZ ad mMmMd

B+ Ay O2 0tz WA KIOX §é& Y NBNNSNWA 12{LSEINE Tjg MR BIRdZATTHNE 4D ™M
6 Nft .[NfotdzW 6dz0Y 20 OK2 RY N -tL2 diM ©ONIAISY: 2 O)$f tg NRIGYy &Y= t N
Bhl LIj®d YAGOINROKE W2aOKZRYIRY YRDRROOK®ENI | aLR22SyS
(G @AGSE T {(é&f @1WBNIHK b. Y3158, odzB85. | NOKAGS] G4
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bDvodem zm2nNDn8 anal ogie gmamanZohysaebeg

jenopal 8c2ch, ahes§asshad ot ®rPa2oc ht ent o ar gu
[ pozn8§mky Leopol da BaAWKarya, | cietmo vnaendghvon oj i
Weinsteinova domu a hledRl na stSechy kost
starTmi slezskImi stavbamijejieh chadmkierumslohi.m d 2
PSitom | a%llelruoztdRdhtvo budov! Jakl rozd?2|
proni knutTmi prostorami a romantickim ger
ne¥%myslnhD pSeskolila™bakkohissalP pbezSk®
jeznipjat,r n®& kou roli stavitel ® a provozovate

9+ AT w2iLI@SGY 206 NI 10 2 0@ Kd (YNI2ISEH RREWNPA 1S LR RYALl&
19(43), s. 16

0 Bauer, Leopold: Das neue Warenhaus (10. 11. 1928}, i, Pavelh 6 OK2 Ry N RAY . NBRI
LnjS Rapidjied@a NB I t AT O8SY 1Fdalt23 geadl g dzaLknjt RFYS
20SOnSYN y202ail goé 200K2RYNK2 R2Ydz . NBRIF 3 2SAy
Slea1S T1SY&al1sS Ydd Sdzy @3 yha NG akBSATraging, A998 by
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2.%t 1T YNl 200K2RYNK2 R2Ydz

Kdo byl z8kalk ndeimmT oBrc & wkhned nBalp ik akapltole | i §
Al kol i masovIl k oartozngjerd 2skep stowpmri Gmow adt,ev2r §n?
ve velklTch mhRstech, vyt v§Sez§sd 2l ckho viRBnau®®s po!
d8§I na pvearekSm?, skupinu z8§Kkaznlstetkvtae rt®v onsi Il

obchodwrre jdbiflmikpg e | k® obchodn?2 ndSwiyt MV IT nkR®end
potenci 8l n2ho kupce ze vgienczhe rkcoiu th[l 8rseapl uab, |
Prahy, vgdy ™o B21 ® Labut DA

JakTm zpTsaB&mzwgakch provozovatel ® obec

S i sv® z8kazn2ky pSedstavovali, a jak tom
kampiatnod i l ustruj2 nejen propagaln?2 materi §
texty, kotuegre® ys eanppdky zovat z8kazn2ka na z 8k
vDk, soci 8l n2 fo0le nebo zamhDstngn2.

Rekl amn2 pracovibbhktnempapi ctt &jSkeapBi kowp
z8kaznici individu8l nhD se znmi madkuv §ky i c
v pSedng§8§gce pro Masarykovu Akademii Pr&ce

ALid® jpoudssiat® wa cel ®m svDtND stejn2, av/

ngzorT jak mezi jednotlivimi n8rody, tak

r Tzms®hS8oS2, pohlav2 a podobnhR. Tyto rozdz2ly

podm2nek |1 id® gij2 a jak tud2g na nD jejic

S2d2 nejen jejich pSedstavy?® pS&§n2, ale i

Vztah mezimo®chkagdiedykpéokddne tzeSowieshellpDr oz umnD
z8kazn2kovi a jkero ®p btySebsnSedpokl adem ¥s
Franti gektomBepdetth§gce pro MasarykoWAddekart
o pTsoben2 na I1idi, aS se jJedng ioanNeplTamb
chcemel i , aby | i d® dnRDlali to, co my chceme,

ONfH [NfotdzdW 6dz0Y 20 OK2 RY N -tL® N €ONJAKIISY: 2 O)$t 1§ NR IOy &Y t W
2Daniel Millerakol. R G+ T OS Gy NYt yN 1T+ Q8T §NAz6 | 433 LRYNgONY S 2
LIjSR&a G @& 20 OKBRYRNOKRK WRRIYAS WSt & | 20 0K2RYN R2Ye 1 LN
dzNBAGE NI &GNE 1 GSNEKEA YLILIN SRS | 32 SA GIKN Kiy1RE0880 # dfkidz ¢ N
YIEYNalG2 ayrkK 2 20Sn2@t yN (S OK Sppinipj@aedaddidentiRsiarl. + A1 a
London: Routledge, 1998, s.-78.

BVizh R20NRdz NB1f | Ydzy 08§17tz NDShISEYRE 0KI2 njnjBIRyée O
6Sa1z2at20Syalevyzr "aidl@SY LINB @SRSO12dz 2NHIFIyA&l O 2
v Praze od 28. listopadu 19290.ledna193® + t N} 1 SY al al NB12@F {1 RSYAS
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z

jeichskl ony a z8liby a tDm co nejv2ce se pSi
praktickim Psychol ogem. #

Pro takov® porozumin?2 Il i dem, potenci 8§l
zapoj it viNdeck® p mid@myp why a statistikyd Texly yMasarykovy
Akademi e Pr 8waeg aiz2Inlu§ fkyyp wi ¢ m®n N vuhkoadznulj c2h,
prodejn2chmat odkl asmepebsctoubpdTh » d inBrouldaoBabka

nevyj,? mautcehy | oval. ke zjednoduguj 2dcs2tmavd mp
o rTznTch skupin8ch z8kazn2kT.
Rekl amn2 teori.i [ pr axikaspei tbou dee mle. pNoad r t

uvg§d2me z8kladn? pSedpoklady a pSedstavy
obchodn2ch domT vych§gzel

21{ G SNB2GeLIATIFOS T4+H11FT1TyNjy
2.1.1. Gender aL}Rf S6Syait NRfS

Gena
Samotn® nakupovgn2 byl o ch§p &aptohptapodedun e di ¢
mNl o z8sadn?2 vizmem| mmidpPpSiotdepie, j pkS§whN na
Mi rosl av Sutnar pro MdAPhkolgnkroku 1929A& iaplemi n § P
Agena | eodkaeuje mostatistiklp Sev z anttome cokd ch kofegd, p

Odobrourekla dzy Oe&{f dza @SnS2yéeOK LINjSRyt OS]l 2 NB1flYSE L3
ail @SY LINR @SRSO12dz 2NHIyAal OA oéK Rdz LInNjA ad! ot
listopadu 1929 30. ledna193® + t NI} T SY al &t Nﬁ%@s@]lz. F1FRSYAS LN} OS>
Bt 2RNROYIBAI 28 S 2 LINBPRS2YNOK &GNI GSIANOKD
BES2NRAA NB1flYe LINP YSTAGH{S6YS 20R20RARSNYREAY R OK
| St Syl alzl &z gt | N} Ralt & +Vizlalizacé metalios) Gpbkroku NIreRIS1 + = |
YST A @t t S$6Yy SK2. Bh& 201 Bdctard hesas] Dissertations. Masaryk University, Faculty of
INIHADP ¢KSAaAA adzLISNIBAEA2NI LINPFTP t K5ENXP WENRatI @ {dnjNi
TaAY2 yt af SRuxBN foSporiuphl YSVKeNT YA GV S NI A G SNRFNIINDOS FSy2YS
Rf 2dzK2dz R206dz GSYFGAT 20ty 2112 aLSOATAO]l & tOSySNItG diznf S
@Sy dz2NON &S 1y2lyLinggy SINIR@ENERIgO S5A TWS |y Y Se, Sotiali Jpatk, drsl Yhe DS 2 3
Realm of the Department StordJrban History19, no. 1, 1992, pp. 64 0 ® 5t fP8nneyl, ISadaj ®
Consumption and Consumerism in Early Modern Englahd,Historical Journad2, no. 2 (1999), pp. 549
564.
B Statistky i Sii2 TR®B&S el yI YYS aLlRfdzdzNB2GF G aYSNI YI NJ SihAy
| SAY CHINNBBR#BOS a0GdzZRAA yAT 21 SY&A{1SK2 200K2RYNK2 R2°
gel1dzy TH1UFTyYyNl& ySoeglte NBIYIOKR@BY R &+ Ki2 OC dzNI)W3I &
Charting and shaping the modern consumer. The rise of customer research in the Dutch department store De
Bijenkorf, 19301960.BMGN- Low Countries Historical Revieli32, 3, Sep. 2017, pp.-8B.
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nakuplugO % d&8&msk®&ma spvadl é885a % potravin a
l uxuB m&vivhiha v2ce preogdejd %PEnsk®ho prs&dl a,
kapesn2kT, 35 % prodej duaceipS3d bhhdkeckogel B8t a
muge kI ob osuekd nadpaf@Bdye,chv ze sta spolurozhoduj
obl €k T.fMmmagazzzoce 193 g | EARTzn® druhy znfrkazn?
zach8ozefeinil p2ge, APokornhD se pSed 2 skl §
O charakteru ¢gen mnhDIJii St e @3l edil® g MAPZVEda

rekl amn? pracovn?2ky upozor Ruj e, AGeny |
a sentiment8lnhRji zalogen®. Pokud jde o do
opa 8du, gaty, nebo toaletn?2 potSeby, ur | it

jsou bytost#UmiomamzgllnNjmSedstavu o0 emoci c
o jejich submisivn?2 povaze, na Kktnamprou po
Americkou zkugenoatst Rgagkmph@seupegm &Gen d
emancipac? kolem poloviny 10. |l et 20. sto
nato diskurzvy ekl amhD memrgbmakzpegdhDn2zm, BRb¥mbl
Nab2z2 se tedy ot8zka, zda se podobn® zagi
ztr Swlksley skoci §l n8sackcRlnepd@erdvEaehmi ssamotn
JipB2sphNvek ppdobM®&®M duchu p2ge ao doiptoadw®m
viekl amhD urlen®t@gené&m palchemimsna citech
nebo u mladlch d2vek Ana pudu vyniknut?2 n
parametrT podéll amRtur nem® Fen 8me maa In2ssealld.
pro geny vhodn®, ponBDvadg je snadno unavuj
osviPDd| uje apel na |l acinost. AGen% r&dy kuryg

Genatexteechne j | ast Dj i pSedstavovgna jako ma
spolelensk® rol elic@toedal SdMA®) mpGE®nkase d
vi §dSe na dvn vmil &®k gnlaa kdye f yh 0 G emiydlyenndk)y. nGae

Odobroureklam® e 1 f dza @SnjS2ayé OK LINjSRy+t 0SSy 2 NB1flYST LI njt
“aldl @SY LINER @SRSO12dz 2NHlIyAal O 200K2Rdz LInNjA a®! ot
listopadu 1929 30.ledna193® + t NI} 1 SY al al NB1298 I {IF RSYAS LN} OS=:
0¢ g LY AfdzaldNBGFyYyeée YI AlPlabaySink)NB1934BRISNIEN L2 Ry A1+ YN

8h R20NRdz NB1fl Ydzy Oe&{fdza ©@SnS2yéOK LISRyt OS] 2 NB]
TalGlF FSY LINE OSRSO12dz 2NEIF yREN OR @5 OK2 RAS Y]\ 2 dz DY ZDY
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pSedewvgdmtstjak udrgeti svou svhDgest, sv®
do padesS8t.i l et . Vgechny apely na nhD mus?
moder n2 aiff*dNlapgant n2hio.snpodyemnBd, z8&visl§ na
stanst zejm®na o zaj.i gAQ&P peon Sreobd ikrie®, @R repjdji
na srdci, aby jim domov byl opravdu domoyv
dostaly dobrou vichovu. Gen&m nigg2kaga¥rs
hl avnhD na stdaon,, cabsyoibvoytgnuyp Ssi nese, ab® ugi

Modern2 obchodnB dfjemosakpRakzuajked nmcam ovby b 2 z 2
nev&haly pSij2t i se svI mi ratwy @lsolme nTam
vychovatel kami |i gar 8gi&«nPkopkotd8&8mE&k® ma i
a dal g2ho zbog?, klhge o® e iy pI®loe wdyddnahASacen o5 t .
Vobchodn2m domhD se tak oba tytBdShazhietg py|
neprojde jen oddRlen2 potSeb pro dom§cnos
novinkyvodd Rl en2 konfekce, koWemdrddmd2ophaRkdme c
spojuje ASYji efan h®A s

Specificky obchodn2 domy c2I|lmdtyk ammi nsats§n
vibavu a obchodn2 dTm jim mohl nab2dnout
a mlad®] eentddtl y h®. Co dS2ve to dal o mami
n8bytek. Dnes si zaj dekldiodB?2uyb  rath uttd rae jzld
propagaln2 tiédk Brouka a Babky.

Mu ¢
PS2smu@ps k® | §sti omdabkarprulj@tc 2ccchp sreulven2 ch |
jeho povol §n?2 | i spol el ens k ®muo bpasuldavre n 2 .

spoleln®, mug vydnhI| 8§v§ igrazeAMeg aj ine zodm8H& |
AVydDnDl al jsem si, mohu wutratitfi. Mug m§

kon2Uhkdpetd i j eho kon2] ka, aS je to football
nebo detek®Kokyl, kye w&®NDMNN novbzgé Sem®n vo

| asu zejm®na ve stSedostavovsk® spolelnost

“h R2O0NBdz NB1flYdy O2lfdza @SnSayedOK LNSRyt OS] 2 NBI

“all @SY LINR @OSRSO12dz 2NBF yAal OA endkoudkisndoRidz Pradej bd 28.d! dt

listopadu 1929 30. ledna193® + t NI} T SY al &aF NB12@%F F1FRSYAS LN} OS:=
8 Tamt., s. 61.
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nakupuj 2c2ch. Vol nl |l as geny je naopak or
v§8z8&§no na domov, pSinejmendspopgkdd jvie o
RTzp6vol &8nspol el ppdkt stataesi kKT rekl amy
vobchodn2zm jedng8n?2 k e zvlI §8gtn2 munap$S2 kil ap
koncipov8&8n reklamn2 text pro obchawodd=®8kny,
nebo I pro roln2ky. Sami obchodn?2ci mD1 i
viedn&®mnii sbylo vgdy zapotSeb? ma X itns8el bna
neopomenowtp S2 m®m jnédmn §ni § r ekl amly &PdSdelnedy intao u
i nformaci pot SebnouprgiklamukijozxbodAmu2 soykaoaupt
venkovan liehoprSélpm2dK). torie reklamy zdTrazl
kterT je vgdy pSi psan?2 reklamn%lkdé&d| aext mu
uvhNS2 sng§ze, pokud se vgak jeho obrafy a

AVenkovan ovgem m§8 velmi r8d sv® &«Onmi, vanh

se genou, je v&§gnnhNji®y§Y2, negli na pS2klad df

Me z i obNDma tNDmito protip-ly ¢§ivotn?2 z Kk
st Sedostavovskl bhbmDpsdwkli§mz2gisvmjtat2inc st yl em
svobodn8 povol 8§n2. Rekl ama c¢c2l en8 na tech
vgechna fakta, pokud mogno co nejstrul nDji
povol §n2 m§ bltspGedesyg?m al nBgdddgstin. A
my sl 2, ge j2 rozum2, (é) zejm®na je tSeba
naprost® %eriosnosti.nf

Zat2mco vn2m8§nR2 Jeeyo dv pjSelsynudgd kipe jod néd ,v ot
kmugi byl o pzSSivsitsupoosvt§nonav j eho povol §n2 ||
model v g a k nekorgaslpotnmay e prsacuj 2 c? st Sedn?2

vdTsl edku rostouc? byrokr at i @hhahmo dodsvtllituvk?t)u,
kvTli pol gensk@PSégare P ogvsiupavatlyen 2nzakd® mmuvglik u

mangel st vdagstaumawalajk na pozice sekret §Sek,

8h R20NRdz NB1fl Ydzy Oelftdza @SnSa2yedOK LINSRyt OS] 2 NB]
“aldl @SY LINER @SRSO12dz 2NHlIyAal O 200K2Rdz LInNjA a®! ot
listopadu 1929 30. ledna193® + t NI} T SY al &aF NB12@%F F1FRSYAS LN} OS:=
OTamt., s. 61.
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nebyla v8z8na na rodinnl ¢givo®hotjyasumhadl
i pS2padnim kon2] kTm.

212. ¢ SYLISNI YSy G T+H{FT YNl

MagaBypvne vyd&ka *¥934 rozliguje tSi z8kl adn
jejich projevu a c¢how8&ngad. nioReddat, abyjedlkchmdnp k
z2skal proavh@&8pnzmogs2padnN®N&slzedukjazbc 2d | roy
odl e pS2splsvkkow ,j aka kp rpor omuyjenskou | §st nak
Prvn2 skupikui piSeklstkatSdkmnd Kkl adnhD stud
§9g2 jeho kvality a cenu. AMaj2 svTj Ysude
ebevDdaomje to jejich sPbobek®pdomBuNKkhed®Dn|]

Y
s
a pochybuj o pravdi ¥ifosU it avkjoevhlioc h czo§ ktai z nk? ko
p
z

©

rod8vaj2crainongesusvpih) eslsov. Naopak, |l 2m vz2c
S§kazndHvDG6Rdreoadte.j n2 Se| tjoemtpor optSo? ppaodt XS enbaax ivi

rad2 |1 8nek, APovRDzte jen to vRcn®, pravdi
a ukagte svI mi znal ost mi , ge mu rozum2te
22 sk8&te i jejilcih jneS8cknuopu pASebsuvdiodul eni , ¢ge u

~

i velmi vDRDrrimi z8kazn2ky.d

PS§telskhaephhzwvylgaduje zvlI &§gtn2 pozor
k1l 8bos2. AJe velmi dobrosrdel nl, r8&8d se se
podl ®haj 2 vel mi snadno vlIivu prod8vaj?2c?h

obvykl e onapruordlaivia@he a pSej 2?2 si b T tlisejimd nNh

a obylejnhD se i u kii®qud w r v Dl Binrkiu v Hjlkaekd mpdSkidp
stakovim z8kazn2kem mus2 prodaval udr get t
panulestm na |l etn2m byt Jge pejsek nedgere at

Posl|l ed®@®o zt rzdjointyes| p B Z8kazn2ki podr §gc

a | astuj2c2 prodaval e ur ggsniiwli npmustPazwnasgImkvay
Magazz2pmotoTggd2, APoicchio.ptlesauw ttoo Ivel mi | asto
givotn2 negthRDst2, , tfemgjennbtho pe]tthtnet al

Bt 20FRFEBLAY YyI LINBRIGFEES || 2S2A0K @eldOK20S &S @Sy«
prodeje.
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nezdvoSil ® poznklmkdu.nmepB§lvedbypparul uje za
zdvoSilosm, nakpySededgt najevo rozlilen2 r

pozn§8§mky se neb8t reagova® vitkou a z8kazr

213.bt 1 dzLIY N OK2 @t yN

Vobchodu se pol2talo rovnhRg se specifickl
obecnhN rozg2Sen§ pSedstava, jak bylo naz
neztr8c?2 nakupovEn2mompmoavwl | ms@, Adedso t ak
S i o nhDm i pohovoSit. Prod8vsg8§ se mu rychl
vyb2r8n2m. A, Muge ohargy&d 22n pDysmu.zuj e kvalitu
vyb2wesl kz=ho mnogstv2 zbog2. Podl e iagutvoerlak Tt
vibnRNr. Uvedenl pSedpoklad podtrhuje skute
[ prodejn2ch akc?2 vel kiNDei ofc mad mems kdbamT
Mug Achce koupit dobSe a rychlaey abel ®et hl
viprodeje a odprodeje nemohBu m2ti u mugT

N8kupn2 chovg8§n2 geny je podle citovan®hi
muge. Velmi pomalu vyb2r8 a rozhoduje se a
Kupuje ag kdyg je naprosto pSesvhDdlen§, ¢
genhN mus2 blti vedeno hlavnhR za t2m c2l em
[ pro mall n8kup prohledat vgechny gqgBchod
mnohem | epg? m Nzab orgo?zzdreall saadv 2mu g e haakupueu | e
pot Seby pro cel ou dom8cnost, proto r8da
avi prodejov® akce. APro genu je nakupov§gn?
aby za penzze, kter® dostane, uspokojil a
Reklama c2len8§8 na ¢geny m8§ proto blotdeogrci € net
pro nhD z&8zraln® slovo (é) PSi zvl&gtn2ch
vi ekl amhD byl o operov8no hlavnlD cenou. L2 m
u nich YspBDch t®to rekl amy. rbotg® ,j § ed a bche

zn8m8 a jej2dg pronikav®®sn2gen2 proto tz2m

B¢ g LIY A f\RETINRA VIENE Y 2PRaBaNgfink, 0DIPOBAY8(9), k. ¥61.
9 Tamt., s. 463.
%8 Tamt.
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3.t NEPRS2YN a0NFXGS3IAS 200K2RYNOK
31%t 1t F RYN LINAy@dvedR® | LInjSRLIRZ2T1fI R

Pro obchodn2 domy Brouk a Babka byly  ,vzor
Macy & Co., Wanemaker, Abraham & Strauss, W. M. Filene & Sons Comp., Sears Roebuck
& Co. , Mont gomery & Co. , d8l e pak nDmeck
Tietz®®*My gl enka vysoce efekti vnz?2 o0pragetnstazbg,.c e o
pSes technologick® vybaven?2, ag po detail |
kterTm je obréprnn2f dmdy mus2 blt organiso
do sebe zapadala. (@) oN@jizmem@Z rlsylt8a doe ned
Po str8nce technol ogi ck® jsaladayakonvoi dusvk®snt it I
spr&vnh a pSesnhN rozlodgiti jednodnd i ¥i®v gti a.
p2ge archité®Rt Josef Kittrich.

Nem®nnD dTlegitim, neg systematick§, orga
jak byl o uv.edTeon op §Jiirgozvelngle vygadoval o dl oul
statistiky ajeichanal Tzy. PSi z8kladn2m pSedpokl adu
obratu pSi snigovg&n2 marge, muse8laawmakTn
a vDnovatu jpoz ozrnnad snto, adMaglzensfTiypuj e dTI eg
Obchod i prod8vsg8§n2 byly nhDco jako v§8l ka. Z
pl ny éprodejn2 strategiec¢. Za nejlepdgzho |
Egyp$anp2sek nebo sedl ABpekr pPhdjmeBisdkd \ dak
jing metoda. JAakeradbkwykal § e Singlhd azvn2 m smys
bTti plnN studov§&n. Vznikla nauka o Tutyiget
zbog2 prod8§vsenoj hk sepbitE@momBogsavy. Zd§ =
bude jen m®ed®honeenn dkd, jeg teprve vznikne
POMOCI ZCKAZREKOVI . i

Ve stejn®m duchu se nese AkadembemkiRpSed:
1930.Jde@r osazovgn?2 z8§kl adn2lpodmbS&apeklsk®mu ¢

9 Brouk a Babka p f S LINY OS | R206NB af dzOoRrati?aeaO®td WsleOK R2°
br{flIRIFIGSEAGON LINE bt NPRYN K2aLRRt naldONI mMpooZI &d
100 Kittrich, Josef: Od maloobchoduzkd OK 2 RY NY! NIDKA D& YibdzNF ¥ &aL22SyS 61 &
{defd t NI KI YL9301-Hzps. I8 K.AEAS | G &
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chg8§pat mphaedheojd jaako soci §l n2 sl umbSun hleZ |ome
prodej jest slugba z 8k maozvnotuk Trmo,r 8gl ek ozud ev zn§§j nee
me zi o0bc hzoS&dknazkne2rkkdean nez byt nl z 8kl ad t®WoS2
Hesl o Asl ugbsivzay§ kzaw odk@ miin2 domy Brouk a
pSesviNd|uje Iltéetsk® 1 ekpadompaaig&llyn2 vydB8§aae® f
citovan®ho tenkabt ilckt®hpr ¥gyel8a2 dobr® sl ughby
aBabka ml uv2 s8m za sebe.

Skutel nhD z8padbdmw2zammad wowchodu byl o zap
slugeb pod | pratmjoru? mirySpidd osv Bt D i 0hic maBdn 2vezt
domech restaurace, kavg§rny, stSegn2 zahr ad
vedl ej g2 prostory, gardédolktync&spbédkiqy ko
atd’®ACel 8§ modern2 organi s aomenuqgb calibd@anmdgk ad o F

pocit a vhRdom2 zvl &§gtn2ho prostSed2, posk)
vge i mponovalo svou | 8c2, novost2, nmpeaern:
ulin2 nejlli®mpea,8vklo wpd?2e a pro koupi se skut e

tisk Brouka a Babky?®
Ve dnech 28. a 29. listopadu 1926 deraze konal 1. kongres pro organizaci obchodu

VLSR Skupiny obchodn?2 p3ikadedn @PMARP)DS @aithd | N
den po kongresu byly na programu exkurze, jednaz nicihbw hodn2 m domiD Br o
na Belcrediho tS2dn, jak uv§d2 pambDti JPM,
obchodn2ch m2stnost? f i rlmeyn2Brpooudka | a nBag b k ee,
Jaros|l at°®NEbyuwl. it o vgak jeding8 exkurze, Kk
obchodn2ho domu | asotboormuSiij 2@kl m2negkephiof y
ochotou |jsdaoupd&gv &ni oldbor na2s vildrcuyy ¢d cdio, tkatjeT:

12 O dobrou rek I YdzY Oeé{fdza @SnSa2yéedOK LSRRyt 0S8} 2 NBf
6Sal1z2atz20Syaleys “aidl @Sy LINER @SRSO{12dz 2NHIyAal O 2
v Praze od 28. listopadu 19290.ledna193® + t N} 1 SY al al NH93@ &H9. I { I RSYA S
103t RNl t | R oitIB384in | YRND R K ®

104 Kittrich, Josef: Od maloobchodizkd OK 2 RY NY! NIDKA @& YiédzNI ¥ &aLkRa2SysS 61 a
{Gef d t NI KI Y1930f-1i20s. 13I8 sA185iz taldd M T oL InNEX @y N Ng&el y I Yy
20 0K2RYNOK R2YA&ad
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br{flIRIFIGSEAGON LINE bt NPRYN K2aLRRt naldONI mMpooZI &d
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ajedinelnich kr&s, |jed”D8gescehna doyd dsik uetnel mpld
mi moSg&dnlT typ provozu za vyugit2 vgech do:
se mNI st&t pS2klademepgickngolfedo 8§ m2,cha g
ekonomikys t 8Roudl e moder n2 ho hsepsoltaS e Mg @dyd fopbScahne

domy dramaticky regii praktickim vyioul en?
32h NHI YAT I OS LINRPAG2NYzZZ LINARYOAL)I 20GS¢

Prvn2 obchodn?2 domy vznikly sloul enS§sagdBdr
zprovozn2ch amMwioildTg! /ez Ffexti@n!®Z®hypwybroh oo ss e
koncept osviRDd|lil a skuteln® moder n2jeichbc hod
hl avn2ch w&sjdtdp hoktoern@ov ®h o p o jae infaloopchodis t or L
nemM@lbydobu, byl a ot evSen §ibprhezare migkageit.Navh/o § 2
pSel omu 20. a 30., l et , kdy Leskosl ovensk
domy upevRovaly sv® m2sto ve vel kT ghngl es k

~—+

uto novinku r 8da pzwykahigeaflrmyJBaokk asBhb&a, nelbylm z u j e

pSijet? samozSejm® a vTbec ne okamgit®. A\
nNDkoli k dn?2 a nikdo se V8s nezept8, co0 si
z8jem o nhNktetrdmtdopapN zpogkyt ve VEmM prodav

ani g by V8s t Anrelkjoallp 22 aveavzaodv?a,l op.r odaval V8§
vgdyS mTgete bltiNekumdkens ajmorzdye.] mRé)p Si j 2 m
obecenstvo. (é)t wa)l kBl a 8D lobpcecjehs? ho, gc p
vstupu t8z8nd°po sv®m pS&n2. A

Je nasnadi, ge konzervativnDhDj g?2 a maj e
opom2jeng§, m®nNN majetn§ | &8st veSejnosti s
nedos8hl a, zangkuvgeaem wmphl @dmsut ®ho zbog? %
napS2jenomazt emati cklch tTdnT, kter® se staly
strafuegi T hodu si provozovatel ® odGebquol| §t |

107 Brouk a Babkar p  f S LN} ©OS | R20NB 4 tBapRaBratistiaOxte Waldesd K R 2
bFr{flIRIFIGSEAGON LINE bt NPERYN RBLIMINERIKNAGONI mMpooZI &b
108 Tamt., s. 63
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otevSenost nesl a zvI gZeknu® erniozsitkio zder ozbanhircahn i
vol nost pohybu a pocit s&ddody slue dnPkaz |
mnohon§8sobymaidp SewE&g ami zpTsobenTmi pogkoz
NapS2kl attvapS8s0®g3 nreevpyodnot sgk®dusd § ms kou konf e
Kl einova obchodn?2ho, dAMa) nie nUsm ojne Stgu ad ec
mohou choditijola@®my kesdyvyehiMNDaj ? gaty, S i
t Seba cel ® odpdliedrue |acdhejuztblsuzou. Ni kdo
gaty pogkod?, nikdo %zkostlivD nepotdnmtot 8§, Kk
obchmdddnlkevaou konf ekc? S i geny dokonce
kpok!| #dnn.

Organizace prostoru se stala pSedmhRDtem
chod obchodn2ho domu za st8l ®ho z8j mu nej
majetnlich, cog umogRuje maxim8ln2 vyugit?2
apovgech str8nk8ch dokonal ®ho arangov§8§n2 pr
Dnes nepostr8d8§8 z8kazn2k ve velklch obcho
architekt B2I'8@Analbluze vmktuSnOBO®.proskdru i
byl a vDnov8na znaln8 pozor nosset .buSdteantei sv D
v podkapitole oNividd@rcl!k @ eargatniicla®@ ipS2stupy
obchodn2ho domu, ale vstupovaly jig do pr\
analyzuje sch®ma obl astknhydbusd RathesBabten deso mu ,
Einzelhandels(1935)'* A®ecenstvo, zbog2 a person§l P
Kagdl syst®m uzawaSewk apzruoj es ejbeej.i chc hvz §j emn’
nesmhRj2 se kS2giti a nesmhRj2 blti pSeruger
provozu umo gRw?j cea j¥2l ce2l uk cordepefip!ti r TznTch pro

Rozg2Sen2 obchodn?2ch do m@bchbauvelkgungvihkolh p a 't
a aby obchodn? dTmpereé8kbhzdekavmggtebvalt &r
pSev®st pr §vnND pon Nk udimentuNaapakmjt g2r @ndw $bwslndA t
vDt ginou drobn® dopl Rkov® zbog?2, l aci nhDj g?2

domu rozlogen®ho ve vgech podlag2ch nebyl

U9 g5l Y & | & 2 LIA.®PrahaAVRISnNiFhNO1L.G1I 938B0(11), s18.

112 Kittrich, Josef: Od maloobchodgkd OK 2 RY NY! NDKA D& YibdzNF ¥ &aL22SyS 61 &
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maxi m8I nhD vyugit, biyclkoy nruotzn ® g$ o0 r tai meau | ilt
nepohyboval jen  S2 z e mn 2 hap ®et rN&wyk A & odrocdg 89§ N v
postRNDgovala firma Brouk a Babka: AJinou o
zastarall zvyk obecsapsatdv8ast ik tjeerd@plB ekyuepaud e |
prodejfms&ch.

33w2i@tay2NI A YSyGdz | af dzOSo

Jak bylo umedemm2wl @gdchwdn2m domhRD nemNl 1z §
pot Seb. JadébchodavgstihojejviTgv aviTtgoev anT Josef Kittr

specialisovanich obchodT vraev® PrapIvwodond
kobchodu s e sm2genIim zbog?2m. DI e Sombar
a vystupRovanl obchod se sm2mgejnn ov I¥jbgo2geh

hospod8&§Sskich a za vyugit2 vgech excyhmd®&ken ds
A rozgi Sovgn?2 sortimentu nekonlilo otev2r §
typT zbog2. PSi kagdri@eg$hl egisv&ntim miTlza T jc:
typu, podle ekonomickTchvmodandnmB tléyr.mz2vkoddp g :
g8dala jednoduchost, st gdbotaindek ppSoet dvervzgu?jne ,
vt ®t o dobD ustupuje kvalita ponRkud strano
tz2m, ¢ge se vge rychleji nvidenl 2k, ® aal eb yttae | dno®p, a ,
Po silnic2chtmom2ostyo bKIhlagrT takowm® cthrgp g ssimel 2
pSeddkolika | ety soudilicigerdbg. séelmo®d| gb
ponRNDvadg ni kdo nem8)nt dnikognolv Disy tt,. aew 2 jme, v c
vyr8bhzte. Ale mDI byste o tomto duchu doby
ulinil asnadnmg®@nmd bytel nl m, ale tzm v2ce 1id
magaz2n Typ podniokchd @3 'tz ahirrambd Pmt ent o m
zpSedvg&l el n®ho zIl at®hNapBkkl adbchodWfakbklipa
popi suj ePemagdz2wtnedenrmou podzemn2ch podlag?c

15Brouk a Babkar p f SG LINI OS | R20NB &t dzO pBratistiaOxte Waldesd K R 2
br{flIRIFIGSEAGON LINE bt NPRYN K2aLRRt naldodONI mMpooZI &b
116 Kijttrich, Josef: Od maloobchodgkd OK 2 RY NY! NIDKA D& YibdzNF ¥ &aL22SyS 61 &
Stylt NI KI'Y Yf dzo H-NIBKIBIISS8,1s.(183X Mo p=

We gy Afdzald NR Gl yeée Y 3lPiadaySfinkJR1934, BRISINFIN L2 RY A1t YN
ML MMRY N Y2YRENI FWIBA 120 0K2RYNK2 R2Ydz { St FNARISEA R2
Selfridges : seventfjve years : the story of the store, 190984 London: Park Lane Press, 1984.
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dobr ® | avhegtniodug@eém proveden? oproti zboc¢
prod8vsg8 ve vygg®ch patrech budovy. i

Rozl ogen? oddRhDI| en?2 a slugeb | naesjtnoi K& p
(podzemn2ch) podl ag2ch byl vy pr ogytateliesy pr o
dekorac?2, pS2padnhD gatny person§8lu a pros
branou obchodn?2 hwl kbatn? askjSeéme navenek
O nejreprezentativnhDj g2 prostory,akkut8lrn®& nb )
nab2dkg&m. Vel k8§ pozornost byla vRDnovgna vI
z8kazn2kyprpdi mdcek obchodn2ho domu. Vygg?
specializovanl mi oddRBsesh®&uhioy ahwndk saur@ce.n y Dt
Vnejvygg2ch patrech byly obvykle kancel §Sc«
vyugit?2 prostor feggnkm BY0O® babltnsksl cht
a rotterdamsk®ho DepBahéerkoa®f t abuéua® ¢naiso
Vprincipu vgechny sl eduj? podobn® sch®ma,
a jejich rozm2stBDn2Zm mezi prodej nzmi pros
Wertheim a Karl stadt, podobnhD jako u De
divadel n2 pokladny, banky, kadeSnick® salc
VnhNkt evrellckd kchhodn2 che domBe Bz g2 Sen® kombina
spot Sebn2ho zhaog®.d@dlpeont2r agdtmravin | ondlns
z8kazn2k dostat Anejnldd aiNfBD0mRd opdont2Bradko my
aBabkay ak prodej ponmdviBmekapEpnpeBpuaéygtaur.
|l ahTdek, ke@iri® byl gr 8d6chi hedavhyel Taijakm®n DN
p2ge Rags&pRserT firmu pSedstavuje sloupke.l
Adost anemeodzdee? vwkiye ni t8d phbolmonolkc® kVody po
bytu.fit?3

VpS2loh8§ch uvs&§d2me srovng§n2 nhRkterTch o
v Praze naBelcrediio S2vd Mor avs k® Ostravh, Praglkl dNla P
(B2 1| § olbr.daP6uN&f) ot ogr pat P o®, j pak vel k8 byla st
obchodn2ch domT pod touto znalibadovydeévpsS

19t SAGN® GBREYY DNI FAO1 S dzY §i23312S Mntdg20Reh T @ 1S dzai NI
120viz obr. 4.

21 NOKAGS 1 GdzNT Y &Ll 2SSy S t Nl &2 YA & dfod MABEIKBT{SH AKX G SfdhD
22t 530 NP ueu“af;yv DN} FAO1 S dzySt SO1S 1+t @2Ré =+ b Sdzo SNI
2wl 1 oS ¥oe ol N HONIAKRSYW N1S&12Y2Nl gal1sS LR2RyAle (A&
s. 10.

50



komplexra Bel ct efyilhyo ptost aveny pro n§jleemsnkkl chy d
BudhRjovic2ch slougitelb®cbo®@upl ageyvgdgvygaj
a Babka vyugdaladgodcchn @& o2 ¢ kArchitektdra iobodt. D c ht o

obchodn2p8i tdofrd[cs psedcesn2ho stylu konce 19
obc hoothp®Mod avsk®oOsvBORNM). a Bk § 3330) bwyS (

projektovgny | isteprfankaettyhealayg dofiu imajitel®m s
PSestodgnezri oz @anlijteo npaS2pkrlvand?y pohl ed patrnl,

vnitSn2ho prostoru a sortitm@tnaluk & soobuc hnoedpnS e
mNly vgude nab?2zet nikdyoad dRojh g k ase m2 k g e e izl
vLeskTch BudRjovic2ch neBoaztal oAStesgnbapi k
obchodn2 ko ed ®mk oV i znHDadMapm@Pidt v stzej 31t eg qK
ceny,jakok t er ®k ol i | ion @ nparbakviyoozdonBrcih  td®&tmT

~

34 SRSO1t 2NHIFIYATIFOST TIFLR2SYyN &aidl i

Jak koleBndreéku 1930Miroslav Sutnar, jedengSedn&§8gej 2c2ch pro
Akademi i Prg8ce, Asout NDg a obcmh®2dprjaevsut ab od
organizaci. Jde o prob¥®@&ktaedbmi pyp pephDg
bylpodl e teoreti kT na prvn2m m2stlD rozbor
dostupnT mi st atoicset i1k9a3mdi . Vypglaekqitkl@azswojpe sna nec
porozumRn? jrechpem TmrnaasmtuSerd2 a z8roveR si s
hospod&§Sskich statistik ze somboypSzpadn’
zAmeri ky, kde podni katpols® up$it WwStewdmpw k@ dtyr
virobkT | zbog2? podle veSejnnND dostupnlc
soci 8l n2ho [ vikod PhlwodrToozl Aem®Bs sg4é&t §rd i
givnostenskich z8vodT adia, v dechrnya htoan Imdtl
visledky dTchodov® danh podl e pjoeldtneon |oibvylvca
vypol 2st pS2slugn® prTmlry a d 8ispozicilde v h
VdTsl edku pSehodmocnivEidid? ps2pe dgpde&® or gan
vel k® obchodn2 domy opmd loosgnddlryw pamyci i i owd

124 h  R20NRdz NB1flFYdzy Oeéelfdza @SnSa2yéedOK LihjSRyt 0S8
66a12af20S8yaléeYs ~ail@SY LINE OSREBRYNdzI 2 DB IOYR &GS 43
v Praze od 28. listopadu 19290.ledna193® + t N} 1 SY al al NB12@F {1 RSYAS
125¢ 8 LY Af dAGNB G yé Y| 3IPlatHaySfink)N®1936 AK BN M6 L2 Ry A 1+ Y N
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Organi zace obchodn?2ch domT Brouk a Bat
Anemyslitelna bez statistik, pagal 2 Nt ibsek
nads8zky p2ge, AVedou se statistiky o vger
provoz a posouzen? podniku, ttScenb ak ti e rj @nk @m!
a roku, aneb jakltekUksltibwmvikago®Renay t Seb
zdTrazRovat, ge pro obchod byly dTlegitnhj
| i Gas @AM Dr ov® akce. Pol et statistik firmy
statistiky a pSehledy, ppfdgaridkhkl p&edBkKla:
vDdecou. d

Atentoe x a ptSkst up pin@m bwdl adahsspod§&§Ssklir
obchodudle Masarykovy Akademie Pr 8ce: AvhDdeck§
prTmysl, nibr¢g i pro obachc®dn vRyleo ptlaam? ttaak
Arti kly jJsoumdeag&shvygrBbobPDkyrence stoupl a. r
nutno zvl 8gtn2mi cestami 2®pArsa@mti it g enka deirdaic
vpS2spDMAR lkomstheshpeshgeuvje jegthD ve smh
pot Seba mnoh®edndhdgadt apel uje na vel k® obc
tomuto probl ®&mu vBDnovaly pozornost a zak
zakl §8dat jen pSi vy sloek Tntohh coubd @gbhliotdsnd wihr g rkiod K
kt are® mBanat o maj ? prost Sedky.

Zaj2?2mavi je n8rodohospod§8§Sskl porh8necdi nz
thuuKodborn® diskuzi se ve stejn®fFdwunhti ges&
Ger awpkSi2 s p DWARIz dpTrrog z Rjuej espol upr §ce konkurer

sd2l en?2 vliastn2ch zkugenost?2 a poznatkT, s
“ustav] soukromIimi firmami, je z8sadn?2 pro
odkanzuje na pS2klad Ameri ky, kde tento pS

BrRtidlavd OttoNWIdes, | . |

126 Brouk a Babkast p f S LING fORO d & R2oONS2 RY N
a nalid @Nz Moo aod

blF1tFRIGSEtAGON LINE bt NERYN K2aLl
127 Tamt.

2« O«
- R

122 h  R2ONBdz NBLEl Ydzy O8lftdz @SnSayedK LInSRyt 051
684124at20Sya1éeYs "adrO8Y2aNE2 PEREIGL 2 dz0R WEBYR ah o OK 2
v Praze od 28. listopadu 19290. ledna193® + t N} 1 SY al &k NB1 2@l 1l RSYAS
29Tamt., s. 21.

1301 | T dze Sexkugzemf @ ehjol RSY I RSGNRBKY 2T OK@RYARNK R2¥BOKY dzil
LINE 2RO 2WH/lanptli DA a&f FYF RSYSya®e LY WK NBRAIENRA@ | y B8R dx|l 63 1
LJ2 Ry ARrdha/ §in01.1929, 3(1), s.-8)F LINAY OA L) 2GSOnjSy24i A @Gdxur  ( NK

WENRAaf I @I . NB dzlt INPRFNDKIDAIVARYE OR
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velkoobchod i maloobcho®#'Z| asopi su Typ jlee sylgakl @\Serj sn®y
mod el n8sl edovat nedaSil o, jak ukazuj ? | €
periodicky opak uj 2 rea cpe gt Shwndjeastuag falkkoAP o c hop e n 2

solidaritu projevuje setom, Spojeyhchkajsz &
a prTmyslin2ci, jakog i vedouc? %%Sedma? di, |
pSesto vgdy, ochotnhD a vel mi | asto zdar ma

odborn®hd atsiopksechN obdobnTch naps§. TYPU
podni katel skTch osobnost2, jak® by .4 n§s
Citovanl |1 8nekAkeomiedezBnaeamur ¢vodng& avel e, p
opakuje zn8m® chyby nebo dokonce krachuj

podni ku druhlT podnik, nTbrg kupn?2 s2la sp

zvigen2m vikonnosti, jak dobSe ch§8pou amer
(é) americkl obchodn2k je pSi otevSen2 svE@
negl i bTval o dASvdevrei cpr aavi dé &hlZopszieed jednoho n § s .

zvliznamnlch podni katel T mezivsgleln®ho Lesk
p2ge A(é) pr8&8vo na podni k&n2 m8§ kagdl st
spot Sebod®jlem mE m2ti kagdl obchlydoypio na |
podni k proagpautalu.ii v

3.5Novinky \prodej

351.t Sy S OSyesx v2oPpNalG gevSye

Prodej za pevn® c e n gharbkelistknederr m? iz @/ 1 ziihdahina d u
t ®t o zpnodejwu j e mo gn®sowiki&pawto | pSedengzmM@v
prohl 2dkou obchodn2ho Ddflamwe aaj gha <arttoivl
vzg§jemnlich vztahT mezi obchodn2kem a z8k

a dTvhnSe, podtr huj e s vporbooddeaj,n2sd Ilptrersd wr §

B h R20NRdz NB1fFYdzy Oeéelfdza @SnSa2yéedOK LihjSRyt 0S8
6Sal1z2atz20Syaleys “aidl @Sy LINER @SRSO{12dz 2NHIyAal O 2
v Praze od 28. listopadu 19290. ledna 19368 + t NI} T SY al &l NB1 2921 I {I RSYAS
Rea LY AfdzAGNRGIye Y 3lPiadaySlink)N@1938 ARDONG 6 LI2 RY A1t YN

13 Tamt.

Biht NPRYWNt NEk XK Wdzf Adzi DNBINE yOMPMPHT I CcTOTOI &P
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Teoreticky mTdjleo ubtheRz sthdosdtkymcpghi i t U a cenu zbo
opakovanhD, pSitom sv® rozhodnut2? o n8&kupu
Obchoth 2 dRagd®m pS2padhD nastavil podm2nky f
pro n8vrat zS8#dAvweé kapr PSe@es@eniodnut?2 spot
n a vzr Tstaj?2c?2m objemu prodej e nasv & wr ,
[ h o skowsilugc® ® s | edov an ®np oovb&d oebl2n,T ckht elrdSo bvBh a
svNDtov® hospod§Ssk® krize zhbPvBilbaséi mhan
podrobnnDjdi§| e®tvo v RMipma o¥weDr ovou pol iti ku v

<&

~

spr 8srmdlek z8kazn2ka i na jinTch m2stech. Al
mo h | posoudit.i j akost zbog? [ jeho cenu,
oznal eno. (é) Kagd®mu z8kazn2kovi jest do
prohi® d | a o cenhD kter ®hokol i zbog2 i ¥y akos

Spot Sebitel Tm transparentnost cen podl e t
Prof escokiT ,GeSedit el psychotechni ck®ho Yst a\
nNme ok ®o rvobldstypsychologe pr odej e a uv 8d®§n2geec ema [
vikl adn2ch ekdl2ent2 cthr edvaymgiugh p Se d mdpg 2 pa d8IB ¢
uveden?2 genl&abd®glzasat Dj g2 oprwitdi celyPH® vyst

Pro zahranil n?z, a zejm®na americk® Vvzc
skutreéml o t Seba/edmidiptSidalgabySp SR aDprBr ar
Wool wor t Wwhudos &lt esV¥Tj] ohromndr kbm®ko,n Ipewrd@h
jednotnou cenu. AWool worthTonlveh amDotbedlo d
st8t T, vhNDSe, @ge konsument konec koncT pSe
dvacet | et znsiek lukv8izcaH omi njce2 po 5 ag 10 cent
mi | dolarT a otevS2ti 300 nfejlwviIBtl gg2kc h( ébo hA
Yor K¥MKpir odej i za | edmoho®nioeypyz vy bpTyd® podn |

Jinou americkou i nspi rLecs?k o snoawea m< kmw b
Wanamaker , podni k atreulhe® & op mlvii tniNk ,1 9k t esrtTo | v
obchodn?2 d Tz snaadyz=§ kzl§akdalx nm?8kk unpeus nm2i akidigetjcenku ¢ e r

135Brouk a Babkat p f S RRIINDS &4t dzOo6 & 20 OK 2 Ry pidlifavaRatty Walde\NP dz]
blF1ftlFRFGSEtAGON LINE bt NPRYN K2&LRRI nad@dNI mdbooxI &d
13 h R20NRdz NB]1flFYdzy Oeéelfdza @SnSa2yéedOK LihjSRyt 0S8

6Salz2atz20Syaleys "alilPSY¥o OK2RZSRGO |1 2adZ2 eNBI Yy AKd OK2 R
v Praze od 28. listopadu 19290. ledna193® + t N} 1 SY al &l NB1 2@l 1l RSYAS

Bw2] 1 gSGY 20N> 10 208 K& YNI2ISGIARZRSYNS1D4 1S LI2RYAl& (A&
s. 16.

e AT Yyl Lo ac¢kodzg 1FE 1GSNY @tY nN{itzZ 2151 YAOSGS 1¢
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mu m& vwsisS2@eaidNy ge se rozhodne®P®AveE) mdijbd
myglenku zaS2dit velkT obchodn? dhosty kde
a nekonvenuj2c2 zbog?2 dg*°Gietovanl pSdak gk
Wanamakh&phd se zr gaihlo mepSgheamd®ngkufpemos
d&rZk uml Blaitdvt omt o pS2padh byl prhavieymdai® y e,
jakTm zpTsobem obchodn?2ciimgomnoval kuli mvain, poe
zt ot ogjRejviach probl ®my .

352.+éLINPRS2S: oNfS GeRye

Organi zace modern2ch obchodn2ch domT zabr
bylo zm2nhDno vige, skladovl prostor byl
minimum. Mimo j i n® zdTrazRuje tuto z8sadu pr oj e
Weinstein. AV tomto domR nemRlo pyobefpet i
bTt nab2zeno f or ffoNR zsktT8mi® spkS eahd ?vdiknyi (zé8s o b
rovnhDg vy[mheazotvraaddiy n2 mu mal oobchodu. AN2 z |
UmogRuj2, aby se kupuj2c?2 pSesviDdlil, ¢ge v
pSitaéumuidkem z8kazn2ka,§hKteadrul, mes2nemSi js2 tei
jenznDkol i ka set kusT zbog2, avgak %plnD nov
z90% st®r ®hdgé&@ fir ma Br o:UAKD oShorgdhiaaosek zamezuje d o d
hromadhRn2 star ®lkg | mo g 8% Mezingo Rdabrafidrgariizadyv
samozSejmnN patSily i sezonth2ky kKtaégBmpisé 1T
dl ouho takzvanhD |l eget

VLeskosl ovensku se 2glilTlc hp ok tedm ® atkyzlvya nA
prg&vhn takovou ud®B20dsitnem Tpdamkamegabcémnej en)

BIKKAAG2NAA 200K2RYNK2 R2Ydz 2 | WandhakeSdNDeg@inient $torédmad | N
the Origins of Electronic Media, 191022 Technolog and Culture, vol. 51, no. 4, 2010, pp. §828.

40 h R20NRdz NB1flFYdzy Oeéelfdza @SnSa2yéedOK LihjSRyt 0S8
6Salz2aft2@0Syaléeyz “aidl @Sy LINRP @OSRSO{2dz 2NEBIyAal O 2
v Praze od 28. tispadu 1929-30.ledna193® + t N} 1 SY al al NB12@F {1l RSYAS
141 Bauer, Leopold: Das neue Warenhaus (10. 11. 1928), LIPayelh 6 OK2 Ry N RAY . NBRI 3
LInjS R apidied@@ NS I £t AT OSY 1FidFft23 @geadNWe dzBBIRNht BRI ySAyai
208S0nSYN y2024ail doe 200K2RYNK2 R2Ydz . NBRI 3 2S8Aya
{tsrails

I Syal1$S Ydz Sdzyy@ Nb QOpe@PamnasINBdindg, 19880 ™M dy

142Brouk a Babkat p f S RRIINDS &4t dzOo6 & 20 OK 2 Ry pidliflavaRatty WaldeNP dz]
br{flIRIFIGSEAGON LINE bt NPRYN K2aLRRt naldodONI mMpooZI &b
“3Tamt., s. 27.
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| asovhD omezenwiuh opdre@nreuwinDlsupuk, zpravidla
pSedevg2m o propagac.i b2l ®ho zbog?, tedy
vb21lTch tTdnech rozgi Sawalleg o ® kdakEcd plgwythyf.

zpravi dd Sile dcenlae2gme ny. A[ b21T tTden] MTge po:
jakost2 a hlavnhD n2zkou cenou. Kter8 gena
jde ze getrnosti, p%Dbrtadiec e 2bh2 Iglec HiswhilSen Tk
pr emmodeh abc haddonfl n a nagem Yizem?2, ty vgak

mnohong§8sobnhN rozigPBe miymankdmr gabreihzeavi @ loyst nT ¢ |
PS2kl aden evinb@& mag sSpedBrgukanikBabky*®

Mi moS8§dn® viprodejov® akce byly pro obcl
regul ovat objem zbog2, kter & 8snecin € pervond®hvoa |
tak bylo zaSazeno za vEiePazbRIntig§g® capugtl

a obrat i mimo hlavn?2 prodejn2 sezonu (VS8r

353.%F aNfl GStalée LINRRSz2

Zas?2| atelstv2z rozolbhdm®Wdwmebyd ovonovu nkmer ivc Kk
s e vgak obcvredzn2v §deimpy®m Leskosl ovensku
zas?2l atel skl prodej. Jak ktv&d8&8 samaasil amtac
rozg?2Spi9ed v§&§lkou fungovalo na nagem Yizer
provozT, negl ®l n2g akkgtboa bomipyegr zse soungt e d?
specializ8vanl prodej

Podle hesla Acokoli mTge Dblti prod8no,
a BabkarpakablPh8&§s82m svich propagaln2ch tis
cete@blice(v roce 1929 naypub.00uu§d2 meéakdratd§ pr ¢
rol¥mMyt o snahy vymeBizek yVddboWAmeTi ce jsou :

W5TypAf dzZA G NR G yé Y 3 T A.PrahaNSiinx, Y2138 NR(NR), $BORY A 1 + Y N
¥8VizobrHT | Hy I LIhjNf 2Keée ®

Y Brouk a Babkar p f SG LN} OS | R20NB &t dzO pBratistiaOdte Waldesd K R 2
bl 1tFRFGISEAGON LINR 3pst T8RP RYN K2alLR2 Rt njad@NZI wmdo

¢ @ LY Af dza i NR @I yeée YI 3lPiadaySiink)JOR1928BR)SNG/ N L2 Ry A {1t yN
WIK2NHEFYATFOA ' YSNAO1eOK 200K2RYNOK R2YA LINON t SiGSN
a0S SEA&AGSYOS 12y OALR Gt yeérsalcempoium)b bR B SEABtIFIYN 2 6 A2 B
LR RYA]l GniNOGAG @S LINPALISOK YSYORPDEARNIPRYNLETDK?2RASNE
James Walker: Sales and Advertising Expenditure for Interwar American Department Bterdsurnal of

Economic Historywol. 71, no. 1, 2011, pp.469.{ A (i dzZ OS MEA ¥YSYAT 2y BdzNBy OSz I g0
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domy zaS$2zeny na dod8&8vku jak®hokoliv zbog
z§sady, ¢ge i farm8S, gij2c?2 odloulen od po
pSipust?2, t ®J¢®° Aokidkraaanbdemifhce (tedy) rukiiruce sd o st upn o st
modern2ho zbo@d kpchstmdptj @gz do nej zapadl e
viepublice byla jing8 neg na vel k®&m ameri cl
centepr akti ckyayzceemogBRo pohodlnhD a | asto za
m2stn?2 honeotlylho.dvilheegsrk® sl ovensku byl o naopal
doj2gdBteh|l Tzd m8dsupygedsv Nim@ahbch mNst dis
uspokojivim sokperedi seéumpenbg2mazs§kl adn?2 p
obstaravr el ati vnD .¥Ymé zk®,l okw@mhvgladomPdPchodn?

a Babka po vzoru americk®ho z8sil kov®ho ¢
sortimentem i navenkov A No vp8o kdroobkau vy gaduje i rychl ej
mNDn2, rod2 se nov® myglenky, nov® vyH'§lezy

PSedevg?2m rla@muamizk alonz2vcehjmotgend H n od booghi plin 2 m ¢
Brouk a Babkauplatnitseimi mo vel k8 mRDsta a pTsobit tak
Zpravidla na z8kladhn obdr gen®honovwiomp&agh,| n
z8kazn2k na firmedemoal adrzaxul §n2 katal ogu ¢
z8j em. Kol orovan® katalogy fiommygeB®mul § &l
aspolusvzorky zbog2 (pSedevg2m | §tieclo)semnuc en? |
pSilemg firmalwmaak8kaam¥yky eazgped alojb|pHdtEng
vydg§van2 obrazovich k&%t alogT bylo velmi nf¢

Mi mo zasilatelskl prodej nabz2zela firma
auty ag do domu z8kazn?2ka zdpraau NB&adadme
z8§sillmk @w oddoe jbelmt zk®ho okol 2. Pro del®™2 vzdS§

¢l 2 ;{Osyﬁ NJ OS, @S¢ Iiﬁ'iggfdtkézéKLan}{SéﬁvéNm@- trz yi NBT RN y'+ Lnj
YSYONOK LINBOGAYSYNOK 200K2RYNOK R2YA&A oyl Lo {dGz2ol
Department Stores in England, c.188930,Enterprise & Society/ol. 18, 2017, pp. 81845.)

150Brouk a Babkas p f S LN} OS || R206NB &f dzO pBratiskaaO0t@ WaldesD K R 2
br{flIRIFIGSEAGON LINE bt NPRYN K2aLRRt naldONI mMpooZI &d
51 Tamt.,s. 53.

12Tamt.,, s.56.0S Y N1 FANN&vizobnRWB) | . o6}

153 Tamt, s. 45.
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354.bt 1 dzLle yI JgOSNI

Prod8veg&§n2 na ¥%wDr ve vel k®m, kter® obchod:
nesetkalog ednoznal nou odezvou, Vv zNo8urdoidl nokomei osht ®
roku 1926 vystihuj?2 situachospah&3s A®e§) pij ¢
spot Sebn2mu Y%vDhDru, ale pS2tomng§ odbytovs
postr&8§daj2c2ch ochrany proti lichvg§Ssklim ¢
kryt2 svich potSeb ¥%vNhDr, |jsotua, §8§in&r § ake a
nezm?¥®@Raoliem podle citovan®ho |1 8nku prot
vistev konsumentsklich levnim %vihDrem za spoc

Vdi skuzi spl &8tkov®ho obchodu, xvegadv Dry2
odbytu, p%vah8zéVP mognosti. Zaprv®, finan
i nstituc?2, pSil emg obchadmtikni sitersdt i W ® kil a:
odpovDBIwrsusch®lpaonsika byla ve vDci POSOUZ
spkgt musel rovnhig bance | it DésBtavuwu TeadT st
obchodn2ka tento zpTsob financmwv&dmad pe2 kad
glo o jedinou mognostVtwintaz nseldr uz vrhogheln 2| e
obchedend®vat NNDmecko, kde seDrtwhou Ymdl moossst
byl o financov§g8n? konzwuomt o reSdPpadkdngasnent
obchlo@n2 na druh® stranh vygadovalo vel kT
VAmeriN@Bmddku byltymspl pSRypadhD zajngt mMazy Nz
kupuij®tcabbo musel kupuj2c2 rMilma ttoakwg dyb c
zakoupenim zbogpS?®pakitlerm®esmihopwnost i spl 8c
obchodn2?ka tato forma znamenala nesrovnat
zpTsobu financovg8§n2. AZa to veg&etr ®, panbwv:
financuj 2c?2 s mol®e | miositk osi z alkemdtkau!l uj e do
a prd¥ise.n

Vnagem prostSed? se vgak vyd§vs&n2 smBhDn
slugn®m se pro zajngdPsvsnuppuouhl eds&yak Dalk
N§rodn2 elaikstiy nna vI g'¥NepSoekaapi VDEmadapak p

%4ht NPRYWNt Nk XKfi&y Wdzf Adzda DNBINE HHPMHOMPHCI ccoopnix
155 Tamt.
156 Tamt.
bt NP RYWNt NEk XK Wdzf AdzZi DNBINE yOMPMPHT I CcTOTOI &P
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konzumu zast§8v§ jako nejlepg? Segen2?2 pro |
a Babka nab2zely o RumangpohpBry dmashoad:?
AFinancov§gn? konsumu za Yal asti finanl| n2
sdi skontn2mi Ystavy se valnhD neoszwlDelITijll &k
byly znalnhD ni gg?2 drkekzraskE,n2bylé)drfiaidmd nd c
penhNgn2ch YWstavT nav2c YWrokovou sazbu jegt
znal nD | evnDji obchodn2k se svim m®nnD kol

sni gg2m gkol i m vzdnDl §n2m. A

Na | egnakekwvitici [ provozovatel ® prodej ¢
posuzovat finanl|ln?2 situaci a spolehlivost
sice rychle i di skretnh, ale tak®tiw®pol eh

evmtuel nD jeho pSedlugeempg®abBy se pomoc ne

VobhajobnlD spot Sebn?rztT tapfBReidetvhyc Mo dm2a hdio
gi votn2ho st,aeibarduowvwbyx8ltag2n2%Rapckp a@aslt n2
firmy Brouk AddeBabldd ophopé cedemiet zkug2aosgl ah

prok8&8z8no, ¢ge by si spotSebitel, jinak doc«
jak ogacen?2, tak i z a S2 zie gramofory piamwy, Motoaykle b g
a p., kdyby si jRr onle? yAr oksotutp iplr ontao ,%vgler .by
s8hil pro vidaje za vDci (é) daleko postra

nezbude mu nic jin®haa pedlSadably g¥9epkoavSeE P g
n8§kupy pak podlle djeecjhi czha npeSehdast2avn §wy ky, kit
vuv Dr isAp(léa)t 2sol i dnhN vedenou Y%wDrovou akci ¢
srovn$gdni msuk| Shs§r2 ml s roz dNjtg2mor mAdk2ulp:
ge kupuj2c?2 pSi pdwdint 2 kBwhDrju oodrSeE2b uy Rc
st Sg§dati. (é) PravidelnTim, povinnim zas?2]| §
pakivdob D, ody nelpot Sebuj2®a | §stky si ukl §d:

Soci 8§ln2 rovinu n&8kupT na YvRrommi PuS2ep
pSichvGezedlvaac 8§t T ch zAmeri®yj cBttbkcbel speéé&hkovi p
rozg?2Sil a ve vys@&km®o kwelkmir emi kbyh o“rdols @v
rulen?2 spKuSeb§nhzlea spl §tky m§ beze sporu

158} NP RYWNt Nk XKfi&y Wdzf Adza DNBINE yOMPMPHTI CcTOTOI &P
159 Tamt.

160Brouk a Babkast p f S LI} H6dz006 &R 22 NDK 2 Ry N OBratista®ay @tto Waldesiz] |
blF1fFRFGISEtAGON LINRE bt NPRYN K2aLRRI nNalddONS Moo ad
Bl Tamt., s. 44.
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chudim z2skati pSedmhRDty, kter® by jim byl
vRDcech byl a sepljrelna,h zgWfugaets mPpe sstt ralmakenced e i
uvsgd?2, ge spl §vhkmefdi csceys2® ve@ler ®ho det s
1937163

36t SNE2Ytf 200K2RYNK2 R2Ydz

Obchodn2 domy sice wusil oval yf uongmavxailny§ |ma :
pevn®ho S§8§du a organizace, ni cm®nN rol e g
z8kl adn?2m | |1 8nkem cel ®nh Pl isypd @miulokzohhaplljnedx n 2c
organi zaci a respektovsgn? zavedaml cgha kpr onc
vst S2cnost.i vTli z8kazn?2 kTm. Prodej se k
a konkr®tn2zm prodavalem | prodaval kou. J

Br ouk a Babka razily mygl enku niPar | oodoabvcahl oi «
a prodaval ky musel it osnwl, m ab?y| ény | mSitsap2ov astl 1
a z 8kazn?2Wo bsceh ovdrna2cre IdomnR B21 § LabuS byly n
prodaval pSi Y%sphRgnND uzavSen®nstebltlemduAB§V
pr8vhD obslougen panemé DRDkuji V8m za dnegn
Vel mi ochotnhD V&8s obsloug2mdaDp8mdlédigz m t ¢

Na nutnost pelliv®ho FRidMriugepprSdmbad g1 puy
MAP, stejnhD dTlegit8 je vgak podle nDhj i
prodaval cit pro situaci a empatii, Aschop
z8kazn2ka, kter®ho tS¥NeSrpkypma® ppchodubd v s & |
nebyly madleR n@Bnirowi nD® obgaoi vacie vel 61T olgi o
Ve zmprSR®Begrcaec kT pontEHeé b itm&r@o dn2 Pa SR gn g
(1928),a citujefEdmond Rachineh , kdekovdBi | o vIiznamu psychot
a zkougek pro posouzen?2 zpTsobil osti ucha:
domhR. VIbNr tRNchto prodaval T mNRI blt pro
fyzick®ho a intel ekt urBupnd lhek onni®g gaudicdhe lo bred ok

182t SEGN® GBREYY DNIFAO1S dzySt SO1S 1+ @2Ré +d b Sdzo SNI
163 Tamt.

184 Nt t+ . [NfotdzY 6dz0Y 20 OK2RY N LR BBNONBBSY 2 OBt Y NPy &Y = t
15 h  R26NBdz NBlflYdy O&1fda ©@8nsayeok LnsSRyt 081
§5a124at208yalevys “alil SY LINE OSRSK|e dt 2B WART DA P
v Praze od 28. listopadu 19290.ledna193® + t N} 1 SY al al NB12@B I {1l RSYAS
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pr od a(doaldvdjakostiper sogn&j ugh schopnost. konver z

klidn® povaze, spol ehlivosti, jistothD vys
atd 166

DTraz, kterT bypernsaonvgllbulro bac hgokdod2eom? nd arh
textech, S i s dTsl ednost ? osvojila i fir

vychovgwvajal ktnD, c2l evilDdomosptSi,z polrsdoabhel nz2e csi
zmNDn8&m ve fungMmSpaktodkdkhroaduv.dororemv @ d opuocd? ¢ h
pracovn2kT toegragpticdi@ by i bt §k®| mAty mi mo |
pochopoecrh2od 88 atafjemy®posl! §n2

ZamBDstnanci firmy Brouk a Babka byl 02z
ki epg2m pracovn2m vikonTm mBfpnop8Bi kptat ®z n 3
smysl opvWn®y hospod8aznkdgnzocdhu gpped & mpAniS¢ e mo h |
zaaDstnanci pSich§zet za veéMouc2mi nebo pS2

Spol ehlivost prodaval T a prodava,lpretd byl
se je podni k as nuaddrigle tdreoit ToRvmditynBirma Brouk a Babka
podporovala viotywokzasm®de®narkd T wdbpraj iscphor s p ok
odbor’®®* Jak uv8§d2 propagwaB2n2® maabeutiig8!l j ifmr myl
pSest 8vkpokici j2delna a drobn® obl erstve
pSestg8§kmai vsmhNny trvala dvhRD a |tvrt hodin
vyhr gpope®i ch'™ug2vgn2.

6Sal12aft20Syaléeys 25HF PEX QNP2 PORERIz2 dnjA a d! Ot

v Praze od 28. listopadu 19290. ledna193® + t N} 1 SY al alF NBl12@b I {1l RSYAS
167Brouk a Babkas p f S LN} OS | R206NB &f dzO pBratiskaaOt@ Wgepl OK R 2
br{flIRIFIGSEAGON LINRP bIGRBRYN K2aLR Rt nfalidONI mMpooI &b
168 Tamt., s. 30.

169+ AT Rapifol64, @2 R LA G2fS OSy20lyS aLkRtS$6Sya
70 Nft+ L [NfotdzY 6dz0Y 20 OK2RYN LR BNONBE BSY 2 AN f

166 h R20oNRdz NBlflYdy O8ltda @SnSayeoOK LNnSRyt 081
I h

1éey + aLR!
GNP DY &Yt
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4. wS1TftFYYN A0NFGS3IAS 200K2RYNOK
4.1.Teorie reklamy

Rek!| amho cdblyd ran ®mNrtd w&rua mi mo SKak §alpo zp? G® st
KateSina Hroockpudkkaomn® teorii, spol 2val :
rekl amn? Yar o vity Bz &s ajdd)] 2naefreflkkdlvi ka m81 o s
voboruHl ouchov § uv §d?2SShaepbSBhkd a(do bllnags. p2 g2 c2 h.
Jan Solar}’. Ten se viraznhD poWpd ebdylnar covbrsiagh uv T
osobnost?2 v okruhu M&@SiasyRoatyeclypBRpldesnd ps o
| 1 eny Reklamn2ho klubu | eskosl ovemskiPdmD (
kt @rolS8§dal | ast ®prse mi §f9SmRmdait ok Tr py g2 Typch p
setedy|] asto pSekrTvaj? s Re&luenh nso sd s 1N tsopvoojue nli
Masarykovy AWR®Sd &miaae ePr Poa@.obnhD aktivn2zho al
bTt i Dr. Jan Brabec,Typat g8 oveRnPHepn&lgepr
Zej m@®ma vel k® o bypuBodkraBabkho kit er ® mDIl y amb
gi r ok @jejichareklamanD | a ma s jnvuns2e ldao spalhat it nut nost
VTl i osvRtov® | innostRektl@tnon 20 dsbtorrant® gvi eeS erj e
vnhNj g2 podoba obchodn2ho domu. AObchodn?2
a pSekvlaipiibt.e M8amnnN Y%l iIninfn2 budentv@dlyi vpr o

mi moS§dnim, n&§padnim ve dne i za noln2ho o
doc212 kolos8&8ln2zmi rozmRry, vijimelnlmi s
architektont k T mi PRa&iyonal i zace a | ogick8 provs

vgak musela vstuporvoazth odm u ¥p & das paek wig @ictt h o
ang8kl ady na r ekdsammadv aklaympamvdoledarkic e h k ¢ & ® h e
obratu fimy. To byla nov8 z8sada modern2ho p o
podni katel ® p®»dhbkr avyzdoup Mtoksanm (ceh®bp B2z k Bh ¢
podnizanegechnpSinplognpenngo uztm2 n N nt@hhoo mieadj si id ted 2eh

TIVAT 1 f 2 dzOK 2{@0Zt SY6 yizSaiNPNOF Vi & YRS a | 24f 280y aNF2RE A B BA
LIN} OSod al & NB1 20 dzy AGSNIAGlF S CAt212FAO01+ Fr{dAf G 2
mLopAyy2aiGA wS1t{YBRNOY S| R&o& HSySII I Y2y 2INOFAS 5 d:
1rLAG2te 1T RS2Ay 6Sal12at20SyalsS NBlflyYaod t NAK2yAOS
173 Kittrich, Josef: Od maloobchodizkd OK 2 Ry N Y ArthiitektdreOdpdje8 6+ a2LAae { G @ol
Stylt NI KI'Y Yf dzo H-DNIBKIBZIS8,1s.(1852 Mo p=
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newyor sk®ho o pJohnaooWanambkera do Bm@nt i gek MBRr ac k'
naps @lr,v néev ®pad n i(rkk§ b859)Wanamakew ma | ®m kurt § gk U 12
frankT a 1ofo0zapfatil zandkl@dmuz a ji ¢ dva r okggdato
dostat el mit ekdSeint§Isvi®ho prvn2ho vel KX®ho ob

Rekl amhN se ttalskpdsocseunziotveaNaT rektzaeam?2 | |
Brouka a Babka je 'P@ntto dWlgadi tpiijsmpDv@atr nl
a vhodnTimi prostSedky, aby jej2?2mdoppaf!| elp6
Leskoslovensku tedy reklama tvoSilMAPznal n
Franti gek Munk&gkloamaAPne%ul vadDngd GpadhhNDoghb
regii, zat DJ§Furkee reklgmpylad glaikt enlee.afs t u pylapoele n §
n8§rodohospod8§8§Sskich teori? neodl ulitelns§
pSedpokl adem hromadn® v Iimyosblyu.a Hr2omaid nd a @it
i racionalisace obchodu [ abjedzo pr8edkniia riar owTeb
podl e BPstavu pro vDiRDdecjkeogt ddereg alndi 3s0a cvil roabzenhid
pSedevg2m AergbirdvhEBnAm&gwiDkdwmt oT@rgeanp zace
podobnjRi 1@ kwd b or m@BypiSaka kdodod 2u jn® jp & 2@ammEN wk y
| OROad.

Lasolpov gysti huj e virecal®3h § lkd dsutjy?voy2. miABez r
nel ze olek8vati §8dndprroydcshvi&n2anjie vzes kklTa do dok
|l innost2, ojeggbgenattao®t @ 28kl adu byl vybu

Teorii reklamyprome z i v § les|lkm® | D& enB kdnivad rat avl n2 pr
Hel ena MaRasov§ Hradsk§8. Pro nagmezprv8dielijn
| eskosl ovensk® reklamhD rezonoval-madgndediev:?
nejen jako pSolkltadaprSedchuytratal tak® | ak
doby, kter8 nab2z2 rovn® mognost. bez ohl e

k lepg2mu standdPfdu pro girok® vrstvy.

7 h  R20NRdz NB1fFYdzy Oeéelfdza @SnSa2yéedOK LihjSRyt 0S8
6Sal1z2atz20Syaleys “aidl @SY LINE OSRSOT2@ADNRIEYISYIADR d2
v Praze od 28. listopadu 19290.ledna193® + t N} 1 SY al al NB12dF 1 RSYAS
SWE 1 dz@t RN Y2l [Xppybdarbsiadi{Brodliovi, vize LIY A f dza G NB @y e YI 31
LJ2 RY APrahas $finx, 01.1929(1), s5-6.

176 h R20NRdz NBf | Ydzy Oe | f dza @SnSayé oK LInNjSRyt 0S|
6Sal1z2atz20Syaleys “aidl @Sy LINR @SRSO{12dz 2NHIyAal O 2
v Praze od 28. listopadu 19290. ledna 1930V PF T SY al &1 NB 1 23 |s]3 RSYA S LN} O
e e LY AfdzalNR Gl ye Y 3lPiadaySfink)N®1934,BRE,8I6P6. LI2 RY A1t YN

73 A7 alzlaz2gt ENTBAITARAEI OSE SPKYF2NR LR INR]ldz O NBf
Brno, 2010. Doctoral #ses, Dissertations. Masaryk University, Faculty of Arts. Thesis supervisor prof. PhDr.
WENRAE I @ {GnNGSO1éx /{0
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4.2 Psychologie reklamy

Vr ekl ami, p odrodochd)j ij,p &madgVilae gs u ® m2 st o psy

Vteori.i obchodnzhovwa zpovwpiak 8 Q) 2 s@xder,n2g edow
a pSedevg2m po Vv§&lce, nen2z mogn® spol ®hat
n8hodnhD pSijde do obchddpTsobbpakaobcldodr
rTznTmi prostSedky, tedyiniovnienpoS28mor,e kcl oagmaz,

pl ak8ty, n8vRhNst?2 naReklamaVSiskpbthBafie® iskd:

To vgak samo o sHMAP. nAR¢khl amaj m& nmegpeve v

ale okamgit8 pozornost nestal?2, mus?2 zde
ak® pouh8 propaganda, je tSeba, aby rekl a
oupRNchtomm@®. & Kr 8t Kkl 2] ovou roli p vyowh ol o ¢
Ndeck® psychologie jsou aplikovg8§ny pr 8vl

t
k
Vv
a ovhNSoveny jsou zpTsoby nej ¥R TatnpsyodHolgggeh o p
obchodu se omleglxaako p?2r avtld cheketyk ®tatistiky i exgdeyiment.
Leskosl ovensk8 odborng vaBempnhkstAmerogl®dt avv :z
Teorie reklamy se shodovaly i zmeideal g2 c
zcela novim, avgak byhaeotowoyp8§epé&m2ndmsiumgest
vzbuzovsgn? |l 2bivich dojmT pTsobenzmmna vg
Segenkter® bylo z8klademSipa®RoveSPm@IE n
prodejei se zapojen2m pS2jemnich vIn2 a zvukT
MAPp Si pamm?prS§ prezent aci bul har sk ® Lutjcljuov ® v
vioce 1905). APSi reklamhD doporbtl #j eén&@&, s
apel ovat. na | i diskkdoyug szt & k8anzknu2 kn evl ai rboovs§t ni 2 n
Yol innNDj g2 je pTsobédn3tPWosetdboppon?tuhegensgate
zn2: ANechtRj mne slyget, jabbybetmneve ewmluki
jednoho obchodusadi ovi mi Praze§®Poubka, dothes §dpkeSe z

19t S50 NB G BR&YY DNI FAOL S dzvSt 801S 1+ @2Re +o® bSdzo SN
8 h  R2O0NBdz NB1fF YdZLInjORY I 0A| IBEnNNBNEOK'ST L2 njt Rl yé
6Salz2at2pSyaleys "adl @Sy LINR OSRSO|2dz 2ZNHI yAal OAr 2
v Praze od 28. listopadu 19290. ledna193® + t N} 1 SY al &k NB1 2@l 1l RSYAS

BlvViz nddnj® | f 2 dzOK {A@02% SHIVRSAWRIBYE & Y& Sa|2at 2 BS Brad, $ NS 1
5AaSNIFS6YN LINY OSod al al NB1 20 dzy AGSNI A G| C

<

'Y CAf 21 TA
82 h R20NRdz NB1flFYdzy Oeéelfdza @SnSa2yéedOK LIhjSRyt OS‘[
6Sal yafBHE " all 6SY LINE QSRSOl12dz 2NEFyA&l Ok 206 0K2Re
v Praze od 28. listopadu 19290. ledna 193® + t N} 1 SY al &l NB12@B. I {I RSYAS
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ikagd®mu dhbalissotvii mvar ketingu. Strejkh®BmdBlkd gnit
vliastnostmi, kter® bylADopoHKH!| ®d&hyw dna ku wiywe
po nov®m, | idsk® zvhDdavosti i | i d3Pode jegi
profilu z8kazn2kapSepadihkpr csdkeejjen,D ij akek | a
konkr ® n2 mupkjjpichagknapi tola 2 vige.

Dal §2 z8sadou, Tt efreupak@aeamBsepbesdi t
rady a minimalizovat t2mekl aky &2tex] Jak af
Jan Brabec (rovnRgrigl epouMAPr, Aeekkeama, nkt
kter§ rad2, je | dffdakoeg§lrekbhamaegktponus ul
firemn? | ogo i zaj2mav® a ugiteln® inforr
z8kazn2k si ktakloadtopStesphDwvemRowprpspekNp)p
usc hov §.

Vel mi zaj2mavoustej nz@&hSo pbScetdosotwadvna? z §k a
preferenc? | i Avepuuty Sal? n 2pif@s VBAPPOo I 0 i cjge ®ho |
formovgn2 spot Sebh8pBasbkbdg¥ giojoaer Gedince
pSilemg nejdTpregipnijdiEtodbabmi®tbt v2  aALd ads®p 2 \
pSich§8zej?2 na svRhRt bez svich vlastngjimh spoc
mohl o gkodit. D2tD strl| 2 do pusy vgechno.
ng§zory od svichmozm8\vaitFe i Naa |l f @& Angak
nekomlDt2 st v2, npbdprdtgRe tirthel i 2n,e unsotvE® et encohvn®
kterT mi se dosud nesetgralb Iah un §czebl a®htos i gsi avuost
doporul en2 MARY@®h2om®rkeo | ZZsudky jinTch |id?2,
falegn®, napS. tehdy, kép§g pemBmeopghkDn (é
S i falegnl n8zor, ge tSeba motocykl gkod?2
ostat n2fistalkiodvmienjff ar y mus?2 pracavéto w20 trogjkel, a mna
zdTrazRuje, Arekl|l amaktieS%dok epujo2 .mykejez m NG|
spot Sebn2ho n8§zoru pokud lze u n¥jvnDtg2ho

188 R2oNBdz NBUfl Ydzy O&l1ftda @SnSe ke OWS | I FRHNYOST t
65a12at208yalevys “ail @Sy LINE OSRSO012dz 2NHIyA&l OA 2
v Praze od 28. listopadu 19290. ledna193® + t N} 1 SY al &l NB12919. I { I RSYAS
1Bi¢ 8 LJY Af dza G N2 Gl Yy YR RIPiadhySHRgNae1934,B®)SIN304, 305.

185 h R20NRdz NB1flFYdzy Oeéelfdza @SnSa2yéedOK LihjSRyt 0S8
6Salz2atz20Syaleys “aidl @Sy LINE @SRSO{12dz 2NHIyAal O 2
v Praze od 28istopadu 192930.ledna193® + t N} 1 SY al al NB12@F {1 RSYAS
186 Tamt.
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ARekl ama mus?2 \briotc ev yldRaEntspii, g dh ke At e bT t
Mus2te vl ®zt do kadjedn®huw spnS2dbayntk ud. § vMauts 2ct oeb rl
ul i ci, mus2te to opakovat. Ani jedny novi
j mPno. i Kargedk |, adel aji prddefijmn@k « Tenam pro spr 8§vr
z8kazn2ka. Resor ®pMIShREeyv AVgechno hraje |
pogetil 2, kdyg nakupujeme. Vyug?2ti tuto p
zpSedmDtu, jendg mukYkaotlSPm ad ojber @OV bo, bpckzhdot dendp ¢
rekl amn2 plak8t stejnD jako pro prodejnz
odn8g2 zbog? domT. Firma Br opdchoglasPalBka Np
ABrouk a Babka raijy?2 nmejbwed al2ej k2t ep@®p zn §m.

znamen§ postavit na stTl ¥omT nhDco vesel ®F

7

43wS1tFYYN LINRP&GNSRY @

431.xé81fl RYN ailnNys

Vikladn?2 skS2nhDnsgesntakbykdo@hoamnh®jpg2ho v,
ale Jasto i cel® uli|ln? zeSayg2mélezi dTedda)
i o ddzMARj2e ve svich texte&ha®dygd?2 jm&kioln§ ptS
i do oblastip $2 m@ddejei byl y soul §st 2 pr ez &ankhoapc e z ¢k
vobchodn2m domR. TvoSily tedy jubickd svniptS®rc?h
prostorem o0b.chToodno? hoasdno®su @e |l s geaf cbbbekt
obchodn2ch domT npoodkeorn@enttii t @R8¢ looamatk T mi prv
nejviraznhj g?2 pas§gok®miSegé ki adrs2tmipubocxy
svi kl adn2mi skS2nhDmi t&bd82c2amizapialhu$eé chl &\
prodej n2odstlryg Rujedyj aswmloiuc ¢ i aniippostandedjcmh® d @8 o
domy setedys niygpr ost or wulice ovlI 88dnout vgemi pr
vi gM)geme opNt p8ap®menauthttekta obchodn?
Kittricha, kterlT zej m®na mndijkd Talden®i tsrkjSg2ncih

87t SAGN® GBREYY DNIFAOLS dzySt SO1S 1T+ @2Reé @ b Sdzo SNI
18 Tamt.
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prodejn2ho apar§tlpréatctevat m8e vzipumdk ®Hh o ®lo
kupcei.18°

VikladTm m epi&en®fo arangovsgn2z | i Z § s
vikladn2ch skS$S2n2ch vBRDnoval dypoubietdoblIpol e
| 1 §nky tTkaj2c2 se vikladT, jak uvg§d?2 sa
symptomT tohoto moaeprn®bthlo®nmpu,o bk t®nrul,, tmcgno

ve vzduchu, nad kagdim kr&mem, nad ¥agdln
Tento probl ®&m dal vzni knout mnoha 8mvIim
Ob c hodnsgpolupracovaly § i r ma mi i soukr oml mi arang®r

se znal ost? z@asaalkieddIng ovdjcibvNj g2ch trendT.

Viklady obchodn2ch domT Br ouko ua MBjabckha nze
Segenl c hMagamn2gmsgTey pv Ttkv radd?y, vighyg nirkeusiowi che§ len
vkusu autora,toplbe nBoudN@hvd d ¢ mar akitagrakt e
americkBfghehvintensithD reklamn?2 sugjestivn
promyglenosti, pveslS iwloksltdd Ta jfpeSeinscrivouskztsik, k oth
a zvI 89S jemnim, takSka hudebn2m rytmizoyv
spat hosem a divadl em, pS2jemnDpe cvikfuiscnko® tr ca
podle |1 &nku mo¢nre® ipomDir ovyradv mdPrk2onvel kT ch
APragsk® viklady jsou zcela jin® neg-librnnr
vPraze viklad |esky BepbBhaomktterodhat i ®hagde
V2dn2 ne¥%o Pegtz2. i

Vikladn2 skS2nhD bylymerdyvgeémi eponD| k ®rhio
arangovs§n2 mhDla vgak vgdy orpiSeidmasElgikges.h Na
1930, tak magadaxrh DYWSE swhNvARY.ASkmadn2k poyga

na dobrT viklad byl prvek pSekVapeoem2 selzom
vkurzu barevn8 malovan8 pozad?, dal g2 sez
figury, jindy se prosadillka§do@n gp itfp e ipm
originalita. Obchodn?2 dTm, kterT chtnl za

dovolit opakovat ji g zn8&8m® vzory, kTypr ® p

189 Kijttrich, Josef: Od maloobchodwgkd OK 2 Ry N Y Arthitef & @Iy &1L22SyS 61 a2 LA &
{def & t NI} KI Y1930 4-12ps. ISR, K.AE4S | ( &

190¢ @ LY Af dzal NR @I yée Y 3lPiadaySfink)N®1934,BRE,NIFAM L2 RY A1t YN

Wit RNl f F Reé @éf 2K 200K2RY NGK35RE.BA 1. INBKA Odz2 S | LI N LINGAG
A1 NNYN . NtS flodziAa. I 282N T FYSadyltyOS LA LN} OA

192¢ 8 LJY Af dz&A G NRB Ol yé Y| 3.lPfaHaySfinkJN®@1934,BRE,NIBFAL L2 RY A1t YN
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shrnujeu v e dperna®v i dl o sl ovy: ARek!| dama, mus2k | minta s
st8§le pSekon§vat a rekI®mn2 pracovn2k st §l

Rek|l amnqNDgneclky ,vna jejichg pr8ci se odk
vRDnovaly vizkumu pTs mbenR ol einmfledésikhnBjentu zs k &
prodan®hoZkdownma&l i napS2klad nejvhodnhj g2 v
kam smhRSuje nejv2ce pohl edT, uvde&l een 2 snr ocvenn§
vikladTm bez cuewe demndiemivickd madiyi smRly jednoz
pol tul awet ivkilkl adu na jeho WspRhRgnost (v tom
vikl agp&iahl cen2 di v§k.aAnis prdgnadgtn §k Idekalr a)c
ku prospRchu, 1id® si podle z8vDru wvwg2zmal.i
MAPkt omu dod8&8v§, Ajest si zvlggtnN pamatovat

umBRIl eckT, nTbrg na prvi#H2m m2sthD jest obchc

432.t £ def WBY N Ayl SNDOS

Psychologii rekl ammxhto 1®I2&kpiiteludv8xrir28sitakdo p
tTde®PSednhD srovng§§vs§ americkl d$mpklospoeens
pomRDr Tm, kde dominantn2zm reklamn2zm for m8t e

obrapdbdalk §t poldalsataol § gamppomma@azi emi@n2s mys| u. Al
pl ak8tT je mentalita kV§@ndistA2metr v d Rint®e |IAad N
kT1 Tm chyb2. NynydDle§imeu dklil lag is d wbrol dotbrrd z k
Reklama vgak mus2 blt napbdpgentimE&meékt DAmp ¢

vh8§dhernlich barvg§ch. (é) Nechcem realistic
pl ak8ty maj2 wukazovat =zcela jinT svDt neg
Zpl ak8t T mus2 zmizetl Aprayaiiyg¢ ) es Bsvvalbtn § e el
je n8§dherniT, jakmile si | er%wtanrS?2|me§ npkSue dsn
ge tato schopnost navozen?2 obrazu |l epg2ho
nakresl it t akkoviRey obal@zkpuz&lted kreslily

193¢ & LJY A f dzadi-NPAGN yLANRY Y 2 RahadJfiNx, 1012934/ 3(18)538N
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vdl ouhTchgstadt x&kficdh wbrazc2ch o pSednostec
To nikdo nelte # nikdo tomu nevhRS2.f
Uvedenou pSedstavylakdndap ®mSirlerkd stmin 2 jme h
ambi c?2 podpovipej peke sadMAPg i i rekl amy, kte
zvlI 8gtnN pamatovat, ¢ge reklama nen2puwm®m?
m2sthN jest obchodn2 efekt.fA A dod8§8vsg, AV
kdyg poSizovgn2 reklamn2ch obrazi® a textT

4.3.3. Inzerce v tisku

Tak® protiskerckter§, jak ®yaonzvigel izmpmd
kampanByl a uvg&8§dhDna urFiraBtizBkH aMasarykopkTav p
AkademiPr 8coeel192& i t uj e z8&vNPDry americklich a nhDm
pSed prvn? svDtovou vVv8l kou,obl erpatziddq u G

zabTvali. Vizkumy byly zpravidla prov§gdni
pSedl ogeny knihy ekil amndecrpae ktah2mpiédh® f or m§t
(celostr8nkovlT, PTl str&@nskdevhepuvdvez i, opakp
pSilemg %% astn?2ci mBD1 i na pr ohl ®dwliuztkiu mng e
zkoumali, pSi jak® kombinaci (velikost,

um2stNn2 inzerekl amastagamailozkenmhtroodij§lzas t
knDkolika obecniTm z8vhDrTm, kter® rekl|l amn?2

Vz8&sR st §le plaltidm ipiSeddikd ged , %lgienek. PS
inzercev gak ef ekt wlur achoddtlli oime Vg Pammeno8ltl le. zFB v Dr
byl o mnohem vihodnhj g2 poug2t mal ®hamy.f or m
Jdenxvy T zkumryZloT z8vhRry shrnul do ddvoprpSkbad
1:2:4 atd., roste psyiQfdibctkdl. Hlliipadlosfadol t &5
j est psychickl %%l i nekjdouletny td&¢p kir r§s er &ty g2 &
podle Sady 1 : 2 : 4VpaWi@dWtatrdost au Wl.i mkys tpc
negpSepadhn pS&UROIze] 2byd m. Me zi inzer 8ty

196t SAGNB® GBREYY DNIFAOLS dzYSyS80%5 ht BPRARRBDr DI b S dm & NI
19 h  R20NRdz NB1flFYdzy Oeéelfdza @SnSa2yéedOK LihjSRyt 0S8
6Salz2atz20Syaleys “aidl @Sy LINE @SRSO{12dz 2NHIyAal O 2
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doporulovalo se volit celostr8&8nkovl for m§t
mn | podle zjigtnhDn? 0 20% vDtg?2 T%l vogdgst
s dvoumhDs2 | nStre jimit eatwakd®e mdy tT kaj2c2 se ul
str8nce. Za stanybylianpPpg? 8dEsa horn?2 pravs
WlinnNj g2 byla horn2z | 8st |istt# a nej m®nnN

Z8sady spr8vn®knem®khkolv®kanbedeeh struln
magaz2nu Typ o cel & Tdjes eutvieldeetr?r] mg o zzd8Xkjaid, a m

pSekrTvsg.

1. I nsert u redakl|ln2ho tekstu je dvakr 8te
inserty.

2. Vhodnihsertje,j@lri por 060% vygg2 negli je girokl
3. Kresby a fotografie |id2 jsou nejzaj?2ma
4. llustrovanl insert je o 33% % innhDjg2 n
5. Nejl epg?2 nadpisy nejsou del g2z negl:. | ty
6. 25%pilmoxcenryt m8 z Tstat pr8zdn®.

7. Celostrannl insert vzbud2 %vakr8te toli

Osmil bod pak udg§vsg§, ¢ge&5pounzerjetder.| TendS!
z d §qhlobl proSa @ Ge d pTiTgouti t ed h u  n eppSS2kjveaprelard ani. v g 2
i autorpSieda8@ek pSi MAP, vn2m&n2?2 rkdwihnov
| ten8ST z8&sadnhD 1igi,lzg ejoidc hlgt ent§ 8di aa meea i
| eskosl ovenskl rekl amn? pr Tmys| snagi | po
Pestr ®h ookut1DaPiédutzor textu A Eéy AmeACE jsop distye ,
kupovg&8ny vDtginou proto, ge oBecepBtpyesthrc
| §st namnoze pokl §d8&na zrmutlnuoksrtait i rvenca kpl Szt
seb&u.

Mimo novinovoureklamu vpr av ® m vaytedyiun zselr c i , kter$§
vyhrazenl a viditeldh{l e zantay leandplvpacw®& tnaddy r,grva

19 R2oNBdz NBlflYdzy Oe&ltda @SnsSayeoKk LSRRyt 081
65a12at208yalevys “ail @Sy LINE OSRSO012dz 2 NHkogidra I OA 2
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konkr ®t n2 o0 bseV a éiskdrz &lnaall &k upr o s a z propagacéi®® Anov
Gl o zejm®na o || &8§nkyw,l ykt ere@®is§tSem$8? mpobkeman
z8j movim kolektivem firem. Tento typ rekl :
firmy, ale text abjyeéj ipshsMaPStjreoude n[1®B 0 uv 8§
| eskosl|l ovenskT ttaiksokv ® art22rny roer dgoasn§ hatl eackeo,v ®arbuy
typusyst ematiyk®banhiedehns Anglp Sakakp Sa2dulwnedl 2

|l ondT nskT obchodn2?2 dTm Harrods, kterl pro
spisovatele jako H. G. Weds, G. B. Shawa a Arnol da Ber
odl i gnostem, kter® si autor textu wuviRDdomu

pr Tmydles k s | ozvee nnsGilaeder(is na praktickou absensiou kr o m®h o
hospod§&Ss knReh od rzugHi@raus tao e 8M2 drti v® vRtginy
pol itickT nvil jsitMigonaadm 2, alpsod aviligkly soviamt,or te
ge temdenceseaevylinh§ Leskopls(lé)yemSkjuem za inser
obylejnn viwagupee2 nBR|l agdgd,8vEmE menlich us B
neobejde &AM TzMVIi&Sgt I épr.opagace tiskem je

[ prot o, ge klasick8 inzerce podl et ankld® v
nepochopenspPod&8S3khk®hbdovi znamuex tAlP|l ssc eh ®h Kk @
j souce oznalovs8§ny administrativn2mi | 2sly.
a | ok8l ky,)i &tBr ®ublki kvuj 2 me z i ostatn2m t
neodSeknlolu.obBlhvoadn2 dTm Nov§kTv | asto pou
znichg ag nakonec | ten§8% poznal, o co se Vv

Zg 2 mav i je postSebi taowtanr@Ga pSe davddgly ,
Akomercializaci novingSstv2if. Aut or tvrd?2

vstupuje do vgech kul t udrTns?lcehd kau sepxoplaen|zeen sAkh
ot §8zkeak w® | i nnhoasttir@gndiesk®®@shBjvensks8 spol el
zvylkleg§post 8pB8Nsoul §st2 noving§Ssk®ho pr Tmy :

AGi j @mé Ny kdysa&® menick & IniDnmigo doobmoi rnuo,vad y ag
v2ce ot8zky politick® a kultumae¢ing$gudv2 du
Tento pSerod jreagte2mm nz88r voadg, Nj kgtze rvi mn | t o

nov®ho a radostnhDjg2ho obdob2 vI&8dli mu pe

203 b  R20NRdz NB{1flYdzy Oeifdza @SnSa2yedOK LInSRyt 0S]

6Sal1z2atz20Syaleys “aidl @Sy LINER @SRSO{12dz 2NHIyAal O 2
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Gr ®gra, Nerudy, Sokola a Sadshojsipoid&iSskkt e

efekt novi n8&dSmwkerd I|ii nvBatsotdil$iveéel vk ® hodnoty mo
t2m si dovedeme vysvDtl it ono pSekvapen?
komercialisace zasahuje mnejtvBtkg2 nav ®&DND|j st ie

ul iet @l dugev®2 ho vTdce. d

Obchodn?2 domy zdpojovalyk a aath @aib k @ v RGkombmdcilluatrade

a textu. PS2znaln® jsou ale i kratg?2 text
p2sma, pS2padnhD kr8&8tk® stylizovan® zprgvy
vel ervhpXeul.oh8§8ch wuv§d?2 mer.3nWKkazuike prSé kll amd . r
vi proakef929 kter§ pout8§ pozornost dlouhTm f
strany a kombinuje ilustraci o(vhgtemmt od §r %20
bal }st leyxt e mmplikkjgdeaoplor ul en,2 tzeSkya zjnpl ecrep k IS & By o |
r a.l@gobr.38) e rekl ama firmy ve gto&kjun @A gybgje ikd cir

fotografie i nteri ®r u 0 btcénotd n P IS wiskoti ibrgmu j 2 rce
PSedpokl §dalo se, ¢ge 1id® maj2 z8jem o in
organizace |i o givotn2 pS2bhbmhzorRovalak!| al

poetilnost sv®ho j m@&naAt &k emI®, a k @ka ulnessdk®u
poh§8§dka, samo ji¢g pTsobilo pSit&§Vinzerd v I a
set ak ® | ajsrteok logpprark¥ 2 st ogahehd, v2 to mat Kia, k

ReklamaW 8 r o d n 2 ¢ hokul1928 dbre38,lopakujepr vek hi st ori e
V tomto r odmamdghlsae paycatkl ubi t t $ mo dc luods
viraznim p2smem sijakostitvy isivziBre,pdRuj € S§ge se
vybran®ho vd @n tniDmecnetnu. Posl| edmT¥Ims tprS& rkk cavd& mr
VNS8r odn? c lokull928obreit kht er 8 zapojuje podobn® mo
del g2 hovitrexzmow, sdi agong§l nhkD um2stNnou il us

434 . +f | AGy N tisBNB LJ 3 6 y N

Obchodn? domy vydS§valy Sa dBEirma Breuk & Babkah pr
rozes2loikl avakegp do roka pr ageasdis?|lamd etsi.s kG

206 b R20NRdz NB{1fFYdzy Oeifdza @SnSa2yedOK LInSRyt 0S]
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O obecn® nab2dkov® katalogy, na jejichg z§&
nab2zdkgyg?, o kt,er @ anilklz ozp§ojfre@nka upi t pogt o
samozSejmhN zam2Sit i do obchodn2ho dotu. N
tematick8 vydg§n2, zejm®na u pS2legitosti Vv
domu. Namp&2®2Bad WwS21 egitostriozets.l avilar olizr m
Letem ,svfPolemazen2m jednotlivich odddén2zm:?
mi moS8§dnT ch jNmbijlaeSen 2rcohk uceln9.29, jak uv§gds?
zvlI 8gtn2 vyds8hmav & vRRrhaoh H easlo®@Walthandelz mé kiyDme ¢ k
z8kazndkyadu 470 tis.?®®U re$pl2e.yi3tootiisvy ddltad
vroce 1933v2 ce neg sedmdeospshtiskdmrr wkovpr §ce a d
obchodn2ch domil BSdu&giht Babk pcetlel9 ey n B2 | G
B21§8 LabuS : obchodn? -PpP@a$%lc svhDtov® ¥rovnl

Magaz2n Typ rovnhRg doporul gvalisk®2 &pna
ivzal ogen?yutje wt8m2 stejnlich usts8&8lenlch for
rozhodnprmespylomhik vRDci. Naopankd|b2ym on o VvSlenb,a r
ng§padem, novou mygl enkou,p ondolvelkra §BleRyre n St. p
Asoust av s creefk | akmnre2r 8 na se®e smysluplnBD n

A4{ LI2fT S6SYy a1 Sz 1dzft GdzNYyN | aLR2NI23YyN

Prost Se gpmril @]l whmikisdhtas p o ? ¢chaid 1§ 3 avgartizovah ¢ hebo

sponzorovah cvhe | kpodniky napS2 kl ad s kvden rs2pnse tyimsvkn?
firmy pravdhDpodobnh idots& §lvadtyi dwe $eoj vnbdsot ni?
nevyu@g2yajach rekl amhDOme v & d oBroakiadabkata zebhe n o s t
upozor Rovaly m-dn2mi pSehl 2 dk asmior twivai anv a

motoristickIT mi z8vody, i Yl ast? na veletr :z
441.a5 RYN LInjSKf NR1 &

Moder n?2 obchodn? d o my byl y projektovsgny
kopti ck ®muv npi SeSnidckebno?r u, naopak mhdzlene®PSy pT

28Typ:A £ dza G NB @ yé YI 3 T A yPraHaNgBnx, 0R21B29,B)Ns. LI2 Ry A 1+ Yy N
AL

200 3 LIY Af dzaG NR Gl yeée Yl 3IPlatdaySink)N®1934,BRE,NJEP8. L2 Ry v N

73


https://aleph.nkp.cz/F/K6B11TV8IGU478C49U99AEYRREJPY2CE8U6FH75HK5UA8XXGF5-49649?func=full-set-set&set_number=142794&set_entry=000001&format=999

vi stavblD nhRkterTch obichma ng$erd vdSodiJc Rst eenonByashbl
zpravidlanumgsdtBhDngpodl ag2ch obchodn2ho do
a prostornhD | ak/e psrvdd eojvn?m gpsloococdny8mj2e dn n DI ¢

VNIhe c k u, kter®2mzd JIl ®§ izjde& dipsfira@ pro architekty

| eskosl ovenskT ch molaho ¢Séthd?aldkm?T wh s@o me c h
oblibhRND a pozornosti. ArchiKidcktuv ®dthondmpShE
berl 2nskl Wertheim. Vedle rozgi Sovg&n2 sl u¢
Aplnit jegth novou funkci, Sekl bych spol

pSedev@Edm ntad elot] & tstomach ,p oad laeejri Mj®hm ned pr o
ATato mimo$S§dng§ slugba z8kaznictvu m§ poc
nejv2ce |id2 a tepr vkeupmu@®Mn2dsiicld pjSeht pday
obchodn2ch domT se kagdopthidvred ssvtla Iy as pbollhee
I v Leskoslovensku

| vOpavsk®m obchodn2m domhD Breda & Weir-r
pSedvs§dhNc2prpndimunpoechod? obdudovgwSelde vyl
pS2legitostnhD organmezcyp®ieyhmgdn veiphSSeshil 2ad kz
vobl ast? m-dy

Obchodn?2 domy t ask®gamiozapemiceg & Bn§ alinj®2 c 2
pSehl 2dky, aS ji g pfdsnkaynthmuditz2cpio dp o Pw Til, ia n e lo
zaj i gdtelkno?rma c 2k r &p K ®v Ne§prro8dvnl? c h okkius t1OBIB 2z ak
Sdrugen? ¢gen p%Pil zndbdrDk uh.e M.i rGnDdD Brouk a
jarnz m-dn2 pSehl2dky, d2ky kter®mu dogl a
Mati| ky mejgn ®masmelvegant n2plmaerReskI®n ksyp od e| no
chic®sn2m pSedvs§dhDn2 nejmodernhNjg2ch model
vkusn® virobky fy dalatkoua pBSRebvkzaa | ak themo§t nsl
seb®. q

210 Kittrich, Josef: Od maloobchodigkd OK 2 RY NY! NIDK A ©& YibdzNI Y Zba)BSendsl,S 61 &
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g vy 2 NJ. Gpepdp Barnas Trading, 1998.
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442 . +éeaill g dzySyN

Vobch@in2ch domech byly tp&kR®sesghvygstsmiu| pesEd
V souvislosti siimis e zd TrwizRloowd ichotdiea2 ho domu. Ke
zpravidla zv&ni mlad2 umRDlci, jimg mhRla bl
it vami veSejnostiprvhak kjapmd ocune3lt eSrpicdl iuvplvt§ve
pokl 8daly obchodn2 domy za dlouhodobl, vge

Architekt opavsk®ho obcho dokuwl928konikentoval Br e
slovy A(é) jobchod@dpiNsatDgnmg2vm spojen2 neg uml

UmDI ec s prg§vem pSeje ugg?2 spojen? se S
a doufg§ pSitom, ¢ge takto snadnhji z2sk§ z
ponoSit mrvi8bkly lmuzade2, neboolWNWIt® FHamsestehDna
vistav.diviPBSadromna spol upr §ci obchodn2ch d«

historickou zkugenostminukopdgi do@8veg,vyBUmK
trgigt2ch, na umhRlecklch kagng8ch apod. Ot
nesni goval hodnotu tRchto umRDlecklch dnl
styku se givotem |lidu a ge mezi stkavekSemi ac
se 0o umhDn2 nijak zvlI 89S nezaj2?Rdppav D@ u
obchodn2m domBhD byl umiDl eckTnme|jwlygtg&v §Ing suy
vprosviDtlen® | 8sti pod Kkopul 2 budovy. Ne
i umDleckopr Tmyslovich virobkT.

Vichovnl smysl umbtkekodhtbhviemavehvzdTr a
pozdDDj g?2 pS2sphNvek | asopisuoBbahotn? kodem
| abwkil1940PSedevg2m oceRuje seha®muppBubl ? §ut
na vistavBohhnedhad? .vi st av ndor.48rKoMmeB2t I§& Ivd st
z8§vNDrem strulnhN konstatuje, ANovIich *Tboj
Takoambi ce odbevhetavcihikdomeelhe khal

213 Bauer, Leopldl: Das neue Warenhaus (10. 11. 1928y, in~ 2Padlelh B OK2 Ry N RAY . NBRI 3
LInjS Raprdied@e NBF t AT FOSY 1Fdlt23 geadl g dzaLRnjt RFYyS 1 w
20SOnSYyN y202ail goe 200K2RYIPKZDERBYN GNBIRIN ¢ NOKAY S
{£8741S 18Ya1S Ydd $dzy y@ Nb GiepesdpamasINgdimg, 39880 ™y

20 L f2yY ALRES6Yy240G3 ALRNISZ . RVBIYRIGMWE yT A WE 663 BIZT mPé
27.
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443. { L2NB2APYR A

Do povRdom2 ¢girok® veSdapsalgd k ysspeovr@ eol vkin® ol bi c
kter§& mhRDla pomRrnN SadokdamBREbmManc Spobdthod

a Babka byli sdrugeni ve spoXxlt azvars2kmn gkl @&unt?u
mnDst N, kde firma pTsobil a. Nej viDt gbkaipozor
kagdfili8l kal mBt a2opri4Bjme miNat b Brbu & Babka Praha

kolem roku 1933ZamfNDst nanci bymhohgaki sdchgepdrwo

napS2klad v IlygaSsklch nsdé oz asytkd ki gsé d &rkn fsho
Mi mo obvykl ® spowut Y ¢ Bdexmampimeomgc i VI astn2 sp
Klubfirmyvgak nebyl nil2m ojedi nilolz.g2TSeéntao fmac
jej2g sportovci vyuwriTkalTic hn asdpinosrctihopvl nis2iocghe 1D g 2
Obchodn?2 domy Brouk a Babka poS&daly ta
povagovaza zgnmloivieRRedV 8d mau2 akce, protoge zn
frmapr od&valBaody jejighprgrfagaebraddkk azuj e f ot ogr afi
kter §nelzyil gpiomlgmit apagal n2 mp o p b &kre2imikBymyv 2st Nz
motock | T Super X a Coventry Eagle, jeg abso!
tak® po dobr®m a spolehliv®&m motocykl u? Vy
jsou AoSiA poslugn?, oddan2 a vytrWwWahto M
motocykl T a mogn8, ¢ge jig zmi &®. dn2 budet ¢
Firma pe$S§o0dRPaAv na |yg2ch, &Ngoodo?vndisu
z%nora 1935 z8vod o pSebor lygaSsklich klu
nNDkoli k autokarT preorg@gigseaRolLevaBejdopstayvik
a diaggkdo Vel k® Pp$® na z8vody a zpht.
PoS§daly sspeor tvag\arkfejen asklcaes t 2 rTznT ch k|
Leskosl|l ovemeke mSraltled ?io Hahzles tz?8sSt2y 1936 2nap$S?2
o0 mezingrodn2ch cyMoiatsk®RT OBt z&wBdepb S§d
domy Brouka Babka. Ze =zahreami¥l m2ssdamid ®v cndIk20oKd T ks

a jeded” MaNar .

25Brouk a Bbka:h p £ S LINY OS | R20NB &f dzO pBratistaaOmKt@ WaldesD K R 2
br{flIRIFIGSEAGON LINE bt NPRYN K2aLRRt naldodONI mMpooZI &b
26p NP RYWNt Nk XKfi & Wdzf AdzAa DNBIANE MnOHDPMPOopI TPOOHI NIy
27h | NB RYON t Nk XK & NIWdzf pHEODNBAS TcoHccE SSESNYN @& Rt YN
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Bt @S NJ

Di pl onporvgc e v Dsnauj e moder nzm oblcdhldng imo v € o
vmezivglel n®m -WWd obeé 2a&mNIOM28m naTytbverl k® Br
obchodn2 domy se viznamnhD pod2lely na pron

gi vota a veSenmMs&hsok @ rzo§ssttoarvub.N Vz pravi dl a tv

vSadnN pS2padT i dominantu mRNstsk®heemcent
varchitektuSe, ale i nejmodernRhjg2ch techn
z8sadou. Nod/uRc hmuy grl eemi2onval i zace a vihDdeck®

o systematick8 a kompl exn? Sie e rf2e,r ernccs tacu
d2ky kterTm bylo dosahov8&no maxi m§l n2 Ysp
organi zace umognila wudrget ceny na hladin

vrstvy obyvatel.

CellT tento komplekndk®yse®mjuagyviisel knar
mnogstv?2 Zzbog? projevovat soustavnl z8j e
povzbuzovat, pSedev @ ma soirvgna2d arkeakolkaampaup 8 e

obchodn2 domy mRly ambvbBbid|l vgemBkpzozsk&edl

nen2 jen uspokojen2? jeho aktu§pbstesp2paj Selk
kvalithD jeho ¢givot a, jeho vygg2mu standar
prestigi. Obchodm dbdsmheswifmrmoasy@ayy novou
styl, jehog centrem se mBDI st8&8t obchodn? ¢

VpSedkl §dan® pr §ci j sme se na z8kladhD g

obchodn2ch domTs nBargdkekz ad mBalpkast Sedky byl
spot SebitePeopejovEdiMenody vych§8zely ze sy
zt eoreticklch pSedpokladT opa2zfapgo?8h? seel
obchodn?2ch doProftorbypz amy@gnigla©ri zovgn t ak, ab
postupni vedeni vV .gemi oddDIl en?2 mi obchodn
odpov2dal o r ozl oasertiment sedel In? athgvpdiol&h2 vyba
prodejen bylovy soc e moder n?2, zdewvhngiogi anlelj hlo\amld
a i ntbgaSie@eihmemeci al i zovanl\wdl mplr acwtve® ka | me
ceny zbogdg2 mnhI x§k azmpBK Tindak uk ® u pa yzbadit dajetn

nez8vaznosti n8vigygo D gzl FakuasZanrA dksat antenboos tzi 8§ k a z n
kav8rny, restaurace ad., stejehRvjhkebrabn
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apod.) mNly nakupov&n2apobtdhomyhma pS2§teann
vol n®hkpdlmesd!l 2 mElkyazm8ikgpNt i z8silkov® sl
sn2z kT m Yroom pel negpamizace abchad? ¢ h bdyo naT p asysteroaSokou
rekl amn2 kampan?2.

PonhDkud pkj®b| reanazif«n pd@opowdi t, nakol ik
obchodn?2ch dkoom[k rz@ifoigdonmanizaceac 2 | e rekd maomp an 2 .
Chovg8§n2z z8kazn2kT formovaly gl ob8l n2 hospc
byl i vzestup modeTOb2cchhm dombé Wad®m&s hy pa mBnu
zagit®ho n8kupn?2 chov§gn? vel k® skupiny n
dostupnost spotSebn2ho zbog2z.

Vivoji mal oobchodn2ho prodej e pols?tnoajjze
za to vDnovaprphadgdelosdkydne§mpg do deandvirosh ®
metody prodeje Kk ge ebjeBly a rychle maloobchodyprosadiyk oncem 19. st ol
zal 8tkem 20u pltatlre®2i, dnes

Vi zkum®tvo obl asti rozhodnhD m§ i d&§le co
pSedpokl ady, metody a prostSedky, npv@&mg o
typuspot Sethma®hevSen® vgak zTstalo hlubg?
mechanimT s amot nl mi kondlTwmeduyl i mejf mPan®zdost
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Obr.120dd Nl en2 obuvi @D aBrequkBed cBallk &@lkett S. |
pr8ce a dobr® slugby 0 b ¢ hBoatiskavac @tto Waldes] Br
Nakl adatel stv2 pro N8rodn? hospod§Sstvz2, 1

Obr.3.0ddnNl en2 obuvi MDravBsr ko®& k OBatuk Baddika@5 let
pr8ce a dobr® slugby obc hBoatskvac @tto Waldes] Br
Nakl adatel stv2 pro N8§rodn2? hospod§8§Sstv2, 1

Obr.14 OddnNl en? kobercT, z8§clon, pokr Prazek, p
Belcedi ho tS. BbolbktapB8bkaa dobr® sl ugby ot
Bratislava: Otto Waldes, Nakl adatel sstv?2z pr

Obr.15. 0OddRl en2 prog2vanilch pPrezeil B2lk§ . |[ODb ub
Architekturais poj en® | asopi syPiSalabaK|l &h a&iz2gskil t e IS
142.

Obr. 16. OddNl en2 kogen®ho zRhrog2ze, OBe BRuwkaeudki ha
Babka:2 5 | et pr8ce a dobr ® slugbﬁratisidva:@ttndnzg\
Waldes, Nakl adatel stv2 pro N8rodn?2 hospod§8S:

Obr. 17. OddNRl en2 dSevhDn®ho nNdryawksuk & &Bar r oauvkh
Babka:2 5 | et pr8ce a dobr ® sl ughb Bratisidvec Otod n 2 ¢
Wal des, Nakl adat bospod8psovRErad®83, s. 42.

Obr.18 0OddnNl en2 kovov®ho n8bRrt&ae ODB eBlrcorued iah o
Babka:2 5 | et pr8ce a dobr® s | u g b Pratisldvac Bttod n 2 ¢
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Obr. 19. OddnNl en2 kovov®ho n 8woyrtakvus k@CBroEkraa uakv Ne
Babka:2 5 | et pr8ce a dobr ® sl ugb pratisldvec Otmd n 2 ¢
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Obr.20.0dd Nl en2 n§byt ku ODBBI § uBkalbs SBaabbkgas,t afbrua
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Bratislava: Otto Waldes, Nakladats t v2 pr o N8rodn?2 hospod

n O
PR o ol
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Obr.35. Cestovn2 viklad, oBrhbBdndhwdkeiBlrwstkr
magazin pr o moPdabka Sfidx, 09.1088n12(k)8sn1D2.

Obr.36.PS2 pravna vikladn2ch skkS?wzl av, B2iln®y |saeb
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Obr. 37. Reklama firmy Brouk a BabkaRe st r ®nPetsltdrndu . Prada: Gr a
umDl eck® z8vody V. Neubert a synov®, 21. 1c:

Obr. 38. Reklama firmy Brouk a BabkaRe st r ®nPetsltdrnu Pradéma: Gr a
umDl eck® z8vody V. Neubert a synov®, 15. 12

Obr. 39. Reklama firmy Broulka Babka W8 r odn 2 cK§rl o dn RrahbriJudidsy
Gr®gr, 28.10.1928, 68(299), s. 5.

Obr. 40. Reklama Brouk a BabkaN8 r od n2 cM8 rloidsnt?e &@h sshtay:  Jul i
1.1.1929, 69(1), s. 5.
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Obr.43.Fot bal ovl t1 m B.BwmuklaBabkaBa bkat Ppabae a d
obchodn2ch dom] BraukslaavBabk@tto Wal des,
hospodg8§Sstv2, 1933, s. 69.
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Tab.1

SROVNANI VYUZITI VYZNAMNYCH OBCHODNICH DOMU.

PodlaZ! Wertheim, Berlin Karstadt, Berlin De Buenkorf, Rotterdam »Biléd labuf', Praha
kancelare, vystup na
IX. patro rozh'iednu
VIIL. patro kancelare, terasa
kancelafe, terasa, tele-
VIl. patro restauract:é::rasy‘ pii- fonni Clstfledna. strojov-
Ry ny vjtah
kancelare, sklady, dilny s o
: ! 1 taurace, stresni za- .
ateliery, kantina, kuchy- | €3 hih g kancelare, feditelstvi,
V1. patro skiady (podkrov) | 5" e karstyi, o'dgéleni h’a;'ﬁ'a’égcag:é:fgg"a- nakupny
pro nemocn !
restaurace, cajovy sa- poZivatiny, buffet
Vopatro | 'arina, anceldrs, | sharma pokiadna, b | 190 kuchyl kedernicky | kavirna cenfréle et
teraca pro personél fet, feznictvi, ndbytek Aoviny, sklady, e A !
prodejny, fotoatelier, ; i
IV. patro kanceléi'e\}a?iar:en[ pozi- prodejny, cukrarstvi Drogeulgg.t,psﬁla\:fjiﬂy. prodejny, kancelar
: dejny, restaurace : : . ;
prodejny, oddéleni po- pro ; 5 prodejny, kobercovy prodejny, kancelar,
Hl:patio Fivatin bufiet Wplakichyhio. sgorov sal, sklady zkugebni mistnosti
prodejny, kobercovy sal, prodejny, mist. pro ; ;
i ot détské oddgleni, mist- | osvéZeni, studena ku- | PIOdeiny, cestoynikan- | yroqeiny, kancelar,
; nost pro osvéieni, éa- | chynd, koberce, diva- | ©® ;Ipacc’ina‘gkladn P9 spravkarny
jovy pokoj delni pokladna ) o
prodejny, kadefnické | prodejny, kadef. salon : e e
I. patro salony, obrazové gale- | sbdrna pokladna, rekla. | Prodeiny, knl“:!ﬂ"' salon; prodejny, kancelaf
rie, knihovna mace, madni salon SHiEG
prodejny, kvétiny, stfib- _vykladcova hala, prii-
Prizemi divadelnt pohiacra, | Prodeiny, expedieni | prodeiny, priem zoo, | |e RRGEI (Y
i dvar expedicni dvar ' i i
banka, cukréfstvi, expe kancelaf, byt domovni
di¢ni dvar ka
Satna personalu a obe- . Vi
n _ | prodejny, kadef. salon, & o expediCni dvlr, pfijem
2 censtva, pisarny, tele- | ©y0;08 Katny, toiletty, | Sklady, expedice, pri- | 050 Syiady  priprava
l. podzemi fony, pfijem zboZi, et ot . prava dekoraci, topeni, . :
sklad, expedice, topeni, | Priiem zboii, expedice, i dekoraci, odpotivarna
" strojovna | Ppriprava dekoraci pEEY persondlu a kantina
Satny personalu, archiv,
II. podzemi sklady, topeni, chladirny, transfor. sta-
: strojovny nice, sklady, topeni,
strojovny, dilny
Obr.1
260
2607
..—l-' e
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- prodejni pasmo

(I pdsmo persondly
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Obr.2

90



Obr.5
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Obr.6

Obr.7
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Obr.8
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Obr.13
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Obr.14
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Obr.15
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Obr.16

Obr.17
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Obr.18
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Obr. 20

Obr.21
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