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Indikatory kvality zavérecné prace
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A | Obecné
A1 | Jazykova troven (dodrzeni odborného stylu prace, gramatika, stylistika) X
A2 | DodrZeni stanoveného rozsahu X
A3 | DodrzZeni ostatnich obligatornich pozadavku (viz Opatieni dékana ¢. 38/2020, v¢etné X
platnych pfiloh)
B ‘ Uvodni ¢ast
B1 | Ztetelné vymezeni do oblasti studovaného oboru X
B2 | Jasna formulace tématu a cile prace (Co ma byt ovéfeno, zjisténo, ¢eho ma byt dosazeno, X
co nového chce autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B3 | Objektivni analyza z oblasti fizeni ve Skolstvi, nikoli shrnuti subjektivnich zkuSenosti X
z vlastni praxe
C ‘ Dosavadni feSeni problému
C1 | Piehled nazoru vztahujicich se k danému tématu na zakladé¢ studia odborné literatury X
C2 | Relevantni odkazy na odbornou literaturu X
C3 | Ztetelné rozliseni autorského textu a citaci (doslovnych i parafrazi) X
D ‘ Vyzkumna ¢ast
D1 | Ziejmy vztah k tématu a cili prace X
D2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popft. X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoziuje hypotézy formulovat)
D3 | Vhodné vyzkumné metody a nastroje X
E | Analyticka cast
E1 | Kvalitni analyza ziskanych fakt a udaja X
E2 | Kvalitni interpretace zjisténych vysledkt X
E3 | Zpracovani vhodnych doporuceni a uvedeni vystupti prace X
F ‘ Zavéry. Prinos pro studovany obor
F1 | Zhodnoceni miry dosazeni stanoveného cile prace X
F2 | Shrnuti hlavnich myslenek celého textu X
F3 | Adresné vyjadieni o vyuziti prace X
F4 | Vyuzitelnost pro oblast fizeni ve skolstvi — skolsky management. Jde skute¢né o odborné
, . p ce e . iy ‘e ¥ , X
fundovany material vedouci k rozvoji urcitého useku rizeni Skoly &i Skolstvi
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Klady prace:

>

Bakalaiska prace je zaméfena na zajimavé a nosné téma v oblasti Skolstvi, autorka
predkladd metody méteni image.

Nedostatky prace:

>

Vv

vy

Vv

Formalni nedostatky — chybi ocislovani stran, V praci se vyskytuji pieklepy (napf.
nas. 10, 41, 60), nevhodné je pfi psani textu zvolena 1. os. mn. ¢., jinde v textu je vyuzita
1. os. j. €. (napt. s. 13), nespravné jsou v textu uvedeny citace (u autorti, a to napf.
na s. 13, 20, 23, 25, v podkapitole 2.3 mimo $kolského zakona), 2.5 az 2.7, 3.4 jsou
zcela bez citaci apod., citovany text neni uvedeny kurzivou (napi. s. 11), citovany zdroj
nékde neni uvedeny vubec (napi. s. 13 — Kaotler, s. 21 apod.), nespravné citovani
V seznamu zdrojl, druhd kapitola neni uvedena na samostatné stran¢, za ¢islem kapitoly
se neuvadi tecka (s. 23).

V abstraktu je uvedeno chybné piikladova studie, klicova slova nejsou fazena dle
abecedy.

V obsahu bakalatské prace chybi nazev druhé kapitoly. Slozky image ve druhé kapitole
vétSinou nekoresponduji se zkoumanymi aspekty ve ctvrté kapitole. Teoreticka ¢ast tak
zcela nevytvari kompatibilni oporu pro vyzkumnou/praktickou cast.

Na s. 10 dokumentu je toto tvrzeni: ,,... dokézat, ze image a marketing a jeho ptisobeni
spolu tizce souvisi. Cim a jak je toto v praci prokazané?

V tvodu je konstatovano ,,... pomoci marketingového mixu byly navrzeny kroky
ke zlepSeni jejiho image.“ Nejsou zde zahrnuty jest¢ dalsi aspekty, které kromé
marketingového mixu maji vliv na image skoly.

V uvodu je nejednotné pouzivan pojem vyzkumna a praktickd ¢ast.

Nejasné, resp. zmate¢né je formulovany cil prace v uvodu. Popisovat techniky
a marketingovou komunikaci, dokazovat, ze image a marketing spolu tzce souvisi neni
zcela vypovidajici cil bakalaiské prace, navic je zde zminéna jesté kvalita. Neni tedy
odpovidajicim zptisobem uchopena problematika navazujici na nazev prace.

Autorka vuvodu své prace piSe, ze bude dokazovat souvislost mezi image
a marketingem, v dal$im odstavci, Ze bude dokazovat souvislost mezi image
a marketingovou komunikaci. Plan zlepSeni je v 4.3.1 zpracovan aplikaci do
marketingového mixu. Toto je opét pojmove nejasné, nejednoznacéné uchopené.

Na s. 14 chybi jedno typické P u marketingového mixu ve Skolstvi, které uvadéji napf.
Stefko, Svétlik a dals.

Uvodni odstavce v podkapitole 1.6 nejsou vhodné do teoretické asti.

Nas. 16 autorka v textu uvadi, ze marketingova komunikace ma ¢tyti nastroje, ve vyctu
ma vSak jenom tfi. Nelze souhlasit ani se ctyfmi néstroji, je jich mnohem vice a jsou
dohledatelné v fad¢ zdroju. Na s. 26 je snaha definovat kulturu $koly, v odstavci je vsak
pojednavana i identita, ktera je nize uvedena samostatn¢. Autorka se ne zcela orientuje
v odbornych pojmech, teoreticka ¢ast psobi chaoticky.

Ve vyzkumné ¢asti chybi v jejim tvodu popis vyzkumného Setieni, zvolend metodika
vlastniho Setfeni.

4.1.2 — nepodlozeny osobni nazor.

4.1.3 — vhodnéjsi by byl nézev obsahujici slovo ,,analyza®“. Vhodné by bylo vyuZit
analyzu v ndzvech dal$ich sledovanych aspekti.
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> 4135 - kanalyze webovych stranck mohla byt vyuzita napf. tabulka z webu
scoolweb.cz (kritéria dobrého webu).

> 4.1.3.8 -V textu uvedeno: ,,... velké mezery jsou bohuzel v nabidce stravovani.*“ Z ¢eho
konkrétné tento zavér vyplyva vSak uvedeno neni.

> 4.1.5 — nevhodny nazev, neni jasné, z jaké konkrétni analyzy byl obrazek doplnén,
V textu toto autorka nezmifuje.

> U 4.1.3.8 autorka uvadi dil¢i zavér, u 4.1.4 nikoliv, z ¢ehoz vyplyva nejednotnost
a nesystemati¢nost vystupt.

Na s. 71 v 4.3 mohl byt uvedeny zdroj oblasti, a to dokument CSI.
Body v 4.3 a 4.3.1 nejsou kompatibilni.
> Nejsou stanoveny vyzkumné otazky.

Vv

Autorka se ne zcela orientuje v odbornych pojmech a nespravné je cituje. Bakalatska prace tim
pusobi nejednotné, chaoticky a velmi tézko tak napliiuje pozadavek spravné uchopenych a
formulovanych vychodisek zpracovavaného tématu. Ve vyzkumné Casti chybi popis vlastniho
vyzkumného Setfeni/metodika vyzkumného Setfeni, ve vystupech nejsou specifikovany pocty
osob na nich se podilejicich (napt. vlastni SWOT analyza), nékteré zavéry nejsou podloZené,
vyznivaji jako osobni domnénky ¢i hodnoceni autorky. Vystupy Setfeni pochazeji z pomérné
dlouhého obdobi, z let 2017 az 2020. Préci by prospélo systematictéjsi zpracovani.

Vzala jsem na védomi obsah Protokolu o vyhodnoceni zavéreéné prace ze dne 16. Cervence
2021. Shoda je mensi nez 5 %.

Hodnoceni price: Prace nesplituje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru Skolsky

management.

Doporuceni a otazky pro obhajobu:

1. Jaky rozdil vnimate mezi pojmy marketing, marketingova komunikace a marketingovy
mix?

2. Jak byste 1épe specifikovala cil Vasi bakalaiské prace a jaké vyzkumné otazky byste
stanovila?

3. Na jakém zaklade¢ jste vytvofila dil¢i zavér u 4.1.3.8?

4. Na jakém konkrétnim zakladé vznikla navrzena opateni v 4.3.1? Z jakych konkrétnich

analyz opatfeni vyplyvaji?

V Praze 6. srpna 2021
Ing. Lucie Paulovcakova, Ph.D., MBA

Jméno, piijmeni
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