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Jméno studenta: Tereza NetuSilova
Nazev prace: Analyza marketingového mixu spolecnosti Oktagon MMA

Cil prace: Hlavnim cilem této bakalaiské prace je zjiSténi funkénosti marketingového mixu
organizace Oktagon MMA a navrZeni vhodnych opatteni pro zlepSeni jeho kvality.

Celkova narocnost prace:
podpriimérna priimérna nadprimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobfe - dobie - nevyhovujici
Stupeni spInéni cile prace dobie
Samostatnost pii zpracovani tématu velmi dobte
Logicka stavba prace vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod velmi dobie
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos dobie
studenta/studentky

Uprava préce: text, grafy, tabulky velmi dobie
Pravopis a stylistika velmi dobie

Prakticka ¢i teoreticka vyuzitelnost zpracovani:
podprimérna primérna nadprimérna

Hodnoceni prace:

Bakalatskd prace je zpracovana na 135 stranach vcetné ptiloh. Obsahuje 3 obrazky,
30 grafii, 6 tabulek a 3 prilohy. Téma prace je zajimavé a aktualni vzhledem k velkému
rozmachu bojovych sportl na trhu.

Stupen splnéni cile prace

Autorka si ve své bakaldiské praci stanovila cil zjistit funkénost marketingového mixu
organizace Oktagon MMA a navrhnout vhodna opatieni pro zlepSeni jeho kvality. Jelikoz se
autorka zabyva problematikou org. Oktagon MMA, ktera nabizi hlavné sluzby pro zdkazniky,
v praci chybi bliz§i zkoumani rozSifujicich prvki marketingového mixu sluzeb. Absence
zkouméni dalSich 3P je vpraci vysvétlena a omluvena, a to zdivodu nepiiznivého
covidového obdobi (s. 40). Zaroven autorka uvadi, ze v budoucnu by se zavére¢na prace o
tato kritéria méla rozsifit a zkvalitnit, aby byla pfinosnéj$i. Stanoveného cile, zhodnotit
marketingovy mix — 4P, se tak podafilo dosdhnout s vySe uvedenymi piipominkami.

Samostatnost pri zpracovani tématu

Autorka svou bakalafskou praci zpracovavala z vétSi Casti samostatné, pricemz nékterad
doporuceni na opravy zapracovala a nejasnosti vysvétlila na zdkladé komunikace se svou
vedouci. Bohuzel byla prace finalizovana v pozdnim terminu, blizicimu se odevzdani, tudiz
nékteré nedostatky nebyly zapracovany.



Logicka stavba prace

Vzhledem ke stanovenému tématu je bakaldiska prace v kapitolach usporadana logicky.
Nekteré kapitoly, kterym se autorka vénuje, se mi vSak zdaji nadbytecné, jelikoz jsou pftilis
obecné (3.1 Marketing, 3.2 Sportovni marketing), jiné tematice by se mohla vénovat vice do
hloubky (3.2.2 Merchandising, 3.4.2 Sportovni produkt).

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar

Autorka pracuje s adekvatnim mnozstvim literarnich zdroji — celkem 36, ztoho
jsou 4 zahrani¢ni a 25 internetovych. Misty pouzité citace dokaze shrnout, zasadit do
prostiedi, které zkouma (s. 15, 20, 22, 23), nicméné objevuji se i pasaze, které jsou ponechany
bez komentare autorky — s. 18, 25, 26. Teoreticka ¢ast je svym obsahem zaméfena na
marketing, marketingovy mix, a bojové sporty, nicméné¢ dle mého nézoru je tato tematika
probrana okrajove, spiSe v obecnéjsi rovin€. Teoretickd Cast by méla také ptinést nové
informace, nové vyzkumy a zjisténi.

Adekvatnost pouzitych metod

Pro zhodnoceni marketingového mixu byl v praci pouzit primarni 1 sekundarni vyzkum.
Primarni vyzkum byl proveden kvantitativni metodou za pomoci elektronického dotazniku
ur¢eného  fanouSkim organizace a  kvalitativni metodou prob&hl ve formé
polostrukturovaného rozhovoru s majitelem organizace. Sekundarni data byla ziskdna z volné
dostupnych internetovych zdroji 1 z internich informaci, které byly poskytnuty zaméstnanci
organizace. Nasledné¢ byla zpracovana SWOT analyza. K dotaznikovému Setfeni a
k rozhovoru byly zpracovany operacionalizace. Operacionalizace rozhovoru neni
vypracovana spravn¢€. V hlavni elipse ma byt uvedeno zadani vyzkumu/vymezeni jeho
pfedmétu (cile) prace nebo vyzkumnd otazka, v dalSich ¢astech méfitelné indikéatory. Bylo by
vhodné jednotliva témata k rozhovoru také uspotadat dle zkoumanych 4P.

Zvolené metody se vzhledem ktématu a stanovenému cili jevi jako optimalni.
Ve volbé metodik je tato prace pramerna.

Hloubka tématické analyzy, vlastni prinos diplomanta

Ve druhé poloviné prace autorka pfedstavuje vysledky jednotlivych otazek dotazniku, které
jsou zachyceny ve sloupcovych grafech, prostiednictvim klasifikacnich k#izii a tabulek.
Jelikoz autorka na zaklad¢ ziskanych vysledkii zpracovava SWOT analyzu. Ve vyzkumu
chybi zjistovani informaci o vnéjsSim prostiedi. Grafy jsou dostatecné analyzovany, autorka se
u jednotlivych odpovédi spravné zamysli nad jejich pfic¢inami. Nicméné nekteré otazky by
bylo zajimavé fesit 1 v porovndni s demografickymi udaji respondentt (zda ma pohlavi, ¢i
veék, vliv na konkrétni odpovédi). Vysledky jsou dale shrnuty v kapitole 5.4, na jejichz
zéklad¢ jsou v kapitole 6 uvedeny navrhy na zlepSeni aktudlniho stavu. Doporuceni jsou
konkrétni a realizovatelna, avSak mohla byt pro vyssi prehlednost navic shrnuta do tabulky, a
mohla k nim byt vypracovana i finan¢ni kalkulace (kvalitni zahrani¢ni zapasnici, zapasy
celebrit nebo zapasy bez rukavic, novy merchandising, apod.) V kapitole 7 Diskuze autorka
uvadi jiné zahrani¢ni vyzkumy zpracované na téma marketing MMA a uvadi unikatnost své
prace vCR. Zde by se vsak autorka mohla blize podivat do zahrani¢nich vyzkumi
a konfrontovat své vysledky a zjiSténi se zahrani¢nimi poznatky nebo zplsobem sbéru
informaci. V Diskuzi byl vénovan prostor i vyhodnoceni 5 hypotéz.

V kapitole 8 Zavér se autorka vénuje hlavnim problematickym ¢astem marketingového mixu
a jejich feSenim, dale naznacuje, jak by mohl byt vyzkum do budoucna rozsiten.

Celkové je bakalarska prace zpracovana ve vyhovujici formé, nicméné velkym uskalim je, Ze
se autorka pro svou SWOT analyzu nevénovala podrobnéji vnéjsimu prostredi organizace a
nefeSila 3P, které jsou pro oblast sluzeb velmi dilezité. VeSkera ostatni zjiSténi jsou
vysvétlena srozumitelnou formou a praktickd vyuzitelnost ziskanych informaci se jevi jako
primérnd. Za vyzdvizeni vSak stoji vysokd ucast respondentli na vyzkumu, celkem 636 (ato i
vzhledem k obsahlosti dotaznikti — 37 otazek).



Uprava price a stylisticka tiroven
Obcas se v praci vyskytuji chybna slovni spojeni ¢i pteklepy. Vice v pfipominkach.

Celkove lze fici, ze autorka spliiuje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na
zpracovani bakalarské prace.

Pripominky:

Velikost pisma hlavnich kapitol neodpovida formalnim pozadavkim kladenym na strukturu
BP.

s. 59: ,,Oktagon MMA bezpochyby skv€le vyuzivad guerilla marketingové nastroje. Organizace
vyuziva buzz marketing, kdy se snazi mezi lidmi vyvolat rozruch.” — chybi zde konkrétni ptiklady
GM, BM, které Oktagon vyuziva.

Preklepy, chybna slovni spojeni:

s.11: ,,Cilem bakalai'ské zjisténi funkénosti marketingového mixu organizace Oktagon MMA..

s.22: ,,Zaroven je u téchto typu akci vyuzit diferenciovanou cenu ...

s. 27: ,,Buzz marketing ma lidi Sokovat a strhavat k diskuzich na socialnich sitich ...

s. 41: ,,Jednalo se napt. od ptidani rozfazovaci otazky ...*; ,,Dala byly pridany otazky ¢. 13 a 14 ...
Klimese (2011) novejsi zdroje

s. 43: operacionalizace — merchendising chybné, jedna se merchandising

s. 81:,,... merchandisingu pozitivni hodnoceni, ale mensi dileZitost.*

s. 102: ,,Soucasna velikost a plany organizace vyzaduji vytvoreni profesionalniho marketingového
plan, ...«

Otazky k obhajobé:

e V praci uvadite navrhy na zmény, které jsou mnohdy finanéné nakladné. Mohla byste,
prosim, uvést v tabulce hlavni navrhy na zlepSeni aktualni situace spole¢né s cenovou
kalkulaci?

e Jak byste postupovala v ptipad¢, zZe potiebujete zjistit informace o externim prostiedi
této zkoumané organizace?

e Predlozila jste Vase zjisténé informace a ndvrhy na zmény vedeni organizace? Budou
nektera Vase doporuceni realizovana? Jaka?

Navrzeny klasifika¢ni stupeii: velmi dobfe v zavislosti na obhajobé
Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi.

V Praze dne 21.8 2021 Podpis



