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Cil: Hlavnim cilem této bakalaiské prace je sestavit doporuCeni jednotlivych nastroji
marketingového mixu pro sportovni klub. Aby bylo tohoto cile dosazeno, musi nejprve dojit
ke zhodnoceni soucasného stavu. Aplikace navrzenych doporuceni povede ke zvyseni kvality
poskytovanych sluzeb, vétsi spokojenosti zakaznikli a ¢lenti klubu a k celkovému zlepseni

fungovani klubu.

Metody: K analyze marketingového mixu je vyuzito kvalitativniho vyzkumu pomoci
polostrukturovaného rozhovoru, ktery je proveden s managementem klubu, srodi¢i a

s dospélymi ¢leny klubu.

Vysledky: Na zaklad¢ zhodnoceni sou¢asného marketingového mixu byly vytvofeny navrhy
na jeho zlepSeni. Nejvice doporuceni se naskytlo u produktu a propagace, jelikoz se jedna

o velmi dulezité nastroje pro klub a také jim bylo v rozhovorech vénovéano nejvice Casu.
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Stejné tak jsou zde zahrnuty zajimavé a komplikované navrhy.
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