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Anotace
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V analyze pedvolebniho zpravodajstvi tedy zkoumanaslédky medialnich obséma
rozhodovani votia v krajskych a senatnich volbach 2008. Srovnavaimggivé agendyit

Gcastniki proces politické komunikace: agendu médii, politickychasta véejnosti.
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Vladu zkvalitriuje ohrozeni jeji existence, nikoli jeji povésti.”

Vaclav Havet

! Havel, Vaclav. Na téma opozideterarni listy.4. 4. 1968, r8. 1.,&. 5, s. 4.
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Uvod

Vyznam krajskych i senatnich voleb s postupnym ogeaw princig zastupitelské

demokracie \Ceské republice neustale usta. V sodasnosti nejsou jen pouhym hlasovanim
s lokalni gisobnostki drobnym upravenim po#nu sil v zakonodarném shoru, alieegevsim
vyjadienim podpory nebo nesouhlasu aktualni vliadni pelitviédia svadi s politiky

v piedvolebnintase mimeadre vypjaty souboj o nastolovani agendy,¢hoZ se rodi kauzy,
famy a pseudoudalosti. Volebni boj je v ptaé& komunika&nim procesem a k jeh@ianosti
vyrazre prispivaji masova meédiajgdevsim televize (Schulz, 1998). Televize je schopn
svymi sclenimi pisobit na Siroké masy a stava se nastrojentetNnaeality. Pra¥ proto je
negastji vyuzivana k metodam politické komunikace, i kagznam internetu procély

politické prezentace neustale stoupa.

Prvotnim cilem této studie je postihnout, kdo nlastal v p‘'edvolebni kampani agendu,
jaké udalosti fispely k podolz volebniho vysledku a jak se liSilo zpravodajsteiriecni a
verejnopravni televize. Prace algegklada i teoreticky ramec pro procesy politické
komunikace. V prvni kapitole se zabyvam teorii bolieh kampani, debatou o podstat
verejného z4jmu a tezigvrtém stavu. Ve druhé kapitole mapuiji realie vetatezi
politickou a medialni sférou na zakéadvou nejsledovaijSich televizi VCeské republice —
Ceské televize a televize No%&lechybi ani Gvod do Zurnalistické televizni praxgopis
obou sledovanych relaci - Udalosti a Televizniohim Treti kapitola je ¥novana vyzkumu
politické komunikace se vztahem k nasledujici $tlkéierou uvadim v kapitolé&tvrté. Prace
je tedy rozdlena doctyt hlavnich kapitol: volby jako komunikai proces, televize - zdroj
zisku i veejna sluzba, fistupy k vyzkumu politické komunikace a samotnaablosa analyza
piedvolebniho zpravodajstvi konder a véejnopravni televize.iPanalyze pedvolebniho
zpravodajstvi budu @vovat nasledujici hypotézy:

1. Ceska televize informuje v ramaigaivolebni kampahmnohem vice o podstatoleb,
zatimco TV Nova se snazire@volebniho zpravodajstvi vytitonekolik ucelenych
pribehi. Ceska televize tak dodrzujeremé koly masovych médii a obhajuje

existenci véejnopravniho vysilani.

2 Asociace televiznich organizaci (ATO): Share za2@b8, 15+[online]. 1997. [cit. 2009-04-10]. Dostupny z WWW:
http://www.ato.cz/ >.
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2. Agenda politik se formuje podle agendy wli Média se snazi o nastolovani
vlastnich témat viedvolebni kampani. N&jstji se jedna o odhalovani politickych
kauz, které se wch dival snazi ochranit vejny zajem.

3. NejvyznamgSim tématem v posloupnosti agendy konkrétnichttprad volbami bylo
zdravotnictvi, pedevsim osud tzv. regdtdch poplatk. Zdravotnicka témata
urcovala agendu politik, médii i véejnosti. Osud tzv. regutaich poplatk rozhodl o
vysledku voleb mnohem vice nez nasledky odhalpeétickych kauz.

4. Politické kauzy bude ve svéregvolebnim zpravodajstvi akcentovat spiSe TV Nova,
¢imz i tato komeini televize dokaze, Ze obhajobaéeyeého zajmu je stefriak mozna
v systémech, které jsou zaloZeny na striktidjré kontrole, tak i v systémech

zaloZzenych na volném trhu.

Oproti pivodnimu seznamu literatury, ktery jsetieglozil v bakal&skych tezich, se
soutasti hlavni literatury k praci stala knital lokalnich mitink k politickému marketingad
ceské autorky Evy Bradové, ktera mi velice pomohtoehopeni procésvolebni kampa#a
Gcinka médii na volebni rozhodovéanitegnosti. Zejména v oblasti realii vztahu televize a
politiky jsem se inspiroval ve sborniku téttlilana Smidaviédia, internet, TV Nova a j&.
ceském prosedi je dlouhodoby nedostatek souhrnnych studifekiy se komplexh
zabyvaly fenoménem politické komunikace a volebiki@mpani, ale také politického
marketingu, a fitom byly zaloZené na obsahové analyze zpravodajstyo jiném druhu
zkoumani médii. Kromjiz zmininé prace Evy Bradové se definici souhrnna studidiqe
komunikace nejvice bliZAnalyza obsahu medialnichébehi, ktera vznikla na zaklad
vyzkumného projektiviédia a volby Na knize se podilely vyzkumné tymydci
z norimberské univerzity Erlangen-NUrnberg a praZs&kulty socialnichdd Univerzity
Karlovy. Prvni ti kapitoly jsou zansteny teoreticky a vypracovali jemecti autdi. Druhou
cast knihy tvai prakticky projekieskych ¥dci pod vedenim Ireny Reifove, ¥mz aplikuji
kvantitativni obsahovou analyzu na tzv. vémickrizi v Ceské televizi naielomu let 2000 a
2001. DalSim fispsvkem, ktery se &nuje politické komunikaci a zaroienedialnim
obsatim je studie Marka Proroka, Petra Chlebouna a Libditelky o volebni kampani k

volbam do Poslanecké&novnyCR v roce 2002.

Kvili nedostatkuteske literatury k politické komunikaci dochazi ko, Ze autd ¢asto

odkazuji na zahratmi publikace. B piekladu rkterych odbornych terminvsak zji§ujeme,
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ZeceStina nema dostatek ustalenych ekvivalemo izné fenomeény, které jsou dnes popsany
zejména v angltiné. Pxi piekladu je tak nutné dbat ndyodni vyznam slova nebo souslovi

v angliétiné a uvést ho v zavorkach #zaskym ekvivalentem.
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1. Volby jako komunika €ni proces

Druhy ¢lanek UstavyCeské republiky potvrzuje, Ze vSechna moc ve stéthazi z lidu.
Veftejnost je hlavnim stavebnim kamenem volebniho pocé patek 17. a v sobotu k§na
2008 za&alaceska veejnost ngnit 13 krajskych vlad a¢tinu senatu. dnto volbam tzv.
druhé kategorie alefpdchazelaiedvolebni kampg ktera zadné znaky ptatinych voleb
nenesla. Svym rozsaherfegstihla vSechnyipdchozi kampanpodobného vyznamu a
vyznaovala se i Bkolika normativnimi znaky. f@dvolebni kampaobecri predstavuje
tlampae nazoi verejnosti mize v procesuiedvolebni komunikacerpdznamenat zajem
voli¢t o samotné volby a celkéw politickou sféru. Politické sféra se na druhtrarau

z médii dozvida o naladach uvnieiejnosti a o poZzadavcichiegného migni. Tok
informaci mezi politickou sférou, medialni sféroaférou olanskou je tedy oboustranny.
Tento tok informaci se nazyva politicka komunika8ghem kampat ke krajskym a
senatnim volbam 2008 probihal rozvinuty prodesipolebni politické komunikace, jak ho

popisuje nasledujici schéma.

Schéma €. 1: Volby jako komunikaéni proces

Viada

Parlament

A

Politické strany

IR !

Masova media

v t t v oo

Obcané, publikum

Zdroj: Schulz, Winfried. 2004. Proces politické kamikace: vymezeni probléna kladeni otdzek. In: Reifova,
I. (ed.) 2004. Analyza obsahu medialniclledi. Praha: Karolinum.
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1.1 Volebni kampa i

Centralnim bodem politické sa@ie je televize. Poprvé se jim stala v roce 1968dyese
politici prostednictvim televize poprvé uchazeli o hlasy W rdmci volebni kampan
Prezidentsti kandidati John F. Kennedy a RicharsebiivSak v roce 1960 jeShetusili, Ze o
koneiném vysledku voleb rozhodne jejich vzhleégteleviznimi kamerami. Kennedy
pusobil v televiznim studiu mnohem lépe a en#igi nez ,bledy, Spate oholeny Nixon

s kruhy pod dma a v nepadnouci koSili{(Majstr a Mundil 1997: 302) Jednozmeu silu
televize ve volebnim boji potvrdila pogdi studie o &incich té samé debaty, kterou ale lidé
poslouchali pouze prastdnictvim rozhlasu. U rozhlasovych poslugthtotiz zvigzil Nixon
(Jablonski a kol. 2006: 189)id¢stoZze hlavnim médiem volebni komunikace je s&&# |
televize, vyznam internetu pr@ely politické prezentace neustale stoupékdxem stale se
zvySujiciho potencialu celo&ové sik je prezidentska kampaBaracka Obamy z let 2007 a
2008. Progednictvim internetu ziskal Obama od dobrovolnyaftida celého séta velkou
cast penz, kterymi financoval svou volebni kampa internet pro & také znamenal daleko
bliz§i komunikaci s voliskym jadrem. Nad&kolika nejoblibegjSich globalnich webovych
strankach Obafiv tym predstavil videa s projevy a volebnim programem. 8&é jadro pak

tyto multimedialni soubory roz&ivalo dale mezi Sirokou ygnost.

1.1.1 Nerozhodnuti voli ¢éi — kli ¢ k volebnimu vit ézstvi

e

a politicky pasivni volie. Nerozhodnuti vati (floating voter$ nemaji pevnou ideologickou
vazbu na Zzadnou politickou stranu a sami od sdbedayhledavaji v médiich informace o
volbach, coz je typické pro uzivatele internetu.ibtarnetu se cilenvyhledava obsah,
zatimco televize nabizi informace v hlavnéemi zpravodajské relaci, ktera je v programové
skladiz stanice ohragena zabavou. Nerozhodnuti wokse tak k pedvolebnimu

zpravodajstvi stale dostavaji snaiprostednictvim televize nez prdastinictvim internetu.
Nechavaji se unaset okamzitymi naladamiiaiznych volbach volitizné politické strany.
Hlas €chto volicu vSak byv&asto rozhodujici. Ret nerozhodnutych vali v modernich
demokraciich vyrazhnarostl. (Schulz, 1998). Navic se tato nevylmarskupina votii
rozhoduje zpravidla az na posledni chvili, nebe o politické 8ni nezajima tak detagnaby

meéla o adresatovi svého volebniho hlasu jasno diguibd volbami. Za¥recna faze
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predvolebnich kampani se tak z&je prae na skupinu vol, ktefi se rozhoduji pozii
(late deciderk Podle studii tvid az polovinu vSechdastniki voleb. (Bradova, 2005). dkteri
ze skupiny nerozhodnutych véli se chovaji jako tz\calculating votersktes s jistou
vypocitavosti @ekavaji, co jim kampana politici nabidnou. Existuji také nigglvidatelni
voli¢i (capricious votery ktei se nechavaji ovlivnit trivialni a povrchni kampanhakze ti,
jejichZ volebni rozhodovani $&li podle kampani a kiiejsou pro volebni véizstvi klicovi,
jsou bul’ vypatitavi nebo viéi politice apatiti. V souvislosti s fenoménem klesajici volebni
Ucasti, politické angazovanosti a rostouci péafivosti volebniho chovani v modernich
demokraciich Ize &ekavat, Ze roleithto skupin obyvatel v procesu voleb bude nadale

stoupat.

1.1.2 Profesionalizace volebnich kampani

Audiovizualni média zsla od konce 2. stoveé valky ovliviovat struktury a organizaci
samotnych politickych stran. Nasledse prongnila politicka komunikace a politické
kampant, které zaaly vyuzivat marketingovychifstupi k preswdcovani véejnosti. Od
elitnich strangadre party a jejich minimalni kampat kterou zajisovali vysoce postaveni
¢lenoveé strany v okruhu svych nejblizSich osob,ys@pposunul pes masoveé strany a jejich
kampa prostednictvim stranickych komunikaich kanal az ke stranam typcatch-alla
strandm kartelu, které fpadaji ofenzivni, profesionalni a nakladné politikkénpas.
Konceptcatch-all partypoprvé formuloval v roce 1966 Otto Kirchheimerstadii
Transformace stranickych systémzapadni Evrog Cilemcatch-all partyje zisk novych
voli¢u ze vSech socialnich vrstev spmiesti a rozkréeni v politickém spektru co nejvice do
stredu. Skonilo tim obdobi ideologické vyhr&nosti. Na rozdil od masovych stran, které se
mohly spolehnout na své vlastni komurikiekanaly, museji moderni strany od druhé
poloviny 40. let minulého stoleti s@dit o pristup do nezavislych médii. Aby je upoutaly,
party vSak odpovidaji jen dwnebo fi nejwtsi strany v kazdé zemi. &ském politickém
prostedi se znakm catch-all partyblizi ODS se svym vaiskym zalrem od krajni pravice
az do politického sedu aCSSD s voki od pravého sedu ke standardni levici. Mensi strany
si se svymi nizkymi rozpity tak ndkladné kampdrdovolit nemohou a specializuji se jen na
uréity okruh volith. Nagiklad Strana zelenych se(eské republice soustdi na voke, které

zajima ekologie a lidska prava.
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Centralizaci a profesionalizaci volebnich kampairigsl az fenomén strany kartelu.
S nim isli amertti politologové Peter Mair a Richard Katz v roc®39Public relations
kartelu také vyznamnnafista strategicka prace stranickychcggis pfizkumy véejného
mingni. Zasady strany kartelu s&eské republice snad nejvicesaly uplatiovat ve volebni
strategii socialni demokracie od nastugihdi Paroubka doéela strany v roce 2006.

Nyni se vyskytujeme v obdobi postmodernich kampgnaidicni volebni kampahjsou
dnes pouze jednou z forem politickych kampani. $gelsilicimi prvky imé demokracie
v nékterych evropskych statech (Svycarskémécko) roste dlezitost kampani k lidovym
hlasovanim. Ve Svycarsku, které vyuZiva prviiyné demokracie velicgasto, probihala
napriklad v roce 2008 politicka kamp referendu o pravech imigra@intDalsim druhem
politickych kampani jsou kampamformani. Vyuzivaji je zejména vlady zapadoevropskych
zemi, které jejich progdnictvim podporuji zav&di riznych legislativnich norem.
Francouzska vlada se takto snaZila ziskat Siroktejnost na svou stranu v roce 20G7 p
zavadni tzv. antikitackého zakona. V souvislosti s fenoménem permankainpars
financuji politici také tzvimagekampag. Typickym gikladem marketingovych snah o
vybudovani piznivého medialniho obrazu ijmagekampa ceské vlady s nazvenkyrope to
osladimé, ktera byla pedstavenaiged z&atkemceského pedsednictvi v RadEU.

Své pisobeni museji politické strany v postmodetiei golitické soutze kontrolovat
témei nefretrzit, protoze s ndistajicim pdtem voleb, vyhrocenim politické s@ue a
promenlivosti volebniho rozhodovaniipobi na volie permanentni kampaV souvislosti
s prohlubovanim profesionalnich printip predvolebni kampani roste finém nar@nost
politické sou¢ze. Napiklad ve Spojenych statech americkych vzrostlygm necelychitceti
let druhé poloviny 20. stoleti vydaje ngegdvolebni kampanvice nez 14krat (viz Graf 1:
Rostouci vydaje narpdvolebni kampafv USA v druhé polovin20. stolet). Ve Velké
Britanii vynaloZily fi hlavni strany na vSeobecné volby v roce 1997 sbé milioni liber,
zatimco ve volbach v roce 1983 to bylo jen 7,7 onlli liber (Bradova 2005: 10). Prietky
vynaloZzené na kampanohou mit pitom podstatny vliv nadinnost prezentace jakékoliv

politické strany.
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Graf €. 1. Rostouci vydaje na predvolebni kampané v USA ve 2. poloviné 20. stoleti
(v miliardach dolard)
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Zdroj: Ansolabehere, Stephen; Behr, Roy; lyenghant. Mass Media and Electiodsnerican Politics
Quarterly, 1/1991, s. 110.

1.1.3 Predvolebni propagace

Propagace politickych stran a hnuti & do dvou hlavnich slozek. Jednu tvpropagace
placenymi prosedky a druhou propagace neplacenymi eaity. Placenymi prostdky se
rozumi veSkera reklama a inzerce, tedy ATL nebwmdid]inkova“ komunikaceapove-the-
line). Neplacené protdky zahrnuji fedvolebni prezentaci préstinictvim reda&niho
zpracovani, které si politicka strana sama nevyaatleplacena propagace dale zahrnuje
veSkeré metody BTL neboli ,podlinkové” komunikateiow-the-ling jako tiskové
konference, direct marketing a dalSi techniky put@iations. Komunikéni aktivity se
postupem vyvoje marketingovych struktur ve firmaehpolitickych stranachigsouvaji

z nadlinkové komunikace do komunikace podlinkové.Wsglych zemich se poén mezi
témito dwma sloZzkami komunikaniho mixu pohybuje okolo 70 % ve praésh BTL
komunikace a 30 % ve prosph ATL komunikacé.

% Majerik, PetrPiednaska kurzu “Strategie a finami management marketingu” o marketingovych

komunikanich aktivitAich Fakulta socidlnichéd Univerzity Karlovy, zimni semestr 2008.

20



Prostednictvim televize se politickym stranam a hnutabiai jedik neplaceny,
zakonem zajigny pristup k divAkm pomoci vyhrazenéhtasu na viEjnopravni stanici.
Placené politicka reklama nenCeské republice regulovéna jen v tisku @udoorové
reklame. V audiovizualnich médiich je aléipné zakdzana zakonetn 468/1991 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilardinkau vyjimkou pro volnou prezentaci
politika v televizi je obdobi fedvolebni kampank volbam do poslanecké&novny a k
volbam do Evropského parlamentu. Umoje to zakort. 247/1995 Sb., o volbéach do
ParlamentuCeské republiky a o zéné a doplni nskterych dalSich zakdna zakore.
62/2003 Sb., o volbach do Evropskéeho parlamentuang nékterych zakoh. V dohe
z&inajici 16 dii a kortici 48 hodin ped z&atkem simovnich voleb se povoluje prezentace
kandidujici politickych stran, hnuti a koalic v dél14 hodin \Ceské televizi a 14 hodin
v Ceském rozhlase. Bezplatposkytnutycas se mezi politiky rozduje rovnym dilent. Pred
volbami do krajskych zastupitelstev a do senatuajiepolitici jinou moznost propagace

v televizi nez pomoci red&kiho zpracovani a technik podlinkové komunikace.

1.2 Verejny zajem

Masova média majitit hlavni Ukoly, tak jak je sestavil britsky profeskomunikace James
Curran (2000). P#t mezi & média jako zdroj uejnych informaci, média jako zastupce
verejnosti a média jako hlidaci pes demokracie. Tytdunkce by se rfly stat obranou
verejného zajmu. Viejny zajem ma ifitom dva hlavni cile: kritiku a legislativu. K jef
uplatiovani nelze vyuzit lepSiho préstiku, nez jsou média.

Prvni stZejni ukol médii, tedy poskytovat egnosti relevantni informace, narazi na
souwtasny styl vedeni fpdvolebnich kampani. V souvislosti s tzv. amerikaci kampani

dochazi nuté k nizSi informa&ni kvalitt predvolebniho zpravodajstvi. Politické strany se

* 7akong. 247/1995 Sb., o volbéach do Parlamefaské republiky a o z&ng nekterych dal$ich zakdn

® Proces tzv. amerikanizacegeplvolebnich kampani jegrevsim procesem profesionalizace, tedy Sirokého
uplatréni marketingovych metod @dvolebni komunikaci. Profesionalni kampalokazou daleko 1épe
oslovit dnesSni mediatnfragmentovany elektorat. Kranfenoménu permanentni kamgase v postmoderni
»-amerikanizované“ pedvolebni sow¥i uplatiuje i personalizace neboliichz na hlavniho kandidata. Politické
public relations se dokonce snaZi svoje témataiméuabidnout zahalena do lakavého obalu fingovaného
verejného zajmu. Udélost s hlgkou verejného zajmu je pro média&thou pomoci fi hledani exkluzivnich

Zprav.
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soustedi spiSe na prezentaci formy nez obsahuiedmosiiuji své kandidaty ied
vyswtlovanim podrobnosti z volebniho programu a Jitwée stranickych strukturach
zvlastni skupiny stranickych pracovijkktei sbiraji podklady pro negativni kamgan
pseudoudalosti a vyti'@ni untlych skandal prostednictvim médii. Studie Svédskych aditor
Findahla a Hoijera zroku 1981lftipesla velice pekvapivé vysledky. Zatimco 77%
zkoumanych zprav se tykalo osob neledotti a 19 % zprav pojednavalo o mistech, jen 4
relevantnich zprav kipdvolebni kampani a ptem zprav, které podlehly trendu
amerikanizace uz tedy v 80. letech signalizovatuzgakou se pozgi ubiraly predvolebni
zpravodajské obsahy. Stalo se z nich tzv. zprasbdap kaiskych dostizich(horse-race
coverage) Dodnes mnoho studii prokazalo, Zze zpravodajstdymlebni kampanje pilis
zantieno na strategie, taktiku a na vysledky vyzkuwerejného migni. Podstatna témata
kampar zistavaji voléam skryta. (Kaid, 2004)

Jak tedy mohou byt média schopna zastavat svigjnau Ulohu a obhajovat kegny
zajem, kterym se tatasto zastiuji jak teoreticky v tiskovych zakonech, tak prakii pri
kazdodenni Zurnalistické praci? Jak mohoudoti prinasSet relevantni informace o
piedvolebnim boji i sowasné absenci informaci o politickych cilech a proggch od svych
zdroji? Ma veejna sféra tibec jaké nastroje na kontrolu sféry politické presinictvim
médii?

Podle Jurgena Habermase séeye sféra dostala pod viadu rdmficiho se statu a
organizovanych ekonomickych zajnMédia estala byt silou moci a rozumu a stala se
dalSim prostdkem, ktery odsouva ¥e&jnost na okraj ¢hi (Habermas, 2000). Médiaczda
manipulovat nazory \ejnosti. Véejna sféra byla odsouzena do role pouhého ,pasivnih
konzumenta“ pedem pipraveného zpravodajstvi. Habermas vidi roli m@diiustavovani a
umicovani veéejné sféry pliS negativk. Média se stale vyznamarpodileji na zvySovani
autority veejné sféry tim, Ze vytwéji oblast véejné diskuse aiptvaeji obiany na veéejné
Cinitele prostednictvim véejného migni. Navic v dob, kdy se véejnosti nabizeji stalestsi
moznosti proniknout do samotnych ob%amédii a kdy se zvySuje interaktivita

zpravodajstVi je teze o untovani veejné sféry médii jednoziies lich4. Kwvili procesu

® Findahl. O. Héijer, B. 1981Studies of news from the perspective of human amepsion|n: Wilhoit, C. de
Bock, H. (eds.)Mass Communication Review YearbooBe&verly Hills, London: Sage. Cit. podle: Hagen
1998: 53.

22



digitalizace audiovizualnich médii postépmizi rozdil mezi podavatelem &dni a jeho
recipientem. | neprofesiondlni laikové se stavajiindi a divaci dokonce interaktivnuréuji
vyvoj nékterych zpravodajskych padi. Verejna sféra tedy neni z médii vyidaa, nybrz se ji
nabizeji stale &Si moznosti na ovliwovani medialnich obséh

Teze o médiich, ktera reprezentuji zajmyeyeosti, ma stj pavod ve viad trhu a
spotebitele nad medialnimi obsahy. Média jsou totiz neadil od politiki vystavena
kazdodennimu volebnimu aktu tim, Ze sttenéi, divaci a poslucha plati nebo je fjimaji.
Pomoci ,skryté ruky volného trhu“ si tak publikun¢uje to, co bude konzumovat. Podle
Skaly nazot ve spolénosti nizeme odvodit pluralitu medialniho trhu. Pokud ma tiey ¢i
onen nazor vyslySen, pak fisbude, protoze v ogaém gFipad: by dané médium ztratilo
v o¢ich veejnosti divéryhodnost. VIada trhu nad medialnimi obsahy je vzékisla na
pluralitt medialni krajiny. Po dokaeni procesu digitalizace bude mitie@j@ost @istup
k vétSimu pd@tu televiznich kanal nez dennich novinovych titul Jak ale ipomina James
Curran (2000: 128), role médii jako reprezentantéejuosti neodpovida ztaé casti
komunikanich prostedki, neba@ ty maji ve své &Sin¢ zabavni charakter a na zastupovani
politickych zajnmi vefejnosti jim zbyva jen Wity omezeny prostor. Posileni zabavni roviny a
rozSieni oligopolu v jednotlivych segmentech medialnthou tak podle Currana posililo
relativni politickou autonomii vlastnikmédii a pedstava mezavislém spéebiteli se takevi
ve s\tle &chto udalosti jako zastarala.

1.3 Ctvrtd moc ve stat é

V™7

Teze o médiich jako o hlidacim psovi demokrapigb(ic watchdog roletézi z dlouhodobé
piedstavy o médiich jakodvrtém stavu ve st&tMédia maji kontrolovat politické instituce a
tii hlavni slozky moci ve st&tfmoc zakonodarnou, vykonnou a soudni). Filosofritas
Carlyle uz na z&tku minulého stoleti poznamenalisk by n¥l byt povazovan za moc,
jednu zcéasti vlady, kterd ma nezcizitelny vli&i prorbé zakon a ktera je odvozena Zile

lidu.” (Carlyle 1907:164). Rol&tvrté moci ve stdtbyva mnohymi teoretiky pokladana za tu

" Vyznamnym trendem v televiznim zpravodajstvi je tzeporting podle zpravodajského fadu CNNI-report
(¢ti jako eye repor), tedy zpravodajstvi, vémz roli redaktoii a reportéi zastavaji divaci, @ti svédci
udalosti. Posilaji do televizniho zpravodajstvi smkatni videa a $dectvi. Zapojeni ¥ejnosti do vytvéeni

mediélnich obsahje také hlavnim tématem rychle se rozvijejicitterimetového zpravodajstvi.

23



s

vabec nejdlezit¢jSi, kterou média disponuji. K této Uloze feduji s@lovaci prostedky
plnou nezavislost na viad

Zé&sadni vyznam masovych médii fejmy z pravnicttadi demokratickych stét kde
jsou médiim udlovana rozsahla privilegia. Jak poznamenal Winf&etiulz:,Mezi zvlase
chrargna zakladni prava vSeobetnepati pouze svoboda médii, alasto se médiim
prisuzuji dalSi mim&&dné prava, ktera jim maji poméahat plneni jejich veejnych dkat.”
(Schulz 2004:12) Mezi tato minddnda prava byvéazeno napklad pravo chranit sy zdroj
pied soudem, pravo ziskavat informace tatili statni spravy nebo pravo Zegovat citlivé
zpravy ze soukromi vejne cinnych osob, které jsou placeny Zejych prostdki a
zastupuji obany v exekutivnich a legislativnich procesech.

V poslednich nssicich jsme \Ceské republice i v celé Evragwdky zvySeného
politického tlaku na medialni legislativu i na m&diamotna s cilem oslabitregou kontrolu
politické sféry. Od 1. dubna 2009 platCeské republice novela trestniféwlu, zakort.
52/2009 SB.Prostednictvim této novely je mozné trestat média za&ejmni informace
0 na‘izenici provedeni odposlechu a zdznamu telekomunika provozu podle §88 nebo
informace z ¢ ziskané, udaje o telekomunikém provozu zjighé na zaklad prikazu podle
888a, nebo informace ziskané sledovanim osebigedle §158d odst. 2 a 3, umag- i
Zjiseni totoZnosti této osoby a nebyly-li pouZity jakkat viizeni ged soudem® Zarove se
timto zdkonem zakazuje informovat cst#rh trestnyckiing, ale nerozliSuje se meziiege
¢innymi osobami a ostatniniieny spolénosti. Novelas. 52/2009 Sb. tak vyznardmmezuje
pravo na svobodu projevu a pravo na svobodné zaskavsieni informaci. Zasadrklesa
a¢innost ,systému brzd a protivah” mezi jednotlivyshbZkami moci ve stéf pokud mezi &
pocitdme i tzv.ctvrtou moc, tedy média. Tzétvrtd moc se novelogeského trestnihtadu od
moci vykonné, legislativni a soudni nesndivzdaluje. Oslabuji se tim pakyiegosti na
kontrolu politické sféry v da kdy zveejréni odposlech pomohlo ve viejném zajmu
rozkryt vazby politiki na fizné podnikatelské a lobbyistické skupiny.

Koncept tzvtvrté moci ve stétje zakladem jakychkoli Gvah o #ggné sfée a o
verejném zajmu. Ve vysiych demokratickych statech se proto zakonodamisa co

N 4

nejwetsi liberalizaci medialni legislativy. NejvySsi sbu USA dokonce v roce 1974 odmitl

8 Novela trestnihgadu ze dne 5. Gnora 2009. (zako’2/2009 Sb., kterym sedmi zakorg. 141/1961 Sb.,

o trestnimizeni soudnim - trestitdd, ve zini pozdjSich gredpid, a rékteré dalSi zakony).

¥ Tamtéz.
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schvalit zakon o pravu na odpl/v tisku, ktery byl pedlozen na Florigl a to

s odivodrenim, Ze by tento zakon znemoznil kritizovatejeécinitele a Ze by jehoijeti
mohlo zmrazit rozs&hlou politickou debatu, a pdauBy tak i svobodu vyjagvani,
zaruwenou v prvnim dodatku k UstaWSA (Barron, 19755.

Existuji vSak i nazory, které tezi o médiich jaitertém stavu odmitaji. Tunstall a
Palmer (1991) uvagi, Ze politika velkych médii v Evr@omuze bytcasténé vyswtlena
jejich regulanimi zajmy*, tady snahou zachovat si nizkou Groregulace ze strany
parlamentu a vlady. Medialni spéitesti pak nemohou byt nezavislymi hlidacimi psy ve
sluzbach viejnych zajni, ale jen obchodnimi korporacemi, které se &ahna své vlastni

ekonomické zajmy.

10¢it. podle: Curran 2000: 120.
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2. Televize — zdroj zisku i ve Fejna sluzba

Televize se jako médium na pralietiho tisicileti ocita natdezité Kizovatce. Musi si vybrat
mezi rozumem a emocemi. V poslednich desetiletidelevize dokazala, Ze umi zavrhnout
jeden typ udalosti. Odklonila se od zprav, ktenpraa nedal konkrétni existeri¢iNaopak
stélecastji preferuje exkluzivni udalosti, tzecoopy Kazda televize se snazi, aby exkluzivni
informaci odvysilala tive nez konkurence. Zaravesak sleduje konkuréni zpravodajstvi a
nemiZe si dovolit nez@dit do relace zpravu, kterou odvysilala jina stanSodasré

s vyhledavaninscoop: se tedy da mluvit i o spirdle napodobovdrglevize recykluji
zpravodajstvi konkurence, jejichz zpravy se zd&maji byt dilezitymi. Politicka
komunikace musi vSemirhto modernim procésn uvnit Zurnalistické praxeelit a nadit se

se je vyuzivat.

2.1 Uvod do televizniho zpravodajstvi

Zpravodajska produkce ma v celkové denni skdddkevizniho vysilaniigdnostni vyznam.
NejdileZitjsim prvkem ve zpravodajstvi kazdé plnoforméatoveévieni stanice Weské
republice je véerni zpravodajska relace. Neni mozinehpednout zasadni aspekty, které
hlavni relaci nathzuji nad ostatni pady: zpravidla je nat&na Zi, vysila se v denni
periodici€, méa vysoké technické naroky, od pevnéasového harmonogramu relace se
odviji zbytek denni produkce dané televize. | kamiestanice, jeZ &Sinu svého vysilani
propijcuje prejaté produkci, je nucena zpravodajstvi a publiaistytvaret pomoci pvodni
tvorby. Zpravodajstvi a publicistika je tak prakiigedinou kazdodennitpodni tvorbou
soukromé televize. Hlavni zpravodajské relace obeykazuji nejétsi miru sledovanostia
Zpravodajstvi v televizi se diky svécuyici audiovizualni podstatvyznauje
piislusnymi jazykovymi postupy. Moderdi@ report& musi pouZivat spisovnou hovorovou
¢estinu v kratkych srozumitelnycltach, vyvarovat se nadimmému uzivani odbornych
vyrazi, zkratek, slozitycktiselnych vyjadeni, trpného rodu a synonym, coz by v @pan

piipad mohlo vést k nezadoucimu zmateni divaka. Jazykoegtivita, projevujici se v

" vice o odklonu televize od udalosti, které dosmteezdiraziuji obrazovou slozku zpravy: Ramonet, 2003:
21-29.
12 ATO[online]. 1997 [cit. 2008-28-12]. Dostupny z WWVsvww.ato.cz>.
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televizi vymyslenim nefgsnych synonym, neplni na obrazovce takovou fujakoi
v tiSttném meédiu.
Martin LokSik (2001) vyjmenovava ve skriptegpravodajstvi v médiicttyii zakladni

druhy televiznich zprav, ke kterynigava jesk televizni zpravodajsky rozhovor:

¢tena zprava
obrazova zprava
zprava kombinovana

zprava reportazni

o r w0 b

televizni zpravodajsky rozhovor

PrestoZe se zpravodajskeé struktury neustéale @iajn od €chto zakladnich tyipse vSechny
noveé zngny odvozuji. K pdatkim televizniho zpravodajstvi gastrucnactena zprava bez
obrazového materialu, jez se dnes vyskytuje jeimegné. V situaci, kdy se zlomova udalost
odehraje satasre s vysilanim relace a rezie nema dosud k dispp#isiusné zatry,
moderator pednese bleskovou zpravu o dvouigeh Etach z papiruied sebou. Kidi stale
vétSimu pozadavku na aktualnost je televize nucepadabovat zfisob internetového
moderator odk&ze na podrobnosti, které budou dii&dsleny pozd;ji.

Druhy zakladni kamen zpravodajstvi, zprava obrazoghinguje samostatnVétsSinou
tvoii mozaikovité zpravodajstvi. Zpravidla spojuijieaz ¢étyti kratké gispsvky, jejichz
puvodni zvuk je nahrazen standardizovanym hudebnitknesem a red&kim komentéem.
Podkres psobi také jakofedl ve schématu relace.

NejuzivargjSim druhem televizni zpravy je zprava kombinovareha’ nejlépe
naphuje obsah audiovizualni formy Zurnalistiky. Zpraeaortazni zase vyuziva jiné
audiovizualni pednosti televize, aby mohla akcentovat prvky dramatnoci a osobniho
swdectvi redaktora.

Televizni interview kroré studiové, synchronni a anketni formy hoyryuziva satelitni
audiovizualni kontakt. Dozvidame se tak fillpd informace od zahramiho zpravodaje,
ktery z mista udalosti Z&promlouva s moderatorem ze studia. Obairagnprenos mezi
dvéma subjekty Zi¥ v pribéhu vysilani zpravodajského faalu se nazyva bilateral. Pokud se
vzajemné komunikaceiastni vice subjelt jedna se o multilateral. Unilateral j&Zny

jednosnérny prenos audiovizualni informace.
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2.2 Televize Nova: st Fedoevropsky lidr televizniho trhu

~Pravdépodobrisi je, Ze zitra nevyjde slunce, nez Ze se taoeelé jednou ¢kde opakovat,”
13 tekl Jii Balvin, byvalyreditel Ceské televize, o zatcich Novy. Podled byl
bezprecedentni vzestup korfr@rtelevize v tehdygerstw postkomunistické zemi
neopakovatelnou udalosti. Nastup Novy v unoru 1884nozny jen v jednu dobu a v jedné
zemi. Nova se stala prvni celostatni soukromouwitgle Ceské republice. V celéistini a
vychodni Evrop zataly v polovirg 90. let vznikat soukromé televize, ale Nova bgldina,
ktera si brzy po svém vzniku podmanila vyraznetsinu divackého a inzertniho trith.
“Nova se stala nejugprejSim medialnim projektem 90. let, ktery ziskaltingu pozornost
az dvou #tetin dival¢ a jehoz weekly share se po dobu vice nez desptihgboval nad 40
%.” (Jirdk a Soltys 2006: 380) Jak tedy mohlo dojékolvému Gsgchu?

Televizi Nova vyznamiuleltila zatatek vysilani ule tehdejSi politické sféry, ktera
pozadovala co nejrychlejSi vznik konier televize a odstra&ni monopolu viejnopravniho
vysilani. Politicka sféra byla tolik nakléma soukromému vysilani, Ze dne 22. 12. 1992
schvalilaCeska narodni rada zakon, kteryilar privatizaci tehdejsiho federalnino okruhu
F1 misto dosud planované privatizace kanalu OK&sabsim pokrytim. Budouci soukromy
vysilatel n¢l ziskat frekvence atsivysilatu zajig'ujici celoploSné &ni programu. Nova tak
pii spuséni svého vysilani 4. Unora 1994 prakticky nahragliegram F1, ktery zanikl
soutasré s rozpadenteskoslovenska v prosinci 1992, a ziskala jednaenaejlepsi
podminky pro §eni programu na celédeskem televiznim trhu. Politici tehdytg\krok
zdavodnovali francouzskym vzorem. V roce 1986 totiz do&adFrancii k privatizaci prvniho
kanalu francouzské statni televize TF1. Tehdej$iakbva vlada televiziigdala do
soukromych rukou arpnechala tak nejlepsi podminky na trhu soukroméysilateli.

| pies slozité majetkov&esuny a dlouha obdobi nestability v letech 199804, kdy

probihala takzvana valka o Novu, si televize stiéi téngt polovicni podil naceském

13 Balvin, JH. Prednaska kurzu “Audiovizuélni média keéechnologické konvergence” o digitalizaci teleyiz
Fakulta socialnichad, letni semestr 2009.

1% gervnu 1997, fi prvnim vyzkumu sledovanosti televize pomoci feoplemetrového &enti, bylo zjiséno,
Ze UdalostiCeské televize sledovalo pouhych 8-10 % celkové |amey, zatimco Televizni noviny TV Nova
dosahovaly ve stejnétiase 30-35 % ratingu. (Smid 2000:75) Pro srovnardeg 2009 se rating obou
hlavnich zpravodajskych reladifilis neznénil, jen u Novy je patrny mirny pokles. Televizriviny dosahuji
21-28 % ratingu a Udalosti oslovuji 7-11 % populé@&sciace televiznich organizaci (ATOhline]. 1997. [cit.
2009-04-10]. Dostupny z WWW: < http://www.ato.c3/ >
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reklamnim trhu. Jeji podil na celkovych reklamnpglimech vSecleeskych televizi tviil
v lednu 2009 fesrE 48,4 %" Skupina Nova (TV Nova, Nova Sport, Nova Cinema) si

Mriviw s

celkovych vysledcich bermudské spmlesti podileji 37 procenty.

2.2.1 Infotainment — recept na televizni Usp  éch

O diavodech ngekaného usfchu programu Novy se da diskutovat. Velice pgpadiobnym
divodem niiZe byt zjevna averzeiwi vysilani veéejnopravniCeské televize, nastupkyni
statniCeskoslovenské televiz€eskoslovenska televize mohla byt symbolem totalitni
minulosti a pomalé snahy o Zmu zkostnatiého vysilani. Divaci touzili pod&em novém,
mladém, rychlém, interaktivnim a hlayvgzapadnim®. Tato &éekavani z&ala Nova rychle
plnit, od zdbavy aZ po zpravodajstvi. Zatimco kamiestanice po celé zdpadni Ev&op
ziskavaji ¥tSinu pozornosti divakv oblasti zabavy a zpravidla se jim n&dzhrozit prestiz a
sledovanost tradnich zpravodajskych relaciiggnopravnich televizi, vedeni Novy se podle
téchto zkuSenosti a zavedenych zvyklostidi a pimo zautgilo na hlavni véerni
zpravodajskou relagieské televize - Udéalosti.

Milan Smid gipisuje p&ateni Usgch Televiznich novin zaprvéabloidnimu formatu,
ktery na prvni misto stavi katastrofy,ctoa senzace. Zadruhé Uradivacke obce
z politickych udélosti v debkdy se situace na politické seéé&tabilizovala a nefinasSela
Zadné pekvapive zvraty, ale spiSe jen rutinu zpravodaptviasedani viady nebo
parlamentu. A zaeti zavedeni metod zpravodajské prace, které geldsw americkeé
komeeni televizi. Pati mezi @ co nejuzsi spjatost s probihajici udalostiefwe Zivych
vstupi), snaha o penos autentického zazitku, personalizace ¢atvst zpravy a jeji
maximalni zjednodudeh{Smid 2000: 171)

Televizni noviny se vzdaly slozitého kometaidalosti, pomijely souvislosti a zpravu
nezasazovaly do SirSiho kontextu. Takové zpravbdajgize logicky podléhat kritice

nekterych divak, kteri byli zvykli i na rekolikaminutovou délku fispsvku, predstaveni a

15 Srov.: Nova doséhla v lednu 2009 zisku z reklamyysi 644 miliori. Oproti stejnému obdobi roku 2008 to
znamena pokles o0 15 %. Druha Prima doséhla zis@uifona a podil na trhu 36 %.i€ti Ceska televize
doséhla zisku 152 milidna podil na trhu 11,4 %. Zdroj: Reklamtiijmy televizi za leden 200%trategie
ro¢. 17,¢. 8/2009, s. 6.

'8 Borovan, Ale$. Nova vykazala rekordni trzby i ziBf5, 26. 1. 2009¢. 321, r@. 2, s. 12.
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vyswétleni dané problematiky. Nova ale najedndiglp s minutovym zpravodajskym Sotem,
jehoz prioritou byla zabava a rozptyleni, nikolokgensky relevantni informace. Usjh
tohoto zfisobu prezentace zprav, ktery byl dosutlesku neznamy, ale ve&y uz po
desetileti Bzny, zaskoil vedeniCeské televize a odbornouregnost takovym zisobem, Ze

M1

jej za&ali systematicky kritizovat. Do jaké miry byla nagivost ,véejnopravni* novinéske
obce wi¢i komegnimu zpravodajstvi zaloZzena na obawpostupného redukovani pracovnich
mist v médiich a zvy3ujicich se pozadawvka produktivitu prace,istava otazkouCeska
televize totiZz brzy po nastupu Novyczda [ijimat moderni pistupy ke zpravodajstvi, wmz
novin& zaal vykonavat samakolik profesi najednou a mnoho lidiGeské televizi tak

mohlo paradox&kvili nastupu Novy fijit o praci.

Hlavnim zajmem soukromého kapitalu, majitele kanéstanice, je co ne§tsi zisk
ktefi prakticky hradi provoz média. Ti pochopit&lmoZaduji vysokou miru sledovanosti.dOb
hlavni slozky, zabava a informace, byvaji v gom70 % : 30 %’. Formét takového
zpravodajstvi se ozttaje termineninfotainment'®

Séfredaktor zpravodajstvi Novy Petr Mrzettigmnostinfotainmentw Televiznich
novinach nepopir&. Zarovei viak dodava, Ze zpravodajstvi Novy také sledujejmg zajem,

i kdyZ se nejedna prim&fo verejny zajem ve smyslu kontroly politické sféry, afESe o
jakési mapovani celosp@knskych tématMapujeme celospokensky zivot. Pokud lidé Ziji
tim, Ze se zenil silni¢ni zakon, tak to ve zpravach saeay bude, protoze to jetezité.

Ale stejnou @rou tam bude, kdyz se &mi ceny brambor. To je informace, ktera se vam

v Zivot hodi. KdyZ mame kriminélni zpravu, tak povazujeangpravné ji tam zadit. Divili
byste se, kolik lidi se na nas obraci gcvmbsti. MoZna to zni naiv¥nale neni tohle zrovna ten
veejny zajem?‘pta se provokativhPetr Mrzeng®

V souvislosti s problematikouidazu na zabavni prvek upo#aje nékolik medialnich
teoretiki na nebezp# trivializace politiky. Brian McNair (2000) v prédournalism and
DemocracyZurnalistika a demokracie) upoziolje na postupné wgiovani wcnych

17 Zuna, PavelPrednaska kurzu “Zurnalisticka tvorba” o televiznipravodajstvj Fakulta socialnichad
Univerzity Karlovy, zimni semestr 2006.

18 Infotainmentje slozkou dvou slowentertainmentzabava) anformation(informasni kvalita).
V infortainmentovém zpravodajstvi dominuje zabasd mformani kvalitou.

19 5rov.: Rozhovor se $éfredaktorem zpravodajstviNBva Petrem Mrzenouifohad. 1, s. 84.

% Rozhovor se $éfredaktorem zpravodajstvi TV NoveeRreMrzenou. Hloha¢. 1, s. 84.
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politickych diskusi ve prosgh jistého druhu povrchniho divadelnihi@gstaveni. Chomsky a
Herman (2002) dokonce uvaZuji o negativnim vlividi@miho s¥ta na demokracii, coz
vyplyvé ze samé podstaty ekonomické existence meakiové pedstavy o deformaci
demokracie vSak narazi na fakt padvani medialnich obsélkomegnich stanic

pozadavkm publika skrze inzerenty. Televize zaloZena ¢taimové poptavce musi logicky
prohlubovat demokratické principy. Dramatizace afkkt v tomto smyslu nehraji zapornou
roli, nybrz naopak fiblizuji vyreSeni problému, protoZe vyvijeji 2mg medialni tlak.

2.2.2 Nova v objeti politiky

Televize Nova si od zatku svého vysilani v roce 1994 proSla vyznamnyieiy

s politickou sférou. Jako obdivované korérmeédium pitahovala nejen partikularni
ekonomické zajmy, ale diky U&ghu svého zpravodajstvi ldkala i politikysme napravo do
té miry, do jaké to vyjadji naSe pirozené zajmy jako podnikatelského subjektu, ldbcg
zachovat trzni ekonomikupteswdcoval v druhé polovié 90. let véejnost tehdejSi generalni
teditel televize Vladimir Zelezny (Smid 2000: 172jtom se vedeni Novy chovalo zmg
oportunisticky. Jakmile doslo kerstu vlastnich ekonomickych zéjntelevize s politickym
zpravodajstvinti dokonce publicistikou, nezavislost a nestranisty nahle ustoupila do
pozadi.

Milan Smid giipomina gipad z roku 1994, kdy byl na posledni chvili z 14si stazen
porad Pr@?, ,v nemz Véclav Klaus ztratil nervy pod naporem otézeoSe Beniak&.(Smid
2000: 173) V té dobNova bojovala zaferusSovani zahragmich filma a seriah reklamnimi
spoty. Ripravovala se totiz novela zakona, ktera BgrpSovani dramatické produkce inzerci
povolila. Politici tedy mohli noveluffpravovat tak dlouho, aZ je programové ustupky
konkrétni televize dostates uspokojily. Tato kauza potvrzuje, Ze nezavislashkgni
televize kowi u jejich obchodnich zajim Komekni televize niZze byt steji nachylna jak
k ekonomickym tlakm, tak k tlakim politickym. Zvlas¢ kdyZz dominuje statistikam
sledovanosti. V kontroverznich situacich, kteréatykaji gfimo podstaty ekonomického
fungovani dané soukromé televize, da vedeni kémiteo média vZdyigdnost subjektivnimu
zajmu fred zajmem viejnym.

Podpora Vaclavu Klausovi, ktera na Na&tala jiz v prvni polovig 90. let,
kulminovala v dob, kdy byl Vladimir Zelezny je$tgeneralninteditelem a Jana Bobosikova
moderatorkou diskusniho famlu Sedntka, tedy mezi lety 2001 a 2003. Oba tito byvali
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novin&i jsou Klausovi velice blizci. Zeleznyigobil uz na z&atku 90. let jako mlusi
Obcanského foéra, které Klaus vedl. Jana BoboSikov&faose pracovala v roce 1999 jako
jeho poradkyd. Jednoznénou podporu Vaclavu Klausovi a op&ai smlou demonstroval
Vladimir Zelezny v Sednite v srpnu 1999, kdy do famu v novém studiu na Barrandov
pozval oba aktéry opaaii smlouvy Vaclava Klause a MiloSe Zemana. Drditence,
spole&nost CET 21, pod vedenim Zelezného tehdy tik@spolupraci se servisni spésti
CNTS, ktera zajiovala technickou podporu Novy a jejim&sinovym vlastnikem byl
americky investor Ronald Lauder. Zelezny svymi pmirdvéma hosty v novém prastdi
televize demonstroval podporu vedouctatiteli ceské politické sféry. Da se spekulovat o
tom, zda ho k tomu motivovala touha po ockrgio viastnich podnikatelskych aktivit.

Ani po zmeéné majetkovych poréra v roce 2004, kdy z Novy ode&adsky investor a
majoritu v televizi ziskala zahrami medialni skupina CME, se politicka nestrannost
zpravodajstvi nijak vyznandmeposilila. Stale jefejmé sngiovani televize k pravéasti
politického spektra. Zatimco Vaclav Havel se v pskzidenta nikdy ned&al zvlastniho
poradu, v #mZ by vystupoval jako jediny specialni host, Vaadldlausovi se to povedlo uz
dvakrat. V roce 2008 a 2009 mohl na N@am oteient hodnotit ispchy svého politického
pusobeni za pouhéhdgiplizeni moderatdrv paadu “Rok Vaclava Klause”. Nejprve v roce
2008 Vaclava Klause zpovidali moderatorka Markésdova se Séfredaktorem zpravodajstvi
Petrem Mrzenou. O rok pogdpftivitala na No¥ Klause pouze Fialova a rozhadmu
nebyla nefijemnou oponentkou, spiSe mu kladla nekonfliktriadg. Kritické nazory na

Klausovo prezidentstvi se v obou specialnickagech vibec nedostaly ke slovu.

2.2.3 Televizni noviny

Televizni noviny byly poprvé odvysilany 4. inoré®49Tehdy z&ali byt ¢eSti zpravodajové
strieni a Fitom se snazili upoutat divaka. Televizni novingtaaily kratSi délku relace nez
konkurerni Udalosti. Od roku 1994 si udrZujigonérnou stopaz 25 minut. Samotné uvedeni
piispevku moderatorem nebyva v Televiznich novinach nifgsahlé. Rozsahem i skladbou
piipomina fleSovou zpravu.

NejzavazijSi odliSnost v podani zpravodajstviiggmopravniho a komeéniho média
tkvi ve skladl celé relace. Jednotlivéippivky jsou na No¥ do scenge z&azovany podle
jiného kie, nez je tomu u zpravodajstvitemé sluzby. Udalostieské televize preferu;ji
skladbu obracené pyramidy. Jinymi slovy, v Gvodwjdivakovi nabidnuty ty nejzava%si
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informace dne. Naopak ukolem Televiznich novingezaet si stabilni miru sledovanosti
béhem celého p@adu. Takovy cil vyZzaduje pochopeni divakovychi@ot Eliminuji se tedy
nebezpeéné faktory, jez by mohly negati¥rovlivnit pozornost ¥tSiny recipient. Prvni
zpravou zpravidla nebyva hlavni udalost dne, nytagtni téma, které sasto gimo dotyka
kvality divakova Zivota. Az poz(i piichazi naradu s¢zejni politicka témata.

Hlavni know-howkomegniho zpravodajstvi nazval Pavel Zunage& svého fisobeni
ve funkci $éfredaktora zpravodajstvi na MNoysendvicovou metodou™. Spaiva
v promySleném vkladanirispevka odlisSnych témat za sebou. Jetiak je mozné udrzet si
divakovu nepetrzitou pozornost. Vyjimkou jsou specialni zpraae#é bloky, kde se fie
vyskytovat gkolik zprav stejného tématu. Zpravidla se ale jedmdzné Zurnalistické zanry,
napiklad zpravu kombinovanou a zpravodajsky rozhdédrakzvanousendviovou metodu
se na Nowv snazil dodrzovat i Petr Mrzena, nastupce PavlayZum postu Séfredaktora
zpravodajstvi;,Chceme, aby naSe relacecha vnitni dynamiku. kdy vysilamert zpravy,
které spolu souviseji, ac¢kdy vysilame zpravu z politiky, za kterou nasledypeava
kriminalni, zprava sp@ebniho typu o nakupovani a zprava zahiahiJednim z progedki,
jak dosahnout poZadované dynamiky zpravodajskéceelge pra¥ stidani vaznych a
relativne mér vaznych pispevii.© =

Zameieni Novy na masove publikum potvrzuje zasadprispsvki. Kazdy by nel totiz
nalézt v Televiznich novinach miniméltii zpravy, které ho bliZe upoutaji. Je tetgbia
vybirat udalosti, jeZ maji dopad rr&pgeneracemi. Sociolog Pierre Bourdieu (1996)
podobnym zpravamipzdiva,udalosti omnibus’, které nesigi nikoho Sokovat, jsou bez
rizika, vedou ke konsenzu a zajimaji kazdého, atélabvym zfisobem, Ze se netykaji
niceho dilezitého. Misto toho, aby novihdoplnil vécné souvislosti, hleda spise kolorit, ktery
nemusi byt nuthnositelem dlezitého sdleni.

Televizni noviny nabizeji, stejnako vSechny ostatni verni relace soudobého
charakteru, uvodni nabidkti hlavnich zprav dne, které maji za ukol upoutatli&et divadka
po celé trvani p@du. Tyto prvotni upoutavky v ramci slabSiho zvuow podkresu se
nazyvajiheadlines Jedno¥té upoutavky odkazuji na nejzajinggi udalosti, které jsou
v samotné relaci od seberaaeny co nejdale, aby umoznily setrvani divakacakahce

zpravodajského bloku. Novaigla jako prvni stanice s rodénim relace na dwgasti. Aby

2 Zuna, Pavel Prednaska kurzu “Zurnalisticka tvorba” o televiznipravodajstviFakulta socialnichad
Univerzity Karlovy, zimni semestr 2006.
2 3rov.: Rozhovor se $éfredaktorem zpravodajstvNBva Petrem Mrzenou iffohag. 1, s. 83.

% Rozhovor se $éfredaktorem zpravodajstvi TV NoveeRreMrzenou. Hloha¢. 1, s. 83.
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moderatdi povzbudili divaky k dalSi pozornostifiplizné na konci teti petiny relace upoutaji
na dalSi pokr&ovani vylgrem nejzajimagjSich gispivki podobr jako v samém zztku
pofadu. Pozdi tento systém fevzala i véejnopravniCeska televize.

Zpracovani prvni zprawasto podicuji sami divaci svymi telefonaty a osobnimi
swédectvimi. Mnohdy se zabyva odhalenim nebézpko vyrobkwi zawry raiznych
inspekci, které se mohou tykat kvality Zivota divaRa serict, Ze takovy fispivek ma
publicisticky charakter, avSak je zpracovan zcetagoteby zpravodajstvi. Podobna témata
se na Nov dale vyskytuji napiklad v pdadu takzvané spi@bni Zurnalistiky Otanské judo.
Za predpokladu, Ze se stangaka zlomova udalost, jejiz zavaznost je kazdenakdivi
ziejm4, byva tato udalost vyjirmaee prvni zpravou a odkazuje na rieadline

Pozdji jsou teprve zéazovany pispivky z domova a z politiky. Prvniho blok zprav
jeS€ obsahuje hlavni zahramii zpravu, maximakdwe, které maji jako jediné ze
zahrantnich gispevka stopaz standardni televizni zpravy. Druhy zprajskyeblok oteviraji
zahranini aktuality, hlavni pozornost vSak &mje na vybrané reportaze z Odpolednich
televiznich novin, které akcentuji réz regionalnipoavodajstvi. Televizni noviny traui
konrci veselou pointou. Obvykle se jedna o nevSednbkiiti, reportaz ze Zivota Zeit nebo

lidsky jimavy @ibéh (human interest stojy

2.3 Ceska televize: novy pohled na budoucnost ve  fejnopravniho

vysilani

Verejnopravni televize prochazeji od sklonku 80. leelé Evrog tzv. troji krizi (Raboy,
1996). Jsou zaprvé existenci@lmejistymi strukturami, protoze je stale mig¢asné, ikKemu
vlastre slouzi. Média viejné sluzby prochazeji také krizi orgarizia nebd@ neni zejme,
proc jsou tak finané narana a zaréstnavaji tolik pracovnik A zateti trpi krizi finargni.
Vlastnici veeejnopravnich médii, koncesiandnnohdy netusi, prosi vlastd médium
verejné sluzby plati.

Vaclav Morave® ma ve smyslu existencerggnopravnich médii jasno: televizeigmé
sluzby by néla informovat a vzélavat a zaplovat tak pomyslnou mezeru v medialni

nabidce, kterou koméni televize opomijeji. Podminky, ktet&ska televize ma k nagvani

24 Moravec, VaclavPiednaska kurzu “Specifika politické komunikace ivddech existence k&nopravni

televize Fakulta sociélnichad Univerzity Karlovy, zimni semestr 2008.
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téchto dvou hlavnich ukalvSak nejsou v s@asnosti idealni. Stejrjako jsou komemi
televize regulovany licencemi nebo koncesdbeiské televize je zavisla na pravidelném
zvySovani koncesiotigkych poplatlt, které tvai rozhodujicicast gijmu rozpatu.
Schvalovani vySe televiznich poplaggarlamentem je jakymsi svébytnym druhem licence.
Kazda zadost o prodlouzeni licencefippd komegnich televizi a o zvySeni
koncesiongskych poplatk v pripack televizi véejnopravnich se stavdgamstem politického
tlaku na svobodu médii. Dosdiska televize poZzadovala na parlamentu zvy$enapdpl
vyménou za snizeni @tu reklamnich spét V blizké budoucnosti, az reklam&eské
televize zcela zmizi, bude vyjednavani se zakormbdadalSim zvySeni poplaika tedy
zachrag vyrovnaného hospoteniCeské televize, daleko né&rjsi. Ceska televize uz se
nemaceho vzdat. Nabidnoutimie jedirg vétsi vsticnost Wci politickym elitam, a tim tedy
vétSi obsahovou kontrolu statu nad médierreye sluzby.

Jednim z prvnich naznalstatniho nastroje nasli v Ceské televizi by mohla byt
omluva $éfredaktora zpravodajs&/T Michala Petrova z ledna 2009 prezidentu Klaugavi
reportdZ o rozcvice prezidentaipd novorénim projevem v piadu 168 hodin. Otdzkou
zustava, pro se néla omlouvat jerCeska televize, kdyz rozasku vysilala nafiklad i
iDnes.tv na internetu. Omlouvat by se saregpm nentla ani jedna redakce. Podobné
namitky na vysilani uejnopravniho média jsou nigatelné. Posiluji autocenzuru, kterd
v Ceskoslovensku skéita v roce 1989. BohuZel v stasnych finatnich podminkacikeské
televize se s nifejmé budeme setkavétm dalcasgji.

Rediteli politického odboru Kanceié prezidenta republiky Ladislavu Jaklovi
zasahovani politické moci do vysilaniggmopravniho média nevadi. Naopak ho podporuje.
Formovat véejnopravni média by podlesjmél stat?® Stat podle Jakla zastupuje
koncesionte. Ritom jedinym zastupcem koncesidgtide z povahy své existence pédveska
televize, ktera se @ize podidit jen gimo tomu, kdo ji financuje, nikoli tomu, kdo
koncesion#e podle Ustavy zastupuje. Ladislav Jakl tu naprpstiji existenci viejné sféry,
ktera mize v ramci obanské spoknosti rozhodovat o svych prioritdch naprosto nedéavia
politické sfée.

Jakmile véejnéa sféra rezignuje na kontrolu sféry politickégzi nejen zvySeni politické
moci nad medii, ale také zvysSeni tliakteré gichazeji od iznych ekonomickych skupin ve

spoleénosti. Ty fisobi zejména na soukroma média, ktera s nimi mbkibmajetkov

% Jakl, LadislavPrednaska kurzu “Specifika politické komunikace” dejropravni televiziFakulta socialnich

véd Univerzity Karlovy, zimni semestr 2008.
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provazana nebo jsou zavisla na jejich objednavkéklamnihotasu. Podle Ladislava Jakla
by v&ak nila existovat hlavétmédia, ktera se chovaji jako podnikatél€ficem? kriticka
bdélost médii, zejména televizeqdi vIAdé se sniZuje Urrné s nafistem zabavné tvorby v
programu. Prayproto jsou véejnopravni média vyhodou pro demokratickou sgrubst. Z
podstaty své existence koriguji trend bulvarizaegli@ni scény. | média ¥gné sluzby se
piitom mohou chovat jako podnikatelé, jak jedtida gikladu BBC. Britska viejnopravni
televize se snazi vytht predevSim na prodeji prav ke své dokumentarni, diakeati
zabavni tvorb.

Ostatrg i v USA je vysilani viejné sluzby Zasti komercionalizovanéast finarinich
piijmu totiz pochazi z reklamy a sponzoringu. Vysilariey® sluzby vzniklo ve Spojenych
statech aZ v roce 1989tedy dlouho po vzniku prvni soukromé televizemémni média
neplnila vzalavaci a informani funkc?®, a tak si véejna sféra v roce 1967 vynutila na
prezidentu Lyndonu B. Johnsonovi zakon éeyeém vysilaniRublic Broadcasting Agta
vycleréni nékolik stovek miliomi dolar z federalniho rozgdu na podporu a rozvoj
neziskovych televiznich siti. Ve Spojenych stateséihvznikla véejnopravni televize naprosto
odliSnym zgisobem nez v Evra@p Nevznikla néizenim vlady, ale dikydli vefejnosti. | to by

mohl byt dikaz legitimity existence média tegné sluzby.

2.3.1 Profesionalizace Zurnalistiky jako argument p  ro existenci médii ve Fejné

sluzby

Patateini nejistota legitimity viiejnopravniho média tize pramenit uz z nejednozmasti
terminu ,véejnopravni“. Slovo ,véejnopravni“ je pevzaté z dBmecké jazykové oblasti, kde
»Offentlich-rechtlicti oznaiuje pravni formu vysilaci organizace, nikoli néji ¢innosti,
kterou je véejna sluzba (Smid, 2000). Pojem femopravnost” se ale deském prosgedi vZil
i jako ozn&eni pro medialni obsahy. V anglické jazykové oblasiejnopravnost”
neexistuje ani jako ozgani pravni formy vysilaci organizace. Termpublic servicé

oznauje vyhrad® verejnou sluzbu.

% Jakl, LadislavPrednaska kurzu “Specifika politické komunikace” dejeopravni televiziFakulta socilnich
véd Univerzity Karlovy, zimni semestr 2008.

27\ roce 1969 byla zaloZena v USA prvni televizanite véejné sluzbyPublic Broadcasting Servid@®BS).

% Moravec, VaclavPiednaska kurzu “Specifika politické komunikace ivddech existence k&nopravni

televize zimni semestr 2008.
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Veiejna sluzba by #a byt v budoucnuigdevsim profesionalni. Model profesionalni
odpowdnosti novin&l je jednou z cest, jak najit novy smysl pro infoémiaa vzalavaci
funkci varejnopravnich meédii. Dosud neklade Zurnalistika jpkafese Zadné vstupni
podminky pro ty, kt# ji cht¢ji vykonavat. Jeji samoreguia mechanismy se sice po roce
1999 vCeské republic® posilily, ale stale nedosahuji standarkteré jsou Bzns
s profesionalitou spojované. P&va prohloubeni profesionalnich a etickych postopse
méla varejnopravni média specializovat. Profesionalismasli&ldiraz na fakticitu a f@snost
sckleni ve zpravodajstvi a nérre tak byt logicky zajigh v tch medialnich organizacich,
které se pednostg nesousedi na dodrzovani etickych norem. Prvnim krokem k
profesionalizaci médii wejné sluzby byla novelizace zakon&eské televizi z roku 2001.
Poruseni Kodex(@eské televize je totiz hodnoceno jako porusenimékoprace® Tim se
propojila samoregulace s pravnimi sankcemi.

Profesionalita vSak také vyZaduje vyiteni zastesSujicich struktur, které by ji podiiy.
Takovou strukturou by mohly byt wipact verejnopravniho vysilani medialni rady. V dnesni
podol# vSak nejsou Rada pro rozhlasové a televizni wys{(RRTV) jako spravni organ ani
RadaCeské televize jako kontrolni organ vhodné k tonty, se staly patronem
profesionalizace wejnopravniho média. Jmenovéateni do RRTV ovladl po rozpadu
Ceskoslovenska jediny orgén, a to Poslaneckénemna. Timto vzniklo nezdré&ptimocaré
napojeni RRTV na Poslaneckowsrovnu a tim padem i na partikularni zajmy jedngtiv
posland. Nezavislost RRTV jako spravniho organdala byt vyznaméohrozena, coz se
muselo dive nebo pozgi projevit v konkrétnich konfliktech mezi politicki a véejnou
sférou, kterou v tomtoifpact zastupovali zagstnanci véejnopravnich médii. J&St roce
1992 se navic pro néwznikajiciCeskou republiku uzakonila dalsi pravomoc posianc
neboli nastroj, jakidit vefejnopravni audiovizualni systém. Poslanci mohow@Eh\RRTV
jako celek v pipact, Ze Poslanecka &movna neschvali zéxecny ket Rady nebo ajovne
neschvali zpravu &innosti Rady. Politicka sféra si tak nedlouho poer@d989 osvojila pravo
posuzovat politiku Rady a nezachovala ji tak plneaavislost na politickych zajmech
posland.

Cleny RRTV by ngly jmenovat minimaly tii rozdilné politické organy podle

francouzského vzorleny Conseil supérieur de I'audiovisuCSA) ve Francii jmenuje

29V roce 1999 z&ala vCeské republice diskuse o novém tiskovém zakonuvbiegislativnich zrn a
uzékorni nekterych povinnosti pro média vedlo k hromadné kikddi etickych pravidel v tighych i
v audiovizualnich médiich.

%0 7akon¢. 483/1991 Sb., Geské televizi.
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dolni komora parlamentu, senét a prezident. Kamylidié RadyCeské televize by mohli
navrhovat sami za#stnanciCeské televize misto dosud ne zcela jednézyeh oldanskych
uskupeni, ktera mnohdy nemaji s medialnim peo$in dostatné zkuSenosti. Kandidati by
meli pochazet z odbornych profesionalnich kipméli by to tedy byt byvali nebo séasni
Zurnalisté, medialni odbornici a analyticii@gstavitelé kulturni tvorby.

Z dlouhodobého hlediska hrozi, Ze réegi nové komunikani technologie zfsobi
rozdrobeni televizniho publika a naslednou fraga&mirostoru vhodného pro spédmskou
diskusi a vyrndnu nazot, jez se prosednictvim vysilani vieejné sluzby ustavily. Hrozi také
ustaveni distribtnich systém, které obejdou legislativu chranici domaci trrodaji
mezinarods syndikalizované pady pdizené za zlomek cenyipodnich pdadi uréenych
k doméci spdebs. Jednou z moznosti, jak reagovat na zvySovaniewinace vlastnictvi, je

zakonem zartit svobodu editar ¢i Séfredaktoi.

2.3.2 Udalosti

Presnost, vySSi stupebjektivizace a vyvazenostinidhz na kultivova§Si jazyk a velky
objem odvysilanych informaci gamezi zakladni kameny zpravodajstvi médigejre
sluzby.Zpravodajstvi viejnopravni stanice slouztgrevsim jako informtai zdroj. Pondr
mezi informa&ni kvalitou a zabavou se tu podle Pavla Zuny poje/bkolo 90 % : 10 %",
Rozdil mezi komemim a véejnopravnim zpracovanim televizni zpravy je dajistiry
podobny rozdilu mezi zpravodajstvim americkychuieiea zpravodajstvim, na které je
zvykly evropsky divak. Ve Spojenych statech majinjetlivé zpravodajskérfspevky
hlavnich televiznich siti podobu strukturovanydbrazow integrovanych narativnich teixt
jejichz obsah je po#mné ,uzaweny”. Naopak v Italii — podokine tomu i ve ¥tSing
evropskych zemi — jsou televizni zpravy vice tdee, s ¥tSim mnoZzstvim respondeént
piicemz &tSi diraz se klade na protigtiné interpretace dané udalosti (Hallin a Mancini
1984) Americkeé televize podléhagtgi komercionalizaci, zajimaji se vice o sledovanos
Kladou diraz na zabavu a odhalovani skadd®raw tomu slouZzi zpravy koncipované jako
piibehy, jejichz vyznam jeietelre urcovan reportérem. V mnoha evropskych zemich

vystupuje reportér jako pouhy&lek udalosti, je pasivnim zpréstikovatelem ge.

31 Zuna, PavelPrednaska kurzu “Zurnalisticka tvorba” o televiznipravodajstvf Fakulta socialnichad

Univerzity Karlovy, zimni semestr 2006.
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UdalostiCeské televize jsou v tomto $m jednoznénym zastupcem ,evropské skoly
zpravodajstvi“. Ale jen obsah&vFormal® maji Udalosti v mnoha ohledech blize ke svym
americkym vzoiim. Uvodni gehled zprav (tzvheadling je mnohem del3i nez kratka
upoutavka Televiznich novin. Obsahuje & ykazek ze zpravodajstvi a vyuziva v nich
vyhody audiovizualniho média. Upoutavky nedoproyé@aiasynchron moderatora, ale
promlouvaji v nich i jini mluwi, ¢asto i v ivodnim jazyce s titulky. Mluvici hlavydlking
head3 se téndi pravidelr objevuji v upoutdvkach americkych televizi, fikiad v pdadu
Nightly Newsstanice CBS. Udalosti takégpaly od Televiznich novin praxi vlastni reklamy
na dalSi zpravodajské a publicistické&auty Gelfpromotioi.

Pilhodinové Udalosti byly poprvé odvysilany v rocé39kdy nahradily hlavni relaci
Denik. Hlavni zpravodajské relaCeské televize je postavengedevsim na aktualnosti. Jako
prvni jsou zéazovany nejtlezitéjSi zpravy, nikoli ty nejzajimaysi. Hlavni roli tak hraji
piedevsim zpravy z domaci a zahtanipolitiky ¢i ekonomiky. Teprve pozii prichazi ke
slovu regiondlni zpravodajstvi, zpravy o novycharéch, ale také odlénjici zprava
uprosted relace. Rklad tzv.soft newstedy ,lehké zpravy* zhruba po prvnich 15 minutach
relace roviZz ukazuje na zahrafii inspiraci, pofipact inspiraci Televiznimi novinami, kde
se podobna strategie dynamikyadu zg&ala vyuZzivat jiz dive. V druh&asti Udalosti
prichazi naradu tzv. spdtbitelska Zurnalistika, tedy zpravodajstvi o nakidpd. Na konci
pofadu uvadji moderatdi zpravidla gispivek z kultury, kterd ma jako jedno z témat agendy
v Udalostech velice silné postaveni. Udalosti jsasto zaloZzené na tematickych okruzich,
které zahrnuji &kolik zprav stejného tématu, ale rozdilného Zams&gzené za sebou. Vzdy

je od zbytku relace odtuje specialni zvukova zika (gingle).
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3. Pristupy ke zkoumani politické komunikace

Zakladem vyzkumuidvolebniho televizniho zpravodajstvi je obsahamalyaa. Umo#uje
zkoumat pozornost, jakou médiénwji uitym politickym stranam a jednotlivym
kandidatm. Odhaluje, jakou maiji jednotlivé strany gjagii ptisobeni na své vake
prostednictvim médii, a sleduje i to, v jakém ténu dedge, protoze je mozné, Ze
zpravodajstvi ovliiuje volice v pozitivnim nebo negativnim duchu. V neposlédd! se

v rdmci obsahové analyzygavolebniho zpravodajstvi zkoumaji volebni témaa&a témata
prosazovaly fed volbami jednotlivé sloZzky politické komunikategdy média, politici a
verejnost? V jakém tematickém kontextu jsou jednotsitrdny ve zpravodajstvi

piedstavovany?

3.1 Vyzkum agendy

Od paatku 70. let se vipdvolebnich vyzkumech &al vyuZivat vyraz ,agenda“, ktery
vyjadiuje pdadi neboli posloupnost jednotlivych tématgvolebni kampan Podle
dulezitosti zpravodajskych témat se vyzkumnici poletiuddvodit medialni agendu.
Porovnali ji s agendou volebni, to znamena s vyamanjejz v Sdéeni véejného migni
prisoudili voli¢i jednotlivym témaim.

Predchidcem studia médiifpustavovani agendy byl Walter Lippmare své studii
Public Opinionz roku 1922 Lippman uvedl, Ze lidé reaguji natpké zalezitosti na zakl&d
,2obrazi ve svych hlavach” (Lippmann 1997). Tyto obrazy amikvaly na skutea témata
piedvolebni sowe. Byly ovSem vybrany a usfgmany médii. Prvni moderni vyzkum agendy
provedli ve Spojenych statech Maxwell McCombs a @drshaw. V roce 1968 zkoumali
v univerzitnim ngstt Chapel Hill i prezidentské volebni kampanildzitost témat voéit a
posloupnost témat ve zpravodajstvi. Na zakjaamérné shody obou hodnotovych Skéal dosli
k zawru, Ze se volebni agen#idi agendou medialni. Média jsou tedy schopna osttv
agendu dgenda-setting function of mass médi&ysledky své studie zvejnili McCombs a
Shaw v roce 1972.tBdvolebni komunikace je podle této studie vrchgbeatesu pedavani
informaci mezi médii, politickou sférou a u@liVSechny i sloZzky politické komunikace se
navzajem podporuji i poitaji a rozviji se mezi nimiila interaktivita. Politéti kandidati se
tak snazi kontrolovat, jaka témata se pohybujipigcé medialniho ledovce a jaka témata

jsou naopak pod jeho hladinou.
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3.2 Popis a obhajoba zvolenych postup 1

Studie pedvolebniho zpravodajstvi ke krajskym a senatnitbar 2008 se opira o
obsahovou analyzu dvou hlavnichtgmich zpravodajskych relaceské televize a TV Nova
Udalosti a Televizni noviny. Podle vzoroveé studtierou jsem nalezl v praci Winfrieda
SchulzeResonant Effects of Television N&yse analyza tykala sedmi tyidpred prvnim
volebnim dnem. Zstek gedvolebni kampanjsem stanovil na 1. ¥&a uzavel ji prvnim
volebnim dnem 1%ijna. Primarg jsem zkoumal fedvolebni posloupnost témat v obou
relacich a rozdily mezi dma druhy zpravodajské praxe aigphi gatekeeping®¥, které by
mohly odhalit odliSné zakonitosttigpracovani fispivka v komeeni a véejnopravni relaci.
V souvislosti s agendou tém@Sim podil bulvarizace a zjednoduSovani v obsazich
televizniho zpravodajstvi a jejich vliv na zpracoivpolitickych zprav. Jinymi slovy
zkoumam, jak varsta rolepolitainmentd* ve zpravodajstvi koméni a véejnopravni stanice.
Vyzkum agendy obou zpravodajskych relaci seéaja i na konkrétni témata, ktera mohla
rozhodnout gimo o vysledku voleb. Konkrétnimi tématy se rozumayiriklad kauzy, aféry,
sporna témata na politické s&arebo informovani o samotnémipéhu voleb a volebni
kampani. Analyza se dale podr@przangiuje na politické a ekonomické zpravodajstvi.

V rdmci politického zpravodajstvi zjigje, jakym politikim a politickym stranamanovaly
ok sledované zpravodajské relace #&iypozornost a v jakych souvislostech se tdé.d
Predmétem vyzkumu politického zpravodajstvi je tedy i mgaegativni nebo pozitivni ton
zprav, v nichz jsou politici nebo politické straciyovany. Analyza ekonomického
zpravodajstvi mize odhalit motivace vali, kteri voli predevsim podle pocitu vykonnosti
domaciho a stového hospodatvi, podle 8hoz odvozuji budoucnost své vlastni fitiain
situace. Zasrecnym porovnanim agendy vSedhdcastniki politické komunikace, tedy
agendy medialni, politické a tené, zji$uji, jaky byl mezi jednotlivymi slozkami politické
komunikace vztahdhem gedvolebni kampaf které agendy gy potenciél ovlivnit ty
ostatni a kdo nastoloval témata deqvolebni diskuse.

32 Schulz, Winfried. Resonance Effects in Televisieew (A Study of a Success of Chancellor Candidates’
Strategies during the 1990 German Bundestag Efectmiropean Journal of Communicatiat®96; 11; 33.

¥ Gatekeeping doslovném fekladu znamena udrzovani brany. Ve zpravodajské jeréento termin chapan
jako vybirani zprav editory zpravodajstvi do konkféelace.

3 politainmentje zkratkou sloolitics aentertainmenttedy politika ve smyslu konfliktu a zabava. Temarh

se rozumi informovani o politice a o volbach zjedimgenym zfisobem, ktery vyuziva prvkpfotainmnetu
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4. Volebni kampa i ke krajskym a senatnim volbam 2008

Prvniho naznaku volebni kampasi mohli divaci Udalosti a Televiznich novin vSiout uz
1. z&i, kdy politici tradién¢ vyuZili prvni Skolni den ke sv&gdvolebni prezentaci na
televiznich obrazovkach. Prvni Skolni den byl vimdg¥ilezitosti k medialnimu zviditetmi
predevsim pro politiky v exekutivnich funkcich, tgalp ministra Skolstvi a prezidenta.
Pozitivni prezentaci politikale vzagpti vystidala Zejmé nej\&tSi politicka aféra
piedvolebni kampan Od 5. z& zatala média informovat o kauze mladého poslance ODS
Jana Moravy. Televizni noviny odvysilanim prvnikespsvku ke kauze reagovaly réanek
Mladé fronty Dnes. Mlada fronta Dnes spolupracovelarySetovani kauzy s tymem
investigativniho reportéra Novy Janka Kroupyia@sla o afée prvni informace. Kauza
rozpoutala odborné diskuse o aktivni roli novingéi vytvaieni a vySdgbvani politickych
kauz. Jan Morava si na zaznam skryté kamery rafiordé Nova s pozrénénou identitou
objednal kompromitujici materialy na politické setgp Kompromitujici materialy se tykaly
zejména byvalého ministra financi Vlastimila TIusi§ODS). Dale se Morava pokousel
prostednictvim reportér, kteri vystupovali jako soukromi detektivové, vydirasfamkyni
Strany zelenych Olgu Zubovouiigpivky Televiznich novin z 5., 6. a 7.izdyly v podstat
upoutavkami na Kroujy poradNatvrdg ktery Nova odvysilala v netil 7. z&i vecer. Od 5.
z&1 zatala o Moravow kauze informovat Ceska televize. Hned prvni den odvysilala
k tématu dva fispivky. Kauza Morava se vyvijela i po odvysilanigduNatvrdo.Stala se
udalosti, ktera se rozvijela dlouhodddeveloping newsOd 7. z& se afée postupi zaalo
prezdivat Kauza Morava — Tlusty, protoZe z odvysilapdrtaze paduNatvrdovyplynula
aktivni role Vlastimila Tlustéhoipvytvaieni kauzy. Zpravodajove obou relaci informovali
krome Tlustého také o posSkozené poslankyni Olze Zubge dcdi, ktera se rdla stéat
prostedkem k vydirani. Nasledrse redaktd soustedili na roli gedsedy poslaneckého
klubu ODS Petra Tluche, ktery ¢l Janu Moravovi nakup kompromitujicich mateiial
schvalit. Pozdi doslo dokonce k celkové destabilizaci poslanécki@ubu ODS. Vystoupili
z gj totiZz poslanci Vlastimil Tlusty, Jan Schwippelaraj Raninec. Posléze se zpravodajstvi
obou sledovanych relaci zafito na postoCSSD ke kauze a na vznik parlamentni
vySetovaci komise, ktery pozadovali pgasocialredemokratiti poslanci. Udalosti i
Televizni noviny pestaly o kauze informovat az 23riz&auza Morava se tedy drZela na

piednich pickach medialni agendy necetétfdny prakticky bez delSich pauz.
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Soutasre se zéatkem Moravovy aféry fla Sanci prosadit se v medialni agéndlba
predsedy Strany zelenych. Média se vSak $edi#a vice na vnitrostranické spory uwnit
Strany zelenych neZ na samotnou votbu.

Na konci zéi poZzadovali sociakdemokratéti poslanci zruseni tzv. regdlach
poplatki ve zdravotnictvi. Osud poplatlse projednaval v poslaneck&srovre. Behem
celého z# také dochazelo k novym udalostem v souvislogtngsgénim amerického radaru
v Brdech.

Koncem z& dorazila daCeské republiky hospoigka krize. Od 28. zéazasaly
krachovat prvnéeské firmy a snizovala se agregatni poptavka vieslkéé ekonomice esti
vyrobci dili pro automobilovy pmysl i samotné automobilky Zaly propousit zahranini
agenturni pracovniky. Zpravodajstvi o hospishlé krizi se nakonec stalo jednim
z nejdilezitgjsich prvki medialni agendy vipdvolebni kamparif

V dokg, kdy kulminovaly zpravy o krachujicicteskych sklarnach, byl 10.i& Praze
zavraz@én Véaclav Katka mladsi. Zavrazdil ho hoteliér Bohuriifuricko na osla¥ narozenin
predsedyCSSD Jiiho Paroubka v prazské restauraci. Vrazda tedlg Banci ovliadat
televizni zpravodajstvi cely tydetigal krajskymi a senatnimi volbami¢kolik hodin pgred
prvnim dnem krajskych a senatnich voleb e polovina Rimyslového palace v Praze-
HoleSovicich. BEmo v den voleb bylo stanoveno datum zruSeni vipmxénnosti¢ceskych
obc¢ani pii cest do USA.

4.1 Televizni programova nabidka ve volebni kampan i

Televize Nova nabidla zpravodajstvi o volebni kamhpauze vettech svych ptadech.
Prevazn&ast redvolebniho zpravodajstvi byla odvysilana v hlaetdci Televizni noviny
Zvlase krajsky roznér domaci politiky sledovala odpoledni zpravodajsdaceOdpoledni
televizni novinyktera se specializuje na regionalni zpravodaj3iegtim pdadem komemi
televize, ktery se podilel na zpridkovani pedvolebni kampandivakam, byly
publicistickéStrepiny.

% Viz kapitola 4.2.2 Konkrétni témata, s. 51.

% Viz kapitola 4.2.5 Ekonomické zpravodajstvi, s. 60
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Ceska televize nabidla na svych dvou analogovyesteckych kanalect
koncesionfim v predvolebni kampani Siroké spektrum zpravodajskyphldicistickych
poradi. Hlavni zpravodajskou relatidalostidoplkiovaly ranni zpravodajské bloiStudio 6a
Dobré ranq poledniZpravy, krajské zpravodajstiddalosti v regionecka n@ni komentované
zpravodajstvlUdalosti, komentée. Neéktera gredvolebni témata uvedla i Michaela Jilkova ve
svém diskusnim gaduMate slovo Neparlamentni stranydly prileZitost prezentovat své
néazory kazdy tyden v paduPolitické spektrumzZastupci malych politickych stran mohli
v poradu z 11tijna diskutovat fimo na téma krajskych a senatnich vokedlitické spektrum
v3akCT1 vysilala v pozdnich kmich hodinach jako reprizu. Premiéruguu vysilalaCT24.
Vyhradre na politiku se zagfovaly publicistické ptadyOtazky Vaclava Moravc@®©VM) a
168 hodin

Specializované zpravodajstvi ke krajskym a senatwiivam nabidl jediny pgad, a to
Otazky Vaclava Moravce speci@lo zkuSenostech podobnéhdamtu, ktery se vysilal
prab&zné nekolik mésio pred volbami do poslanecké&novny v roce 2006, S8eska
televize rozhodla zadit do program®VM special pred tzv. volbami druhé kategorie.
Dulezitost krajskych a senatnich voleb v roce 20G&k\giliS neodpovidala oziani “volby
druhé kategorie”. Vyznangthto voleb pro zpravodajstieské televize shrnula vedouci
Redakce diskusnich et CT Pavlina Kvapilova“Letos ma zpravodajstvi o krajskych a
senatnich volbach trochu jiny ro2mv tom, Ze tentokrat jsou volby hedmilezZité pro
politiku narodni arove zrovna v okamziku, kdy se chystame na nagdspdnictvi v Evropskeé
unii.” %

V poraduOVM Speciak roku 2006 moderator Vaclav Moravec navstivil vs&4
ceskych kraj a za @asti publika moderoval diskusi s krajskymi lidégh stran, které

v pribéznych gredvolebnich preferencicltgkratily nutné gtiprocentni kvorum pro vstup do
poslanecké smovny. Pdad tak nabidl koncepi pristup k gedvolebnimu zpravodajstvi.
Pred volbami do senatu a do krajskych zastupitelste@ce 2008 alefjjel stabCeské

televize jen doif nejlidnatjSich kraji Ceské republiky a do Prahgtyii ¢tvrtesni vesery

pied volbami tedy nabidideska televize na svém druhém prograrfimp prenos z diskuse

37 Srovnani programové nabidky ve volebni kampatjlsejen terestrickych kanalCT1 aCT2, které byly
v dobs zkoumani pistupné ¥tsiné populace. Digitalni kanalgT (CT24,CT4) mely v dobs zkoumani
piedvolebniho zpravodajstvi jen 30 — 55% pokryti nendiCeské republiky (zdrojCeska televize:
Digitalizace televizniho vysilafdnline]. 1996. [cit. 2009-04-20]. Dostupny z WWW:
<http://www.ceskatelevize.cz/ specialy/digict/ kafa3.htm>.

#Viz Prilohag. 3: Rrepis vybraného zpravodajstVéské televize z obdobi 1. 9. 2008 — 17. 10. 20084 s
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lidra krajskych kandidatekgb nejsilngjSich stran v Moravskoslezskémyie&taieském a
Jihomoravském kraji a prazskou debatedsed péti politickych stran zastoupenych

v poslanecké smovre.

4.2 Vyzkum p Fedvolebniho zpravodajstvi

Televizni noviny nabizeji divdikn predevSimnfotainmentove negativni zpravodajstvi.
Vyplyva to z vyzkumu agendyedvolebniho zpravodajstvi z obdobi od i 2808 do 17.
fijna 2008. Cely rtsic a @l pred krajskymi a senéatnimi volbami vladly hlavni zmrdajské
relaci televize Nova tzv. lehké zprawsoft newy zahrnujici senzace, skandaly, kuriozity,

reportaze o zvatech a dalSi zpravy, které maji za ukol bavitrav Sokovat.

4.2.1 Agenda témat

Zvlastnim druheninfotainmentovychlehkych zprav” jsou fispsvky, které zabavnou formou
vzklavaji divaky. Pojednavaji néjglad o historii nebo i o volbach. V Televiznichuimach
sesoft newsasto uplatuji v roli tzv. odlekujiciho gedilu mezi d¥éma zpravodajskymi
bloky uprosted relacé? Klasickym gikladem odlebujiciho gredslu je nagiiklad zprava ze 3.
fijna: ,Klasickému zvonku uz odzvonitd“Jako odlebujici pieckl ¢asto fungoval i Hispsvek,
ktery kombinoval zabavu a v&dni. Pokud bychom cé#it tento druh zprav pojmenovat
sloZzenim dvou anglickych sladucation(vzdilani) aentertainmen{zabava), vznikne termin
edutainmentJako piklad edutainmentovéhppravodajstvi Ize uvéstigpivek z 2. z&:
,Ukézka ze startovani srdcé&" ktery popisuje vyhody defibrilatbra moznosti jejich pouZiti.
DuleZitou roli negativity v Televiznich novinach regentovala fedevSim kriminalita a
nehody. | dalSi prvky negativity, tedy zpravy zeidoiho prosedi a informovani o
piirodnich katastrofach a epidemiich, zastavaly kasad posloupnosti agendy jednu

z klicovych pozic.

% Vice o roli prostedniho odletujiciho pispsvku: Rozhovor se $éfredaktorem zpravodajstvi TV &Betrem

Mrzenou. Riloha¢. 1, s. 83.

“0Viz Prilohag. 2: Rrepis vybraného zpravodajstvi TV Nova z obdobi 2008 — 17. 10. 2008, s. 85.

1 Viz Prilohag. 2: Repis vybraného zpravodajstvi TV Nova z obdobi 208 — 17. 10. 2008, s. 86.
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Televizni noviny nabidly v 65ifspivcich zakladni ramec ekonomického zpravodajstvi.
Udalosti vSak ekonomicemovaly dvojnasobek vysilacittasu. Ekonomickéifspsvky
Televiznich novin se navic sotetily spiSe na spiwmbitelska témata a v mnoha ohledech se
tak blizily spotebitelské Zurnalistice. Spebitelsky rozmdr mely i zpravy o zahragni
politice. Ve sledovaném obdobi se veliesto tykaly nafiklad zruSeni viz préeské obany
pii cestovani do USA. Ijvodre vazné kategorietpdvolebni agendy se tak Televizni noviny
snazily zpistupnit masovému publiku pomoci témat, ktera akgekomerni zpravodajské
hodnoty. Neni tedy pravdou, Ze Televizni novinyilgjspouze tzvsoft newsale
zpistupuji Sirokému publikudzka témata, coz je witlnagiklad na zmiované zahragni
politice, které se ve sledovaném obdobi redaRteleviznich novin ¥novali ténet
padesatkrat. Zahramii politika patila na Now mezi nejdilezitéjSi sloZky agendy.

V informovani o samotnych volbach a feg@volebni kampani vSak Televizni noviny za
Udalostmi vyraza zaostavaly. Projevily maly zadjem o proces volddampart. Pokud o
piedvolebnim dni vibec informovaly, jednalo se o vyhledavani konilikikladem niize
byt prispivek z 13¥ijna: ,Podvod s volebnimi listkyktery informoval o nakupovani

volebnich hlag v severnictCechach??

“2Viz Prilohag. 2: Rrepis vybraného zpravodajstvi TV Nova z obdobi 2008 — 17. 10. 2008, s. 87.
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Graf €. 2: Agenda témat v Televiznich novinach v dobé od 1. zaf 2008 do 17. fijna
2008 (pocty prispévkd)
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Udalostem dominovala v obdohiegolvolebni kampantzv. seriézni neboliggka témata
(hard news. Nejvice pispivka se tykalo zahraoini politiky. Vysoky p@&et zahraninich
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zprav byl umozan zejména tim, Z€eska televize méa v osmi zemich celkem deset stalych
zahrantnich zpravodadj. Jejich sluzby vyuzivala pravideélr kazdém vydani Udalosti.
Zahranéni zpravodajové zpravidla k divék promlouvali Zi¥ z mista udalosti na rozdil od
piredem natdenych telefonditzahraninich spolupracovnikTeleviznich novin.

Dulezitou roli hralo v Udalostech i v Televiznich mo&ch ekonomické zpravodajstvi.
V poctech gispevka predstihlo jak zpravy z domaci politiky, tak i jedlind ¢asti negativniho
zpravodajstvf Z negativnich fispsvka odvysilaly Udalosti nejvice zprav ¢ipdnich
katastrofach a epidemiich. Velice silné zastoupeuitedvolebni agerdtémat n¢la dale
kultura, wda a historie. Vice nez 10@igpevka z této tematické oblasti se d&agti vys\tlit
vefejnopravnimi zavazkgeské televize. Udalosti totiZ neinformovaly jenwtidrnim dni
v hudk, divadle nebo filmu, ale také @deckych objevech a vyznamnych Wjiah historie.
Nekolik prispevka na gelomu zdi atijna bylo napiklad vwnovano 70. vyréi podpisu
Mnichovské dohody a dobovym politickym souvislost&ffiznamné misto v posloupnosti
témat zaujimaly tzvsoft newstedy odleliené pispivky. Soft new€ eské televize se vdak
v mnohém liSily odsoft newsNovy. V Udalostech se totiz v ramci tzv. lehkyqirév
mnohem vice uplabvala hodnotadutainmentutedy vzaélavani a baveni zaroieDokazuje
to napfiklad reportad? z 1&ijna o nové nejstsi rozhleds Krkonog“. Roli odletiujicich zprav
v Udalostech &sti plnilo zpravodajstvi z kulturyi&sto byla tendence zpracovavat
zpravodajstvi formoinfotainmentupatrnd i v Udalostech, a to dokondeipformovani o
prvnim volebnim dnu 1%ijna. Rispévek o netradinich volebnich mistech a izemich se do
znainé miry podobal komeénimu pojeti tzv.&kych témaf®

Ve vétSim rozsahu nez Televizni noviny si Udalosti v3inmavych legislativnich
navrhi a valénych konflikti, zejménadch, kterych se dastnili ¢esti vojaci. Spdebitelskou
zurnalistiku, tedy zpravodajstvi o nakupovaniCeské televizi zastinila Zurnalistika
ohcanska, tedy obrana &dnskych a lidskych prav pomoci zpravodajstvic&iska
Zurnalistika se sousdila napiklad na obhajobu handicapovanych v bojiady. | grestoze
Televizni noviny ve sledovaném obdobiegnosiiovaly spiSe spétbitelska tématarpd

ob¢anskymi, nabidly &olik svych vlastnich alanskych témat, které izily jako oteviraci

*3Vice o ekonomickém zpravodajstvi: 4.2.5 Ekonomigéavodajstvi, s. 60.

* V/iz Prilohag. 3: Fepis vybraného zpravodajstéskeé televize z obdobi 1. 9. 2008 — 17. 10. 20084 s
*5 Viz Priloha¢. 3: Frepis vybraného zpravodajstVéské televize z obdobi 1. 9. 2008 — 17. 10. 20085 s
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reportdz. Fkladem je pispivek z 2. z& ,,Okradli postizené? Za byt dali Sestkrat né€ro
podvodu na mentadrpostizenych?®

Graf €. 3: Agenda témat v Udalostech v dobé od 1. zafi 2008 do 17. fijna 2008
(pocty prispévkd)
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4 Viz Prilohac. 2: Fepis vybraného zpravodajstvi TV Nova z obdobi 2008 — 17. 10. 2008, s. 89.
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Pomoci agendy obou sledovanych relaci 12@ také pondr informasni kvality a
odlekeujici zdbavni sloZky ve zpravodajstvi. Tento goime vyjadit vztahem mezi tzvhard
news(zpravodajstvi z politiky, ekonomiky, legislativgbéanska témata) a tzsoft news

(senzace, skandaly, kuriozity, krimi, negativitaltidra, sport, celebrity).

Graf €. 4. Pomér informacni kvality a zdbavy ve zpravodajstvi (v poctech prispévkd)
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® hard news
Televizninoviny [N soft news
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Udalosti odvysilaly vice nez dvojnasobek t2zkich zprav nez Televizni noviny
(celkem 528). Televizni noviny nabidly jen 252 &enich gispsvku, ale naopak viadly
lehkému zpravodajstvi. Ve sledovaném obdobadily celkem 529 tzv. lehkych zprav. |
Udalosti dostatin¢ pokryly oblastsoft newselkem 413 fispivky. Pongr mezi inform&ni
kvalitou (hard new} a odleltujici zabavougoft newsse v Udalostech od 1.iz&o 17 fijna
2008 pohyboval okolo 56 : 44 % ve présphard newsNepotvrdil se tedy odhad Pavla
Zuny, Ze informani kvalita ve zpravodajstvi fejnopravni televize tidaz 90 %'’ Naopak
ponmer obou druli zprav v komeami relaci Televizni noviny odpovida Zunokypotéze o 70-
% podilusoft newg?® Ve sledovaném obdobfgristavovaly tzv. lehké zpravy v Televiznich
novinach pesré 72 %. Udalosti nabidly celkéwe sledovaném obdobi 94iigpivkii,
zatimco Televizni noviny jen 781. Do celkovéh@tpaaispevka se tak jednozria¢ promitla

zhruba o pt minut delSi stopaz Udalosti.

*" Zuna, PavelPrednaska kurzu “Zurnalisticka tvorba” o televiznipravodajstvf Fakulta socialnichad
Univerzity Karlovy, zimni semestr 2006.

48 Tamtéz.
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4.2.2 Konkrétni témata zpravodajstvi

Mezi konkrétnimi tématyiedvolebni agendy obou hlavnich zpravodajskych rela&aly
nejwétsi pozornost zdravotnictvi a dopraVarelevizni noviny i Udalosti nabidly k sima
tématim ponerné vyrovnany pdet piispivka. Naopak vyznamise olg zpravodajské relace
liily v informovéani o zahragini politiceCR a o Skolstvi. Udalosti nabidlydeské zahraini
politice vice nez dvojndsobekippivki a ke Skolstvi dokonce vice ne&ipasobek.
Zpravodajstvi Novy se v tématu Skolstvi omezilokticky jen na prvni Skolni den 1.iZa

Televizni noviny ale odvysilalyikrat vice gispivka na téma “pochybeniradi statni
spravy”. Editdi Televiznich novirtastoradili tyto reportaZze na prvni misto v roli otevitax
piispsvku jako napiklad reporta? ze 17. #a“Armada pronajala leti&t a te? za rj plati” *°.
VétSinou $lo o vlastni odhalenti, které jina televieaabidla. Nova si tedy na rozdil Gdské
televize zachovala Btbst viiéi byrokracii a vykonné statni mocieska televize se snazila
dodrzZet véejnopravni zavazky v oblasteské zahratini politiky, Skolstvi nebo
v informovani o samotném procesu voleb a volebnigaat, ale opomenula projevit
vyznamnou roli viejného hlidaciho psa ve zpravodajském pokryti pséaich dadi.

V postupném informovani o volebni kampani a volbaetsgly Televizni noviny.
Nedodrzely véejny tkol médii - postugninformovat o volebnim procesu. K tématu voleb
nabidly pouhych ¢ prispsvki. Velice nizka astala informovanost divdko problémech
v ¢eské justici. Média jaketvrty stav nedostate¢ sledovala justici neboli moc soudni. Vice
nez justici se abzpravodajské relace zabyvaly i vnitrostranickypory ve Stradé zelenych.
Vyhroceni vzdjemnych neshod mezi jednotlivyrfidky Strany zelenych z gatku z&i
mohlo gispet k nedspchu strany wijnovych krajskych a senatnich volbach, kdy nedéska
ani jedno senatniteslo a neprobojovala se ani do jedné krajské Viady.

Nizkou pozornost&novaly ol relace romské problematice a tfestza komunistické
zlociny. Zpravodajstvi o komunistickych zimech se omeziloipdevsim na proces
s Ludmilou BroZovou-Polednovou, ktera se podileausteni vrazd Milady Horakové. O
nekolik prispevka vice wnovaly ol& relace stavkam a protést. Fitomnost tohoto tématu

v medialni agentlswdci o tom, Ze viejnost nebyla s kroky tehdejsi viady zcela spokajen

“9Vice o srovnani medialni agendy a agenddejuesti a s agendou politickych stran, kapitola3tSrovnani
agend, s. 67.

*Viz Prilohag. 2: Rrepis vybraného zpravodajstvi TV Nova z obdobi 208 — 17. 10. 2008, s. 91.

*1Viz Prilohag. 4: Vysledky krajskych a senatnich voleb 20088s.
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Graf €. 5: Konkrétni témata predvolebniho zpravodajstvi, pocty prispévkd
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4.2.3 Kontroverzni ttmata zpravodajstvi

Ze vSech konkrétnich témat byly ve sledovaném obploliticky, medial® i z volicského
hlediska nejkontroverzysi nasledujicétyii: zdravotnické poplatky, radarova zakladna, kauza
Morava a vrazda Vaclava Kky mladSiho. Prvni dvtémata rozéovala hlavni d¥ politické

sily v zemi - oanské demokraty (ODS) a socialni demokr@t$$D). Zatimca”SSD

prosazovalaied volbami zruseni poplatkODS je chila zachovat? ZatimcoCSSD

%2 Program nagje. PrahaCSSD, 2008; Listy ODS. Praha: Medialni sekce OO8zén 2008¢. 3, ras. 10.
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vystupovala proti vystawbamerické radarové zakladny v Brdech, ODS ji podpaia>®
V ostatnich konkrétnich tématech nebyl spor obmngbk vyrazny. Zbyvajici dv
kontroverzni témata byla politickymi kauzami. Kaymsslance Moravy a vrazda Vaclava
Ko¢ky mladsiho se af tykaly dvou nejsilgjSich stran — ODS @SSD. Zpravodajské relace
o nich informovaly ve vypjatém obdobifgulvolebni kampaf) a tim se uz tak vyjinteé
politické kauzy staly v iedvolebni ageridtémat jest dilezitejSimi.

Soutem gispsvka ke ¢tyfem kontroverznim tématn predvolebni kampandojdeme
k aritmetickému vyjateni posloupnosti agendy, které odhaluje zastoypdnotlivych témat
v obou relacich, ale nezohtage takové veliiny, jako je sledovanost padu, stopaz

piispevku nebo jeho vahu ve scénporadu.

Graf €. 6: Kolikrat informovali (zastoupeni kontroverznich témat ve zpravodajskych

relacich Televizni noviny a Udalosti v dobé od 1. zafi 2008 do 17. fijna 2008, pocty

prispévka)
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%3 Program nagje. PrahaC'SSD, 2008; Listy ODS. Praha: Medialni sekce OO8zén 2008¢. 3, ras. 10.
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Pozornost Televiznich novin i Udalosti se strdita ve velké nie na kauzu poslance
Jana Moravy. Udalosti nabidly divitk celkem 20 fispivku, zatimco Televizni noviny jen
12. | prestoze Nova celou kauzu néta ve svém ptaduNatvrdg v hlavni zpravodajské
relaci ne¢novala tématu takovou pozornost jako konkdnéiverejnopravni televize. Jelikoz
se kauzaimo dotykala viejneho zajmu, iizeme se dvodné domnivat, Ze ve srovnani
hlavnich zpravodajskych relacinovala ¥tsi pozornost obrarnverejné sféryCeska televize.
Televizni noviny pokryvaly kauzu Morava od 5tizdo 23. z& pravidelr® kazdy den jen
s dwma grestavkami v poloviéivyvoje kauzy a v jeji druhéetiné. Ve stejném obdobi
sledovaly kauzu i Udalosti s tim rozdilem, Ze &itych dnech ¥novaly tématu
dvojnasobnou, #dy i trojnasobnou pozornostiipiispsvky k tématu uvedly Udalosti 16.
Z&i.

Druhym nefasgjSim tématem ve wernim zpravodajstvi byl vyvoj udalosti spojenych
s vystavbou americké radaroveé zakladny v Brdecldlasti poskytly o radaruikrat vice
zprav nez Televizni noviny. Nabidly 17igpsvkt na rozdil od Televiznich novin, kde se
téma radaru objevilo za sledované obdobi jgkrat. Téma radaru tak mohlo v posloupnosti
agendy Udalosti séie soutzit s kauzou Morava. Televizni noviny se spiSenaearové
zakladrt vénovaly vrazd Vaclava Kaéky mladsiho.

Zprava o vrazél Vaclava K@ky mladSiho se ve ¥ernim zpravodajstvi objevila tyden
pied krajskymi a senatnimi volbami 10fizd éma tak o nejlepsi pedpoklady k ovliveni
nerozhodnutych vaii (late deciders)Ve zpravodajstvi vydrzelo az do 16tiz&rvni
volebni den 17ijna zastinily vySdébvani vrazdy jina tématajgdevsim pozar Bmyslového
palace, zruSeni viz pteské obany @i cest do Spojenych stata samotné volby. V pokryti
vrazdy Véaclava Kéky mladSiho vyraz6dominovaly Televizni noviny. Vys#leni se nabizi
v komeknich zpravodajskych hodnotach. Prim&agio o kriminélni udalost. Negativita jako
jedna ze zpravodajskych hodnot ma olteciteleviznich novinach velicaitezité postaveni.
Kauza navic nabyla razu absurdity, bezgeast se dotykala jednoho z nejvyznagjsich
geskych politiki Jiiiho Paroubka({SSD) a stala se jergkolik dni pred krajskymi a
senatnimi volbami.

Prekvapiv minimalrg sledovanym tématem v obou relacich byly zdravéthmoplatky
a osud jejich fungovani. Udalosti se whoptispivku k tomuto tématu vyznanimeliSily od
Televiznich novin. VEejnopravni relace informovala o poplatcictipat a kometni relace
jen dvakrat.
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Pokud vSechnytyii kontroverzni témata srovname metodou GRRil{gdbss rating
points, tedy zohledénim sledovanosti obou reld&iziskame tsi vypovidaci hodnotu o
mozném ovlivini divaka jednotlivymi tématy. Odstupy mezildZzitosti témat se metodou
GRP logicky z¥tSily. Zatimco Televizni noviny nabidly menSi¢gd prispivki k tématim
zdravotnickych poplatka ke kauze Morava neziegnopravni Udalosti,ipsrovnani
metodou GRP dokazaly zasahnamito dwma tématy vice divak Celkow nejwtsi
piedpoklady k ovliveni ndzot volica méla ve sledovaném obdobi kauza Morava. Vcsou

pozornosti Udalosti a Televiznich novin dosahlaviez 450 GRP bdd

Graf €. 7: Jak dokazala jednotliva témata ovlivnit verejnost (srovnani kontroverznich
témat ve zpravodajskych relacich Televizni noviny a Udalosti v dobé od 1. zasi 2008
do 17. fijna 2008, zasah v GRP)
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> Gross rating point§GRP) se rovnaji s@tu procentuélnickhan: jednotlivych fispsvki. Pokud méa tedy
relace ve svychréch vydanich vyrovnanou sledovanostifidpd ve vysi 25 % aitsledované fispvky se
v téchto relacich umisti, vysledna hodnota GRP budeodb.
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4.2.4 Politické zpravodajstvi

Televizni noviny a Udéalostignovaly politickému zpravodajstvi z&@oucast své stopaza.
Zpravodajstvi o politicich a o politickych strandmjio uvaéno jak v neutralnich, tak i

v negativnich a pozitivnich souvislostech. Neuir&lmdnoceni ziskavali politici zejméné p
komentovani politické situace a politicky&ima jinych politiki nebo se imo odmitli

k danému tématu vyjéitl Negativni hodnoceni si vyslouZili ejsgji pti negativnich
souvislostech tématu, Kmuz se vyjatbvali. Pozitivni hodnoceni si politiciiqpsali bul’ v
nekonfliktnich pispivcich, které se mnohdy ani politiky netykaly, nebbdokazali
jednozn&né pozitivni medialni obraz vybudovat svou argumeintisiésto politiki ¢asto
vystupovali v obou sledovanych zpravodajskych ietagejich mluwi. Nejvice citovani byli
mluvei ministerstva zdravotnictvi Tomas Cikrt a mtuwministerstva dopravy Karel
Hanzelka. Vystupovani mldgich k nepilis popularnim témaim je velice dinny zpisob, jak
se mizou konkrétni politici vyhnout komeritan, které by nily negativni disledky pro jejich
verejnou image.

Nejvice sledovanym politikem v obou hlavnich zp@ajskych relacich byl tehdejSi
premiér Mirek Topolanek (ODS). Udalosti ho citovalpbdobi pedvolebni kampancelkem
37krét a Televizni noviny 19krat. Topolanek si gom velkou pozornost vyslouZil zejména
svou funkci. Ve zpravodajstvi tak vystupovakto v roli premiéraipslavnostnich aktech
nebo i zastupovanCeské republiky v zahratii predevsim v zemich Evropské unie.
Napriklad 28. z& Udalosti informovaly o tom, Ze Topolanekedstavil inovovanou statni
hymnu v fiispsvku Nova verze'eské hymnyf Uvadsni podobnych nekonfliktnichifspsvkii
utvaelo premiérovi pozitivni hodnoceni, které itho témei polovinu vSech citaci. Naopak
piedseda’SSD Jii Paroubek mluvil v Udalostech méeasto nez najklad predseda KDU-
CSL Jiii Cunek a jenittina viech Paroubkovych citacélmpozitivni konotace. Paroubek
vystupoval v podobném ptu piispsvki jako predseda Strany zelenych Martin Bursik. AvSak
dileZitost obou politickych stranGSSD a SZ - z hlediska pasdich volebnich vysledk
krajskych a senatnich voleb nebyla totoZh@itovani Martina Bursika bylosasti disledkem
vnitrostranickych spdrve Strag zelenych. Bursik ale dostaval od redakiGeské televize

mnoho Sanci, aby se vyjadal i k aktualni politické situaci. Podobnou ralkehosi

% Viz kapitola 4.2.1 Agenda témat, s. 45.

*% Viz Prilohag. 3: Repis vybraného zpravodajstéské televize z obdobi 1. 9. 2008 — 17. 10. 20086.s
> Viz Prilohag. 4: Vysledky krajskych a senatnich voleb 20088s.
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poradniho hlasuifjélily Udalosti i Jtimu Cunkovi. V Udéalostech i v Televiznich novinach
naopak zcela propadtgdseda KM Vojtéch Filip. V Udéalostech vystoupil pouze v jednom
piispevku a Televizni noviny ho naprosto ignorovaly. Vfwestoru nez Filip ziskali i dva
nej\etsi rivalové z krajskych voleb a zaraveva nejcitovaSi kandidati na hejtmana David
Rath a Petr Bendl. Ve vyhrocené kampaweidovolbami do krajského zastupitelstva
Stredaieského kraje se oba vyjadali v Udalostech vice neZtirat. Zatimco Rath jednou
vystupoval v pispivku, ktery n&l pro néj negativni konotace, Bendl byl v Udalostech
hodnocen bdi neutral@ nebo pozitivé. Prezident Vaclav Klaus byl v Udalostech citovan
celkem 13krat. ¥tSina gispevka, v nichZz vystupoval, mu vytvéla pozitivni obraz. Klaus
ziskal v Udalostech nejtsi podil pozitivnich hodnoceni ze vSech sledovampalitiki. U
Zadného jiného politika pozitivni hodnoceni fesgahlo polovinu celkovych citaci. Pozitivni
obraz Véaclava Klause jeidledkem prestiZzni pozice, kterou zastava. V tonifoejpk

redaktdi Ceské televize podlehli €@esku trading silné autorit funkce prezidenta.

Graf €. 8: Publicita politika v Udalostech (pocet negativnich, neutralnich a pozitivnich

citaci a vyjadreni hlavnich ¢eskych politikt v obdobi do 1. zafi do 17. fijna 2008)
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Zatimco pedseda ODS Mirek Topolanek byl v Udalostech hodngievazr
pozitivr, jeho vlastni strana ziskala zejménélkkauze Morava vyrazhnegativni
hodnoceni. Jako jedina ze vSech parlamentnich Bytarale ODS citovana i v pozitivnich
prispivcich. Zastoupeni politickych stran v Udalostecle géptvrzuje dlezitost Strany
zelenych. Zeleni byli citovani vedle ODS nejvicevgech parlamentnich stran. Zpravy o
CSSD, KDUCSL a KM byly minimalni.

Graf €. 9: Publicita politickych stran v Udalostech (pocet negativnich, neutralnich a
pozitivnich vyjadfeni o parlamentnich stranach v obdobi od 1. zaf 2008 do 17. fijna
2008)
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Televizni noviny taktéz informovaly nejvice o MirRiopolankovi. V desetifjispevcich
byl citovan gedseda Strany zelenych Martin Bursik a stal seltiakym nejcitovagSim
politikem v hlavni zpravodajské relaci TV NovaeBsedov& SSD a KDUCSL Jii
Paroubek a #i Cunek se objevili shodrv osmi grispsveich. \&tsinu negativnich hodnoceni
ziskal Jii Paroubek azsne pred krajskymi a senatnimi volbamiivvrazd jeho blizkého
piitele Vaclava Koky mladSiho. David Rath a Petr Bendl byli bez negéath a pozitivnich
souvislosti citovani ve dvouispivcich. Vaclavu Klausovi vytidly Televizni noviny spiSe

58



neutralni obraz. Nejvice negativnich hodnoceniatigkl eleviznich novinach Mirek

Topolanek.

Graf €. 10: Publicita politikd v Televiznich novinach (pocet negativnich, neutralnich a
pozitivnich citaci a vyjadfeni hlavnich ¢eskych politikd v obdobi od 1. z&# do 17. fijna
2008)
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| Televizni noviny informovaly z politickych straaastoupenych ve 8movné nejvice o
ODS a nasledho Strar zelenych. ODS alefpkvapiv neziskala ani jedno pozitivni
hodnoceni. Do negativniho medialniho obrazu OD&wwdkécasti promitla nejen kauza
Morava, ale rovéZ mensi aféry krajskych lidlr Nagiklad kandidati na hejtmany ODS
v Jihomoravském kraji Milan Venclik a v Usteckénajkdiii Sulc byli v Udalostech i
v Televiznich novinach citovani v negativnich s@lestech kuli aféram regionalnich
sdruzeni ODS.
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Graf €. 11: Publicita politickych stran v Televiznich novinach (pocet negativnich,
neutralnich a pozitivnich vyjadreni o parlamentnich politickych stranach v obdobi do
1. zafi do 17. fijna 2008)
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4.2.5 Ekonomické zpravodajstvi

Zpravy o ekonomickém stavu zérme mohou stat jednim z &ivych faktofi, podle kterého
se véejnost rozhoduje ip volbach. Cesti vyzkumnici Prorok, Chleboun a Michalka dosli
béhem zkoumani volebni kampampied volbami do poslanecké &novny v roce 2002 k
zawru, Ze pokud média minimérve ¢tyiech étvrtletich po sob publikuji vice nez 30 %
negativnich vypoddi o doméaci ekonomice, budou Wk nejwtsi pravépodobnosti hlasovat
pro zménu politického klimatu. Jestlize ale média minin#lre ¢tyfech ¢tvrtletich po sob
publikuji mér¢ nez 20 % negativnich vypédi o ekonomickém stavu z€mbudou naopak
voli¢i hlasovat pro zachovéani statu quo a zafiopemozné ¢ekavat nizkou volebnicast.
Tuto hypotézu potvrzuji volby v roce 1998, kdy segento negativnich zprav pohybovalo
nad 50 % a doslo tedy ke Zn¢ vlady. V nasledujicich parlamentnich volbach ver@002 se
negativni zpravy o ekonomice podilely na celkovémnemickém zpravodajstvi mémez 20
% a Zistala tak u moci stejna strana. (Prorok et al. 2@&3. Za nefiznivé hodnoceni a
vnimani ekonomického stavu statu tedy obvykle regovdnost prav nejsilrgjsi viadni
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strana, ktera ztraci volebni preference, acvaiakonec hlasuji pro opozici a jeji plan na
feSeni ekonomické recese.

Vzhledem Kk vziistajici propojenosti krajskych a senatnich voledytvoleb druhého
fadu, s celorepublikovou agendou, se da podobnatéggauplatnit i v fipact této studie.
Voli¢i nepochybg hodnotili krajské vlady a tehdejSi senatory neperlle vysledk jejich
vlastni prace, ale také podle ekonomického stalé zeng. Dokonce se da diskutovat i o
vlivu nepiznivych zprav o stavu globalni ekonomiky #gevsim ekonomiky Eurozény na
volebni rozhodovani €eské republice. Vali jsou si wdomi globalizace hospotkivi a
jakékoliv negativni zprava o vyvoji &oveé ekonomiky se e projevit v poklesu iéry
v doméci ekonomiku a tedy i v domaci politickouregentaci. Ekonomika pochopitélneni
absolutni veliinou veaejného Zivota, kde by zdanéiwnegativni zpravy znamenaly n&sif pro
vSechnyc¢leny spolénosti. Negativni zpravy pro vyrobceigpoklesu agregatni poptavky
mnohdy znamenaji pozitivni zpravy pro Sgeditele, protoze dochazi ke zt@vani zbozi.
Negativni zpravy pro spisbitele v pipact namstu nezamsstnanosti naopak zase znamenaji
pozitivni zpravy pro zagstnavatele, kterym se nabizi¢ptejSi a levrjSi pracovni sila. S
t¢émito zakladnimi zakony ekonomické teorie jeba @i zkoumani pozitiv a negativ
ekonomického zpravodajstvi gitat. V této studii pracuji se zjednoduSenim, kigi@novuje
pozitiva a negativa z pohledu spediitele.

Ve sledovaném obdobi tiity z pohledu spdtbitele negativni zpravy o finani a
hospodéské krizi vice nez 30 % z celkového ¢po ekonomickych fispevka. Udalosti
informovaly o finakni a hospod&ké krizi stizlivéji. | presto tvdgilo téma krize ve
verejnopravni relaci 49 % z celkového ekonomickéh@epdajstvi. V Televiznich novinach
se krize podilela dokonce az 54 %. Az do 28i ga ale fispivky omezovaly ¥tSinou jen na
americkou krizi hypoténiho trhu a na nasledné probléniegnich zamiskych bank. Pokud
do té doby obrelace informovaly o krizi ve vztahu k domaci e&omce, jednalo se o zpravy,
které sice fpouStly urcity Upadek hospodétvi, ale nevyjafbvaly obavy o kolaps
bankovniho sektoru. ifkladem je zprava Televiznich novin z#jna , Ceské banky jsou
stabilni“.®® Od konce z# zasaly Udalosti i Televizni noviny informovat o kractseskych
sklaren, o omezeni vyroby ®eskych automobilkach a o zvySujici se negstmanosti.

Vyrazre se zé&al zvySovat podil ekonomického zpravodajstvi v ajerbou relaci.

8 Viz Prilohag. 2: Rrepis vybraného zpravodajstvi TV Nova z obdobi 2008 — 17. 10. 2008, s. 90.
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Graf €. 12: Hospodarska krize ovladla zpravy o ekonomice v Udélostech

(v procentech prispévkd)

Udalodti

V obrazovém vyjateni uvadim celkovy pet zprav, tedy zpravy se vztahem kétgvé
ekonomice i zpravy se vztahem k ekonomice domaci.

Vyhradre pozitivni zpravy o ekonomice tiity v obou relacich jen 3 % z celkového
poctu ekonomickych fispivki. Ostatni ekonomické zpravodajstvi se tykalo fiidgd
privatizaci, odhalovani ekonomicky motivovanych kazprav o firmach a podnicich, které se
netykaly finagni a hospod&ké krize a ani nebyly vyloZ&npozitivni. Mizeme tedy
odhadovat, Ze skutry podil negativnich zprav o ekonomice byl nakojest vySSi nez
podil zprav o hospodské krizi.

Z podilu jednotlivych druth ekonomickych zprav na celkovém ekonomickém
zpravodajstvi obou sledovanych relaci 1ze usuzatatpokud vyloZeh negativni pispsvky
s tematikou finatni a hospod&ké krize tvaily pfiblizné polovinu vSech ekonomickych
zprav, n¢l stav a smfovani ¢eské i zahrakini ekonomiky znény vliv na volebni
rozhodovani volu, kteri v krajskych a senatnich volbac&tdinow hlasovali proti zastugen

tehdej$iceské viadni politiky?

*9Viz Prilohat. 4: Vysledky krajskych a senatnich voleb 20088s.
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Graf €. 13: Hospodarska krize ovladla zpravy o ekonomice v Televiznich novinach (v
procentech prispévkd)

Televizninoviny
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4.3 Porovnani agendy médii, politik 0 a vefejnosti

Srovnanim agendy vSedt ficastniki procesu politické komunikace zjistime, jestli agien
témat ged krajskymi a senatnimi volbamicorvala média nebo se naopak média stala pouze
prostedkem k prosazovéani témat politické sféry. Mediabgndu jsem jiz podrobn
analyzoval vySe. Pro Uplny popigepvolebnich procéspolitické komunikace je dale nutné
priblizit priority verejné sféry a politickych stran.

4.3.1 Agenda ve fejnosti

Nejhare hodnotila viejnost ged krajskymi a senatnimi volbami zdravotnictvi¢@to

negativnich nazaérna stav zdravotnictvi byl ze vSech zkoumanych térapyssi (63 %).
Ohe sledované relace Televizni noviny a Udalosti nightkdématu zdravotnictvi nejvice
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prispivkna ze vSech konkrétnich témat (celkem 61). Informodwérdravotnickych poplatcich,
které mohly hréat @lezitou roli v rozhodovani wejnosti a které prosazovaly jako téma
politické strany’, se ve zpravodajstvi omezilo jen nai®spsvkii. Z toho vyplyva, Ze
negativni migni va‘ejnosti o zdravotnictvi nezgobila jen agenda dvou hlavnich
zpravodajskych relaci. Z jgkumu véejného migni dale vyplynulo, Ze o zdravotnictvi si
dokazalo vytvéit nazor nejvice lidi. Jen 9 % dotazanych se ngomozhodnout, zda krajska
samosprav#esi stav zdravotnictvi déd nebo Spath Zajem véejnosti o zdravotnictvi
napovida tomu, Ze téma nastolila média. Negatighdrpozitivni nazory ngeseni
zdravotnické problematiky v krajich vSak nevyvol@vaouze zkoumané relace. Vyrazn
negativni nalaghi va‘ejnosti ke stavu zdravotnictvi v regionecllanna s¥domi také
politicka sféra a jeji fedvolebni kampa V3echny parlamentni strany s vyjimkou &8

mély mezi svymi hlavnimi prioritami vigdvolebni kampani téma zdravotnictVi.

Hned po zdravotnictvi hodnotili respondenti vyzkungjhire stav socialni @@ a
dopravy. Socialni g je v agengimédii a v agendpolitickych stran zahrnuta v tématu
zdravotnictvi. Dopra¥ se ol sledované zpravodajskeé relaémevaly jako konkrétnimu
tématu v 51 fispevcich. Z konkrétnich tématgdvolebni medialni agendy tak byla doprava
druhym netastgjSim po zdravotnictvi. i@jnost dale spiSe negatévhodnotilareSeni otazky
bezpénosti (51 %), zerdélstvi (47 %), rozvoje venkova (46 %) a volnétasu mladeze (41
%). Nejwtsi obtize nili lidé s posouzenim vlivu krajskych samosprav eaiskove
organizace, kde tépolovina dotdzanych uvedla, Ze nevi. Nejlépe bdrfocen cestovni
ruch (59 % ), podpora kultury (59 %), ochrana pak@b6 %), Zivotni prosedi (55 %) a
celkovy rozvoj kraje (55 %).

%9 Vice o prioritach politickych stran: kapitola £23Agenda politickych stran, s. 66.
®1Viz Tabulka¢. 1: Agenda parlamentnich politickych strafed krajskymi a senatnimi volbami 208867.
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Graf €. 14: Agenda verejnosti pred krajskymi a senatnimi volbami 2008 (hodnoceni
ginnosti krajskych samosprav v procentech)®

® dobfe = Spatné m nevi

zdravotnictvi 63 9
zemedélstvi 47 32
socialnipéce 53 15
rozvoj venkova 46 - 257
doprava 52 9
bezpecnost obcanu 51 10
volny Casmladeze 41 23
podporanezisk. org. 25 agt
Skolstvi 29 [21¢

Zivotni prostredi 33 12
celkovy rozvoj kraje 29 16
nakladani sodpady 28 118
kultura 25 116/
ochranapamatek 24 1207
cestovniruch 18 723"

62 \/yzkum byl proveden Centrem pro vyzkuniej@ého miani (CVVM) Sociologického Gstavu Akademieds
Ceské republiky ve vSech krajich s vyjimkou Hlavnitgsta Prahy na vzorku 1066 respondere wku od
15 let. Vyzkum se uskutail ve dnech 1. 9. aZz 8. 9. 2008.&Ahotazky: Reknste, prosim, jak v rdmci své
pusobnosti vaSe krajska samosprava podlei¥gisnasledujici problémy: a) ochrana pamatek, myvias
mladeze, c) podpora kultury, d) podpora neziskowanizaci, €) Zivotni prasidi, f) bezpénost oltani, g)
zenedélstvi, h) zdravotnictvi, i) socialni pé, j) Skolstvi, k) cestovni ruch, 1) celkovy roz\saje, m) rozvoj
venkova, n) doprava a dopravni obsluznost, k) nkidés odpady.”
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4.3.2 Agenda politickych stran

Zdravotnictvi nebylo jen tématem, které prosazojaka svou prioritu viejna sféra, ale stalo
se sjednocujicim tématenegplvolebnich progratnvsech politickych stran s vyjimkou
KSCM. Komunisté sice zdravotni téma mezi své priaditykrajskych a senétnich voleb
nezdadili, ale v ramci tématu socialni solidarita odnpitivatizaci nemocnic a reguiai
poplatky. Zdravotnictvi se stalo druhym ndgFitéjSim tématem vigdvolebnich planech
obou nejsilgjsich¢eskych stran - ODS@SSD. Dalsimi neméndilezitymi body
predvolebnich prografinvSech pti parlamentnich stran byla doprava, $aahi, Zivotni
prostedi a rozvoj venkova. Socialni demokracie vsadilazttlani jako na svou prioritu, ale
ve zpravodajstvi Televiznich novin ani Ud&lostilSkd piili§ prostoru nedostaly. ODS se
pySnila dokogenymi dopravnimi stavbami v krajich, kterym vigollavicovi hejtmani, a do
infrastruktury planovala dalSi investice. Volba oy jako priority oldanskych demokréat
nebyla pilis 'astna, nehverejnost v pizkumu véejného miwni hodnotilareSeni dopravni
problematiky v krajich velice $patfi* Po negativnich zkuSenostech s tehdejsimi krajskymi
vladami a jejich dopravni politikou nemohla OD&bkavat, Ze viejna sféra bude doufat

v rychlou napravu ze strangch, kterym weSeni &chto nedostatkuz newiila.

Rozvoj venkova, ktery nebykfli§ dobe hodnocen v agetiderejnosti®® se objevil ve
volebnich programecthiitpolitickych stran — ODS;SSD a KDUESL. Lidovci dokonce
potvrdili svou po¥st strany zarktené na venkovskeé obyvatele a rozvoj venkova sgejizth
prioritou. DalSi pevazr negativie hodnocenou oblast ¥&ného Zivota — bezpeost — si do
svého pedvolebniho programu zdila ODS a KEM. Vysokou podporu si mezi yejnosti
neziskalo anieSeni volnéhdasu mladeze v krajich. Toho seg volbami snazili vyuzit

e

komunisté a témacinili svou patou nejtllezitéjsi prioritou.

83 Viz kapitola 4.2.2 Konkrétni témata zpravodajssvis1.
% Viz kapitola 4.3.1 Agenda ¥ejnosti, s. 63.

8 Tamtéz.
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Tabulka €. 1: Agenda politickych stran (tematické priority volebnich programda)

OoDS doprava zdravotnictvi | vzdélani vyuziti bezpeénost Zivotni rozvoj
evropskych prostfedi | venkova
fondd

CSSD | vzdélani | zdravotnictvi, | prace, Zivotni rozvoj vyuziti doprava

ddachody, dané prostredi venkova fondu
socialni EU
sluzby

KSCM | prosperita | udrzitelny informacéni | socialni déti, mladez | mir,

rozvoj technika solidarita bezpeci

KDU- rozvoj rodina doprava zdravotnictvi | socialni vzdélani | efektivita

CsL venkova sluzby statni

spravy

SZ trvale demokracie, | doprava vzdélani zdravotnictvi | podnikani

udrzitelny | vefejna
rozvoj sprava

Zdroj: Program nale CSSD 2008, Listy ODS (3/08) Spétey program K&M do senétnich a krajskych voleb

2008 KSCM [online]. 2003. [cit. 2009-04-20]. Dostupny z WWWitp://volby.kscm.cz/index.asp?thema=3319

&category=24), volebni programy jednotlivych krajek organizaci KDUESL (KDU-CSL [online]. 1997. [cit.
2009-04-20]. Dostupny z WWW: http://mww.kdu.cz) leloni programy jednotlivych krajskych organizaci SZ

(Strana zelenycfonline]. 2006. [cit. 2009-04-20]. Dostupny z WWWitp://www.zeleni.cz)

4.3.3 Srovnani agend

Mrivrw s

Podle vyznamu zdravotnictvi ve srovnani s ostatikionkrétnimi tématy ifgdvolebniho

zpravodajstvi Ize odvodititeZitost, jakou média tématdiguzovala. O zdravotnictvi

projevila velky zajem i vijna sféra. Podle teorie o nastolovani agendy MbawicCombse

a Donalda Shawa z roku 1972 nastoluji agendu meépligpads, Ze se dlezitost ugitych

témat v mediélni agend v agend verejnosti shoduje. Blezitost zdravotnictvi tedy

prosadila do viejné diskuse média. OvSem pokud se jedna o kommoivprvky tématu, tedy

o zdravotnické poplatky a o privatizaci nemocndg 7e role médii v ovliirovani postaj

voli¢a daleko niZSi nez v obecnéldzitosti zdravotnictvi pro Zivot obyvatel. Zdramnatké

poplatky se jednoziaé snazila prosadit do medialni aregé agendy politicka sféra.

Televizni noviny i Udalosti totiz nabidly k tématoplatki jen 7 gispevka. Fritom poplatky i

privatizace nemocnic byly na druhém naigtedvolebni agend¢SSD. Prosadit tyto témata

do agendy médii se ale socialnim demakrahepod&lo. Téma privatizace nemocnic
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dokonce ob sledované relace zcela ignorovaly. Na obedhezdosti zdravotnictvi pro Zivot
obyvatel v agensiverejnosti ntly vliv jak média, tak politici.

Podobr jako zdravotnictvi si ziskala velkotipen ve fech agendach i doprava.
Predvolebni programy politickych stran vSak doprageoadtlovala tak ose jako
zdravotnictvi®® Hlavni politické strany v zemitjzhazely v jednotlivych krajich s velice
podobnymi navrhy na zlepSeni dopravni obsluzndgttedvolebnich prograipolitickych
stran zastoupenych v poslanecké&savre je dale ejmé, Ze doprava byla spiSe tématem
krajskych voleb, zatimco zdravotnictvElinve svych prioritach jak kandidati do krajskych
zastupitelstev, tak i uchafie senatorskaiksla.

Politické strany a uejnost ve svych prioritach naprosto opomijely jakéktémata,
kterd by pesahovalawlezitost krajskych a senatnich voleb jako volethéhoradu.

V agend témat politické a M@jné sféry se tak neobjevila rtégad zahrarnini politika Ceské
republiky ani ekonomika. Préw ekonomice ale média informovala ve zvySeni& méjména
kvili finanéni a hospod&keé krizi. Politické strany v déhvytvaeni svych pedvolebnich
progrant a strategii jedtnetusily, Ze hospodgka krize bude mit proeskou republiku stefn
negativni dsledky jako pro $tSinu zapadoevropskych zemi, a proto do své agendy
ekonomicka témata nezahrnuly. Pouze Strana zelesiyenposledni misto své agendy témat
vybrala podporu podnikani. Podnikatelské témaas@alencialni hospotiekou krizi
nezabyvalo.

Naopak Skolstvi nebo vtani, které pdtlo v programech politickych stran mezi
nejdilezit¢jSi slozky agendy, zaujalo v hlavnichteenich zpravodajskych relacich Novy a
Ceské televize pouzeijmérnou pozornost. Skolstvi sénovalo pouze 20ifspsvki.
Televizni noviny dokonce informovaly o Skolstvi jgikrat a to pedevSim Bhem prvniho
$kolniho dne. Ani viejnost neprojevila o Skolstvi vyrazny zajem. Skadlse u véejnosti
stalo spiSe nezajimavym tématemghaz vice nez 20 % dotazanych nedokazalo uvést, zda
jeho stawesi krajské vlady pozitivnnebo negativé Dulezitost Skolstvi v agerdoolitickych
stran s¥dc¢i o tom, Ze u politilk ziejme pretrvava mytus, podlehoZ veéejnost océuje,

66 Zdroj: Program natje CSSD 2008, Listy ODS (3/08) Spéley program K€M do senatnich a krajskych
voleb 2008 KSCM [online]. 1997. [cit. 2009-04-20]. Dostupny z WWW:
http://volby.kscm.cz/index.asp?thema=3319 &categd#y, volebni programy jednotlivych krajskych
organizaci KDUESL (KDU-CSL[online]. 1997. [cit. 2009-04-20]. Dostupny z WWWtp://www.kdu.cz),
volebni programy jednotlivych krajskych organiz& (Strana zelenycfonline]. 1997. [cit. 2009-04-20].
Dostupny z WWW: http://www.zeleni.cz)
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pokud téma vzé&lani naléza v prioritadch volebnich progrianNebo si naopak politicka sféra
jako jedina, na rozdil od médii aregosti, u¢domila dilezitost tématu Skolstvi pro celou
spole&nost.

V agena politickych stran se dvakrat objevilo téma efekyiverejné spravy.
Byrokratické procesy chity pred volbami zlepsit KDUZSL a Strana zelenych. Tato
ojedirgla sebereflexeiadi, do jejichzéela sami politici kandiduji, se stranam nemohla
vyplatit. Pokud Udalosti nebo Televizni noviny naddy prispivky o vaejné spraw, jednalo
se vyhrada o chyby dedniki nebo dokonce politik Negativni zpravy o byrokracii tak
nemohly byt pro politickou sféru pozitivni. Zvl&skdyz napiklad zastupci KDUESL byli
¢leny rekolika krajskych vlad a jejich strandifom ve svém volebnim programu nabizela
vySSi efektivitu statni spravy. Podobna netagst ve vylru témat poSkozuje medialni obraz
politickych stran.

Ze srovnani agendy médii, agendyeyeosti a agendy politickych stran Ize odvodit, ze
tim, kdo nastoloval jednotliva témata a jejialeZitost v myslich votia, byla skuténg
média. Agenda \ejnosti a agenda obou zpravodajskych relaci seahenbodech
shodovaly. Zatimcoipsrovnani agendy vejnosti a agendy politickych stran najdeme jen
nekolik spolenych priorit. Ok agendy se liSi zejména v n&jezit¢jSich tématech, coz je
rozhodujici. Doprava, kterou prosazovaléeyea sféra jako jednu ze svych priorit, seel@
agendy politickych stran vyskytla jen v jednogipad, a to u ODS. F¢inou volebniho
vysledku v krajskych a senéatnich volbach tak bylekio pravépodobrji po¢etné negativni
zpravy o ekonomice, které ovlivnily kggnost v tom, aby hlasovala proti tehdejSi viadni

politice a dala Sanci programu opozice.
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Zaver

Analyza gedvolebniho zpravodajstvi jednozné prokdzalanfotainmentovoyodstatu
Televiznich novin, jejichZz agend/ladly tzv. lehké zpravy a jednotlivé prvky negaiho
zpravodajstvi. Dlezitou roli v posloupnosti zpravodajskych hodngil kuriozity, senzace a
skandaly. Prioritou byly zpravy, které maji za UkaVit a zarovie Sokovat. Televizni noviny
ale vysilaly i vazn4 témata, ktera se snazilystppnit masovému publiku. Podioani
pozornosti a inteligence publika ze strany editgsak nmize byt i disledkem toho, Ze relace
vysila ilis jednoduché zpravy. Divaci by byltippm schopni sledovat i namejSi verzi
prispivka o vaznych tématech. Redakitdeleviznich novin seipzpracovani vaznych témat
zametrovali na ty oblasti, které dokaze divak 1épe podhajixteré jsou blizSi jeho
zpravodajskych hodnot Televiznich novin. Tomu seffalilo i politické zpravodajstvi, které
na Now vykazovalo znaky tz\politainmenty tedy informovani o politice s cilem pobavit
divadky nebo odletit vazné téma netypickym motivem.

Podobnym zfisobem, jakym si Televizni noviny upravuji vaznaaéark obrazu svého
vétSinoveho divaka, Udalosti pojimaji odlStradicni pilit Televizni novin — tzv. lehké
zpravy.Soft news podani Udalosti se blizi spiddutainmentovémzpravodajstvi, tedy
spojeni zabavy a vzthni. Infotainmentsi presto v Udalostech drzi silnou pozici. Z celkovych
941 gispivki bylo 413 zprav s odl€hjicim ¢i zabavnim charakterem. Udalostitpm
splnily verejné ukoly, které seipd volbami od média vejné sluzby dekavaji. \énovaly
nékolikanasobg vice prostoru popisuredvolebni kampana informacim o nadchazejicich
volbach nez Televizni noviny. Udalosti se taktézvgsené nie sousiedily na oldanskou
Zurnalistiku, tedy na obranu &mskych a lidskych prav préstinictvim zpravodajstvi.
Televizni noviny opt zdiraziovaly dopad na kazdodenni Zivot obyvatefedpoldanskou
Zurnalistikou upednosiiovaly spotebitelska témata. Pokud Televizni novingafskou
Zurnalistiku nabidly, jednalo se spiSe o lidskygu@ ibéhy (human interest storigs
Televizni noviny tedy rly z obrany véejnych Gkot tendenci vytviet gribéhy.

Mezi kontroverznimi tématy, kteraga potencial rozhodovat o vétikych hlasech, se
nejvice dokazala ve zpravodajstvi prosadit kauzeava Ovlivnila nejvyssi pet divaki a
mela tak velkou Sanci stat se udalosti, ktera pdédytic stranam vyhrava nebo prohrava volby.

Udalosti gritom splnily swij verejny ukol v informovani o zalezitostechregého zajmu
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mnohem lépe neZ Televizni noviny. Udalosti nabkdljkauze Morava vicefispivki nez
Televizni noviny, i kdyZ kauzu prakticky vytkibpoiad TV NovaNatvrda

Z politickych stran zastoupenych v poslaneckésyvre ziskala v pedvolebnim
zpravodajstvi nejhorsi medialni obraz ODS zejmaéridi KMoravow kauze. Zatimcofedseda
ODS Mirek Topolanek neziskal v obou sledovanycaaieh ani vyraz&ipozitivni, ani
vyrazre negativni hodnoceni. Politici celkdwnasbirali v Udalostech a v Televiznich
novinach mnohem vice pozitivnich citaci nez pdiéistrany, které byly jednozéra
hodnoceny negativn Kauzy, skandaly a vnitrostranické spory tak métiisuzovala spise
abstraktnim politickym stranam nez jejich konkrgtdlenam nebo lidém.

Oproti svému vyznamu v parlamentu a na celé pkétscés zaznamenal vysoky
pocet citaci pedseda Strany zelenych Martin Bursik. | samotna@n@teelenych byla
v Udalostech a v Televiznich novinach citovana kiatastji, nez by odpovidalo jejimu
skute&nému vlivu v politice. Z vyzkumu politického zpradastvi dale vyplynulo, Ze Udalosti
referovaly o politicich mnohem poziti¥ nez Televizni noviny. U zpravodajstvi Novy
jednoznéné pievaZoval negativni obraz celé politiky.

Z konkrétnich témat #ta Sanci rozhodnout o volebnim vysledku spiSe finaa
hospodéska krize nez spory &ské zdravotnictvi, kterym seotelace ¥novaly pouze

okrajow.
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Resumé

Agenda dvou w&ernich zpravodajskych relaci, agenda politickycarszastoupenych

v poslanecké simovre a agenda témat, jejichZ stav hodnotilgeymsost v jednotlivych

krajich, daly analyzetpdvolebni politické komunikace dostétg vzorek na to, aby rozhodla

o tom, kdo nastolovalidezita témata vigdvolebni kampani ke krajskym a senatnim volbam,
jak média zachazela se svymiej@ymi Ukoly a jakym zfisobem reprezentovadévrty stav.

Dulezita témata, ktera &a potencial rozhodnout volby, tedy kauza Moravmancni a
hospodéska krize, byla do procesu politické komunikacesama médii. Kromtoho, Ze
meédia nastolila dvs&zejni témata f@dvolebniho zpravodajstvi,davala i obecnou
dulezitost konkrétnich témat v agenerejnosti. Medialni agenda a agendéepeosti se
shodovaly zejména v i@ dilezitosti témat zdravotnictvi a dopravy.

Se svymi véejnymi Ukoly zachazely absledované relace odli&nZatimco redakiio
Udalosti se alespiov poslednim tydnuied volbami snazili podat informace o nadchazejicim
volebnim vikendu, redaktioT eleviznich novin nenabidli dostéte informace na to, aby si
divéci st&ili uvédomit, o jaké volby se vlastrjedna a co Ize hlasovanim &mit ¢i zachovat.
Televizni noviny a Udalosti reprezentovaly zajmglacodliSnych divak. Prvni typ divaka,
jemuz jde pedevSim o odlaetené informace aifiiS se nezajima o volebni proces,
reprezentovaly Televizni noviny. Druhy typ divakéery sice nepohrdne lehkymi tématy, ale
zajima se ve zvySené faijak o stav domaci ekonomiky, taki@g@volebni kampaa volby,
reprezentovaly Udalosti.

Oke relace ale shodrprojevily dostaténou \ili zastavat rolictvrtého stavu neboli roli
hlidaciho psa a protivdhyi$i moci vykonné a zakonodarné. Zejména grexitictvim
detailnich informaci o kauzéach, kterémo souvisely s vysokou politikou, dbalytelace
na veejny zajem a staly se jakousi vyznamnou blikajaritkolkou pro usrrnovani politickeé
sféry prostednictvim véejného migni. Bezcinnosti médii by kauza Morava nevznikla a ani
by nentla Zadné dsledky pro volebni rozhodovani vaii | pies vyrazny usfth médii jako
¢tvrtého stavu, nesplnily zejména Televizni novidgehny své wejné ukoly tak, jak jejich
normativni podobu popsal James Curran (2000).

Analyzou gedvolebniho zpravodajstvi jsemédi ctyii hypotézy, které jsem si stanovil
v Uvodu prace. Zaprv€eska televize skutes informovala v ramci fedvolebni kampan
mnohem vice o podstatoleb, zatimco Televizni noviny se snazitegvolebni zpravodajstvi

zaplnit jen rkolika rozvijejicimi se zpravami. Tyto zpravy by§tSinou aférami
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s politickym dopadenCeska televize dostates spinila své viejné Gkoly a agendou
zpravodajstvi Udalosti obhajila existenciej@opravniho vysilani.

Zadruhé, agenda politikoyla v mnoha tématech inspirovana agendowtrpdle
posloupnostdchto témat nebyla zcela identicka. Mezéwta agendami dokonce existuji i
vyznamné rozdily, n&fklad v tématu Skolstvi. Médiaiphazela v pedvolebni kampani se
svymi vlastnimi tématy. Jednalo se jak o politikkéizy a aféry, tak i o fin&ni a
hospodéskou krizi.

Zatreti, nejvyznam&sim tématem v posloupnosti agendy konkrétnich téayla pred
volbami skutén¢ zdravotnictvi. Média, ktera se nechala zdravonukématy 2asti
ovladnout, potvrdila po vyzkumu agendy politickyathan a po vyzkumu agendyiegosti
dulezitost zdravotnictvi jako celospéknského tématu. AvSak osud tzv. regaolah poplatk
nebyl @ilis medializovan. Z celkovych 6Xigpivka o zdravotnictvi se reguiaich poplatk
tykalo pouhych 7. Mnohen¥t&i viiv na rozhodovani vati tedy n€éla podle medialni agendy
kauza Morava a finami a hospod&ka krize.

Zxktvrté, politické kauzy ve svém zpravodajstviiaiovaly ok sledované relace
v podobné nike. Udalosti v pétu prispivkia zdaraznily vice kauzu Morava, Televizni noviny
se sousedily na vrazdu Vaclava K&y mladSiho. Zareni obou relaci na rozdilné kauzy je
mozné vysutlit odliSnou podstatou obou udalosti. Zatimco kalMorava seifimo dotykala
verejného z4jmu a zneuZziti pravomociej@éhocinitele, vrazda Véaclava Ky mladsiho
byla spiSe kriminalnimfjfjpadem s jistymi dopady na politickou sféru a jedranymi prvky
senzacei skandalu. Vrazda Vaclava Kky mladSiho byla navic velice neobvyklym
piipadem, jehoZ zpravodajské zpracovani mohlo vykazowSenou tendenci k bulvarizaci.
Okx¢ relace ale svym zaftenim na politicky citlivé kauzy dokézaly, Ze oblEoréejného
zajmu je stejiitak mozna v systémech, které jsou zalozZeny ndrstiaejné kontrole, tak i

v systémech zaloZzenych na volném trhu.
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Summary

The agenda of two evening news programmes Ud4lOstturences) and Televizni noviny
(Television News), the agenda of political partiesluded in the Chamber of Deputies and
the agenda of priorities of the public sphere wesaifficient sample for realizing who setted
the electoral agenda during the election campamgwy the media fulfilled their public
commitments and how well the media representedotimeh power in the state.

The disclosure of activities of M.P. Jan Morava awbnomic crisis, two the most
important issues that could have decided abouglédaion results, were setted by the media.
The agenda of media also confirmed the detaileatipes of the public sphere.

The television news programmes Udalosti and Tehéviwoviny fulfilled their public
commitments differently. Journalists of Udalosiedr to cover the election campaign and
explain the election process at least during teewseek before the elections. Journalists of
Televizni noviny represented the part of populattbat is not interested in politics or
elections and prefers the soft news.

The public watchdog role was sufficiently representoy both the programmes.
Udalosti and Televizni noviny covered in detail fhaditical disclosures and the relationship
between politics and criminality. Both the prograesmwatched the public interest and
became an important indicator which guided thetieslithrough the public opinion. Despite
the definite success of the media as a the fowthep especially Televizni noviny did not
fulfill the commitments that James Curran (200@)ladted to the media.

In answer to the hypothesis from the beginninghefdtudy, | have to admit that
Udalosti informed much more about the electoratess that Televizni noviny. If the Nova'’s
programme was covering the election campaign, & prasenting developing news, political
disclosures and human stories but not informatadrwuit the electoral process. Czech
television therefore vindicated the existence diljguservice broadcasting news.

Although the agenda of political parties was partgpired by the agenda of the public
sphere, there were some differences between tvedests of priorities. For example
concerning education. The agenda of two news pnogres confirmed the importance of
health care in the public opinion. On the otherchdre regulation fees in the public health
system were not so promoted in the media. Ud&wstiTelevizni noviny broadcast only 7
news on the regulation fees from 61 news on thétheare. Both the disclosure of Jan
Morava'’s political activities and the economic isad much more influence on electoral

decision making of the public sphere than the headte regulation fees.
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The news programmes Udalosti and Televizni novingleasized the relationship
between politics and criminality. But Ud&losti aisn@ore on the political disclosure in Jan
Morava’s case and therefore watched more the purtéeest. Televizni noviny covered in
detail the murder of Vaclav K&a and therefore focus more on the criminal case avi
character of soft news.

In conclusion, the studied news programmes exemglthat the defence of public
interest is possible both in the systems basedsbrca public control and in the systems of a

free market.
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Prilohy
Priloha €. 1

Rozhovor se Séfredaktorem zpravodajstvi TV Nova Pegm Mrzenou

Pred svym prichodem na TV Nova jste pracoval Weské televizi. Jak by stejnou udalost
zaznamenala Nova a jalCeska televize? Byl by zde rozdil?

J& to nemizu takhle posoudit. SnaZime se tdatl— a &im tomu, Ze se o to snazi (W —
jak nejlépe to jde. K tomu existujfizné gistupy. Ristup, ktery raziCT — tam asi vidim
nej\etsi odliSnost — je, Ze oni jsou povinni naplat ukity legislativni rAmec. To my nejsme.
Méame pouze zakladni povinnosti vyplyvajici z vysildicence, novin&gké etiky a pak
z naseho vlastniho etického kodexu. V zésadme mnohema&Si volnost. To se prolina jak
celou relaci, tak i jednotlivymiifspivky. Hodré akcentujeme obrazovou slozku reportaze.
V CT jsou mnohem vic nuceni nasytit verbalni strangportaze, tak aby dosahli naghf
legislativy. My mame #S3i svobodu, a tak vice w@ziujeme obraz, protoZe televize je
obrazové médium. Ve chvili, kdykdo pijde s dobrym nagtem reportaze, ktery iie byt
tieba pro Mladou frontu ,otvirak”, tak proéiio mize byt reportaz, kterou nezaim. Kvali
tomu, Ze nevidim Zjsob, jak ji obrazo¥ ztvarnit. A naopak. Bkdo gijde s napadem, ktery
nemusi mit tak vysokou inforrmai hodnotu, ale jde to velmi di#obrazo¥ zpracovat. Pro

m¢ je pak takova reportdZ zajimava.

Kdyz ale zdiraznite obrazovou sloZzku, musite fece ubrat té textove.

Z nadeho pohledu nentldzité mit v reportaZi viechno. KdyZ jsem pracow@lT, zdélo se

mi — ale je to jen i subjektivni ndzor — Ze hodrzdiraziuji to, aby dostali prostor vSichni,
aby se o té udalosti referovalo i&h nejmenSich podrobnostech. My se toho snazime
vyvarovat a dlame to pouze vifjpadech, kdy to povazujeme za opravdu nutné. Naopak
tom hodr diskutujeme, rozhoduje se nakolika stupnichrizeni, to je ufité velky rozdil

oproti CT.
OvSemdim ménrg je zprava detailni, tim vice balancujete na hra#é presnosti a

objektivniho zpracovani.

To ale @la kazdy.
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Vy ale balancujete vic.

J& to nevim, ale myslim si, Ze zpravodajstvi jeswa® podstaty takové. Snazime $espost
dodrzet, ale zarowese toho bojime, protoze to mozna neibeac v nasich silach. Ne na Nov
nebo vCT, obecr ve zpravodajstvi. Reportaz je minutui pvajicim vysekem &eho, co
se odehravalo hodinu, &vtti, cely den, a vtomhleffpact je ,kumst* dosadhnout vrihi
piesnosti. Mame sva pravidla, kterd dodrZzujeme, piiobé to na &kolika stupnichrizeni.
Posuzujeme reportdZ podle toho, co maji ostatniiandtbuzivameCTK, kterou bereme
prak jako pomocnika ve chvilich, kdy nevime, zda jsatormace pesné. Oviujeme
informace. To, zda balancujeme vice nebo ¢née¥ napiklad vCT, je na srovnani, které ja
nejsem schopen dlkht. Ale to, Ze akcentujeme i obrazovou sloZzkdazenbyt i argument proti
tomu, cofikate. KdyZ nemamecno nat@eného, tak to nevysilame.

Proto vysilate tak malo politického zpravodajstvi?

My vysilame politiku. Nenajdete relaci, kde by niabyA jestli ano, bude to velika nahoda,
protoZe se snazime ji tam mit vzdy. Mapujeme celespnsky Zivot. Z&iname u toho, co se
stalo v centralnich institucich tohoto statu, adeozei chceme mit i &ci, které se tykaji
jinych aspeki Zivota. Pokud lidé Zziji tim, Ze se #Zml silni¢ni zakon, tak to ve zpravach
samozejm¢ bude, protoze to jeatezité. Ale stejnou grou tam bude, kdyZz se zZmi ceny
brambor. To je informace, kterd se vam v Zvbbdi. KdyZ mame kriminalni zpravu, tak
povazujeme za spravné ji tamradit. Divili byste se, kolik lidi se na nas obracfd¢nosti.

Mozna to zni naivéy ale neni tohle zrovna teniegy zajem? To je otazka.

Pro¢ tolik uplat iujete zpravodajskou hodnotu personifikace?

Kdyz jde o udalost, kterd méa celosp@esky dopad, tak jsme radi, pokud tézeme ukazat
na jedné osah jak se ji to konkréthbude tykat. Mizeme vybrat fibéh jednotlivce, ktery si
ostatni mohou vztahnout sami k 8ofo je pro nas samigmeé dilezité. Nebranime se
vyuzivani emoci ve zpravodajstvi. To jécynad kterou Ize kroutit hlavou. Jsou televize,
které to maji zakdzané. My to zakazané nemame dmeysi, Ze emotiva podana zprava je
porad jeSt zprava a p dodrzeni zakladnich @wovacich metod, etiky a dalSich kodexeni

vylouceno takovou zpravu zadit.

TakZe myslite, Ze emoce do zpravodajstvi pap
Myslime si, Ze emotivh podana reportaz je dobra reportdz. Jsme zaviskgesaturnim

servisu, a jestli agentura nabizi emotivadkny material, o 8mz mluvite, tak je to trend,
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ktery nedlame jen my. NaSe viiiti pravidla nam nezakazuji, abychom vysilali enativ
lacéné Soty. KdyZz dodrzime zakladni eticka pravidl& fa emoce podle & nositelem

informace.

Pri intenzivnim sledovani Vasi zpravodajské relace ¢sn dosg@l mimo jiné k vysledku,
Ze do stedu relace gred druhym headlinem umigujete odlertujici reportaz. Ceho tim
chcete dosahnout?

V normalni praxi, krord néjakych vyjim&nych udalosti, kdy se sanfepn¢ dramaturgie
Televiznich novin zcela #&mi, dodrzujeme zakladni schémagdu. Do tohoto schématu fiat
podle n¢ i zprava, kterou rivete povaZzovat za odi@hjici, protozZe jste intelektuél z vysoké
Skoly. Pro gkoho jiného to miZe byt naopak tato zprava, ktera ho oslovi. My laysé pro
vSechny vrstvy obyvatel. Vysilali jsme rfédgad reportaz o vyst@vnejdrazsich vyrobk na
swté. Fijit na ni mélo az dvacet tisic lidi. Z&akého divodu to lidi zajimalo. Tuto zpravu
jsme odvysilali na pozici, 0 niZ mluvite. SnaZineeasientovat na wejny zajem, ktery se
muze liSit podle subjektivniho vniméantlezitosti. Jestli mluvite o tom, Zazeni zprav vede
k jisttmu odlebeni, jde pray o naSi dramaturgii. Chceme, aby naSe rela¢& mnitini
dynamiku. Nekdy vysilame i zpravy, které spolu souviseji, a&kay vysilame zpravu
z politiky, za kterou nasleduje zprava krimindlmprava spdtbniho typu o nakupovani,
zprava zahratini a nakonec ndjklad zprava z téhle vystavy. Jednim z predki, jak
dosahnout pozadované dynamiky zpravodajské rejacgrav stidani vaznych a relati¥n

mere vaznych pispsvkau.

Rekl jste, Ze mizou byt t# p¥ispévky stejného razuifazeny za sebou?
Muze se to stat. Naiklad planovany pochod neonadisZveejnili jsme, jak to aktuakh
vypadalo na migt co tomu pedchazelo a nakonec takovy dokumentartispvek o

Kiistalové nociCasto tento blok zprav ohranje speciélni gingle.

Patfi do zpravodajstvi i ankety v ulicich?
Vox populi do zprav péat, protoZze zpravy jsou pro lidi a jsou o lidech. stevili, kdy v nich
budou mluvit jenom ekonomové, tak to neni @phejvhodrjSi. Lidé na ulici k tomu maji

mnohem bliz.

Zpravodajstvi Novy je bezpochyby zpravodajstvi infeainmentové. Corikate na nazor,

Ze praw infotainment devalvuje kvalitu zpravodajstvi?
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Je to souvast naseho zZivota. Kdyz vyberu za den sedmnactniafoi, tak mozna zprava o
hrajicich si kéatech nema takovou hodnotu. Neméa dopad na konktiéttly jednotlivce, ale
na druhou stranu to je zprava, kterézm spoustu lidi gakym zpisobem oslovit. Noviny
odjakziva slouzily k tomu, abyimasely informace, o které se lidé zajimali. Sougbiodle
sebe, podle toho, jakou reakci na tom mam od digataké podle toho, Ze negatiwreaguji
jen kritici v novinach. Nikdy jsem neslySel, Ze toynékoho pohorSovalo, Ze by taskomu
vadilo. Navic ¥fim tomu, Ze Zivot naSich divakneni plochy, neodehrava se jenom na vazné
arovni.

Jisté, je to soutasti naSeho Zivota, ale je otazka, jak moc je to pmas Zivot dilezité. Jsou
udalosti, které nés ovliviuji vice.

A koho? Ristupuji k tomu optikou, Ze vysilam pro vSechny.sifgm i pro dti. Je to pro i
mere dalezita informace, nez Ze MusSaraf (byvaly pakistgnslezident pozn. autoraslozil
funkci? To nemam odvahtict. Oslovuji vS8echny divaky, kazdy by sihméjakou informaci
najit. Samoiejm¢ je pro ngé dulezité, aby se na ty zpravyekdo dival, a je pdeba to
vybalancovat. Nefizu to celé sloZit z hrajicich si &at. KdyZ se na to ale bude divaha
dcera moji sestry, tak pro ni je tohle daleKdedit¢jSi informace nez zprava ze zahearo
prezidentu MuSarafovi. &) divak nejsou jen divaci, kterym jegs ticet. Jsou to i mladi lidé
a ja pi sestavovani té relace myslim na to, Ze kazdy uigektivni vnimani dlezitosti.
Ridime se tim, Ze vysilame pro v3echny vrstvy otgivatZze nemame patent na rozufh p
posuzovani toho, co je a co nerileZité. To je subjektivni &. Navic chceme, aby naSe
relace ngla vnitini dynamiku. Jeden #dh prostedki, které vyuzivame, je prédvo, Ze se

sttidaji zpravy v uvozovkach vazné s relativmére vaznymi.
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Priloha €. 2
Prepis vybraného zpravodajstvi TV Nova v obdobi 1. 2008 — 17. 10. 2008.

Klasickému zvonku ve skolach odzvonilo

Skore: 0.77
Nazev zdroje: NOVA
Datum vydani: 03.10.2008

Nadpis: Klasickému zvonku ve skolach odzvonilo
Poradi: 11

Relace: Televizni noviny

Autor: Tereza Maixnerova, Olda Tamas
Moderator: Renata Czadernova, Pavel Dumbrovsky
Oblast: Televize

Zpracovano: 06.10.2008 02:24

Identifikace: TVT320081003040009 cz

Kli¢ova slova: -

Moderator
Ceské Skoly prochézeji hudebni reformou. Cim dal Cast&iji totiz klasické zvonéni nahrazuji pisné, melodie a riizné
tény. Psychologové tuto zménu vitaji, déti se pak pry mnohem Iépe naladi na dalsi hodinu.

Autor
Takhle neliprosné drnceni zvonku ohlasuje v Ceskych Skolach zaCatek a konec hodiny uz od nepaméti. A mnoha

Zakdm jde uz pékné na nervy.

Anketa:
- Stary, zasly.

- Uz by méli vymyslet néco novyho.

Autor
A takhle se ohlasuje zacatek hodiny v Trebechovicich. Zvonéni nahradily rockové tény a popularni songy.

Roman Drasnar, Feditel ZS Trebechovice:
Zaci hlasovali o tom, které skladby tfi budou nejlspésnéjsi.

Autor
Hudebni revoluci podporuje stale vice Skol. Tady na zakladni skole v prazskych Stod(lkach déti misto klasického

zvonéni, uklidiiuje nékolik rliznych melodii.

Anketa:
Tak ja si myslim, Ze pisnicky jsou lepsi. Je to zajimavy oziveni.

Katefina Bohmnova, mluvci Ministerstva skolstvi:
Je to v kompetenci feditele té skoly zvolit signal, jaky chce.

Autor
Casto je ale té7ké, aby se déti mezi sebou dohodly. Kazdy poslouché néco jiného.

Anketa:
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Co bys ty chtéla za pisnicku, kdyby ji mohly poustét misto zvonéni?

- Dadu Patrasovou.

- Cestou necestou nebo polem, nepolem.

Autor

Existuji ale vyjimky, kde se novinka neujala. Treba na soukromé umélecké skole v Plzni museli tuhle melodii

zrusit.

Renata Sindelarova, zastupkyné feditele SUPS Zamedek Plzeri:
Kazda melodie, ktera se opakuje x krat za den, tak se stane nesnesitelnou.

Autor
Hudbu misto zvonéni voli stale vice skol. MiZe se tak stat, ze pravé tohle zvonéni si budeme pamatovat uz jen ze

vzpominek.

Tereza Maixnerova, Olda Tamas TV Nova

Zpracovatel: Anopress IT a.s.

Ukazka ze startovani srdce

Skore: 0.77
Nazev zdroje: NOVA
Datum vydani: 02.09.2008

Nadpis: Ukazka ze startovani srdce

Poradi: 8

Relace: Televizni noviny

Autor: Marcela Kvichova, Martina Kuzdasova
Moderator: Lucie Borhyova, Reynolds Koranteng
Oblast: Televize

Zpracovano: 03.09.2008 04:35

Identifikace: TVT320080902040007 cz

Kli¢ova slova: -

Moderator

Mozna si pamatujete na rozruch, ktery vyvolalo rozhodnuti vybavit tzv. defibrildtory, tedy pfistroji na obnoveni
c¢innosti srdce, i nékteré strazniky. V severnich Cechach je jako prvni pouZivaji strédznici v Usti nad Labem. Vice uz
Marcela Kvichova. Marcelo, tento pfistroj mize byt pfi neodborném zachazeni nebezpecny. Byli straznici néjak
proskoleni?

Autor
Specidlnim Skolenim proslo 9 straznikd. Ti by v tuto chvili méli byt schopni vyjet k zachrané lidského Zivota.

Moderator
A kolik pFistrojtl je tedy v Usti nad Labem k dispozici?

Autor

Straznici zatim maji k dispozici pouze jeden. Do konce roku vSak pocitaji s dalsSim. Co takova krabicka dokaze vam
ukaze nasledujici reportadz Martiny Kuzdasové.
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Autor
Najednou se sloZila tak nahle. Lékafi Zené srdce specialnim pfistrojem nastartovali. A tahle mala krabicka to
dokaze taky, nemusi ji navic obsluhovat Iékar, zvladne to i laik. Pfistroj vede kazdy krok zachrance.

Iékar:
Vam tekne Nyni dychejte a udava frekvenci mackani hrudniku.

Autor
Cesky hokejista Jifi Figer. Pfi zapasu v Detroitu se mu zastavilo srdce. Pfimo na stfidacce zkolaboval.

John Hahn, mluv¢i Detroit Red Wings:
S pomoci defibrilatoru se Jifiho podafilo oZivit.

Autor
Podobny pfistroj, jako tento, mu pravdépodobné zachranil Zivot. Byl rychle po ruce a to rozhodlo. V¢asna
defibrilace zachraruje Zivoty. Bez ni totiz Sance na preziti rychle klesa. Kazdou minutu o 10 %.

|ékaf:
Po deseti minutach se blizi nule.

Autor
Utad, domov dichodcd, hasi¢ska stanice. To jsou néktera mista, kde se u nas automatické defibrilatory uz
pomalu objevuii.

Matéj Marozs, hasic, Jihlava:
To se mUze stat u dopravni nehody, sanitka nebude v¢as na misté, Takze tenhle pfistroj mizeme kdykoliv vyuzit.

Autor
Poridili si ho i v domoveé dlichodct v Albrechticich. Pouzit ho mohou i lidé z obce.

obyvatelé:
Védi, Ze tato sluzba tady je.

obyvatelé:
Samo to navadi, fekne to, co to ma udélat.

Autor
Porad ale tyhle pristroje najdeme u nas spis vyjimecné. Mozna i proto prezije jen 7 - 10 % lidi, kterym se nahle
zastavi srdce..

Podvod s volebnimi listky

Skore: 0.77
Nazev zdroje: NOVA
Datum vydani: 13.10.2008

Nadpis: Podvod s volebnimi listky

Poradi: 3

Relace: Televizni noviny

Autor: Martin Kocarek

Moderator: Lucie Borhyova, Reynolds Koranteng
Oblast: Televize

Zpracovano: 14.10.2008 06:58

Identifikace: TVT320081013030002 cz
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Kli¢ova slova: -

Moderator:

Velmi podeziely zplisob vedeni predvolebni kampané se objevil v Litvinové na severu Cech. Od socialné slabych
skupin obyvatel tam volebni listky vykupuiji zastupci jednajici za Evropskou stranu dlstojného stafi. Po stokoruné
si od lidi koupili vSechny volebni listky konkurentd. Vedeni strany ale popira, ze by s tim mélo néco spolecného.

Autor
Obyvatele ubytoven pro socialné slabé v Litvinové se nékdo snazi ovlivnit. Skupuje tady volebni listky, nechava
jen jeden - Evropské strany dlistojného stafi.

Obyvatel ubytovny, Litvinov:
Prisel frajer s dzipem a tam platil stovku.

Autor
A voni jako vykupovali vSechny ty volebni listky, nebo né&jaky nechavali?

Obyvatel ubytovny, Litvinov:
Néktery nechavali a néktery kupovali.

Neuvedena:
Tady v Janové dneska rozdavali dva lidé a nechavali jim taky pouze jenom padesat Sestku.

Obyvatelka ubytovny, Litvinov:
My vime, koho mame volit.

Autor
Koho?

Obyvatelka ubytovny, Litvinov:
To je jedno.

Autor
Padesat Sestku?

Obyvatelka ubytovny, Litvinov:
Presné.

Autor
Podle policie nejde o trestny cin. Vedeni strany pry o podvodech s volebnimi listky nema ani tuseni.

Jaroslav Pok, hlavni predstavitel ESDS:
Nemam k tomu zadnou reakci. Nevim, o ¢em mluvite. Na shledanou.

Autor

Podle billboardu strany "Lidskost neni slabost". Otazkou ale zlstava, jestli se lidskosti da nazyvat Gcelové
vykupovani volebnich listkd, nebo je to spis slabost. Na severu Cech to neni prvni takovy podvod s volebnimi
listky. Uz v roce 2002 dostali obyvatelé nedalekého chanovského sidlisté obalky, kde byl pro jistotu listek jen
jeden.

Autor (natoceno 14.6.2002):
Slibil vdm za to nékdo néco?

Neuveden (natoceno 14.6.2002):
No, slibil, co, kazdymu 150, tak ja nevim.

Neuveden (natoceno 14.6.2002):
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Kdo by to nebral? Kazdej asi, ne?
Autor

Snaha o manipulaci vysledk{ voleb ale mdze vyijit naprazdno. V kazdé volebni mistnosti totiz budou k dispozici
vSechny volebni listky.

Zpracovatel: Anopress IT a.s.

Okradli postizené? Za byt dali 6x méné

Skore: 0.77
Nazev zdroje: NOVA
Datum vydani: 02.09.2008

Nadpis: Okradli postizené? Za byt dali 6x méné
Poradi: 9

Relace: Televizni noviny

Autor: Katefina Kohoutova, Veronika Forejtova
Moderator: Lucie Borhyova, Reynolds Koranteng
Oblast: Televize

Zpracovano: 03.09.2008 04:35

Identifikace: TVT320080902040008 cz
Kli¢ova slova: -

Moderator

Kauza mentalné postiZzenych lidi, kterym jejich opatrovnice vyménila byt se ztratou nékolika milion& korun, ma
pokracovani. Jak od nas vite, handicapovany par dostal za lukrativni byt v centru Prahy 2 mil. korun. Novy majitel
ho ted' prodava za vice nez 6 nasobek.

Libuska R{zi¢kova:
Nejde elektrika ani plyn. Tady se nam viibec nelibi.

Autor

Tak reagovala pani R{zickova, kdyz se na jare pfestéhovala s pfitelem do bytu v Hradci Kralové. Jako

nesvépravna sveéfila vyménu svého bytu na Senovazném nédmésti opatrovnici. Ta ale rozjela podezielou hru. Za
oy

lukrativni byt o rozloze 110 m2 v tomto domé v centru Prahy dostala pani RiZickova byt hradeckého podnikatele
v hodnoté necelé 2 mil korun.

Jifi Patrny, pritel Libusky ROzickové:
Pani nam to chtéla vymeénit, jenomze jsme nevédéli, Ze tam budou né&jaké podvody.

Autor
Jak jsme zjistili, novy majitel se snazi prazsky byt okamzité prodat.

Andrea Havlickova, makIéf realitni kancelare, Praha:
V soucasné nabidce je tento byt v nasi realitni kancelafi za cenu 13 mil. V Zadném pfipadé nemohu Fici, ze ta
cena je premrsténa.

Autor
oy

RUzickova tak podle trznich cen pfisla o 11 mil. Obchod pro postizenou ale posvétil opatrovnicky soud. Vychazel
pfi tom z 5 let starSiho znaleckého posudku, kde byla nominalni hodnota bytu 2,5 mil.

Ivana Jarosova, opatrovnice pani RZickové:
Ja trzni cenu nefeSim, rozumite?
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Autor
Bude tteba jesté néjaka kompenzace pro ni?

Krystof Janek, soudce prazského opatrovnického soudu:
V tuto chvili véc je u nas skoncena.

Autor
Po nasi Cervnové reportazi se opatrovnice o handicapované prestava starat. Podnikatel zase par zastrasuje.

JiFi Patrny, pfitel Libusky RGzickové:
Vlastné mné vyhrozuje, ja jsem jenom naznacil, Ze to dame do televize.

Autor
oxiy

Pani RGzickova se nehodla s nevyhodnou sménou bytd smifit. Pozadala proto o vyménu opatrovnice. Jak mile se
tak stane, poda na opatrovnici JaroSovou trestni oznameni.

Ceské banky jsou stabilni

Skore: 0.77
Nazev zdroje: NOVA
Datum vydani: 02.10.2008

Nadpis: Ceské banky jsou stabilni

Poradi: 4

Relace: Televizni noviny

Autor: Vladimir Keblasek

Moderator: Pavel Dumbrovsky, Renata Czadernova
Oblast: Televize

Zpracovano: 03.10.2008 05:10

Identifikace: TVT320081002040003 cz

Kli¢ova slova: -

Moderator

Ceské banky jsou stabilni, a neni proto zadny déivod k panice, to dnes Fekl po jednani s guvernérem Ceské
narodni banky a ministrem financi premiér Mirek Topoldnek. Tento vzkaz poslal pry hlavné tém, ktefi maluji
tragické scéndre.

Moderator
Schiizka probéhla kratce poté, co americky Senat schvalil plan, jak uzdravit banky. Pokud na né&j kyvne i
snémovna, stat odkoupi Spatné (véry za 700 miliard dolard, to by mélo uklidnit ekonomiku na celém svété.

Autor
Vétsinou jsou schiizky trojice, ktera stfezi ¢eské finance, tajné. Krize v Americe a Udajné spekulace o tom, co nam
hrozi, ale donutily premiéra vystoupit s vysledkem jednani pred novinare.

Mirek Topolanek (ODS), premiér:
Existuje spousta mytd, spousta fam, spousta spekulaci.

Autor
VaZnosti tomuto vzkazu dodalo i to, Ze pred kamerami mluvil guvernér Ceské narodni banky, ten totiZ jen tak na
vefejnosti nevystupuije.

Zdenék Tima, guvernér CNB:
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To, co je podstatné pro vkladatele a pro SirSi vefejnost, je, ze zadnym zplisobem nejsou ohrozeny vklady.

Miroslav Kalousek (KDU-CSL), ministr financi:
Ja bych chtél apelovat na vSechny, kdo dnes hyfi slovy "stojime na kraji krize" nebo dokonce vymysleji zachranné
scénare, aby nestrasili lidi.

Autor
Jejich slova potvrzuje i ndmi oslovena trojice ekonomt a dodavaiji i dlivody, pro¢ jsou ¢eské banky podle nich
stabilni.

Vladimir Pikora, ekonom:
Podle vSech dostupnych verejnych zprav se zda, ze banky neutrpély zadné zasadni ztraty.

David Marek, ekonom:
Ceské banky jsou v takové pozici, Ze maji dostatek vlastnich penéz a nemusi se spoléhat na obtizné funguijici
penézni trhy.

Ondrej Moravansky, ekonom:
V soucasné dobé tato aktiva se, penize v bankach snad nejbezpecnéjsi aktivum, které existuje.

Autor
Na druhou stranu je ale jasné, ze pro nas bude krize znamenat pokles ristu ekonomiky.

Vladimir Pikora, ekonom:
Podniky pfestanou hledat nové zaméstnance, naopak celd fada podnikd zacne propoustét, nicméné to
propousténi by nemélo byt nikterak dramatické.

Miroslav Kalousek (KDU-CSL), ministr financi:
Kondi naprosto vyjimecné dobré Casy a zacinaji ¢asy normalni.

Autor

Navic bude muset vlada jesté vic Setfit, pfijmy statniho rozpoctu totiz nebudou tak vysoké, jak se ¢ekalo. Podle
odhadd mdZou klesnout aZz o deset miliard.

Zpracovatel: Anopress IT a.s.

Armada pronajala letisté a ted’ za néj plati

Skore: 0.77
Nazev zdroje: NOVA
Datum vydani: 17.09.2008

Nadpis: Armada pronajala letisté a ted’' za néj plati
Poradi: 1

Relace: Televizni noviny

Autor: JiFi Dlabaja

Moderator: Markéta Fialova, Karel Vorisek

Oblast: Televize

Zpracovano: 18.09.2008 03:20

Identifikace: TVT320080917030000 cz

Kli¢ova slova: -
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Moderator

Prisli jsme na to, Ze armada velmi zvlastné hospodafi s nepotfebnym letistém v Pribrami. Nejdfive ho pronajala
soukromé firmé ro¢né za 700 tisic korun. Nasledné ale uzavrela smlouvu s jinou firmou na vycvik vojakd na
mistnim smykovém hristi, za ktery plati rovnéz 700 tisic korun. Stinovy ministr obrany, socialni demokrat Petr
Hulinsky, mluvi o dalSim skandalu a bude chtit po ministryni obrany vysvétleni.

Autor
Letisté Pfibram. Armada zde vlastni témér 90 tisic metrd Ctverecnich. A protoze jde o nepotfebny majetek,
pronajima ho soukromé firmé.

Andrej Cirtek, mluvéi Ministerstva obrany:
Najemce nam plati ro¢né priblizné 700 tisic korun.

Autor

Vse je v poradku do té doby, nez zjistite, Ze armada pozemek potiebuje. Cvici zde vojenskou policii zvladat
smyky. ProtoZe ale pozemek pronajala, musi soukromé firmé platit za 22 vycvikovych dnd v roce a uZiti malého
kousku letisté totéz, co dostane za pronajem celého prostoru, tedy 700 tisic korun. Kdyz jsme to chtéli natodit,
mluvéi hodné snizoval platbu za smykové kurzy.

Andrej Cirtek, mluvéi Ministerstva obrany:
Jedna se o sumu pres pll milionu korun.

Autor
Po par minutach presvédcovani mluvdi pridava.
Andrej Cirtek, mluvéi Ministerstva obrany:

Tak je to suma pres 600 tisic korun.

Autor
Mluvci ale asi zapomnél, ze nam dal pred par minutami material, kde je uvedena jina ¢astka.

Autor
Tady to déla necelych 700 tisic, je to vas material.

Andrej Cirtek, mluvéi Ministerstva obrany:
Je to ted'’ka materidl vas, pouZijte ho.

Autor
I pres tyto rozpory jsou pry najem i platba za smyky pro armadu vyhodné, a to i presto, Ze firma provadéjici
vycvik je na letisti nacerno.

Andrej Cirtek, mluvéi Ministerstva obrany:
Ano, v krajnim pripadé mdzeme smlouvu vypovédét.

Autor
Nataceni soukromou firmu hodné znervoziovalo.

Neuveden:
Ja nechci, abyste si nataceli, co my tady délame.

Autor
Stinovy ministr obrany Petr Hulinsky tvrdi, Ze prdsvihy v armadé jsou uz donebevolajici.

Petr Hulinsky (CSSD), stinovy ministr obrany:

Téch skandall na Ministerstvu obrany uz je opravdu pfilis a pani ministryné by se méla zamyslet nad svym dal$im
plisobenim v resortu.
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Vlasta Parkanova, ministryné obrany:
Ne, no, ja se k tomu nemam vibec né&jak vyjadfovat, to je reflexe pfedvolebni kampané.

Autor

Ministryné obrany Vlasta Parkanova se ale bude muset vyjadfit, a vefejné. Stinovy ministr Petr Hulinsky totiz chce
tady v Poslanecké snémovné kvdli letisti interpelovat velmi nepfijemnymi otazkami.
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Priloha €. 3
Prepis vybraného zpravodajstviCeské televize z obdobi 1. 9. 2008 — 17. 10.
2008.

Nejvyssi rozhledna Krkonos

Skore: 0.77

Nazev zdroje: ct1

Datum vydani: 12.10.2008

Nadpis: Nejvyssi rozhledna Krkonos
Poradi: 18

Relace: Udalosti

Autor: Premysl Sramek
Moderator: Iveta Touslova, Bohumil Klepetko
Oblast: Televize

Zpracovano: 13.10.2008 02:27
Identifikace: TVT120081012020017 cz

Klicova slova: -

Moderator

Krkonossky Hnédy vrch bude mit novou dominantu. Sedmadvaceti metrovou rozhlednu. I kdyz svou vyskou
preddi vsechny dosavadni vyhlidkové véze téchto hor, musi tvirci tym ze svych plvodnich ambici trosku ubrat a
stavbu o néco snizit. To kvdli ochranarim.

Autor
Nova rozhledna bude stat ve vysce 1 215 metrll nad mofem u horni stanice lanovky. Na misté budouci stavby je
zatim pouze hluboka jama, kde vznika betonovy zaklad. Do vysky se zacCne stavét na jare.

Alan Tomasek /ODS/, starosta Pece pod Snézkou:
Rozhledna je ¢astecné drevéna, jeji nosna konstrukce je ocelova.

Autor

Rozhledna na Hnédém vrchu bude o dva metry vy3si neZ jeji kolegyné na nedaleké Cerné hote, dosavadni
nejvyssi rozhledna Krkonos. Presto bude o tfi metry nizsi nez Pec pod Snézkou planovala. Mésto muselo ustoupit
ochranariim.

Alena Drahna, mluvci, Sprava KRNAP:
Zprava Krkonosského Narodniho parku pozadovala snizit rozhlednu pravé proto, aby nebyl narusen krajinny raz.

Autor
Ochranafi vSak nepochybuiji o tom, Ze jejich pozadavek atraktivité budouci rozhledny nikterak neublizil. Slibuji
prekrasny vyhled do vSech stran.

Alena Drahna, mluvci, Sprava KRNAP:
Za nadherného pocasi navstévnici uvidi dokonce Pradéd, Jeseniky.

Autor

Pec pod Snézkou si od nové dominanty slibuje, Ze pfilaka turisty i do mist, ktera v'1été patfi mezi méné
navstévovana.
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FrantiSek Vambera, zastupce provozovatele lanovky:
Rozhledna na Hnédém vrchu, domnivame se, posili letni provoz, ktery je momentalné trosku slabsi. Jsme z " toho
zklamany.

Alan Tomasek /ODS/, starosta Pece pod Snézkou:
Cilem je odlehcit neimérné zatézi RGzového dolu, to znamena ze strany, kde je Snézka.

Autor

Rozhledna se otevie turistlim na zacatku letni sezony. Vstupné se platit nebude.

Zpracovatel: Anopress IT a.s.

Cas krajskych a senatnich voleb

Skore: 0.77

Nazev zdroje: ¢ri

Datum vydani: 11.10.2008

Nadpis: Cas krajskych a senatnich voleb
Poradi: 12

Relace: Udalosti

Autor: Zina Plchova

Moderator: Iveta Touslova, Bohumil Klepetko
Oblast: Televize

Zpracovano: 13.10.2008 02:27

Identifikace: TVT120081011060011 cz
Klicova slova: Volby (5x), Fridrich

Moderator

Pfesné za sedm dni v tuto dobu budeme znat alespor priibézné vysledky krajskych a prvniho kola senatnich
voleb. Ceska televize bude ale jejich vyvoj nepretrzité sledovat uz od dvou hodin odpoledne, tedy od chvile, kdy
se volebni mistnosti uzavrou.

Autor

Od chvile, kdy se za¢nou vysypavat volebni urny, az po zvefejnéni konecnych vysledkd bude letosni krajské a
sendtni hlasovani sledovat a komentovat tym Studia Volby. Hlavni moderatorské duo znaji divaci jiz
z"kontinudlniho vysilani v" dobé volby prezidenta. Ptat se budou Nora Fridrichova a Vaclav Moravec.

Vaclav Moravec, Moderator -
S "Norou Fridrichovou pak budeme moderovat rozhovory s analytiky, politology, sociology ve studiu. A budeme se
propojovat s jednotlivymi volebnimi Staby. At' uz v krajich, ale i v sidlech politickych stran.

Autor

Pravé v sidlech politickych stran a v krajskych metropolich budou situaci sledovat desitky reportér(i. Statistici
predpokladaji, Ze prvni Cisla uvolni kolem pdl ¢tvrté. S”pomoci graftl Vam je okamzité nabidne Marcela Augustova
z'"virtualniho studia. S ni budete postupné ziskavat prehled o tom, jak si vedou ve 13 krajich v boji o
zastupitelstva jednotliva uskupeni. A také jak si stoji adepti na 27 kresel v "horni komore Parlamentu.

Pavlina Kvapilova, séfdramaturgyné Studia Volby:

vvvvv

politiku narodni Urovné zrovna v okamziku, kdy se chystame na nase predsednictvi v Evropské Unii. Takze uz
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tohle co jsem ted' fekla, vlastné naznacuje, ze tam je hodné linek po kterych se da jit. A my po nich samoziejmé
pljdeme.

Autor
Secteno, podtrzeno zhruba osm hodin Zivého volebniho vysilani. Sledovat ho budou moci divaci nejen na
zpravodajské stanici CT24, ale nové i na jednicce a na webu.

Milan Fridrich, Feditel Zpravodaijstvi, Ceska televize:

Tyto krajské volby a senétni doplfiovaci jsou prvni svého druhu, které na CT1 budeme vysilat kontinualng, stejné
jako vysilame na CT24 zpravodajsky program. Coz znamend, Ze to bude neustaly proud rozhovorl, moderaci,
prabéznych vysledk{ a tak podobné.

Autor

Volebni maraton v Ceské televizi za¢ne na plno jiz ve stfedu 15. Fijna, kdy bude mit CT na 24 Zaost¥eno na volby.
Bé&hem né&j, mimo jiné uvidite specialni profily vSech krajd, dozvite se také praktické informace o tom, jak
hlasovat. Na ¢tvrtek pak Vaclav Moravec chysta posledni ze svych predvolebnich speciall. Tentokrat s  prvnimi
mistopredsedy politickych stran.

Zpracovatel: Anopress IT a.s.

Nova verze ceské hymny

Skore: 0.77

Nazev zdroje: ¢t

Datum vydani: 28.09.2008

Nadpis: Nova verze ceské hymny
Poradi: 5

Relace: Udalosti

Autor: Karel Rozanek

Moderator: Jolana Voldanova, Josef Marsal
Oblast: Televize

Zpracovano: 29.09.2008 05:41

Identifikace: TVT120080928050004 cz
Klicova slova: -

Moderator

Za necelou hodinu premiér Mirek Topolanek v Narodnim muzeu oficidlné predstavi nové verze statni hymny, pfi
prileZitosti Dne Ceské statnosti. Slavnostni akt miZete sledovat v’ pfimém prenosu na dvojce. My se tam
podivame ted’, na misté je Karel Romanek, Karle, dobry vecer, pro¢ nové nahravky ¢eské hymny.

Autor

Tak ty hlavni déivody jsou dva, za prvé CR letos oslavi 90. vyrodi vzniku Ceskoslovenska zadruhé a to je mozna
jesté dilezitéjsi, Cesko bude v’ prvni poloviné pristiho roku predsedat EU a ¢eské hymna se ta bude hrat astsii,
proto se vlada rozhodla dat ¢eské statni hymné novy kabat. Ceska televize uz ty nové nahravky k- dispozici ma a
vy ted’ sami v’ predpremiére posud'te, jaky je rozdil mezi tou starou nahravkou a novou verzi z" roku 2008. Takto
zna hymnu asi kazdy Cech, nahréla ji hudba Hradni straze, ted’ se ale dockala oficialni statni verze, kterou hraje
orchestr Narodniho divadla. Zni takto.

Mirek Topolanek /ODS/, premiér a predseda strany:

Jde fakticky o to, aby vSechny instituce, které hymnu pouzivaji bud’ pro oficialni, nebo i jiné Gcely, mély stejnou
nahravku.
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Autor

Kromé oficialni orchestralni verze vznikly i tfi dalsi varianty hymny. Hymna je podle Ustavy jednim z " oficidlnich
statnich symbold, neda se s ni pFilis experimentovat. Vlada si na jeji nové provedeni najala svétoznamého
dirigenta Jifiho Bélohlavka.

Jifi Bélohlavek, $éfdirigent orchestru BBC:
Pro posluchace na prvni poslech nic nového, jsou to nové snimky pofizené modernim zaznamem.

Jiti Cerny, hudebni publicista:
Ta nova Bélohlavkova nahravka je barevné&jsi a samoziejmé predevsim smyccova, tady vynika ta melodie a

vlastné se to ¢aste¢né vraci, k tomu jak to Skroup napsal.

Autor
Od pondéli si lidé budou moci novou nahravku hymny volné stahnout s internetovych stranek viady.

Moderator

A na webu www.ct24.cz si nové verze hymny mlzete pfehrat uz dnes po devaté hodiné vecer.

Zpracovatel: Anopress IT a.s.

Volby 2008: Zacaly krajské a senatni volby

Skore: 0.77

Nazev zdroje: ¢ri

Datum vydani: 17.10.2008

Nadpis: Volby 2008: Zacaly krajské a senatni volby

Poradi: 4

Relace: Udalosti

Autor: Olga Malkova, Michal Sebela, Jan Ostch, Karel Vovesny, Josef Kvasnicka, Antonin
Brustik

Moderator: Jolana Voldanova, Josef Marsal

Oblast: Televize

Zpracovano: 20.10.2008 04:49

Identifikace: TVT120081017040003 cz

Klicova slova: -

Moderator

Dvé hodiny po poledni zacaly v Cesku krajské a senatni volby. Volici vybiraji své zastupitele ve tfinacti krajich.
Vyjimkou je Praha, kde se bude volit az za 2 roky v ramci voleb komunalnich. V' sedmadvaceti senatnich
obvodech pak lidé rozhodnou taky o tom, kdo na pfistich 6 let obsadi tfetinu kiesel v horni komote.

Autor

Z predsed(l parlamentnich stran si k urné nejvic pospisil pfedseda zelenych Martin Bursik. Svdj hlas postupné
odevzdali i dalsi leadefi, $éf lidovcl ve Vseting, pfedseda CSSD v Praze a vlidce komunist(i v Ceskych
Budéjovicich. Premiér Mirek Topolanek to necha az na zitfek.

Hovofi zastupkyné volebni komise:
Tohle je obalka do senatu.

Autor

Zatimco v nékterych volebnich mistnostech bylo uz od dvou hodin Zivo, ve Vojenském Ujezdu Bfezinu si museli
na voli¢e pockat dlouhé hodiny. Pfesto, Ze se jedna o nejvétsi volebni obvod v Cesku, rozlohou se rovna
napriklad Lichtenstejnsku, na seznamu voli¢d figurovala jen 4 jména.
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Emilie Sebestova, zastupkyné prednosty Vojenského Ujezdu Brezina:
U poslednich voleb, kdy jsme méli 6 volicl v nasem volebnim okrsku, se z jedné té rodiny odstéhovaly dvé
dospélé déti.

Autor
V krajskych volbach lidé musi volit v misté svého bydlisté, k urnam tak nemohl napfiklad ani jeden z " vézn
plzenské véznice na Borech. Ti pfimo z" Plzné mohli volit aspon do Senatu.

Miroslav Kroscern, odsouzeny:
Nikdy jsem jako nezameskal tady ty volby a jsem spokojeny, ze mdzu volit.

Autor

Zatimco nékdy museli voli¢i cestou kurnam urazit i desitky kilometr(l, obyvateldm segmentového domu na
nejvétsim zlinském sidlisti stacilo sebéhnout schody. Voli¢i z° volebniho okrsku Cislo 42 totiz maji témér do
jednoho misto bydlisté pravé v tomto panelaku.

Zdenék Jakuba, volic:
Jezisi Maria, bydlime tady! Ano, to je vyhoda, tady chodime odjakziva.

Autor
A o 3anci dat svij hlas svému favoritovi nepfijdou stafi a Spatné pohyblivi lidé, mohou si totiz pozadat o to, aby

zastupci volebni komise dorazili s urnou az na jejich prah.

Alena Minafikova, volicka:
My bychom tam nedosli, ani ja, ani manzel.

Autor

Dramaticka udalost prerusila na hodinu hlasovani v Praci na Brnénsku, pfimo ve volebni mistnosti zemrel muzi.
Do krajli se voli ve vice nez tfinacti tisicich Sesti stech okrscich, téch senatnich je pét a plil tisice. Voli¢i mohou své
hlasy odevzdat dnes do desiti hodin vecer, zitra pak od osmi do ¢trnacti hodin.

Zpracovatel: Anopress IT a.s.

Priloha €. 4

Vysledky krajskych a senatnich voleb 2008

Pocet senatorskych | Vysledek v krajskych
kiresel (znéna +/-) | volbach (v %)

ODS -6 23,58

CSSD +16 35,86

KDU-CSL -3 15,03

KSCM 0 6,66

SZ 0 3,16

Zdroj: Cesky statisticky fad
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