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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vyplitujte pouze do Sedivjch policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim
vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu prislusné
katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta ]

Autor/ka prace

P¥ijmeni a jméno: Tomickova Adéla
Nazev prace: Soucaasny fotozurnalismus, médni a reklamni fotografie
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: PhDr. Alena Labova

Pracovisté: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim*“ zakfiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni schvalenym
tezim v praci v praci neni v praci tezim
zdivodnéné a je | zdlvodnéné, ale | zdiivodnéné a neni
vhodné neni vhodné vhodné

1.1 | Cil prace :] X L] D
1.2 | Technika price X L] L] []
1.3 | Struktura price X [] [] []

0

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadng konkrétni popis hlavnich vytek)

Oproti schvalenym tezim jsme po vzajemné dohodé upustily od vizualni analyzy konkrétnich fotografii, pro
kterou autorka zatim nema dostate¢nou teoretickou vybavu s tim, Ze autorka bude pokraCovat v tematu

v magisterském studiu. Tato &4st préce byla nahrazena hodnocenim piinosu fotografii a zvlastnosti jejich
fotografického stylu.

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na $kdle 1 ~2 —3 — 4 —5 — 6 — 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré -
jeité akceptovatelné — téméi nevyhovujici — zcela nedostate¢nc)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zdvéri

NN N[ W

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné price, ptipadn¢ konkrétni popis hlavnich vytek)

Poznatky ze studia literatury uplatnila autorka zejména v Givodni vykladové casti pfi specifikac reklamni a
modni fotografie. Pfi zpracovani medailont fotografii byla v pfevazné odkdzana na internetové zdroje, nebot’ se
jednd o soucasnou generaci fotografii, kteif je$ts nemaji své misto v encyklopediich a historiich fotografic.

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na $kdle 1 —2 ~3 —4 — 5 -6 —7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funk&nost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazi 2




3.3 | Dodrzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasdZze prejaté 2
bez uddni zdroje, hodnot’te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve | zdlivodnéni v pfipadé nedoporuceni® navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylistickd uroveii price (pokud je opakované poruSovana platné 2
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafickd uiprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné price, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka velmi pe¢livé dodrzuje strukturu prace. Kapitoly o vyvoji reklamni a modni fotografie ¢leni do
vyvojovych obdobi, aby mohla 1épe charakterizovat dobové styly. Pro piehlednost strukturuje i autorské
medailond, u kaZdého z deseti fotografi sleduje Zivotopisna fakta, jeho profesni vyvoj a piipadnd ocenéni a
uzavira hodnocenim autorského vkladu reklamni a modni fotografii. Poznamkovy apardt a citace jsou vedeny
velmi pe&livé a jsou uZivany v pfiméiené mite. Jazykova a stylisticka uroveii prace odpovida narokim
kladenym na odborny text, ptesto si zachovdva ctivost.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Préce piinasi systematicky shromdzdny ptehled nejlepsich soucasnych svétovych reklamnich a modnich
fotografii. ProtoZe podobné piehledova studie dosud nebyla zpracovand, je prace cennym piispévkem a jeji
poznatky mohou byt dobfe vyuZity ve vyuce. Autorka shromazdila a vyhodnotila adaje o descti fotografech a
pokusila se pojmenpvat jejich vklad k sougasné fotografii. Pro upfesnéni kontaktovala viechny fotografy

s zadost o rozhovor, odpovéd’ ji poslal pouze jeden.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

5.1 Jaké rozdily vidite mezi reklamni, modni fotografii a fotoZurnalismem
5.2 Zduvodnéte vybér osobnosti pro tuto praci

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim® zakiiZkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] — velmi dobie [ ] — dobie [ ] - nedoporuéuji k obhajobé L]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN(

Datum: .7..%....... 2ok L S Podpis: ........

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevidejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!
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