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Anotace

Bakal&ska prace Souwasny fotoZzurnalismus, médni a reklamni fotogfafiejednava
o sokasné maddni a reklamni fotografii ve vztahu s fotodlismem. Hlavnim cilem
prace je zmapovani stasné moédni a reklamni fotografie ndikdech deseti
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Knighta, Maxe Vadukula, Davida LaChapelle, TerryRixhardsona a Seana Ellise.
Vybrani fotografové fedstavuji starSi i mladSi generaciirod. Bakaldska prace
obsahuje kroré strutného historického uvodu do médni a reklamni fotbgra jejiho
uplatréni deset biografii deseti vySe zrawych moddnich a reklamnich fotoghaf
Na zaklad jejich tvorby jsou pak vyvozeny trendy s@asné modni a reklamni
fotografie. Biografie jsou dopémy vybranymi fotografiemi v tighé giloze a piloze

na viozeném CD.

Annotation

Bachelor thesis “Contemporary photojournalism, i@sland advertising photography”
deals with contemporary fashion and advertising t@ir@aphy in relation to

photojournalism. The main objective of the thesida investigate the situation in the
field of contemporary fashion and advertising plgoaphy represented by ten
prominent contemporary photographers: Patrick Dehedier, Peter Lindbergh, Denis
Piel, Paolo Roversi, Mario Testino, Nick Knight, M&adukul, David LaChapelle,

Terry Richardson and Sean Ellis. These photograptemresent the older and young
generation of the artists. Besides short introducto the history of the fashion and
advertising photography and its use, the thesispcises ten biographies of the fashion
and advertising photographers mentioned above. IGsinaos about the trends of the
fashion and advertising photography are drawn am lihsis of their works. The
biographies are supplemented by a collection ofpsamphotographies in the appendix

of both printed and digital versions of the thesis.
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1. Uvod

Fotografie predstavuje hlavni obrazovy prostiedek tisténych médii, ¢tenar se
s ni setkava v novinach, ¢asopisech a v magazinech, aniz by je néjak rozliSoval
nebo znal jejich autory. Modni a reklamni fotografie jsou nedilnou soucasti
zejména Casopisli a magazinu pro Zeny i pro muze. Nejedna se sice o fotografii
ryze Zzurnalistickou, ale o fotografii, ktera je vyuzivana v Zurnalistickych

Utvarech.!

Podle Hartleyho a Rennie madni fotografie v magazinech jako Vogue muize byt
pokladana za pokraCovani tradice dokumentarniho fotoZurnalismu. Historie
médii dokazuje, Ze médni fotografie ma s fotoZurnalismem spole¢nou minulost.
V obdobi zakladani prvnich obrazovych magazini v 30. letech 20. stoleti
dochazelo ke kombinovani dokumentarni Zurnalistické fotografie s mddou,
uménim a narodni identitou. Kvuli spoleenskym a mddnim magazinim jako je
napfiklad Vogue zlstala modni fotografie na akademické padé témér bez

povSimnuti.?

Maédni a reklamni fotografie proSla za svoji existenci fadou zmén, pfinesla nejen
notoricky znadmé C&asto kontroverzni fotografie, ale také jména jejich autord,
trendy. Mddni fotografie ma také veliky dopad na ¢tenarky i ¢tenare, jelikoz ma
schopnost ovlivnit jejich styl oblékéni, liCeni a vnimani krdsy. S ni souvisejici
reklamni fotografie je pak dokaze ,pfinutit* ke koupi daného vyrobku.

Soucasnou modni a reklamni fotografii pfedstavuje cela fada jmen. Jelikoz se
reklama v poslednich letech nezadrziteIné rozviji, da se fFici, ze se sni
setkhvame 0pIné vSude. MuZe mit razné formy, v€etné toho, Ze muZe byt
skrytd. Pro zkouméani sou€asné modni a reklamni fotografie je dulezita i jeji

historie a uplatnéni.

' LABOVA, Alena (1990):Zaklady fotoZzurnalistiky. [D.] Il, Uvod do teorie Zurnalistické fotografie,
Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi (stl3)2-

2HARTLEY, John; RENNIE, Ellie,About a Girl*: Fashion photography as photojourriain[online
via databaze Ebsco host]

Dostupny z: <http://web.ebscohost.com/ehost/detidit2 6&hid=3&sid=f5f5879f-8b84-43da-aaf6-
0f0a8398eccf%40sessionmgrl09> [cit. 2008-04-219] 458, 459)
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Cilem této bakalafské prace bude vytvoreni struéného prehledu o soucasné
maodni a reklamni fotografii na zakladé deseti jejich predstavitell. Klicem vybéru
byla nejen originalita praci jednotlivych tvarcd, ale také jejich pozoruhodna
kariéra, kontroverznost ¢i pole plsobnosti. Kazdy z nich predstavuje v oblasti
maodni a reklamni fotografie jedinecny styl tvorby. Nelze je vSak rozdélit na
fotografy pouze madni €i pouze reklamni, jelikoZ spolu tyto dvé oblasti velice

Gzce souvisi. TéméF vSichni kombinuji oba Zanry.

Zakladnim postupem prace byly reSerSe dostupnych zdroja. Obecna pouceni
o fotoZurnalistice a reklamni fotografické tvorbé byla Cerpdna ze sekundarni
literatury. Vzhledem k aktualnosti prace byla fakta o vybranych fotografech
a jejich praci vybirana predevSim z oficialnich elektronickych zdroji a jejich
webovych stranek. Styl tvorby jednotlivych fotografi byl popsan na zakladé
dostupnych materialt a fotografii.

Toto téma bakalarské prace jsem si vybrala, protoZe se o fotografii nékolik let
zajimam a sama se snazim fotografovat. Soucasna modni a reklamni
fotografie, kterd se vyskytuje v Zurnalistickych Utvarech a je tedy jejich
neodmyslitelnou soucasti, je v odborné literatufe ponékud opomijena, a proto je

mym zamérem vytvoreni struéného prehledu o jeji sou¢asné podobé.



2. Médni fotografie

2.1 Definice modni fotografie

Moédni fotografie predstavuje druh produktové fotografie®, ktera jednoduse
zachycuje, jak vypada obleCeni a dalSi soucasti médniho pramyslu. Médni
zabéry predvadéji nové trendy v oblékani. TémeéF vSechny fotografie v modnich
magazinech jsou vysledkem prace fotografa s modelkou, ktera vyudstuje
v idealizovanou fotografii nového médniho trendu. Také prostfedi byva &asto
upravovano, kromeé fotografa na vysledném obrazu pracuji stylisté, ktefi zabér
pfedem pfipravuji a pouzivaji razné rekvizity, médni fotografie proto neni
realna. Ulohou médniho fotografa tedy neni postihnout &i imitovat realitu, médni
fotografie ma danou situaci (at se jednd o modelku v plavkach nebo cibuli
na talifi) vykreslit Iépe a atraktivnéji, nez ve skute€nosti vypada. Nesnazi se
vSak oklamat &tenare, Ze se jedna o realitu a pfirozeny zabér.* Podle Cliva
Scotta absence faktoru opravdovosti v madni fotografii mize byt vysvétlovana
tak, Ze fotografie neprezentuje skute€¢ny obraz, ale predstavuje moznosti, jak by

mohl vypadat v budoucnosti.’

2.2 Historie médni fotografie

Predchidci médni fotografie

Predchidci modni fotografie pochazeji z 18. stoleti. Ruéné malované obrazky
Zen, jejichz obleCeni pfedstavovalo tehdejSi maédni trendy, byly tiStény
v riznych magazinech. Centrem téchto magazini byla Pafiz, odkud byly
dovazeny napfiklad do Anglie. Pocatky modni fotografie se datuji nedlouho
po obdobi vzniku fotografie jako takové (30. léta 19. stoleti). ,Motivy mébdy,
pravda, jsou neoddélitelnou soucasti fotografie od chvile, kdy jeji technika
umoznila zobrazit Clovéka.” [Hlavag, 1987, s.196] Navazala na zobrazovani
slavnych divadelnich a opernich predstavitelt, kter4 byla v 19. stoleti velice

popularni. Prvni ¢isté modni fotografie se zacaly objevovat v ¢asopisech v prvni

% Produktové fotografie = fotografiedana pro propagai ¢i dokumentani (cely daného vyrobku
PIHAN, RomanAteliér - 4. Strategie produktové fotografamline].

URL: <http://www.fotografovani.cz/art/fozak_df/rofa_04_produkt.html> [cit. 2008-05-02]

* KOBRE, Kenneth (2004Photojournalism : the professionals' approachAmsterdam : Focal Press
(str. 174-175)

® SCOTT, Clive (1999)The spoken image : photography and languagé&pndon : Reaktion (str. 145)
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dekadé 20. stoleti.’ Prvnim asopisem, ktery zagal zvefejfiovat médni fotografie

byl pafizsky Le Mode Pratique, se kterym spolupracoval Charles Ruetlinger,

prvni fotograf zaméfeny na médu.’

Pocatek 20. stoleti — II. s¥tova véalka

Prvnim fotografem, ktery se zacCal zabyvat modni fotografii byl Baron de Meyer,
prezdivany ,Debussym fotoaparatu“. Jeho hlavni charakteristikou bylo vyuZiti
svétla, meékkého ostieni a vertikdlnich prvka. DalSim vyznamnym
predstavitelem ranné maodni fotografie byl Edward Jean Steichen. Jeho prvni
maodni snimky zverejnil v roce 1911 magazin Art and Decoration. Ve 20. letech
pracoval pro vydavatelstvi Conde Nast, které se dosud specializuje
na spolecenské, médni a odborné Casopisy. Na Steichenové kompozici je
charakteristicky vliv konstruktivismu. Médni fotografii se na pocatku 20. stoleti
zabyval i George Hoyningen-Huene, jehoZz tvorba je znama predevSim
z obdobi poloviny 20. let do konce Il. svétové valky. Narodil se v Rusku, prvni
modni fotografie vytvofil v Pafizi, ale nakonec se usadil v New Yorku, kde
pracoval predevSsim pro magazin Harper's Bazaar. Proslavil se zejména
fotografiemi modelek v plavkach, u kterych vyuZival efektd svétla a stin. Jeho
pritel Horst P Horst se také zabyval modni fotografii. Byl ovlivnén klasickym

Feckym uménim, coZ vyrazné proniklo do jeho tvorby. ®

Prvni vyraznéjsi postavou v oboru médni fotografie byl Cecil Beaton, anglicky
fotograf portrétl a maody, ktery je povazovan za prikopnika moderni barevné
fotografie.” Charakteristickymi znaky jeho tvorby byly studiové fotografie
a experimentovani se surrealistickymi prvky. Modelky na jeho snimcich pUsobi
vuci celku velice skromné, jsou pouze soucasti soustavy dekoraci. Ve 30.
letech Beaton zmeénil svij postoj smérem k romantismu. V roce 1937 se stal
oficialnim fotografem kralovské rodiny. Jeho tvorbu vSak pozdéji poznamenala
Il. svétova valka, kdy se zacCal zabyvat valeCnou fotografii. DalSim vyrazné&jSim
maodnim fotografem tohoto obdobi byl Norman Parkinson, jehoz tvorba se od

® O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtRe{online].
URL.: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjtit. 2008-05-01]

"HLAVA C, Ludovit (1987)Dejiny fotografie, Martin : Osveta (str. 196)

8 O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtRe{online].
URL: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjcit. 2008-05-01]

® HLAVA C, Ludovit (1987)Dejiny fotografie, Martin : Osveta (str. 269)
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predeSlych tvarca liSila. Fotografoval prevazné v exteriérech, vyuzival
prirozeného prostredi, desté, vétru, dynamiky pohybu a dalSich prvkd, naopak

se vyhybal pfehnané stylizaci modelek.*

Béhem a nékolik let po Il. svétové valce prozZivala mdédni fotografie atlum. Az
v roce 1948, kdy se lidé opét zagali zajimat o modu a eleganci, se zacala znovu

objevovat na strankach éasopist.™

Polovina 40. let — 60. léta

Povale¢né obdobi bylo charakteristické nastupem novych modernich styld, coz
bylo pfizna¢né nejen pro obor médni fotografie, ale napfiklad i pro architekturu
a design. Médnim trendem se stalo extravagantni oble€eni, coZ mélo vliv na
podobu tehdejsi modni fotografie. Fotografové vyuZivali netradi¢nich exteriérd,
pouzivali dosud neobvyklou fotografickou techniku. V 60. letech se do modni
fotografie dostavaly erotické prvky.*? Nové vytvarné moznosti barevné fotografie

vnesl do povéle&né fotografie zejména fotograf Irving Penn.*®

Romantickymi a impresionistickymi maodnimi  fotografiemi se v 50. letech
proslavila Lillian Bassman, ktera pracovala pro Harper's Bazaar. Jeji fotografie
jsou oceniovany predevsim pro jeji schopnost vcitit se do prace modelek, které
predvadély obleceni. Stejné jako Bassman fotografoval pro Harper's Bazaar
i Louise Dahl-Wolfe, jehoz specializaci byly fotografie modelek
v plavkach. Stal se jednim z prvnich predstavitelll barevné maédni fotografie.
Experimenty s barvou a svétlem vnesl do povale¢né maodni fotografie Erwin

Blumenfeld.*

Hlavnim prfedstavitelem nového moderniho povale€ného sméru modni

fotografie, ktery ovlivnil fadu nasledujicich generaci mddnich fotografli, byl

1 O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtRe{online].
URL: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjtit. 2008-05-01]

' O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtRe{online].
URL: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjtit. 2008-05-01]

12 O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtRe{online].
URL: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjtit. 2008-05-01]

3 HLAVA C, Ludovit (1987)Dejiny fotografie, Martin : Osveta (str. 410)

* O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtRe{online].
URL: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjcit. 2008-05-01]
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Richard Avedon. Zacinal s praci reklamniho fotografa pro obchodni dum,
zanedlouho ho vSak objevil tehdejSi umélecky Feditel Casopisu Harper's Bazaar
Alexey Brodovitch. Jeho fotografie se objevovaly také na strankach magazinu
Vogue a Life. Hlavnim pfinosem Richarda Avedona do oblasti médni fotografie
bylo zobrazovani modelek, které predstavuji urcité emoce a urCity déj. Jeho
nejslavnéjSi fotografie se nazyva Dovima with elephants. Proslavil se také
dvéma portréty skupiny Beatles. Avedon se stal prvnim stalym fotografem

gasopisu The New Yorker a ziskal za svoji praci fadu ocenéni.*®

Vyznamnym fotografem, ktery pronikl do oboru médni fotografie v 60. letech,
byl David Bailey. Je tvarcem takzvané A-linie, pézy modelek, ktera je
charakteristickd pro médni fotografii 60. let. Proslavil se také snimky hercu,
hudebnich hvézd a ¢&lenu britské kralovské rodiny. Pozdé&ji byly jeho fotografie
byly charakteristické stylizaci prostfedi, pdzami a gesty modelek v uhlazené
podobé s prvky erotiky. DalSimi vyznamnymi pfedstaviteli médni fotografie v 60.

letech jsou naptiklad Hiro, Helmut Newton & Jean Loup Sieff.*

70. léta — 90. léta

V 70. letech doslo k jistému zklidnéni v médnim primyslu i fotografii. Modni
fotografie se opét vratila k jednoduché kompozici bez pfehnanych efektd,
snimky byly pfirozengjSi nez v predeSlych letech. Do médni fotografie zacaly
vice promlouvat Zeny-fotografky jako napfiklad Sarah Moon.*” V 70. letech se
také zaCal v modni fotografii projevovat vliv pop-artu. Lehce erotické fotografie

60. let se proménily v ryze sexuélini a ziskavaly vétsi prostor.*®

V 80. letech se zacala projevovat ur¢itd mira uvolnéni, ktera vyvrcholila v 90.

letech, kdy doSlo k revoluci modni fotografie. Autofi zacali pfevazné vyuZzivat

* O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtRe{online].
URL: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjtit. 2008-05-01]

®*0'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OfRe{pnline].
URL: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjtit. 2008-05-01]

' O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtRe{online].
URL: <http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.htrjcit. 2008-05-01]

¥ HLAVA C, Ludovit (1987)Dejiny fotografie, Martin : Osveta (str. 411)
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digitédlni techniku a pro Uupravu svych fotografii pocitaovy program
Photoshop.™®

19 KEANEY, Magdalene (2007Mdéda a reklama: uéime se od sétovych fotografii, Praha : Slovart
(str. 6)
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3. Reklamni fotografie

3.1 Definice reklamni fotografie

Reklamni fotografie predstavuje fotografie, jejichz hlavnim Ukolem je
propagovat dany vyrobek ¢i udalost. Muze mit vice podob, mize se jednat o
fotografii primyslovou, tedy zabér daného vyrobku, novinafskou, portrétni i
uméleckou. Reklamni fotografie je vyhradné ur&ena k propagaci vyrobku a musi
splfiovat dana kritéria: originalitu a vérnost dané véci. ,Vyzkum znovu a znovu
ukazuje, Ze fotografie prodaji vice nez kresby. Pfilakaji vice &tenaru, vzbuzuji
vetSi zvidavost, lépe se pamatuji, zvySuji navratnost objednacich kupond i
prodej zboZi.“ [Ogilvy, 1995, str. 101 ]%°

Uplatnéni nachazi v katalozich, na billboardech a jako inzerce v tiSténych
médiich.?* Reklamni fotografie ma ovsem velkou konkurenci v podobé televizni
reklamy, kterd je v posledni dobé upfednostiiovana. Reklamni agentury
povazuji televizni reklamu za moderngjSi a Uuc€inngjsSi, nez je reklama

v tisténych médiich, a pro inzerenty je atraktivnéjSi prezentovat své vyrobky

prostfednictvim televizni reklamy neZ v periodikach.??

3.2 Historie reklamni fotografie

Predchidci reklamni fotografie

Predchudci reklamni fotografie pochazeji z 2. poloviny 19. stoleti, kdy se
prostfednictvim fotografie propagovali jednotlivci, obchodni &innosti a viadni
politika. Podobnou praci vykonavali portrétni fotografoveé, ktefi vytvareli
ilustrované cestopisy a snimky z exotickych zemi, na kterych p6zovali vyznamni
verejni Cinitelé, ,neobycCejni” lidé jako cirkusovi umélci a podobné. V 50. letech
19. stoleti jiz byla fotografie vyuzivana k prodavani vyrobku, zejména k prodeji
drahého obleCeni a luxusniho zboZzi. Do 80. let v8ak v zavislosti na vyvoji
fotografické techniky a technologii byly tyto fotografie nedokonalé a proces

jejich vyroby velice zdlouhavy. Na pfelomu stoleti tedy bylo v magazinech stale

2 OGILVY, David (1995):Vyznani muze reklamy,Praha : Management Press (str. 101)

L HORNAK, Pavel (1997)Abeceda reklamy, Bratislava : Grafosit

22 SCHUEMAN, R. Smith, HICKS, Wilson (1972Photographic communication : principles,
problems and chalenges of photojournalismNew York : Hastings House (str. 245)
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vyuzivdno rué¢né malovanych obradzkd namisto fotografii. Fotografii se ale
uzivalo v pfipadech, kdy chtél inzerent poukédzat na dasledky nepouZivani
jeho vyrobku. Realita zprostfedkovana fotografii méla donutit zakaznika

ke koupi vyrobku.?®

Pocatek 20. stoleti — 30. léta 20. stoleti

Neustalé modernizovani fotografické techniky a technologii ve 20. letech 20.
stoleti, nové vyrazové a stylotvorné prvky, jako nové zpasoby vidéni v podhledu
i nadhledu, detailu a makrodetailu, obrazovad neostrost, obraz v negativu,
koldZze, montaze ¢&i dvojity osvit filmu pfispély k vyclenéni reklamni fotografie.
Reklamni a technické fotografie zaCaly v té dobé vyuzivat velké
primyslové podniky a postupné byly zakladany ateliéry pro technickou
a reklamni fotografii. NejvétSi uplatnéni nachazel tento novy typ fotografie
v médnich &asopisech.”* V roce 1932 fotografie predstavovala vice neZ 50
procent reklamni produkce v c&asopisech urCenych pFedevSim Zenam.
Vyznamnou osobou tohoto obdobi v oblasti reklamni fotografie byl fotograf
Edward Jean Steichen, ktery vymezil rozdily mezi estetickou uméleckou
fotografii a fotografii reklamni, kterd& ma spiSe praktické ucely, a stal se tak
prikopnikem americké reklamni fotografie ve 20. a 30. letech. Spole¢né s Man
Rayem a Francisem Bruguierem vytvofil pravidla pro vyuZziti uméleckého stylu

v reklamni fotografii.

[I. svétova valka — 50. léta 20. stoleti

V obdobi Il. svétové valky doSlo k atlumu obrazovych €asopisu, tedy i reklamni
fotografie. V povalecném obdobi vSak doSlo k narustu poctu specializovanych
Casopisu, které poskytovaly prostor pro velké mnozstvi fotografii, ¢imz vznikla
veétsi zavislost téchto ¢asopisl na inzerci, kterd méla také fotografickou podobu.
Reklamni fotografie prozivala vtéto dobé veliky rozvoj, avSak bylo nutné

hledat jeji stadle nové, napadité, originalni propagac¢né ucinné podoby.

%3 ROCHE, BruceAdvertising in the Twentieth CentJonline via databaze Ebsco Host]

Dostupny z: <http://web.ebscohost.com/ehost/detaita 1&hid=106&sid=f5f5879f-8b84-43da-aaf6-
0f0a8398eccf%40sessionmgrl09> [cit. 2008-04-29] 22)

2 HLAVA C, Ludovit (1987)Dejiny fotografie, Martin : Osveta (str. 260)

% ROCHE, BruceAdvertising in the Twentieth CentJonline via databaze Ebsco Host]

Dostupny z: <http://web.ebscohost.com/ehost/detiaitd 1&hid=106&sid=f5f5879f-8b84-43da-aaf6-
0f0a8398eccf%40sessionmgrl09> [cit. 2008-04-219] 28)
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Hlavnim povalecnym predstavitelem reklamni fotografie byl Pafizan Jean-Pierre
Sudre. Vyuzival ve své tvorb& pro pramyslové podniky mikrofotografii
a makrofotografii, pfes které se dostal k fotografickému abstraktnimu obrazu.
Prikopnikem barevné fotografie vreklamé pak byl Anton Bruehl. DalSimi
vyznamnymi povéaleénymi predstaviteli reklamni fotografie byli Svycar René
Groebli a Ameriéan Bert Stern, ktery pracoval i v oblasti mdy.?

Béhem 50. let fotografie zaala dominovat reklamé v €asopisech, novinach
a katalozich. Realismus a abstraktni umélecké postupy byly vyuzivany jako
soucCasti mnoha reklamnich strategii. Umélecti, reklamni, komercni, maodni
a portrétni fotografové v tomto obdobi pouzivali podobné vybaveni, osvétlovaci

metody a kompozici. Tyto obory se zagaly velice prolinat.*’

60. léta 20. stoleti — 90. léta 20. stoleti

Technologicky rozvoj, ktery pfinesla 70. a 80. léta, zna¢né& ovlivnil oblast
reklamni fotografie. Zejména rozvoj digitalni techniky umoznil fotografum
vytvaret fotografie bez tradi¢niho vybaveni, retuSovacich metod, chemickych
procesuU Vv laboratofi a papiru. Stejné jako u ostatnich oblasti fotografie vnesla
digitalni technika do reklamni fotografie nové moznosti ale i Casty odklon

od reality.”®

P HLAVA C, Ludovit (1987)Dejiny fotografie, Martin : Osveta (str. 406)

2" ROCHE, BruceAdvertising in the Twentieth CentJonline via databaze Ebsco Host]

Dostupny z: <http://web.ebscohost.com/ehost/detaita 1&hid=106&sid=f5f5879f-8b84-43da-aaf6-
0f0a8398eccf%40sessionmgrl09> [cit. 2008-04-29] 28)

% ROCHE, BruceAdvertising in the Twentieth CentJonline via databaze Ebsco Host]

Dostupny z: <http://web.ebscohost.com/ehost/detiaitd 1&hid=106&sid=f5f5879f-8b84-43da-aaf6-
0f0a8398eccf%40sessionmgrl09> [cit. 2008-04-219] 28)
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4. Uplatnéni modni a reklamni fotografie

Modni a reklamni fotografie nachazely jiz od svych prvopocatku uplatnéni
zejména v magazinech. S maédni fotografii se pak setkavame i v jinych tisténych

produktech, kromé& modnich katalogd to mohou byt napfiklad kalendare.

4.1 Magaziny

Magazin neboli ilustrovany Casopis je typ Casopisu s rlznorodym obsahem
nebo urgitou naplni a je zaméren na urditou skupinu &tenard.?® Médni magaziny
jsou zaméfeny na mddu a Zivotni styl a jsou pfevazné pro Zeny. Skrze tyto
magaziny propaguji své vyrobky odévni znacky, kosmetické, farmaceutické a
jiné firmy, jejichz zbozi je vyuzivano v médnim pramyslu. Fotografie tak plsobi
dvakrat, jako fotografie modni i reklamni. Vyznamnou soucasti magazinu jsou
z fotografického hlediska jejich obalky, které pfitahuji zvlastni pozornost editort
a grafiku, jejich pofizeni je Casto velice naro¢né a nakladné a jsou vytvareny

prednimi fotografy.*°

Pro niZze uvedené magaziny tvofili nejvyznamnéjsi médni fotografové historie

i soudasnosti.

Jednim z nejznaméjSich ilustrovanych mdédnich ¢asopist je magazin Vogue,
ktery vychazi dodnes v osmnéacti zemich svéta. Byl zaloZzen vroce 1892
Arthurem Baldwinem Turnurem a zacal vychézet jako spoleCensky tydenik.
Vroce 1909 koupil tento tydenik Condé Nast, ktery ho pfetransformoval
v magazin, ktery byl uréen pro Zeny. V souasné dobé ho stale vydava
vydavatelstvi Condé Nast Publications, vychézi jako mési¢nik a jeho naplini
jsou méda, Zivotni styl a design. Vogue méa od roku 2005 také verzi pro muze.*
»,150 let je Vogue americkym kulturnim barometrem, ktery dava moédu do

kontextu s velikym svétem, ve kterém Zijeme — jak se oblékame, co jime,

29 OSVALDOVA, B.; HALADA, J. a kolektiv (2002)Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha:

Libri (str. 102)

0 TAUSK, Peter (1988)A short history of press photography,Prague : International Organization of
Journalists (str. 200)

31 URL: <http://www.bookrags.com/history/vogue-sjp849 [cit. 2008-05-01]
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poslouchdme, vidime; ktery nas vede a inspiruje.“ (Condé Nast Publications,
2008) *

DalSim vyznamnym ¢asopisem, ve kterém nachazi modni fotografie uplatnéni,
je Harper's Bazaar . Jednd se o prvni americky modni Casopis, ktery byl
zaloZen jiz vroce 1867.*® ,Mésic co mésic, Bazaar ukazuje nejlepsi stylisty
svéta, nejvyznamnéjSi fotografy a nejtalentovanéjSi designéry, aby sdélil
étenaflm vizualné ohromujici zobrazeni svétové mody a krasy.“ [Hearst

Corporation, 2008]** Mésiénik Harper's Bazaar vydava Hearst Corporation ve
22 zemich svéta véetné Ceské republiky.*®

Tretim vyznamnym predstavitelem ¢asopist pro oblast médni a reklamni
fotografie je americky mési¢nik Vanity Fair, ktery vydavd Condé Nast
Publications. Nejednd se vSak vyhradné o modni magazin, zabyva se také
kulturou a politikou. Jeho obsahu ovdem vévodi obrazové ilustrace. Casopis
Vanity Fair byl zaloZen v roce 1913 pod nazvem Dress and Vanity Fair, od roku
1914 vychéazi pod sou€asnym nazvem. Tento americky magazin se proslavil
zejména fadou kontroverznich fotografii a ¢lanki o znamych osobnostech a
udalostech.®*® ,0d svétovych afér kzabavé, obchodu, médé, zloginu a
spolec¢nosti, Vanity Fair je kulturnim katalyzatorem, ktery vede globalni dialog.”
[Vanity Fair, 2008]*

4.2 Kalendé Pirelli

Symbolem komunikaéni strategie pneumatikového koncernu je jeho
svétoznamy kalendar, ktery zacal vychazet vroce 1964. Hlavnim tématem
tohoto kalendare jsou od jeho prvopocatkd Zeny a jejich krdsa. Na kalendafi se
dodnes podili ti nejlepSi fotografové a vytvarnici. Fotografie jsou vytvareny na
nejruznéjSich mistech svéta, nékteré v pfirodé, jiné ve svétlech velkych mést.

Kazdy kalendar ma urcity ndmét. V minulosti na kalendafi pracovali napfiklad

%2 URL: <http://www.condenastmediakit.com/vog/inddmc> [cit. 2008-05-01]

3 URL: <http://www.hearst.com/magazines/property/maop_hb_2000.html> [cit. 2008-05-01]
3 URL: <http://www.hearst.com/magazines/property/maop_hb_2000.html> [cit. 2008-05-01]
% URL: <http://www.hearst.com/magazines/property/maop_hb_2000.html> [cit. 2008-05-01]
% URL: <http://www.vanityfair.com/magazine/vintageézlickhistory> [cit. 2008-05-01]

" URL: <http://www.vanityfair.com/magazine> [cit. @8-05-01]
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Harri Peccinotti (1968), Sarah Moon (1972), Norman Parkinson (1985), Arthur
Elgort (1990) nebo Richard Avedon (1995).%® |KaZdy z nich nabizi sv(j ideél

krasy, smés piirody a Zenskosti.“ [Pirelli.com, 2007]*°

Fotografem prvniho kalendare Pirelli z roku 1964 byl Robert Freeman, mimo
jiné fotograf skupiny Beatles. Freeman nafotil modelky na plazich jizni Francie.
Vroce 1974 se stal kalendaf symbolem spoleCenského postaveni, avSak
z divodu ropné krize bylo vydavani kalendare na dvacet let zastaveno. V roce
1984 némecky fotograf Uwe Ommer nafotografoval prvni obnovené vydani.
O deset let pozdéji se stal kalendar oficialni soudasti mezinarodniho
komunikaéniho portfolia spole¢nosti Pirelli. Herb Ritts (1994) a Richard Avedon
(1995) zacali fotografovat do kalendare tehdejSi supermodelky, jako napfiklad

Cindy Crawford , Kate Moss, Helenu Christensen & Naomi Campbell.*°

Prezentovat svoji tvorbu skrze svétoznamy kalendéf Pirelli je cilem mnoha
modnich fotograf. Prace na tomto kalendari se stala prestizni zalezitosti nejen
pro fotografy, ale také pro modelky, hereCky &i zpévacky. Pozovaly pro néj
napfiklad Jennifer Lopez, Hilary Swank, Penelope Cruz & Sophia Loren.
Kalendér je prestizni zaleZitosti, vzhledem ke své cené, i pro jeho vlastniky.**

Z nize uvedeného prehledu deseti nejvyznamnéjSich mddnich a reklamnich

fotografl se na tomto kalendafi v poslednich 12 letech podileli &tyfi.*?

Peter Lindbergh svuj prvni kalendaf Pirelli vytvofil pro rok 1996. Série
Cernobilych  fotografii pfevazné nahych modelek vznikla v Kalifornii.
Lindberghovi p6zovala pro tento kalendafr i ¢eska modelka Eva Herzigova.

Druhy kalendafr, ktery nafotografoval pro Pirelli, byl ro€nik 2002. Na ¢ernobilych

3 URL: <http://www.pirelli.com/web/media/communicaiticalendar/default.page> [cit. 2008-05-02]
39 URL: <http://www.pirelli.com/web/media/communicaiticalendar/default.page> [cit. 2008-05-02]
40 URL: <http://www.pirelli.com/web/media/communicati/calendar/mito-cal/default.page>

[cit. 2008-05-02]

“I BERTRAM, Colin.A look at Pirelli's calendar girl§online]

URL: <http://www.nydailynews.com/entertainment/&2808/03/23/2008-03-
23_a_look_at_pirellis_calendar_girls.html> [cif(B-05-02]

2 URL: <http://www.pirellical.com/thecal/calendamhit> [cit. 2008-05-02]
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i barevnych fotografich zachycuje here¢ky v prostfedi filmového studia

Paramount studios v Hollywoodu.*®

Mario Testino vytvofil svij prvni a zatim posledni kalendar pro pneumatikovy
koncern Pirelli pro rok 2001. Fotografie tohoto ro¢niku jsou barevné a zobrazuji

polonahé modelky v italské Neapoli.**

Nick Knight vytvofil fadu futuristickych barevnych fotografii pro kalendar Pirelli,
ktery vySel pro rok 2004. Nick Knight nafotografoval modelky v londynském
studiu v neobvyklych p6zach. Na fotografiich a jejich naslednych pocitacovych

Upravéch pracoval tfi mésice.*

Patrick Demarchelier je autorem ro¢nikd 2005 a 2008. Pro rok 2005 vytvoril
sérii Cernobilych fotografii modelek v intimnich pézach na plazi vRio de
Janeiru. Rocnik 2008 byl vytvofen v ¢inské Shanghaii a ma ryze orientalni raz.
Barevné a cernobilé fotografie zachycuji modelky, které jsou obleCené a

nali¢ené v orientalnim stylu.*®

3 URL: <http://www.pirellical.com/thecal/calendamit- [cit. 2008-05-02] (réniky 1996, 2002)
“ URL: <http://www.pirellical.com/thecal/calendamfit> [cit. 2008-05-02] (rénik 2001)
“5 URL: <http://www.pirellical.com/thecal/calendamtit> [cit. 2008-05-02] (rénik 2004)
8 URL: <http://www.pirellical.com/thecal/calendamhit- [cit. 2008-05-02] (rdniky 2005, 2008)
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5. Deset z nejvyznam§sSich mdodnich a reklamnich fotografi

sowasnosti

Pat4 kapitola je vénovana stru¢nym Zivotopisum deseti nejvyznamnéjSich
modnich a reklamnich fotografi souc€asnosti. Kazdy z nich predstavuje
jedinecny styl tvorby fotografii. Patfi mezi né fotografové i starSiho data
narozeni, ktefi se dostali na vrchol az v poslednich deseti letech. Jsou mezi né
zafazeni i mladSi tvlrci, ktefi vnesli do oblasti umélecké fotografie nové

origindlni pojeti, a proto se dokazali prosadit jiz v mladi.

Jedna se o Patricka Demarcheliera, Petera Lindbergha, Denise P iela,
Paola Roversi, Maria Testina, Nicka Knighta, Maxe V adukula, Davida

LaChapelle, Terryho Richardsona a Seana Ellise .

Prvni polovina vySe zminénych fotografl patfi mezi starSi generaci modnich
a reklamnich fotograft, ktefi jsou dodnes velice UspéSni a vyhledavani
I pfestoZze predstavuji téméF klasickou moédni a reklamni fotografii. Druha
polovina jmen patfi k mladSi generaci. Jsou to tvarci, ktefi experimentuji, Sokuji
nebo vnaseji do modni a reklamni fotografie néco netradiéniho, a proto maji ve
svété modniho a reklamniho primyslu veliky ohlas. Kazdy z téchto fotografli se

snazi o néco nového, aby se ve svété mdédniho a reklamniho pramyslu prosadil.

Jejich pfinos je shrnut v podkapitole ,Pfinos ...“ ktery je ve vétSiné pripadu
odvozen z dostupnych d&lankua periodického tisku a fotografii. Tato kapitola

spole¢né s kapitolou ,Kariéra ..." obsahuje i pokus o popsani jejich stylu

fotografovani.

Jelikoz se jedna o skupinu soucasnych tvlrcu, kvalita i kvantita informaci, které
jsou o nich dostupné, se vyrazné liSi. VétSina z nich vSak nabizi pohled do své
tvorby i Zivota prostfednictvim vlastnich oficialnich internetovych stranek. Daji
se 0 nich vyhledat novinové C&i Casopisové Clanky predevsim v zahraninich

periodikach, které maji k dispozici své archivy v elektronické podobé.

Cilem bakalafské prace proto bude vytvofeni struénych biografii jednotlivych
fotografd predevSim na zékladé reSerSi peclivé vybranych elektronickych
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zdroja, které zaruduji pravdivost informaci (oficialni internetové stranky, online

periodicky tisk).*’

Fotografové jsou fazeni dle roku narozeni od nejstarSiho k nejmladSimu.

47 Vzhledem k aktuélnosti prace bylo gkterych tvirci velmi obtizné shromazdit zakladni data. Jedna
se ve ¥tSing pipadi o untlce v pravém slova smyslu, neni prodilezité, aby st znal jejich bydlist

¢i co je inspiruje fi préaci, ale jde jim pedevSim o prezentaci jejich fotografického dilaedhny jsem se
snazila oslovit pomoci e-mailu, ve kterém jsemageédulala o materialy ohlediejich profesniho zivota.
Pripojila jsem také Sest otazek, které se tykaly obfmtografie. Az na jednu vyjimku mi bohuzel
odpowdi nefisly. Proto jsem je zkusila kontaktovat telefoniclRokazdé jsem hotvita s asistenty nebo
manazeryV Unoru 2008 mi Sest z nickiglibilo véasnou odposd’. Do data odevzdani diplomové prace,
20. kwtna 2008, vSakiisla pouze odpasd” od Denise Piela, ktery reagoval na mé otazkynafemskytl

mi dalSi informace pro dopini jeho ZivotopisuRozhovor viz filoha 10.11
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5.1 Patrick Demarchelier

Patrick Demarchelier patfi ke starS§i generaci modnich fotografa, ktefi se
bez fotografického vzdélani dostali az na samotny vrchol sou¢asné maodni
fotografie. Dvakréat byl vybran pro nafotografovani prestizniho kalendéare Pirelli,
a to pro roky 2005 a 2008. Jeho nejvétSi inspiraci mu jsou tfi fotografove:

Richard Avedon, Helmut Newton, Irving Penn.*®

Zivotopis Patricka Demarcheliera

Patrick Demarchelier se narodil 21. srpna 1943 ve francouzském Le Havru, kde
také prozil své détstvi a mladi. Fotografovat zacCal v sedmnacti letech.
Neabsolvoval Zadnou fotografickou & uméleckou Skolu. ,Nemam oficialni

kvalifikaci, pouze $kolu Zivota,“*

uvedl Patrick Demarchelier v rozhovoru pro
informacni portal firmy Hasselblad. Jeho prvni praci, ktera byla spojena
s fotografii, bylo tisknuti a retuSovani pasovych fotografii pro minilab v severni
Francii. Ve dvaceti letech se odstéhoval do Pafize, kde zacCal pracovat
pro laboratof, ve které zhotovoval novinové fotografie. Od roku 1975 Zije v New

Yorku.>°

Kariéra Patricka Demarcheliera

Po mésicich prace ve fotokomofe ziskal Patrick Demarchelier praci asistenta
u fotografa, ktery fotografoval zejména pro filmové magaziny. Po pul roce se
stal vyhradnim fotografem Paris Planning Model Agency a udélal mnoho
testovacich zabérad pro dalsi agentury. O rok pozdéji zacal asistovat
znadmému fotografovi Hansu Feurerovi. Poprvé publikoval na konci 60. let, a to
v Casopisech Elle a Marie-Claire. Prace u Feurera mu vynesla spolupraci
s tehdy udspésSnym anglickym magazinem Nova a prvni praci pro magazin
Vogue v roce 1974, kvuli které o rok pozdéji odeSel do New Yorku. Po odchodu

od Feurera zadal pracovat samostatné.”*

“8 FIEDLER, KerstinPatrick Demarcheliefonline] URL: <http://www.hasselblad.com/masters-
2003/january---patrick-demarchelier.aspx> [cit025-04]
“9 FIEDLER, KerstinPatrick Demarcheliefonline] URL: <http://www.hasselblad.com/masters-
2003/january---patrick-demarchelier.aspx> [cit02@5-04]
¥ FIEDLER, KerstinPatrick Demarcheliefonline] URL: <http://www.hasselblad.com/masters-
2003/january---patrick-demarchelier.aspx> [cit025-04]
1 FIEDLER, KerstinPatrick Demarcheliefonline] URL: <http://www.hasselblad.com/masters-
2003/january---patrick-demarchelier.aspx> [cit02@5-04]
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Jeho seznam klient zahrnuje jména jako Calvin Klein, Ralph Lauren, Versace,
Chanel, Louis Vuitton, Revlon, Maybelline, Ann Taylor, Armani, Carolina
Herrera, Elizabeth Arden, Lancome nebo Tommy Hilfiger. Portrétoval napfiklad
zpévacky Madonnu a Janet Jackson, hereCku Nicole Kidman ¢&i kandidatku
na amerického prezidenta Hillary Clintonovou. Pro Eltona Johna, Celine Dion,
Britney Spears, Janet Jackson, Mariah Carey a dalSi zpévaky a zpévacky
popoveé Ci rockové hudby vytvofil obaly na jejich alba. Proslavil se také tvorbou
plakatl pro znamé hollywoodské filmy jako napfiklad pro snimky James Bond:
Dnes neumirej, Divoky ko¢ky, Modra laguna a mnoho dalSich. V roce 1989 se
stal oficidlnim fotografem princezny Diany. Stal se tak prvnim nebritskym

oficialnim fotografem &lena britské kralovské rodiny.>?

Od roku 2004 je oficialnim fotografem vydavatelstvi Condé Nast Publications,
které vydava Casopisy jako napfiklad Vogue, Vanity Fair, W, The New Yorker
a dalsi i mimo mdédni a spoleCenskou sféru. Pfed tim deset let pusobil
ve vydavatelstvi Hearst Corporation. Jeho fotografie publikovaly nejvyznamné;si
maodni ¢asopisy, americky, francouzsky, britsky Vogue, Harper’s Bazaar, Vanity
Fair a dalSi. Jeho prvni samostatna vystava se konala vroce 1996 v SoHo
gallery v New Yorku, dalSi vystavy pak probéhly v Mexiku, Italii, Belgii, Moskve,
Pafizi, Londyné a Brazilii.>® Vydal tfi publikace, Photographs (1995), Exposing
Elegance (1997) a Forms (1998).>*

Prinos Patricka Demarcheliera

Patrick Demarchelier patfi mezi ikony souCasné maédni fotografie. Pracuje
pro nejprestiznéjsi modni a spoleCenské magaziny a nafotografoval b&éhem &tyF
let dvakrat kalendar Pirelli. Stal se prvnim nebritskym fotografem britské
kradlovské rodiny. Navazuje na tvorbu klasiki modni fotografie a také
na klasické vytvarné uméni. Jeho tvorba je charakteristicka originalnim

vyuzivanim svétla a linif raznych &asti lidského téla.>

2 URL: <http://www.pirellical.com/noflash/jsp/Caleardo.jsp?Year=2008&Lang=en> [cit. 2008-05-04]
3 URL: <http://www.pirellical.com/noflash/jsp/Caleardo.jsp?Year=2008&Lang=en> [cit. 2008-05-04]
> FIEDLER, KerstinPatrick Demarcheliefonline] URL: <http://www.hasselblad.com/masters-
2003/january---patrick-demarchelier.aspx> [cit02@5-04]
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Patrick Demarchelier se stal legendou a uci se od néj fada soucasnych
fotograf. Jeho reklamni a modni fotografie jsou lehce rozpoznatelné pro svoji
neformalnost, realisticnost a hravost. Demarchelier je opravdovym mistrem
svétla, diky kterému dokaze vyzdvihnout krasu fotografované osoby, coz

dokonale vyuziva v portrétni fotografii.”®

*% URL: <http://www.imaginginfo.com/article/articlef?id=1225&siteSection=36> [cit. 2008-05-04]
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5.2 Peter Lindbergh

Petr Lindberg patfi mezi nejvyhledavanéjSi modni fotografy sou€asnosti. Jeho
tvorba je k vidéni v mddnich a spoleCenskych magazinech, v reklamnich
kampanich svétoznamych znacek, na vystavach i ve filmu. ,Dilo je narozeni
néceho, a néco nemulze vzejit z niceho. Kdyz nékdo néco tvofi: obraz, basen,
fotografii, tvofivost pfichazi z mySlenky, z pocitu, emoci, nebo z kombinace
mysSlenek, pociti nebo emoci, které se znovuzrozuji ze vSech naSich zkuSenosti
a perspektiv.“ [Lindbergh, 1996]°’

Zivotopis Petera Lindbergha

Peter Lindbergh se narodil 23. listopadu 1944 jako Peter Brodbeck v Lisse ve
vychodnim Némecku u hranic s Polskem. Dle dostupnych informaci ale vyrustal
v Duisburgu na zapadé& Némecka, ve mésté, kde vzkvétal t&zky pramysl. Cast
sveho détstvi také prozil u sveho stryce v Poryni. Kontrasty mezi pfirodou na
bfehu feky Ryn a méstem plnym tovarenskych komind vyrazné ovlivnily jeho
vhimani svéta a jeho budouci praci. Jiz od détstvi rdd maloval a pozdéji

malifstvi studoval v Krefeldu.>®

Kariéra Petera Lindbergha

Peter Lindbergh se zacal sblizovat s fotografovanim az v sedmadvaceti letech.
Zahy se stal asistentem fotografa Hanse Luxe. V roce 1973, po dvou letech
spoluprace s Luxem, zacCal pracovat samostatné jako reklamni fotograf.
Pouzival pfi tom pfevazné Cernobily film. Jeho fotografie byly velice spontanni a
jeho zpusob zachycovani modelek byl velice pusobivy. Postupem c¢asu se
Lindbergh zacal vénovat pfevazné maodni fotografii. V roce 1978 sklidil veliky
uspéch za sérii modnich fotografii, které vydal obrazovy Casopis Stern.

Po tomto Uspéchu se Lindbergh pfestéhoval do Pafize, kde odstartovala jeho
kariéra v oblasti médnf fotografie. >°

Fotografie Petera Lindbergha se objevily ve vSech vyznamnych maodnich

> LINDBERGH, PeterEssay [online] URL: <http://www.peterlindbergh.net/esdayn|>

[cit. 2008-05-04]

8 TROST, ChristophDie Kamera ist ein Kérpertei[online]

URL: <http://www.stern.de/unterhaltung/fotografigZs59.html?nv=heads> [cit. 2008-05-04]
%9 URL: <http://www.peterlindbergh.net/biography.htm|cit. 2008-05-04]
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Casopisech, v italském, francouzském, britském a americkém vydani ¢asopisu
Vogue, v magazinech The New Yorker, Vanity Fair, Rolling Stone a Stern.
Do roku 1997 byla vétSina jeho praci publikovana v ¢asopise Harper’'s Bazaar,
protoze s nim uz vroce 1992 podepsal kontrakt na své fotografie, ktery v té
dobé nemél obdoby. V poslednich deseti letech pracoval na reklamnich
kampanich nejvyznamnégjSich americkych i evropskych moddnich navrhafi
a znacek jako jsou Giorgio Armani, Prada, Dona Karan, Calvin Klein, Jil Sander
nebo Hugo Boss. Lindbergh se stal také ustfednim fotografem pro svétoznamy
kalendar Pirelli na rok 1996 a 2002.°° Lindbergh vytvofil i nespodet portrét
znadmych osobnosti ze svéta filmu a popularni hudby, které pak vysly na
titulnich stranach prevazné americkych magazinG. Mezi jeho nejslavnéjsi
fotografie patfi napfiklad portrét Micka Jaggera, Brada Pitta, Madonny ¢i Pedra
Almodovara. Vyznamné se podilel na reklamni kampani firmy Hanes, pro kterou

nafotil sérii snimkd s Tinou Turner.®!

Peter Lidbergh se také proslavil dvéma knihami. Prvni z nich vySla v roce 1996
a jmenuje se Ten Women, obsahuje Cernobilé fotografie deseti topmodelek
poloviny 90. let. Druha Lindberghova publikace, ktera vySla v roce 1997, se
nazyva Images of Women a zachycuje praci autora od poloviny 80. let do
poloviny 90. let.°? l1an Philips®® z londynského Independent Sunday Review
magazine na zakladé této knihy nazval ve svém C&lanku Petera Lindbergha
nejlepSim maodnim fotografem svéta. Peter Lindbergh zacal vystavovat své
fotografie az vroce 1996 v nékolika galeriich po celém svété. Na vystavé
s ndzvem Peter Lindbergh: Photographs si sbératelé mohli poprvé zakoupit
originaly jeho fotografii. Tuto vystavu nasledovala dalSi, ktera predstavovala

dvé sté fotografii z Lindberghovy knihy Images of Women.®*

Peter Lidbergh se kromé fotografovani vénuje také rezirovani televiznich

reklam pro svétové moddni a kosmetické znacky. V roce 1991 také natoCil

0 URL: <http://www.peterlindbergh.net/biography.htm]cit. 2008-05-04]

1 URL: <http://www.peterlindbergh.net/biography.htm]cit. 2008-05-04]

62 URL: <http://www.peterlindbergh.net/biography.htm]cit. 2008-05-04]

8 PHILIPS, lan.The Image Makefonline] URL: <http://www.peterlindbergh.net/imageker.html>
[cit. 2008-05-04]
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dokumentarni film o modelkdch Models - The Film, ve kterém vystupovaly
pfedni modelky té doby, Linda Evangelista, Cindy Crawford nebo Naomi

Cambell.®®

Ocenrgni Petera Lindbergha

V letech 1995 a 1997 ziskal Peter Lindbergh mezinarodni ocenéni
pro nejlepsSiho moédniho fotografa. O tomto ocenéni rozhodla C&tyfsetélenna
porota sloZzena z nejvyznamnéjSich osob z v oblasti moédniho prumyslu. V roce
1996 mu bylo v Berliné udéleno ocenéni Nadace Raymonda Loewyho
za vyznamny umeélecky pfinos. Uznani se dockal také v oblasti dokumentarniho

filmu na filmovém festivalu v Torontu, a to za reZii snimku Inner Voices.®®

Prinos Petera Lindbergha

Pfinos Petera Lindbergha stoji na osobitétm stylu zachycovani svétovych
supermodelek.’” Pro jeho tvorbu jsou charakteristické realistické, zrnité,
gernobilé fotografie. Casto si pro fotografovani vybird ponurd, pusta mista a
trva na tom, Ze obleéeni a make up jsou zbyte¢né.®® Zeny jsou vzdy dileZit&jsi
neZ obledeni," uved! Lindbergh v &lanku lana Phillipse®® s tim, Ze nema urgity
styl a ani se o vytvoreni svého stylu nesnazi, protoze je tézZké se z néj posléze
vymanit. Dvakrat nafotografoval kalendar Pirelli. Jeho fotografie ovlivnily dalsi
generace mladych médnich fotograft.”® Je neoblibené&j§im fotografem zpévadky
Tiny Turner, Donna Karan ho nazvala soucasti své rodiny a supermodelka
Nadja Auermann o ném prohlasila, Ze dokaze ve fotografované Zené vzdy
vyvolat pocit, Ze je tou nejkrasnéjSi na svété. Od té doby, co zacal
profesionalné fotografovat, ma nesmirny vliv nejen na zanr modni fotografie, ale

na médu vieobecné.”*

%5 URL: <http://www.peterlindbergh.net/biography.htm|cit. 2008-05-04]
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5.3 Denis Piel

Denis Piel patfi mezi vSestranné umeélce, fadi se k nejvyznamnéjSim modnim a
reklamnim fotografim soucasnosti. Své kreativity vyuziva také ve filmu
a mimo jiné piSe knihy. Jako umélecky konzultant se podili na mnoha
projektech po celém svété. Mezinarodni reputaci si ziskal zejména maodnimi
fotografiemi a portréty znamych osobnosti na obalkach nejprestiznéjSich
modnich a spoleCenskych magazinu. Proslavil se také jako rezisér Uspésnych
reklamnich spotd. Jeho posledni tviréi prace mimo komeréni fotografii se
zabyvaji detailnimi zabéry, pohledy z blizka na netradi¢ni pfedméty &i objekty.

Jeho tvorba je charakteristicka propracovanymi detaily."

Zivotopis Denise Piela
Denis Piel se narodil 1. bfezna roku 1944 ve Francii, ale vyrlstal v Australii.

V sougasné dobé& opét Zije ve Francii, je Zenaty a ma& jednoho potomka.”

Kariéra Denise Piela

Svoji kariéru profesionalniho fotografa zahdjil fotografovanim zeleniny. V roce
1979, v obdobi, kdy nemél zZadnou praci mu zavolal Alexander Liberman
z Condé Nast Publications a zanedlouho Piel vytvarel modni fotografie pro

predni modni a spoleéenské magaziny tohoto vydavatelstvi.”

Denis Piel je autorem vice nez tisice fotografii z titulnich stran némeckého,
italského, francouzského ¢&i britského vydani &asopisu Vogue, Vanity Fair,
Gentleman’s Quarterly a dalSich. Mezi jeho nejznaméjsi fotografie patfi portréty
filmovych hereCek, jako napfiklad Nastasii Kinski, Isabely Rosellini, Andi
McDowell, malifi, politikd a filmovych producentd. Jeho tvofivosti vyuzily
pro své reklamni kampané i rizné médni znacky a kosmetické firmy. Denis Piel
pracoval jako fotograf pro Anne Klein, L oréal, Calvin Klein, Donna Karan, Max

Factor, Chanel a dal$i.”

2z piflohy 10.3 a 10.12
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Kromé prace na komercénich zakazkach Denis Piel v poslednich letech pracoval
na svych vlastnich fotografickych projektech, které byly vystaveny v roce 2006
ve Way of Arts Gallery v Lisabonu. Jedna se o série fotografii Premier OEIL,
Facescapes a Platescapes. Posledni zmifiovana série obsahuje téma, které se
v profesnim Zivoté Denise Piela nékolikrat opakovalo. Je povazovana
za urcitou interpretaci zatiSi s oby¢ejnym nadobim. Pfevazné se jedna o talife
a pFibory, mnohdy jsou na talifich zbytky jidla. Fotografie dle autora maji
zachycovat jedine¢né okamziky a vypovidat o tom, jaké bylo to jidlo, jaci lidé ho
jedli a pfi jaké prilezitosti ho jedli. Série Premier OEIL pfedstavuje prvni pohledy
Clovéka, ktery se pravé probudil, jeho ocekavani od nadchazejiciho dne.
NejambiciéznéjSim projektem je vSak Facescapes, ktery byl vystavovan
i v Australii. Denis Piel pomoci fotoaparatu zachytil detaily lidské tvare v urc€itém
obdobi na tfech rdznych mistech svéta, ve Franci, Ciné a Australii. Soubor
fotografii z francouzské vesnice Piel jiz dokongil, ostatni fotografie by mély byt

poprvé vystaveny v priib&hu roku 2008."°

Prace Denise Piela je vystavovana v galeriich po celém svété a je soucasti
soukromych sbirek mnoha sbératell. Denis Piel pfednasi na New School of
Social Research a na Parsons School of Design a vede fotografické workshopy

v rdmci Smithsonian Institution ve Washingtonu.””

Jako filmovy a reklamni reZisér se proslavil zejména dokumentarnim filmem
Love is Blind, ktery se zabyva manZelstvim, které spéje ke zkaze.” Napsal také
nékolik beletristickych knih, mezi které napfiklad patfi psychologické drama

lora, dobrodruzné kniha Fly on the Wall & romantické dilo Spindrift.”®

Rozhovor s Denisem Pieleff{
V ramci kratkého rozhovoru, uskute¢néném pomoci emailu, Denis Piel pfiznal,
Ze se do jisté miry inspiruje novinafskou fotografii a jeho prace s ni ma néco

spole¢ného, pfestoZze jako fotozurnalista pracovat nechtél. Svoje fotografie

S URL: <http://www.denispiel.com/about.php> [ciD@8-05-04]
T URL: <http://www.denispiel.com/about.php> [ciD@8-05-04]
8 URL: <http://www.denispiel.com/film.php> [cit. P8-05-04]
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8 Rozhovor viz piloha 10.11
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vytvari na zakladé pfedem daného scénare, ale ¢asto ho inspiruji myslenky,
které Zurnalisticka fotografie zobrazuje, ty pak pfevezme a reinterpretuje je do
své vlastni tvorby. Médni fotografie je podle néj pfiliS plasticka a dokonala. Za
vyhodu Zurnalistické fotografie povazuje fakt, Ze jeji obsah na rozdil od

fotografie v médnich magazinech stale odpovida realité.

Oceréni Denise Piela
Denis Piel je drzitelem prestiZzniho ocenéni Leica Award za svUj pfinos v oblasti

komeréni fotografie.®*

Prinos Denise Piela

Denis Piel patfi mezi vyhledavané maédni a reklamni fotografy, jeho pfinos vSak
tkvi také v neobycejném smyslu pro detail, ktery prezentuje ve dvou vlastnich
fotografickych souborech Platescapes a Facescapes. Témata téchto
fotografickych sérii se na prvni pohled zdaji zcela jednoducha, kazdodenni,
avSak zpusob, kterym je zachycuje Denis Piel jim dava urcitou nadhodnotu, to,
¢eho si v béZném Zivoté, kdy se s témito tématy setkavame, nevSimneme. Svoji

kreativitu navic dokaze uplatrfiovat v fadé oborti mimo fotografii.

Jeho navod na to, jak se stat dobrym fotografem zni: ,Mit o€i oteviené, porad je
pouZivat a vSe si pamatovat. Fotografovat, fotografovat, nafotografovat mnoho
obrazka, aby nalezly a pomohly nalézt tvdj Ghel pohledu.“ [Piel, 2008]%

81 URL: <http://www.denispiel.com/about.php> [ciD@8-05-04]
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5.4 Paolo Roversi

Paolo Roversi, italsky fotograf, byva kvdli technice, kterou pfi své tvorbé
vyuzivd oznacovan za “krale Polaroidt“®®. Pravé na tom si vybudoval svoji
kariéru a stal se vyhleddvanym maddnim fotografem, i kdyZ zacinal s fotografii

novinarskou.

Zivotopis Paola Roversi

Paolo Roversi se narodil vroce 1947 v italské Ravenné. Fotografii se zacal
poprvé zabyvat ve Spanélsku, kam se jeho rodina vydala vroce 1964 na
dovolenou. Po navratu domu si vybudoval ve sklepé temnou komoru spole¢né
s mistnim poStovnim dorucovatelem, ktery byl také amatérskym fotografem. Od
té doby si sam zadal vyvolavat své ernobile fotografie.®*

Kariéra Paola Roversi
Zahy po té, co se zacCal Paolo Roversi fotografii vénovat, se seznamil s italskym
profesionalnim fotografem Neviem Natali, v jehoz studiu stravil mnoho hodin,

aby se zde priugil fotografickému femeslu.®

V roce 1970 zalal Paolo Roversi spolupracovat s tiskovou agenturou
Associated Press. Jeho prvnim prispévkem byla reportdZz z pohibu basnika
Ezry Pounda v Benatkach. V 70. letech oteviel Roversi spole¢né s pfitelem
Giancarlem Gramantieri vlastni studio v Ravenné. Zde fotografoval mistni
znamé osobnosti a jejich rodiny. Dllezitym momentem na zaCatku jeho kariéry
bylo setkani suméleckym feditelem c&asopisu Elle Peterem Knappem
vroce 1971, na jehoz pozvani odjel do Pafize, odkud se jiz
do svého rodného mésta nevratil. V Pafizi Roversi nejprve pracoval jako
reportér pro Huppert Agency, ale ob&as se skrze svoje pratele dostal k modni
fotografii. V roce 1974 zaCal pracovat jako asistent u britského fotografa
Lawrence Sackmana, ktery podle Roversiho oficialni biografie naucil Paola

Roversi vSe, co by mél modni fotograf umét. Roversi u Sackmana stravil devét

8 PHILLIPS, lan.Paolo Prince of Polaroidgonline]

URL: <http://www.paoloroversi.com/images/pdf/suntdg.pdf> [cit. 2008-05-04]
8 URL: <http://www.paoloroversi.com/images/pdf/biaghy.pdf> [cit. 2008-05-04]
8 URL: <http://www.paoloroversi.com/images/pdf/biaghy.pdf> [cit. 2008-05-04]

-26 -



mésicu a po té zacal s vlastnim profesionalnim fotografovanim. Mezi jeho prvni
drobnéjSi prace patfily snimky pro magazin Elle, fotografie hudebni skupiny
Depeche Mode ¢i reklamni kampar pro modni zna¢ku Marie Claire. Své jméno
vice zviditelnil az v roce 1980, kdy pracoval na reklamni kampani pro Christiana
Diora. V tomto roce zacal experimentovat s fotoaparatem znacky Polaroid,
ktery prakticky na misté vytvari fotografie formatu 20 x 25 cm, a ktery se stal
znakem jeho profesionalni tvorby. JelikoZz polaroidové fotografovani nevytvari
negativy, kazda fotografie se stane ihned unikatnim snimkem, do kterého neni
mozny zpétny zasah. DalSim jeho typickym znakem se staly fotografie
vytvafrené prevazné ve studiu. Polaroid a studiova tvorba u néj prevazuji

dodnes.®®

V 80. letech vyuzil pfilezitosti a zaCal fotografovat médni katalogy, ve kterych
mohl uplatfovat vice vlastni kreativitu. Snimky do katalogt vytvarel v riznych
Castech svéta, kde se vénoval také fotografovani portrétll tamnich obyvatel.
V této dobé se také vénoval rezirovani televiznich reklam. Paolo Roversi je také
autorem nékolika fotografickych publikaci jako napfiklad Nudi, Libreto
a Studio.?’

Paolo Roversi spolupracoval téméf se vSemi znamymi znackami maodniho
a kosmetického pramyslu, v€etné Chanel, Valentino, Dolce & Gabbana, Armani
a dalsimi.®® Témeér deset let se podilel na kampanich médniho navrhare
Romea Gigli, diky kterym se dostal na vrchol svého tvaréiho Zivota.®® Jeho
fotografie jsou vystavovany v muzeich po celém svété. Dodnes patfi
k nejvyhledavangjSim jménum i pfes svUj ne priliS§ moderni pfistup. Jeho
fotografie jsou k vidéni prevazné v asopisech Elle a Vogue.”® ,Jakakoliv jeho
prace je poznamenana ohromnou rafinovanosti a citlivosti a jeho fotografie

zobrazuiji téméf nadpfirozenou nadpozemskou krasu.“ [Philips, 1994]*
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Prinos Paola Roversi

Editorka italské mutace €asopisu Vogue Franca Sozzani oznacila Roversiho
pfinos pro médni fotografii za ,nesmirny“.%> Styl Paola Roversi se lisi
od ostatnich modnich fotografli zejména tim, Ze nepouziva nejmoderné;jsi
digitélni techniku a naro¢né exotické exteriéry, jak byva v sou¢asnosti zvykem.
Vystagi si s pomérné zastaralou polaroidovou technikou a vlastnim studiem.

| pfesto patii ke $piéce soudasné maédni fotografie.*
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5.5 Mario Testino

PfestoZze nepatii k sou¢asné mladé generaci médnich a reklamnich fotograft,
lze 0 ném hovofit jako o soucasné Spicce modni fotografie. Dnes je znamy
predevSim svymi jemnymi, pestrymi fotografiemi, pro které jsou charakteristické
originalita a nenucenost. Pfednosti Maria Testina jsou portréty znamych

osobnosti.

Zivotopis Maria Testina

Mario Testino se narodil vroce 1954 v hlavnim mésté Peru Limé&, v rodiné
s irskymi, italskymi a Spanélskymi kofeny. Navstévoval americkou katolickou
Skolu v Limé, studoval pravo, ekonomii a mezinarodni vztahy. Vystfidal pét
univerzit v Peru, Spojenych statech a Velké Britanii.** Jeho otec, ktery pracoval
v ropném pramyslu bral ¢asto svého syna do New Yorku, aby zde vyuzil jeho
jazykového nadani pfi obchodnich jednanich. Nakonec si ale Mario Testino
vybral fotografii. Pocit, Ze jeho Zivotni naplni bude pravé modni fotografie, ziskal
v New Yorku, kde se také na chvili usadil. Kvuli studiu fotografie se v roce 1976
prestéhoval do Londyna. Stale vSak cestuje mezi Londynem, Spojenymi staty a

Peru.%®

Kariéra Maria Testina

Mario Testino pfiSel bez jakykoliv zkuSenosti do Londyna ve dvaceti letech
a ziskal zde misto asistenta divadelniho fotografa Johna Vickerse. Pfivydélaval
si jesté jako €iSnik. Kolegy v restauraci vyuZival jako modely pro své fotografie.
Na konci 70. let bez vétSich financnich prostfedkd poZzadal banku o puljcku
na osvétleni a studiové blesky. Za€al se naplno vénovat modni fotografii a jeho
osobity styl brzo ziskal ohlas. Jeho fotografie byly zadhy k vidéni v magazinech

v New Yorku, Milané i Pafizi.%

Prvni vyznamné série fotografii Testino vytvofil pro znacky Gucci a Burberry,

% URL: <http://www.artnet.com/artist/27609/marioties.html> [cit. 2008-05-09]
% URL: <http://edition.cnn.com/2007/SHOWBIZ/08/03timo.mk2.bio/> [cit. 2008-05-09]
% URL: <http://edition.cnn.com/2007/SHOWBIZ/08/03timo.mk2.bio/> [cit. 2008-05-09]
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které byly publikovany v magazinu Vogue.®’ Mario Testino se proslavil portréty
zpévacky Madonny, které zhotovil vramci reklamni kampané pro odévni
znadku Versace.”® Mezi jeho nejznaméjsi fotografie patfi i portrét princezny
Diany na obalce ¢asopisu Vanity Fair z roku 1997. Snimky pofidil pouze nékolik
dni pred jeji smrti. Testinovy fotografie Diany se setkaly s velikym ohlasem
verejnosti, pro jejich neformalnost vSak sklidil kritiku ze strany kralovské rodiny.
Pozdgji také nafotil jednadvacaté narozeniny princt Wiliama a Harryho.*
Podilel se na fadé reklamnich kampani svétovych modnich znacek jako Calvin
Klein, Ralph Lauren, Valentino, Tommy Hilfiger a dalSich. Jeho fotografie jsou
vystavovany po celém svété a také vydal mnoho fotografickych publikaci.*®
NejznaméjSi vystava Maria Testina probéhla v roce 2002 v londynské National
Portrait Gallery. Fotografie zesnulé princezny Diany od Maria Testina byly
vystaveny vramci vystavy k desatému vyrodi jeji tragické smrti.’®! Stal se
hlavnim fotografem kalendéare Pirelli pro rok 2001.'% Zvlastnosti Maria Testina

je, e nerad a malokdy fotografuje muze.'*

Ocergéni Maria Testina
V roce 2005 ziskal Mario Testino ocenéni Rodeo Drive Walk of Style, ktera je

udélovana legendam médniho pramysiu.*®*

Prinos Maria Testina

Mario Testino se proslavil zejména svymi portréty znamych osobnosti. Snazi se
0 nenucené a ne prilis stylizované fotografie v pfirozeném prostfedi danych
osob. Jsou nenasilné, ale presto napadité, maji néco, co jim dokaze vtisknout

pouze Mario Testino.'® Moje fotografie jsou velice jednoduché. V&Fim,

Ze kouzlo fotografie je v zachyceni jednoho momentu, Ze neexistuje Zzadné pred

" URL: <http://www.mariotestino.us/#bio> [cit. 20@&-09]

% HLIKOVSKA, Eva. Rekni syr!.Patek Magazin Lidovych novin. 2005¢rd 8,¢.24, s. 30-33,
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nebo potom,” charakterizoval svoje pojeti fotografie Mario Testino
pro londynsky ¢asopis Independent.!®® Svoje odchyleni od b&Zzné médni
fotografie, kdy se fotografuji modelky obleCené do Satl nejlepSich modnich
znacek, Testino vysvétluje tim, Ze se zacal pfi foceni zajimat predevSim o to,
koho fotografuje, nikoliv co fotografuje, a tak se zafal zabyvat

predevsim portrétovanim.'’

.M& Zurnalisticky, dokumentérni styl. Pravé to
na jeho préci ocefuji,“ uvedla o jeho praci Madonna.'”® Mario Testino si
vSechny své fotografie také sam retuSuje a umeélé zasahy do svych portréti
na rozdil od mnoha jinych fotograft pfiznava. Testino byva vSak kritizovan za
své fotografie zndmych osobnosti, na kterych vypadaji Iépe nez ve skute€nosti.
Mezi hereCkami, zpévaCkami a dalSimi znamymi Zenami pravé proto patfi
k nejoblibenégjSim fotograflm. Mario Testino také objevil fadu novych tvari

médniho primyslu.t®®
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5.6 Nick Knight
Nick Knight je britsky fotograf, feditel multimedialniho studia SHOWSstudio. Patfi

mezi fotografy s nejvétSim vlivem na souasnou podobu maddni a reklamni
fotografie, prfestoZze svoje povolani definuje zcela jinak. ,Komunikace je to,
co opravdu délam. Komunikace skrze obrazy, zvuky, sochy, cokoliv.” [Knight,
2008 ]*° Jeho tvorba je hodnocena predeviim pro jeho nové experimentalni
a predevsim osobni pojeti fotografii a pro jeho smysl pro eleganci. Patfi mezi
prvni komeréni fotografy, ktefi zacali pouZzivat digitalni techniku, vcetné
naslednych pocitacovych Uprav fotografii.

Zivotopis Nicka Knighta

Nick Knight se narodil v roce 1958 v Londyné.*** Jeho otec byl psycholog a Zivil
se jako diplomat pfi Severoatlantické alianci, matka byla psychoterapeutkou.
S fotografovanim zadal v sedmnActi letech. V rozhovoru pro magazin Crash*?
uvedl, Ze fotografovani povaZoval za cestu, jak si najit divku. Na univerzité
studoval po vzoru svych rodi¢d medicinu, zahy vSak pfiSel na to, Ze fotografie
ma pred biologii a chemii prednost.'** Studium mediciny vyménil za studium
fotografie na Bournemouth and Poole College of Art and Design.'** Zaginal

s &ernobilou fotografii.'*®> V sougasnosti Zije v Londyné& a ma tfi déti.*°

Kariéra Nicka Knighta

Profesionalné se fotografii zaCal Nick Knight zabyvat v osmnacti letech. V roce
1982 publikoval svoje prvni vyznamnéjsi snimky, které patfi do série s nazvem
Skinheads, na jejim? zékladé vznikla i jeho prvni fotograficka publikace.**’

V obdobi studii fotografie byl vybran editorem magazinu i-D, aby nafotografoval

19) ETURCQ, Armelle Meeting Nick Knightjonline] URL: <http://www.nickknight.com/main.html>
[cit. 2008-05-09] (Selected articlesCrash Magazine)
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114 URL:<http://en.wikipedia.org/wiki/Nick_Knight_%28mtographer%29> [cit. 2008-05-09]

15| ETURCQ, Armelle Meeting Nick Knightjonline] URL: <http://www.nickknight.com/main.html>
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Sérii sta portrétl. Tyto ¢ernobilé fotografie zaujaly uméleckého feditele katalogu
japonského designéra Yohji Yamamota Marca Ascoliho, ktery vroce 1986
vybral Nicka Knighta pro nafotografovani katalogu tohoto avantgardniho
tviirce.’® Od té doby se zadal zabyvat prevazné médni a reklamni fotografif.
V 90. letech se na né&jakou dobu odvratil od klasické modni fotografie a zacal
fotografovat obézni a staré Zeny nebo lidi s handicapem.**

Mezi jeho klienty patfili a nadale patfi spole¢nosti a znacky jako Audi, Calvin
Klein, Christian Dior, Jil Sander, Lancome, Levi Strauss, Mercedes-Benz,
Swarowski a dalsi.’*® Nejvice se zviditelnil praci na reklamni kampani pro

maédni znaéku Dior z roku 1997.1%1

Fotografie Nicka Knighta se objevily na titulnich stranach vyznamnych modnich
a spolecenskych ¢asopisl jako jsou Vogue, Dazed & Confused, Arena Homme,
Harper's Bazaar a dalSich. Mezi jeho vyznamné projekty patfi nafotografovani
kalendare Pirelli pro rok 2004.'%* Jeho fotografie také pouZila fada zpévaki a
skupin na obaly svych alb. Spolupracoval napfiklad s Davidem Bowiem, Kylie

Minogue, Sealem ¢&i skupinou Massive Attack.'??

Kromé Skinheads vydal dalSi dvé fotografické publikace, retrospektivni
Nicknight, kter4 vysla v roce 1994, a knihu s nazvem Flora z roku 1997, ktera
obsahuje sérii fotografii s rostlinnymi motivy. Fotografie Nicka Knighta jsou

vystaveny predevsim v londynskych galeriich.*?*

V roce 2000 Nick Knight zalozil SHOWSstudio, online mdédni vysilani a prvni
internetovy mddni kanal. Tento interaktivni projekt nabizi archiv filma i Ziva

vysilani z vytvareni médni a reklamni fotografie. Na projektu se podili fada

18 YRL:<http://en.wikipedia.org/wiki/Nick_Knight_%28mtographer%29> [cit. 2008-05-09]
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dalSich fotograft, umélcl, designert, hercG a mnoho osob z oblasti uméni
a kultury. SHOWSstudio nabizi navstévnikim svych internetovych stranek

pohled na kompletni kreativni proces, od konceptu k dokon&eni projektu.*?®

Ocenréni Nicka Knighta

Nick Knight ziskal mnoho ocenéni z oblasti uméni. Vroce 1994 mu bylo
udéleno ocenéni Best studio photographer na mezinarodnim festivalu De La
Photo De Mode. Za sérii fotografii pro Vogue ziskal v roce 1997 ocenéni The
Advertising Women of The New York Award. Mezi jeho dalSi uspéchy napfiklad
patfi cena Best Front Cover of the Year. V roce 2001 byl zvolen magazinem

Creative Review nejvice inspirativnim fotografem a nejpopularnéjSi osobou ve

vytvarném pramyslu.*?°

Prinos Nicka Knighta

Nick Knight pfinesl do svéta madni a reklamni fotografie néco zcela nového,
nejen své osobni pojeti modni a reklamni fotografie, ale také pohled do jejiho
zakulisi. Odkryl skrze svij projekt SHOWSstudio tvarci proces od zacatku az
do konce, ¢imzZ vzbudil zajem u odbornikl i laické vefejnosti. Cilem tohoto
projektu je také propojeni nékolika oblasti, mody, designu, hudby a vytvarného
uméni, coZ je charakteristické pro jeho tvorbu.*?’ Fotografie Nicka Knighta jsou
ocenovany pro jeho elegantni styl, umélecké prvky a praci s barvami. Stal se
prukopnikem komeréni digitalni fotografie a jejiho néasledného upravovani

pomoci poéitage.*?®

125 URL:<http://www.showstudio.com/studio/about> [@008-05-09]
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5.7 Max Vadukul

Max Vadukul, fotograf s kerfiskymi kofeny, je ocefiovan pro vyraznou emotivnost
postav na jeho fotografiich. Misty az pfehnané emoce jsou pravé pro jeho
fotografie charakteristické. Jeho fotografického uméni a specifického stylu
v zobrazovani modelek, celebrit i jinak znamych osob vyuZivaji nejprestizné;jsi

maodni a spolecenské Casopisy i znacky k prezentaci svych vyrobka.

Zivotopis Maxe Vadukula

Max Vadukul, vlastnim jménem Manoj Kumar, se narodil 2. Gnora 1961
indickym rodi¢iim v kenském Nairobi. V détstvi se Ucastnil po boku svého otce
mnoha expedici v Africe, a proto mezi jeho prvni snimky patfi zdbéry divoké
africké pfirody. V Sestnacti letech musel opustit rodnou zem, aby se tak vyhnul
dohodnutému shiatku.*?® Nékolik let Zil v Londyné. V sougasné dobé Zije v New

Yorku se svoji Zenou a dvojéaty.**

Kariéra Maxe Vadukula

Max Vadukul zaznamenal prvni Uspéch, kdyz ho politik a filmovy producent
David Puttnam poZadal, aby vyfotografoval jeho asistenta.’®* V roce 1984 se
v Londyné setkal s médnim designérem Yohji Yamamotem, ktery mu vyrazné
pomohl a ovlivnil jeho tvorbu.**? V roce 1985 se Max Vadukul prestéhoval do
New Yorku, kde zacal fotografovat pro ¢asopisy jako Rolling Stone, Harper’'s
Bazaar, Vogue, Vanity Fair ¢i The New Yorker Magazine. V magazinech The
New Yorker a Interview plisobi Max Vadukul jako staly fotograf.*** Pro hudebni
magazin Rolling Stone nafotii mnoho znamych postav ze svéta rockové a
popové hudby. Spolupracoval s modnimi a kosmetickymi znackami jako Max

Mara, Chloé, Armani, H&M, Nike nebo Clinique. Mezi jeho znamé fotografie
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patfi portréty Matky Terezy, spisovatele Salmana Rushdieho, zpévaka Micka

Jaggera &i byvalého starosty New Yorku Rudolpha Giulianiho.***

Vydal dvé fotografické publikace Max a Crazy horse, které jsou temér

nedostupné, a proto velmi cenné pro sbhératele.*®

Prinos Maxe Vadukula

Hlavnim pfinosem Maxe Vadukula je zobrazovani emoci, které vyzatuji z jeho
na prvni pohled jednoduchych fotografii. VétSinou se obejde bez rekvizit,
nechava prostor fotografované osobé a jejimu vyrazu.**® Agentura Countour
photos, ktera Maxe Vadukula zastupuje, oznacila jeho styl za provokativni

a avantgardni.'®’
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5.8 David LaChapelle

Fotograf a rezisér David LaChapelle je uznavan pro svlj nezaménitelny, velice
surrealisticky styl fotografovani. Jeho prace je kvidéni v oblastech reklamy
a mody, ale také v umélecké fotografii. Hlavnimi charakteristickymi rysy
fotografii Davida LaChapelle jsou pestré barvy, kontrasty a absurdni vyjevy,
jejichz hlavnimi aktéry jsou vyluéné medialné znamé osoby. ,Pokracuje v
pouzivani svych barev v novych extrémech a zaroven znovuobjevuje Sirokou
paletu, ktera je unikatni.“ [PDNGallery, 2008]**

Zivotopis Davida LaChapelle

David LaChapelle se narodil 21. bfezna 1963 ve Fairfieldu v americkém staté
Connecticut. Studoval na uméleckych Skolach v Severni Karoliné a New Yorku.
Prvni fotografii vytvofil na rodinné dovolené v Puerto Ricu. Zachytil svoji matku
na balkoné se sklenici Martini v ruce. Od té doby se zacal fotografii intenzivné

vénovat. 3

Kariéra Davida LaChapelle

Prvni praci profesionalniho fotografa ziskal David LaChapelle od Andyho
Warhola pro Interview Magazine. Po nékolikaleté praci pro tento magazin zacal
pusobit samostatné.®® Stal se hlavnim fotografem reklamnich kampani
kosmetickych, moddnich ale i automobilovych znacek jako napfiklad Estee

Lauder, Volvo, Levis, Diesel, MacCosmetics, Armani a Luis Vuitton.**

David LaChapelle vydal ¢tyfi fotografické publikace, LaChapelle Land a Hotel
LaChapelle obsahuji bizardni portréty znamych osob jako jsou zpévak Marilyn
Manson, here¢ky Drew Barrymore nebo Uma Thurman. V roce 2006 vysly jeho

dalsi knihy Artist and Prostitutes a Heaven to Hell.**?
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Jeho fotograficka tvorba byla a je k vidéni v galeriich v Londyné&, Los Angeles,

Dallasu, Milané &i v belgickém Kanokke a dal$ich méstech po celém svété.*

Kromé fotografovani se David LaChapelle vénuje také rezirovani. Reziroval
dokumentarni film Rize o novém tane¢nim stylu americké mladeze ,krumping®,
ktery mél premiéru na Sundance festivalu v roce 2005. Je autorem hudebni
show Eltona Johna The Red Piano, na které byly promitany jeho kratke filmy.
Spolupracoval napfiklad s Madonnou, Jenifer Lopez, Robbiem Williamsem,
Amy Winehouse, Britney Spears, Avril Lavigne, a sdalSimi zpévaky
a skupinami z oblasti popmusic na jejich hudebnich videoklipech a obalech na
CD.'* Stal se také reZisérem televiznich reklam, napfiklad pro odévni zna¢ku

H&M, a upoutavek na televizni serialy, napfiklad na serial Lost.**

Ocenrgni Davida LaChapelle

David LaChapelle ziskal za svoji tvorbu fadu vyznamnych ocenéni. V roce 1995
ho odborné magaziny French Photo a American Photo vyhlasily nejlepSim
zacinajicim fotografem roku. V roce 2006 mu byly udéleny ceny Cover of the
Year a VH1 Fashion Award for Photographer of the Year.**

Prinos Davida LaChapelle

David LaChapell do oboru reklamni a modni fotografie pfinesl svij originélni
styl, a to pouZivani sytych barev a bizardnich namétd.**’ Reprodukce jeho
pestrobarevnych, kontrastnich, surrealistickych fotografii, do kterych je
zasahovano pomoci Photoshopu, patfi k nejdrazSim fotografiim. Jeho fotografie
jsou také ocenovany pro jejich humor a ironii. ,Americky fotograf David
LaChapelle dnes plati za absolutni jedni¢ku. Rozhodné pokud jde o reklamni,
vybusné agresivni, surrealistickou, vSechna tabu bofici, ale i ironizujici
fotografii, kterou tento mlady fotograf tvofi pro svét, kolem néhoz se toci cely
show-business.“ [Ernest, 2005]*®
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5.9 Terry Richardson

Terry Richardson je kontroverzni fotograf, jehoz prace je obdivovana a zaroven
zatracovana. Dokéze vytvofrit fotografii humornou i tragickou, ale do povédomi
maodniho reklamniho svéta se dostal zejména svymi provokativnimi snimky
s nddechem erotiky. Nékteré jeho erotické snimky vSak balancuji na hrané
moralni pfipustnosti a jsou velice diskutované. | pfesto je vSak vyhledavanym

fotografem reklamnich kampani raznych firem a portrétll znamych osob.

Zivotopis Terryho Richardsona
Terry Richardson se narodil v roce 1965™° New Yorku, ale své détstvi proZil

v Hollywoodu. Jeho otec Bob Richardson™

se Zivil jako modni fotograf.
Fotografovani svého okoli se za¢al vénovat v dobé nastupu na Hollywood High
School. Na stfedni $kole se stal &lenem punk rockové kapely.® Pro jeho

umélecky Zivot je charakteristicky nespoutany Zivotni styl, alkohol a drogy.*>

Kariéra Terryho Richardsona

Mezi nejvyznamnégjSi klienty Terryho Richardsona patfi modni znacky jako
Gucci, Sisley, Miu Miu, Levi’s, Chloé, Nike a dalSi. Jeho fotografie se objevily
na titulnich strankach vyznamnych maddnich a spole¢enskych ¢asopisu jako
jsou francouzska, japonska a britska mutace Casopisu Vogue, Dazed and
Confused, Harper's Bazaar Ci Purple. Terry Richardson se také stal oblibenym
fotografem znamych hercu a hudebnikd. Fotografoval napfiklad herce Leonarda

DiCapria, Sharon Stone &i Nicolase Cage, zpévaky Jaye Z, 50 Centa &i Kanye

149 SIEMENS, JocherTerry Richardson[online]
URL: <http://www.stern.de/unterhaltung/fotografredex.html?id=517004&p=2&nv=ct_cb>
[cit. 2008-05-10]

150 Bob Richardson (1928- 2005) — médni fotograf, ktery se proslagjména v 60. a 70. letech. V 60.
letech byl jednim z prvnich fotogfafkteri zatali na svych fotografiich zobrazovat reélné lidgkgoce.
Francouzsky Vogue vroce 1967 publikoval na svytlAnkach Sestnact fotografii, na kterych byla
napiklad zobrazena p&ci modelka, vdSemezi d¥ma milenci a podokin Trpél zavislosti na drogach
a alkoholu, coz se projevovalo i najeho fotogchfii které byly na svou dobu velice Sokujici.

HORYN, Cathy:Bob Richardson; fashion photographer emphasizediemdgonline]
URL: < http://www.signonsandiego.com/uniontrib/20@38/news_|z1j18richard.html> [cit. 2008-05-10]

151 YRL: <http://www.terryrichardson.com/Start.htmlit] 2008-05-10] (Biography)
152 O'HAGAN, SeanGood clean funfonline]
URL: <http://arts.guardian.co.uk/features/story#/829207,00.html> [cit. 2008-05-10]
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Westa, mezi jeho znamé portréty patii napfiklad i fotografie modniho navrhare
Karla Lagerfelda.'>

Fotografie Terryho Richardsona byly a jsou k vidéni v mnoha galeriich po celém
svété. Vydal také mnoZzstvi fotografickych publikaci. Jeho prvni kniha s nazvem
Hysteric Glamour byla vydana vroce 1998, o rok pozdéji ji nasledovala
publikace Son of Bob. Po roce 2000 vydal knihy Feared by Men, Desired by
Women a Too Much. V roce 2004 pak vysla publikace Terryho Richardsona

s ndzvem Terryworld.*>*

Terry Richardson se nevénuje pouze fotografii, ale také rezirovani hudebnich
videoklipti a televiznich reklam. Jeho filmovym debutem je autobiograficky

snimek Son of Bitch.1®®

Prinos Terryho Richardsona

Terry Richardson neustéle balancuje na hrané mezi nemravnymi a decentnimi
erotickymi fotografiemi. Pravé pro jeho schopnost pouzit eroticky namét
ve svych fotografiich, tak, aby Sokoval, ale zaroven pfriliS nepohorSoval, si ho
vybiraji vyznamné moédni znacky pro svoje reklamni kampané.'*® Nahota
a erotické naméty jsou hlavnimi tématy jeho fotografii. Casto vytvari svoje

autoportréty. ™’

Jeho fotografie jsou vyzyvavé, drzé, mnohdy az prilis
kontroverzni. Proto je jeho tvorba ve svété modni a reklamni fotografie

ocefiovana i diskutovana.'®®

133 URL: <http://www.terryrichardson.com/Start.htmlit] 2008-05-10] (Biography)
134 URL: <http://www.terryrichardson.com/Start.htmlit] 2008-05-10] (Biography)
135 URL: <http://www.terryrichardson.com/Start.htmlit] 2008-05-10] (Biography)
%0 v/iz pflohy 10.9 a 10.12

157 URL: <http://www.terryrichardson.com/Start.htmlit] 2008-05-10] (Images)

%8 O'HAGAN, SeanGood clean funfonline]

URL: <http://arts.guardian.co.uk/features/story#/829207,00.html> [cit. 2008-05-10]
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5.10 Sean Ellis

Sean Ellis je britsky fotograf a rezisér, jehoz fotografie se vyznacuji originalnimi
svételnymi efekty. Patfi k fotografim mladsi generace. Zacinal s fotografovanim
zatisi, které ho privedlo kreklamni tvorbé. Posléze zaal své zkuSenosti
pouZivat i v médni fotografii.’®® Jeho netradiéni pfistup se setkal s velikym

ohlasem. Uspé&chy sbira i v oblasti filmové produkce.

Zivotopis Seana Ellise

Sean Ellis se narodil vroce 1970 v Brightonu ve Velké Britanii. Zacal
fotografovat v jedenacti letech. Na vysoké Skole, kde studoval uméni, mél veliké
potize, jelikoz trp&l dyslexii. V rozhovoru pro Rangefinder Magazine®
v listopadu 2005 uvedl, Ze byl frustrovan tim, Ze byl tvofivy, ale neumél malovat.
Vychodiskem se pro néj stala fotografie. Zacal vytvaret Cernobilé fotografie.
Jeho neoblibengjsim fotografickym Z&nrem bylo jiz od détstvi zatisi.***
.Nezajimaly mé clony, rychlost zavérky a spravna expozice. Fotoaparat pro mé
znamenal nastroj, kterym mohu udélat obraz.“ [Ellis, 2005 ]*%2

Kariéra Seana Ellise

Po studiich za¢al pracovat jako asistent fotografa zatiSi. Tuto praci vSak shledal
ponékud nudnou a tak se vydal na cestu po USA, na které stravil dva roky. Po
svém navratu zacal pracovat jako fotograf pro designérskou spolecnost
v Brightonu. Zde se podle svych slov naudil, jak nasvitit i obycejné pfedméty,

aby vypadaly neobygejné. Po dvou letech se rozhodl z této firmy odejit.*®®

V roce 1994 se prestéhoval z Brightonu do Londyna a zacal aplikovat své
zkuSenosti z fotografovani zatiSi do modni fotografie. Ovlivnén tvorbou médniho
fotografa Nicka Knighta se rozhodl, Ze mu zaSle svij Zivotopis. Knight ho pfijal
jako svého asistenta. Od té doby se Sean Ellis za¢al vénovat madni fotografii

19 YRL: <http://www.sean-ellis.com/bio.html> [cit. @8-05-10]

180 BELL, Judith: The New Face of European Fashi¢online]

URL: <http://www.rangefindermag.com/magazine/Noeis.tml> [cit. 2008-05-10]
181 BELL, Judith: The New Face of European Fashi¢online]

URL: <http://www.rangefindermag.com/magazine/Noeis.tml> [cit. 2008-05-10]
182 BELL, Judith: The New Face of European Fashi¢online]

URL: <http://www.rangefindermag.com/magazine/Noeis.tml> [cit. 2008-05-10]
183 BELL, Judith:The New Face of European Fashifonline]

URL: <http://www.rangefindermag.com/magazine/Nowds.tml> [cit. 2008-05-10]
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vice nez zatiSi a reklamni fotografii, se kterymi zacinal svoji profesionalni
kariéru. Po Knightovi spolupracoval s dalSim vyznamnym modnim fotografem té

doby Stevenem Meiselem.*®*

Prvni magazin, ve kterém Sean Ellis publikoval své madni fotografie, byl Dazed
and Confused. Série fotografii byla zaméfena na spodni pradlo. Sean Ellis
nabidl &tenafim magazinu pohled ,pod divéi sukné&“.*®® Jeho zvlastni pristup
mél ve svété veliky ohlas, a tak se stal zastupcem nové generace maddnich
fotograft konce devadesétych let, ktefi se zahy stali velmi vyhledavanymi tvurci.
Magazin The Independent on Sunday ho zaradil mezi deset nejlepSich

fotografti Velké Britanie.'®®

Jeho tvorba se objevila na titulnich stranach prednich spoleCenskych a modnich
magazinu jako francouzsky, americky, japonsky a britsky Vogue, Harper's
Bazaar, The Face, Arena, Numero a dalSich. V poslednich osmi letech se
hodné vénoval fotografovani znamych osob. Vytvofil portréty Eltona Johna,
Kylie Minogue nebo Richarda Ascrofta. Spole¢né s filmovym rezisérem
Davidem Lynchem vytvofil sérii mddnich fotografii pro €asopis Harper's

Bazaar.®’

Sean Ellis zacal podilet na televiznich reklamach a videoklipech, které mu
pfinesly také znacny uUspéch. Pracoval na reklamnich kampanich maédnich
znaCek Nike, Hugo Boss ¢i Jean Paul Gaultier. Spolupracoval vsak
i na reklamach pro spole¢nosti O2 i Land Rover. Napsal a zrezZiroval také dva
kratké filmy Left Turn a Cashback, ¢erné komedie, které jsou bohaté na vizualni
zazitky. Druhy ze jmenovanych filma vynesl Seanu Ellisovi v roce 2006 dokonce
nominaci na Oscara. V soucasné dobé pracuje na dalSim filmu s nazvem The

Broken.%®

184 BELL, Judith: The New Face of European Fashi¢online]

URL: <http://www.rangefindermag.com/magazine/Nois.tml> [cit. 2008-05-10]
185 BELL, Judith: The New Face of European Fashi¢online]

URL: <http://www.rangefindermag.com/magazine/Noeis.tml> [cit. 2008-05-10]
188 URL: <http://www.sean-ellis.com/bio.html> [cit. @8-05-10]

187 YRL: <http://www.sean-ellis.com/bio.html> [cit. @8-05-10]

188 YRL: <http://www.sean-ellis.com/bio.html> [cit. @8-05-10]
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.Fotografem kazdy den v roce, tak zni podtitul jeho nejvyznamnéjsi fotografické
publikace 365, kter4 obsahuje komeréni i osobni fotografie Seana Ellise.
Vytvofil ji v prdbéhu roku 1999. Publikace nabizi neformalni pohled do jeho
Zivota a pracovniho prostfedi v prabéhu 365 dni daného roku. Zachycuje
modelky a hvézdy ze svéta showbusinessu, které se kolem né&j v roce 1999
pohybovaly, jako napfiklad Kate Moss, Elton John, Milla Jovovich &i Tim Burton.
Tyto fotografie pak doplfiuji napfiklad obrazky skotaCeni jeho psa Kubricka.
Fotografie pochazeji z Pafize, New Yorku, Thajska a New Orleansu. Pfedmluvu

k publikaci napsal zndmy médni navrhaf John Galiano.*®

Prinos Seana Ellise

Pfinos Seana Ellise je zaloZzen na jeho osobité praci se svétlem a na aplikaci
zkuSenosti z fotografovani zéatiSi do maodni fotografie. Prace s osvétlenim je
specialitou Seana Ellise.>’® P¥i své tvorb& pouZiva klasickych blesku, nikoliv
velkych studiovych, nepouZziva expozimetr, fidi se pouze myslenkou, jak ma
celkovy vyjev vypadat. Zkousi rlizné varianty a na konci dne se rozhodne, ktera
fotografie je lepsi, jestli ta svétlejsi & tmavsi, barevna & &ernobila.*™
.Predstavim si svétla v mé hlavé pred tim, nez je aplikuji na pfedmét foceni,"

vysvétlil Ellis svij fotograficky pristup pro Rangefinder Magazine’2.

189 URL: <http://www.sean-ellis.com/bio.html> [cit. @8-05-10]

170viz piflohy 10.10 a 10.12

1 BELL, Judith: The New Face of European Fashi¢online]

URL: <http://www.rangefindermag.com/magazine/Noeis.tml> [cit. 2008-05-10]
12BELL, Judith:The New Face of European Fashifonline]

URL: <http://www.rangefindermag.com/magazine/Nowds.tml> [cit. 2008-05-10]
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6. Trendy sowasné s¥tove reklamni a médni fotografie

Na zakladé vySe uvedeného prehledu deseti nejvyznamnégjSich madnich
a reklamnich fotografi soucasnosti a vybé&ru pro né typickych fotografii
lze odvodit nékolik zavérl o trendech, které vsoucasné modni

a reklamni fotografii panuiji.

Na jedné strané sou¢asna médni a reklamni fotografie inklinuje k tradici, kterou
predstavuji fotografové jako Patrick Demarchelier, Peter Lindbergh, Denis Piel,
Paolo Roversi a Mario Testino, jejichz tvorba prosla znaénym vyvojem, ale stale
se drZi spiSe klasického pojeti modni a reklamni fotografie. Tito fotografoveé jsou
ve svém oboru velice vazeni. Pfestoze patfi ke star§im ro¢nikim narozeni, jsou
soucasnou Spi¢kou maodni a reklamni fotografie a ur€uji jeji rdz. Navazuji na
tvorbu klasikl jako byli Richard Avedon ¢i Helmut Newton. Jejich fotografie jsou
Casto Cernobilé, pouzivaji klasickou techniku a na zabérech byva minimum
dekoraci a rekvizit. Objekty na fotografiich jsou vétSinou pfirozené, bez
pfehnanych emoci a nucenych po6z. O jejich vyznamu ve tfech pfipadech hovofi

i prace na kalendafi Pirelli.

Druhou skupinu fotografli tvofi mladSi generace, ke které patfi Nick Knight, Max
Vadukul, David LaChapelle, Terry Richardson a Sean Ellis. Nicka Knighta sice
od Maria Testina nedéli pfilis velky vékovy rozdil, ale svoji tvorbou spada spiSe
do kategorie fotografi, ktefi experimentuji s kompozici, svétlem a barvou,
pouzivaji kontroverzni a Sokujici naméty pro své fotografie a vyuZivaji moderni
digitélni techniky pro vytvafeni a naslednou Upravu svych fotografii. Nick Knight
a David LaChapelle predstavuji barevné az futuristické fotografie s vyznamnych
zasahem pocitacové upravy. Max Vadukul a Terry Richardson zase vyuZivaji
ve svych zabérech erotiku, intimni a vyzyvavé pozy. NejmladSi predstavitel této
skupiny Sean Ellis se ovSem opét vraci ke kofenum, ke klasické technice a
klasickému pojeti modni a reklamni fotografie a vyuziva hlavné svételnych
efektu.

Soucasnd modni a reklamni fotografie nema vyhranény styl. Své misto v této
oblasti nachazi klasick& fotografie i inovace, ¢ernobila fotografie i experimenty

s barevnou fotografii.
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7. Zaver

Soucdasnou modni a reklamni fotografii predstavuje celd fada fotografu
s vyhranénym stylem a technikou prace. Do podvédomi mdédniho a reklamniho
svéta se dostavaji skrze mddni a spoleCenské Casopisy, tisténé i televizni
reklamy, billboardy, ale také vlastni projekty a publikace. Tak jako prochazi
vyvojem moéda a reklama, vyviji se i svét fotografie, ve které Ize nalézt odkazy
na predchddce deseti vySe vybranych fotografd. Jejich tvorba se ale
v nékterych pfipadech zasadné liSi, néktefi tvofi snimky inklinujici k umélecké

fotografii, jini zase experimentuji a snazi se o provokaci.

Soucasnd reklamni a mdédni fotografie je nezbytnou soucasti Zurnalistickych
Gtvard jako jsou Casopisy a magaziny, v neposledni fadé zacinaji pronikat

do dennich periodik napfiklad skrze portréty Ci inzerci.

Informace o téchto fotografech se zasadné liSi, dalo by se ale fici, Ze zde
logicky funguje pfima umérnost ¢im starSi a vyznamnéjsi fotograf, tim vice
dostupnych informaci. Bakalafské praci predchazela reSerSe predevsSim
elektronickych zdroji. VétSina materialu byla v anglickém jazyce, nékolik textt
i vjazyce némeckém, mohlo tedy dojit kvyznamovym nepfesnostem
v dusledku prekladu. Encyklopedie Wikipedia neni povazovana jako oficialni
zdroj, avSak v nékolika pfipadech poslouzila jako jediny pramen. Nékolik zdroju
u vybranych fotografii také nema oficialni charakter, avSak fotografie
na téchto strankach Sly okopirovat a meély poZadovanou kvalitu. Jejich
pfislusnost k danému fotografovi byla ovéfena. Oficialni zdroje mnohdy
vyuZzivaji flashové prezentace, ze kterych nelze kopirovat fotografie a ani na né

nelze pfimo odkazovat.

Bakalarskou praci bych v budoucnosti chtéla pouZit jako teoreticky zaklad pro
praci diplomovou. Vzhledem Kk jejimu rozsahu jsem vynechala v tezich
avizovanou c¢ast vizualni analyzy vybranych fotografii, kterou bych chtéla
podrobné zpracovat pravé v diplomové praci. Misto vizualni analyzy jsem se

pokusila popsat styl, jakym vybrani fotografové tvori.
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8. Summary

Contemporary fashion and advertising photography is represented by a number
of photographers with individual style and technique. They become known
through fashion and lifestyle magazines, printed advertisements and TV
commercials, but also through their individual projects and publications. Like
fashion and advertising, the world of photography has been developing as well.
Here we can find references to the predecessors of the ten chosen
photographers. But in some cases they differ a lot from each other, some make

more art-like photos, others experiment and try to provoke.

Contemporary fashion and advertising photography is a necessary part of the
journalistic categories like periodicals and magazines and starts to appear in the

newspapers in the form of portraits or advertisements for instance.

Different sources offer different information about these photographers. It could
be said, that the older and more prominent photographer, the more information
about him can be found. The writing of the thesis was preceded by search of
the possible sources of information, mainly electronic. Most information
available was in English or German. Therefore translation inaccuracies may
occur as a result of translation. Encyclopaedia Wikipedia is not considered an
official source, but in some cases it was used as the only source. A few sources
do not meet the official standards, but it was possible to download the photos of
the required quality. Their relation to the photographers was verified. Official
sources often use flash presentations which cannot be downloaded and it is not

possible to give a direct link to them, either.

I would like to use this bachelor thesis as a theoretical basis for a master thesis.
With respect to its size | left out the part based on visual analysis of the chosen
photographies, which was originally a part of the thesis outline. The visual
analysis should be a part of the forementioned master thesis. Instead of the

visual analysis | tried to describe the style of individual photographers.

- 46 -



9. Zdroje

Literatura
HLAVA C, Ludovit (1987)Dejiny fotografie, Martin : Osveta

HORNAK, Pavel (1997)Abeceda reklamy Bratislava : Grafosit

KEANEY, Magdalene (2007Moda a reklama: uéime se od sétovych fotografi,
Praha : Slovart

KOBRE, Kenneth (2004Photojournalism : the professionals' approach
Amsterdam : Focal Press

LABOVA, Alena (1990):Zaklady fotozurnalistiky. [D.] I, Uvod do teorie
Zurnalisticke fotografie, Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi

OGILVY, David (1995):Vyznani muze reklamy,Praha : Management Press

OSVALDOVA, B.; HALADA, J. a kolektiv (2002)Prakticka encyklopedie
Zurnalistiky , Praha: Libri

SCOTT, Clive (1999)The spoken image : photography and languagépndon:
Reaktion

SCHUEMAN, R. Smith, HICKS, Wilson (1972Photographic communication :
principles, problems and chalenges of photojournasim, New York : Hastings House

TAUSK, Peter (1988)A short history of press photography,Prague : International
Organization of Journalists

TiSténa periodika
Lidové noviny: HLIKOVSKA, Eva.Rekni syr!.Patek Magazin Lidovych novin. 2005,
roc. 18,¢.24, s. 30-33, ISSN 0862 5921

-47 -



Online zdroje

Clanky z online periodik

AMERICAN PHOTO : ELBIES, JeffreyUnderrated Photographers: Denis Piel.
www.popphoto.com

CRASH MAGAZINE : LETURCQ, Armelle Meeting Nick Knight.
www.crash.frvia www.nickknight.com

FOTOGRAFIE MAGAZIN : ERNEST, RichardDavid LaChapelle-Fotograf barvy a $oku.
www.fotografiemagazin.cz, celffanek via http://fm.newtonit.cz

GUARDIAN : O'HAGAN, SeanGood clean fun?
www.guardian.co.uk

NEW YORK DAILY NEWS : BERTRAM, Colin.A look at Pirelli's calendar viros.
www.nydailynews.com

RANGEFINDER MAGAZINE : BELL, Judith:The New Face of European Fashion.
www.rangefindermag.com

STERN: SIEMENS, JocherDavid LaChapelle-Der Bildhauer des Pop
www.stern.de

STERN: SIEMENS, JocherPReter Lindbergh -Der Freund.
www.stern.de

STERN: SIEMENS, JocherTerry Richardson
www.stern.de

STERN: TROST, ChristophDie Kamera ist ein Korperteil.
www.stern.de

THE DAILY REVIEW : PHILIPS, lan.The Image Maker.
www.thedailyreview.com via www.peterlindbergh.net

THE INDEPENDENT : WALSH, John A rare audience with Mario Testino.
www.independent.co.uk

THE NEW YORK TIMES : BELLAFANTE, Ginia.Front Row
www.nytimes.com

THE NEW YORK TIMES : RAWSTHORN, Alice.Vision Quest
www.nytimes.com

THE SAN DIEGO UNION-TRIBUNE: HORYN, Cathy:Bob Richardson; fashion photographer
emphasized emotion.
www.signonsandiego.com

THE SUNDAY TELEGRAPH : PHILLIPS, lan.Paolo Prince of Polaroids.
www.telegraph.co.uk via www.paoloroversi.com

THE TIMES OF INDIA : MUKHERJEE, Roshnit have no problems with nudity.
www.timesofindia.indiatimes.com

-48 -



Studie online

HARRISON, Martin. Appearances, Fashion photography since 1945
www.paoloroversi.com

HARTLEY, John; RENNIE, Ellie,About a Girl“: Fashion photography as photojourriain.
http://web.ebscohost.com/

O'ROURKE, AidanHistory of Fashion Photography Essay by Aidan OtReu
www.aidan.co.uk

ROCHE, BruceAdvertising in the Tventieth Century
http://web.ebscohost.com/

DalSi online zdroje

www.alevosia.com
www.art-dept.com
www.artnet.com
www.bookrags.com
WWW.Ccnn.com
www.condenast.com
www.demarchelier.net
www.denispiel.com
www.fotografovani.cz
www.hasselblad.com
www.hearst.com
www.imaginginfo.com
www.infopost.com
www.lachapellestudio.com
www.life.com
www.mariotestino.us
www.maxvadukul.com
WwWw.myspace.cn
www.nga.nu
www.nickknight.com
www.paoloroversi.com
www.pdngallery.com
www.peterlindbergh.net
www.pirelli.com
www.sean-ellis.com
www.showstudio.com
www.terryrichardson.com
www.theage.com.au
www.vanityfair.com
www.vincentsimonet.com
www.vogue.co.uk
www.wikipedia.org

- 49 -



10. Frilohy

10.1 Fotografie Patricka Demarcheliera
10.2 Fotografie Petera Lindbergha
10.3 Fotografie Denise Piela

10.4 Fotografie Paola Roversi

10.5 Fotografie Maria Testina

10.6 Fotografie Nicka Knighta

10.7 Fotografie Maxe Vadukula

10.8 Fotografie Davida LaChapelle
10.9 Fotografie Terryho Richardsona
10.10 Fotografie Seana Ellise

Pozn.: Fotografie byly pfevzaty z rznych i neoficialnich zdrojl, avSak vzdy bylo
ovéreno, zda fotografie k danému fotografovi patfi. Fotografie na oficialnich
strankach autort byly vétSinou v podobé flashovych prezentaci, které nelze
kopirovat, nebo byly kdispozici pouze v nizké kvalité, ktera byla pro

bakalarskou praci nedostacuijici.

10.11 Emailovy rozhovor s Denisem Pielem
10.12 CD s fotografiemi, elektronickou verzi bakala rské prace
pro snadn éjSi p Fistup k elektronickym zdroj dam, online ¢lanky a

studiemi ve formatu pdf
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10.1 Reklamni kampa r Earl Jean ~*° (Patrick Demarchelier)

o

3 URL: <http://www.demarchelier.net/advertising. htnfipievzato 2008-04-20]
-51 -



10.2 Kate Moss '™ (Peter Lindbergh)

4 URL: <http://us.profile.myspace.cn/index.cfm?fust&n=user.viewprofile&friendid=260242877>
[ptevzato 2008-04-20]
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10.3 Médni fotografie *’° (Denis Piel)

" URL:
<http://www.denispiel.com/index_items.php?main_gatg_id=3&category_id=48&main_category_na
me=Fashion> [fevzato 2008-04-20]
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10.4 V-magazine

(Paolo Roversi)

8 URL: <http://www.vincentsimonet.com/pages/pagelpdam|> [pievzato 2008-04-20]
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10.5 Titulni strana ¢€asopisu Vogue ~'‘(Mario Testino)
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URL:
<http://www.vogue.co.uk/CoverArchive/Inside.aspxayes&Model=&Photographer=Mario+Testino&ls
sue=2008%20May> fevzato 2008-04-20]
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10.6 Pirelli kalenda ¥ 2004'"® (Nick Knight)

8 YRL: <http://www.theage.com.au/articles/2003/111289826026033.html> fpvzato 2008-04-20]
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10.7 Josh Harnett pro Vogue Homme " (Max Vadukul)

M9 URL: <http://www.art-dept.com/artists/vadukul/>¢vzato 2008-04-20]
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10.8 American Photo ' (David LaChapelle)

Em'run
chct“a

180

URL:
<http://www.lachapellestudio.com/covers.php?type=ehicanPhoto_Elton&publication=americanphoto>
[pfevzato 2008-05-10]
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10.9 Reklamni kampa n Sisley ~°* (Terry Richardson)
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181 URL: <http://www.alevosia.com/magazine/fotografarevzato 2008-04-20]
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10.10 Ze souboru 365 '#(Sean Ellis)
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182 URL: <http://www.sean-ellis.com/images.html>idpzato 2008-04-20]
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10.11 Emailovy rozhovor s Denisem Pielem

A.T. = Adéla Tomickova
D.P. = Denis Piel

A.T.: Have you ever worked as a photographer for newsg&dénot: Have you ever

wanted to try to work as a photojournalist andy®h

D.P.: No. my work is more about concept and creatidlthough | often set up my
pictures within a scenario | am not interestedaptaring images of events

that already exist.

A.T.: Have you ever got inspired by journalistic photqgma? What techniques do

you think are the same?

D.P.: Yes. Absolutely. What is interesting is thements that they capture. What
interests me often is the ideas that are portrayiben take these ideas

and reinterpret them to create my own scenario.

A.T.: Have you got a favourite photojournalist?

D.P.:So many of them that are now so famous. No | d@ave a favourite.

A.T.: What kind of photography do you prefer? (no mattkeat your job is)

D.P.: Concept work, where | come up with a coneeyt pursue and execute that
concept. It is almost always about people and tiedationship either with
themselves or the outside world.

A.T.: What differencies do you see in contemporary jolistia and fashion portraits?
D.P.: The images we see today in fashion magahaes become more and more

perfect thanks to the modern technologies of digitage making and

correcting images with photoshop or some otheriegidn. These images are
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now so perfect that personally | find them toocsptaand perfect. The
advantage still with journalistic work is it canlpte manipulated to a
certain extend and the content has to stay real.

A.T.: What | have to do to be a good photographer in ggdfie

D.P. Open your eyes. Use them always and rememhdrshoot shoot shoot lots of

pics to find and help find your point of view.
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