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Autor ve dvou kapitolach teoretické ¢asti prace piedklada, formou pomérné konzistentni kompilace,
avSak za pouziti pouze n¢kolika monografickych informacnich zdroji, shrnuti zasad marketingové
komunikace a vyznamnych psychologickych aspekti marketingu. K této Casti prace nemam
vyznamnéjSich vyhrad. Pouze mi neni zcela ziejmé, k jakému diskursu se autor rozhodl ptiklonit
ve své argumentaci (psychologicky ?).

Autor identifikuje jako stézejni 3. ¢ast své prace a uvadi, Ze osou jeho vyzkumu bude vanocni
reklamni kampari spolecnosti Vodafone z roku 2006.

Autor se v této ¢asti prace pokousi ,,dokazat, Ze pokud je dobfe podana, mize reklama pozitivné
zapusobit na Siroky okruh lidi, aktivné je zapojit do vetejné diskuse, zaplnit stranky tisku a stat se
veskrze kladné pfijimanym fenoménem napfti¢ spolecenskym spektrem.* Jako cil této ¢asti prace si
autor klade ovéfeni hypotézy, ze reklama ,,mize zasadnim zptisobem ptekrocit sviij pivodni zamér
a stat se nejen piedmétem Siroké a aktivni spolecenské diskuse, ale i zplisobem nahliZzeni na
spolecenské problémy.

Tato hypotéza vSak neni ovéfena na zaklad¢ interpretace vysledkl vlastniho kvalitativniho ¢i
kvantitativniho vyzkumu. Autor argumentuje o tom, jak recipienti pfijali vdno¢ni kampan
spole¢nosti Vodafone vyctem ukazatelti, které by mély hypotézu dokazovat. Autor mezi n¢ fadi, jim
nedolozené, vyuzivani 2 interaktivnich webovych aplikaci, stahovani souborti digitalnich tapet z
internetu, zadosti zdkaznikl o dekorace s motivem kampané. Dale pak odkazuje na vyuziti tzv.
guerilla marketingu pro tuto reklamni kampari, ktera vyvolala reakci, kde ,,Témé&f ve vSech
zpravodajskych médiich se o ni objevily zpravy a staly se predmétem emotivnich diskusi®, tvrzeni
op¢t autorem nedolozeno.

Autor v této ¢asti bakalaiské prace casto predklada argumentaci zaloZenou na nedolozenych
zdrojich — str. 29, 32, 33, 34, 35, 36. U jednotlivych polozek obrazové ptilohy rovnéz neni uvedena
uplné informace o ptiivodu zdroje. Autor zde svoji argumentaci stavi na informacich ptevzatych
ziejmé z pouhych nékolika online ¢lanki:

1) http://www.mobilmania.cz/default.aspx?section=21&server=1&article=1114162)

2) http://skritkuv.blog.lupa.cz/0611/viralni-reklama-vodafone

3) http://www.mobilmania.cz/Bleskovky/Civavy-zvysily-navstevnost-webu-Vodafonu/sr-1-sc-
4-a-1114276/default.aspx

4) http://mobil.idnes.cz/vodafone-shazuje-parohy-konkurenci-se-za-zertik-omlouva-pef-
/mob_operatori.asp?c=A061207 124416 _mob_ operatori_hro

Jako absurdni lze oznacit nékteré, v 3. ¢asti prace uvedené, vyroky, napt. ,,A také jak zptsobily, Ze
se prvky kampang¢ staly obecnou zasobou védéni!?, nefku-li spolecenskym fenoménem.*




Autor tvrdi Ze ,,Spolecnosti se podafilo vyvolat zajem a diskusi okolo kampané a ta se svou vtipnou
formou vetiela do pfizné€ vétSiny vetejnosti.” AvSak v préci je predloZeny jediny fakt podporujici
toto tvrzeni ,,Kampati byla vyhlasena Ceskym marketingovym magazinem Strategie nejlepsi
kampani toho roku, ptic¢emz dosahla nejlepsich vysledk, co se ,,zasahti* ty¢e. To znamena, Ze si ji
povsimlo nejvice, tj. 98% dotazovanych respondenti.*

Skutecnost, ze si kampané¢ po odezvé v médiich povSimla velka vétSina respondenti, a Ze 1ze
vyhledat n¢kolik desitek amatérskych obrazovych mutaci a videi, vSak bez seriozniho vyzkumu
podlozeného statistickymi udaji, 1ze oznacit za bandlni a v nijakém piipad¢ nedokazuje vSeobecnou
spolecenskou akceptaci, natoz autorem zminénou ,,pfidanou hodnotu* této kampang.

Autor, kromé absence vlastniho vyzkumu, sva tvrzeni nedokladuje ani obecné dostupnymi zdroji.
Napt. statistické tidaje publikované samotnym operatorem:

o navstévnost vadnocnich stranek Vodafone 400 000 uzivatel (400 % narist oproti roku 2005)
« tapety a spofice obrazovek s ¢ivavami (245 000 stazeni)

o hra Koulovana s ¢ivavami (112 124 piehrani)

« prestekané ¢ivavi koledy (84 000 stazeni)

« vlastni track v Civavizétoru si uploadovalo 3000 unikétnich nav§tévniki

« zvyseni prodeje o 24 procent v néasledujicim roce

Zdroj dohledan oponentem (7.6.2008): http://www.mobilmania.cz/Bleskovky/Civavy-zvysily-
navstevnost-webu-Vodafonu/sr-1-sc-4-a-1114276/default.aspx a www.idnes.cz.

Na zdkladé autorem ptedloZenych informaci nelze potvrdit hypotézu o vano¢ni reklamé spolecnosti
Vodafone jako kladn€ piijimaném fenoménu napfti¢ spolecenskym spektrem ¢i o povyseni této
reklamy a déni okolo ni na zplisob nahlizeni na spolecenské problémy.

Prace velmi zaostava za pozadavky kladenymi na bakalatskou praci i co se ty¢e formalniho
zpracovani.

1) Odkaziim na monografickou literaturu ¢asto chybi udaj o ¢isle strany. Naptiklad str. 3, 5, 6,
7,10, 12.

2) Jazykova a stylistickd uroven bakaléiské prace odkazuje spiSe na bulvarni denik, nez-1i na
akademickou préci. Sentence typu ,,Tato fenka se musela citit jako filmova hvézda.*,
,»roztocila koloto¢ zajmu o ,,falesné soby*, ,,Vypukla tedy kampan, kterd stavéla na hlavu

vétsSinu dosavadnich vano¢nich reklam. ¢i ,,Se stale rostoucim po¢tem Santt, ktefi se u nas
v dob&€ Vanoc vyroji, se vtird otazka, za by reklama neméla byt vzdy ptizpisobena kultute té

weer

Predlozena prace spliiuje pozadavky kladené na bakalaiskou praci na FHS UK pouze na hrani¢ni
urovni. V ptipad¢ vyjimecné dobré obhajoby doporucuji udélit praci hodnoceni znamkou dobre.
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