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Abstrakt

V mnoziné véci, které ndm moderni technologie usnadnuji, je velmi snadné prehlédnout
piipady, kdy se nové technologie zasluhuji spiSe o opak. Syntetické médium deepfake nam
svymi moznostmi nabizi zkreslovat realitu zptisobem, Ze divak sledujici dané médium jeho
upravu ani nezaznamend. Do soucasného svéta, ve kterém uz jsou nase o¢i na sledovani
upravenych médii zvyklé do takové miry, Ze upravena realita se v mnohych piipadech stava
onou pravou realitou, tak toto nové médium ptinasi dalsi prosttedek, mnohem schopnéjsi nez
vSechny predeslé, jakym je mozné uz nyni pomalu ztracejici se hranici mezi realitou a fikci
jesté trochu rozostfit. Pomoci kombinace syntézy odborné literatury vénujici se médiim,
zejména pak jejich roli pfi utvafeni piedstavy o realité, technického popisu fungovani
technologie a pfedstaveni odhalenych piipadd, ve kterych doslo k jejimu pouziti, je cilem
této prace popsat, jakym zptisoby technologie deepfake do rozostteni hranice mezi realitou a
fikei ptispiva. Pouzitim této metody pak dochazi k zavéru, ze se jednd o technologii
ptistupnou velkym spole¢nostem i jedinci, pfindSejici moznost realisticky a kompletné
zménit lidskou identitu nejen na video zdznamu, ale i v Zivém online rozhovoru. Skryva tak
v sob¢ potencial zpochybnit v podstaté jakykoli obsah, ktery v médiich sledujeme, zaroven
tedy 1 vyrazné promluvit do naSich predstav o socialni realité, které si na zédkladé obsahu

konzumovaného skrze média tvorime.

Kli¢ova slova: deepfake, média, realita



There is a lot of new amazing technological things which make our life much easier, which,
at the same time, makes it harder for us to see the new things that make our living in this
world more complicated. Synthetic medium deepfake gives you a power to manipulate reality
in a way that a consumer of the medium will not recognize it was manipulated. To the world
where we are used to see edited reality to the point where it often becomes the reality for us,
this new medium brings another tool, much more powerful than any other existing tool, to
make our perceived border between the reality and fiction even harder to see. Through the
combination of synthesis of scientific literature focusing on media and its role in creating our
ideas about reality, technical description of how the deepfake technology works and
introducing empirical evidence of its usage, the goal of this paper is to describe the way, how
this technology is shaping our perception of the reality. In conclusion, this paper finds
deepfake medium approachable to big companies as well as to an individual, with a power
to completely and realistically change an identity of a person not only in a recorded video
but in a live video call, too. Thus, it has a potential to make us question the origin of basically
whatever medium we see or hear, which then results in changing our ideas about reality we

create from the media we consume.
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1. Uvod

Jelikoz je termin deepfake velmi mlady, pokusim se ho pfed ¢imkoli jinym stru¢né
definovat. Jedna se o syntetické médium, coz zde znamena vytvorené na zakladé originalniho
média jako naptiklad videa, upraveného pomoci umélé inteligence. Pokud hovoiime o
deepfake videu, jako budeme hovofit béhem témét celé této prace, vysledkem tpravy je stale
video, ovSem zmanipulované tak, ze Clovek, ktery v ném nakonec vystupuje, ma jinou
podobu nez ¢lovék, ktery vystupoval ve videu origindlnim. Zméni se jak jeho oblicej, tak 1
jeho hlas, pohyb hlavy, rt a o¢i, v podstaté tedy vSe, co k rozeznani a zpisobu vyjadfovani
clovéka patii. Cilem je presvédcit divaka o tom, ze video, které sleduje, je originalnim
zaznamem projevu Cloveéka, ktery se na videu sice objevuje, mluvi a jinak vyjadiuje, ve
skute€nosti ale s vécmi, co se na videu odehrdvaji, nema nic spolecného. K zakladnimu
pochopeni této nové technologie je nejsnazsi zhlédnout ukazku. P¥ipadné alesponi nahlédnout

na obrazek z této ukazky, ktery nabizi obrazek 1.

B Youlube =

You Won't Believe What Obama Says In This Video! @

@ oo =

Obriazek 1

Jordan Peele demonstrujici moznosti deepfake technologie

zdroj: https://youtu.be/cQ54GDm1eL0


https://youtu.be/cQ54GDm1eL0

Takto realistickych vysledkd bylo mozné dosahnout jiz pted tiremi lety. Pozdéji se v
této praci budu vénovat i bliz§im technickym specifikacim. Nyni bych rad zdivodnil, pro¢
se vénuji pravé tomuto tématu a pro¢ ho shleddvam nejen dilezitym, ale zaroven i
sociologicky relevantnim.

Spolu s vyvojem modernich technologii ptisly i podstatné zmény ve zptisobu, jakym
dnes nakladdme s informacemi. Za jednu z nejvyznamnéjSich zmén bych oznacil zménu
formy, jakou informace konzumujeme. Noviny se stale tisknou, kupuje si je ale ¢im dal tim
méné lidi. Sektor tiSténych zprav slabne, sektor téch digitdlnich naopak zesiluje (Pew
Research Center, 2019). Zpravy si dnes nosime stale pti sobé v podobé mobilniho telefonu,
jejich ¢tenim si pak kratime cesty hromadnou dopravou nebo ve fronté v obchodé, ¢teme si
je ve volném Gase i v praci misto pracovani. Cteme si je i kdyZ nechceme, objevuji se totiz
na mistech, kde diiv nebyly (Fletcher, 2018). Jsou jimi protkané sociélni sité i online recepty
na dynovou polévku.

Existuji desitky riznych denikti ¢i zpravodajskych portald, mnoho lidi také ¢te zpravy
na socidlnich sitich, kde je obsah generovan na zakladé¢ algoritmii, které se neustale upravuji
podle toho, jak ¢tendf na zobrazovany obsah reaguje. Lze tedy namitnout, Ze si dnes kazdy
svym zpusobem &te své vlastni zpravy. Rada studii dochazi k zavéru, e vznikaji tzv. echo
chambers a filter bubbles, terminy vyjadiujici diisledek vzorce, podle kterého se uzivateli
zobrazuje pouze ten obsah, se kterym nazorové ¢i jinak souhlasi on nebo lidé v jeho okoli
(Kitchens et al., 2020). Naptiklad tedy obsah podporujici politickou stranu, ke které uZivatel
uz v minulosti vyjadfil na svém profilu svou podporu. Na téchto zévérech se ovSem ne
vSechny studie shoduji. Flaxman a kol. (2016) ve své studii dochazeji k zavéru, Ze ackoli
dochdzi kurcité ideologické bublin€, uZivatelé¢ jsou zaroven casto vystaveni nazorim
z opaéného politického spektra. Na otazku, jak pisobi generovani zprav ,,na miru“ na nase
vnimani nejen politickych zprav tedy nadéle neexistuji jednoznacné odpovédi. Tato medialni
rozttisténost nicméné dava prostor 1 pro vznik opravdu nezavislych zpravodajskych médii,
na stranu druhou ale i takovych ,zpravodajskych® médii, jejichz jedinym cilem je
dezinformovat (Campan, 2017).

Deepfake video je svym zplsobem vyslechténd dezinformace. Video jako médium
,,uto¢i““ na vice smyslii nez média ostatni, coZ ho €ini tim nejptesvédcivejsim ze vSech. Toto
tvrzeni Ize obhdjit mnoha studiemi, nékterym z nich se budu vénovat pozdéji v kapitole

diskutujici, jak technologie deepfake funguje.



Deepfake video, jako kazdé médium, ma potencidl promlouvat do nasi kazdodenni
informovanosti a formovat tak nd§ momentalni pohled na svét. Disponuje velkou moci pfimét
jedince jednat na zaklad¢ zcela nepravdivych informaci, ¢imz mimo jiné dokazuje aktualnost
jiz témet stoletého sociologického principu Thomasova teorému. Pfichod nového
syntetického média deepfake proto shledavam nejen jako téma nadmiru diilezité a aktudlni,
ale vyrazné také sociologické. Marshall McLuhan (1964) ve svém dile Undestanding media:
Extension of Man zminuje jednu velmi obecnou, ovSem mé praci velice blizkou myslenku o
tom, jak dulezité je pro pochopeni svéta kolem nas zlstat na pozoru, vnimat zmény, které
ptichazeji, a poté hlavné to, jak na nas zivot tyto zmény plsobi. Snazit se pochopit jednotlivé
mechanismy a princip jejich fungovéani. Ke studii pfichodu nového média lze ptistoupit
mnoha zptisoby, jelikoz vyvolava diskusi v fad€ riznorodych disciplin. Zaroven se jedné o
fenomén mlady, Zaddnou ucelenou teorii nepopsany. Tuto urcitou svobodu tim vzniklou v
pristupu ke své praci vyuziji.

Ve snaze o hlubsi pochopeni piisobeni média je nutné uvédomovat si riizné zptisoby,
kterymi ho lze vnimat. J4 se ve své praci budu vénovat zejména dvéma zplisoblim, a to (i)
zkoumani média z hlediska jeho formy a (i1) zkoumani média z hlediska jeho obsahu. V této
¢asti budu také diskutovat nejvlivnéjsi teorie médii s cilem podat piehled o tom, jak bylo
v pribéhu zkouméni médii k jejich pisobeni na spoleCnost pfistupovano. A to zejména
s cilem predstavit situaci, do které deepfake ptichdzi, abychom pozdéji mohli diskutovat to,
jak ji méni, co do ni pfinasi, mozné vyuziti deepfaku v médiich a podobné.

Nasledna ¢ast poté bude zejména o deepfaku jako technologii. O tom, co piesné
deepfake technologie je, jak slozité je ji pouzivat, zda to dnes zvladne bézny, nijak zvIast
technicky vzdé¢lany cEloveék. Zaroven budu diskutovat, jak funguje po psychologicko-
fyziologické strance, respektive co pro naSe vnimani tohoto média znamena skutecnost, Ze
se jednd o jazyk vizudlni. Ac¢koli je tedy deepfake technologii mozné vyuzit i k upravé pouze
audio zdznamu, budu se zde zaméfovat zejména na vyuziti jejich schopnosti pro vizualni
upravu obsahu. Také se v této Casti budu zaobirat zplisoby, jak je mozné se tomuto médiu, po
technologické strance, branit a zdali se socialni sité, kde se pfirozené podobna videa S§ifi
nejvice, néjakym zplsobem jiZ brani.

Poté nésleduje empiricté;si usek mé prace. Zde se budu vénovat skuteCnym piipadim,
kdy bylo médium deepfake pouzito a odhaleno, jaké reakce vyvolalo a co to tyto piipady

naznacuji o jeho mozném budoucim vyvoji.



Cilem této prace je (i) samotnou deepfake technologii a princip jejiho fungovani
ptedstavit a (i1) pomoci teorii myslitelt, ktefi se na média a jejich ptisobeni na vnimani reality
ve svych pracich soustiedili, popsat zptusoby, kterymi tato technologie mize do vniméni
hranice mezi realitou a fikci nejen v internetovém prostoru promlouvat. Média jsou hlavnim
zdrojem informaci, na jejichz zékladé si tvofime piedstavu o svété kolem nés, proto povazuji
pfichod nového média, které ma potencial zasadné¢ promlouvat do pristupu k témto

informacim, za téma velmi diilezité, a to nejen pro sociologii.

1.1. Prace se zdroji

Jedna se o préci teoretickou, rad bych zde tedy alesponi strucné nastinil svou praci se
zdroji. Vyhledéaval jsem zejména v informacnich zdrojich Univerzity Karlovy na portalu
UKAZ. Jak jsem jiz zminoval, deepfake je termin velice mlady, své vyhledavaci ptikazy
jsem tedy skoro nemusel podrobnéji specifikovat. Vystail jsem si v podstaté pouze
s klicovym slovem deepfake a filtraci par oblasti, o které jsem zdjem nemél, nebo se rozhodl

je pozdéji zkoumat zvlast. Mij findlni piikaz tedy vypadal nasledovné:

deepfake NOT (detect* OR combat*) NOT law* NOT forensic* NOT engineer* NOT porn*

Vyuzival jsem také vyhledava¢ Google Scholar, kam jsem zadaval pfikazy ve formé
konkrétni otazky, pokud jsem hledal spiSe statistické studie o pouzivani médii atp. VétSinu
teoretickych vychodisek jsem poté Cerpal piimo z knih dvou hlavnich autorti, kterym se
v praci vénuji, tedy Jeana Baudrillarda a Marshalla McLuhana. Nésledné pak ze sekundarni
literatury, kde jsem zjistoval, jak se s jejich teoriemi pracuje v soucasnosti a jaka kritika jim
je vytykéna. Pro obecny piehled a hledani konkrétnich, odhalenych ptipadi pouziti
technologie deepfake jsem wvyuzival klasicky vyhledava¢ Google 1 méné pouzivany
vyhledava¢ DuckDuckGo, ktery nepracuje s historii vaseho vyhledavani, zadné vysledky

tedy nejsou upfednostiiovany.



2. Deepfake jako médium

Vsudypritomné médium je vzdy mimo dosah naseho vnimani.

— Marshall McLuhan (1964)

2.1. Médium Marshalla McLuhana

Pod slovem médium si lze ptedstavit mnoho véci. Naptiklad McLuhan (1964) toto
slovo chépal jako jakoukoli extenzi ¢loveéka. V tomto smyslu se kladivo stava extenzi ruky,
diky kter¢ Ize zatlouct hiebik. Bota extenzi chodidla, diky které miizeme bezpecné¢ chodit po
kamenité cesté, aniz bychom si nohy néjak neptijemné poranili. Telefon se poté stava extenzi
velmi mocnou, jelikoz nam dovoluje mluvit a slySet na vlastn¢ jakoukoli vzdalenost. Kazdé
médium se tedy stava nastrojem, bylo stvofeno s néjakym cilem. Stejné jako byl hrnicek
vytvoren, abychom si do néj mohli nalit ¢aj a ndsledné ho vypit, video bylo stvofeno proto,
abychom si ji pak mohli kdykoli pfipomenout.

Tyto vynélezy maji jasn¢ dané zamyslené disledky, lidé védeli, s jakym cilem je
vytvaii a pro€. V ¢em jsme jako lidé ovSem vyjimecné Spatni, jak o tom hovoii ve svém dile
McLuhan (1964), jsou disledky nezamyslené, jak je diskutoval naptiklad i Robert K. Merton
(1936) ve sve praci The Unanticipated Consequences of Purposive Social Action. SnaZi se
tim vyjadfit silny vliv, jaky média na nas kazdodenni Zivot maji a jak je t€Zké si jen piedstavit,
co vSechno se zméni s pfichodem média nového. McLuhan tuto zménu znazoriiuje na
ptichodu psaného jazyka. Popisuje, jak podstatné se lidskd komunikace zménila, jakmile bylo
mozné zaznamenat své mysSlenky a napady na papir, ulozit je a odeslat tak, aby si je druhy
Clovék precetl zcela odtrzeny od situace, ve které vznikaly. Formou linedrniho,
strukturovaného, asynchronniho, promysleného vykladu.

Co je vyjimecné dulezité, pokud hovofime o dile Mashalla McLuhana, je zejména
jeho nediiraz na samotny obsah média. V knize Understanding media: Extension of a Man

pise: ,, ... obsah média je jako Stavnaty steak masa, ktery s sebou nese zlod¢j, aby odlékal
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hlidaciho psa nasi mysli.“ (McLuhan, 1964, str. 19, vlastni pteklad). Jeho asi nejslavnéjsi
vyrok zni ,,samotné médium je sdélenim.“ Co to piesn¢ znamena vysvétluje McLuhan (1964)
ve své praci, kde fika, Zze jakykoli osobni ¢i socialni dusledek kteréhokoli média — tedy
extenze Clovéka — vychazi z onoho nového, co do naseho zivota média prinesla. Jde tedy o
myslenku, Ze oproti obsahu, ktery je skrz médium sdélovan, méa na celkovou podobu a
fungovani nasi spole¢nosti rozhodujici vliv samotné médium. Elektrické¢ svétlo zménilo
zpusob, jakym lidé vnimaji den a noc, vlaky, auta a letadla zase to, jak vnimame vzdalenosti,
kde a jak budujeme meésta atp. Radio a televize zase zpusob, jak strukturujeme ¢as nebo
napftiklad zpiisob, jakym uspotadavame sva obydli.

Ackoli McLuhan zemfel v 80. letech a nereflektuje tim padem piichod internetu a
médii s nim spojenych, které dnes jiz povazujeme za samoziejmost, jeho teorii je mozné na
téchto ,,novinkach* testovat. Mizeme se ptat, zda ma na nasi spole¢nost vétsi vliv veskery
obsah, ktery naptiklad na YouTube sledujeme, nebo pouha skutecnost, ze platforma jako
YouTube existuje. McLuhan by v tomto problému mél jasno. Obsah nés v jeho teorii vede
pouze ke zmateni. Jde o to, jak extenze zvana YouTube ovliviiuje nas zplisob vyjadfovani a
vnimani. Tato platforma bezesporu siln€ ovlivnila, jak své mySlenky a ndzory sdélujeme, jak
vibec vniméame video jako format a jak k jeho konzumaci i tvorbé piistupujeme.

Nyni by bylo mozné namitnout, Ze YouTube je pteci také obsahem. A ano, je svym
zptisobem obsahem chytrého mobilniho telefonu ¢i pocitace a fadou dalSich médii. Obsah je
tedy v tomto ptipad¢ dal§im médiem. Timto se dostdvame k tomu, Ze v McLuhanové teorii
jde zejména o zptisob uvazovani o médiich a diraz na oprosténi se od obsahu média, ktery
je jeho formou ur€ovan a skrze néj sdélovan, a soustiedéni se predev§im na dusledky, které
s sebou viibec samotnd existence daného média pfindsi. Pokud by to tedy bylo vztaZeno
pfimo k deepfaku, nezajimal by nas obsah, ale spi§ to, co znamend napiiklad pro nase
vnimani internetového prostoru, pohledu na pravdu a lez, na fikci a realitu. V podstaté tedy
veSkeré dusledky, které médium pfindsi nikoli svym obsahem, nybrZ svym konceptem,
funk¢nosti, formou.

Marshall McLuhan své ctenafe pfinutil nejen zamyslet se nad plisobenim nové
pfichozich technologii, ale zarovenl i znovu promyslet a zménit zplisob uvazovani nad
technologiemi tak znamymi a v§ednimi, jako jsou naptiklad zarovka a z ni svitici svétlo jako
takové. Jeho pracim byva obcas vytykano, Ze se v nich objevuji vyroky nedostate¢né

podlozené ¢i dvojznacné. Na tento jev upozoriiuje ve své praci napiiklad Fishman (2006),
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ktery piSe, ze ¢ast McLuhanovy popularity pfichazi i kvili jeho dvojznaénym vyrokiim,
neuchopitelnym konceptim a Castému pouziti metafor. Kvili témto vlastnostem si pak
pozdé&jsi autoii reagujici na jeho dila vykladaji jeho mysSlenky mnoha rozdilnymi zptsoby.
Ackoli McLuhan neptedpoveédél dnesni nikdy nespici svét, ktery stvotila digitalni revoluce,
internet ani chytré telefony, stale je mozné skrz jeho teorie soucasné prostredi, ve kterém
zijeme, zkoumat. Tato skute¢nost doklada, ze i po téméf 50 letech si jeho dilo zaslouzi nasi

pozornost.

2.2. Strucné k teoriim médii

Nenechme se ovSem strhnout pouze McLuhanem, média je mozné vnimat i velmi
odlisné, 1ze na né€ nahlizet naptiklad spiSe jako na sluzbu vetejnosti a na rozdil od McLuhana
se naopak zaméfit pravé na jejich obsah. SluZzbou je nazyvam, protoZe jen diky t€émto médiim
kazdy den ziskdvame piehled o svété. A to ted’ nutné nemyslim jen média zpravodajska.
Citlivy film ndm mnohdy mtze o daném pocitu, vlastnosti, spolecenském problém ¢i instituci
fict mnohem vice nez podrobny, chronologicky popis udalosti ve ve¢ernich zpravach. Spolu
s médii si také lze predstavit i vSechny lidi, ktefi se na vzniku medidlniho obsahu podileji.
Jen diky témto lidem a agenturam, institucim a spole¢nostem, které tyto lidi zaméstnavaji, se
muzeme z pohodli svého domova dozvédét, jak to momentalné vypada na druhé strané
zemekoule v deStném pralese v povodi feky Amazonky. Lidsky rozmér, agentury, spolecnosti
a instituce zmifnuji GmysInég.

Kazdy den se na svété odehraje nesCetné mnoZzstvi riznych udélosti. Neni pfitom v
lidskych silach takové mnoZzstvi obsdhnout. Nékdo musi rozhodnout o tom, co je vhodné
zpracovat a napiiklad o tom natocit zpravodajskou reportaz ¢i film. Pokud se zaméfime na
média zpravodajskd, v jejich ptfipadé¢ musi nékdo rozhodnout o tom, co v ten konkrétni den
bude ve ve€ernich zpravach. Zpravodajska média, tito lidé, kazdy den reportuji udalosti ve
svéte kolem nas, informuji, co se déje, podavaji stav véci a, svym zplsobem, nadm tim
zprostiedkovavaji realitu. Pokud reportuji, Ze statu se financné nedati, vétSina lidi sledujici
zpravy od té chvile zacne Zit ve svéte, ve kterém se statu, ve kterém zije, finanéné nedafi.
Timto vznika velky prostor pro systematické ptisobeni na vnimani svéta divaki téchto médii,
a nejen v myslenkdch Edwarda S. Hermana a Noama Chomského, jimiz se nyni budu

zabyvat, hraje tento fenomén duleZzitou roli.

12



2.2.1. Propaganda model

Ve svém dile Manufacturing Consent ptedstavili Herman a Chomsky takzvany
propaganda model, kterym popisuji mocenské struktury, které¢ v medidlnim svété zejména ve
Spojenych statech americkych panuji. Poukazuji na to, ze o medialnim obsahu, o tom, jakym
zpisobem se o ném bude hovofit a co viibec novinafi shledaji jako zajimavé a vhodné k
reportovani, rozhoduji majitelé téchto médii a jiné diilezité agentury, zejména marketingove,
kter¢ je financn¢ podporuji. Sviij vyklad podporuji hned nékolika ptipady. Jednim z nich, ve
studiich médii dost mozna nejslavnéj$im, je popis zpisobu, jakym americka média pokryvala
kontroverzni véalku ve Vietnamu, a to béhem ni i po ni. Ve své praci Herman a Chomsky
(1988) dokladaji, jak v pfipad¢ Vietnamské valky doslo k vyraznému zkresleni reality, ve
kterém se Americané stali obét'mi krutych Vietnamcli. Americkd média nejdiive zcela
potlacila jakékoli zpravy o nasledcich, které tato valka méla pro vietnamsky narod, nacez
kladla vyjime¢ny diiraz na americké zajatce kruté mucené vietnamskym obyvatelstvem. Tyto
udélosti demonstruji, jak je ona realita v rukou ne zcela nezavislych novinata kiehka.

Diskusi o tak Sirokém tématu, jakym jsou média, ovSem nelze stavét pouze na jedné
teorii. V nasledujici ¢asti proto budu diskutovat jest¢ nékteré. Cilem ptitom neni obsahnout
jich co nejvice, cilem je predstavit jich dostatek na to, abychom pozdéji v této préci byli
schopni vést informovanou diskusi o moznych rolich média nového. Zaroven bych se rad

vyvaroval urcité jednostrannosti, ke které ptiliSna naklonost k jedné jediné teorii mize vést.

2.2.2. Teorie kultivacni

Jako dtleZitou shledavam teorii kultivacni, kterou predstavil George Gerbner jiz v
roce 1960. Na rozdil od teorie Hermana a Chomského nedava v§echnu moc do rukou médii.
Bere v potaz i chovani divaka. Média v této teorii neurcuji, co si mé divak myslet, pouze ho
podporuji v tom, k demu sam jiz predtim dospél. Cim vice poté média sleduje, tim vice se ve
svych nazorech utvrzuje. Lze zminit, Ze v této situaci hraje svou roli 1 tzv. konfirmacni
zkresleni, tedy sklon ¢loveka vyhleddvat a upfednostiiovat ty informace, které potvrzuji jeho

nazor.
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2.2.3. Agenda-setting

Dalsi, velmi ptfinosna teorie, ktera znovu zaujima trochu jiny uhel pohledu, je teorie
agenda-setting, neboli teorie nastolovani agendy od Maxwella McCombse a Donalda Shawa
z roku 1972. Agenda-setting je proces, pii kterém masova média prezentuji uréité problémy
Cast&ji nez ostatni, coz ma za vysledek to, ze velké €asti populace vnimaji dany problém jako
vice dulezity nez problémy jiné (Wahl-Jorgensen, 2009, str. 147). Tato teorie vnima média
jako nastroj, ktery neurcuje, co si lidé maji myslet, nybrz o ¢em maji premyslet. Média se
tedy nesnazi urcit, jak na dany problém nahlizet, zaslouZzi se pouze o to, Ze o tom jednom
jediném, konkrétnim problému praveé v ten dany moment premyslet budou. Divak zde tedy
znovu jako v teorii kultivaéni neni zobrazovan pouze pasivng, jeho vnimani vetejného déni

je ale 1 pfesto vyrazné€ ovlivnéno.

2.2.4. Teorie ramovani

Teorie byla poprvé piedstavena E. Goffmanem v roce 1974 pod titulem Frame
analysis: An essay on the organization of experience. V této praci formuloval myslenku, ze
lidé interpretuji déni kolem sebe skrze primdrni ramec mysleni,' rozdéleny na dvé &ésti:
prirodni a socialni. Tento ramec lidem pomaha interpretovat udalosti odehravajici se v jejich
zivoté pomoci Sir§iho socialniho kontextu. V pribéhu Casu se tato teorie zacala ¢im dal tim
vice pouzivat v oblasti médii. Reese (2001) ve své praci definuje rdmovani nasledovné:
»Ramce jsou socialné sdilené, v Case trvalé organizujici principy, které¢ funguji symbolicky
tak, aby smysluplné strukturovaly socidlni svét.“ 2 Allen (2017) o n&kolik let pozd&ji definuje
zkoumani ramct z hlediska teoretického jako: ,, ... analyza ramci se zabyva identifikovanim
systematické, zobecnitelné skupiny principt, které osvétluji vztahy mezi vladnimi elitami,

médii a vefejnosti.* 3

! Autortiv pieklad z anglického primary framework.

2 Autortv pfeklad, v anglickém originalu: ,,Frames are organizing principles that are socially shared and
persistent over time, that work symbolically to meaningfully structure the social world“ (Reese, 2001).

3 Autortiv preklad, v anglickém originalu: ,, ... frame analysis is concerned with identifying a set of
systematic, generalizable principles that illuminates the relationship between governmental elites, media, and
the public” (Allen, 2017).
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Pokud na tuto teorii nahlédneme v kontextu teorie agenda-setting, jedna se o koncept
zkoumayjici prostfedky, jakymi je mozné ovlivnit divakav postoj ke sdélované informaci,
dojem, ktery si odnese, nazor, ktery si po shlédnuti vytvofi. Poukazuje na to, ze naptiklad
tvlirce reportaze o vystavbé nové dalnice, pokud budeme hovofit o zpravodajském médiu,
ktery si pteje, aby divaci s vystavbou nesouhlasili, pomoci rtiznych prostfedki ma moznost
tohoto cile dosdhnout. Reportdz lze podat tak, aby néktefi lidé po jejim odvysilani s
vystavbou nesouhlasili.

Jednim z piikladt takového prostiedku miZe byt tzv. loaded language. Clovék, ktery
takovy jazyk pouziva, béhem svého projevu peclivé voli takova slova, jejichz vyiceni v
posluchaci vyvolava silnou emoci. Za ptipadovou studii toho jevu lze povazovat vznik
terminu Obamacare. Dodnes aktudlni téma sporu o pfistup ke zdravotni péci ve Spojenych
statech americkych konkrétné toto noveé vzniklé slovo silné ovlivnilo, respektive tedy vetejné
minéni o ném. Program se totiz ve skute¢nosti jmenuje Affordable Care Act (ACA). Novy
termin, ktery s sebou nese jméno demokratického prezidenta, piivodné zacali pouzivat
zejména republikans$ti odptrci tohoto programu. Z jinak na prvni pohled pro obycejné lidi
»politicky neutrdlniho* programu tak ud¢lali program demokratického prezidenta. Sila
tohoto oznaceni byla demonstrovana CNBC AAES Third-Quarter Survey (2013), ve kterém
k poloving respondentti, z celku 812, mluvili o programu jako o Obamacare, a k druh¢ jako
o ACA. Vysledky potvrzuji, Ze pouZziti jména amerického prezidenta polarizuje postoje k
programu. Respondenti podporuji Obamacare v 29 % piipadi, zatimco ACA pouze v 22 %.
Zaroven se ale také 46 % respondent stavi proti programu, zatimco v piipadé ACA pouze
37 %. Zajimavosti také je, ze 30 % respondentli tdzanych ohledné ACA viibec nevédélo, o
co jde, zatimco v ptipadé Obamacare pouze 12 %.

O tom, Ze zpusob, jakym jsou dané zpravy dorucovany a jakd slova jsou pfitom
volena, je dlleZity, hovoii nejen tato studie vcelku piesvédcive. Zaroven poukazuje na
urcitou nerovnovahu v otdzce diilezitosti obsahu, ktery se za terminem Obamacare ¢i ACA
skryva, a samotnym terminem, ktery obsah nese. Na ndzor nékterych lidi siln¢ piisobi prvni
dojem, pocit, prvni asociace, kterd je v nich vyvoldna po tom, co o dané zaleZzitosti slysi.
Pfitom je to jen souhrnné oznaceni pro nova pravidla ve zdravotnictvi, ktera jsou tim
dulezitym, ktera jejich zivot budou skute¢né€ ovlivitovat a jsou tim, co by o jejich postoji mélo

rozhodovat.
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Ackoli se v tomto konkrétnim piipad¢ nejedna o vysoka ¢isla, demonstruje, Ze 1 tak
drobné, pouze jazykova zména muze rozhodujicim zpiisobem zménit ptistup lidi i k né¢emu

tak dalezitému, jako je role statu ve zdravotnictvi.

2.3. Média a Jean Baudrillard

Meédia spolu s vyvojem modernich technologii hraji v nasem zivoté ¢im dal tim
zdroj naSich piedstav o realité. Tvrdil, Ze na zdklad¢ vizudlnich obrazki, symboll a zvukd,
které jsou k nadm vysilany prostiednictvim televize a dnes uz fady dalSich zafizeni,
posuzujeme svét kolem sebe. Tvorime si predstavy o tom, jak se chovat v urcitych situacich,
co se od nas ocekava, co je vnimano jako pfirozené. Hodnotime své zazitky pomoci piedstav
utvofenych na zéklad¢ filmu, ktery jsme vidéli v king, videa, které jsme vidéli na Instagramu,
potadu, ktery jsme vidéli v televizi, seridlu, ktery jsme sledovali na Netflixu, videa, ktera
jsme sledovali YouTube. Reknéme napiiklad, Ze v obsahu, ktery jsme zrovna vidéli v jednom
z medialnich prostori zminénych vyse, figurovala scéna z romantické schiizky zamilovaného
paru. Hovorili v drahé restauraci pii svickach, pili ¢ervené vino, skvéle se bavili. Tento
obrazek si po shlédnuti divdk odnese jako jeden ze vzorti romantické schiizky. Jestli ho
nakonec bude hodnotit kladné¢ nebo zaporné, je nepodstatné, rozhodujici je fakt, ze v
divakovych piedstavach tento obrazek bude néjakou roli hrat. Takovych obrazkl ptitom
denné vidime ¢im dal tim vice, usoudit to 1ze napiiklad ze zvySujici se hodnoty priméru ¢asu,

ktery mame rozsvicenou obrazovku mobilniho telefonu, jak 1ze vidét na obrazku 2.
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TV and Mobile Devices: Average Time Spent in the US,
2014-2021
hrs:mins per day among population

4:20

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
W TV* [l Mobile devices

Note: ages 18+, time spent with each medium includes all time spent with
that medium, regardiess of multitasking; for example, 1 hour of multitasking
on desktop/laptop while watching TV is counted as 1 hour for TV and 1 hour
for desktop/laptop; *excludes digital

Source: eMarketer, April 2019

T10195 www.eMarketer.com

Obrazek 2

Priamérny cas straveny pred obrazovkou mobilniho telefonu a televize ve

Spojenych statech americkych mezi lety 2014-2021

zdroj: https://www.emarketer.com/content/average-us-time-spent-with-
mobile-in-2019-has-increased

2.3.1. Baudrillard a postmodernismus

Princip, ktery jsem popsal vySe, je jen velmi obecné nastinéni pouhého povrchu jeho
teorie. O myslenkach, o kterych nyni budu hovotit vice do hloubky, mluvi zejména ve své
knize Simulations z roku 1983. Nez ovSem pfikrocime k samotné knize, k hlubsi diskusi o
Baudrillardovych tvahach je nutné ujasnit si §irsi teoreticky ramec, ve kterém premyslel a
sva dila psal.

Baudrillard je oznadovéan jako postmodernisticky myslitel. Radi se tedy do obdobi
reagujiciho na modernismus ¢i strukturalismus. Hlavnim rozdilem, hlavnim nesouhlasem
postmodernistickych myslitelt s myslenkami modernistd, je ptistup k metanaraci. Na zacatku
20. stoleti myslitelé stavéli své uvahy na zakladé presvédCeni, ze existuje jedna urcita,
univerzalni pravda. Pravda pro vSechny stejné platnd. Vzdy bylo mozné objektivné
rozhodnout, co je spravné a co Spatné. VSemu byl pfifazen termin, v§e mélo svou kategorii.

Na kulturni rozdily a na vliv individualniho vnimani at’ uz spole¢nosti ¢i jedince béhem této
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doby pfili§ nehledéli. O vécech bylo mozné rozhodnout nezéavisle na vife ¢i kultute.
Existovala pouze jedna objektivni realita, ke které méli vSichni lidé piistup. Mohli ji zkoumat
skrze své smysly a pomoci védeckych metod dojit k nevyvratitelnym zavérim.

Takto ovSem postmodernisté nepremysleli, respektive spole¢nost, kterou se snazili
popsat, takovym uvahdm neodpovidala. Postmodernisticti myslitelé jako Jean-Frangois
Lyotard ¢i Jean Baudrillard svym zplisobem vSechny tyto jasn¢ vymezené kategorie a
hodnoty smetli ze stolu a zacali se na svét divat o¢ima individua. O¢ima jedince, ktery je
kazdy den ovliviiovan jevy jedineCnymi pro jeho osobu. Kulturnimi, nabozenskymi,
rodinnymi, demografickymi, jevy specifickymi pouze pro néj a pro prostfedi, ve kterém se
vyskytuje.

Tento teoreticky rdmec je pro pochopeni Baudrillardovych mySlenek dilezity,
zejména pak uvédomeéni si, ze nic jako realita ¢i pravda v podstaté neexistuje. “Realita” a
“pravda” se ustavuje intersubjektivné v socialni interakci. Neni tedy “uvniti hlavy”, ale je
viditelna v tom, jak lidé spole¢né jednaji. To, co se nam jako realita jevi je smésice dojmi a
pocitil, toho, co jsme se naucili, co jsme nckde zaslechli, co ndm jako malym bylo
v§tépovano, Ze realita je. Baudrillard se realit¢ vénuje zejména ve své praci Simulations,
z roku 1983. A z velké casti proto, ze ma realita tak, jak ji Baudrillard ve své praci popsal, v
podstaté vSechno spolecné s médii, v tomto pfipadé s médii, jak je vnima napiiklad Chomsky
s Hermanem, médii informa¢nimi ¢i zdbavnymi, filmy, reklamami atp., se této realité¢ nyni

budu vénovat.

2.3.2. Simulakrum

Baudrillard se v prvnim odstavci knihy Simulations snazi objasnit klicovy pojem
simulakra, a to pomoci piikladu z povidky J. L. Borgese o vztahu mezi mapou a uzemim.
Kartografové v oné povidce stvotili mapu obsahujici do detailu piesnou podobu impéria, v
dany moment dokonalou kopii skute¢nosti. Jak se impérium vyvijelo, kartografové na mapé
dale pracovali a rozSifovali ji. Historie ovSem béZela dal a impérium ¢asem zcela zaniklo.
Jediné, co po ném zbylo, byla jeho mapa. Tato mapa jiZ ovSem odkazovala k néemu, co
neexistovalo. Byla vérnym otiskem impéria, jehoZ stavby jiZ nestdly. Stala se tak simulakrou,

stala se symbolem, ktery se vztahuje k né€emu, co s realitou jiz nema nic spole¢ného. Diive
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to byla vérna kopie, vérné zachyceni reality, postupné se ale podoba s origindlem, s realitou,
zcela vytratila.

Jesté pred prvnim odstavcem Baudrillard zminuje nasledujici citat: ,,°Simulakrum
neni to, co zakryva pravdu — simulakrum je pravdou, co zakryva fakt, Ze Zadna pravda neni.
Simulakrum je pravdivé.* - Ecclesiastes* # (Baudrillard, 1983, s. 1). Baudrillard tak fika, Ze
zadna realita neni, je pouze néco, co nas kazdy den presvédcuje o tom, ze n¢jaka pravda ¢i
realita je. To jediné je pak skute¢né. Simulakrum je tedy to, co povazujeme za realitu, a to, k
¢emu se jako k realit¢ chovame. Pfitom se ale jedna pouze o kopii reality, kterd jiz s
originalem nema nic spole¢ného, stejné jako mapa impéria vyse. Nyni je na misté se ptat, co
je tedy pro Baudrillarda ona originalni realita. Zde teorie nabird na komplexité. Doba
postmodernisticka rozostfuje hranice mezi lidskymi bytostmi a stroji, rozostfuje hranice mezi
realitou a obrazem — tedy pouhou piedstavou — a tim pfinasi svét, ve kterém ,,je realita pouze
to, co lze simulovat, reprodukovat nebo kopirovat“ (Baudrillard, 1983, s. 108, vlastni
pteklad). Tento proces pfinasi hlavni zménu do lidského vnimani reality. Jev lze snadno
spatfit u pocitatovych her. Mozna to bude na prvni pohled znit banéln¢, ale docela vystizné
to demonstruje zmény, které pfisly s vyvojem modernich technologii. O pocitatovych hrach
se stale mluvi jako o uniku z reality. Do jaké miry je to ale stale pouze inik a do jaké miry
JiZ véci promitané na obrazovkach, na které nejen déti ¢im dal tim vétsi ¢ast dne koukaji a s
kterymi Zive interaguji, zasahuji do nasi predstavy o realité, ¢i do reality jako takové? Jak
moc jsou jiz s realitou spojeny, propleteny? Je vztek pii prohie vztek, ktery s realitou nema
nic spolecného? Dnes jiz existuji pocitacovi hraci, kteti si hranim téchto her vydélavaji velké
penize. Existuji ligy pocitacovych sporti, profesionalni automobilové zavody atd. Jen téZko
1ze s lidmi, pro které hrani pocitacovych her znamena Zivobyti, hovofit o Uniku z reality. Pro
se cela odehrava na obrazovce pocitace. Domnivam se, Ze i toto demonstruje myslenku o
rozostieni hranice mezi realitou a pfedstavou a nastifiuje obecné postmodernistické vnimani
reality jako véci specifické pro individuum.

Nenechme se ovSem zmadst pouze pocitacovymi hrami a digitdlnimi technologiemi.
Baudrillard simulaci nemysli simulaci pocitacovou, tedy jako néco, co probiha pouze na

digitalni obrazovce, vnima ji jako upraveny obraz reality. O simulaci budu hovofit blize, nyni

4 Autortiv preklad, v anglickém originalu: ,,‘The simulacrum is never what hides the truth - it is truth that
hides the fact that there is none. The simulacrum is true. - Ecclesiastes* (Baudrillard, 1983, s. 1).
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ovSem spojme Baudrillardovo vnimani postmodernismu s jeho vnimanim kapitalismu, v ném

se totiz skryva jeho kli¢ova myslenka o vnimani reality a svéta kolem nas.

2.3.3. Znaky a symboly

Podle Baudrillarda se konzumni spolecnost dostala do bodu, kdy komodity nevnima
jen na zaklad¢ jejich uzitecnosti ¢i kvality, ale pouze jako znaky a symboly. Pii koupi jiz
nejde o to, zdali ¢loveék danou véc potiebuje, nybrz o to, co jeji vlastnéni predstavuje. Tuto
myslenku vystavél na dile Society of the Spectacle z pera Guye Deborda. Soucasna doba
pfindsi obecny piechod z vlastnéni na ptsobeni, kde v§echno vlastnéni vychazi z toho, jakou
prestiz s sebou piinese (Debord, 1967). Tim, jak Debord, tak pozdéji i Baudrillard, poukazuji
na fakt, ze naptiklad ¢lovek, ktery si dnes misto svého 5 let starého auta pofidil auto zcela
nové, tak neucinil proto, ze nové auto je o tolik lepsi a vykonnéjsi, nybrz proto, ze v oCich
lidi v jeho okoli bude nyni plisobit jako Usp&Sny muz, co si podobné véci mize dovolit.
Baudrillard pfitom nezlistdva pouze u hmotnych véci: ,,VSechna humanistickd kritéria
hodnoty, moralni civilizace, estetiky a praktické soudnosti se rozplynou v naSem systému
obrazi a symbolt* ° (Baudrillard, 2000, s. 72).

To, za co platime, v kapitalistické spolecnosti hovoii o tom, jaci jsme. Zbozi, které si
kupujeme, jsou symboly a znaky, které urcuji, jak pisobime sami na sebe a na lidi kolem
sebe. Nejde tedy jiz o véc samotnou, jde o nasi pfedstavu o ni, o tom, co to znamena, kdyz ji
vlastnime. Sama hmatatelnd véc pro nds dulezitd neni, jde o znak ¢i symbol, ktery
ptredstavuje. Otazkou pak tedy zlstava, kdo a co dava vyznam oném symboliim, a pro¢ o tom
zde viibec mluvim? Na prvni otazku ma Baudrillard vcelku jednoznaénou odpovéd’, kterou

snad zodpovi 1 otdzku druhou — média.

2.3.4. Simulace a hyperrealita

5> Autortiv pteklad, v anglickém originalu: ,,All the great humanistic criteria of value, all those of a civilization
of moral, aesthetic, practical judgement, fade away in our system of images and signs” (Baudrillard, 2001,
$.72).
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V tvodu této prace jsem popisoval funkcei a roli médii v naSem zivoté hned nékolika
zpusoby. Jednim z nich bylo vnimani médii jako zprostiedkovatele reality. Jako sluzby, diky
které se ,,na vlastni o¢i* muzeme presvédcit o tom, jak to vypada na druhé stran¢ zemekoule.
Baudrillard by namitl, ze média realitu nezprostiedkovavaji, nybrz simuluji. Termin simulace
a svuj pristup k ni ptiblizuje dalsi citaci: ,,'Kdokoli, kdo pfedstird nemoc, mtize jednoduse
zustat v posteli a kazdy tak uvéfi, ze je nemocny. Kdokoli, kdo simuluje nemoc, produkuje
v sobé zarovei i nékteré symptomy. ¢ (Baudrillard, 1983, s. 3). Piedstirdni nechava realitu
nedotenou: rozdil je vzdy jasné patrny, je jen jednoduse maskovany, zatimco simulace
rozostiuje hranici mezi pravdou a 1zi, realitou a faleSnou predstavou (Baurillard, 1983, s. 3).

Simulaci je mozné si ptredstavit napriklad jako obycejnou fotografii. Baudrillard
popisuje nékolik fazi simulace. V prvni fazi by tato fotografie byla hned po pofizeni jako
pfimy odraz reality. Po jeji editaci by se dostala do fize druhé. Cim vice bychom tuto
fotografii upravovali, ménili svétlo, barvy, ptidali popisek atp., tim vice by se realité
vzdalovala, az by v ni nakonec zadna realita nezbyla. Tim by se simulace dostala do faze
posledni a stala se simulakrem. Takovou simulaci dnes miizeme stvofit velmi snadno.
Naptiklad momentdlné asi nejpopularnéjsi socidlni sit’, kterd funguje v podstaté pouze na
zakladé sdileni obrazku a videi, ndm tvorbu simulaci i jejich stupiiovani napfic vSemi fazemi
vyrazné ulehcuje. ,,Simulace jiz neni teritorialni, referencnim bytim ¢i latkou. Jedna se o
generaci modelil redlného, oviem bez piivodu ¢i reality: hyperrealitu 7 (Baudrillard, 1983,
s. 3).

Termin hyperrealita Baudrillard pouzivd pro oznaceni situace, ve které se
,realné proplétd s nécim, co si predstavujeme. Jako ptiklad 1ze pouzit fotku, kterou nékdo
po ranu sdili na socidlni siti. Nez ji ovS§em sdili, umyje se, ucese se a na fotografii si pomoci
filtru jeSté zvEtsi oci a vyhladi vrasky. Tato fotografie realitu neodrazi, odraZi kombinaci toho,
jak si €lovek, co se vyfotil, pfeje, aby vypadal, jak si pfedstavuje, Ze krasny cloveék by mél
po ranu vypadat, zakladnich ryst toho, jak ve skutecnosti vypada, a toho, jak vypadaji na

uspesnych fotografiich druzi.

¢ Autortiv preklad, v anglickém originalu: ,,*Whoever fakes an illness can simply stay in bed and make
everyone believe he is ill. Whoever simulates an illness produces in himself some of the

symptoms® (Littre)* (Baudrillard, 1983, s. 3).

7 ,,Simulation is no longer that of a territory, a referential being or a substance. It is the generation by models
of a real without origin or a reality: a hyperreal* (Baudrillard, 1983, s. 3)
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2.3.5. Hyperrealita ve zpravodajskych médiich

Od reality Casto utikame k filmim, k hudb¢, k médiim, ktera nas svym zplisobem
pienesou do reality jiné. To Ize povazovat za neSkodné, ackoli 1 sledovani této hyperreality
principy hyperreality aplikovany v oblasti médii, jejichz cilem by mélo byt podani informace
realitu co mozna nejmén¢ zkreslujici. Tim samoziejmé myslim média zpravodajska. Ne snad,
ze bych se zde obaval po ranu neptirozen¢ krasnych lidi, ceho si ale mizeme vSimnout, jsou
zpravy podané jako nepfirozené senzacni, Sokujici, ¢i jinak emoc¢né vypjaté, nadepsané
kontroverznimi, mnohdy vibec nesouvisejicimi titulky. Tento zkreslujici efekt prameni z
touhy zaujmout, pfinutit lidi zpravu rozkliknout a vénovat ji co nejvice Casu. Podobné
praktiky uZ asi nikoho neptekvapi a troufnu si tvrdit, Ze ani nejsou nijak nové. Co se oviem
proménuje, je jednak prostiedi, ve kterém se tyto zpravy objevuji, tak i zdroj, odkud
pochazeji. Pfi¢emz zdroj, ze kterého pochazeji, je dnes Casto totozny s prostiedim, kde se
poté vyskytuji. Klasickym piikladem miize byt socidlni sit’ Twitter, kde néjaky politik ¢i
vyznamny predstavitel nadndrodni spolecnosti sdili své budouci plany. Tyto plany si precte
pilny novinaf a tzv. tweet proméni v titulek. Naptiklad byvaly americky prezident Trump se
timto zptisobem zaslouzil o mnoho Sokujicich titulkt.

Vyzkumnici se dokonce pfimo nastupu Donalda Trumpa do prezidentské funkce
vénovali, konkrétné tedy tomu, jak jeho ufadovéani, respektive medialni pokryti jeho
uradovani, ptisobi na emoce lidi konzumujicich tyto zpravy. Ve své studii Wagner (2019)
uvadi, Ze lidé zaznamenali Castéj$i rozhovory o politice, vétSinou provazené silnym emoc¢nim
vypétim a zna¢nou angazovanosti diskutujicich. Béhem studie také doslo ke zjisténi, Ze
ackoli se vétSinou jednalo o pocity negativni, jako frustrace, vztek a bezmoc, lidé dale
studiemi, které dochazely k zavérim, Ze nesouhlas a negativni pocity prozivané béhem
konzumace politickych zprav vede k poklesu celkové angazovanosti v politickém déni.

Tuto studii lze vyuzit k podpofeni trendu hyperrealistickych titulkii pfehnané
vyzdvihujici Casto i1 velmi negativni zpravy o uddlostech nejen v politickém svété.
Zpravodajskym médium se vyplati psat zpravy vyvolavajici emocné silnou reakci, zpravy
hyperrealistické, at’ se jedna o dobré Ci Spatné zpravy, vede to totiz k vySSi mife

angazovanosti, jejiz disledkem je vys$si sledovanost. Stejné tak se poté uzivateliim socidlnich

22



siti, kde zpravodajska média Casto své zpravy ziskéavaji, psat prispevky se silnym obsahem,

mnohdy ne tak Gplné odpovidajici realité.
2.3.6. Kazdy reportérem
Nejen vyznamné osobnosti mohou svymi piispévky na socidlnich sitich tvofit titulky

zpravodajskych médii. Diky mobilnimu telefonu miize byt téméef kazdy tim prvnim

reportérem na misté ¢inu. Jako ptiklad zde mize poslouzit nedavna kauza s Afroameri¢anem

Georgem Floydem. Tento muz byl zavrazdén policistou, ktery ho zatykal, a to zvlast
nest’astnym a brutdlnim zpiisobem. Policista zatykanému zhruba 12 minut klecel na krku, az
se muz zcela udusil. Z celé situace existuje zdznam, ktery pofidil ndhodny kolemjdouci na

svij mobilni telefon. Snimek z néj si mizete prohlédnout na obrazku 3.

Timeline: The impact of George Floyd's
death in Minneapolis and beyond

George Floyd died while in police custody on May 25.

Il ocoozsozse  wiil]

The impact of George Floyd's death in Minneapolis and beyond

George Floyd, 46, was arrested and killed while in police custody on Memorial Day.

"Say his name" and "I can't breathe.” Words that became a national chorus
in the months following the death of George Floyd, a Black man killed
while being taken into police custody in Minneapolis on Memorial Day
2020.

Obrazek 2
Clanek spolu s videem porizenym kolemjdoucim

zdroj: https://abcnews.go.com/US/timeline-impact-george-
floyds-death-minneapolis/story?id=70999322

Toto video pozd¢ji vidélo a sdilelo miliony lidi a promitalo se napii¢ riznymi
zpravodajskymi médii kolem celého svéta. Vyvolalo ohromnou vinu nesouhlasu a protesti.

Na jeho zékladé€ vzniklo i1 dosud aktivni mezinarodni hnuti Black Lives Matter. Mnoho hraca
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ruznych sportli dodnes pied kazdym utkanim minutu kleci, aby tomuto hnuti a myslence za
nim vyjadfilo svou podporu. Tato udalost je diikazem, Ze se dnes kazdy vlastnik mobilniho
telefonu muZe stat zpravodajem, ktery se podili na tvorbé zpravy s mezinarodnim dosahem.
S touto skutecnosti autoii teorii médii, o kterych jsem mluvil vyse, pracovat jednoduse
nemohli, protoze je psali v dobé&, kdy jesté neexistoval ani internet, natoz chytry mobilni
telefon. Jakou diilezitou zménu tyto nové technologie ptfinasi do fungovani zpravodajskych
médii budu nyni diskutovat.

Spole¢nost ma mnohem vice nastroju a prilezitosti, jak promluvit do obsahu zprav.
Vezméme si znovu piiklad s Georgem Floydem. Jen stéZi si lze predstavit, ze by udalost
vyvolala tak mohutnou vlnu reakci, kdyby nebyla cela zaznamenana ve formé videa a nikdo
by ji nasledné nesdilel na sociélni siti, kde by ji dale nesdileli a nereagovali na ni tisice az
miliony dal$ich lidi. Socidlni sité funguji svym zpiisobem jako vetejny prostor, ackoliv na
rozdil od skute¢ného vefejného prostoru, je tento prostor pomoci algoritmli peclivé
strukturovany tak, aby na ném uzivatel chtél stravit co nejvice ¢asu. V tomto prostoru
uzivatel pfirozené reaguje na to, co se d¢je. Nejdiive na zdkladé toho, co n¢kdo sdilel z
realného zivota venku, poté ale, pokud tato udalost ma dostateCnou pozornost, na zakladé
toho, co o ni sdili zpravodajska média. To, jak k tomu pfistoupi a do jakého rdmce (teorie
rdmovani) to vlozi, je stale na zpravodajskych médiich, volbu, o ¢em se bude hovofit (teorie
agenda-setting), v moci ale uz do jisté miry nemaji. Zcela vynechat tak diskutovanou udalost
nemohou, respektive mohou, ale to by zplsobilo vyrazny pokles sledovanosti, coZ si ov§em
dovolit skute¢n€ nemohou, jelikoz to je ten jediny diivod, pro¢ vétSina zpravodajskych médii

pusobi.

2.3.7. Naviné je médium

Zde se muzeme kratce vratit k mySlence Marshalla McLuhana, ze samotné médium
pusobi na spolecnost vice nez jeho obsah. V tomto piipadé socidlni sit€ prostfednictvim
chytrého mobilniho telefonu promlouvaji do zptisobu, jakym zpravodajska média piistupuji
k obsahu zpravodajstvi. Davaji moZznost obycejnym lidem, svym zpiisobem i jednotlivci, do
tohoto obsahu promluvit a ovlivnit tak, o ¢em bude nésledujici dny, nékdy ale i mésice ¢i
roky, spole¢nost hovofit, jaké problémy bude fesit. Tato moznost tu samoziejmeé byla i dfive,

k tomu, aby se ovSem néco dostalo do médii, bylo o problému nutné presveédcit vice lidi, coz
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je bez tak mocného nastroje, jakym je video zachycujici samotny akt organicky se $ifici na
socialni siti, mnohondsobné t¢zsi tkol vyzadujici mnohondsobné vice prostiedkll. Tuto moc
tedy nova média noveé nepiinasi, nybrz zpiistupnuji a tvoii snadnéji dosazitelnou. Neni jiz
nutné vlastnit média ¢i dostatek prostfedka k tomu zorganizovat socialni hnuti k pfinuceni
spoleCnosti, médii a politickych organti mluvit o problému, ktery clovék povazuje za

ditleity.

2.4. Limity Baudrillarda

Ackoli jsou vtéto praci diskutované spiSe jen jednotlivé terminy pouzivané
v Baudrillardové teorii, a to k vysvétleni principu zkreslovani reality skrze média, ktera
davaji vyznam symboliim, na zéklad¢ kterych si pak tvotfime svou predstavu o realité, ¢imz
jsou tak v podstaté vybirany jen Casti pro tuto praci uzite¢né, a zbytku ptili§ prostoru vénovan
neni, je 1 pfesto dulezité, zminit slabiny, které se v teorii jako celku objevuji. Odhali se tak
totiz i ptipadné limity zde diskutovanych zptisobt, jakymi do internetového prostoru muize
promlouvat technologie deepfake, na niz se zaméefim v dalsi kapitole.

Velmi trefnou kritiku sdili ve své praci Luke (1991), ktery piSe, Ze sila ,,reality ¢i
»~modernity* v fad¢ sfér kazdodenniho Zivota stale zastifiuje hyperrealitu, o které hovofi
Baudrillard. Zda se tak poté, Ze hlavni chybou jeho prace je ,,chybné povazovani n¢kolika
pocinajicich trendil za zcela kompletni, novy socialni fad* (Luke, 1991, vlastni pteklad). Zde
je ovSem namisté brat v potaz i dobu, kdy tato kritika byla napsana. Jedny ze stéZejnich casti
Baudrillardovy teorie jsou moderni technologie a konzumni spolecnost. Oboji pfitom za
poslednich 30 let proSlo podstatnym vyvojem, pficemz jedno bylo podporovano druhym.
S modernimi technologiemi se poté 1 podstatné proménila média. Ony pocinajici trendy dnes
uz tedy nelze povaZovat za pocinajici.

Za hlavni kritiku, kterou Baudrillardiv vyklad musi nést, povazuje Poster (1979)
nedostate¢né vyvinuty koncept systému symbolll, ktery nezachycuje historické rozdily a
nelze ho tak povaZovat za presvédCivy. Dale kritizuje 1 Baudrillardiv vyklad symbolické
vymeény, kde podle Postera Baudrillard romantizuje primitivni spolenost a z revoluce déla
utopii. Poster koncept povazuje za abstraktni a Baudrillardovi vytyka pfili§ ostré vymezeni
hranice mezi dobrou minulosti a Spatnou pfitomnosti. Néasledné konstatuje, Ze rozdily mezi

systémy symbolli v minulosti a pfitomnosti zde samoziejmé jsou, Baudrillard je vSak ve své

25



praci dostatecné nerozebird. Ackoli v této préaci tedy odkazuji k Baudrillardové teorii a
pouzivam koncepty v ni popsané, jsem si védom urcitych nedostatkd a limitd, které jsou ji

vytykany.
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3. Jak deepfake technologie funguje?

V této Casti se zametim na principy fungovani syntetického média deepfake. A to jak
po strance technologické, tak psychologicko-fyziologické. Na zavér poté predstavim mobilni
aplikace, které dovoluji tuto technologii pouzivat i Siroké, nijak technicky vzdélané

vetejnosti.

3.1. Po strance technologické

Je mozné zacit samotnym terminem deepfake. Slovo ,,deep®, v ptekladu ,,hluboky*,
vychazi z podoblasti strojového uceni zvané deep learning, Cesky ,,hluboké uceni®, kterd je
k tvorbé syntetickych médii pouzivana. Strojové uceni je poté podoblasti vSezahrnujici
kategorie s nazvem um¢la inteligence (Skansi, 2018, s. 11). Skansi ve své knize povazuje
toto rozdéleni za nestastné, pro ucely této prace a podani obecného piehledu o téchto
technologiich ho ale povazuji za vice nez dostacujici. Slovo ,,fake, v ptekladu ,,padélek*,
asi neni potieba dale vysvétlovat.

Metoda deep learning je zde vyuzivana k trénovani tzv. deep neural networks, Cesky
»hlubokych neuronovych siti®, k tvorbé falesného obsahu, v tomto ptipadé deepfake videi.
Témto umélym neuronovym sitim se nefikd neuronové nahodou. Jejich struktura je
inspirovana komunika¢nimi procesy, které probihaji v lidském mozku. Tato podobnost je
ovSem vzdalend a opravdu slouZi pouze pro inspiraci (Anderson, 1995, s. 1). Tyto sité lze
natrénovat k tomu, abychom do nich mohli na jedné strané vlozit data, na jejichz zéklad¢
chceme video, ale i fotografii nebo audio nahravku, vytvofit, uvnitf neuronovych siti doslo k
automatickému spojeni, nahrazeni, kombinovani ¢i jinému upraveni vloZenych dat, a na
konci druhém jsme poté ziskali ,,novy*, super-realisticky, svou podstatou ale samoziejmé
stale falesny, synteticky obsah. K tvorbé takovych deepfakes tedy neni potfeba Zadna
Sikovnost nebo umélecka dovednost, nevznikaji v programech pro upravu fotografii nebo
videi, jde Cisté o Cisla a rovnice.

Pokud jiz hovotfime konkrétné o deepfake videu, k jejich tvorbé je nejCastéji
vyuzivana specifickd architektura znama jako ,,autoencoder®, jejiz ikolem je porozumét,

enkddovat a zkomprimovat klicové charakteristiky zdrojového obrazku (napt. jak se
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pohybuji rty a o¢i, odstin pleti, orientaci hlavy) a poté dekdédovat zkomprimovanou verzi a
stvofit faleSny oblicej (Kietzmann et al., 2020). Tento tzv. tréninkovy proces je datové
naro¢ny. Pokud napftiklad chcete vytvofit falesné video nékoho, jak mluvi do kamery,
potiebujete k tomu spoustu zabérii obliceje daného Clovéka. Neuronova sit, zde tedy
konkrétn¢ autoencoder, se potiebuje, vlastné stejné¢ jako clovek, ktery by chtél né€koho
napodobit, naucit klicova gesta a pohyby daného subjektu. Stejné tak, jako by ho imitator
potieboval chvili sledovat, studovat, jak mluvi, jaké déla grimasy atp., potfebuje neuronova
sit’ k dispozici material, diky kterému tyto véci zjisti. Az poté, co se to vSechno ,,nauci,” je

schopné dany subjekt napodobit, respektive vytvofit jeho video.

3.2. Dostupnost technologie

Popularni aplikace jako Reface umozni tvorbu deepfakes zdarma a béhem nékolika
sekund. Samoziejmé¢, jedna se o videa pro pobaveni, oblicej z pofizené fotografie je mozné
vlozit do scény znamého filmu nebo serialu. Vysledek odpovida narocnosti tvorby.

K vytvoreni presvédCivéjsiho videa je jiz nutnd urcitd technickd znalost. Na internetu se
nachdzi program DeepFaceLab, ktery je volné ke staZeni, jeho ovladani ovSem neni piilis
uzivatelsky piivétivé. Zaroven je ale mozné na internetu najit velké mnoZstvi video navodd,
jak s timto programem pracovat. Celkovée je tedy tvorba i realisticky vypadajicich deepfake

videi velmi dostupna.

3.3. Po strance psychologicko-fyziologické

Byla napsana tfada studii, které pisobeni vizualnich vjeml nadfazuji nad ty ostatni.
Existuje naptiklad tzv. picture superiority effect, tedy hypotéza, Ze si Iépe pamatujeme vjemy,
které¢ jsou nam sd€lovany namisto obycejnych, psanych slov pomoci obrazki. Studie G.
Stenberga (2006) platnost tohoto efektu potvrdila. Zajimavé poznatky piindsi prace
Feigensona a spol. (2005), ve které shrnuji zptisoby, jakymi vizualni komunikace proménuje
praktikovani, teorii 1 vyuku prava. Tvrdi v ni, Ze nejucinn€j$Sim nastrojem komunikace jsou
média jako film, video a pocitatova animace, ktera nasim ocCim nabizi rychlé vizudlni
sekvence. Clovék je poté piili§ zaméstnan zpracovavanim téchto vizualnich vijemi, coZ vede

ke sniZzeni schopnosti kritického mySleni. Vysledkem je, Ze, na rozdil od prostych slov,
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¢lovék béhem sledovani videa a médii jemu podobnych mé tendenci produkovat méné
argumentl proti obsahu, kterého je divakem.

Rada studii také dokladd existenci jevu, pii kterém si &lovék na zakladg
zmanipulovanych fotografii vytvoii zcela falesSné vzpominky. Naptiklad studie od Wade a
spol. (2002) prokézala, ze z celku 20 subjektd si 50 % znich diky upravené fotografii
vytvorilo faleSnou vzpominku. Své vysledky komentuji tim, Ze vytvoteni faleSné vzpominky
na zéklad¢ fotografie vyzaduje, na rozdil od mluveného slova, mensi miru néceho, co
nazyvaji konstruktivni proces. ZjednoduSené teceno, pro lidskou mysl je snazsi stvofit
vzpominku, pokud mé k dispozici i jeji obrazek.

Tyto studie dokazuji silu vizualni informace. At uz jde o video nebo fotografii, lidska
mysl je citlivéjsi na médium ,,hovofici” vizudlnim jazykem. Citlivéj$i ovSem poté zaroven

znamena 1 nachylngjsi k ptipadné dezinformaci skrz takové médium komunikované.

3.4. Video jako takové

Skutec¢nost, ze se nakonec vlastné jedna pouze o video, pokud by bylo o deepfaku
uvazovano Cisté jako o formé, je dulezité si pfi jeho zkouméni uvédomit. Zaméime se tedy
na chvili na video samotné.

Ackoli 1ze v porovnani naptiklad s pismem mluvit o videu jako o médiu mladém,
zpisob, jakym je na néj nahlizeno, jak je spole¢nosti vnimano, prosel jiz vcelku pestrym
vyvojem. Citlivé o tom z hlediska kulturniho vniméni mluvi naptiklad Newman (2014), ktery
zachycuje 3 rizné faze vyvoje, pojmenoval je: Video as Television, Video as Alternative,
Video as the Moving Image. PficemZ nyni se samoziejm¢ nachazime ve fazi posledni, ve
které se o videu hovofti jako o ,,moving images*, mySleno jako o nadfazené kategorii pro
vSechny pohybujici se obrazky, kterymi video ve své podstaté¢ je. Newman (2014) tim
poukazuje na splyvani diive jasn€ urcenych kategorii, kterymi bylo rozliSovano zejména
video televizni, film v kin€ a video internetové na socialnich sitich jako YouTube rozliSovano.
,Digitdlni video je format pro filmy, televizni show, internetova videa, a jakékoli jiné
audiovizualni formy které nespadaji do téchto kategorii. Je to, stale vice a vice, the moving
image‘ (Newman, 2014, str. 77, pteklad vlastni). To z hlediska vnimani jeho vérohodnosti
maze hranice, které diive fungovaly jako pomocné linky napovidajici o mozném plvodu,

tedy 1 vé€rohodnosti dané¢ho zaznamu. Na YouTube muze video nahrat uplné kazdy, dostat se
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do televize uz vyzaduje né&jaké usili. Ve chvili, kdy je veskeré video povazovano jednoduse

za video, a otdzka: ,,Kde jsi to videl/a?* ztraci jakykoli vyznam, mizi i tyto pomocné linky a

N 24

V této praci se soustfedim zejména na vizualni podobu deepfakes. Umélou inteligenci
je ale mozné upravit i pouze audio a napodobit tak néci hlas. V nasledujici kapitole budu
hovofit o redlnych ptipadech deepfake médii, které se v internetovém prostoru jiz objevily,
respektive o reportovani udalosti, kdy byla deepfake technologie pouzita. Kazdy tento ptipad

zastupuje jednu podobu tohoto média. Fotografii, audio a video.
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4. Deepfake v internetovém prostoru

Cilem této Casti je zjistit, do jaké miry je deepfake problémem opravdu souc¢asnym a
do jaké otdzkou budoucnosti, popfipad¢ jak vzdalené. Ackoli je deepfake technologie,
pomoci které tviirce audia ¢i videa vyuziva cizi identity za ucelem zisku ¢i poSkozeni dané
osoby, studii M. Caldwella a spol. (2020) povazovéna za tu viibec nejvice znepokojivou v
oblasti um¢l¢ inteligence, ptipady, které by pfimo ohrozovaly né¢i bezpeci, jsem béhem psani
této prace nenasel. Naprosta vétSina deepfake obsahu na internetu je momentalné
pornograficka (Ajder, 2019). Tato videa samoziejmé piimo poskozuji lidi ztvarnéné ve videu
1 jejich mentalni zdravi, a v Zadném ptipadé¢ je nelze brat na lehkou vahu, ovsem tykaji se
»pouze™ jednotlivell a vétSinou jsou nazyvana cheapfakes — slovo ,.cheap®, Ccesky
»levné,” zde vyjadiuje nizkou kvalitu a vérohodnost danych videi. Videa tohoto typu jsou
tedy veliky problém, ovSem v méfitku s moznymi disledky, které by mohlo mit kvalitn¢ a
realisticky zpracované, promyslené Sitené video vyznamného piedstavitele nadnarodni
spolec¢nosti ¢i statu, jde spiSe o problém marginalni. Na druhou stranu, je to problém nejvice
se vyskytujici a svym zplsobem i jeden z hlavnich divodd, pro€ jde vyvoj této technologie
tak rychle kuptedu.

Ptipad, ve kterém by deepfake video bylo tak realistické, divéryhodné, a hlavné na
internetu bez oznaceni za faleSné Sifeno dostate¢n¢ dlouho na to, aby vyvolalo naptiklad
mezinarodni vale¢ny utok, je za souCasnych podminek velmi nepravdépodobny, mnohymi
povazovan za dystopicky. Ptipady, kdy je obli¢ej néjaké divky, nejcastéji se jedna o zeny,

vloZen do videa s pornografickym obsahem, se vyskytuji na denni bazi. Na otazku, jaky

vvvvvv

4.1. Za ucCelem sledovanosti

Velmi Cerstvéa udalost, o které se psalo 22. biezna 2021, odhaluje jeden ze zptisobt,
jak miiZze technologie deepfake promlouvat do internetového prostoru. Zde se nejedna o
¢innost nezadkonnou ani n¢koho pfimo poskozujici, jde jen o klamani fanouskii na socidlni

siti. Zarovei zde nejde o video, ale pouze o deepfake fotografii.
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Face editing: Japanese biker tricks
internet into thinking he is a young
woman
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The man, Soya, had used photo editing apps to make himself Look like a young woman

Obrazek 4
Uzivatel socialni sité pred svymi fanousky vystupoval jako mlada japonska divka

zdroj: https://www.bbc.com/news/world-asia-56447357

Clanek predstavuje japonského muze stéedniho véku, ktery diky deepfake technologii
ziskal na svém UCtu na socidlni siti Twitter publikum ¢itajici asi 25 tisic lidi. To ovSem
nevybudoval jako on, nybrZ jako mlad4 japonskéd divka. Své fotografie pofizoval skrze
mobilni aplikaci, kterd jeho oblicej nahradila oblicejem mladé divky. V rozhovoru tika, ze
jako 50 letého muze jeho obsah nikdo nesledoval, jakmile se ov§em zacal vydavat za mladou
pohlednou divku, sledovanost vzrostla. Porovnat rozdil mezi muzem a divkou muzete na
obrazku 4. Tento ptipad je jedinecny, jelikoz nejde pouze o jednu fotografii, ktera nékoho na
par vtefin zmatla, ale jde o opakujici se interakci s tvafi n€koho, kdo ve skute¢nosti
neexistuje. Jde o pravideln¢ se opakujici simulakrum.

Podobné ptipady sice je mozné povazovat za neSkodné, rozhodné ovSem pftispivaji k
rozostfeni hranice mezi realitou a fikci. Pokud si nemiZeme byt jisti, zda ¢lovek, jehoz
oblic¢ej na socialni siti denné sledujeme, vlibec existuje, a tuto premisu piijmeme, domnivam

se, Ze hranice mezi realitou a fikci neni jen rozostfend, spiSe uz viibec neexistuje. A priori
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realitu zpochybniujeme a chovame se tak, jako by oboji zaroven — skutecnost i fikce — bylo
mozné. Tento pfistup k médiim pfitom neni ni¢im novym, podobn¢ napiiklad pfistupujeme
k udélostem ve filmu. Vime, ze néco mtize byt skute¢né, respektive polozeno na skute¢ném
zaklad¢, a néco zcela smyslené nebo zdramatizované. Proto si udrzujeme urcity odstup, ale
to jen diky védomi, Ze se jedna pouze o film. Pokud ovSem sledujeme néci tcet na Twitteru,
kde kazdy den vidime, jak ,,skutecny* ¢lovek sdili své fotky z vyletu na motorce, popisuje,
jak si to uzil, kde byl atd., zachovat si tento odstup neni pfirozené. Nikoho nenapadne, Ze by
mél zpochybnovat skutecnost takovych ptispévkl. Obsah tohoto typu totiz sledujeme prave
proto, ze ho povazujeme za redlny, ziskdvame pocit, jako bychom s mladou japonskou
divkou skute¢né¢ sdileli jeji vylet na motocyklu.

Tento piipad tedy naznacuje mozny vyvoj socidlnich siti smérem, ve kterém k nim
budeme piistupovat podobné jako k filmu ¢i jinému zabavnému médiu, kde je mozné vse a
rozlisit realitu od fikce je v podstaté nemozné. Vyse byl ovSem také diskutovan vyvoj médii
zpravodajskych, kde bylo poukazovano na to, jak se udalosti, které né¢které osobnosti sdileji
na socidlnich sitich, stavaji reportdzemi zpravodajskych medii, sdilené na socialnich sitich.
Nakladat s odstupem, o kterém jsem hovofil vySe, se poté stavd tkolem vcelku naro¢nym
nejen pro pouhého divéka, ale i pro samotné tvlirce obsahu, a to zejména proto, ze se Casto

jedna o jednoho a toho samého ¢loveka.

4.2. Za ucelem penézniho zisku

Dalsi ptipad je jiz témé&f dva roky stary. Zde jde o deepfake audio. Podvodnici v ném
pomoci hlasu upraveného umélou inteligenci piiméli vykonného feditele spolecnosti se
sidlem ve Spojeném kralovstvi pfevést okolo 243 tisic americkych dolari na ucet
mad’arského dodavatele. Obét’ telefonatu si myslela, Ze se jedna o vykonného feditele
némecké spolecnosti, pod kterou anglicka spolecnost spada. V ¢lanku je uvedeno, Ze poznal
némecky akcent i melodii hlasu jeho nadfizeného, coz dokazuje, Ze software, ktery Gto¢nici
pouzili, byl uz pted dvéma lety dostateéné presvédCivy na to, aby vyznamné postaveného
clovéka v Cele vedeni mezindrodné plsobici spole¢nosti pfiméli manipulovat s velkym
finanénim obnosem.

Podobné ptipady byly pfedpovidiany a je mozné je i nadale ocekavat. Nemusi se

pfitom jednat jen o feditele vyznamnych spolecnosti, ale i o obycejné, davétive lidi. Studie
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od Borrelli et al. (2021) poukazuje na zvySenou narocnost detekce zmanipulovaného audia,

a to zejména kvuli Siroké skéale moznosti, jakymi k presvédcivému vysledku Ize dospét.

4.3.7Za uCelem dezinformovat

V poslednim pfipadé, kterému se v této praci budu vénovat, se jiz jedna o deepfake

video. Zaroven jde asi o pfipad s potencidlné nejzavaznéjs§imi dusledky a asi nejlepsi

demonstraci moznosti, které tato technologie nabizi.

Obrazek 5
Deepfake technologie pouzita behem Zivého videohovoru

zdroj: https://www.theguardian.com/world/2021/apr/22/european-mps-

targeted-by-deepfake-video-calls-imitating-russian-opposition

Neékolik ¢lentt Evropského parlamentu, konkrétné z Litvy, Estonska a Spojeného
kralovstvi, se stalo terem faleSného videohovoru sjednim zc¢lend ruské opozice.
Samoziejmé tedy bylo cilem presvédcit adresata hovoru o tom, Ze se jedna o ¢lena ruské
opozice, kdo na videu hovofil skute€né, to zatim neni znamo. Jednd se tedy o pouziti
technologie deepfake v Zivé, synchronni komunikaci. Zaroven se nejedné o hloupy Zert, ale
0 zé&vaznou situaci s mezinarodnimi disledky. Je také nutné si uvédomit skutecnost, ze

odhaleni toho pfipadu neznamena, ze predtim uz neprob¢hla fada dalSich videohovort, které
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odhaleny nebyly. Nakolik ptfesvéd¢ivy byl faleSny oblicej vydavajici se za Clena ruské
opozice muzete posoudit na obrazku 5.

Zde se jiz nejednd o Sifeni videa na socidlni siti, kde prochéazi fadou kontrolnich
mechanism, které maji za cil syntetické médium detekovat a piipadné jej prislusné¢ oznacit
(Vizoso a spol., 2021). Nekteré nejvétsi spolecnosti, jako naptiklad Facebook, obsah
upraveny umélou inteligenci dokonce kompletné zakdzaly a pokud jejich mechanismy
takovy obsah odhali, rovnou ho mazou. Tak, jak se zdokonaluje technologie generujici
deepfakes, paralelné¢ se zdokonaluje i1 technologie ji detekujici (Chintha, 2020). Stale si
ovSem nikdy nemutzeme byt zcela jisti, Ze to, co sledujeme, deepfake neni. Neustale se
objevuji nové, dokonalejsi technologie, které jsou chytiejsi nez ty predeslé, a to, ze dnes na
Facebooku existuje mechanismus tdajné odhalujici jakykoli obsah zmanipulovany umélou
inteligenci, neznamend, Ze se zitra neobjevi obsah stvofeny technologii novou, na kterou
tento mechanismus ,,nedosdhne. I tak se ovSem spolecnosti spravujici socidlni sité¢ a
zpravodajské weby velkou mirou zasluhuji o to, Ze pokud n¢kde na jejich platformée spatiime
deepfake video, bude s velkou pravdépodobnosti jako deepfake oznacené.

To ovSem neplati o komunikaci synchronni. Je pravdépodobné, Ze spolecnosti
provozujici platformy jako Zoom, pies ktery k tomuto incidentu doslo, jiz pracuji na
zpisobu, jak takovym udalostem zabranit, i pfesto ale tento ptipad pfedstavuje existenci
moznosti, ze ¢lovek, se kterym vedeme Zivy videohovor, nemusi byt skute¢né ten, za kterého

ho povazujeme.
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5. Diskuse

Na zacatku této prace jsem diskutoval nejvlivnéjsi teorie médii s cilem pfiblizit
principy jejich plsobeni na spolecnost. V podstaté v celé této praci jsem se poté snazil
nastinit to, jak silny a podstatny vliv maji média na nase vnimani reality a svéta kolem nas.
A to zejména prostfednictvim teorie Marshalla McLuhana a Jeana Baudrillarda. Pokud se
nyni znovu zamyslime nad propaganda modelem Hermana a Chomského, deepfake se
v tomto modelu miiZze snadno stat nastrojem ke zkresleni reality. S deepfake technologii je
dokonce mozné vytvofit realitu upln€ novou. Jestli lidé kontrolujici média maji dostatek moci
na to, aby mohli zkreslovat udalosti, které se odehraly béhem valky ve Vietnamu, maji
pravdépodobné i dostatek moci na to, aby si v budoucnu mohli k dal§imu zkreslovani
dopomoci technologii deepfake.

V ¢asti o teorii rAmovani jsem zminoval loaded language jako jeden z prostifedkt
fecnika, jak nastinit danou situaci tak, aby z ni jeho posluchaci ziskali dojem, ktery si on sam
preje. Deepfake se v tomto pfipadé miize stat jednim z takovych prostiedkil, respektive je
mozné stvofit idealniho fe¢nika, s tou spravné presveédCivou, ditvéryhodnou tvari a vlidnym
hlasem.

Zde bych rad zminil dilezity fakt, ktery je snadné v diskusi o takto mocnych
technologiich opomenout. Snazil jsem se ji pfiblizit 1 v ¢asti o odhalenych ptipadech, které
se jiz na internetu objevily. Deepfake neni nutné pouzit ke stvofeni faleSného projevu
prezidenta Spojenych stati americkych, a jen stéZi je asi mozné najit nékoho, kdo k dosaZeni
svého cile bude takové video potiebovat. Deepfake je nutné vnimat jako technologii vSedni,
snadno piistupnou (pokud ne ted’, tak v budoucnu zcela jisté ano). Je mozné si ji predstavit
v rukou drobnych podvodniki, ktefi lakaji diveétivé dichodce, ¢i internetovych predatort,
kteti se zamé&fuji na nezletilé déti. Stejné vSedni, jako je dnes chytry mobilni telefon, bude ve
velmi blizké budoucnosti i deepfake technologie v ném.

V kapitole o hlavnich Baudrillardovych mySlenkdch jsem hovofil o jeho vnimani
termint jako simulace, simulakrum a hyperrealita, a propojoval je se sou¢asnymi modernimi
médii, jakymi jsou socidlni sité. Tim jsem se snazil demonstrovat zptisoby, kterymi jiz dnes,
1 bez rozsifeni technologie jako je deepfake, dochazi ke zkreslovani a upravé do té doby vérné
kopie reality, a jakym zpiisobem to ptsobi na nase vnimani sebe samych. Tyto myslenky jsem

dale ptenesl do oblasti zpravodajskych médii, kde k podobnému zkreslovani, ackoli trochu
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jinym zpusobem, dochazi také. Zde uz se ovsem nejednd o vizudlni upravy, ale o Upravy
narativu a zkreslovani informaci, které by mély slouzit jako co mozna nejobjektivngjsi vhled
do reality. V souvislosti stim jsem nasledn¢ diskutoval zménu prostiedi, ze kterého
zpravodajska média Cerpaji informace, ke které doslo s pfichodem chytrych mobilnich
telefontl a socialnich siti. Skutec¢nost, ze dnes se uplné kazdy clovék muize stat ,,reportérem.*

Témto vécem jsem se vénoval s cilem demonstrovat, Zze jak bézni uzivatelé, tak
zpravodajska média, maji tendenci sdilené¢ informace zkreslovat, upravovat, tvofit
zajimav¢jsi, atraktivnéjsi, a to zejména s cilem upoutat pozornost, prinutit divaka ¢i ¢tenaie
jejich prispévek rozkliknout a okomentovat. Pfichod deepfake média je tak mozné vnimat
jako prichod dalsiho zptisobu, jak informaci zkreslit, anebo dokonce vytvofit Gplné novou.
Pracovat s obli¢ejem uzndvané osobnosti, vykonstruovat zcela novy pfibéh a na zaklad¢ této
dezinformace pfildkat pozornost ostatnich. Tohoto pfibéhu se mohou chytit jak uZzivatelé
socialnich siti, tak zpravodajska média, jelikoz pole ptsobnosti dnes tyto dva ,,tabory* sdileji.

Pokud na sou¢asnou situaci nahlédneme pohledem Baudrillardovy teorie. Zijeme v
kapitalistické spolecnosti, jejiz hlavni hnaci silou je konzum produkti — symboli, které
definuji, kym jsme a jak k Zivotu pfistupujeme —, jejichz vyznam a hodnota je ur€ovéna médii
— v tento moment neni az tak podstatné jakymi, mize to byt Instagram, jakykoli film ¢i
zpravodajsky titulek — kterd zprostfedkovavaji ,realné,” béhem cehoZ se ovSem realné
zaroven vytraci. A to jak diky obecnému pfiistupu, ktery panuje ve zpravodajskych médiich,
jejichz hlavnim cilem je co nejvyssi sledovanost, tak i pfistup nds, v médiich, jakymi jsou
socialni site, které nesou obsah, ktery generujeme my sami. Tento obsah upravujeme do bodu,
kdy se fotografie nds samych nestavaji nasim odrazem, nybrZz odrazem nas$i vysnéné
pfedstavy o nas, ke které nas ptivedl pohled na hyperrealné fotky ostatnich.

Na vin¢ je zde tedy obsah, piivod ma ovSem v médiu samotném. Jen diky nastroji k
upravé fotografii mohly vzniknout upravené fotografie. Jen diky moZznosti je sdilet jimi nyni
muZeme listovat. MySlenky Baudrillarda a Marshalla McLuhana se tak pfirozené dopliuji.
Baudrillard ovSem své préace psal se znalosti dila Marshalla McLuhana a na jeho myslenky
reaguje. McLuhanovo ,,the medium is the message™ paroduje jako ,,the mass(age) is the
message,” ¢imz vyjadiuje myslenku, Ze média a masova spolecnost jsou jeden a ten samy
proces. ,,Masova spolecnost existuje pouze ve sjednoceni vSech médii, ktera ji

vykresluji“ (Baudrillard, 1978, s. 30, vlastni pfeklad). Pokud by bylo na média nahlizeno
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timto zptisobem, pfichod nového média by znamenal ptichod nového faktoru vykreslujiciho
spole¢nost. Zde se deepfake stava timto faktorem.

Baudrillard jiz pied vice nez 30 lety, kdy umélé inteligence jesté zdaleka nebyla tak
rozsitena, jako je dnes, prohlasil, Ze zddna spolec¢na realita, jak o ni hovoftili modernisté a jini
myslitelé, neexistuje. Skutecnost je v nasi mysli jen simulovana na zékladé symbolt, které
spatfujeme ve svéte kolem nds. Sledujeme je v médiich, kterd témto symbolim davaji jejich
vyznam, slySime je od lidi, ktefi své dojmy stavi na zaklad¢ toho, co vidéli ¢i slyseli v
médiich, nebo od jinych lidi, ktefi ovSem d¢€laji totéz. Média kopiruji obrazy probihajicich
udalosti, upravuji je ale do takové miry a berou z nich jen tak uzky vysek, ze obsah, ktery k
nam proudi skrz obrazovky chytrych mobilnich telefont, televizi a pocitact, kterymi se
obklopujeme a vénujeme jim stale vice ¢asu, je jen simulaci se slabymi vazbami na skute¢nou
podobu udalosti.

Nyni piichazi deepfake video, které se ani nesnazi stavét na néjaké ptivodni realité.
Je to nastroj, ktery si z reality bere jen nasi podobu, nase vyjadfovani, nés hlas, gesta, mimiky,
usklebky, jemné tiky, vrasky, néco, co je pro kazdého ¢lovéka specifické, jedine¢né, néco
Peclivé zmapuje kazdou ¢ast naseho obliceje, nasi specifickou lidskost, a v ocich divaku ji
ozivi. Nastuduje kazdy drobny zachvév v nasem hlase, kazdou drobnou vadu, kterou si sami
ani neuvédomujeme, a vlozi ndm do Ust slova, nazory, postoje a piistupy, které bychom jinak
nikdy nevyjadiili.

Deepfake technologie také umi stvofit ¢lovéka uplné€ nového, tzv. avatara, ale s
lidskou tvafi, kterd nikomu nepatfi. ,,Clovéka® s obliejem namichanym z obliceji lidi
existujicich. Zde je mozné se na par neexistujicich obli¢ejli podivat. Pro novy snimek staci
stranku obnovit. Tyto oblic¢eje uz jen stézi rozeznat od skutecnosti, zde hranice mezi realitou
a fikci zcela zmizela, stroje vérné generuji zcela novou lidskost.

V této fazi mi dovolte vratit se znovu na zacatek Baudrillardovy knihy, kde pfirovnava
svou hlavni mySlenku o simulaci a simulakru Borgesove povidce o kartografech, kteti podle
reality — impéria, vytvofili dokonale odpovidajici mapu. Impérium pak ale zaniklo a mapa se
tak stala simulakrem, né¢im, co by Marshall McLuhan mohl nazvat médiem, které nas
presvédCuje o nécem, co ve skutecnosti realita jiz neni. Z perspektivy dnesni, obohacené o
strojové uceni, bychom mohli tviirce deepfake videa do pfib¢hu o kartografech obsadit do

role vladce, ktery celé¢ impérium, zde Ize fict i realitu, pomoci stroje, ktery to naucil, 1épe
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feceno dodal mu dostatek materialu, aby se to naucil sam, vybudoval. A zaroveii i do role
kartografa, ktery stvotil mapu svého impéria, v podob¢ deepfake videa, které 1ze také oznadit
za simulakru.

Nyni uz ani nelze mluvit o simulaci, jak o ni hovotil Baudrillard. Pokud on vnimal
simulaci jako upravu kopie obrazu z reality, deepfake simulaci neni. Deepfake ani s Zadnou
realitou nepracuje, stroj nami vytvofeny se nauc¢i stvofit vlastni, my ho naucime stvorit
vlastni. Dava tak moc ovliviiovat pfedstavu o realit¢ ostatnich lidi do rukou jedince, ktery
nikdy pfedtim v historii nem¢l tak silny hlas jako dnes, a to zejména diky internetu a
socialnim sitim.

Zajimavy piib¢h zaznél nedavno v jednom z podcastii o modernich technologiich.
Tykal se jednoho ze soukromych rozhovorii Donalda Trumpa, kde se nechal slySet, jak
veelku nemravné hovoii o zenach. V té¢ dobé, kdy jesté nebyl americkym prezidentem, se
priznal a omluvil. Po ¢ase, béhem kterého se vSsechny moderni technologie tykajici se umélé
inteligence a strojového uceni dostaly do podvédomi vefejnosti, byl tehdy uz v roli prezidenta
Trump znovu tdzan ohledné tohoto incidentu, tentokrat ov§em odpovéd¢l otdzkou, zda to byl
vibec on. Domnivam se, Ze tento piib&h vcelku trefné ilustruje, jak mizZe existence moznosti
vérné pretvaret audiovizudlni zaznamy reality promlouvat do zpasobd, jakymi pak tuto
zprostiedkovanou ,,realitu® je mozné vnimat. Diky syntetickym médiim, jako jsou deepfakes,
neni mozné pouze uméle vytvaret rozhovory, ptib&hy a situace, které nikdy neprobéhly, ale
také skute¢ny, pravdivy obsah povazovat za falesny. Cim realistitéjsi a rozsifendjsi se
synteticka média stanou, tim snadngj$i bude zpochybiiovat vSe, co zahlédneme C¢i

zaslechneme, a zaroven bude ¢im dal tim téz§i, povaZovat cokoliv za realné.
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