Pojednéni o relevantnim trhu a jeho prvcich neni ryze teoretickou zdleZitosti, ale ma
pfedeviim praktické dopady pro posuzovani souté’ni reality. Sled analyzovani
jednotlivych institutii vtéto prici neni nahodily, ale lze ho povaZovat za obecné
pfijimany logicky postup pro spravné vymezeni trhu. A& je tfeba viechny instituty vZdy
rozebirat ve vzajemné souvisiosti, je mozné dovodit jisté zdkonitosti.

Jakykoliv subjekt, nejen antimonopolni tfady, se musi vprvé fad€é zaméfit na
produktovou dimenzi trhu. Zodpovézeni na otizku které produkty jsou &i nejsou
vzé4jemn& nahraditelné tak tvol ziklad tohoto postapu. Jiz ve vzpominaném piikladu
Skody Fabie je tfeba najit viechny konkurenty, ktefi pfipadaji v Gvahu. Patfi sem i
vyrobky jinych producentii? Jsou to pouze automobily stejné cenové hladiny, nebo i
jiné? Je tfeba rozlisit nové vozidla a ojetiny? Podobnych otdzek je nespodet a &im vice
odpov&di bude nalezeno, tim pfesn&j$i obraz bude k dispozici.

Po urdeni relevantnich vyrobklt je na misté zamé&fit se na teritoridlni limity soutéZe
v daném pfipad®. Zde se uvaZuje o fizemi, které je moZno oznatit za alternativni. Jejich
souétem dospéjeme k vymezeni geografického relevantniho trhu.

Tyto prvky lze oznalit za zdkladni, aviak nikoliv jediné. Jak jiz fefeno, v préci se
priklénfm k ndzoru, ¥e Casovy faktor tvoii rovnéZ jeden zprvki relevantiho trhu.
Jednodu3¥ povaha jeho pouZivini nelegitimuje jeho ignoraci. Domnivam se proto, Ze
&asové aspekty nabidky a poptdvky nutno zkoumat pelivéji.

Poslednim krokem je spojeni vSech zjisténych skuteCnosti, kterého vysledkem bude
komplexn¥ urleny relevanini trh.



