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Marketingova komunikace sportovnich organizaci na socialnich sitich

Cilem prace je na zaklad¢ ziskanych dat vytvofit konkrétni navrhy, jak vyuzivat

socialni sit¢ jako prostiedek komunikace a propagace sportovnich svazu.

V této praci byly vyuzity tii metody. Prvni metodou byl hloubkovy rozhovor,
ktery autorka prace vedla se zastupci tfi sportovnich svazli. Druhou vyuzitou
metodou byla obsahova analyza, jez se zabyvala obsahem socialnich siti
sportovnich svazl zapojenych do vyzkumu. Tteti metodou byla komparace. Ta
porovnala vysledky z hloubkového rozhovoru a obsahové analyzy kazdého

sportovniho svazu zvlast.

Vysledky ukazaly, Ze z komunikovanych témat sportovnich svazii je pro
sledujici nejvice atraktivni téma reprezentacnich tymi a ceskych hract
pusobicich v zahrani¢i. Co se tyce typu piispévku, na Facebooku a Instagramu
byla jako nejatraktivnéjsi vyhodnocena samostatna fotografie, dale grafika nebo
kratké video. Dale vyzkum piinesl vysledky ohledné frekvence publikovani,
propagace obsahu a vyuzivani influencerti z fad komunity kolem sportovniho
svazu. Sportovni svazy jsou aktualné ovliviiovany situaci kolem Covid-19, coz
potvrdily i vysledky vyzkumu a ukazaly zmény v komunikaci, které svazy
musely vlivem Kkrize ucinit. Jednalo se o vétsi interakci s fanousky, zivé pfenosy

z utkani, soutéze pro fanousky apod.
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