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Celkova narocnost prace:

podprlimérna priimérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen splnéni cile prace Velmi dobie

Logicka stavba prace Dobre

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Dobte

Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobre

diplomanta/diplomantky

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobre

Pravopis a stylistika Dobre

Prakticka Ci teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podpriimérna priimérna nadpréimérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

Pfedkladana diplomova prace se zaméfuje na marketingovou komunikaci vybraného sportovniho
subjektu. Ocenuji vybér zajimavé neziskové organizace, ktera se specializuje na télesné postizené
sportovce. Jedna se o bézné zpracovavané téma zavérecné prace. Doporucuji se v pfistich vyzkumech
zaméfit pouze na vybranou ¢ast marketingové komunikace zkoumaného subjektu.

Cil prace je stanoven jasné a srozumitelné, nemam k nému vyhrad. Mohu konstatovat, Ze na rozdil od
mnoha obhajovanych praci, autorka fadné a konkrétné vymezuje dil¢i tkoly prace.

Kapitola Teoreticka vychodiska se zaméfuje na marketingové komunikace, specifika marketingové
komunikace ve sportu a marketingové komunikace v oblasti neziskovych organizaci. Za vhodnou povazuiji
volbu zdrojd, a to i pfesto, Ze se jedna ve velké mife o tuzemské zdroje. Doporucuji v teoretické ¢asti vice
citovat, jelikoz nékteré uvedené informace nelze povazovat za obecnou znalost. Subkapitola Marketingova
komunikace ve sportu se spiSe vénuje marketingu sportu a subkapitola marketingovéa komunikace
neziskovych organizaci je spiSe zaméfena na fungovani neziskovych organizaci. Nerozumim zafazeni
informaci o managementu APA jako subkapitoly marketingové komunikace. Za zdafilou povazuji reflexi
modernich trend@ v marketingovych komunikacich, a to pfedevsim v online podobé. Autorka mohla
uvadéné definice vice komentovat.



Metodika prace je zaloZena na kvalitativnim pfistupu, ktery autorka velmi svédomité v praci popisuije.
Popis vyuzitych metod a postupl povazuji za zdafily. Vybér respondentl pro tento typ vyzkumu je velmi
vhodny (manaZer, klienti a marketingovy specialista). Autorka uvadi Skalu otazek pro rozhovory a
miniskupiny, postradam vSak provedeni operacionalizace (samotné otazky bych vlozil spiSe do pfriloh
prace). Pfepisy rozhovor( v prilohach prace povazuji za dostatecné. Je Skoda, Ze autorka vice nefesi etické
aspekty prace (napf. informované souhlasy). Je vSak nutno konstatovat, ze je v praci uveden fakt, ze
souhlas s nahravkou jednotlivych respondentl je k dispozici u autorky prace. Analyza dat by mohla byt
zpracovana podrobnéji, aby ¢tenar védeél, jak s prepisy rozhovor( autorka pracovala.

Praktickd Cast se zprvu zabyva popisem aktudlniho stavu marketingové komunikace, nasledné
vyhodnocenim provedenych Setfeni a zavérem navrhy na inovaci. Popis aktudlni marketingové
komunikace povazuji za zdafily. Pro lepsi pochopeni aktualni marketingové komunikace jsou prikladany
obrazky a informace o cenach, které byly za jednotlivé nastroje marketingové komunikace vynalozeny.
Nerozumim uvedeni tabulky s kalkulaci navrht na inovaci pfed samotnymi navrhy na inovaci. Samotna
kalkulace je zajimava, mam k ni ovsem vyhrady. Nemyslim si, Ze by reklama na socialni siti Facebook Ci
Instagram mohla byti jakkoliv i¢inna pfi vynalozeni 70 K¢, respektive 50 K¢ mésicné.

V ramci navrhl na zlepseni by si autorka zavérecné prace méla vice véfit a nevyuzivat slovni spojeni typu
mohlo/mélo/bylo by dobré kdyby. Navrhy povaZzuji za zajimavé a oceniuiji, Ze vychdzi pfimo z provedeného
vyzkumu. Nékteré navrhy by bylo vhodné vice konkretizovat, aby je dana organizace mohla v budoucnu
skutecné realizovat. K navrhdm mam dotazy, které jsou uvedeny nize (viz otazky k obhajobg).

Diskuze je zpracovana na dvé stranky a naznacuje okrajové limity provedeného vyzkumu, i pfesto bych
predpokladal, Ze autorka limity predkladaného vyzkumu uvede podrobnéji. Nerozumim pasazi, kde
autorka uvadi, Ze by bylo vhodnéjsi rozhovory doplit o dotaznikové Setfeni, coz zd@vodriuje tim, ze by
dotazy respondenti Iépe pochopili. Myslim, Ze osvétleni dotaz( je daleko Iépe realizovatelné pravé pfi
provadéni osobnich hloubkovych rozhovorl. Kvituji reflexi vybrané literatury.

Prace vyuZiva celkem 82 zdrojli, které jsou fadné citovany. Timto pfesahuje pozadavky na tento typ
zavérecnych praci. Kontrola na plagiat ¢ini 11%.

PFipominky:
Nazev prace uvedené v SIS disponuje jednim slovem navic (vybrané).

Nerozumim clenéni kapitol 2 Cil prace a 2.1 Cil prace. Tento fakt se tyka i nadpisu teoreticka vychodiska
(kapitola 3) — nelze pod sebe uvést dva nadpisy bez textu mezi nimi. Strankovani prace je u sudych Cisel
vlevo, u lichych vpravo. V textu neni tfeba uvadét, Ze se jedna o online zdroj. Nékteré obrazky jsou nizsi
kvality (napf. obrazek 2 a 5). Autorka v textu umist'uje na mnoha mistech chybné c¢arky. Dale doporucuiji
v celé praci vyuzivat ER-formu. Zavérecna prace obsahuje vicero pravopisnych chyb.

...je nutné respektovat nékteré specifika...

...ve vrcholovém sportu, kdy je sport zaroven praci...

...bych chtéla lyZarské Skole pomoci ke zlepseni jejimu zlepseni...

...spada sem napfiklad reklamni agentury, sponzofi, donatofi...

...reklama predstavu1e nejefektivnéjsi zplsob, jak zakaznlky informovat o produktech a presvédcovat
tak zakaznlky 0 jeji kvalité a nasledné zakoupeni produktu, ¢i vyuZiti sluzeb...

...k Siteni reklamnich sdéleni je mlzeme vyuzivat nékolik typl medii...

...Cas straveny pripravou vidi, je taktéZz nendroCny oproti napfiklad televizi...

...mobili zafizeni pfevazné predehnaly stolni pocitace v celosvétovém poctu uzivatel(...
...Definuje PRIKRYLOVA a JAHODOVA (2010), jako neobvyklou marketingovou kampati...
...soucast teoretického vychodiska...

...tiskova prohlaseni, které by...

...na zakladé stanovenych kritérii, které vymezuii...

...uvedl reklamu na odi...

...Salamon...

...vSechna videa, kterd jsou jiz publikovéna, ale i ty...

...nicméné vyrocni spravy...

Otazky k obhajobé:
1. Jaké limity spatfujete u Vami provedeného vyzkumu?



2. Navrhujete zlepSeni prace na socialnich sitich. Jak by mohl vypadat konkrétni publikacni
(obsahovy) kalendar na dva tydny pro analyzovanou neziskovou organizaci (Co? Kde? Kdy?
Komu?)?

3. Vysvétlete, prosim, kalkulaci reklamy na FB a reklamy na IG, kterou uvadite v ramci kalkulace
navrhd na inovaci marketingové komunikace.

4. Uvadite jako moZného sponzora prodejnu automobilli TOYOTA. ProC zrovna Toyota? Jak jste
k tomuto zavéru dosla?

5. Jak konkrétné by méla vypadat aktualizovana, modernizovana webova stranka neziskové
organizace?

Navrzeny klasifikacni stupen: Velmi dobfe — Dobfe v zavislosti na priibéhu obhajoby.

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

V Praze dne 18. 6. 2021.

Mgr. Daniel Opelik



