UNIVERZITA KARLOVA
FAKULTA SOCIALNICH VED

Institut sociologickych studii

Katedra sociologie

Chlapci na socialnich sitich: perspektiva
genderove identity

Bakalarska prace

Autor prace: EliSka Donostia Brouns

Studijni program: Sociologie a socialni politika [6703R006]
Vedouci prace: doc. Mgr. Martin Hajek, Ph.D.

Rok obhajoby: 2021



Prohlaseni

1. ProhlaSuji, Ze jsem ptfedkladanou praci zpracovala samostatné a pouzila jen uvedené
prameny a literaturu.

2. ProhlaSuji, Ze prace nebyla vyuZita k ziskani jiného titulu.

3. Souhlasim s tim, aby prace byla zptistupnéna pro studijni a vyzkumné ucely.

V Praze dne 1.5. 2021 Eliska Donostia Brouns



Bibliograficky zaznam

BROUNS, Eliska Donostia. Chlapci na socialnich sitich: perspektiva genderové identity.
Praha, 2021. 54 s. Bakalarska prace (Bc). Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut

sociologickych studii, Katedra sociologie. Vedouci prace doc. Mgr. Martin Hajek, Ph.D.

Rozsah prace: 72 861 znaki



Abstrakt

Bakalatska prace se vénuje tématu chlapcti na socialnich sitich, pficemz se zaméiuje
predevSim na genderové aspekty tohoto fenoménu. Na zaklad¢ resSerSe a studia odborné
literatury a kvalitativni metodou zpracovanych hloubkovych rozhovorti poukazuje na urcité
problémy pii procesu vytvaieni vlastni identity a vysvétluje dosud neobjasnéné aspekty
tohoto jevu. Hloubkové rozhovory prezentuji, zda, co se tohoto fenoménu tyce, existuje
urCity vztah mezi vytvarenim vlastni identity a genderem jak v online, tak v offline prostiedi
a zda se tyto dva typy identit prolinaji. Zjisténé poznatky jsou vysvétlovany na zakladé citaci

z provedenych rozhovort a kategorii, které vyplynuly z rozhovora s respondenty.
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Abstract

This bachelor's thesis deals with the topic of boys on social media. It focuses mainly
on gender aspects of this phenomenon. Based on a research and study of professional
literature, and a qualitative method of in-depth interviews, it points out certain problems in
the process of creating one's own identity, and explains aspects of this phenomenon. In-depth
interviews establish if there is a certain relationship between the creation of one's own
identity and gender in both online and offline environments, and whether these two types of
identities intersect. The findings are explained on the basis of citations and categories exerted

from conducted interviews with the respondents.
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Uvod

Téma socialnich siti je dnes Siroce diskutovanym fenoménem mnoha odborniki,
ktery se v nemalé mife tyka predevSim deti a mladistvych. V dobé¢ s tolika technickymi
moznostmi je ziejmé, ze angazovanost jedinct v socidlnich platformach je vysoka a tudiz
muze byt i kritickd co do vyvoje identity jejich uzivatelt.

Identitou jako takovou se zabyva nespocet studii napii¢ zemémi, od Ceské republiky
az po Spojené staty Americké. VétSina odbornikil pfitom dava do kontrastu vyvoj identity
v minulosti s jejim vyvojem v dne$nim ,,digitadlnim* svété a zaméfuje se na aspekt cetnosti
uzivani online platforem, kterd mtize ovlivnit identitu v online i offline svété. Jako takovou
1ze individualni identitu poté chéapat na poli skupinové interakce a jeji vyvoj tedy zakladat
na komunikaci jedincli s ostatnimi v socidlni struktuie. Problém avSak nastava ve chvili, kdy
neni jasné, jakym zpiisobem se tato identita vyviji.

Alternativni identita mlize byt vyvinuta na socidlnich sitich pravé v moment¢, kdy
na nich uzivatel travi hodn¢ Casu. Jedinec se tudiz snazi o zachovani své identity v online
prostiedi pomoci vytvoreni jakési tzv. ,,image®, kterd se avSak urcitym zptisobem muze lisit
od ,,image* v redlném svété. Zaroven je pravdépodobné, Ze uzivani téchto siti je rozdilné
napfi¢ genderem.

Pro tuto praci je stéZejni popsat pravé tento genderovy aspekt vyvoje jedincovi
identity, a to v souvislosti se socialnimi sitémi. Mnoho studii se zabyva spiSe vyzkumem
divek nez chlapcti, a proto je cilem této prace zjistit, zda existuje urcity jev identity a alter
identity a jejiho vyvoje (v ramci online prostfedi) 1 u chlapcii. Pro ziskani potfebnych
informaci byly provedeny hloubkové rozhovory s respondenty ve véku 11 az 16 let (chlapci),
na zakladé¢ kterych jsou vyvozovany v praci prezentované zavery.

Soucésti této prace jsou také tabulky kategorii a schémata vzniklé v ramci
kvalitativni analyzy dat metody zakotvené teorie, které slouzi k prezentaci zjisténych
vysledkli a poznatkil. Hlavnim zdrojem informaci byly kromé& odbornych publikaci
pfedevSim zahrani¢ni studie, které v tématu identity spojené se socidlnimi sitémi znacné

ptedéi publicistiku tohoto tématu v Ceské republice.



1. Identita v kontextu socialnich siti

Tato kapitola se vénuje tématu individudlni identity spojené jak s offline, tak poté
pfedev§im s online prostfedim. Konkrétné¢ se zaméfuje na dosavadni poznatky tohoto
fenoménu a detailné je vysvétluje na pozadi dosavadniho teoretického védéni. Hlavnim
cilem této Casti prace je tak poukéazat na mozné teoretické nedostatky tykajici se genderové

identity na socidlnich sitich.

1.1.  Dnesni svét a online socialni sité

Dnesni socialni svét je tvofen z nezanedbatelné ¢asti digitdlnimi médii rdzného
druhu, napf. online socidlnimi sitémi. Tyto sité jsou vyuzivany pfedevsim pro komunikaci
ve virtualnich svétech, kterda mize zahrnovat vSe od kazdodennich témat az po ta politicka

(Boulianne, 2015). Mezi nejznaméjsi sit€ patii Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn nebo

v posledni dob¢ popularni TikTok (Anderson, 2020).

1.1.1. Co mdame na mysli, kdyZ hovoiime o socidlnich sitich

Hovotime-li o socialnich sitich v sociologickém slova smyslu, mame na mysli
soustavy socialnich vztaht, které se odehravaji v interakci mezi tfemi a vice Gc¢astniky této
struktury (Bustikova, 1999: 193). Hovofime-li na druhé stran€ o digitalni podobé¢ téchto
vztahti, mame na mysli online socidlni sit¢ (dale jen socialni sité), tj. aplikace typu Facebook
a Instagram, které byly zminény vyse (Anderson, 2020).

Z Clanku Carra a Hayesové (2015) je patrné, Ze neexistuje Zadna ptesnd definice
socialnich siti — ,,Pokud byste se zeptali skupiny kolemjdoucich, pravdépodobné byste
snadno obdrZeli seznam mnoha socialnich néstroju (...) ale byla by pro vas vyzva najit par,
ktery se shodne na konkrétni definici socidlnich médii* (Carr, Hayes, 2015: 46). VétSina
puvodnich definic vysvétluje socialni sité jako platformy odkazujici na digitalni technologie,
v ramci kterych je zdGraznén obsah vytvareny uZivateli téchto siti nebo jejich vzajemna
interakce (Carr, Hayes, 2015: 47). Carr a Hayesova oproti tomu vSak navrhuji novou
definici, kterd vnima socialni sité jako samostatnou skupinu medialnich nastroji sdilejicich
spolecny soubor vlastnosti a charakteristik — jedinci a skupiny v této struktute spolupracuji
spolecné na vytvafeni jejiho obsahu, coZ je mnohem signifikantnéjs$i jev nez jejich

samostatné profily (Carr, Hayes, 2015: 49).



1.1.2. UZivatelstvi socidalnich siti napiic¢ poslednimi lety

Uzivani socialnich siti kazdoro¢né stoupa z dlivodu jejich rostouci popularity. Studie
Shelley Boulianne (2015) ukazuje velky 25 % narist v uzivani jakychkoliv socidlnich siti
americkymi obCany, ktefi byli uCastnici tohoto vyzkumu, mezi lety 2005 a 2008 (z 8 %
uzivateli v roce 2005 na 33 % uzivatelti v roce 2008) (Boulianne, 2015: 524). Autorka dale
cituje data ze studie spolecnosti Pew Research, ktera ukazuji jest¢ dramatictéj$i narist
uzivatelstvi socialni sit¢ Facebook mezi lety 2008 (35 % uzivatelt) a 2013 (72 % uzivatell),
celkem se jedna o zdvojnasobeni poctu uzivatelti za pouhych pét let. Na druhou stranu také
neopomiji jiné staty, jako je naptiklad Velka Britanie (57 % populace uZzivajici socialni sitg)
nebo Nizozemi (65 % populace uzivajici socidlni sité¢) v roce 2013 (ibid). Danah Boyd
(2017) také naznacuje vysoky nartist oblibenosti socialnich siti napti¢ poslednim desetiletim,
a to predevsim mezi mladistvymi, ptficemz dodava, ze ,,pted deseti lety byla socidlni média
vnimana jako technologické hracic¢ky pro zasvécené, dnes jde o celou fadu webovych stranek
a sluzeb, které jsou stézejni soucasti nasi kultury* (Boyd, 2017: 18).

V Ceské republice se na zakladé dat Ceského statistického tifadu zvysilo uzivani
socialnich siti nasledovné — u muza doslo k narastu uzivani socialnich siti z 60,5 % v roce
2018 na 63,3 % v roce 2020. U Zen je nartist mirnéjsi — 67,6 % uZivatelek v roce 2018 a 68,9
% v roce 2020 (Cesky statisticky ufad, 2020). Je ov§em patrné, Ze Zeny vyuzivaji socialni
sité procentualné vice neZ muzi (ibid).

Neni tedy pochyb, Ze socidlni sit¢ zasahuji do zivotli znacné Casti obyvatel a mohou

tak ovlivitovat kazdodenni rozhodovani n€kterych jedincti nebo i vyvoj jejich identity.

1.2.  Jedinci ve strukturach spolecnosti

Vyse uvedené studie a data CSU formuji dobry podklad pro zjisténi, zda je Getnost
uzivani socidlnich siti pfimo imérna vyvoji identity jejich uzivateld. Sherry Turkle (2010)
polemizuje nad mySlenkou socidlnich médii jakozto platforem oddé€lujicich jedince od
socidlniho déni ve spolecnosti namisto jejich zaclenovani do této struktury; a neni jedind —
Marie PospiSilova (2016) ve své publikaci hovoifi o socidlni siti Facebook a jejich
potencidlné negativnich dopadech na kazdodenni Zivoty uZivateli. Nejvice ohroZenou
skupinou co do vyvoje osobnosti v souvislosti se socidlnimi médii jsou mladistvi a déti.
Patrik Hernwall a Kristin Abial na zéklad¢ vysledkl své studie tvrdi, Ze hlavnim ucelem
online platforem je, aby se ,,(...) uzivatelé ptihlasili a stravili ¢as v online komunitach (...)

tento fenomén je vice frekventovany mezi divkami a chlapci® (Abiala, Hernwall, 2012: 951).



Autofi hovofici o sociadlnich médiich vztahuji uzivatelstvi téchto siti k osobnimu
prozitku — tzn. Ze jedinci uzivaji socialni média pro zadbavu a podle jiz zminéné Turkle i pro
svou socializaci s okolim. Whiting a Williams (2013) ve své studii oproti tomu indikuji az
88 % uzivatelstvi socialnich siti pro komercni ucely, nikoliv pro tcely socializa¢ni. Tito
jedinci Casto uzivaji socidlni sité typu LinkedIn, v rdmci kterych mohou chépat sviij profil
ve smyslu reklamy — oproti tomu je vétSina uctl na Facebooku ¢i Instagramu Cisté osobnich,
kdy se v mnoha ptipadech o propagaci nejedna. Rocné poté uzivatelé do socialnich siti
LinkedIn a dalSich zainvestuji pfes 60 bilioni dolart (Witing, Williams, 2013: 362).
Znamena to vSak, ze si tito uzivatelé nevytvareji prostiednictvim téchto profili svou
identitu? Zminénych 88 % respondentl (uzivatell), kteti v prizkumu uvedli uzivani siti pro
profesiondlni Ucely totiz zaroven vypovédéli, Ze tuto strukturu pouzivaji ke komunikaci se
svym okolim, v mnohych ptipadech k dosazeni §irsi klientely a ziskavani informaci (Witing,
Williams, 2013: 366). V dusledku toho je zifejmé, ze co do komunikace s okolim nemusi byt
ani tolik dulezité, za jakym Ucelem si jedinec sviij profil vytvofil, nybrz jde v praxi spiSe o
to, jaky dopad ma uzivatelstvi téchto siti na jeho osobnost a identitu.

Boyd (2017) oproti tomu tvrdi, Ze zapojenim uzivateli do velké sit¢ socialnich
platforem jedinci vstupuji do jakési ,,online vetejnosti®, tudiz je patrné, Ze pred otazkou
vyvoje identity stoji i tzv. businessmani, kteti své profily prvotné vyuzivaji za jinym tcelem,
nez je prosté ,,zapadnuti® do jisté struktury socialniho déni (Boyd, 2017: 21). Jedinci tak
pronikaji do socidlnich siti za i¢elem rozvoje svého socialniho svéta — at’ uz se nasledné

jedna o pracovni klientelu ¢i specifické socidlni skupiny.

1.2.1. Individudlni identita

Individuélni identitu si podle studie provedené Gill Valentine (1999) mladi lidé
vytvaii praveé skrze narativy a vypravéni, pficemz socialné narativni situace, v rdmci kterych
se lokalizuji, jsou jen ziidka vytvareny jejich vlastnim pfi¢inénim (Valentine, 1999: 254).
Lidé se podle ni snaZi vysvétlit své chovani v urcitych situacich a to, ¢im si prosli na zakladé
jim zndmych narativli — snazi se pomoci vypravéni a narativii dopatrat toho, na zakladé
jakych predsudkli a ocekavani se v urcitych situacich rozhodnou pro néjaky typ jednani,
které jako celek utvafi jejich identitu (ibid). To vSechno muiZe souviset praveé s cetnosti
pifihlasovani na socidlni sité jejich uZivateli (Abiala, Hernwall, 2012). John Palfrey a Urs
Gasser (2008) rozliSuji v kontextu uzivatelstvi digitalnich médii dva typy identit — identitu
osobni a identitu socialni. Identita osobni je zaloZena na jedine¢nych atributech kazdého

znés — ,,(...) na naSich osobnich charakteristikach, nasich jedine¢nych zajmech a naSich
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oblibenych aktivitach* (Palfrey, Gasser, 2008: 17). Identita socialni je potom zalozena na
nasich interakcich s okolim, na naSich vztazich s rodinou a nasimi kamarady (ibid). Obdobi
vyvoje identity tak mtize byt pro mladistvé narocné, jelikoz jsou neustale ovliviiovani tietimi
stranami, které je hodnoti a soudi na zékladé jimi vytvotenych profila (Palfrey, Gasser, 2008:
19-20). Identita ve spojitosti se socidlnimi médii poté vykazuje urcitou problemati¢nost,
jelikoz se jedinci dostdva mnoho stimuli, které podnécuji jeho chovani jak v online, tak v
offline prostfedi — rozdil mezi témito svéty miize byt chapan jako rozdil mezi normalnim
(off-line) a virtudlnim (online) svétem (Nagy, Coles, 2014).

Ze studie Abiala a Hernwalla (2012) uvedené na pfedchozich stranach je patrné, ze
identita jedincii na socidlnich sitich mize celit riznym vyzvam co do svého vyvoje, a to
piredevsim v disledku ¢etného traveni Casu uzivatelll v online prostfedi. Tim, ze uzivatelé
travi tolik Casu v online prostfedi mize dochazet k vytvaieni urcitého alternativniho,
virtudlniho svéta, v ramci kterého se tito jedinci pohybuji a ve kterém z Casti ziji své (nékdy

alternativni) zivoty.

1.2.2. Identita ve virtudlnich svétech

Pojem ,,virtudlni svéty* lze chéapat vicero zplisoby; podle Nagy a Colese (2014)
»zahrnuji imaginarni prostory, které l1ze popsat slovy nebo promitnout do obrazka a které
jsou tak realistické, Ze se mohou jednotlivci citit, jako by do nich byli ponoteni.© (Nagy,
Coles, 2014: 277). K tomu dodéavaji, Ze velkou roli ve vytvafeni a udrZzovani téchto
virtualnich svéth hraji pravé pocitace a online prostiedi, ve kterém se v dnesni dobé fada z
nas dennodenné pohybuje (ibid). Osobni rozvoj mladistvych je potom na zdkladé studie
Gwen Schurgin O'Keeffe a Kathleen Clarke-Pearson (2011) ohrozeny a kriticky co do
experimentl nezletilych se socidlnimi sitémi a natlaku na jejich osobu ze strany ostatnich
vrstevniki (O Keefe, Clarke-Pearson, 2011). Tato studie uvadi, Ze vice jak 22 % teenagerii
se pifihlasi na svij online profil minimélné desetkrat denné — toto miZze mit na mladistvé
rizné negativni dopady, od jejich vystavovani se reklamadm, nevhodnym strankdm nebo
nedostate¢nou ochranou jejich soukromi, kterym v mnohych ptipadech rodi¢e nedokazi
zabranit (ibid). Naproti tomu Abiala a Hernwall (2013) ptedkladaji vice znepokojujici ¢isla
co do uzivatelstvi socidlnich siti nezletilymi — celkem 45 % respondentii ve v€ku 9-11 let
vypovédélo, Ze uzivaji socialni média a internet kazdy den a 97 % pouze obcas (Abiala,
Hernwall, 2012: 952). Skupina respondentli ve v€ku 12—15 let poté na druhou stranu
vypovédéla denni uzivatelstvi téchto siti v 76 % piipadii a obfasné uzivatelstvi v 97 %

ptipadd, obdobné jako u druhé vékové kategorie (ibid). Z téchto udaji je patrné, Ze Cetnost
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a styl uzivani socidlnich médii mohou byt pfimo vazany na vyvoj jedincovi identity — na
druhou stranu neexistuji ve velké mife studie ani knihy, které¢ by vice ditkladné vysvétlovaly
urCitou korelaci mezi vySe uvedenymi fenomény. Protikladem je ale fakt dolozeny
uvedenymi publikacemi, ktery naznacuje, ze ¢im ¢astéji se uzivatelé ptihlasi na svij online
profil, tim vétSimu riziku se vystavuje vyvoj jejich identity. Jiz zminéni autofi O Keeffe a
Clarke-Pearson (2011) vnimaji tento problém jako dusledek Spatné sebe-regulace
mladistvych na socialnich sitich. Rodic¢e podle nich casto nemaji dobry odhad hodin, které
jejich potomek denné stravi na svych sitich a mladistvi tak nemaji Zadné zabrany v jejich
uzivani, coz poté muze vést k vyvoji alternativnich ¢i vice identit (O'Keeffe, Clarke-
Pearson; 2011: 800).

Existuje avSak realny, dolozZitelny rozdil mezi online a off-line identitou? Opakované
zminovani Palfrey a Gasser (2008) tvrdi, Ze v generaci tzv. ,digitdlnich domorodct (z
anglického digital natives) se nerozliSuje identita online a off-line, a to predevsim proto, Ze
jedinci v digitdlnim svété vnimaji tyto své identity jako jednu a mize pro né byt tedy tézké
patrat po jakychsi rozdilech mezi nimi (Palfrey, Gasser, 2008: 20). To ovSem dostatecné
neospravedlnuje odpoveéd na otdzku, zda existuji identity dvé — v online socialnich svétech

a mimo né.

1.2.3. Identita ve vitahu s uZivatelstvim socialnich siti

Urcity vztah mezi zminovanym uZivatelstvim socialnich siti a vyvojem identity
jedince, ktery je pouziva naznacuje v jisté mife publikace jiz zmiflované Marie PospiSilové
(2016), ve které se autorka vénuje vyvoji identity v souvislosti se socialni siti Facebook
(Pospisilova, 2016). PospiSilova pfistupuje k nahlédnuti na identitu jedince z pohledu
Ervinga Goffmana, na kterého v publikaci nékolikrat odkazuje, pficemz tvrdi, Ze
sebeprezentace na internetu spojena s vytvafenim vlastni identity je velmi silné ovlivnéna
technickymi moznostmi komunikace na socialnich sitich (v tomto piipad¢ na Facebooku) —
coz je ostatné¢ zminéné naptiklad i1 v publikaci autorky Sherry Turkle (PospiSilova, 2016:
23). Ze sociologického hlediska je dulezité se zaméfit prave 1 na jiz nékolikrat zminovanou
komunikaci v online prostfedi — PospiSilova pise ,,(...) konstantné pfijiméme informace o
druhych a utvatime si o nich ur€itou pfedstavu, — tento jev zkouma, zda a proc€ si jedinci na

téchto sitich vytvari urcité alter identity (ibid).



1.3.  Vyvoj identit v souvislosti se socialnimi sitémi

Z dtvodu tolika technickych moznosti a skutecnosti, ze se uzivatelé na sviyj profil
ptihlasi i nékolikrat denn€ nemalokdy dochazi ke vzniku virtuélnich svétt, které mohou byt
puvodem zrodu alternativnich identit jedincti (Nagy, Coles, 2014). Danah Boyd hovofi o jiz
uvedené ,,online vetfejnosti, ktera mize byt chapana v podobném duchu jako virtualni svéty
(Boyd, 2017). Z téchto publikaci a studii neni stale vSak ziejmé, zda skutecné existuje dvoji
identita — identita na socialnich sitich a identita mimo né&, o které¢ hovoti Palfrey a Gasser

(Palfrey, Gasser, 2008).

1.3.1. Vyvoj individudlni identity

Alternativni identita a individudlni identita mohou byt ve spojitosti se socidlnimi
sitémi zkoumdany na poli skupinové interakce jedinct, jak ostatné vypovida kniha Digital
Identity and Social Media (2013). Autofi jedné z kapitol této publikace, Jikéld a Berki,
pritom dodavaji, ze ,,(...) jedinec si vytvaii uréitou socialni identitu, aby se uplatnil na trhu
socidlnich médii a aby byl pfijat mezi své vrstevniky* (Jakéld, Berki in Warburton,
Hatzipanagos, 2013: 6-7).

Z nékolika dolozenych publikaci je evidentni, ze identita uzivatell socidlnich siti je
velmi kiehkym a zdhadnym jevem, o jehoz studium se zajima nemala ¢ast vyzkumniki. Do
vyzkumu identity a jejiho vyvoje v souvislosti se socidlnimi médii pfispél tak i Jordan
Fullam (2016), ktery realizoval ptfipadovou studii na téma aktivismu na socialnich sitich a s
tim spojenym vyvojem identity jejich uZivateld. Piipadova studie se konkrétné zabyva
pribéhem mladého sedmnactiletého studenta ze sttedni Skoly v New Jersey, z jehoZ pohledu
se autor snazi pochopit otazku aktivismus na socidlnich sitich a jeho ptfimého ¢i nepiimého
vlivu na vyvoj identity tohoto studenta (Fullam, 2016).

Fullam popisuje a vysvétluje vyvoj identity uzivatele na zaklad€ n€kolika odbornych
mladého c¢lovéka jsou ,,(...) rozptylena emocni podpora a socidlni odpoveédnost vyvinutd v
raném veku, diskuse o kontroverznich socidlnich a politickych otazkach, kritické védomi a
skute¢na ucast na obanském zivote jako rozhodujici faktor rozvoje aktivismu mladistvych.*
(Fullam, 2016: 408). Zaroven zdlraziiuje mySlenku, Ze u nezletilych dochdzi s vétsi
pravdépodobnosti k rozvoji tzv. aktivistické identity v momentg, ,.(...) kdyz jsou jedinci
vychovéavani v rodindch a komunitach, které¢ zdlraziuji socidlni odpovédnost a relacni

jednani.” (Fullam, 2016: 409).



Philip Seargeant a Caroline Tagg (2014) zaroven také provedli n€kolik experimentil
za ucelem zjisténi chovani mladistvych na socialnich sitich. V zavéru dosli k nazoru, ze
jedincovo chovani na téchto sitich je pouze doCasné a zavisi pfedevSim na textovych a
vizudlnich podnétech, kterych se uzivateli béhem jeho interakce s ostatnimi v online

prostfedi dostava (Seargeant, Tagg, 2014: 41).

1.3.2. Vyvoj alternativnich identit

Nagy a Koles (2014) na druh¢é stran¢ hovoii o vyvoji alternativni identity, neboli
vyvoji identity v online prostfedi, kterd se miize diametraln€ odliSovat od identity v prostiedi
mimo socialni sité. Tvrdi, ze ,,zijeme v dob¢, ve které maji technologie potenciadl mazat
hranice mezi realitou a fantazii, nebo mezi né¢im skuteCnym a faleSnym* (Nagy, Koles,
2014: 279). Skrze virtudlni avatary a profily si poté uZivatelé mohou vytvaret v online
prostfedi své virtudlni identity, které odpovidaji jejich osobnim pozadavkim. Virtudlni
prostiedi poskytuje uzivatelim novy start, v ramci kterého mohou vykonstruovat své nové
,Ja*“ aredefinovat sami sebe v ramci dals$i sebe-reflexe — nyni prostiednictvim socialnich siti
(ibid).

Autofi argumentuji existenci dvoji identity jejim rozdélenim na ,redlné ja“ a
nvirtudlni ja*“ — na druhou stranu potom dodavaji, Ze k témto entitim by se nemélo
pristupovat jako k dichotomicky oddélenym jednotkam, nybrz jako k identité, ktera nabyva
dvou riznych hodnot v rdmci jedincovi osobnosti (Nagy, Koles, 2014: 279). K vyvoji
virtualni identity poté pfispiva také fakt, ze v ramci virtudlnich svétl (zminénych na
predchozich strandch) spolu uZivatelé komunikuji v redlném case, 1 kdyZ ve zdanlivé uméle
vytvofeném 3D prostoru (ibid).

Je zfejmé, ze pro otazku existence dvoji identity v tomto momenté stale neexistuje
uspokojivd odpovéd’. Autofi zabyvajici se alternativni identitou ¢i identitou na socialnich
sitich hovoii o rozdéleni jedné a té samé identity spiSe nez o dvou naprosto odliSnych

identitach.



1.4.  Prinos studia socialnich siti pro tuto prdci

Pro objasnéni otazky dvoji identity je vice nez dilezité zaméfit se na jeji zkoumani
mezi mladistvymi. Jak bylo nazna¢eno na ptedchozich stranach, vyzkumnici ve vztahu mezi
uzivatelstvim socidlnich siti a identitou téchto uzivatelti velmi ¢asto kladou diiraz praveé na

mladistvé, kteti mohou byt v tomto ohledu nejohrozenéjsi skupinou.

1.4.1. Navazné studium identit

Vyvoj identity mladého cloveka, ktery travi relativné velké mnozstvi casu na
socialnich sitich, je v kontextu zminénych publikaci vdzén na uzivatelstvi jeho socidlnich
siti, pfi¢emz se ale studie Casto vyjadiuji ke star$i populaci nebo ve svych studiich autofi
zohlediuji vice genderii. Zaroven, i ptes velky zdjem védcl o vySe zminiované téma, je tento
fenomén stale veelku neprozkoumany, a proto povazuji za dilezité a pfinosné mu vénovat
tuto praci. StéZejnim faktorem je néasledné vice do hloubky rozpracovat jev genderové
identity spojené s uzivatelstvim socialnich siti u mladistvych a déle jev duality identit
v online a offline prostiedi.

Pro studium identit ve virtudlnich socidlnich prostorech je tfeba vice do hloubky
rozpracovat samotné uZivatelstvi online siti na poli zminéné skupinové interakce mezi
uzivateli a jejich vztahu k tzv. ,virtudlnim svétim®. Pomoci metody zakotvené teorie
muzeme tak dojit k rozpracovani teorie zcela nové a obohatit tim dosavadni sociologické

védeni tykajici se vyvoje genderovych identit.
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2. Zaméreni vyzkumného Setreni

Tato prace si klade za cil analyzou kvalitativnich dat z hloubkovych rozhovorta
prozkoumat, zda existuje urcity jev identity a alter identity na socidlnich sitich u mladistvych
se zaméfenim na jejich gender, kdy zkouma v tomto ohledu pouze chlapce. V ramci tohoto
cile je klicové zjistit, zda existuje dualita identit ve vztahu online a offline svétl. Zjisténi se
snazi obohatit dosud neznamé aspekty identity online prostiedi, které jsou v této préci

spojené s maskulinitou respondentt.

2.1.  Vyzkumny problem a vyzkumné otdazky

Vyzkumny problém poukazuje na uzivéani socidlnich siti mladymi chlapci ve véku
11 az 16 let v souvislosti s vyvojem jejich identity v tomto prostfedi. Zkouméanim uzivani
socialnich siti uvedenou skupinou chce tato prace zjistit, jakym zplsobem je utvaiena

identita mladistvych na online platformach s ohledem na maskulinitu (gender) respondentt.

2.1.1. Vyzkumné otazky

Ze studii diskutovanych na predeslych stranach je ziejmé, Ze otdzka identity na
socidlnich sitich je neustale feSenym tématem, i pfestoZe mu v mnoha ohledech chybi
navaznost na zminovany aspekt genderu. Vzhledem k dosavadnimu védéni, které je v mnoha
ohledech nedostacujici, se tato prace zamétuje na dvé hlavni, vzajemné na sebe napojene,

vyzkumné otazky.
VO;: Existuje identita online a offline v souvislosti s uzivanim socialnich siti?

VO:: Jakym zpisobem respondenti spojuji své uzivatelstvi s pozitivnimi ¢i negativnimi

fenomény?
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3. Data a metody jejich analyzy

V této Casti je ustanovena metodologie vyzkumu bakalaiské prace, kterd popisuje a
vysvétluje faze vyzkumného Setfeni od vybéru vzorku az po samotnou analyzu dat a
predklada jejich podrobny rozbor. Celd metodika prace je zasazena do zakotvené teorie, ze

které zaroven vychazi.

3.1.  Vyzkumny design

V ramci metody vzniku a analyzy dat byl vytvotfen ad hoc vyzkumny design, a to
vzhledem k tomu, Ze z4dny ze standardizovanych vyzkumnych designti nebyl pro metodu
poznani vhodny, jelikoz jsou pfili§ strohé, coz by mohlo vést k pfiliSnému zobecnéni
zkoumaného jevu. Zkoumany jev byl analyzovan metodami zakotvené teorie, které mimo

jiné ndlezi naptiklad oteviené kodovani (Strauss, Corbin, 1999).

3.1.1. Charakteristika vyzkumného designu

Vyzkum probihal kvalitativni metodou v rdmci ad hoc vyzkumného designu
zakotvené teorie (viz. vySe). Zakladnim predpokladem bylo vygenerovani novych poznatkii
o daném jevu, které jsou zakotvené ve vytvorenych datech — k datovému materialu tak bylo
pfistupovano ,,(...) s maximalni nepfedpojatosti a otevienou mysli* (Strauss, Corbin, 1999:
86). Na zakladeé této charakteristiky bylo pfedem definovano pole zajmu — vysledna zjiSténi
se posléze soustiedi na socialni procesy, které formuji interakci respondent s jejich okolim

v socialni struktute (ibid).

3.1.2. Zduvodnéni pouZitého vyzkumného designu

Ad hoc vyzkumny design zakotvené teorie byl zvolen z diivodu pfilisné standardizace
nabizenych vyzkumnych designi — jak bylo vysvétleno vyse, jiné designy byly pro tuto préci
ptili$ strohé a z toho divodu nevhodné. Pro praci s kvalitativnimi daty a jejich zdvérecnou
analyzu byl zvolen postup zakotvené teorie — i piesto, ze cilem prace nebylo vytvoteni
zakotvené teorie jako takové, pfi vybéru vyzkumného designu a analyzy kvalitativnich dat

bylo postupovano v jejim ramci (oteviené kodovani).
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3.2.  Data a jejich vytvareni
Prace s daty véetné jejich vytvaieni byla naplnéna né¢kolika fazemi od vybéru vzorku
a jeho dosazeni, ptes samotny proces generace dat az k uréitym etickym otdzkam, které bylo

tteba zodpovédet pred samotnym zacatkem dotazovani.

3.2.1. Vybeér vzorku a jeho dosaZeni

Vyzkumny vzorek byl konstruovan teoreticky a k jeho vytvareni dochazelo v
prabéhu zkoumani jevu na zaklad¢ ptredem stanoveného vyzkumného problému. Cilem bylo,
aby vyselektovany vzorek reprezentoval zvoleny vyzkumny problém (Svaiicek, Sedova a
kol., 2007: 72). Vzorek byl vytvaren postupné, tzv. ,,gradualni konstrukci vzorku®, a k jeho
vytvafeni bylo uzito metody sné¢hové koule (ibid).

Vstup do terénu byl zajistén prvnimi dvéma rozhovory realizovanymi v ramci pilotni
¢asti vyzkumu — jednalo se o chlapce, kteti se o vyzkumu dozvédéli skrze své sourozence,
znamé vyzkumnice. Na zakladé vySe uvedené metody nésledné respondenti Sifili informace
o vyzkumu jeden druhému (Noy, 2008: 330). Po ukonceni dotazovani v pilotni ¢asti
vyzkumu ptedali ucastnici informaci o této skutecnosti déle prostfednictvim svych
socialnich siti. Tato metoda se v pribéhu sbéru dat ukazala byt neefektivni, a tudiz bylo
soubézné pristoupeno na vybér vzorku metodou usudku, kdy byli respondenti selektovani
na zéklad¢ dosavadniho obeznameni vyzkumnice se zkoumanou problematikou (Jefabek,
1992: 40). Po provedeni ctyf rozhovord zacali respondenti bez vyzvani poskytovat
vyzkumnikovi kontakty na své znamé — bylo tak mozné se opéct vratit k metodé sné¢hové

koule pro ucely navazujiciho vzorkovani a dotazovani (Noy, 2008).

3.2.2. Vlastnosti ziskaného vzorku a zakladni relevantni charakteristiky

V ramci vyzkumné akce doslo k dotdzani celkem deseti respondentt ve véku 11 az
16 let. Respondenti byli muzského genderu. Pro jejich participaci ve vyzkumu bylo nutné,
aby systematicky uzivali alespoii jednu z nésledujicich socidlnich siti — Instagram, TikTok,
Facebook ¢i SnapChat. Respondenti byli studenty zékladnich a sttednich §kol v nasledujicim
rozlozeni — 6 zaku zakladnich Skol (vékova kategorie 11 az 14 let) a 4 studenti stfednich Skol

(vekova kategorie 15 az 16 let).
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3.2.3. Proces vytvdieni dat

Data byla vytvarena realizaci hloubkovych rozhovort, dlouhych primérné ctyticet
pet minut. I piestoze délka hloubkovych rozhovort bézné presahuje hodinu Cistého Casu, u
dotazovani nactiletych a teenagert je dosazeni takové délky rozhovoru velmi naro¢né —
respondenti se Casto uchyluji ke krat§im odpovédim a delsi poskytuji pouze pokud jsou
momentalné zaujati probiranym tématem ¢i otazkou (Bassett, Beagan et al., 2008: 122). Z
tohoto dlivodu je vétSina rozhovori kratsich.

K zhotoveni dat dochazelo od prosince 2020 do biezna 2021. Vyzkumna akce byla
nejprve otestovana pilotdzi na jejimz zékladé¢ bylo postupovano v dalSich fazich
vyzkumného Seteni. Veskeré dotazovani se odehravalo v Praze a ji ptilehlych oblastech,
vzdy v domacim prostfedi respondentd (pfitomni byli 1 jejich zdkonni zastupci, avSak ne u
samotného rozhovoru). V druhé poloviné vytvaieni dat bylo dotazovéani vzhledem k zhorSeni
pandemické situace presunuto do online prostoru platformy Zoom. Tato metoda byla ve
své podstaté velmi podobna klasickému dotazovani ,,face to face* a svou charakteristikou se
snazila pfiblizit metodé¢ poznani zvané netnography (Kozinets, 2015: 1). Zastoupeni
rozhovort v offline a online podob¢ byl nasledujici — 5 rozhovort provedenych osobné, 5

rozhovoril provedenych online.

3.2.4. Charakteristiky pouZitych vyzkumnych ndstrojii

Pilotni ¢ast vyzkumu probihala na zaklad€ nestrukturovaného rozhovoru, ktery
nemél zadnou pocate¢ni strukturu. Pii kladeni otdzek bylo postupovano intuitivné, piicemz
byl respondentim poskytovan co nejvétsi prostor pro jejich odpovédi, aby tak doSlo
k dosazeni konverzac¢niho stylu rozhovoru (Kaufmann, 2013: 56-57). Pro potieby lepSiho
propojeni rozhovoru s online platformami respondenta bylo uZito tzv. ,,virtualni etnografické
prochazky®, ktera umoznovala vzajemné ovlivnéni a interpretaci ziskanych dat (Dlouha,
2012: 173). Respondent zahdjil vypravéni ukazkou svych profild na socidlnich sitich,
kterymi vyzkumnici kratce provedl — v dalSim kroku byly G€astniktim kladeny otazky dle
uvedené metody poznani (ibid). ,,Virtualni etnograficka prochazka“ byla uzita v ramci vSech
rozhovort, pfi¢emz na online platformé¢ Zoom respondenti své profily ukazovaly skrze
kameru svého pocitate. Po ukonceni pilotni ¢asti vyzkumu vznikl na jejim zakladé
polostrukturovany scénaf pro zajisténi obdobného chodu dotazovani u dalsich rozhovort

(viz. ptiloha &.1).

1) Pozn.: pandemie koronaviru v Ceské republice 2020 — 2021.
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K zaznamu dat bylo uzito digitdlniho nahravaciho zafizeni na mobilnim telefonu
vyzkumnice. Po pfesunuti rozhovorti do online platformy Zoom dochazelo k zaznamenavani

rozhovort prostiednictvim interniho nahravaciho zafizeni této aplikace.

3.2.5. Etické otazky sbéru dat

Se ziskanymi daty bylo zachizeno ve smyslu zdkona 101/2000 Sb., o ochrané
osobnich udajti, ve znéni pozd¢jsich predpisti (zakon ¢.101/2000 Sb.). Veskeré okolnosti
ochrany osobnich udaji byly podrobné uvedeny v informovaném souhlase (viz. ptiloha ¢.2).
Vzhledem k praci s nezletilymi jedinci bylo nutné ziskat souhlas s rozhovorem nejen od
samotnych respondentii (telefonicky pii domluvé ¢asu a mista rozhovoru), ale i od jejich
zakonnych zastupct, ktefi zaroven pisemné stvrzovali tuto skute¢nost podpisem vyse
zminéného informovaného souhlasu. Souhlas respondenta s nahravanim rozhovoru byl
vyzkumnici udélen Gstné pfed zahajenim této akce a ucastnikovi bylo vzapéti oznameno, ze
muze byt nahravani na jeho pozadavek kdykoliv pferuseno ¢i zcela ukonceno (k tomu
nakonec nedoslo).

Respondenti byli za 0c€ast na rozhovoru financné ohodnoceni podle véku —
respondenti ve véku 11 az 13 let obdrZeli padesat korun €eskych a starsi respondenti (14 az
16 let) sto korun Ceskych. Vek byl rozhodujici vzhledem ke skute¢nosti, Ze pro starsi
respondenty by bylo ohodnoceni padesati korun moc nizké, zatimco ohodnoceni sto korun
by naopak pro mladsi respondenty bylo pfiliS vysoké. Zarovenn bylo také klicové pro
vyzkumnici zvladnout finan¢né pokryt odmény vSem zicastnénym — i tato skutecnost hrala
roli v rozhodovéni o vysi finan¢ni odmény. Pouze jeden respondent odmitl pfijmout finan¢ni
ohodnoceni za svou ucast ve vyzkumu. I piesto, ze se v kvalitativnim vyzkumu jedna o
nestandardni pfistup, jelikoZ neni zvykem respondenty nijak finanéné ohodnocovat, se z
divodu zkoumani mladistvych domnivadm, Ze bylo toto ohodnoceni na misté a slouzilo
predevsim jako motivace ucastnikd se do vyzkumu zapojit (Head, 2009: 335-336).

Vyzkumnice méla ze své pozice ur¢itou mravni odpovédnost vici respondentim,
zkoumanému vzorku, a proto hovofila s ucastniky pfiméfenym ténem a na jejich vyzadani

zopakovala ¢i preformulovala otazky, kterym respondenti nerozuméli (Jefabek, 1992: 121).
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3.3.  Metody analyzy dat
Metody pro analyzu dat byly zvoleny na zéklad¢ kritérii pro zachazeni s
kvalitativnimi daty a jejich néslednou analyzou, pfi¢emz bylo postupovano induktivnim a

otevienym kodovanim dat, které vychazi z metody zakotvené teorie.

3.3.1. Uprava dat p¥ed analyzou

Data byla z jejich digitalniho zdznamu pted samotnou analyzou pievedena do textové
podoby v aplikaci Microsoft Word, pfi¢emz byly z doslovného piepisu vynechany veskeré
citlivé udaje, které respondenti v prubéhu rozhovorti zminili (napf. jména, adresy bydliste),
a to z divodu duvérného zachazeni se ziskanymi informacemi. Data byla v této podobé
pfevedena do programu pro analyzu kvalitativnich dat MAXQDA, v rdmci kterého s nimi

bylo déle nalezité zachazeno.

3.3.2. Metoda analyzy dat

K analyze dat bylo pfistupovano v ramci metody zakotvené teorie, kterd nabizi
zpracovani kvalitativnich dat prostfednictvim otevieného, axidlniho a selektivniho
koédovani. Konkrétné se jednalo o induktivni a oteviené kodovani, jejichz cilem bylo objasnit

zkoumané jevy (Héjek, 2014).

3.3.3. Charakteristika analytického pristupu

Kvalitativni data byla diikladné projita, rozebrana, konceptualizovana a opé€t sloZzena
dohromady novymi zptsoby (Strauss, Corbin, 1999: 39). V analyze byl zahrnut vyse
zminény pfistup induktivniho kédovani (prosté induktivni kodovani — ke vSem relevantnim
¢astem dat byl navrzen kéd, ktery méa vazbu na vyzkumnou otazku) a tato technika se dale
odrazela na poli prace s kodovanim otevienym (Héjek, 2014: 63—-68).

Oteviené kddovani ma svilij vyznam v oznacovani ¢asti dat, o kterych se domnivame,
Ze jsou pro nas relevantni — data byla rozloZena a z rozkladu vznikaly jednotlivé kategorie.
Induktivnim pfistupem v ramci tematického kodovani byla vytvotena typologie uZivatelstvi,

ktera slouZila jako kli¢ovy bod pro dalsi praci se ziskanymi daty (Hajek, 2014: 63—-68).
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3.3.4. Konkrétni postup analyzy dat

Po ptevedeni dat do textové podoby bylo postupovano induktivnim kédovanim
uzitého pro vytvoieni typologie uzivatelstvi socidlnich siti. Induktivnim zptsobem byly
oznacovany piislusné useky dat spadajici pod jeden ¢i vice z péti typl uzivatelstvi. Na
zaklad¢ této typologie bylo dale postupovano kodovanim otevienym, v jehoz ramci byly
hledany a oznacovany dalsi kody v datech (Hajek, 2014: 69). Pro vzniklé kody nespadajici
pod zadnou z kategorii typologie uzivatelstvi byly uréeny kategorie nové.

Otevienym induktivnim kodovanim bylo zjistovano chovani respondentli na
socialnich sitich a ur€ovan typ jejich uzivatelstvi. V ramci toho dochazelo k propojovani
souvisejicich kategorii a zndzorfovani téchto vztahli pomoci vizudlnich néastroji programu
MAXQDA ,,prohlizeni matice koda* a ,,prohlizeni vztahti koda®.

Na zaklad¢ kédovani byly do dokumentu aplikace Word vypsany kategorie, pod
které jednotlivi respondenti spadaji a zaroven i relevantni citace podporujici grafické

znazornéni respondenta (viz. tabulky ¢.2 a ¢.3 v ptilohach prace) v ramci dané kategorie.
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4. Obecné vystupy z analyzy dat

V této kapitole prace dochazi k detailnimu rozpracovani klicovych vystupt
analytické c¢asti provedeného vyzkumného Setfeni. V rdmci analyzy dat doSlo hned
k nékolika klicovym zjisténim, které jsou v praci rozebrany na poli typologie uzivatelstvi.
V kontextu této kategorie bylo zkouméano, jakym zpisobem respondenti uzivaji své socialni
sité, co je pro né klicové pfi traveni Casu v online prostiedi a jakym zptsobem je ovlivnén
vyvoj jejich identity. Pro lepsi rozliSeni jednotlivych respondenti bylo kazdému z nich
pridéleno alternativni jméno, aby tak doslo k jejich snazsi identifikaci (viz. tabulky ¢.2 a ¢.3
v prilohdch prace). Analyza typologie uzivatelstvi poté prispéla k lepsimu uchopeni

genderové identity na socialnich sitich.

4.1. Oblibenost socialnich siti

Pro vstup respondentii do vyzkumného Setfeni bylo nutné, aby systematicky uzivali
alesponi jednu z nasledujicich socialnich siti — Instagram, TikTok, Facebook ¢i SnapChat.
Respondenti hovofili o Instagramu velmi kladn€ a Cetnost uzivani této socialni sité¢ co do
pfidavani piispévkl, sledovani ostatnich uZivateld ¢i komunikace s vrstevniky byla

v porovnani s ostatnimi sitémi, jako je TikTok ¢i Facebook, nejvyssi.

4.1.1. Oblibenost socidalni sité Instagram

Po zahajeni vypradvéni metodou virtudlni etnografické prochdzky bylo hned
v prvnich vétdch patrné, Ze respondenti spojuji uZzivatelstvi socialni sité¢ Instagram
s pozitivnimi fenomény (Dlouhd, 2012). Tento jev byl ziejmy piedev§im z diivodu ¢astého
uzivani této socialni sité. Denis naptiklad uvedl, Ze ,,(...) na Instagramu je to lepsi, protoZe
tam se citim bezpecnéji.* (respondent Denis). Jakub oproti tomu sdélil: ,,(...) tak na tom
Instagramu si mize§ vybrat jakoby na co se bude$§ koukat. Na tom TikToku mi pfijde, Ze
tam mas prosté jako vzdycky random videa jakoby za sebou a na tom Instagramu si mtize$
vybrat, jestli se budes tfeba divat na videa o sportu, o jidle nebo o Skole nebo tak néjak.*
(respondent Jakub).

Ostatni uvadéli obecné informace tykajici se této socialni sité. Adam pfidava
ptispévky dle svych slov: ,,Tak rGzné, tak jako podle toho, kdyz dam tfeba n&jakej novej trik
(...) (respondent Adam). Gabriel naopak uziva Instagram pro sledovani, pii¢emz se jedna

o jeho nejoblibenéjsi socialni sit’: ,,Ja tam nejvic sleduju asi sportovce a sport a néjaky
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cviceni, protoze my hodné¢ Casto chodime do posilovny a ja se chci v tom prosté zlepSovat,
takze to sleduju nejvic (...)* (respondent Gabriel). Podobné¢ se k uzivani Instagramu vyjadril
1 Emil, ktery uvedl, Ze: ,,(...) ja tam jenom sleduju a asi na odreagovani a na zabaveni asu
teda, protoze je to obrovsky zrout ¢asu a n¢kdy jsem na tom, vydrzim byt tfeba az, tieba

hodinu a pul klidn¢, fakt koukat na videa (...)* (respondent Emil).

4.1.2. Uzivani ostatnich socidalnich siti

Ostatni socialni sit¢ nejsou respondenty oproti Instagramu uzivany nijak vyznamne.
Neéktefi ucastnici vyzkumu vypovédeli urcitou miru uzivani socialni sit¢ TikTok ¢&i
Facebook. Co se vSak tyce TikToku, ohlasy na tuto socidlni sit’ byly vcelku negativni —
respondenti tvrdili, Ze je pfili§ zavislostni, Ze na ni mladistvi travi az moc ¢asu nebo ze je na
ni dokonce mnohdy zvetejiiovan nevhodny ¢i nemistny obsah.

Starsi respondenti naptiklad hovoftili o TikToku jakoZto platformé, ktera mtze byt
velmi nebezpecna pro mladsi generace. Emil uvedl: ,,(...) strasné si myslim, Ze déti vlastné,
ja nevim jim je dvandact néco takovyho, tak na tom stravi az moc ¢asu a myslim si, ze nékdy
je ten TikTok strasné nebezpecnej v tom, Ze k nému je takovy pfistup a nékdy tam ty déti
dokézou zvetejnit informace o nich a myslim si, Ze toho dost lidi miiZze zneuZit* (respondent
Emil).

Gabriel poté vyjadriil ur¢ité znepokojeni co se tyCe obsahové stranky socialni sité
TikTok, kdy tvrdil, ze ,,(...) naposledy jsem tam narazil jako na néjaky ty antisemitisticky
narazky a to uz mi pfislo jako hodné ptes caru, ze tam je fakt jako hodné extrémnich véci.*
(respondent Gabriel).

Mladsi respondenti se poté k TikToku vyjadfovali spise po strance zabavy. Casto
tvrdili, Ze je tato socialni sit’ moc nebavi nebo Ze jim piijde ,,divna*. Jiz zminovany Denis
tekl: ,,(...) zndm nékolik lidi, ktery tam d€laj tfeba néjaky blbosti a ptijde mi to prosté takovy
divny.“ (respondent Denis). Adam poté komentoval podobny fenomén, kterého si na
TikToku vS§iml u svého kamarada: ,,(...) tfeba jeden milj kamarad, kterej se mnou ted’ hodné
hraje tfeba Fortnite, tak on taky ma ten TikTok a on mél n¢jaky moc velky lajky a jedno jeho
video co tam dal chytlo to ForU, ale mozna i nékde tfeba v Americe, protoze tam ma pies
dva a ptl milionu shlidnuti na tom a mé tam asi sedmdesat pét tisic lajkii a pravé tam ma
jedendct a pill tisic sledujicich, néjak tak. Ale na hrozné velky kraviné.* (respondent Adam).

Je tedy patrné, ze respondenti spojuji TikTok s negativni fenomény, kdy jsou

znepokojeni pfedev§im nevhodnym obsahem této socialni site.
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5. Kli¢ova zjisténi — typologie uzivatelstvi

Hlavnim voditkem pro pochopeni uzivani socialnich siti mladymi chlapci bylo jejich
rozttidéni do kategorii na zakladé typu uzivatelstvi. V ramci této kategorie vzniklo celkem
pét subkategorii: prosazeni se/slava, komunikace, sledovéni, inspirace (ve smyslu byt
inspirativni) a experimentovani (s uzivanim socidlnich siti). Kazda z téchto subkategorii
predstavuje urcity typ uzivatelstvi, ktery charakterizuje jednotlivé respondenty na socidlnich
sitich. Je nutné dodat, Ze vSichni respondenti spadali do vice neZ jedné subkategorie, pfi¢emz
u n¢kterych se vyskytla jedna kategorie sté¢zejni a druha vedlejsi, zatimco u jinych byly
kategorie vice vyvazené.

Na poli typologie uzivatelstvi je zde detailné charakterizovdna kazd4 z uvedenych
subkategorii, nalezit¢ jsou pifedstaveni respondenti vyzkumného Setfeni a zjiSténi jsou
opirany o citace z provedenych rozhovord. V celé praktické ¢asti prace je odkazovano na
tabulky z programu na analyzu kvalitativnich dat MAXQDA, které graficky znazoriuji
ptislusnost respondentli k jednotlivym subkategoriim (viz. tabulky ¢.2 a ¢.3 v ptilohach

prace).

5.1. Prosazeni se, slava

Kategorie prosazeni se/slava je charakteristicka pfedevsim touhou respondentti po
ur¢itém mnozstvi lajkt ¢i sledujicich. Respondenti v této kategorii povazuji lajky a sledujici
za urCité uznani od ostatnich uzivatelti.

Hlavnim atributem charakterizujicim tuto kategorii je pfedevSim Casté piiddvani
piispévkll na profil vytvofeny v ramci ur¢ité online platformy a sledovani podtu lajka?® &i
sledujicich, od kterych se nasledné odviji pojem ,,slava“. Ta je zde chdpéana jako pozitivni
uznani od ostatnich uzivateld, ktefi lajkem urcitého ptispevku ¢i tlacitkem follow (sledovani)
stvrzuji sviyj kladny postoj k danému uzivateli. Uzivatelé poté hodnoti uznani od druhych a
jejich naklonnost k jejich profilu na zaklade Cetnosti téchto lajkii ¢1 mnozstvi sledujicich.
Slava ¢i urcité prosazeni své osoby je nasledné dilezita pfedevSim pro respondenty Adama,

Denise, Emila a Huga.

2) Pozn.: lajk/like = ,,vyjadieni souhlasu ¢i zalibeni, vétSinou v prostiedi socialnich siti. (IT Slovnik, 2021).
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5.1.1. Lajky a sledujici

Pro respondenty uzivajici své socialni sité ve smyslu prosazeni se ¢i dosazeni urcité
slavy je velmi dulezity faktor lajkd a sledujicich.. Cim vice lajkt ¢&i sledujicich respondent
na svém profilu ma, tim vice je mezi ostatnimi uzivateli oblibeny a viditelny, ma tak vétsi
Sanci se v online prostfedi prosadit.
oproti lajkiim. Opétovné zminovany Denis vypoveédél, ze ,,(...) follow je lepsi jak lajk (...)
kdyz mas sto tisic /sledujicich], tak uz t&€ za¢ina sledovat fakt hodné lidi a to ¢islo pfibyva.
(respondent Denis). Podobné¢ situaci vnima i Hugo, ktery tvrdil, ze ,,(...) potom, kdyz té
vlastné zna urcitej pocet lidi, tak je vidét, ze jsi slavnej.” (respondent Hugo). Adam oproti
tomu fekl: ,,(...) udélad mi to Ze jo radost kdyz mam par néjakych novych sledujicich.*
(respondent Adam).

Respondenti vyjadiuji sviij dobry pocit ohledné ziskani novych sledujicich, ktery
muze nasledné korespondovat s tim, Ze v online prostiedi radi travi svlij volny cas. Dalsi
z respondentil, Emil, uvedl, Ze ,,(...) asi je to podle toho kdo, kdo m¢ za¢ne sledovat, kdo o
to pozada, ale asi to je dobry pocit no, kdyz mi né¢kdo tieba zndmy nebo nékdo, kdo mée
nesledoval, tfeba néjakej kamardd mé zacne sledovat, tak asi to je dobry pocit no.“
(respondent Emil).

Dulezitym faktorem je i pocet sledujicich, kterého by respondenti radi do budoucna
dosahli. JelikoZ se od tohoto poctu odviji jejich slava a oblibenost na socialnich sitich,
vétSina z nich uvadi jako idedlni ¢islo tisic az dva tisice sledujicich. Denis tvrdil, ze ,,(...) do
mensiho budoucna bych chtél chytnout tisic. (respondent Denis). Adam poté uvedl: ,,(...)
mné by jako hodné stacilo tfeba dva tisice sledujicich.” (respondent Adam). Zajimava byla
také vypoveéd’ Huga, ktery tvrdil: ,,(...) ja jsem si myslel, Ze mé to tieba viibec nebude zajimat
ze zaCatku, ale pak jsem zjistil, ze mé to jako fakt jako zajima (...) jestli ty fotky se budou
libit ostatnim.* (respondent Hugo).

Zaroven bylo z vyzkumného Setfeni patrné, ze respondenty Casto také zajima kdo je
sleduje ¢i kdo jim lajky dava. Jeden z diivodi miiZze byt poté Castd sledovanost tzv. boty —
uméle vytvofenymi Uty na socidlnich sitich ur¢enymi k navyseni sledujicich ¢i lajkt. Vyse
zminény respondent Hugo k této skutecnosti uvedl: ,,(...) zajimaj mé ty lajky, ale hlavné kdo

ty lajky dava.” (respondent Hugo).
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5.1.2. Uéty a profily

Jednim z dalSich relevantnich atributii kategorie prosazeni se/sldva jsou typy ucta a
vzhled profilti uzivatel. Respondenti dbaji o hezky vzhled svych profilt, aby pro né€ bylo
snaz§i zalibit se potenciondlnim novym sledujicim. Soucasn¢ ale experimentuji s typem
svého uctu, kdy si naptiklad respondent Adam zalozil ucet profesionélni, aby mohl sledovat
prehledy a statistiky svych sledujicich: ,,Jo tam se tfeba mizes koukat na né&jaky prosté ty
piehledy téch videi a fotek jako co postujes a tfeba tam mize$ vidét kolik lidi to
okomentovalo, kolik lidi to lajklo tfeba, kolik ti to sdilelo a kdo si ti to tieba ulozil a takhle.*
(respondent Adam).

Denis ma naopak ucty tfi: ,,Jeden profil mam kvtli hram, Ze jim tam ukazuju co mam,
néjaky rady, je to kviili hie jedné. Pak druhy mam private Gcet, to znamena, ze tam followery
muzu vlastné se vzdycky podivam, jestli mé¢ mize ten ¢lovek sledovat, kdyz tak mu to
zakazu nebo povolim a ten tfeti mam, ze mé mize sledovat kazdy a zas tak fotek tam
nemam.“ (respondent Denis). Touzi pfitom po tom, aby byl znamy piedevSim na svém
hernim uctu, jelikoz povazuje tuto hru za narocnou a tvrdi, Ze ,,(...) vlastné v ty hie, tam
vlastné tam je to naléhavé, jsou tam 1 spousta rad, ktery fakt pomtiZzou a je to — byl bych rad,

kdyby to sledovalo vic lidi.“ (ibid).

5.1.3. Otazka identity

Respondenti spadajici pod tuto kategorii typu uzivatelstvi vnimaji lajky a sledujici
jako dulezity naznak toho, zda jsou spolecnosti v online prostiedi pfijimani. Na zakladé toho
je mozné tvrdit, Ze dochédzi k urcitému vyvoji alternativni identity. V tomto ohledu je
viditelnd 1 odliSnost tlohy zalibeni se napfic online a offline prostorem — respondenti touzi
po velkém publiku v online prosttedi, 1 kdyZ by stejn¢ velké publikum v offline prosttedi
mnohdy nevitali.

Ptikladem je respondent Adam, ktery rad jezdi na kolob&zce a sva videa s riznymi
triky pfidava na socialni sit’ Instagram. Vypovedél, ze pokud by se na n¢j mél divat v redlném
zivoté stejny pocet lidi jako na socidlnich sitich, byl by velmi nervozni. Konkrétné poté
v rozhovoru sdélil, Ze ,,(...) asi bych se trochu stydél, byl bych asi nervozni, ale tak, jako
zaroven bych se i tfeba trochu predvedl jako no a tak no.“ (respondent Adam).

Denis na druhou stranu uvedl, Ze kdyby za nim lidé chodili v offline prostfedi pro
rady ohledné¢ jeho herniho uctu, byl by to na n¢j moc velky napor: ,,Podle mé¢ by k tomu

doslo, kdybych byl slavnej, jenze to asi nebudu, ale vypada to redln¢, Ze by takhle za mnou
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chodili lidi a méli tfeba otazky, ale tfeba i podpis jenom, tak ono se to d&je hodné herciim,
jenze prosté ja bych to aj tak nedaval prosté bylo by to moc téch pét set lidi denné.*
(respondent Denis).

Zde je patrné, ze respondenti by se ke svym fanousktim chovali velice jinak v offline
prostiedi. Soucasné s tim je pro né casto nerealna predstava vést podobny zivot, ktery ziji na
socialnich sitich 1 v realité. Je tedy zfejmé, ze respondenti uréitym zpisobem rozviji svou

identitu 1 na socialnich sitich.

5.2.  Komunikace

Charakteristika této kategorie spoc¢iva v uzivani socidlnich siti pro ucely komunikace
s ostatnimi, vétSinou kamarady ¢i jinymi vrstevniky. Respondenti tak uzivaji socialni sité
priméarné k dorozumivani se s ostatnimi, pfedev$im poté k psani si s kamarady, ale také ke
komunikaci s lidmi, se kterymi je tato interakce mimo socialni sit€ nepiijemna ¢i jinym
zpisobem naro¢nd. V obecném hledisku je tato kategorie patrnd témét u vSech respondentti
— jedna se tedy o dilezitou slozku uzivani socialnich siti. Presto vSak existuji respondenti,
ktefi uzivaji své socidlni sit¢ primarné za ucelem komunikace, a to napiiklad Bruno,

Christian, Emil a Jakub.

5.2.1. Socialni sité jako prostiedek pro snaZsi komunikaci
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Mnoho respondentt vnima socialni sit¢ jako prostiedek pro snazs$i komunikaci se
svym okolim, jelikoZ na druhého c¢lov€ka nevidi a neni tak mozné byt nervozni a pii
komunikaci néco pokazit.

Jakub hovoftil o komunikaci s divkami, kterd je v online prostfedi méné naroc¢na.
Konkrétné poté uvedl, Ze ,,(...) prosté mi pfijde, ze jim asi tolik nerozumim nebo tak néjak,
takze (...) jakoby si s nima nemam co fict prosté. A pfi tom onlinu si prosté néco napiSem
vzdycky.” (respondent Jakub).

Christian zminil nervozitu a hovofil o tom, Ze pfi online komunikaci nejde nic zkazit:
»(...) kdyz si takhle pisu, tak jsem vic takovej uklidnénej (...) ze nemiizu vlastn¢ jakoby fict
néco Spatné, nebo jakoze mizu, ale pak to mizu néjak opravit.“ (respondent Christian).

Bruno se ke komunikaci na socidlnich sitich vyjadfoval co do poznavani novych lidi,
pricemz tvrdil, Ze ,,(...) tfeba je tolik neznadm, takZe radsi bych se s nima tieba seznadmil pies

internet (respondent Bruno).
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V neposledni fad¢ se k tomuto atributu vyjadfoval i Emil, ktery tvrdil, ze komunikace
je momentalné hodné odlisna od doby, ktera vladla pfed rokem a dodal: ,.(...) potiebuju

s téma kamarddama komunikovat vic online nez prave face to face™ (respondent Emil).

5.2.2. Otazka identity

Otazka identity je v online komunikaci velmi dilezita, jelikoz se lidé v online
prostfedi mohou pretvarovat a vydéavat se za n€koho, kym nejsou. Ne vzdy je to vSak tak
dramatické — komunikujici o této skutecnosti casto nemusi védét. Piikladem je Christian,
ktery vypoveédel: ,,(...) spiS pfes internet jsem si zacal povidat, prosté aspont jim nemusim
tikat tolik o sob€ nez ktery asi poznam venku* (respondent Christian). Zaroven dodal, ze
pokud mu né¢kdo odpovi na zpravu v negativnim duchu, tak ,,(...) si to pfe¢tu a nemusim na
to ani odpovidat.“ (ibid). Zde je patrné, ze respondent urcitym zpiisobem experimentuje se
svou osobni identitou, kterou v online prostfedi formuje na zakladé charakteristik, jez
povazuje za pozitivni a libivé. Vynechava tak naptiklad urcité aspekty své identity, které se
jemu samotnému nelibi.

Na druhé strané si predevsim star$i respondenti uvédomuji, Ze tento fenomén je do
jisté miry pfi komunikaci na socidlnich sitich problémem. Emil hovofil o komunikaci
s kamarady v online prostfedi jako o urcitém ,,zIu*: ,,Zlo je to vlastn¢ v tom, jak jsem to 1
fekl mozn4, protoze jak jsem fekl, Ze mi to stacilo vlastné mu napsat, tak je to takovy vlastné
odbyti troSku. Tim, Ze ja mu napiSu jsem v pohodg, ale ¢au” néco, tak je to takovy to, Ze ja
se 0 n¢j vlastné viibec nezajimadm. Nebo ja mu prosté napisu a tim to vlastné hasne uz potom

dal. (respondent Emil).

5.3.  Sledovani

Tato kategorie je oproti dvéma jiz zminénym charakteristickd uzivanim socialnich
siti pfedevSim za ucelem sledovani ostatnich uzivateli a déni v online prostfedi. Respondenti
sleduji ptispevky a Zivoty ostatnich uzivatell, které mapuji a se kterymi se ¢asto porovnavaji
¢1 ztotoznuji. Soucasné s tim je tato kategorie charakteristickd svym propojenim s kategorii
komunikace — sledovani miize vést k ovlivnéni online komunikace respondentti. Ve velké

mife uzivaji své socialni sit€¢ v tomto duchu piedevsim Felix, Gabriel, Ivan a Jakub.
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5.3.1. Vyznam sledovani na socidlnich sitich

Sledovani je pro respondenty dulezité predevSim jako inspirace pro jejich vlastni
aktivity.

Gabriel naptiklad rad cvici a chce se v této dovednosti zlepSovat, proto na socidlnich
sitich sleduje predevsim sportovce: ,,Ja tam nejvic sleduju asi sportovce a sport a néjaky
cviceni, protoze my hodné ¢asto chodime do posilovny a ja se chci v tom prosté zlepSovat*
(respondent Gabriel). Jakub naopak ve svém volném cCase rad vafi, tudiz uziva sledovani na
socialnich siti k vyhledavani rtiznych receptl jako inspiraci pro své kulinafstvi: ,,(...) se
koukam i na néjaky jakoby youtubery ktery tfeba délaj né¢jaky jidlo.” (respondent Jakub).

Nekteti respondenti pak radi sleduji své oblibené tviirce ze socialni sit¢ YouTube i
na socialni siti Instagram. Felix naptiklad uvedl: ,,(...) ti tvlrci, které sleduju, tak tam jsou
Casto docela aktivni, pfidavaji rizné véci, rozSifuje tu jejich komunitu a jako mazu se
dozvédét jesté zajimavé informace k tém, k ty jejich tvorbe.” (respondent Felix).

Soucasné¢ je v tomto ohledu patrny i atribut urcitého vzdélavani se v online prostiedi,
kdy respondenti uzivaji socialni sit¢ ve smyslu edukativnim — v rdmci pandemie koronaviru
tak radi sleduji naptiklad Instagramovy Gcet opozi¢niho poslance Dominika Feriho (Top09),
ktery vefejnost na svém profilu informuje o opatienich vlady proti ifeni koronaviru v Ceské
republice. Tento fenomén se vztahuje 1 na mladsi ucastniky vyzkumného Setfeni — Ivan
naptiklad uvedl: ,,(...) pak si jesté¢ vyhledam profil Dominika Feriho a Ze se kouknu jestli
jsou néjaky ty opatieni, protoze takhle (...) mné to pfijde efektivnéjsi nez se koukat na
hodinovy zpravy, Ze se prost¢ kouknu na néjakej profil béhem péti minut. (respondent
Ivan). Mezi star§imi respondenty je sledovani G¢tu zminéného opozi¢niho poslance brano
spisSe jako samoziejmost. Felix v rozhovoru sdélil: ,,(...) nechci fict klasiky, ale Dominika
Feriho, coz jeho sleduje asi kazdy.* (respondent Felix).

Gabriel na druhé strané sociélni sit¢ v minulosti uzival ke vzdélavani se v anglickém
jazyce: ,,Tteba na tom TikToku jak jsem fikal, tak ja jsem diiv tam sledoval jako né&jaky —
anglictinu, ze tam vlastné pan vysvétloval jako jak pouZit i lepsi slova, aby to znélo prosté
lip a dal jako né&jakou alternativu toho slova. TakZe to si myslim, ze mé¢ jako pomohlo trochu
a sleduju fakt jako, snazim se sledovat hodné véci v ty angli¢tin€, abych se prosté zlepsil.*
(respondent Gabriel).

Sledovani déni €1 ostatnich uZzivateld na socialnich sitich ma svillj vyznam nejen
v inspiraci pro aktivity respondentd, ale také ve vzdélavani se, coz mize byt brano jako

pozitivni atribut online prostfedi.
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5.3.2. Otazka identity

Identita uzivatele socidlnich siti se mize ménit a formovat i v dasledku toho, jaké
typy profilt ¢i lidi dany jedinec sleduje. Tato forma uzivani socialnich siti tak mize ménit
chovani uzivatele na zaklad¢ jednani ¢loveka, kterého sleduje.

Jakub hovotil o zmén¢ chovani v disledku sledovani svého idola. Dle jeho vypovéedi
se jeho chovani méni na zdkladé ¢innosti tohoto uzivatele: ,,(...) nékdy to /chovani] zméni
tak, Ze si prost¢ feknu, kdyz se na néj kouknu, Ze si feknu, Ze si ptijdu zacvicit (...) no takze
si zacvi¢im a potom si pijdu jakoby lehnout, kdyZ jsem unavenej. Jakoby takze se to nékdy
méni.“ (respondent Jakub).

Gabriel se naopak srovnava se svym vzorem télesn¢, z hlediska svého vzhledu: ,,Jo,
asi si to fikdm, ze prosté jakoZze fakt chci prosté pracovat na sobé hodné, abych vypadal co
nejlip (...)* (respondent Gabriel).

Ne vzdy to vSak musi byt vnimano negativné — i prestoze respondenti mohou ménit
své chovani na zakladé Cinnosti uzivateldi, které sleduji, mize byt tato zména chovani

pozitivni, pokud jsou timto smérem ,,donuceni* na sob¢ vice pracovat.

5.4. Byt inspirativni

Kategorie byt inspirativni (¢i inspirace) je charakteristicka snahou respondenti
inspirovat ostatni uzivatele socialnich siti svou vlastni ¢innosti. Typickym rysem je touha
respondentll inspirovat ostatni uZivatele natolik, aby je brali jako své vzory a chtéli délat
podobné ¢innosti, jaké délaji oni.

Ptestoze je tato kategorie v typologii uzivatelstvi zastoupena nejméné, povazuji za
dalezité ji zminit, a to pfedevsim z toho diivodu, Ze touha po inspiraci ostatnich mize byt
opét navazana na vyvoj identity uzivateld socidlnich siti. Ur¢itym zptisobem se k inspirovani

ostatnich uzivateld vyjadfili pfedevs§im Christian a Denis.

5.4.1. Touha prosadit se a otazka identity

Respondenti snazici se svou ¢innosti v online prostiedi dosahnout néjakého vyssiho
cile casto touzi po tom, aby k nim ostatni uzivatelé vzhlizeli. U Denise tato touha ve velké
mife souvisi s kategorii prosazeni se/slava, kdy se uZivatel snaZzi dosdhnout vétsi
sledovanosti na svém hernim uctu, aby k nému mohl vzhlizet co nejvétsi pocet lidi. Denis

poté konkrétné uvedl: ,,Urcité¢ bych chtél, protoze vlastné v ty hie, tam vlastné tam je to
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naléhavé, jsou tam i spousta rad, ktery fakt pomtzou a je to (...) byl bych rad, kdyby to
sledovalo vic 1idi.* (respondent Denis).

Christian na druhé¢ strané touzi spiSe po tom, aby si ho lidé v§imli. Povazuje sdm sebe
za inspirativni osobu a rad by proto ptedal n€které své znalosti ostatnim uzivatelim: ,,No
chci byt hlavné asi inspirativni, Ze aby se ode mé tfeba lidi inspirovali a pak to tfeba si
premysleli o tom a chtéli to taky délat a to je asi ono.* (respondent Christian).

Do otazky identity je tak vnaSen zcela novy nahled, predevsim proto, Ze respondenti
na svych socidlnich sitich ¢asto ukazuji pouze ¢ast svého zivota. Tento faktor mize vést
k vyvoji alternativni identity — respondenti nasledné netouzi ptimo po tom, aby byli ostatni
uzivatelé inspirovani jejich offline identitou, nybrZz do online svéta pfindsi urcité své

dovednosti a charakteristiky, které chtéji prezentovat ostatnim uzivatelim.

5.5.  Experimentovani

Posledni kategorii typologie uzivatelstvi je experimentovani, charakteristicka
zkousenim novych véci na poli socialnich siti. Respondenti tak experimentuji piedevsim se
svymi profily a ucty, zkousi nové moznosti socidlnich siti, ale zdroven také experimentu;ji

uréitym zptisobem se svou identitou. Mezi tyto respondenty patii Adam, Felix a Ivan.

5.5.1. Povaha online experimentovdni a otazka identity

Respondenti experimentuji v prvni fad€ se svymi ¢ty — méni jejich vzhled a typ.
Typem uctu jsou potom mySleny soukromy, vefejny ¢i profesionalni ucet. Adam uziva
napiiklad Gcet profesionalni, kdy sleduje statistiky sledujicich a lajki: ,,(...) tam se tfeba
muzes koukat na néjaky prosté ty prehledy téch videi a fotek jako co postujes a tieba tam
muzes vidét kolik lidi to okomentovalo, kolik lidi to lajklo tieba, kolik ti to sdilelo a kdo si
ti to tieba ulozil a takhle. (respondent Adam). Zaroven experimentuje s financovanim svého
uctu, kdy si zjistuje rizné¢ metody, kterymi by v budoucnu mohl ziskat urcité financni
ohodnoceni za pifidavani pfispévkll. V rozhovoru hovofil o metodé SUC, support creater,
v ramci které jsou streameii® finanéné ohodnocovani pii streamovani videi: ,, Tak tfeba na
tom streamu se ti ukaze treba kdyz ti nékdo da donate nebo ten SUC tak no a tak se ti to tam

prosté ukaze ty stramerce nebo streamerovi prosté na ty obrazovce.* (ibid).

3) Pozn.: streamer = ,,(...) spoleCnost nebo zafizeni, které poskytuje filmy a televizni pofady, které lze
pfehravat pfimo z internetu.* (Collins COBUILD, 2021).
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Respondenti déale experimentuji se vzhledem svého profilu. Felix uzivd misto
profilové fotky avatara a namisto jména ptezdivku, aby nebyl v online prostfedi snadno
identifikovatelny. Uréitym zplsobem se tak snazi zachovat v online prostiedi svou
anonymitu, kterd zaroven ptispiva k jeho vyssi aktivité na socialnich sitich: ,,(...) vzhledem
k tomu tam mam vlastn€ toho svého avatara, da se fict, nebo svtij profil na kterém nemam
uvedené zadné jméno a tak, tak tam jsem o néco aktivnéjsi* (respondent Felix).

Experimentovani mize byt brano i1 z Sirokého hlediska, kdy respondenti zkousi
uzivat socidlni sit¢ za jinym tcelem, nez je jejich primarni poslani — prezentovat sam sebe.
V tomto duchu uzivd své socialni sit¢ naptiklad Ivan, ktery vnima online prostfedi jako
galerii pro ukladani svych fotografii: ,,(...) ja to asi beru tak, Ze to médm vSechno jako
efektivné u sebe, Ze kdyz si oteviu ten Instagram, tak bud’ miizu jit na fotky né€koho jinyho
a koukat se na vtipny memy anebo se mizu podivat na svoje vlastni fotky.” (respondent
Ivan). Zaroven experimentuje se samotnymi fotkami pfi jejich uprave: ,,A pak tieba mé bavi
experimentovat tfeba s t¢éma fotkama jako s filtrama a tak (...) daj se tam tfeba zvyraznit
barvy, ze tfeba u toho zapadu slunce, tak kolikrat 1 vétSina téch hezkejch fotek na internetu
tak maj v sob¢ spousta filtrti, takze.” (ibid).

V otazce identity mohou respondenti ¢elit urcitym vyzvam. Naptiklad u zminéného
Emila, ktery se snaZi zachovat anonymitu své osoby na socidlnich sitich tim, Ze svou
fotografii nahradi ur¢itym avatarem, dochazi téméf s jistotou k urcitému experimentovani
s identitou, kdy se respondent snazi prezentovat saim sebe pod urcitym pseudonymem. Do

jisté miry je tak ovlivnén vyvoj jeho identity.
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6. Diskuze

Z prezentovanych zjisténi je ziejmé, ze u respondentl uZzivajicich socidlni sité
dochdzi v urcité mite k realizaci jejich identity. Zkouméanim vypovéedi uzivatelii, uvedenych
u kategorii typologie uzivatelstvi, doslo k zdsadnimu zjiSténi, a to Ze vétSina ucastnikl
vyzkumného Setfeni vnima své socialni sit¢ jako prostor pro seberealizaci a zaroven jako
misto, kde o sobé nemusi uvadét veskeré tidaje, ba naopak, mohou si 1 nékteré vybrané
osobni charakteristiky vylepsit (napf. Gpravou fotografii, zatajovanim informaci o své
0sobg).

Dalsimi atributy pfispivajicimi k vyvoji identity na socidlnich sitich je naptiklad i
touha zalibit se ostatnim a byt jimi pfijiméan — ta se nasledné projevuje ve vSech kategoriich

typologie uzivatelstvi.

6.1. Identita na socialnich sitich

Jak tvrdi Patrik Hernwall a Kristin Abial (2012) v zavéru své studie, socidlni sité
slouzi pro ptihléseni uzivatel na online platformy za ucelem strdveni urcitého Casu v tomto
prostfedi (Abiala, Hernwall, 2012: 951). V kontextu provedené¢ho vyzkumného Setfeni je
mozné tento fenomén s jistotou potvrdit, a to ptredevSim proto, Ze aby bylo mozné
respondenty v prvni fad¢ identifikovat na poli typologie uZivatelstvi, je tfeba, aby na
socialnich sitich travili dostatek ¢asu. Nekteti respondenti se nasledné k asu stravenému na
svych socidlnich sitich vyjadfili 1 slovné — Adam v rozhovoru napiiklad vypovédél: ,,No,
tak ja to tak stfidam jako tfeba kdyZ jsem na tom skateparku tak se vzdycky tteba ptl hodiny
jezdim, potom se kouknu, co je tam novyho a potom zase jdu jezdit a takhle.” (respondent
Adam).

Patrny je 1 vstup jedincil do tzv. ,,online vefejnosti®, o které hovoii ve své publikaci
zminovana Danah Boyd (2017). U mnohych respondentti dochézelo k urcitému prepnuti
z jejich chovani v offline svété na chovani, které ptislusi svétu na socialnich sitich. Mimo
chovani byli déle respondenti zacleiovani do ,,online vefejnosti* i vytvarenim kamaradu,
které znaji pouze na socialnich sitich, pficemZ je v redlném zivoté nikdy nevidéli. Tuto
zkuSenost blize popsal Christian, ktery fika: ,,No ja jsem si tam nasel docela dost kamarada
a — s kteryma si povidam doted’ a myslim, ze mi to docela pomohlo i. Ja jsem nem¢l diiv

moc kamaradd.* (respondent Christian).
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Tyto faktory ptispivaji k vyvoji identity na socialnich sitich, kterd nemusi byt nutné
alternativni, avSak 1 pfesto je ze zjiSténi patrné, Ze muze byt online prostfedim dost

ovlivnéna.

6.1.1. Individudlni identita v online prostiedi

Individualni identita je v kontextu klicovych zjisténi vniména na poli skupinové
interakce, o které hovoti autofi Jikéld a Berki (2013), kdy konkrétné vysvétluji vyvoj této
identity jako atribut, jehoz existence je zavisla na interakci jedince s jeho okolim (Jékild a
Berki in Warburton, Hatzipanagos, 2013: 6—7). V kontextu socialnich siti je tak individudlni
identita a jeji vyvoj spojena s ostatnimi uzivateli, se kterymi se jedinec v tomto prostredi
setkdva — respondenti jsou ovlivilovani napiiklad svymi vzory ¢i dal$imi uzivateli, jejichz
profily na sociélnich sitich sleduji.

Tato identita miize byt chipana jako rozdil identitou osobni — respondent vnasi do
online prostoru ¢ast svého unikatniho ja, které je nasledné formovano skupinovou interakci
v identitu socidlni (Palfrey, Gasser, 2008: 17). Respondent je pak urcitym zptisobem
ovliviiovan ndzory, aktivitami a zpisobem Zivota ostatnich uzivatelii socialnich siti: ,,J4 tam
nejvic sleduju asi sportovce a sport a néjaky cviceni, protoZze my hodné casto chodime do
posilovny a ja se chci v tom prosté zlepSovat® (respondent Gabriel).

Fenomén individudlni identity zaroven souvisi se sledovdnim jakozZto typem
uzivatelstvi — socidlni identita vytvafena na poli skupinové interakce je Uzce spojena
s mapovanim Zivota ostatnich uZivateld, kdy jsou respondentovy jedinecné charakteristiky
(osobni identita) formovany a pfetvareny jeho interakci s okolim (socialni identita).

Dalsi kategorii, se kterou tento fenomén souvisi je komunikace. Socialni identita
respondentli se vyviji na zdklad¢ toho, skym komunikuji a jakym zplsobem tato
komunikace probiha. Ptikladem je Jakub, ktery hovofil o komunikaci s divkami: ,,(...) prosté
mi pfijde, Ze jim asi tolik nerozumim nebo tak ngjak, takze (...) jakoby si s nima nemam co
fict prosté. A pii tom onlinu si prosté néco napiSem vzdycky.*“ (respondent Jakub). Identita
socialni a jeji vyvoj je patrna 1 u Christiana, ktery vypoveédel: ,,(...) kdyz si takhle pisu, tak
jsem vic takovej uklidnénej* (respondent Christian).

Respondenti jsou v ramci své komunikace na socidlnich sitich ¢asto mén¢ opatrni,
jelikoz zde neexistuje faktor Spatné komunikace — neboji se tak mluvit oteviené, jelikoz vi,
ze to mohou pozd¢ji z konverzace odstranit: ,,(...) nemtizu vlastn€ jakoby fict néco Spatné¢,

nebo jakoze miizu, ale pak to mizu n&jak opravit.” (respondent Christian). Timto zpiisobem
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je ovliviiovana jejich socidlni identita, ktera uzce souvisi se zptisobem komunikace, uzitého
v interakci s ostatnimi uZzivateli.

Soucasné miize byt individualni identita respondentt ovliviiovéana i reakci okoli na
jejich piispévky &i zpravy. Denis hovofil o tzv. ,hejtrech®?, kdy fekl, Ze ,,(...) uz se mi
nékolikrat stalo, parkrat, ze mi lidi psali, ze neukazuj se tam, Ze jse$ hnusnej a takovy véci‘
(respondent Denis). V dusledku téchto negativnich ohlast ptislusné piispévky odstranil —
jeho socialni identita byla tak v tento moment do urcité miry formovana nazory ostatnich

uzivatelu.

6.1.2. Otazka alternativni identity

Nagy a Koles (2014) tvrdi, ze jedinci si tento typ identity Casto vytvaii prave
v souvislosti se socialnimi sitémi — zde se prezentuji ur¢itymi avatary, fotografiemi ¢i videi,
pomoci kterych si vytvofi identitu novou, zcela odliSnou od identity v offline prostiedi
(Nagy, Koles, 2014: 279). Pti traveni ¢asu na socialnich sitich dochazi tak u respondentti
k ur¢itému vyvoji jejich identity — neni vSak zcela patrné, zda se jedna o identitu alternativni.

Ptikladem je Felix, ktery uziva své socidlni sit€¢ primarn¢ pro sledovani ostatnich
uzivatelil, avSak jeho profil je zaroven tvofen avatarem a faleSnym jménem: ,,(...) vzhledem
k tomu tam mam vlastn€ toho svého avatara, da se fict, nebo sviij profil na kterém nemam
uvedené zadné jméno a tak, tak tam jsem o néco aktivnéjsi* (respondent Felix).

Identita na socialnich sitich je uréitym zptsobem odlisna od identity v offline
prostiedi, predevsim také z toho ditvodu, Ze respondenti touzi v online prostedi po uznani
od velkého poctu lidi (lajky a sledujici), zatimco v offline prostiedi neni velké publikum
zdaleka tak pozitivné vitdno. Adam v rozhovoru sdélil své dojmy z velkého publika
v realném svéte, které by sledovalo jeho triky na kolobézce: ,,(...) asi bych se trochu styd¢l,
byl bych asi nervozni‘ (respondent Adam).

Nicméné¢ je nutné podotknout, Ze hranice mezi identitou offline a online nejsou ostreé,
nybrz jsou Casto Upln€ smazavany (Nagy, Kole, 2014: 279). Otazka alternativni identity je
tak naro¢na — 1 prestoze je z vysledkt vyzkumného Setfeni ziejmé, Ze ur€itym zptisobem
dochdzi k expanzi ptivodni identity respondenti, oni sami si rozdil mezi t€émito identitami
neuvédomuji. O této problematice hovoii Palfrey a Gasser (2008) v rdmci sv¢é studie, kdy
tvrdi, Ze identitu offline a identitu online nelze dichotomicky rozd¢lit jako dvé protikladné

entity (Palfrey, Gasser, 2008: 20). Je to ptfedevsim z vySe uvedeného divodu, a to, ze jedinci

4) Pozn.: hejtr/hater = lidé, ktefi nenavidi urcitého uzivatele socidlnich siti za jeho pfispévky ¢i nazory
prezentované v online prostiedi (Urban Dictionary, 2013).
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casto nedokazi identifikovat rozdily mezi t€émito dvéma identitami a vnimaji ji jako identitu
jednu (ibid).

Respondenti tak nedokézi sami stoprocentné vnimat rozdily mezi identitou online a
offline. Piesto je z vypovédi ziejmé, ze mezi nimi urcity rozdil existuje — tento rozdil je vSak
mozné pozorovat spiSe na poli osobni a socialni identity, pficemz prave identita socialni je
do jisté miry ovliviitovdna dénim na socialnich sitich. OdliSnost osobni a socidlni identity je
patrna naptiklad u Christiana, ktery ocenuje moznost vynechavani urc¢itych informaci o své
osob¢ pii komunikaci s ostatnimi uzivateli: ,,(...) spi§ pfes internet jsem si zacal povidat,
prosté — asponl jim nemusim fikat tolik o sob& nez ktery asi poznam venku* (respondent

Christian).

6.1.3. Hlavni zjisténi prdace

Za hlavni zjis$téni prace povazuji urcity rozdil mezi osobni a socialni identitou, kdy
dochazi k ovlivnéni socialni identity pravé v disledku uzivani socidlnich siti. Jedinec
prichézi do online prostiedi, do ,,virtudlniho svéta®, s uréitou osobni identitou, urcitymi
unikatnimi charakteristikami své osoby (napf. zdjmy) a nasledné se zde v disledku
skupinové interakce s ostatnimi uZivateli formuje urcitym zptsobem jeho identita socialni.

Sam uZzivatel si vSak neni védom rozdilu mezi témito identitami (osobni a socialni),
jak je ostatné patrné z dolozenych citaci. Socidlni identita mize byt nasledné odlisna
v offline 1 online prostfedi — zde se opét jednd o fenomén odvijejici se od interakce jedince
se svym okolim. Soucasné s tim je moZzné podpofit i tvrzeni Palfreyho a Gassera (2008), Ze
skute¢né¢ neni mozné vidét jasné hranice mezi identitou offline a identitou spojenou
s uZivanim socialnich siti.

Z urcitého hlediska zifejmé, Ze respondenti se svou identitou experimentuji a uzivaji
k tomu pravé socialni sité, na kterych je mnoho moznosti, jak si vylepsit nékteré osobni
charakteristiky. Experimentovani nasledné souvisi i se skupinovou interakci, ktera hraje

velkou roli co do vyvoje socidlni identity.
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Z.avér

Hlavnim zjisténim prace je existence urCitého rozdilu mezi osobni a socialni
identitou, souvisejici s uzivanim socialnich siti. Rozdil mezi témito identitami je vysvétlen
na pozadi péti kategorii typologie uzivatelstvi, kterymi jsou prosazeni se/sldva, komunikace,
sledovéni, inspirace a experimentovani. V ramci téchto kategorii je patrny vyvoj urcité
socidlni identity spojeny strdvenim cCasu v online prostiedi a zaroven fenomén
experimentovani se svou vlastni identitou, ktery je podpoien prave travenim casu v online
prostiedi a moznosti Upravy svych osobnich charakteristik tak, aby se libili jak samotnému
respondentovi, tak i ostatnim uzivatelim.

Sociélni identita vyvinuta na poli online prostfedi poté konkrétn€ souvisi s tim, jak
se respondenti na socidlnich sitich prezentuji. N&kteti respondenti chtéji byt vnimani jako
uspésni, ve smyslu mnozstvi lajkii ¢i sledujicich, nékteti naopak chtéji byt vnimani jako
zabavni ¢i inspirativni. Dal$i respondenti cilené¢ vynechavaji pfi sebeprezentaci urcité
charakteristiky své osoby a prezentuji se jako osobnost, kterou by chtéli byt. Né&ktefi
respondenti nahrazuji své fotografie avatary nebo upravuji své piispévky — fenomén, ktery
opét souvisi s tim, jak je vidi ostatni uzivatelé a jak by jimi chtéli byt vnimani. Rozdil mezi
témito identitami poté spo€iva ve zméné chovani, které na sobé respondenti pozoruji pfi
vstupu do online prostiedi.

V posledni fad€ je nutné dodat, Ze sami respondenti spojuji uZivani socidlnich siti
s negativnimi a pozitivnimi fenomény na zaklad¢ déni, které pozoruji v online prostredi.
Pokud se na urcité socidlni siti objevi pfiliS§ mnoho obsahu, ktery respondent vyhodnoti
negativné, nedokéaze tuto sit’ vnimat v pozitivnim duchu. Pfikladem je ndklonnost k socidlni
siti Instagram a mala popularita socidlni sit¢ TikTok, zminéné v prvni kapitole praktické

Casti prace.
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Summary

The main finding of this theses is the existence of a difference between personal and
social identity, related to the use of social media. The difference between these identities is
explained on the background of five categories of user typology, which are: assertion/fame,
communication, following, inspiration, and experimentation. Within these categories, the
development of social identity associated with spending time in the online environment, and
at the same time, the phenomenon of experimenting with one’s own identity is evident. This
is supported by spending time in the online environment and the ability to adjust one’s
personal characteristics to please the respondent as well as other users.

The social identity developed in the field of the online environment is thus
specifically related to how respondents present themselves on social media. Some
respondents want to be perceived as successful, in terms of the number of likes or followers,
while others want to be perceived as fun or inspiring. Other respondents purposefully omit
certain characteristics of their personality from their presentation and present themselves as
someone they would like to be. Some respondents replace their pictures with avatars or edit
their posts — a phenomenon that is again related to how other users see them and how they
would like to be perceived by them. The difference between these identities lies in the change
of behaviour that respondents observe when entering the online environment.

Finally, it is necessary to add that the respondents themselves associate the use of
social media with negative and positive phenomena based on what they observe in the online
environment. If too much content appears on a certain social network, which the respondent
evaluates negatively, he/she cannot perceive this network in a positive way. An example is
the affection for the Instagram social network and the low popularity of the TikTok social

network, mentioned in the first chapter of the practical part of this thesis.
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Teze bakalarské prace — projekt

Eliska Donostia Brouns

Fakulta socidlnich véd UK, Sociologie a socialni politika

Nameét prace

Ve své bakalaiské praci se budu zabyvat vyvojem identity mladistvych v souvislosti
s uzivanim socialnich médii (konkrétn¢ Instagram, Snapchat, Facebook a TikTok).

O identit€ na socidlnich médiich hovofi naptiklad Warburton a Hatzipanagos ve své
knize Digital Identity and Social Media z roku 2013, kde tvrdi, Ze identita v souvislosti
s platformami socialnich médii se vétSinou zkoumd v poli skupinové interakce mezi
uzivateli — sami pfitom dodavaji, ze jedinec si vytvaii uréitou socialni identitu, aby se tzv.
»uplatnil® na trhu socidlnich médii a aby byl pfijat mezi své vrstevniky (Warburton,
Hatzipanagos; 2013: 2 — 3). Autofi zaroveil hovoii i o anonymité, ktera Casto pfichazi
s uzivanim socialnich médii a muize zaroven vést k vytvareni tzv. ,negativni identity*
(Warburton, Hatzipanagos; 2013: 7). K otazce identity jedince na socidlnich médiich se poté
vazi i pojmy ,,front stage* a ,,back stage* predstavené Ervingem Goffmanem v knize Vischni
hrajeme divadlo — toto je oblast, kterd je dle mého Gsudku a reSerSe odborné literatury
nedostate¢né prozkoumana a tudiz se na ni ve své praci zamétim, pii¢emz budu zkoumat,
zda jedinec na socialnich sitich vyuziva svij ,,front stage® ¢i ,,back stage®, ptipadné pro¢ a
zarovein zda tento fenomén vede ¢i nevede k vytvareni urcité alter identity, tzv. ,alter ega®.
O otézce identity hovoii v souvislosti se socialni siti Facebook i Marie PospiSilova v knize
Facebookova (ne)zavislost zroku 2016, kdy pfistupuje k nahlédnuti na identitu jedince
pravé z pohledu Goffmana a tvrdi, Ze sebeprezentace na internetu spojend s vytvarenim
vlastni identity je velmi siln¢ ovlivnéna technickymi moZznostmi komunikace na socialnich
sitich (v tomto ptipadé na Facebooku) (PospiSilova; 2016: 23). Jinymi slovy je zde dulezité
prozkoumat, jakym zplsobem je utvafena identita jedince na socialnich sitich ve vztahu
k jeho okoli (pfedevSim na internetu). Zaroven povazuji za diilezit¢ se ze sociologického
hlediska zaméfit i na fenomén komunikace jedincii s ostatnimi prostfednictvim online
platforem jako je pravé zminovany Facebook — PospiSilova piSe ,, (...) konstantné prijimame
informace o druhych a utvarime si o nich urcitou predstavu,“ coz je pro praci dilezity
fenomén a to z dlivodu prozkoumani mozného vytvareni alter identit na socidlnich sitich, jak

jsem ostatné jiz zminovala vyse.
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K identité na socialnich médiich se v neposledni fad¢ vyjadiuji také autoti knihy The
Language of Social Media Philipe Seargeant a Caroline Tagg. Kniha z roku 2014 pojednava
op¢t o vytvareni novych vztahii a komunikaci na socialnich sitich prostiednictvim utvareni
urcité identity na téchto platformach. Autoii zaroven tvrdi, Ze identita neni pevné dana
jednotka ¢i stanovend véc, ale ,(...) spiSe soubor zdrojii, znichz lidé cerpaji pri
sebeprezentaci a vyjadrovani prostirednictvim interakce s ostatnimi.* (Seargeant, Tagg;
2014: 5). V souvislosti s touto skutecnosti dale uvadi, ze je proto vhodné hovofit spise nez
o jedné identité clovéka o vicero identitach jedince na socialnich sitich — ¢lovék mize
vyuzivat rizné identity v riiznych situacich za riznych podminek (ibid).

Téma identity na socidlnich sitich je jiz zna¢n¢ prozkoumané, avSak jsou urcité
aspekty, na které bych se rada zaméfila, které z mého thlu pohledu v odborném védéni stale
chybi. Prace by proto méla sledovat vySe uvedené — vyvoj identity a alter identity,
komunikace jedincti napfi¢ socidlnimi sitémi a jejich vnimani ostatnich uzivateld, jejich
socialni vazby a naptiklad porovnavani se s ostatnimi v dusledku zlepSeni svého vlastniho
profilu. Prace bude sledovat genderové aspekty téchto fenoménti — tzn. zkoumani téchto jevii
ptedevsim u chlapcd, jelikoz povazuji toto téma z pohledu Zen jiz za dobie prozkoumané. Je
nutné se zde zaméfit jak na identitu jedince na internetu, tak na jeho identitu mimo socialni
platformy, aby bylo zji$téno, zda (jestli viibec) se identity odliSuji a pokud ano, jaké to ma
kategorie a respondentii a tim je sledovani téchto jevli u chlapcti ve véku od 10 do 16 let —

v dobé, kdy se jejich genderova identita teprve rozviji.

Predpokladané metody zpracovani

Predpoklddand metoda zpracovani je kvalitativnim rozhovorem — tzv. ,,virtudlni
prochazkou* pii které mi respondent ukdze sviij profil na vySe zminénych socialnich sitich.
Jé& se poté budu na zakladé jeho vysvétleni doptavat na otazky, které budou mit za cil vice
prozkoumat jedinctiv vztah ke komunit€ na socidlnich sitich a jeho identité vn€ 1 mimo tyto
platformy. Nésledné budu sledovat, zda existuje n¢jaké propojeni mezi respondenty — zda
uzivaji socialni platformy ve stejném meétitku, zda je diavod jejich zalozeni a uZzivéani
podobny nebo zda je fenomén vytvareni alter identity na internetu fenoménem castym.

Respondenti budou hledani pomoci metody ,,snéhové koule®, pfi¢emz jejich ucast ve
vyzkumu bude omezena jejich vékem (nejmladsi 10 let, nejstarSi 16 let) a genderem

(chlapci). Za¢nu u jednoho respondenta (nejlépe napiiklad na byvalé stfedni skole), ktery
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poté napiiklad pravé prostiednictvim svych socialnich siti roznese informaci o tomto

vyzkumu. Pro ucely prace bude uskutecnéno minimalné 5 hloubkovych rozhovort.

Etické souvislosti zvaZovaného projektu

Jelikoz je realizace hloubkovych rozhovort omezena vékem respondentl, piicemz
néktefi z nich budou urcité nezletili, shledavam toto jako jediné riziko. Pro zamezeni vzniku
né&jakych problémil bude potieba, aby u nezletilych respondentt byl podepsan souhlas rodici
s provedenim rozhovoru. Zaroven je tieba, aby kazdy respondent udélil souhlas

s nahravanim rozhovoru.
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Tabulky

Tabulka €.1: Identifikace respondentt

Respondent Alternativni
jméno

RP1—11 let Adam

RP 2 — 14 let Bruno

RP 3 - 12 let Christian

RP 4 — 12 let Denis

RP 516 let Emil

RP 6 — 16 let Felix

RP 7 —15 let Gabriel

RP 8 — 16 let Hugo

RP 9 —13 let Ivan

RP 10 — 14 let Jakub

Tabulka ¢.2: Respondenti v subkategoriich typologie uzivatelstvi (1)

Code System Jakub Ivan Hugo Gabriel Felix
@ Typ uZivatelstvi
@/ Experimentovani [ | *
@4 Inspirace
©g/Sledovani | | [ ] | |
Eg'Komunikace | u L]
(4 Prosazeni se, slava |
2 SUM 2 36 5
Tabulka ¢.3: Respondenti v subkategoriich typologie uzivatelstvi (2)
Code System Emil Denis Christian Bruno Adam
@ Typ uZivatelstvi i
©g'Experimentovani . L]
@' Inspirace - T
©g'Sledovani u " | L]
©g'Komunikace | . | u
©g' Prosazeni se, slava L] [ | il i |
2o SUM 45 37 5 28 28
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Prilohy

Ptiloha ¢.1: Polostrukturovany scénar k rozhovortim (tabulka)

Zacatek — predstaveni 1) Na zacatku tazatel predstavi sebe a vyzkum, kratce o

tazatele a vyzkumu tom pohovoii

- Sdéli respondentovi jak dlouho bude vyzkum
trvat, Ze bude nahravan (zda s nahravanim
souhlasi) a ze bude za Cas straveny na rozhovoru
finan¢né odménén

2) Respondent uvede sviij vék

Virtualni etnograficka 3) Tazatel vyzve respondenta, aby mu ukdzal jaké
prochazka socidlni sité pouZiva a provedl ho svymi profily
4) Tazatel se pta na otdzky

- Proc¢/jak / kdy si profil zalozil?

- Co ho k tomu vedlo?

- K emu to pouziva? Jak a pro¢? (Zde muze

respondent pokracovat ve virtualnich ukazkach)

Kamaradi 5) Online vs. Off-line

- Chovani kamaradt — 1181 se?

- Vidaji se online i off-line? Jak oboji na
respondenta ptisobi?

- Jak komunikuji online vs. off-line? Lisi se
komunikace v obou prostiedich?

- Porovnavaji své socialni sit€? Soutézi spolu kdo

ma vice lajka / sledujicich?

Pandemie koronaviru 6) VyuZivani socidlnich siti
- Vyuziva to ted’ vice / méné?
- Zmeénilo se uzivani soc. siti od ¢asii pred
pandemii? (Ptip. jak?)
7) Komunikace s lidmi

- Online nebo off-line a jaky je v tom pro

respondenta rozdil oproti ¢asiim pred pandemii?
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- Vyhovuje mu vice online nebo oft-line

komunikace?

Sledovani ostatnich na

soc. sitich

8) Koho sleduje
- Jaké lidi sleduje, mé né&jaké vzory?
- Jak moc frekventované sleduje urcité typy lidi a
jak se u toho citi?
- Vnima zmény ve svém chovani pokud sleduje
nékoho hodné¢ intenzivne?
9) Diavody
- Proc sleduje ur¢ité typy lidi?
- Podle ¢eho si vybira, koho bude sledovat a koho
ne?
- Srovnava sviyj profil s jejich profily?
- Srovnava sviyj online Zivot s jejich online Zivoty?

Ci svijj a jejich off-line Zivoty?

Sledovanost a

pridavani fotek / videi

10) Pocity
- Kolik ma sledujicich? At o tom ¢isle chvili
hovofi, jak se k nému dostal, zda mu na tom
zalezi ¢i ne a proc
- Chce dosahnout urcitého ¢isla sledujicich? Nebo
lajkti na fotkach? (Ptip. proc?)
- Jak se citi po pfidani fotky, stories? Sleduje lajky
¢1 nové sledujici?
- Jak vnima své soukromi online vs. off-line?
11) Cile

- Ceho chce na socialnich sitich dosahnout?

Cool down 12) Jsou jesté néjaké okruhy ci véci, ke kterym by se
respondent rad vyjadiil?
Zavér 13) Rozlouceni s respondentem, podékovani za

rozhovor, ukoncéeni nahravani a predani financéni

odmény
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Ptiloha ¢.2: Informovany souhlas

Informovany souhlas s rozhovorem a jeho uzitim

Dé&kujeme, Ze souhlasite se zapojenim do studentského kvalitativniho vyzkumu v rameci
vytvareni bakalafské prace studentky ElisSky Donostie Brouns na Fakulté socialnich véd UK
»Chlapci v socialnich médiich: Perspektiva genderoveé identity*. Cilem projektu je zkoumat
uzivani socialnich médii mladymi chlapci, aby doslo k lepSimu porozuméni genderovych
aspektii jejich identity. Pro ucely vyzkumu je rozhovor provadén s chlapci ve véku 10 az 16
let bez ptitomnosti jejich rodic — Vase rozhodnuti s jejich ucasti v rozhovoru je zcela
dobrovolna a zaroven je na Vasem synovi, jaké informace a zkuSenosti ndm v rozhovoru

sdéli.

Pro potieby analyzy se rozhovor s Vasim synem bude nahravat. Nahravani mtize byt na
zadost Vaseho syna kdykoliv pferuseno nebo ukonceno. Cely rozhovor bude prepsan do
textové podoby a jeho piepis bude anonymni, tj. nikde se nebude vyskytovat jméno Vaseho
syna, VaSe adresa ani dal$i udaje, dle kterych by bylo moZzné Vaseho syna ¢i Vas

identifikovat.

Veskeré informace sdélené v ramci rozhovoru budou divérné ve smyslu zdkona 101/2000
Sb., o ochrané osobnich tidajli, ve znéni pozdé€jsich predpist. K zdznamu rozhovoru budou
mit pfistup pouze ¢lenové vyzkumného tymu a bude vyuZivan vyhradné pro vyzkumné

ucely. Po ukonc¢eni vyzkumu budou zdznamy rozhovorti smazany.

Souhlasim s t¢asti mého syna ve vySe uvedeném vyzkumu a byl jsem fadn€ informovén o
vSech nalezitostech mé ucasti.

Ano I:l Ne I:l

Datum uskutecnéni rozhovoru: ............coooiiiiiiiiiiii
Jméno tazatele: ...
Podpis tazatele: ........ooeiiiiii
VaSE JMENO: ..ottt e e e

VA8 POAPIS: - ettt s

47




