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Anotace

Tato bakalatska prace je zamétena na obraz uzivatel alkoholu v ¢eském zpravodajstvi.
Cilem prace je zjistit, jakym zplisobem ceskd zpravodajskd média konstruuji obraz
uzivatel alkoholu. Jakym zplGsobem je gender uzivatell v medidlnich sdélenich
prezentovan a jak se mezi sebou tato sdéleni o konzumaci alkoholu muzi a zen lisi.
Metodou bakalaiské prace je kvantitativni obsahovd analyza medialnich sdéleni
ve 22 nejctenéjsich tisténych i internetovych zpravodajskych médiich v ¢asovém obdobi
od roku 2001 do roku 2020. Obsahy jsou kdédovany za pomoci ovéeieného
metodologického nastroje na analyzu medidlnich sdéleni zaméfenych na navykové latky
a s tim spojenych témat (Stasnd, Miovsky a Novak, 2009). Tento manual je doplnén o
specifické znaky spojené s tématem alkoholu. V rdmci prace byly napftiklad zjistény
nejcasteji prezentované dusledky akutni ¢i dlouhodobé alkoholové konzumace nebo
spachané trestné ¢iny ¢i prestupky. Bylo také zjiSténo, ze medidlni obrazy uZivatelii
alkoholu v ¢eskych médiich s ohledem na genderové stereotypy jsou podobné zjisténim

ze zahrani¢nich vyzkumu.
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Annotation

This bachelor thesis is focused on the image of alcohol users in the Czech news media.
The aim of this thesis is to explore how the Czech news media construct the image of
alcohol users. Purpose of this thesis is to learn how a gender of the user is portrayed in
the news and how their representation differs based on their gender. This thesis uses as a
method quantitative content analysis of 22 the most read print and online news media
issued between 2001 and 2020. The contents of the news are coded using a proven
methodological tool for media analysis focused on addictive substances and related topics
(Stasna, Miovsky a Novak, 2009), with addition of specific variables related to the
alcohol. For instance, within this thesis are given the most frequently presented
consequences of acute or long-term alcohol consumption. Furthermore, there were
highlighted the most frequently portrayed committed crimes or offences in the media. In
addition, it was found that media images of alcohol users based on their gender in the

Czech news media are similar to findings in foreign research.
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1 UVoD

Bakalaiska prace se zaméfuje na to, jakym zptisobem média vytvareji obraz uzivatelli
alkoholu v ¢eském zpravodajstvi. Blize se zabyva tim, jak média produkuji tyto obrazy
s ohledem na gender, a jak tyto skupiny konzumentt alkoholu prezentuji v medialnim
prostoru. Nejdiive jsou vymezeny zakladni pojmy a teoretickd vychodiska, na kterych je
prace vystavéna. Nasleduje predstaveni dat, proces jejich sbéru a nasledné i jejich

analyza. Prace je zakoncCena konfrontaci zjiSténi s teoretickymi vychodisky a zavérem.

V mnoha studiich se potvrdilo (Allen a Hatchett, 1986; Shrum, 2009; Stefanone,
Lackaff a Rosen, 2010), ze pravé média maji velky vliv svymi sdélenimi na socialni
realitu, ve které Zzijeme, a zasadné tak formuji minéni o riznych prezentovanych
skupinach. V minulosti prob¢hly vyzkumy vlivu médii na jedince v kontextu alkoholové
konzumace, které se nejcastéji zametovaly na reklamy (Saffer a Dave, 2002; Anderson,
2009; Stautz et al., 2016). Nejen reklama ma vliv na celkové vnimani alkoholovych
uzivateli spolecnosti, ale na obrazu konzumentli alkoholickych napojii se podileji
1 ostatni formy sdéleni v médiich (Miovska, Brachova a Miovsky, 2008). Pravé z tohoto
divodu jsem se rozhodla blize zkoumat, jakym zplisobem ceskd zpravodajska média
referuji o konzumentech alkoholu. Zpravodajska média maji vyznamny vliv na vytvéreni
obrazu o riznych skupinach, coz také dokladaji mnohé zahrani¢ni vyzkumy (Perry, 1987,
Chermak, 1997; Dixon, 2008). Nicmén¢ pouze malé mnozstvi vyzkum1 cili na uzivatele

alkoholu (Hansen, 1986; Bogren, 2011), a proto se konkrétné na tuto skupinu zaméfuji.

K analyze je vyuzita kvantitativni obsahovd analyza 341 medialnich sdéleni
z tisténych 1 internetovych médii. Obsahy jsou kodovany za pomoci ovéfen¢ho
metodologického nastroje na analyzu medidlnich sdéleni zaméfenych na navykové latky
a s tim spojenych témat (Stasna, Miovsky a Novak, 2009). Kodovaci manual byl nasledné
doplnén o specifické znaky spojené s tématem alkoholu.

Cilem préce je zjistit, jak ceskd zpravodajskd média konstruuji obraz uzivatelt
alkoholu. Nasledn¢ také vyzkoumat, jakym zpisobem je gender uzivatelii v medidlnich

sd€lenich prezentovan, a jak se mezi sebou sdéleni o konzumentech alkoholu 1i8i pravé

na zéklad¢ genderu.
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2 VYMEZENI ZAKLADNICH POJMU

2.1 Alkoholické napoje

Alkoholické napoje jsou napoje s obsahem etanolu a fadi se mezi navykové latky.
V ceské legislativé je tento pojem vymezen jako népoj, ktery obsahuje vice nez
0,5 objemovych procent etanolu (zakon ¢. 65/2017 Sb., zdkon o ochran¢ zdravi pied
Skodlivymi uc¢inky navykovych latek). Z toho plyne, ze n€které napoje, které obsahuji

alkohol, mohou byt v nasi zemi stale oznacovany jako nealkoholické.

Prodej alkoholickych ndpojti je povolen pouze osobdm, které jiz dovrsily osmndcti
let v€ku, neni tedy dostupny vSem jedinctim. S konzumaci alkoholu se poji také nulova
tolerance alkoholu v krvi pii fizeni dopravnich prostiedkli. Pies zdravotni rizika
nadmérné konzumace alkoholu neni mira konzumace alkoholickych napoji v nasi zemi
nijak omezena. Ve své praci referuji o alkoholickych napojich také ve zkratce jako

o alkoholu.

2.2 Zpravodajska média

Me¢dia maji mnoho funkci, jako naptiklad socializa¢ni, zabavni, ale také samoziejmé
informacni. Pravé medialni informacni funkce ¢asto patii k novinaiské ¢innosti jakozto
zpravodajstvi. Cilem je informovani vetfejnosti o udalostech a zprostfedkovani primarni
interpretace. Ridi se pravidlem tzv. ,,5 W* (who, what, when, where, why), tedy
do cestiny ptelozeno jako kdo, co, kdy, kde a pro€. Na zdklad¢ této zdsady muize zprava
obsahovat potiebné informace k popisu referované udalosti. Na rozdil od komentari,
které také tvoti zpravodajstvi, by takovato sdéleni neméla obsahovat autoriiv subjektivni

nazor na danou véc (Trampota, 2006).

2.3 Gender

Od 70. let minulého stoleti se v sociologii zacala fesit otazka odd¢€leni pohlavi a genderu.
Pohlavi vypovida o urcitych biologickych odliSnostech mezi muzi a Zenami. Gender
oproti tomu je socidlni produkt, ktery oznacuje rizné véci jako maskulinni a femininni

(Holmes, 2007).

Vzhledem k tomu, Ze provadim analyzu jednotlivych ¢lankl, které mi byly

zprostfedkovany médii, pracuji s konceptem genderu, jakozto socidlnim konstruktem.
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Predpokladam, Ze o danych jedincich je referovano jako o muzi ¢i Zené, na zaklad¢ jejich

vzhledu ¢i jména, nikoliv striktné na zakladé jejich biologické konstrukce.

3 TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Prehled stavu poznani

V ptedchozich vyzkumech v socialnich védach na naméty spojené piimo s alkoholem,
bylo zkoumano ptedevsim téma alkoholu v souvislosti s reklamnim sdélenim (Saffer a
Dave, 2002; Stautz ef al., 2016). Jelikoz se jedna o velmi eticky zatizené téma, vedou se
o ném neustalé spory, zda by m¢la byt reklamni sdéleni zakdzana nebo omezena (Saffer
a Dave, 2002; Anderson, 2009). V minulosti se v mnoha vyzkumech prokazala korelace
mezi vnimanim reklamy a samotnou konzumaci alkoholu (Stautz et al., 2016). Toto
vyobrazeni uzivatele alkoholu je vyznamné, jelikoZ mize nabadat ke konzumaci alkoholu
¢i naopak od ni odpuzovat. Pravé reference o uzivatelich alkoholu mize mit dopad
na potencidlniho konzumenta a jeho chovani, a tak jej na zakladé vytvotfeného obrazu

muze velmi vyznamné ovlivnit (O’Keefe a Reid-Nash, 1987).

Na téma medialniho obrazu psychoaktivnich latek v roce 2003 probehl
v Olomouci vyzkum zaméfeny na medialni sdéleni o drogach, ktery byl uskutecnén
zapomoci kvantitativni obsahové analyzy studenty filosofické fakulty (Miovska,
Brachova a Miovsky, 2008). Cilem studie bylo zjistit, jaky je aktualni medidlni obraz
drog a jejich uzivatell v Ceskych médiich. Z této prace vzesel nasledné kodovaci systém,
ktery se stal ovéfenym ndstrojem na obsahovou analyzu dat medialnich sdé€leni na téma

navykovych latek a ktery bude v ramci mé prace vyuZit.

3.2 Vliv médii na spole¢nost

3.2.1 Normativni teorie masové komunikace

Meédia maji vyznamnou roli v Zivotech jednotlivel predev§im od obdobi technologického
rozvoje, kdy se interpersonalni komunikace mohla rozrist o tu masovou, na kterou se ma
prace blize zamétuje. Média maji velky vliv na utvafeni nazoru jednotlivct a samy se tak

1 neptimo podileji na formovani socialni reality (Jirdk a Képplova, 2003). Média ur¢itym
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zpusobem reflektuji nazory hlavniho proudu spolecnosti, ale zaroven tyto nazory také
utvareji ¢i pozméenuji.

Ve své praci vychazim predevSim z normativni teorie masové komunikace, kterou
ve své knize predstavuje britsky teoretik médii Denis McQuail (2009). Na zakladé jeho
nazoru je obecné predpokladdno, ze média maji urcity spoleCensky vyznam, jelikoz
informuji vefejnost, formuji vefejné minéni a zprostiedkovavaji diskuse. Umyslng
se na efektu médii podileji osoby, které je vlastni, ¢i v nich pracuji a také samotni
komunikatofi, ktefi komunikuji danou zpréavu. V normativni teorii masovych médii je
pojednavano predev§im o myslenkach prava a odpoveédnosti, které jsou elementarni pro
uzitek medii vzhledem k jednotlivci i spole¢nosti. Média by méla jednat s ohledem
na zajem vetejnosti nebo ve prospéch spolecnosti jako komplexni jednotky. Oba zminéné
pojmy jsou do jisté miry hodnotové zatizeny a nemohou byt vnimany objektivng. Déle
by média méla poskytovat diversni informace, ndzory a kulturni obsahy, coz byva casto
z technickych, ekonomickych a kapacitnich divodi nedodrzovdno. Také by se méla

podilet na udrZzovani vetejného poradku a zprostfedkovavat kulturu (McQuail, 2009).

M¢édia by méla podporovat ¢i pfi nejmensim uznavat prevladajici hodnotové
zvyklosti a moralni normy dané spolec¢nosti. Také by se méla vyvarovat zplisobenim
ujmy spolec¢nosti, jelikoz média mohou svymi sdélenimi ponoukat k protispolecenskému
chovani, jako je tfeba piti alkoholu ¢i uzivani drog. Vystaveni jednotlivce ur¢itému typu
informaci miiZe vést k napodobg, jelikoz média mohou mit navodny efekt (Shrum, 2009;

Stautz et al., 2016).

3.2.2 Vytvareni medialni reality

Média se zprostfedkovavanim informaci snazi o urCitou reprezentaci socialni reality,
jelikoZ objektivni realita je nedosaZitelnd. Socidlni realita je produkovana lidmi jejich
kaZzdodenni €innosti, tedy ji miiZeme chapat jako soubor ndzor, ptedstav a socialnich
vztahil, které dokdZeme vnimat nasimi smysly (Keller, 2006). Existuje tedy mnoho

socialnich realit, které se odvijeji napiiklad od dané kultury, ve které ji lidé zakouseji.

Média ze socidlni reality vytvaieji realitu medidlni, tim, Ze vytvaii medialni
obsahy, které maji reprezentovat realitu socidlni. Obraz, ktery vykresluji média,
za pomoci medialni reality, miize byt velmi zjednodusSujici a zkresleny, jelikoz jsou
média limitovana jak technologicky, tak 1 kapacitné a ekonomicky (Jirdk a Kopplova,

2003). Praveé proto musime chapat medialni realitu pouze jako jednu z dimenzi reality
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socialni. Zaroven, v n¢kterych pfipadech, mize medilni realita ovlivnit realitu socialni,
kdy se o pfesné podob¢ jejich vztahu vedou neustalé diskuse (Allen a Hatchett, 1986;
O’Keefe a Reid-Nash, 1987; Stefanone, Lackaff a Rosen, 2010).

3.2.3 Stereotypizace v médiich

V ramci medidlnich sdéleni existuji jisté pravidelnosti ve formé referenci o urcitych
tématech. Tyto pravidelnosti utvrzuji ur€ité nazory na dand témata a vytvari asociace
snimi spojené. Také, jak bylo zminéno vysSe, muze dochazet k jistému upeviovani
hodnot dané spolecnosti. Stereotypy se mohou vytvaret jiz u komunikatora Cci
zprostiedkovatele informace nebo u samotného ptijemce informace, a to z divodl vice

moznych interpretaci informace (Jirdk a Kopplova, 2003).

Pojmy stereotypizace a stereotyp byly nejdiive pouZzivany v psychologii, kde
popisuji kognitivni funkei, kdy mozek na zdkladé ptedchozich zkuSenosti klasifikuje
ruzné udalosti pro zjednoduseni vnimani reality. Na zaklad¢ stereotypti vznikaji urcité
postoje, nazory a predsudky k dané stereotypizované oblasti. Stereotypizace a stereotypy
nemusi mit tedy vzdy negativni konotaci, ale jsou pfirozenou soucésti lidského mysleni.
V nékterych ptipadech vSak mohou dané piedsudky a nazory o oblasti samotnou
stereotypizovanou skutecnost poskodit a mohou blokovat blizsi poznani reality (Keller,

2006).

Stereotypizace existuje 1 ve zpravodajstvi, kde ma vliv na vybér zprav, které
se dostavaji do médii nebo které naopak sviij prostor nedostanou. Mohou se vyskytovat
stereotypy pii vybéru komunikatorti ¢i u vybéru samotného tématu, o kterém budou
informace podavany. Pfitomnost zastoupeni urcitych skupin ve zpravodajstvi mize byt
v rozporu s mirou jejich redlného zastoupeni v dané populaci, v disledku tak dochazi

k jistému zkresleni socialni reality (Trampota, 2006).

3.3 Uzivani alkoholu

3.3.1 Ucinky alkoholu na lidské t&lo

Lidsky organismus zareaguje na poziti alkoholu velmi rychle a dochazi k rychlému
vstfebani, ovSem poté se ho télo pomalu zbavuje. Rychlost eliminace alkoholu z lidského
téla zavisi predevSim na fyzické konstituci jedince, také na rychlosti konzumace

alkoholického napoje ¢i na individuélni toleranci organismu (Nespor, 2007).
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Typicky, nejdiive po konzumaci alkoholického napoje, prichdzi jisté zklidnénti,
kterého 1ze dosdhnout jiz pti hladiné okolo 0,5 promile v krvi. Pfi dosazeni hranice
1,5 promile se nasledn¢ zhorsuje svalova koordinace jedince a po dosazeni dvou promile
muZe nastat etanolova otrava. Pro ni je charakteristickd kombinace tlumivych, budivych
a dezorganizujicich vlivii na lidské chovani. Pokud hladina etanolu v krvi vystoupa
ke ttem az Ctyfem promile, dochazi k poruchdm védomi a €lovek je jiz alkoholovou

intoxikaci pfimo ohrozen na zZivot¢ (Vojtéchovsky, 1985).

Na alkoholu mohou vznikat zavislosti, jak je tomu 1 u ostatnich psychoaktivnich
latek. Nejcastéji se clovek snazi pomoci konzumace alkoholu docilit kyZzeného stavu
mysli, Casto se jedna napiiklad o zvladani dlouhodobé stresové situace (Skala, 1985).
Pti dlouhodobém uzivani alkoholu se zvySuje tolerance alkoholu organismu a pro stejné
ucinky drogy se musi postupem Casu navySovat jeji davky. VéEtsi davky alkoholu jsou
logicky pro télo jesté¢ vice nebezpecné, jelikoz se jednd o velkou zatéz pro lidsky
organismus. Jakmile ¢lovek ztrati kontrolu nad konzumaci alkoholu a neni ji schopen
snizit, mizeme jiz mluvit o zavislosti. Z piivodniho nastroje se stava cil a jedinec opomina
jiné potieby, jako je naptiklad péce o sviij zdravotni stav, o rodinu, ¢i zanedbava své
pracovni povinnosti (Skala, 1985). Nedostatek alkoholu u zavislého ¢lovéka se projevuje
abstinen¢nimi priznaky, které provazi ¢asto poceni, tfes rukou, buseni srdce, nechutenstvi

¢1 vnitini neklid (Nespor, 2007).

3.3.2 Diisledky uZivani alkoholu

Etanol pisobi na nervovy systém lidského téla a projevuje se predevsim dusSevnimi
zménami (Vojtéchovsky, 1985). Konzumace alkoholu také naruSuje motorické a
kognitivni schopnosti, proto se v pribéhu alkoholového opojeni dostavuji symptomy jako

zmatenost, zhorSend pamé&t’, poruchy mluvy ¢i poruchy emocionalni seberegulace (Sucha

a Stastna, 2015).

Naduzivani alkoholu se projevuje, jak na fyzické, tak i na duSevni strance ¢lovéka
(Skala, 1985). Nasledky se mohou projevit, jak na stavu zdravi jedince, ale také se mohou

promitnout napiiklad do jeho profesniho ¢i osobniho Zivota.
Dale je alkohol oznacovan za jeden z vyznamnych Ciniteli, ktery pfispiva
k nehodovosti na silnicich. Za zranéni a umrti na silnicich jsou zodpovédné predevsim

chronické a akutni stavy fidice. Témi jsou naptiklad zdravotni limitace ¢i aktudlni pokles

schopnosti, jako je fizeni s alkoholem v krvi ¢i pod vlivem dal§ich drog. Konzumace
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alkoholu pted fizenim ovliviiuje nasledné¢ psychomotorickou koordinaci, exekutivni
funkce, pozornost a reakéni €as, coz jsou pfi fizeni dopravniho prostiedku klicové faktory
pro predchazeni Gjmy (Sucha a Stastna, 2015). V roce 2019 bylo v Ceské republice
zavinéno pozitim alkoholu 4 627 nehod, coz je 4,3 % z celkového poctu nehod. V tomto
roce bylo také usmrceno 53 lidi, coz je 9,7 % ze vSech obéti dopravnich nehod. Znamena
to, ze na tisic dopravnich nehod pod vlivem alkoholu ptipadd 102 usmrcenych, vliv
alkoholu ma tak nejvyssi zdvaznost mezi ostatnimi sledovanymi kategoriemi. V ¢asovém
intervalu mezi lety 1993 az 2019 je na Ceskych silnicich usmrcena kazdéa 10. osoba prave
vlivem alkoholové konzumace (BESIP, 2020). Proti fizeni pod vlivem alkoholu
se osveédcilo zvysSeni silni¢nich kontrol, pii kterych jsou provadény ndhodné dechové
zkousky na pfitomnost alkoholu v téle fidi€e. Ukazalo se, Ze se zvySenou frekvenci
silniénich kontrol se snizoval poéet smrtelnych nehod na silnicich (Sucha a Stastna,

2015).

3.4 Obraz uzivateli alkoholu ve spole¢nosti

3.4.1 Konzumace alkoholu jako socialni deviace

Ve skupin€é psychoaktivnich latek jsou alkoholické napoje, spolecné napiiklad s
tabdkovymi vyrobky, jednémi z legaln¢ dostupnych latek. Tato legalita uzivani nasledné
vede k jist¢ odpovédnosti spole¢nosti, kterd se podili na vytvafeni socialnich norem.
Do tohoto aktu formovani socidlnich norem vstupuji i danad média, kterd popisuji urcitym
zptisobem chovani alkoholovych uZivatelti a mohou tak i upozoriiovat na naruSovani dané
konformity (Keller, 2006). V dneSni dobé je konzumace alkoholu do jist¢ miry
normalizovand. Proto je zajimavé zkoumat, 1 v rdmci sociadlnich véd, kdy pfichazi zlom
ve vnimani oné konzumace. V jaké chvili je chovani ¢lovéka, ktery poziva alkoholicky
napoj, vnimano jako spolecensky akceptovatelné, a kdy je jiZ upozoriiovano na jistou

deviaci, jak negativni, tak pozitivni.

Konzumace alkoholu je primarné limitovana vékem a plynou z ni riznd omezeni
dana zdkony. Kromé zdravotnich a ekonomickych dopadl ptisobi alkohol i jako socialni
faktor. V kazdé spolecnosti je tak nastavena pomyslna hranice, kdy je mira konzumace
vniména v rdmci normy a kdy se jiz jednd o deviantni chovéani. Deviantem se stdva
jedinec, ktery se zavazné odchyluje od obecné piijatych norem. Miize jit o nonkonformni
chovani, kdy se jedinec porusovanim dané normy snazi poukazat na jeji neopravnénost,
protoZze neuznava jeji legitimitu. Také ale miiZe jit o socidln€ naruSené chovani, jelikoz
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osoba uznava legitimitu normy a nechce ji ménit, ale pfesto se pii jejim poruSovani snazi
uniknout sankcim. V ramci vzniku socidlni deviace se zpravidla hovofti o dvou vyraznych
teoriich, a to teorie kulturniho pfenosu a teorie strukturalniho tlaku (Keller, 2006). Jelikoz
média svoji tvorbou maji vliv na socidlni realitu (Shrum, 2009), tak se svymi sdélenimi

také podileji na formovani normy, kterd vytvaii nasledné pozitivni a negativni deviace.

Dle Narodnich stranek pro podporu omezeni konzumace alkoholu, za kterou stoji
Utad vlady Ceské republiky, pro ¢lovéka neni Zadné mnozstvi alkoholu bezpeéné
ani zdravi neposkozujici. Pouze stanovuje maximalni doporucené uzivani alkoholu,
pro minimalizaci rizik spojenych s uzivanim. Pro zeny a seniory je doporuc¢ena davka
jeden alkoholicky napoj denné, coz je zhruba 20 gram ¢istého alkoholu. Pro muze je tato
davka dvakrat vyssi, tedy dva alkoholické népoje za den, které obsahuji cca 40 grami

&istého alkoholu (Utad vlady Ceské republiky, 2015).

Pro srovnani ve Velké Britanii je doporuc¢end bezpecna konzumace alkoholu
v intervalu 0 az 21 jednotek alkoholu za tyden pro muze. Pro Zeny ne vice nez 14 jednotek
alkoholu za tyden. Také apeluji na to, aby konzumenti zahrnuli do tohoto tydne dva nebo
tf1 dny, kdy alkohol nepozivaji v Zzddném mnozstvi. Dalsi doporu¢eni smétfuje na omezeni
narazového nadmérného piti, kdy veskera doporucend davka alkoholu je zkonzumovana
piijedné ¢i dvou udalostech. Jednotka alkoholu je definovana objemem 10 ml nebo vahou

8 g Cistého alkoholu (Royal College of Physicians, 2011).

DalSim zpisobem, jak miZe byt alkoholovd konzumace omezovéna je
prostiednictvim vyhlasek, jakozto moznosti a opravnéni obci pii zabezpeceni veiejného
poradku. V Ceské republice ma pravo obec regulovat konzumaci alkoholovych napoji
na vefejném prostranstvi pomoci obecni vyhlasky (Ministerstvo vnitra CR, 2011).
Alkoholova konzumace na vefejnych prostranstvich je v Ceské republice uréitym
zpisobem omezena ve vSech krajskych méstech. Jedna se naptiklad omezeni konzumace
alkoholickych napojii na détskych hfistich, v parcich, v okoli kol nebo zastavkach
a nadrazich. Za nedodrZeni vyhlasky mliZzou byt konzumenti napomenuti nebo jim miize

byt piislunym organem vyméiena pokuta (Ministerstvo vnitra CR, 2011).

3.4.2 Cesi jako uZivatelé alkoholu
Cesky statisticky ufad dlouhodobé monitoruje spotiebu alkoholickych népoji na jednoho
obyvatele v Ceské republice. V roce 2001 &isla ukazuji, ze v Ceské republice bylo

spotfebovano 181,3 litrti alkoholickych ndpojii na jednoho obyvatele. V roce 2019
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se spotieba snizila na 173,4 litrG. Spotteba alkoholu na nasem uzemi dlouhodobé rostla
jiz od roku 1993 az do roku 2005, kdy vykazovala nejvyssi hodnoty, a to 188,1 litrQ
zaznamenany v roce 2011, kdy spotieba byla vyméfena na 168,8 litrti alkoholickych
napoju. Poté se tato spotieba ustalila a pohybovala se posledni roky mezi 172 a 175 litry
alkoholickych napojti na jednoho obyvatele v Ceské republice (Cesky statisticky ufad,
2020).

Cesky statisticky ufad zjistil, Ze v roce 2019 denné konzumuje alkohol 12,9 %
eskych muzi starSich patnacti let a 2,9 % Zen (Statisticka ro¢enka Ceské republiky,
2020). Nejvice konzumenta alkoholu muzského pohlavi je ve vékové kategorii 65-74 let.
Mezi zenami je nejvice dennich uzivatelek alkoholu ve vékové skupiné 75+. Narazové
alkohol pije dokonce 29,8 % ceské populace muzii a 12,2 % Zen. Nejvice mezi muzi je
zastoupena vékova skupina 35-44 let, mezi Zenami je to kategorie 45-54 let. Do kategorie
rizikové konzumace alkoholu se tfadi 14 az 18,1 % ceské populace, coz je skoro

1,5 milionu Cechii (Vlada Ceské republiky, 2020).

Ve srovnani se staty Evropské unie se Ceska republika v roce 2018 na téetim misté
s 11,8 litru Cistého alkoholu na osobu starsi 15 let. Nejvétsi spotiebu alkoholu na osobu
meélo LotySsko, a to 12,6 litri. Tésn€ za nim skoncilo Rakousko s 12,2 litry Cistého

alkoholu na jednu osobu stardi patnacti let (Ceska republika v mezindrodnim srovnéni,

2021).

Na formovani ¢eského vetejného minéni ohledné konzumace alkoholu méla také vliv
metanolova ¢i lihova aféra v roce 2012, ktera dostavala hodné prostoru i ve sdélovacich
prostiedcich. Jednalo se o vyrobu a distribuci nelegalniho alkoholu s pfimési metanolu
zlo€ineckou skupinou. Nasledkem bylo zvySené mnoZstvi umrti a zdvaznych negativnich
vlivil na zdravi konzument tzv. pancovaného alkoholu. Dopadeni vyrobcti a distributorti
tohoto nelegalniho alkoholu byl jeden z nejvétSich zasaht proti organizovanému zlo¢inu
na naSem Uzemi. Metanol se do smési pfimichaval z toho divodu, protoZe se na n¢j
nevztahovala dan, tudiZ mohli aktéfi vydélat na prodeji a distribuci nezdanéného lihu.
Tento nelegalni alkohol byl nésledné distribuovdn do mensich obchodl nebo piimo

ke spottebitelim (Scheinost et al., 2018).
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3.5 Medialni obraz genderu

Prvni vyzkumy medialnich obsaht, které se zajimaly o téma genderu v médiich, zacaly
vznikat v 60. letech minulého stoleti. Cilem téchto prvnich analyz bylo poukazat na to,
ze zeny byly vyobrazovany v zédpadnich médiich vétSinou z muzské perspektivy (Rakow,
1986). Postupné se piedmétem zajmu stavaly komiksy, pohadky nebo reklamni fotografie
(Spiegelman, Terwilliger a Fearing, 1953; Saenger, 1955; Goffman, 1979). Z téchto
vyzkumt vyplynulo, Ze obecné je muzim v medidlnim prostoru vénovano vice casu
nez zenam, a to bez ohledu na formu medialniho sdé€leni. Ukazalo se, Ze vétSinou média
vykresluji muzské i zenské aktéry s ohledem na jejich tradicni role a dané stereotypy

(Courtney a Whipple, 1983; Tuchman, 2000).

Dal$im z4jmem vyzkumnika bylo také zjistit, jaké jsou dopady medialnich obsahti
na jednotlivce, ktefi je konzumuji. V rdmci zkoumani medialnich efektt tak vznikla dvé
hlavni teoretickd vychodiska, ze kterych vychazely obsahové analyzy zabyvajici se
dopady medidlnich sdéleni na Clovéka. Prvni z nich je teorie kultivace, ktera véfti, ze
jedinec si ptivlastiiuje medialni realitu a povazuje ji tak za svou (Gerbner a Gross, 1976).
Sociélni kognitivni teorie, ¢asto zminovana také jako teorie socidlniho uceni, mini, ze
se jedinci uci vzorce chovani z medidlniho prostoru stejné jako z redlného zitého svéta
(Bandura, 1986). Vzhledem ktomu, ze se obé zminéné teorie zabyvaji tim, jak
se medialni sdéleni podileji na vytvafeni socialni reality, jsou Casto pouZivany také

ke zkoumani samotné socialni konstrukce genderu.

V ceském prostiedi byl roku 2001 v Sociologickém casopise publikovan vyzkum,
ktery se zajimal o stereotypy a klis¢ v medidlni projekci genderu (Valdrova, 2001).
Autorka se pfi své kritické lingvistické analyze zaméfila na ¢eskd masmédia, kde se blize
soustiedila na genderova klisé. Vysledky ukazaly, ze se v Ceskych mediich stile
vyskytovalo stereotypni rozdéleni mezi muzskymi a zenskymi rolemi, napiiklad ,,Zena
jako matka* ¢i ,,muz jako lovec®. Dale také bylo zjisténo, ze Zena v médiich postrada

svou vlastni identitu a je popisovana bez ohledu na jeji profesi (Valdrova, 2001).

3.5.1 Gender jako faktor pri konzumaci alkoholu

Dominantni pfistup ve studiu genderu v ramci vyzkumu zabyvajicich se alkoholem je
stale vystavén na binarnich genderovych rolich a snazi se objasnit podobu konzumace
alkoholu pravé na zéklad¢ rozdilného pohlavi (Holmila a Raitasalo, 2005). Z mnoha

vyzkumii vyplynula také jistd existence stereotypl, které jsou spojeny s konzumaci
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alkoholickych népojli. Jednim ze stereotypt je, ze Zeny vnimaji pozivani alkoholu jakoZto
pfijemné a jako normdlni soucast dne, avSak také vypovidaji, ze Zena konzumujici
alkohol mtize byt vidéna jako ,,nezenska“ a sexualn¢ lehce dosazitelna (Lyons a Willott,
2008; Rudolfsdottir a Morgan, 2009). Zatimco muzi vnimaji alkohol jako urc¢itou soucast

konstruktu heterosexualni maskulinity (Gough a Edwards, 1998).

Vyzkumy medialnich sdéleni ukazaly, Ze v diskusich o konzumaci alkoholu
ve spojitosti se Zenami je Casto vzpominan idedl ,,dobré matky* (Bogren, 2011). Média
se snazi varovat pred negativnimi efekty alkoholu pfedevSim na plodnost a vzhled zeny
(Day, Gough a McFadden, 2004). Dale média casto referuji o mladych divkach
pozivajicich alkohol, Ze ,,piji jako muzi* ¢i jako o zendch ze stfedni pracujici tiidy, které
jsou surove, agresivni a sexudlné oteviené, tedy je popisuji charakteristikami, které jsou

genderové ,,nevhodné® (Lyons, Dalton a Hoy, 2006; Jackson a Tinkler, 2007).

U konzumace alkoholickych napoji u muzi se v mnoha vyzkumech objevuje
propojeni s predstavami o maskulinit¢ (Gough a Edwards, 1998; de Visser a Smith,
2007). Také mé casto alkohol u muzl spiSe pozitivni konotace, pravé jako projev
maskulinity, asertivity a agresivity (Lyons, Dalton a Hoy, 2006). MuZzi ve spojitosti

s alkoholem nefiguruji jako rodice tak Casto jako zeny (Bogren, 2011).

4 METODOLOGIE

V ramci mé prace pracuji kvantitativnim zpiisobem, kdy kvantifikuji ziskané informace
z medidlnich sdéleni do podoby jednotlivych proménnych za pomoci koédovaciho
manualu, ktery obsahuje kategorie kvalitativniho charakteru. Kvalitativni charakteristiky
dobfe zachycuji, jakym zplisobem je o wuzivatelich alkoholu v jednotlivych
zpravodajskych médiich referovdno, a nasledné kvantitativni charakter vyzkumu

poskytuje moznost zobecnéni.

4.1 Cile prace
Cilem mé prace je zjistit, jakym zpiisobem ceskéd zpravodajska média konstruuji obraz
uzivateli alkoholu pfedevSim na zadkladé€ jejich genderu. Zajima mé, jakym zplsobem

¢eskd média prezentuji gender jako faktor pfi alkoholové konzumaci.
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4.2 Vyzkumné otazky a hypotézy

Hlavni vyzkumna otazka
Vyzkumna otazka ¢. 1: Jsou muzi a Zeny ve spojeni s konzumaci alkoholu popisovani

s ohledem na genderové¢ stereotypy v medidlnich sdélenich?

Hlavni hypotéza
Hypotéza ¢. 1: Muzi a zeny jsou v ramci médii popisovani s ohledem na genderové

stereotypy.

Deskriptivni vyzkumné otazky
Vyzkumna otazka ¢. 2: Jak se li§i medialni sdéleni o konzumaci alkoholu s ohledem na

gender uzivatele?

Vyzkumnd otazka ¢. 3: Jakym zplsobem je referovano o uZivatelich alkoholu v
medialnich sdélenich?

Vyzkumna otazka €. 4: Jaka vékova skupina uzivateld je nejvice zastoupena ve sdélenich?
Vyzkumna otazka €. 5: Jaky akutni G€¢inek alkoholu je nejcastéji s konzumaci alkoholu
spojovan?

Vyzkumna otdzka ¢. 6: Jaké jsou nejCastéji zminované dlouhodobé disledky uZzivéani
alkoholu?

Vyzkumna otazka ¢. 7: S jakymi trestnymi Ciny ¢i prestupky je alkoholova konzumace

v ¢lancich spojovéana?

Deskriptivni hypotézy

Hypotéza ¢&. 2: Castgji bude alkohol ve sdélenich spojovan s muZi nez se Zenami.

Hypotéza €. 3: U Zenskych uZivatelek alkoholu budou jako negativni ti¢inky konzumace

alkoholu popisovany castéji efekty alkoholu na vzhled, nez tomu tak bude u muzi.

Hypotéza ¢. 4: Uzivatelky alkoholu budou popisovany v ¢lancich vice negativné

nez muzs$ti konzumenti alkoholu.

Hypotéza ¢. 5: V ¢lancich o Zenskych uZivatelkach alkoholu budou ¢astéji zminény déti

nez u muzskych konzumentd.

22



Hypotéza ¢. 6: Konzumace alkoholu u muzi bude v medialnich sdélenich mit pozitivnéjsi

konotace nez u zen.
Hypotéza €. 7: Nejcastéji se budou v ¢lancich vyskytovat dosp€li konzumenti alkoholu.
Hypotéza ¢. 8: Konzumenti alkoholu budou popisovani predevsim negativné.

Hypotéza ¢. 9: Nejcastéjsi trestnd Cinnost spojena s konzumaci alkoholu bude fizeni

pod vlivem alkoholu.

Hypotéza ¢. 10: Akutni ucinek konzumace alkoholu bude nejcastéji spojovan

s psychickymi ucinky alkoholu.

Hypotéza &. 11: Uginky dlouhodobého uZivani alkoholu budou nejéastéji spojovany

se zdravotnimi riziky konzumace.

4.3 Vstupni data

Ve své praci vyuzivam medialni sdéleni v ¢eskych médiich na téma alkohol za poslednich
20 let, tedy v obdobi od 1. 1. 2001 do 31. 12. 2020. Pro selekci medidlnich sdéleni, ktera
vstupuji do analyzy jsem vyuzivala program Newton Media Search, ktery je zaméfen
na hledani v medidlnim archivu. Archiv nabizi fulltextové podoby ¢lankl uvetejnénych

v ¢eskych a slovenskych médiich od roku 1996.

Podle nejnovéjSich prizkumii se ukazuje, ze velké mnozstvi lidi konzumuje
zpravodajstvi z internetovych zpravodajskych webovych stranek, kdy je dokonce pravé
zpravodajstvi nejnavstévovanéjsi obsahovou kategorii (Netmonitor, 2020). Z tohoto
ditvodu jsem se zaméfila jak na internetové zpravodajské portaly, tak i na tiSténé zdroje

medialnich sdéleni. Toto §irSi zaméteni bylo vybrano pro vétsi zasah dané populace.

Internetové weby byly vybrany podle jejich obsahové kategorie a navstévnosti
dle zvefejnéni dat spolecnosti NetMonitor pro rok 2020. Na zakladé splnéni danych
kritérii mi do analyzy vstupuji sdéleni ze stranek novinky.cz, seznamzpravy.cz, idnes.cz,
aktualne.cz, denik.cz, blesk.cz, reflex.cz, tn.cz, cnn.iprima.cz, echo24.cz, ct24.cz,
irozhlas.cz, ceskenoviny.cz, lidovky.cz a forum24.cz. Tyto internetové zpravodajské

weby také reprezentuji riizna vydavatelstvi, a to Economia', Czech News Center?, Ceska

! aktualne.cz a Hospodatské noviny
2 blesk.cz, reflex.cz, Blesk, Sport a Aha!
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narodni rada®, FTV Prima Holding?, Ceska televize®, Vltava Labe Media®, Echo Media’,
Forum24®, MAFRA®, Cesky rozhlas'®, Seznam.cz'! a Central European Media

Enterprises'2.

Do analyzy mi déale vstupuji mediadlni sd€leni, ktera byla v tisténych
zpravodajskych médiich. Pii jejich selekci jsem vychéazela ze stejnych kritérii jako
u internetovych zdrojl, tedy ze Ctenosti celostatnich denikii a dle jejich obsahové
kategorie. Dlouhodob¢ jsou nejétenéjsi zpravodajské deniky Blesk, Mlada fronta Dnes,
Préavo, Lidové noviny, Aha!, Sport a Hospodaiské noviny (Unie vydavateli, 2020).
V ramci vybranych denikl jsou zastoupena také Ctyfi hlavni ¢eskad vydavatelstvi, a to

Czech News Center, MAFRA, Borgis'? a Economia.

Pro samotnou selekci medialnich sdé€leni, ktera vstupuji do analyzy jsem vyuzila
k hledani ¢lankt klicové slovo alkohol ve spojeni s muzem ¢i zenou a konzumaci ¢i pitim.
Do Newton Media Search jsem vlozila nasledujici dotaz: klicova slova = alkohol* AND
(muz* OR zen*) AND ((pit OR pij*) OR (konzumac* OR konzumuj*)). Vzhledem
k tomu, Ze ¢estina umoziuje rizné sklonovani danych slov, byly vyuZzity zastupné znaky,
aby co nejlépe pokryly sledovanou problematiku. Podminkou bylo také, aby v nadpisu
bylo obsazeno slovo alkohol, jelikoz by obsah ¢lanku mél mit jako hlavni téma prave
problematiku s alkoholem spojenou. Sdéleni jsou tedy selektovana na zdkladé jejich

zdroje, data vydani, prezenci klicovych slov a slova alkohol v nadpisu.

Na zaklad¢ téchto kritérii bylo nalezeno databazi celkem 461 ¢lankd. Postupné
byly pii analyze vylouceny ¢lanky, které mély duplicitni charakter. Typicky se jednalo
o sdéleni ze stejnych vydavatelstvi. Také byly eliminovany clanky v ti§téné i virtualni
podobé. Déle piejaté ¢lanky z jinych médii nebo citace riznych statistickych zprav, které
se vyskytovaly v totozné podob¢ ve vice médiich. V ptipad¢ identifikované duplicity byl
kodovan pouze Clanek, ktery informoval o dané véci jako prvni, coz bylo rozhodnuto

na zaklad¢ data vydani. Po tomto dodate¢ném vylou€eni duplicitnich medidlnich sdéleni

3 ceskenoviny.cz
4 cnn.iprima.cz
Sct2d.cz

6 denik.cz

7" echo24.cz

§ forum24.cz

% idnes.cz, lidovky.cz, Mlada fronta Dnes a Lidové noviny
10 irozhlas.cz

" novinky.cz

2 tn.cz

13 Pravo
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vznikl soubor celkem 341 ¢lankd, které byly v ramci mé prace kodovany a dale tak

podléhaly analyze.

4.4 Kvantitativni obsahova analyza

V ramci zkoumani medialniho obsahu medialnich sdé€leni se Casto vyuziva kvantitativni
obsahova analyza pro zjisténi tematické agendy médii (Trampota a Vojtéchovska, 2010).
Za pomoci této analyzy mizeme monitorovat kolik prostoru a kdy dévaji rizné deniky
riznym tématiim, také miizeme komparovat rtizné formy medialnich sd€leni ¢i jsme
schopni zachytit dlouhodoby vyvoj trendi medialnich obsaht. Jedna se o metodu vysoce
strukturovanou, ktera by tak méla zjistit objektivni vysledky, které by nemély byt zavislé

na zpracovateli.

Pfi tomto typu analyzy analyzujeme jednotlivd medidlni sdéleni, ktera
kvantifikujeme s ohledem na urcité vybrané znaky. Diky striktnimu postupu svazanému
pravidly tato analyza poskytuje vystupy, které mohou byt jednoznacné prezentovany

(Schulz a Reifova, 2011).

4.5 Koédovani obsahu

Pro kodovani dat vyuZivam jiz ovéfeny metodologicky ndstroj na analyzu medialnich
sdéleni zaméfenych na ndvykové latky a s tim spojenych témat. Tento kodovaci manuél
byl vyvinut tymem z Centra adiktologie, Psychiatrické kliniky 1. lékaiské fakulty
Univerzity Karlovy v Praze a VSeobecné fakultni nemocnice v Praze. Autory vytvofeny
manual, na bazi kvantifikace kvalitativnich dat pisemné povahy prostfednictvim metody

$kalovani, by mél ditkladné zachytit danou prezentaci tématu v mediich (Stasna, Miovsky

a Novak, 2009)

V manudlu se vyskytuji tfi hlavni oblasti z4jmu, které jsou reprezentovany
identifika¢nimi proménnymi, znaky informujici o obsahu medialniho sdé€leni a proménné
zaméfujici se na zplsob zpracovani informaci. Kazd4 proménnd je detailné vysvétlena

a nasledn& popsana za pomoci hodnot (Stasnd, Miovsky a Novak, 2009).

V ramci své prace budu vyuzivat proménné jako ,.datum, nazev média, informace
o zdroji, rozliseni zdroje, orientace prispevku, uzivatelé, pohlavi uzivatelu, ucinky akutni

intoxikace, ucinky dlouhodobého uzivani, trestné ciny a prestupky, zaméreni — téma,
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celkové vyznéni obsahu, ladéni titulkii, zahranici/CR, strana, déti v ¢lanku a foto

(Stasna, Miovsky a Novak, 2009).

V ramci proménné trestné Ciny a prestupky vybirdm pouze relevantni hodnoty,
které se poji s konzumaci alkoholickych napojt. Pfiddvam hodnoty, které jsou pfimo
spjaté s alkoholovou problematikou, jako je fizeni pod vlivem alkoholu. Déle pfidavam
hodnotu vyroba a prodej nelegalniho alkoholu, coz jsou trestné Ciny pfimo spojeny
s metanolovou kauzou. Také zatazuji dalSi proménné, a to stereotyp, informace
o Skodlivosti alkoholu a téhotenstvi, které se zajimaji o piitomnost daného znaku
ve sdéleni. V neposledni tfadé pridavam proménnou vykresleni uzivatele, kterd ma
dokreslit obraz uzivatele alkoholu v kodovanych ¢lancich. VSsechny zminéné proménné

dale podrobnéji vysvétluji.

4.5.1 Identifika¢ni proménné

Tyto proménné zajist'uji identifikaci sdéleni za pomoci zaznamenani jejich data vydani,
nazvu média a typu média (Stasna, Miovsky a Novak, 2009). Tyto informace ziskavame
pfi exportu z databdze Newton Media Search z hlavicky clankl, kde jsou ptehledné
uvedeny. Identifikaéni proménnd nazev ¢lanku byla pietransformovéna do proménné
&islo ¢lanku. Cislo ¢lanku bylo vygenerovéano v zavislosti na exportu vybranych sdéleni

z medialni databaze.

Tabulka 1: Identifika¢ni proménné

Nazev proménné Hodnoty Nazev hodnoty
Cislo ¢lanku ¢islo  Cislo ¢lanku
datum datum (DD.MM.RRRR)
nazev média 1 aktuallne.cz
2  blesk.cz
3  ceskenoviny.cz
4 cnn.iprima.cz
5 ct24.cz
6 denik.cz
7 echo24.cz
8 forum24.cz
9 idnes.cz
10 | irozhlas.cz
11  lidovky.cz
12 | novinky.cz
13  reflex.cz
14 seznamzpravy.cz
15 tn.cz
16 | Blesk
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17 Hospodarské noviny
18 | Lidové noviny

19 MF Dnes
20  Pravo
21  Ahal
22 | Sport
typ média 1 tisk
4 internet

zdroj: autorka na zékladé kodovaciho manualu (Stasna, Miovsky a Novék, 2009)

4.5.2 Obsahové proménné
Proménna zaméiujici se na zdroj sdéleni referuje o autorovi ¢i plvodci sdéleni.
RozliSujeme zdroj, tedy se zabyvame tim, na koho autor ¢lanku odkazuje ¢i z jakého

zdroje &erpa dané informace (Stasna, Miovsky a Novék, 2009).

Proménnéd orientace ¢lanku identifikuje, zda je alkoholova problematika
centralnim predmétem ¢lanku nebo je pouze okrajové zminéna (Stasna, Miovsky a

Novak, 2009).

Proménnd uzivatelé alkoholu informuje o tom, kdo ve sdéleni figuruje jako
konzument alkoholu. Hodnota dospéli identifikuje vice osob starSich osmnacti let
nebo dospélou osobu, bez specifikace genderu. Zatimco hodnota Zena piimo odkazuje na
zenské konzumentky alkoholu. Podobné se chové i hodnota muz, kde jsou jako uzivatelé
ozna¢ovéani pouze muzi (Stasnd, Miovsky a Novak, 2009). Hodnota mladistvi referuje
o konzumentech starSich patnacti let, ale mladSich osmnacti let. Jako déti jsou
oznacovany osoby mladsi patnacti let. Proménna pohlavi se zamétuje na gender uZivatele

v jeho binarni podobé.

Proménné ucinky akutni intoxikace drogou se zaméfuje na identifikaci u¢inka
alkoholu, které jsou disledkem akutni intoxikace, tedy jsou vyvolany bezprostfednim
uzitim drogy. Proménna ti¢inky dlouhodobého uzivani drogy se jiz zamétuje na dopady
dlouhodobého uzivani alkoholu (Stasnd, Miovsky a Novéak, 2009). V piipads
dlouhodobého uZzivani jsem pfidala dalsi tfi hodnoty. Dusledky dlouhodobého uZivani
alkoholu se mohou projevit na estetice konzumenta, predev§im v podobé& zhorSeni stavu
pleti ¢i pfibytku na vaze jedince (Day, Gough a McFadden, 2004). Dalsi zaznamenavanou
hodnotou je zavislost, kdy dlouhodobym diisledkem pravidelné konzumace alkoholu je
zminovan rozvoj zavislosti na droze (Skala, 1985). V neposledni fadé jsou kédovany jako

dlouhodobé ucinky alkoholu zdravotni benefity konzumace. V ptipadech obou
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proménnych jsou kodovany jak realné, tak i mozné disledky uzivani drogy, které byly

ve sdéleni zminény (St'asna, Miovsky a Novak, 2009).

Proménna trestné ¢iny a prestupky se zaméfuje na spachané Ciny a piestupky
pod vlivem alkoholu ¢i v souvislosti s alkoholem. V této proménné oproti manualu byly
ponechény pouze hodnoty jako majetkova kriminalita, ndsilnd kriminalita, mravnostni
kriminalita a ostatni kriminalita (Stasna, Miovsky a Novak, 2009). Byly doplnény
hodnoty prodavani alkoholu nezletilym, fizeni pod vlivem alkoholu, vyroba a prodej
nelegalniho alkoholu. Jako ostatni kriminalita jsou chapany ciny jako je poruSeni
vyhlasky o omezeni konzumace alkoholickych ndpoji na vefejném prostranstvi nebo

zanedbani péce o dité v dusledku alkoholové zévislosti.

Proménnd zaméfeni podava informace o nadmétu Clanku. Sledujeme, jakym
zptisobem je popisovéana &i komentovana dana oblast alkoholové problematiky (Stasna,

Miovsky a Novak, 2009).

U proménné celkové vyznéni ¢lanku je kdédovano to, jaky vyznam ma alkohol
v daném sdé¢leni. Nésledné se také zamétujeme na hodnoceni podanych informaci, které
je vyjadireno zvolenim ur€itych slov. Indikdtorem je pouziti emocné zabarvenych slov,

explicitnich vyjadieni nebo ironie (Stasna, Miovsky a Novék, 2009).

Dalsi proménna CR, svét sleduje, s jakym uzemim se &lanek spojuje. Zda jsou
podavany informace o udélostech z Ceské republiky, ze svéta nebo z kombinace obou

predchozich (Stasn4, Miovsky a Novak, 2009).

Tabulka 2: Obsahové proménné
Nazev proménné Hodnoty Nazev hodnoty
CTK
VLTAVA
AFP
Reuters
MAFS

jina tiskova agentura

rozliSeni zdroje

vyzkum, studie, anketa, prizkum

odborna spolecnost

O 00 N O U1 B W N -

kniha, odborny ¢asopis

=
o

zprava v jinych médiich

[EEN
[EEN

policie, hasi¢, celnik, prokurator, soudce apod.

[EE
N

pomahajici pracovnik nepracujici v oblasti drogové
problematiky
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orientace ¢lanku

uzZivatelé

pohlavi uzZivatell

ucinky akutni intoxikace a

uziti drogy

ucinky dlouhodobého
uzivani

13

14
15

NN R B R e
_ O W 0 N O

O 00 N O U1 B W NN EFEP WN -

[ S Y
w N - O

A W N P 00 N O U B WNRFP PP WN PR

pomahajici pracovnik pracujici v oblasti drogové
problematiky
politik, mluvci ministerstva

legdini vyrobce, distributor, prodejce, reklamni
agentura
uZivatel

pachatel

soukroma osoba

autor ¢lanku

zpravodaj, spolupracovnik

zndma osoba (herec, umélec zpévak)
pfedmétem clanku je drogova problematika
drogova problematika je zminéna okrajové
jiné téma

dospéli

mladistvi

déti

déti/mladistvi i dospéli

Zena, matka

muz

policie, celnici, vojaci

politik, prezident, starosta, ministr, kralovna
lékar

herec, malit, umélec

sportovec

bezdomovec

nerozliseno

Zena

muz

Zenaimuz

nerozliseno

zdravotni problémy

psychické ucinky

socialni problémy atp.

smrt

trestna ¢innost

hmotné Skody

dopravni nehody

Skody z nedbalosti

zdravotni problémy

psychické ucinky

socialni problémy atp.

smrt
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trestna Cinnost
hmotné Skody
dopravni nehody
Skody z nedbalosti

O 0 N o !

estetické (tloustnou)

[ER
(@}

zavislost

[E
[ERN

zdravotni benefity
trestné Ciny a prestupky majetkova kriminalita

nasilna kriminalita

mravnostni kriminalita

ostatni kriminalita

prodavani alkoholu nezletilym
fizenim pod vlivem alkoholu

vyroba a prodej nelegéiniho alkoholu
zaméreni —téma protidrogova politika

primarni prevence

sekundarni prevence

tercidrni prevence

neutrdini informace o latce
opatreni omezujici nabidku obecné
policie

soudy, parlament, zdkony

O 00 N O U1 B W N FP N OO0 U b WO DN B

véznice a vézenstvi

=
(@}

reklama

=
[ERN

pfibéh uZivatele

[EN
N

drogova scéna
lék

proZitek, obohaceni, zaliba

celkové vyznéni obsahu
¢lanku 1

projev svobody, vlastni rozhodnuti

A WN

projev spolecenského statutu, znak skupiny,
Zivotni styl
znak moderni spole¢nosti, méritko vyspélosti

zbozi (trh)
latka (vyzkumy)

uzivani drogy jako napodoby

O 00 N O U

neznalost (informace, osvéta nebo nazor
prozrazujici neznalost tématu)
10 omezeni moznosti (uzivatele, stigma)

11 ohrozeni zdravi, Zivota

12  financni djma

13 zavislost, nemoc

14  ohrozeni, omezovani spolec¢nosti

15 | trestny Cin, poruseni zdkazu
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16 droga jako zlozvyk, slabost

celkové vyznéni obsahu vyhradné negativni

Clanku 2 spise negativni
informacné neutralni
spiSe pozitivni
vyhradné pozitivni
CR
ze svéta
3 svétiCR (napf. EU)
zdroj: autorka na zékladé kodovaciho manualu (Stasna, Miovsky a Novék, 2009)

zahranici, CR

N R0 W N

4.5.3 Informace o zpracovani informaci
Proménnd informace o zdroji ukazuje, do jaké miry je zdroj v ¢lanku specifikovén,

ukazuje na pfitomnosti ¢i neptitomnost odkazu na zdroj informaci.

Proménna styl podava informace o tom, jak byl ¢lanek napsan. Zjistujeme, zda se
v ¢lanku vyskytuje hodnoceni, které mlze byt jak explicitni, tak implicitni v daném
sdéleni. Jako indikatory pouzivame zastoupeni specifickych typt informaci.
Identifikujeme, zda jsou v ¢lanku fakta nebo se jedna o komentar faktd, a tim poskytuje
nazor. Podle prevazujiciho druhu informaci rozhodujeme, zda se jedné o ¢lanek, ktery
pouze zprostiedkovava informace nebo se jedna o sdéleni, které poskytuje ndzor zatizeny

hodnocenim.

Proménna forma ukazuje, jakou formou probéhla prezentace medidlniho sdéleni
(Stasna, Miovsky a Novak, 2009). Tuto proménnou jsem také rozvedla i o dalsi formy,

jakoZto nazory autora, nazory ¢tenare a reportaz.

Proménné ladéni titulkii se zamé&fuji na titulky jednotlivych sdéleni. Prvni
proménna informuje o tom, zda titulek odpovida obsahu ¢lanku. Druhd proménna se jiz
zamétuje na hodnotici vyznam titulku. Indikatorem je pouziti emoc¢né€ zabarvenych slov,

explicitnich vyjadieni nebo ironie (Stasna, Miovsky a Novék, 2009).

Proménna strana sleduje umisténi ¢lanku (Stasna, Miovsky a Novak, 2009).
Je kodovana pouze u tisténych zdrojti, pokud je strana v databazi Newton uvedena.
Proménna déti v ¢lanku se zamétuje na cetnost zminek déti v ¢lanku. Proménna foto

sleduje, zda je k ¢lanku piidana fotografie nebo kresba (Stasna, Miovsky a Novak, 2009).
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Tabulka 3: Informace o zpracovani informaci
Nazev proménné Hodnoty Nazev hodnoty
chybi

vagni, obecny

informace o zdroji

neuplny

presny, Uplny

styl zpravodajsky
publicisticky
nelze rozlisit

forma informace

rozhovor, debata
anketa

recenze

odpovéd na dotaz
nazory autora
nazory ¢tenare
tipy a rady
reportaz

ladéni titulku 1 odpovida obsahu ¢lanku
obsahové neodpovida
ladéni titulku 2 vyhradné negativni vyznéni titulku
spise negativni vyznéni titulku
informacné neutralni vyznéni titulku
spisSe pozitivni vyznéni titulku

vyhradné pozitivni vyznéni titulku

S U1 A W N P NP OO0 NO U D WN P WNRFRP PP wDN e

strana — umisténi ¢lanku neni uvedena strana

¢islo  jina strana
déti v ¢lanku 0  nenizminka
1 je zminka o détech
foto 0 nenifotka
1  je fotka nebo kresba

zdroj: autorka na zakladé kédovaciho manualu (Stasna, Miovsky a Novak, 2009)

4.5.4 Dopliujici proménné

K proménnym definovanych v kédovacim manudlu jsem pfidala dal$i proménne.
Proménna stereotyp sleduje, zda se v ¢lanku vyskytuji stereotypni vyroky. Koédovany
byly stereotypy, které¢ byly jiz dfive zminéné v teoretické Casti mé prace. Proménna
Skodlivost alkoholu se zaméfuje na to, jestli se v clanku explicitné upozoriiuje

na Skodlivé ucinky alkoholu. Proménna vykresleni uZzivatele identifikuje, jakym
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zpusobem je konzument alkoholu autorem popisovan a hodnocen. Proménna téhotenstvi

sleduje zminky o téhotenstvi ve spojeni s konzumaci alkoholu.

Tabulka 4: Dopliujici informace

Nazev proménné

stereotyp

Skodlivost alkoholu

vykresleni uZivatele

téhotenstvi

4.6 Diskuse omezeni dat a metod

Hodnoty

_, O u b WO NN PP P2 O B, O

Nazev hodnoty
nenf

je

neni uvedena

je uvedena
vyhradné negativni
spiSe negativni
neutraln{

spisSe pozitivni
vyhradné pozitivni
neni zminéno

je zminéno

zdroj: autorka

Muj vyzkumny projekt je omezen predevSim jeho reduktivni povahou, jelikoz jsou

vstupni data ziskdvana reduktivnim zptsobem. V ramci mé prace nebudou analyzovéana

vSechna medialni sdéleni, ale vzhledem k ¢asovym, ekonomickym a technologickym

limitacim, je analyze podroben pouze redukovany vybér vzorku z téchto sdéleni, dle vyse

uvedeného klice.

Ur¢ité limitace plynou z pouziti kédovaciho manualu (Stasna, Miovsky a Novak,

2009), ktery ma pfedem fixné stanovené kategorie, které jsou pii analyze sledovany. Neni

tedy moZné pracovat flexibiln€¢ a mize tak dojit v rdmci analyzy k opomenuti urcitych

specifickych jevi, na které neni kédovaci manual schopen reagovat (Renzetti, Curran a

Gjurig, 2003).
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5 OBRAZ UZIVATE,LIC’J ALKOHOLU V CESKEM
ZPRAVODAJSTVI

V této kapitole piedstavuji vysledky kvantitativni obsahové analyzy. Clanky, které
referovaly o konzumentech alkoholu jako o Zené nebo o muzi bylo 141 z celkového poctu
341 sdéleni, kterd byla vramci prace kodovana. V 93 c¢lancich figurovali muzsti
konzumenti, coZ je 66 % ztohoto vybéru. Zeny byly popisovany jako konzumentky

ve 48 sdélenich, kterd tvoii 34 % z €lank, které zminovaly gender.

Nejdiive se zaméiuji na celkové vysledky analyzy, které ukazuji, jakym
zpisobem zpravodajskd média vytvareji obraz uzivatelli alkoholu. Nasledné prezentuji
vysledky zaméfené na to, jakym zplUsobem vykresluji zpravodajskd média obraz
uzivatelii alkoholu s ohledem na jejich gender. Zaméfuji se na rozdily mezi médii

vytvofenym obrazem muZzl a Zen, jakoZto uZzivatelii alkoholu.

K popisu vyuzivam tabulky, které jsou zaméfeny na jednotlivé Cetnosti hodnot
danych proménnych. Pii prezentovani vysledkti rozdili mezi populacemi muzi a Zen

vyuzivam kontingenéni tabulky.

5.1 Cetnosti sledovanych znakii

Datum vydani

V ramci vyzkumu pracuji s ¢lanky, které byly vydany v ¢asovém obdobi mezi 2001
a 2020 (viz Tabulka 30). Rozdil v ¢etnostech ¢lankl byl vy$si mezi prvnimi a poslednimi
lety, coz je nejspiSe zpuisobeno rozvojem internetového zpravodajstvi po roce 2000.
Do roku 2005 vydavaly své clanky na internetu pouze Ctyfi zpravodajské weby
ze vSech mnou vybranych internetovych zdroji. Nejvice €lankd, téméf 13 % ze vSech
analyzovanych sdéleni, se vyskytuje v roce 2012, kdy Ceskou republikou rezonovala
tzv. metanolovéd kauza. S ohledem na mésic vydani ¢lanku vidime odchylku cetnosti
v zafi, kdy bylo zaznamenéno 14,7 % ze vSech sdéleni (viz Tabulka 31). Tuto vyraznou
odchylku bychom mohli opét vysvétlit tim, Ze ma na ¢etnost v tomto mésici velky vliv
metanolova kauza, ktera v zafi roku 2012 rezonovala ¢eskym medialnim prostfedim.
V prosinci je zaznamendno 11,4 % ze vSech analyzovanych ¢lanki, coz se ¢asto pojilo

s obdobim oslav Vanoc a Silvestra.
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Tabulka 5: Kontingen¢ni tabulka ¢etnosti ¢lankl za mésic podle roku publikovani
Hodnoty 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 @ celkem

2001 1 0 0 1 3 2 0 0 0 1 0 0 8
2002 0 0 2 1 0 1 0 1 0 0 1 0 6
2003 2 2 0 0 0 0 2 0 1 2 0 0 S
2004 1 0 1 1 0 0 1 2 0 2 1 3 12
2005 0 0 0 1 0 0 0 1 1 1 1 1

2006 0 1 0 0 1 0 0 2 0 0 2 2 8
2007 3 1 0 3 1 1 2 1 2 1 0 1 16
2008 0 0 1 1 1 2 1 1 2 0 1 4 14
2009 2 0 1 2 0 2 1 2 1 0 0 3 14
2010 2 1 3 0 1 0 3 2 0 2 0 2 16
2011 2 0 1 1 1 1 1 1 1 1 0 4 14
2012 3 1 0 0 1 0 3 0 26 3 2 5 44
2013 2 1 4 3 2 0 2 4 2 1 3 0 24
2014 0 1 3 4 1 3 4 1 1 0 1 1 20
2015 2 2 3 2 2 4 3 2 1 2 1 2 26
2016 1 0 0 0 0 1 2 2 0 3 2 1 12
2017 3 3 0 2 1 3 1 0 3 1 4 3 24
2018 2 2 2 3 4 3 0 0 5 1 1 2 25
2019 2 3 1 1 0 1 0 1 3 4 4 3 23
2020 2 4 1 1 2 1 5 0 1 1 0 2 20
celkem 30 22 23 27 21 25 31 23 50 26 24 39 341

zdroj: autorka

Informace o médiu
Na identifikaci médii se v rdmci mé prace zamétovaly dvé proménné. Prvni se zajimala
0 to, zda médium je v tiSténé ¢i internetové form¢e. Druhd proménna jiZ identifikuje dané

médium prostfednictvim jeho nazvu.

Do analyzy mi vstupovala jak tiSténd, tak i internetovd média. Celkové tiSténa
zpravodajska média tvofila 37 % a internetové zpravodajské weby 63 % ze vSech
analyzovanych ¢lankt (viz Tabulka 32). Pfevaha internetovych webi by se dala vysvétlit
tim, Ze analyze bylo podrobeno celkem 15 zpravodajskych webti, zatimco tisténych médii
bylo pouze sedm. Pfevahu internetovych zdroji vysvétluje také jejich rychlejsi vydavani
aktudlnich zprav, kdy casto stejné clanky se objevovaly typicky o den dfive
na internetovych zpravodajskych webech nez v tiSténych denicich. Z diivodu duplicit

¢lanka tak byla pozdé€jsi identickd sd€leni v tisténych médiich z analyzy vyloucena.
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Tisténé zdroje zminovaly zeny jako uzivatelky ve 21 piipadech, muzské
konzumenty ve 33 sdé€lenich. V tomto piipadé tedy se muzi vyskytovali v tisténych
¢lancich v 61,1 % sdéleni, Zeny byly zminény ve 38,9 % ¢lanki z tisku. Internetova média
zminovala ob¢ kategorie vice, zeny ve48 pfipadech, muze v 93 Cc¢lancich.
Na zpravodajskych webech tak byli muzsti konzumenti zastoupeni v 69 %, Zeny
figurovaly ve 31 % sd¢€lenich. Celkové v muzské populaci tak prevazovaly clanky
z internetovych zdroji, coz tvotilo 64,5 % vSech sd€lenich o konzumaci alkoholu muzem.
V zenské populaci také prevazovala internetova zpravodajska média, piesnéji tvoiila 56,3

% ze vSech ¢lankd, které referovaly o alkoholu ve spojitosti s jeho konzumaci zenou.

Tabulka 6: Kontingenc¢ni tabulka typu média v z&vislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Tisk absolutni ¢etnost 21 33 54
relativni ¢etnost v proménné [%] 38,9 61,1 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 43,8 35,5 38,3
Internet absolutni ¢etnost 27 60 87
relativni ¢etnost v proménné [%)] 31 69 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 56,3 64,5 61,7
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v proménné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Nejvice ¢lanka do analyzy vstupovalo z Mladé fronty DNES, a to 18,5 % vSech
kodovanych sd€leni (viz Tabulka 33). Internetovy portal denik.cz poskytl do analyzy
14,1 % clankt. Tretim nejvice zastoupenym médiem v mé analyze je webovy portal
blesk.cz s 10,9 % clankt. Nejméné ¢lankl bylo kédovano od zpravodajského portalu

cnn.iprima.cz, coZ by se dalo vysvétlit piedev§im s ohledem na jeho vznik aZ v roce 2020.

O konzumentech na =zakladé¢ jejich genderu psalo celkem 18 meédii
z 22 sledovanych. Nejvice ¢lankti poskytla Mlada Fronta Dnes, a to 31 ze 141 ¢lank,
coz je 22 %. Druhé nejvice zastoupené médium je internetovy portal denik.cz,
s 23 sdélenimi, kterd tvoii 16,3 % z ¢lank referujicich o muzich ¢i zendch. S 21 ¢lanky
nasleduje internetovy portal blesk.cz, ktery tvoii 14,9 % sdéleni. Sdéleni o muzskych
konzumentech alkoholu pfevazuji t¢émét ve vSech médiich, kromé& Hospodaiskych novin,
blesk.cz a aha.cz, kde dominuji zenské konzumentky. Muzsti konzumenti byli nejvice

zminovani v MF Dnes a denik.cz, shodné tato dvé média tvorila 20,4 % ze vSech ¢lankl
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zaméfujici se na konzumenty muZze. V Zenské populaci nejvice ¢lankti pochazelo

z internetového média blesk.cz, a to 27,1 % ze vsech sd€lenich o zenskych uzivatelkach.

Tabulka 7: Kontingen¢ni tabulka nazvu média v zavislosti na genderu

Hodnoty
aktualne.cz

blesk.cz

ct24.cz

denik.cz

echo24.cz

irozhlas.cz

lidovky.cz

novinky.cz

reflex.cz

seznamzpravy.cz

tn.cz

Blesk

Hospodarské noviny

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v promeénné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v promeénné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v promeénné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%]
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Zena

33,3
2,1
13
61,9
27,1

17,4
8,3

50
2,1

11,1
2,1

28,6
4,2

N O O O O O O Ww

N}
N > »
N R SN

100

Muz

66,7
2,2

38,1
8,6

100
2,2
19
82,6
20,4

50
1,1

88,9
8,6

71,4
5,4

70
7,5

100
2,2

100
1,1

71,4
5,4

75
3,2

Celkem
3
100
2,1
21
100
14,9

100
1,4
23
100
16,3

100
1,4

100
6,4

100
10
100

7,1

100
1,4

100
0,7

100

100

2,8

100



relativni ¢etnost v populaci [%] 4,2 0 1,4

Lidové noviny absolutni ¢etnost 1 2 3
relativni ¢etnost v proménné [%] 33,3 66,7 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 2,1 2,2 2,1
MF Dnes absolutni ¢etnost 12 19 31
relativni ¢etnost v proménné [%] 38,7 61,3 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 25 20,4 22
Pravo absolutni ¢etnost 3 6 9
relativni cetnost v proménné [%] 33,3 66,7 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 6,3 6,5 6,4
Aha! absolutni ¢etnost 2 0 2
relativni ¢etnost v proménné [%)] 100 0 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 4,2 0 1,4
Sport absolutni ¢etnost 0 3 3
relativni ¢etnost v proménné [%] 0 100 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 0 3,2 2,1
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni cetnost v promeénné [%] 34 66 100
relativni Cetnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Informace o zdroji

Informace o zdroji tvofily celkem dvé proménné. Prvni z nich je proménné informace
o zdroji, ktera referuje o mife konkrétnosti autora o zdroji a nabyva hodnot od naprosté
absence zdroje informaci v ¢lankd az po uvedeni Uplnych ¢i pfesnych zdroji. Druhd
promé&nna se jiz zamétuje na rozliSeni zdroje. Hodnoty tvofi ndzev ¢i oznaceni zdroje

informaci, na které autor ¢lanku odkazuje.

V analyzovanych c¢lancich se nejcastéji, presnéji u 61,6 % ze vSech ¢lankd,
vyskytoval neuplny zdroj informaci (viz Tabulka 34). VétSinou c¢lanky obsahovaly
dostatek tidajt pro bliZsi identifikaci zdroje a vyhledani vice informaci. V 30,8 % ¢lanka
se vyskytovaly pouze vagni ¢i obecné informace o zdroji, kdy nebylo mozné bliZe tento
zdroj identifikovat. Typicky Slo o ptipady, kdy se jednalo o obecné informace o ukonech

policie ¢i o vysledcich prizkumi a studii zaméfenych na alkoholovou tématiku.

U populace muzii i Zen se nejvice vyskytovaly netiplné informace o zdroji. Uplny
a pfesny zdroj informaci se vyskytl pouze u zen i u muzl v jednom piipadé. Zdroj chybél
Castéji, kdyZ bylo referovano o konzumentovi jako o Zené. V Zenské populaci nemély

uvedeny zdroj 12,5 % c¢lanka, v muzské populaci tomu bylo u 5,4 % sdé€leni. To je
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1 spojeno s piedchozi proménnou, kde Zenské konzumentky dominovaly hned ve dvou

bulvarnich médiich, ktera Casto své zdroje neuvadi.

Tabulka 8: Kontingenc¢ni tabulka informaci o zdroji v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Chybi absolutni ¢etnost 6 5 11
relativni ¢etnost v proménné [%] 54,5 45,5 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 12,5 5,4 7,8
Vagni, obecny absolutni ¢etnost 19 30 49
relativni cetnost v promeénné [%] 38,8 61,2 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 39,6 32,3 34,8
Nelplny absolutni ¢etnost 22 57 79
relativni ¢etnost v proménné [%] 27,8 72,2 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 45,8 61,3 56
Uplny, presny absolutni ¢etnost 1 1 2
relativni ¢etnost v proménné [%] 50 50 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 2,1 1,1 1,4
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v promeénné [%] 34 66 100
relativni Cetnost v populaci [%)] 100 100 100

zdroj: autorka

Nejcastéji byla jako zdroj uvadéna kategorie policie, hasi¢, celnik, prokurator
a soudce, a to v 21,1 % kodovanych obsaht (viz Tabulka 35). Nasledovaly poté sdéleni,
ktera méla zdroje ve vyzkumech, studiich, anketach a prizkumech, kdy se jednalo o 12 %
ze vsech ¢lankt. Dal§im vyznamnym zdrojem informaci v ¢lancich byl sdm autor, a to

v 11,7 % ptipadi.

Nejcastéjsim zdrojem o konzumaci alkoholu muzem nebo Zenou byla policie,
hasi¢, celnik, prokurator ¢i soudce, a to ve 29,8 % sd¢leni. Typicky se v ramci téchto
¢lankt vyskytovala urcitd identifikace osoby, coz Casto zahrnovalo pravé i gender
konzumenta. V muzZské populaci se nejcastéji objevovali jako zdroj informaci praveé
policie, hasi¢, celnik, prokurator ¢i soudce, tyto ¢lanky tvotily 37,6 % sdé€leni. U zenskych
uzivatelek je tento zdroj az tteti v pofadi Cetnosti s 14,6 %. V Zenské populaci byl
jako zdroj nejc€astéji uvadeén autor ¢lanku, a to v 18,8 % sdélenich o zenach uzivatelkach.

Tento zdroj je u muZskych konzumentii na druhém misté v Cetnosti s 11,8 %.

Tabulka 9: Kontingen¢ni tabulka rozliSeni zdroje v zavislosti na genderu
Hodnoty Zena Muz Celkem
CTK absolutni ¢etnost 1 4 5
relativni ¢etnost v proménné [%] 20 80 100
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Jina tiskova agentura

Vyzkum, studie, anketa,
prizkum

Odborna spolecnost

Zprava v jinych médiich

Policie, hasic, celnik,
prokurator, soudce

Pomahaijici pracovnik
nepracujici v oblasti
drogové problematiky

Pomahaijici pracovnik
pracujici v oblasti
drogové problematiky

Politik, mluvci
ministerstva

Legdlni vyrobce,
distributor, prodejce,
reklamni agentura

UZivatel

Pachatel

Soukroma osoba

Autor ¢lanku

Zpravodaj,
spolupracovnik

relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni cetnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v promeénné [%]
relativni etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v promeénné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v promeénné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%)]
absolutni ¢etnost
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2,1

100
2,1

44,4
8,3

33,3
2,1

66,7
16,7

16,7
14,6

44,4
8,3

71,4
10,4

a O O o o O

66,7
12,5

45
18,8

= O O

4,3

55,6
5,4

66,7
2,2

33,3
4,3
35
83,3
37,6

55,6
5,4

28,6
2,2

100
6,5

100
1,1

33,3
3,2

50
1,1

100
5,4
11
55
11,8

100
6,5

3,5

100
0,7

100
6,4

100
2,1
12
100
8,5
42
100
29,8

100
6,4

100

100
4,3

100
0,7

100
6,4

100
1,4

100
3,5
20
100
14,2

100
4,3



Znama osoba (herec, relativni ¢etnost v promeénné [%] 25 75 100

umélec, zpévak) relativni ¢etnost v populaci [%] 2,1 3,2 2,8
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v proménné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Styl

Styl psani ¢lanku poskytuje informace o tom, jakym zptsobem byl ¢lanek napsan. Zda
uvadi fakta bez komentafe autora, ¢i naopak obsahuje nazorova stanoviska daného autora.
V ramci této promeénné jsem rozliSovala mezi zpravodajsky a publicistickym stylem

psani.

Vanalyze 75,7 % c¢lankd je napsano zpravodajskym stylem, tedy jsou
konstatovana pouze fakta bez komentafe autora (viz Tabulka 36). Typicky se jednalo
o zpravy o policejnich zasazich nebo o popis aktudlnich prizkumi vetejného minéni
¢i statistickych dat. Znaky publicistického stylu vykazovalo 24,3 % ze vSech kédovanych
¢lankda.

U obou populaci ptevazuje zpravodajsky styl psani ¢lank. U muzi je procento
zastoupeni zpravodajskych €lankl vys$si neZ u zen. Konkrétné u muzi je to 73,6 %
ze ¢lankua referujicich o muzich jakoZto konzumentech alkoholu. U Zen tomu je tak

v 62,5 % sdélenich o uzivatelkach alkoholu.

Tabulka 10: Kontingenéni tabulka stylu psani ¢lankd v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Zpravodajsky = absolutni ¢etnost 30 67 97
relativni ¢etnost v proménné [%] 30,9 69,1 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 62,5 73,6 69,8
Publicisticky | absolutni ¢etnost 18 24 42
relativni ¢etnost v proménné [%] 42,9 57,1 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 37,5 26,4 30,2
Celkem absolutni ¢etnost 48 91 39
relativni ¢etnost v proménné [%] 34,5 65,5 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Forma
Tato proménnd se zamétuje na formu, jakym zptisobem byly dané informace podany.

Nejcastéji se sdéleni vyskytovala ve form¢ informaci, a to v 78,3 % (viz Tabulka 37).
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Jiz v menSim zastoupeni, konkrétnéji v 10,9 % sdé¢leni se nachéazely ¢lanky ve formé
nazoru autora. Dal$i formy, které se objevily v analyzovanych ¢lancich byly reportaze
ve 4,7 % a rozhovory ¢i debaty ve 4,4 % clancich.

Nejcastéjsi forma sdéleni byla informace, a to ve 73,8 % ¢lankti zamé&tujicich se

na sdéleni o muzich a zenach, jakoZzto uzivatelich alkoholu.

Tabulka 11: Kontingencni tabulka formy sdéleni v z&vislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Informace absolutni ¢etnost 33 71 104
relativni ¢etnost v proménné [%] 31,7 68,3 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 68,8 76,3 73,8
Rozhovor, absolutni ¢etnost 4 2 6
debata relativni cetnost v proménné [%)] 66,7 33,3 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 8,3 2,2 4,3
Anketa absolutni ¢etnost 1 0 1
relativni Cetnost v proménné [%)] 100 0 100
relativni Cetnost v populaci [%] 2,1 0 0,7
Nazor autora | absolutni ¢etnost 6 11 17
relativni Cetnost v proménné [%)] 35,3 64,7 100
relativni Cetnost v populaci [%] 12,5 11,8 12,1
Reportdz absolutni ¢etnost 4 9 13
relativni ¢etnost v proménné [%] 30,8 69,2 100
relativni Cetnost v populaci [%] 8,3 9,7 9,2
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni cetnost v proménné [%)] 34 66 100
relativni Cetnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Orientace ¢lanku
Proménnd informuje o jisté orientaci ¢lanku ve smyslu jeho zamétfeni. Zajima se, zda

¢lanek je primarné zaméfen na drogovou problematiku, anebo ji zmifiuje pouze okrajove.

Analyzované ¢lanky v 90,3 % mély jako pfedmét zdjmu pravé alkoholovou
problematiku (viz Tabulka 38). Toto vysoké zastoupeni si vysvétluji tim, ze pti samotném
vybéru ¢lankl do analyzy byla stanovena kritéria, ktera se snazila dosdhnout, co nejvyssi
relevantnosti ¢lanku pro obraz alkoholu a jeho uZivatel. Domnivam se, Ze kritérium, aby
¢lanek mél slovo alkohol v nadpisu, vedlo pravé k vysokému zastoupeni sdéleni, ktera

m¢éla jako hlavni téma pravée alkoholovou problematiku.
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S ohledem na piredmét clankl na tom byly ob¢ populace témét shodné. Pfedmétem
¢lanku byla drogova tématika v 87,1 % ve sdélenich o muzich a v 87,5 % c¢lancich

referujicich o Zenach jakozto konzumentkéach.

Tabulka 12: Kontingen¢ni tabulka orientace prispévku v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Pfedmétem absolutni ¢etnost 42 81 123
clanku je drogova  re|ativni ¢etnost v proménné [%] 34,1 65,9 100
sleloliinzitle relativni ¢etnost v populaci [%] 87,5 87,1 87,2
Drogova absolutni ¢etnost 6 12 18
prolblvematika_ _ relativni etnost v proménné [%] 33,3 66,7 100
zminéna okrajove relativni ¢etnost v populaci [%] 12,5 12,9 12,8
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni cetnost v promeénné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

UZivatelé

Na uzivatele alkoholu jsou zaméfeny tfi proménné v ramci mé prace. Prvni proménna
rozliSuje uzivatele alkoholu s ohledem na jejich v€k ¢i profesi. Druhd proménna jiz
mapuje pohlavi uzivatele. Tieti proménnd se zabyvdm tim, jakym zplsobem je

konzument alkoholu v ¢lanku vykreslovan.

Nejvice bylo v €lancich referovano o uzivatelich jako o dospélych osobach (viz
Tabulka 39). Tedy se jednalo o vice jedinct, kteti byli starsi 18 let, a to ve 44,6 % sdéleni.
Nasleduje kategorie nerozliSeno s 15,2 % clankd, kterd zachycuje uzivatele alkoholu,
kteti nebyli nikterak specifikovani. Typicky se jednd o €lanky, které prezentuji vysledky
statistickych Setfeni a referuji o konzumentech naptiklad s ohledem na jejich narodnost.
V 8,8 % sd¢lenich se vyskytovali jako uzivatelé alkoholu dohromady dospéli 1 mladistvi
¢i déti.

Pti bliz§im zaméfeni se na gender uzivatelll, lze sledovat, Ze identity muzskych
konzumenti jsou diverznéjsi, nez je tomu tak u Zen. Muz§ti uzivatelé byly popisovani
pouze podle jejich genderu ve 29 % piipadl referujicich o muzskych konzumentech.
Zenské uzivatelky dostaly identity Zeny & matky v 54,2 % &lank(i zaméfenych na Zeny.
U muzskych konzumentii byla Castéji uvadéna profese muze nez u zen uzivatelek.
Vekova kategorie mladistvi 1 déti se Castéji vyskytovaly ve sdélenich pojednavajicich

0 zenach konzumentkach nez u muzu.

43



Tabulka 13: Kontingenéni tabulka uzivateld alkoholu v zavislosti na genderu

Hodnoty
Dospéli

Mladistvi

Déti

Déti/mladistvi i
dospéli

Zena, matka

muz

Policie, celnici,
VOjaci

Politik, prezident,
starosta, minstr,
kralovna

Lékar

Herec, malif,

umeélec

Sportovec

Bezdomovec

Nerozliseno

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni cetnost

relativni cetnost v promeénné [%]
relativni etnost v populaci [%]

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni cetnost

relativni cetnost v promeénné [%]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%]

relativni ¢etnost v populaci [%]
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Zena
14
29,2
29,2
2
50
4,2
3
50
6,3

26
100
54,2

, O O O O O o o o

100

N 0
O R

_, O O O O © O K-

N
N )

Muz
34
70,8
36,6
2
50
2,2
3
50
3,2
1
100
1,1
0
0
0
27
100
29
2
100
2,2
3
100
3,2
0
0
0
4
80
4,3
7
100
7,5
6
100
6,5
4
80
4,3

Celkem
48
100
34
4
100
2,8
6
100
4,3
1
100
0,7
26
100
18,4
27
100
19,1

100
1,4

100
2,1

100
0,7

100
3,5

100

100

4,3

100
3,5



Celkem absolutni Cetnost 48 93 141
relativni cetnost v promeénné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100
zdroj: autorka
S ohledem na pohlavi konzumenta alkoholu bylo nejcastéji referovano o zenach
i muZich dohromady, a to ve 46 % piipadech (viz Tabulka 40). Slo typicky o ¢lanky, které
zprostfedkovavaly statistickd Setfeni, kde jsou casto rozliSeni konzumenti s ohledem
na jejich pohlavi. Ve 27,3 % ¢lankl se objevovali muzi jako konzumenti, zatimco Zeny
figurovaly pouze ve 14,1 % c¢lankt. Tento rozdil by se dal vysvétlit tim, Ze statisticka
Setfeni dlouhodob¢ ukazuji, ze muzi mnohonéasobn¢ vice konzumuji alkohol nez zeny
(Statistickda roc¢enka Ceské republiky, 2020; Ceskd republika v mezindrodnim srovndn,

2021).

U¢inky akutni intoxikace
Proménnd identifikuje ucinky akutni intoxikace alkoholem, tedy informuje o U¢incich
na konzumenta bezprostfedné po poziti alkoholu ¢i vlivem uziti alkoholu. O téchto

ucincich bylo referovano ve 212 ¢lancich, coz je 62 % ze vSech ¢lank.

Nejcastéji, ve 35,4 % kodovanych clankd, byly zminovany jako akutni ucinky
intoxikace zdravotni problémy (viz Tabulka 42). Druhy nejvice zminiovany u¢inek akutni
intoxikace byl psychicky ucinek, ktery se vyskytoval ve 26,9 % kodovanych sdé€leni.
Typicky se jednalo o ¢lanky, které popisovaly zménu psychickych funkci a procest
konzumenta v ndvaznosti na intoxikaci. Nasledovala také kategorie smrt, ktera byla
zminéna v 17,9 % skoérovanych ¢lankt jako akutni ucinek intoxikace alkoholu. Velky
podil na této Cetnosti ma metanolova aféra, kterd si vyzadala desitky zivotl, a tak se

1 promitla do této kategorie.

V ramci proménné U¢inky akutni intoxikace alkoholu bylo referovano o muzich
a zenach v devadesati ¢lancich, coz tvoti 63,8 % ze vSech clankt referujici o konzumaci
alkoholu s odkazem na gender. V rdmci muZské populace byly akutni ucinky akutni
intoxikace zminény u 60,2 % ptipadl, kdy se sdé€leni zaméfovala na muze, jakoZto
konzumenty. U Zen byly ucinky akutni intoxikace identifikovany v 70,8 % c¢lankt
referujicich o zenach konzumentkach. Shodné u muzil i u Zen byly nejcastéjsi ucinky
akutni intoxikace uvedeny zdravotni problémy. U muza tomu tak bylo ve 28,6 % v rdmci

¢lankd o muzskych konzumentech. U muzské populace byl druhy nejcastéji uvedeny

45



ucinek akutni intoxikace smrt, coz tvoti 26,8 % ze vSech ¢lankli zamétenych na muze.
U Zen byla smrt zminéna v 5,9 % ptipadi. U zenské populace, druhé nejcastéjsi ucinky
akutni intoxikace, byly zmiflovany psychické ucinky, a to ve 35,3 % ¢lankt. U muza byly

psychické ucinky zminény ve 12,5 % sd¢leni referujicich o muzskych konzumentech.

Tabulka 14: Kontingencni tabulka u¢inky akutni intoxikace v z&vislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Zdravotni problémy absolutni ¢etnost 13 16 29
relativni ¢etnost v proménné [%) 44,8 55,2 100
relativni Cetnost v populaci [%] 38,2 28,6 32,2
Psychické ucinky absolutni ¢etnost 12 7 19
relativni ¢etnost v proménné [%] 63,2 36,8 100
relativni Cetnost v populaci [%] 35,3 12,5 21,1
Socialni problémy absolutni ¢etnost 1 2 3
atp. relativni ¢etnost v proménné [%)] 33,3 66,7 100
relativni cetnost v populaci [%] 2,9 3,6 3,3
Smrt absolutni ¢etnost 2 15 17
relativni ¢etnost v proménné [%] 11,8 88,2 100
relativni Cetnost v populaci [%] 5,9 26,8 18,9
Trestnd ¢innost absolutni ¢etnost 3 8 11
relativni Cetnost v proménné [%) 27,3 72,7 100
relativni Cetnost v populaci [%] 8,8 14,3 12,2
Dopravni nehody absolutni ¢etnost 3 8 11
relativni cetnost v proménné [%)] 27,3 72,7 100
relativni Cetnost v populaci [%] 8,8 14,3 12,2
Celkem absolutni ¢etnost 34 56 90
relativni Cetnost v proménné [%) 37,8 62,2 100
relativni Cetnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

U¢inky dlouhodobé konzumace
Tato proménnd se zaméfuje na dlouhodobé ucCinky uZzivani alkoholu. Identifikuje

konkrétni diisledky dlouhodobé konzumace alkoholu.

Tyto reference se objevily ve 172 ¢lancich, tedy v 50 % vSech ¢lankt (viz Tabulka
43). Nejcastéji zminované ucinky dlouhodobé konzumace alkoholu jsou stejné jako
u akutnich G€inkli — zdravotni problémy, piesnéji jsou popisovany ve 38,4 % kddovanych
¢lankid. Nejcastéji se objevovaly ¢lanky, které poukazovaly na zdravotni rizika spojend
s dlouhodobym uzivanim alkoholu, jako je naptiklad cirhoza jater ¢i odumirani

mozkovych buné€k cClovéka. S vétSim odstupem za zdravotnimi problémy nasleduje
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zavislost jako ucinek dlouhodobého uzivani alkoholu, a to s relativni ¢etnosti 15,7 %.
Tésné za touto kategorii se nachazi socidlni problémy, které¢ byly zminény jako ucinky
dlouhodobé konzumace v 15,1 % kédovanych c¢lankd. Jednalo se o clanky, které
referovaly o problémech spojenych s bezdomovectvim, konflikty mezi partnery anebo

o ztraté zaméstnani v dusledku alkoholové konzumace.

V ramci zaméteni se na gender byla proménna ucinky dlouhodobého uzivani
alkoholu kédovana v 59 ptipadech, coz je 41,8 % ze vSech ¢lanki referujicich o muzich
¢1 Zenach jakozto konzumentech alkoholu. U muzské populace byly tyto UcCinky
identifikovany ve 34,4 % sdélenich o muzich. U zen byly G¢inky dlouhodobého uzivani
zminény v 56,3 % clankl referujicich o Zenach jako uzivatelkdch. NejCastéji byly
zminovany jako ucinky dlouhodobého uZivani zdravotni problémy, a to ve 33,9 %.
U muzi byly nejcastéji identifikovany socidlni problémy jako Uc¢inky dlouhodobého
uzivani, a to ve 34,4 %, které u Zen nebyly zminény vibec. V Zenské populaci byly
nejcasteji zminovany zdravotni problémy, bylo tomu tak v 51,9 % sd¢€lenich referujicich
o Zenach konzumentkach, u muzi tomu tak bylo v 18,8 % ptipadi. Dopady na esteticky
dojem z konzumenta byly identifikovany u Zen v 18,5 % a u muzi v 6,3 % sdélenich

referujicich o dané populaci.

Tabulka 15: Kontingen¢ni tabulka ucinky dlouhodobého uzivani alkoholu v zavislosti na
genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Zdravotni absolutni ¢etnost 14 6 20
problemy relativni ¢etnost v proménné [%)] 70 30 100
relativni Cetnost v populaci [%)] 51,9 18,8 33,9
Psychické ucinky | absolutni ¢etnost 1 0 1
relativni cetnost v proménné [%)] 100 0 100
relativni Cetnost v populaci [%] 3,7 0 1,7
Socialni absolutni ¢etnost 0 11 11
problémy atp. relativni ¢etnost v proménné [%)] 0 100 100
relativni cetnost v populaci [%] 0 34,4 18,6
Smrt absolutni ¢etnost 1 4 5
relativni Cetnost v proménné [%) 20 80 100
relativni Cetnost v populaci [%] 3,7 12,5 8,5
Trestnd ¢innost  absolutni ¢etnost 1 1 2
relativni ¢etnost v proménné [%)] 50 50 100
relativni Cetnost v populaci [%] 3,7 3,1 3,4
Dopravni absolutni ¢etnost 0 1 1
nehody relativni ¢etnost v proménné [%)] 0 100 100
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relativni Cetnost v populaci [%] 0 3,1 1,7

Estetické absolutni ¢etnost 5 2 7
relativni ¢etnost v proménné [%)] 71,4 28,6 100
relativni Cetnost v populaci [%] 18,5 6,3 11,9
Zavislost absolutni ¢etnost 5 4 9
relativni Cetnost v proménné [%) 55,6 44,4 100
relativni Cetnost v populaci [%] 18,5 12,5 15,3
Zdravotni absolutni Cetnost 0 3 3
benefity relativni ¢etnost v proménné [%)] 0 100 100
relativni Cetnost v populaci [%] 0 9,4 5,1
Celkem absolutni ¢etnost 27 32 59
relativni ¢etnost v proménné [%)] 45,8 54,2 100
relativni Cetnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Trestné ¢iny a prestupky
Tato proménna identifikuje, jaké trestné ¢iny ¢i prestupky byly spachany v souvislosti

s alkoholovou konzumaci.

Celkem bylo skérovano v ramci této proménné 118 ¢lankd, coz je 34,6 % ze vSech
¢lankd (viz Tabulka 44). Ve 31,4 % ptipadi byla zminéna vyroba a prodej nelegalniho
alkoholu. Tyto ¢lanky byly zastoupeny pfedev§im béhem probihajici metanolové kauzy
na Ceském uzemi. Dale bylo zminovano fizeni pod vlivem alkoholu, a to ve 24,6 %
¢lancich, které referovaly o trestné Cinnosti a prestupcich. Ve 21,2 % c¢lankt byla
zminovana ostatni kriminalita, kde se nejCastéji objevovaly pfestupky v podobé
konzumace alkoholu na mistech, kde je to vyhlaskou zakazané, anebo konzumace

alkoholu osobami, které byly pti vykonu profese.

Pti zaméteni se na gender uzivatele se zminky o trestnych €inech a ptestupcich
vyskytovaly v 67 ptipadech, coz je 47,5 % ze vSech ¢lankli zamé&fujici se na muZze nebo
zeny. U muzil byla trestna ¢innost zminéna v 54,8 % clankd, které referovaly o muzich
jakozto konzumentech. U Zen tomu tak bylo ve 33,3 % c¢lanki zaméfenych na Zeny
uzivatelky. Nej€astéji bylo zminiovano tizeni pod vlivem alkoholu, a to ve 28,4 %. Muzi
konzumenti nej€astéji figurovali prave u fizeni pod vlivem alkoholu, coZ bylo zminéno
ve 31,4 % sdélenich referujicich o muZich jako konzumentech alkoholu. U Zen bylo fizeni
pod vlivem alkoholu identifikovdno v 18,8 % clancich. Nej€astéji v této populaci bylo

shodné referovano o prodavani alkoholu mladistvym a vyroba a prodej nelegdlniho
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alkoholu, a to ve 25 % sdélenich o zenach. Muzi také byli ¢asto zmifiovani v kontextu

vyroby a prodeje nelegéalniho alkoholu, a to piesnéji ve 25,5 % ¢lancich o muzich.

Tabulka 16: Kontingen¢ni tabulka trestné Ciny a ptestupky v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Nasilnd kriminalita ~ absolutni ¢etnost 2 6 8
relativni Cetnost v proménné [%)] 25 75 100
relativni Cetnost v populaci [%] 12,5 11,8 11,9
Ostatni kriminalita | absolutni ¢etnost 3 12 15
relativni Cetnost v proménné [%) 20 80 100
relativni Cetnost v populaci [%] 18,8 23,5 22,4
Prodavani alkoholu = absolutni ¢etnost 4 4 8
mladistvym relativni cetnost v proménné [%)] 50 50 100
relativni cetnost v populaci [%] 25 7,8 11,9
Rizeni pod vlivem absolutni &etnost 3 16 19
relativni ¢etnost v proménné [%] 15,8 84,2 100
relativni Cetnost v populaci [%] 18,8 31,4 28,4
Vyroba a prode;j absolutni ¢etnost 4 13 17
nelegalniho relativni cetnost v proménné [%)] 23,5 76,5 100
dlkonel relativni cetnost v populaci [%] 25 25,5 25,4
Celkem absolutni ¢etnost 16 51 67
relativni cetnost v proménné [%)] 23,9 76,1 100
relativni Cetnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Zaméreni — téma
Tato proménna referuje o zaméteni ¢lanku. Zajima se o to, v jakém kontextu je o alkoholu

referovano.

Nejcastéji se v €lancich objevovalo téma drogové scény, a to ve 37,2 % sdélenich
(viz Tabulka 45). Typicky Slo o ¢lanky, které poukazovaly na statistické udaje, jenz
mapovaly uZivatele alkoholu, jako specifickou populaci. Také se jednalo o ¢lanky, které
se zam&fovaly na trendy v oblasti konzumace alkoholu. Druhé nejcastéjsi zaméfeni
¢lankl byla kategorie policie, blize se toto téma objevilo v 17,3 % vSech ¢lankd.
V ¢lancich se objevovaly postoje a zasahy policie ve spojitosti s alkoholem, jako jsou
napiiklad trestné Ciny spachané pod vlivem alkoholu. Ve 14,4 % sdéleni se objevovala
jistd forma preventivnich opatfenich, naptiklad ve formé& apelu na neuzivani, omezeni

uzivani alkoholu ¢i vyhledani pomoci center, které se zaméfuji na zneuZivani alkoholu.
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Nejvice ¢lankt spojovanych s muzi nebo zenami jsou zaméfeny drogovou scénu,

a to 27 % ze vSech ¢lanku referujicich o muzich ¢i Zenach. U muzii byly ptispévky

nejcastéji v kontextu policie, coz bylo ve 34,4 % ze vSech sd¢leni referujicich o muzskych

konzumentech. U Zen tomu tak bylo v 10,4 % piipadi. Zenské konzumentky nejéastéji

figurovaly v ¢lancich zamétenych na drogovou scénu, blize tomu tak bylo ve 31,3 %

sdéleni zamétenych na Zeny jakoZzto konzumentky. U této hodnoty muzi byli zminéni

ve 24,7 % c¢lancich referujicich o muzskych konzumentech

Tabulka 17: Kontingen¢ni tabulka zaméteni prispévku v zavislosti na genderu

Hodnoty

Protidrogova
politika

Prevence

Neutralni
informace o latce

Opatfeni omezujici

nabidku obecné

Policie

Soudy, parlament,

zakony

Reklama

Pribéh uzivatele

Drogova scéna

Celkem

absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%)]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v proménné [%)]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v proménné [%)]

relativni Cetnost v populaci [%]

50

Zena

5
38,5
10,4
6
54,5
12,5
1
33,3
2,1
0

0

0

5
13,5
10,4

25
4,2

100
2,1
13
44,8
27,1
15
39,5
31,3
48
34
100

Muz
8
61,5
8,6

45,5
5,4

66,7
2,2

100
1,1
32
86,5
34,4

16
55,2
17,2

23
60,5
24,7

93

66

100

Celkem
13
100
9,2
11
100
7,8
3
100
2,1
1
100
0,7
37
100
26,2

100
57

100
0,7
29
100
20,6
38
100
27
141
100
100

zdroj: autorka



Celkové vyznéni obsahu
Tato proménnd referuje o vyznamech, které clanky alkoholu ¢i jeho uzivani davaji, jak
explicitn€, tak tyto vyznamy vyplyvaji z jeho kontextu. Dalsi proménna se zamétuje

na celkové vyznéni ¢lanku.

Nejcastéji alkohol nebo jeho konzumace figurovala ve sdélenich jako faktor, ktery
ohrozuje zdravi ¢i Zivot, a to ve 35,3 % kodovanych sdéleni (viz Tabulka 46). Jiz v mensi
mife, konkrétn¢ v 16,8 % clankl, se vyskytoval alkohol a jeho konzumace
ve vyznamu trestného ¢inu anebo poruSeni zakazu. V 9,7 % piipadi mél alkohol a jeho
uzivani vyznam omezeni ¢i ohrozeni spolecnosti. Typicky se jednalo o ptipady, kdy se
alkohol spojoval s narGstem spotieby alkoholu, s bezdomovectvim a s konzumaci

alkoholu mladistvymi.

Nejcastéji obsahy ¢lank o muzskych nebo Zenskych uzivatelich vyznivaly jako
ohrozeni zivota nebo zdravi, a to ve 34,8 % vsech sdélenich referujicich o muzich nebo
zenach. U muzské populace nejvice prevazovalo pravé toto vyznéni, které se objevilo
ve 35,5 % c¢lankl zamétenych na muzské konzumenty. Stejné tomu tak bylo 1 v populaci
zen, kdy se tento obsah vyskytoval ve 33,3 % sd¢lenich o Zenach uZivatelkach. Druhym
nejcastéjSim vyznénim c¢lankd bylo u obou populaci trestny ¢in a poruseni zakazu.
U muzskych konzumentii tomu tak bylo ve 25,8 % ptipadech, u Zen v 18,8 % ptipada

v ramci piisluSné populace.

Tabulka 18: Kontingenéni tabulka celkové vyznéni obsahu v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Lék absolutni ¢etnost 0 3 3
relativni ¢etnost v proménné [%)] 0 100 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 0 3,2 2,1
Pozitek, obohaceni, | absolutni ¢etnost 5 6 11
zdliba relativni ¢etnost v proménné [%)] 45,5 54,5 100
relativni Cetnost v populaci [%] 10,4 6,5 7,8
Projev svobody, absolutni ¢etnost 1 5 6
vlastni rozhodnuti relativni ¢etnost v proménné [%) 16,7 83,3 100
relativni cetnost v populaci [%] 2,1 5,4 4,3
Projev absolutni ¢etnost 4 7 11
spolecenskeho relativni ¢etnost v proménné [%) 36,4 63,6 100
statusu, znak
skupiny, Zivotni styl = relativni Cetnost v populaci [%)] 8,3 7,5 7,8
absolutni ¢etnost 1 0 1
relativni cetnost v proménné [%)] 100 0 100
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Znak moderni
spolec¢nosti,
meéfitko vyspélosti
Zbozi (trh)

UZivani drogy jako
napodoby

Neznalost (osvéta,
nebo nazor
prozrazujici
neznalost tématu)
Ohrozeni zdravi,
Zivota

Zavislost, nemoc

Ohrozeni,
omezovani
spolecnosti

Trestny cin,
poruseni zdkazu

Droga jako zlozvyk
a slabost

Celkem

relativni Cetnost v populaci [%]

absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni Cetnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]
relativni Cetnost v populaci [%]

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]

relativni Cetnost v populaci [%]

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)

relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v proménné [%)]

relativni Cetnost v populaci [%]

Celkové vyznéni ¢lanku — hodnoceni

2,1

100
4,2

100
2,1

100
4,2
16
32,7
33,3

50
10,4

22,2
4,2

27,3
18,8

48
34
100

O O O O O o o o o

w
w

67,3
35,5

50
5,4

77,8
7,5
24
72,7
25,8

100
3,2
93
66
100

0,7

100
1,4

100
0,7

100
1,4
49
100
34,8
10
100
7,1

100

6,4
33
100
23,4
3
100
2,1
141
100
100

zdroj: autorka

Celkové vyznéni ¢lankt bylo v 78,9 % sd¢€lenich negativni (viz Tabulka 47). Neutralni

vyznéni obsahu ¢lanku bylo ve 12 % skorovanych ¢lankl a pozitivni vyznéni pouze

u9,1 %.

Pfi zamé&feni na gender uzivatelli se nikterak zdsadné celkové vyznéni obsahu

¢lankll neméni. Nejcastéji bylo o konzumaci alkoholu muzi a Zenami psano s negativnim

vyznénim, a to v 80,1 % c¢lankl zaméfenych na muze nebo Zeny. Negativné o muzskych

konzumentech referovalo 79,6 % clankd o muZich. U Zen bylo negativni vyznéni
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identifikovano v 81,3 % ptipadl. U muzskych konzumentti bylo pozitivni vyznéni clanka
u 9,7 % ze vsech ¢lanki zamétenych na muze. Zatimco u Zen pozitivné vyznivalo 8,3 %

¢lankda.

Tabulka 19: Kontingen¢ni tabulka celkového vyznéni obsahu ¢lankti v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Negativni absolutni ¢etnost 39 74 113
relativni Cetnost v proménné [%) 34,5 65,5 100
relativni Cetnost v populaci [%] 81,3 79,6 80,1
Neutrdlni absolutni ¢etnost 5 10 15
relativni Cetnost v proménné [%) 33,3 66,7 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 10,4 10,8 10,6
Pozitivni absolutni ¢etnost 4 9 13
relativni ¢etnost v proménné [%)] 30,8 69,2 100
relativni cetnost v populaci [%] 8,3 9,7 9,2
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni Cetnost v proménné [%)] 34 66 100
relativni Cetnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Titulek ¢lanku
Prvni proménnd se zaméfuje na fakt, zda titulek ¢lanku odpovida obsahu sdéleni. Dalsi

proménna jiz identifikuje ladéni titulku ¢lanku.

V 93,5 % pripadu titulek ¢lanku odpovidal obsahu sdéleni (viz Tabulka 48).
Pievazovalo neutrdlni ladéni titulku, které se vyskytovalo u 48,4 % analyzovanych
sdéleni (viz Tabulka 49). Negativni ladéni titulku bylo zaznamenano ve 45,7 % c¢lanki

a pozitivni ladéni pouze u 5,9 % sdéleni.

V ramci zamétfeni se na gender uzivateld titulky odpovidaji obsahu clankt
u 90,8 % sdéleni zaméfenych na muZe nebo Zeny, jakoZto uZivatele alkoholu. U Zen
titulky cCastéji neodpovidaji obsahu oproti muzim, a to ve 12,5 % titulkd clankd
referujicich o zendch. U muzi se jednd o 7,5 % titulkd, které neodpovidaji obsahiim
Clankd. Vyznéni titulkll ¢lankd pojednévajicich o muzich nebo zenach bylo negativni
ve 49,6 % sdélenich. U zen tomu tak bylo v50 % ¢lanka referujicich o Zendch
konzumentkach. U muzZské populace bylo negativni ladéni titulku identifikovano
ve 49,5 % sd€lenich zaméfenych na muzské konzumenty. Pozitivni ladéni titulku se

vyskytovalo u Zenské populace ve 4,2 % a u muzské populace ve 4,3 % ptipadi.
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Tabulka 20: Kontingenéni tabulka ladéni titulku v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Odpovida obsahu absolutni ¢etnost 42 86 128
relativni ¢etnost v proménné [%] 32,8 67,2 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 87,5 92,5 90,8
Obsahu neodpovida absolutni ¢etnost 6 7 13
relativni cetnost v promeénné [%] 46,2 53,8 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 12,5 7,5 9,2
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v promeénné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

Tabulka 21: Kontingen¢ni tabulka ladéni titulku v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Negativni vyznéni absolutni ¢etnost 24 46 70
titulku relativni ¢etnost v proménné [%] 34,3 65,7 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 50 49,5 49,6
Informacné neutrdini = absolutni ¢etnost 22 43 65
vyznéni titulku relativni ¢etnost v proménné [%] 33,8 66,2 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 45,8 46,2 46,1
Pozitivni vyznéni absolutni ¢etnost 2 4 6
titulku relativni ¢etnost v proménné [%] 33,3 66,7 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 4,2 4,3 4,3
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v proménné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Uzemi
Proménnéd zachycuje Cetnost €lankl, které se zaméfuji na udalosti v ramci Ceské

republiky, svéta ¢i jejich kombinaci.

Vétsina prispévk, blize 72,4 % sdéleni, referovala o udalostech, které se staly na
uzemi naseho statu (viz Tabulka 50). Udalosti ze svéta zaujimaly 14,7 % a udalosti, které

kombinovaly pfedchozi kategorie se vyskytovaly ve 12,9 % sd¢lenich.

Nejvice ¢lank(i zaméfenych na muZe nebo Zeny referovaly o udalostech z Ceské
republiky, a to v 66,7 % ptipadid. U muzi tomu tak bylo v 71 %, kdy ¢lanky referovaly
o muzskych uzivatelich. U zZenské populace bylo identifikovano 58,3 % clankd,

zaméfenych na Zeny konzumentky na uzemi Ceské republiky. V kategorii ze svéta
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dominovaly zeny konzumentky s 22,9 % c¢lanka referujicimi o Zenach. U muzil ze svéta

bylo identifikovano 17,2 % sd¢leni.

Tabulka 22: Kontingen¢ni tabulka uzemi v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
CR absolutni ¢etnost 28 66 94
relativni ¢etnost v proménné [%] 29,8 70,2 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 58,3 71 66,7
Ze svéta absolutni ¢etnost 11 16 27
relativni ¢etnost v proménné [%] 40,7 59,3 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 22,9 17,2 19,1
Svét i CR (napf. EU) absolutni ¢etnost 9 11 20
relativni ¢etnost v promeénné [%] 45 55 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 18,8 11,8 14,2
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni cetnost v promeénné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Y 7w

Strana — umisténi ¢lanku

Tato proménna ukazuje, na které stran¢ se dané sdéleni nachézelo. Strategicky byly strany
rozdeleny do kategorii po péti stranach, aby prezentace dat byla prehledngjsi. Je také
nutné uvést fakt, Ze na internetovych zpravodajskych webech se strany vétSinou
neuvadéji. Celkem tak tato proménnd byla kédovana ve 126 ptipadech, cozZ je 37 %

ze vSech analyzovanych ¢lankt (viz Tabulka 51).

Nejcastéji se ¢lanky spojené s alkoholovou problematikou nachazely na prvnich
péti stranach, a to v 58,7 % piipadech. Se zvySujici se stranou se jejich Cetnost sniZzovala,

kromé& mirné vychylky v kategorii od Sestnacté do dvacaté strany.

Pokud byla informace o umisténi ¢lanku zminéna, tak se nejcastéji jednalo o prvni
az patou stranu, kde se ¢lanky o muZich nebo zenach jakoZto uZivatelich nachazely,
presnéji v 61,1 % ptipadi. U muza se jednalo o 54,5 % ¢lanka referujicich o muzich jako

konzumentech. U Zen tomu tak bylo v 71,4 % c¢lanki referujicich o Zenach uzivatelkach.

Tabulka 23: Kontingen¢ni tabulka strana umisténi v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem

laz5 absolutni ¢etnost 15 18 33
relativni Cetnost v proménné [%) 45,5 54,5 100
relativni Cetnost v populaci [%] 71,4 54,5 61,1
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6az10

11az15

16 az 20

21 avice

Celkem

Déti v ¢lanku

absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%)
relativni ¢etnost v populaci [%)]
absolutni Cetnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%)]
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%)
relativni Cetnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni cetnost v proménné [%)

relativni Cetnost v populaci [%]

25
14,3

66,7

21
38,9
100

75
27,3

33,3
3,0
3

75
9,1
2
100
6,1
33
61,1
100

12
100
22,2

100
5,6

100
7,4

100
3,7

54
100
100

zdroj: autorka

Proménna déti v ¢lanku informuje o tom, zda byly v ramci ¢lanku zminény déti. Jedna se

o znak, ktery sleduje, zda v ¢lanku byly zminény déti. Tato proménnad je v jisté ndvaznosti

na proménou stereotyp, kdy v literatuie zabyvajici se stereotypizaci v medidlnim

prostiedi se Casto hovoii o spojeni matky s dité¢tem (Valdrova, 2001). Ukazalo se, ze

zminka o détech se vyskytuje celkem ve 20,8 % sdélenich (viz Tabulka 52).

Pfi zaméfeni se na gender byly déti zminény v 17 % clankdi zamétenych

na muzské a Zenské uzivatele. U muzské populace déti figurovaly ve 9,7 % ptipadi.

U ¢lankt zamétenych na Zeny jakozto konzumentky se déti vyskytovaly ve 31,3 %

piipadech.

Tabulka 24: Kontingen¢ni tabulka déti v ¢lanku v zavislosti na genderu

Hodnoty

Neni zminka o
détech

Je zminka o détech

Celkem

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost v proménné [%]
relativni ¢etnost v populaci [%]
absolutni ¢etnost

relativni Cetnost v proménné [%]

relativni ¢etnost v populaci [%]
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Zena

33
28,2
68,8

15
62,5
31,3

48

34

100

Muz
84
71,8
90,3

37,5
9,7
93
66
100

Celkem

117
100

83

24
100

17
141
100
100

zdroj: autorka



Fotografie

Proménnd fotografie zase ukazuje, v kolika c¢lancich se vyskytovala fotografie
nebo kresba. Nutno dodat, ze v ramci Newton Media Search se nezobrazuji fotografie,
atak byly poskytovany pouze popisy fotografii. Fotografie ¢i kresba byla pfitomna
u 24,9 % analyzovanych sdéleni (viz Tabulka 53).

Fotografie nebo kresba se vyskytovala u 23,4 % sdé€leni zaméfenych na muze
nebo zeny jakozto uzivatele alkoholu. Fotografie, pokud se v ¢lanku vyskytovala,
se Cast¢ji objevovala u ¢lankt zamétenych na Zeny konzumentky, a to ve 27,1 % c¢lankd.
U muzskych uzivatelli byly zaznamenany ve 21,5 % ¢lankt zamérenych na muze jako

konzumenty.

Tabulka 25: Kontingenéni tabulka fotografie nebo kresba v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Neni fotka absolutni ¢etnost 35 73 108
relativni ¢etnost v promeénné [%] 32,4 67,6 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 72,9 78,5 76,6
Je fotka nebo kresba ' absolutni ¢etnost 13 20 33
relativni ¢etnost v proménné [%] 39,4 60,6 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 27,1 21,5 23,4
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v proménné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Medialni stereotypy
Proménnd stereotyp se zaméiuje na stereotypy ve sd€lenich ve spojeni s alkoholovou

konzumaci. Stereotypy byly pfitomné u 7,6 % kodovanych sdéleni (viz Tabulka 54).

BliZze byly medidlni stereotypy identifikovany v 9,2 % sdélenich zminujicich
muze nebo Zeny ve spojitosti s konzumaci alkoholu. U muzt. se vyskytovaly ve 3,2 %
sd€lenich zaméfenych na muzské konzumenty. Ve vSech piipadech byla alkoholova
konzumace vykreslena jako néco pfimo propojeného s maskulinitou, a tedy je od muze
ocekavana a spoleCnosti chapana. U zenské populace byly stereotypy zaznamenany
ve 20,8 % clanki o zenach jako konzumentkéach. Typicky se jednalo o stereotypy, které
konzumaci alkoholu Zenou vykreslovaly jako maskulinni nebo ve spojitosti se sexudlni

dostupnosti zeny
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Tabulka 26: Kontingenéni tabulka stereotyp v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Nenf absolutni ¢etnost 38 90 128
relativni ¢etnost v proménné [%] 29,7 70,3 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 79,2 96,8 90,8
Pfitomen absolutni ¢etnost 10 3 13
relativni cetnost v promeénné [%] 76,9 23,1 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 20,8 3,2 9,2
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v promeénné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Vykresleni uZivatel

Pokud bychom se zaméfili na vykresleni uzivatele, tak se v ¢lancich nejcastéji
vyskytovaly neutrdlni reference o uzivatelich, a to v 58,1 % pftipadi (viz Tabulka 41).
Opét tato vysoka relativni Cetnost by se dala vysvétlit mnoZstvim statistickych tdajt,
ktera Casto nebyla zatizena hodnocenim danych uzivateld. Dalsi ¢lanky, které nebyly
typicky hodnotici k uzivateli byly clanky zaméfené na pulsobeni alkoholu jako
psychoaktivni latky. AvSak ve 36,4 % sdéleni bylo referovdno o konzumentech
negativné, predevsim ve spojeni s trestnymi €iny a prestupky. Pozitivné byli konzumenti
alkoholu vykresleni v 5,6 % ¢lanku.

A4

I pfi1 bliz§im zamétfenim na gender byli nej€astéji uZivatelé vykreslovani neutralné.
Muzsti konzumenti byli ve 38,7 % vykresleni negativné. U Zen tomu tak bylo ve 43,8 %
sdélenich zaméfenych na tuto populaci. Pozitivné byli muZi konzumenti vykresleni

v 7,5 % &lancich zaméfenych na muZe. Zeny byly pozitivné vykresleny ve 4,2 % p¥ipadiL.

Tabulka 27: Kontingen¢ni tabulka vykresleni uzivatele v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Mu? Celkem
Negativni absolutni ¢etnost 21 36 57
relativni Cetnost v proménné [%] 36,8 63,2 100
relativni cetnost v populaci [%] 43,8 38,7 40,4
Neutralni absolutni ¢etnost 25 50 75
relativni ¢etnost v proménné [%] 33,3 66,7 100
relativni Cetnost v populaci [%] 52,1 53,8 53,2
Pozitivni absolutni ¢etnost 2 7 9
relativni ¢etnost v proménné [%] 22,2 77,8 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 4,2 7,5 6,4
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
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relativni ¢etnost v promeénné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100
zdroj: autorka

Informace o Skodlivosti alkoholu
Proménna informace o Skodlivosti alkoholu poukazuje na ¢etnost sd€leni, kde se objevilo
explicitni upozornéni na Skodlivost konzumace alkoholu. Ukazalo se, Ze na Skodlivost

alkoholu bylo ptimo poukazéano ve 26,1 % ¢lankt (viz Tabulka 55).

O Skodlivosti alkoholu explicitné informovalo 16,3 % c¢lankd zamétenych
na muzské nebo Zenské uzivatele. U muzi se jednalo o 10,8 % sdélenich. U Zenské
populace byly tyto informace identifikovany ve 27,1 % ¢lankl referujicich o zenach

uzivatelkach.

Tabulka 28: Kontingen¢ni tabulka Informace o Skodlivosti alkoholu v z&vislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Neni zminéno absolutni ¢etnost 35 83 118
relativni cetnost v promeénné [%] 29,7 70,3 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 72,9 89,2 83,7
Je zminéno absolutni ¢etnost 13 10 23
relativni cetnost v promeénné [%] 56,5 43,5 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 27,1 10,8 16,3
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v proménné [%] 34 66 100
relativni ¢etnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

Téhotenstvi
Proménnd téhotenstvi ukazuje Cetnost zminéni téhotenstvi ve spojitosti s konzumaci

alkoholu. Bylo tomu tak v 9,4 % vSech kédovanych sdélenich (viz Tabulka 56).

Pokud se jednalo o ¢lanky zaméfené na muZe nebo Zeny, tak bylo t€hotenstvi
zminéno v 8,5 % c¢lankl. U Zen bylo zminéno téhotenstvi ve 22,9 % pftipadl, kde
se referovalo o Zenach jako konzumentkdch alkoholu. PtredevSim §lo o clanky, které
se zabyvaly Skodlivosti alkoholové konzumace na vyvijejici se plod. V této proménné
byly zminovany zeny v 91,7 % vSech sdé€leni, kterd zminila t€hotenstvi. Jeden ¢lanek
se také objevil ve spojitosti s muzskym konzumentem, kdy se jednalo o vyzkum, ktery
pojednaval o impaktu konzumace alkoholu otce ditéte na plod, ktery zplodil

pfi intoxikaci.

59



Tabulka 29: Kontingenéni tabulka zminky o téhotenstvi v zavislosti na genderu

Hodnoty Zena Muz Celkem
Neni zminéno absolutni ¢etnost 37 92 129
relativni Cetnost v proménné [%) 28,7 71,3 100
relativni Cetnost v populaci [%] 77,1 98,9 91,5
Je zminéno absolutni ¢etnost 11 1 12
relativni ¢etnost v proménné [%)] 91,7 8,3 100
relativni Cetnost v populaci [%] 22,9 1,1 8,5
Celkem absolutni ¢etnost 48 93 141
relativni ¢etnost v proménné [%)] 34 66 100
relativni Cetnost v populaci [%] 100 100 100

zdroj: autorka

5.2 Shrnuti vysledki
Nejdiive jsou prezentovany celkové vysledky analyzy. Poté jsou blize ptfedstavovany

vysledky z bliz§iho zkoumani obrazu muzii a Zen jakoZto konzumenti alkoholu.

Z 341 analyzovanych ¢lanka jich nejvice bylo vydano v roce 2012. Pokud bychom
se zam¢éfili na mésice, tak to bylo v zafi a v prosinci. Nejcastéji byly analyzovany ¢lanky
z internetovych zpravodajskych webt. Nejvice ¢lankl pochazelo z Mladé fronty DNES
a z internetového portalu denik.cz. Nejcastéji byly uvedeny zdroje informaci neuplné
a pochazely od policie, hasicl, celniku, prokurator ¢i soudci. Nejvice ¢lankt bylo
napsano zpravodajskym stylem ve form¢ informace. Predmétem ¢lanki byla nejcastéji
drogova problematika. Nejvice byli ve sd€lenich zminovani dospéli jako konzumenti
alkoholu, s ohledem na pohlavi se jednalo nejcastéji o muze i Zeny. Konzumenti alkoholu
byli nejcastéji vykresleni neutrdln€. Jako nejcastéjsi cinky akutni intoxikace 1 ucinky
dlouhodobé konzumace alkoholu byly uvadény zdravotni problémy. Nejvice zmifiované
trestné ¢iny a piestupky byly ¢innosti spojené s vyrobou a prodejem nelegéalniho alkoholu.
Sdéleni o konzumentech alkoholu byla nejcastéji zaméfena na drogovou scénu. Nejvice
byl v ¢lancich uvadén alkohol jako faktor, ktery ohrozuje zdravi a zivot. Celkové vyznéni
obsahii ¢lankl bylo pfevazné negativni. Titulky ¢lank vétSinou odpovidaly obsahu
a byly ladény neutralné. Nejéastgji bylo referovano o udélostech z Ceské republiky. Kdyz
mél clanek uvedené strany, tak se nejvice €lankl nachdzelo na prvnich péti stranach

deniku.

Internetové zdroje zminovaly muze nebo Zeny Castéji neZ zdroje tiSt€né. Zeny

mély mirn€é vysSi podil v tiSténych zdrojich oproti muZskym konzumentiim. Obecné
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o muzich nebo Zenach nejvice referovala Mlada fronta Dnes a nasledoval ji webova
stranka denik.cz. Muzi konzumenti byli nejcastéji zminovani pravé shodné
v Mladé¢ fronté Dnes a denik.cz. Konzumace zenami se nejcastéji objevovala na webu
blesk.cz. Nejcastéji bylo u sdéleni identifikujici muze nebo Zeny uveden neuplny zdroj
informaci. U ¢lankd zaméfenych na Zenské uzivatelky Castéji chybél zdroj informaci, nez
tomu bylo u muza. Policie, hasi¢, celnik, prokurator, soudce byl nejcastéjSim zdrojem
informaci o konzumaci alkoholu muzi nebo Zenami. AvSak u zenskych uzivatelek piesto
pievazoval jako zdroj informaci o konzumaci alkoholu Zenami autor ¢lanku. Pievazuje
zpravodajsky styl psani a jako forma sdéleni byla identifikovana informace. U Zenskych
konzumentek je vys$si podil publicistického stylu v ramci ¢lankd o konzumaci dané

populace. Pfredmétem ¢lankt byla u obou populaci shodné€ drogova problematika. Muzsti

konzumenti byly popisovéni diverznéji z pohledu identit uzivateli.

Obecné ucinky konzumace alkoholu byly castéji vzpomindny ve spojeni
s konzumaci alkoholu zenami nez s muzi, vyrazngjsi rozdil byl identifikovan u G¢inkd
dlouhodobé konzumace. Nej€astéjsi t€inky akutni intoxikace alkoholem byly uvedeny
zdravotni problémy jak u muZzd, tak i u Zen. U muzii byla zminovana smrt Ctyfikrat Castéji
nez u zen. Naopak u zen byly zminovany psychické ucinky témér trikrat ¢astéji, nez tomu
bylo u muzd. Uéinky dlouhodobého uzivani byly také nejéastéji zminovany zdravotni
problémy. AvSak v populaci muzi byly nej€astéji zminovany socidlni problémy, které
u Zen nebyly zminovany vibec. U Zenskych konzumentek vedly zdravotni problémy,
které byly zminovany téméf tiikrat vice neZ u muzi. Vyrazny rozdil se také objevil
v dopadech na esteticky dojem z konzumenta, kdy na tento ucinek alkoholu bylo u muzi

témef tiikrat méné upozornovano, nez tomu tak bylo u Zen.

Trestné Ciny Ci prestupky byly €astéji zminovany v ¢lancich referujicich o muzich,
jakozto konzumentech. Nejcastéji bylo zminovano fizeni pod vlivem alkoholu, coZ byl
1 nejcastejsi trestny €in ¢i prestupek u muzskych konzumentt. U Zen byl shodné nejcastéji
identifikovan trestny ¢in ¢i prestupek prodej alkoholu nezletilym a vyroba a prodej
nelegalniho alkoholu. Prvni znich byl zmiflovan dokonce vice nez tiikrat castéji

nez u muzské populace.

Clanky referujicich o muzich nebo zenach se nejcastéji zamétovaly na drogovou
scénu. Stejn¢ tak tomu bylo i pouze v kontextu zenskych uzivatelek. U muza bylo
nejcastéji zaméfeni ¢lanku spojené s policii, a to vice nez tfikrat vice, nez tomu tak bylo

u zenskych konzumentek. Nejcastéji obsah ¢lanki o konzumaci alkoholu ve spojeni
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s muzi nebo Zenami vyznival jako ohroZeni zivota ¢i zdravi. Konzumace alkoholu muzi
nebo Zenami vyznivala negativné ve vétsing€ ¢lanki. Celkové vyznéni obsahu bylo mirné
negativnéji zmiflovano ve spojeni s zenami, s muzi bylo vyznéni naopak mirné
pozitivnéjsi.

Titulky ¢lankt ve vétsin€ odpovidaly obsahu. U muzt odpovidaly obsahu mirné
Castéji, nez tomu tak bylo u Zenskych uzivatelek. Ladéni titulkl bylo Castéji negativni
nez pozitivni a u populace muzii i zen byly Cetnosti téméi bez rozdili. Nejcastéji clanky
zaméfené na muZe nebo Zeny konzumenty referovaly o udalostech z Ceské republiky.
Podil ¢lankt ze svéta mély mirné vys§i Zeny nez muzi. Clanky referujici o muzich
nebo Zenach, pokud byla uvedena strana, se nejCastéji objevovaly na prvnich
péti strankach. Pokud ¢lanek referoval o zené jako o konzumentce, tak se mirné Castéji
vyskytovala v ¢lanku fotografie nebo kresba. Déti byly castéji zminovany v ¢lancich
zaméfujicich se na konzumentky Zeny, a to vice nez tfikrat vice, nez tomu tak bylo
u muzd. Ve sdélenich o Zenach se medidlni stereotypy vyskytovaly vice nez Sestkrat vice

nez u muzskych uzivateld.

Castgji byly uZivatelé vykreslovani negativné nez pozitivné. V ¢lancich
zaméfenych na muzské konzumenty byli uzivatelé mirn€ vice vykreslovani pozitivnéji,
nez tomu bylo u zen. U ¢lankli zamétfenych na Zeny byly uzivatelky mirn€ Castéji

vykreslovany negativné nez u muZza.

Explicitni informace o Skodlivosti alkoholu byly zaznamenany vice neZ dvakrat

Castéji v €lancich o zenskych uzivatelkach nez u muzi konzumentd.

6 DISKUSE

Nejvyssi pocet ¢lanki v ramcei analyzy se vyskytovalo v zati roku 2012, kdy se rozpoutala
tzv. metanolova aféra. Téma alkoholové konzumace, tak rezonovalo napfic¢ spolecnosti,

coz se 1 odrazi na zvySeném zajmu médii informovat o alkoholové konzumaci.

V analyze ptfevazovaly internetové zpravodajské weby, coz se da interpretovat
hned nékolika zplisoby. Internetové zpravodajské portdly jsou stile na vzestupu
(Netmonitor, 2020), coz se poji 1 s technologickym rozvojem nejen v nasi zemi. Dal§im

vysvétlenim této pfevahy mutize byt fakt, Ze byly eliminovany duplicitni ¢lanky podle data
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vydani. Typicky jsou internetovd média schopna flexibilngji reagovat na dané déni

a o udalosti neprodlen¢ informovat.

V Clancich castéji figurovali jako konzumenti alkoholu muzi, coz odpovida
zjisténi Ceského statistického ufadu (Statistickd rocenka Ceské republiky, 2020). Média
tak v tomto ptipad¢ kopiruji trendy, které se ukazuji ve spolecnosti a reprezentuji dané

uzivatele v pfislusném poméru.

V ramci vyzkumu bylo zjisténo, Ze je Zena mén¢ heterogenné popisovana vzhledem
k jeji identit¢ uzivatelky. U muze byla castéji zminovana profese. Na tento jev
pfi medialni projekci genderu jiz upozoriiovala Valdrova v roce 2001 pfti své lingvistické
analyze. V ¢lancich o zenach konzumentkach se cCastéji vyskytovaly stereotypy nez
u muzskych uzivateli. To muize byt vysvétleno tim, Ze c¢lanky, které pojednavaly
o zenach uzivatelkach castéji obsahovaly autorovy nazory, kde se pravé i vyskytovaly
dané stereotypy. V ¢lancich se objevovaly stereotypy, kdy Zena byla popisovana
jako lehce sexualné dosazitelnd, jak i popisuji napiiklad autoti Lyons a Willott (2008).
V ¢lancich o Zenach uzivatelkach se také vyskytovali €astéji zminky o détech a bylo tak
Casto upozoriiovdno na naruSeni jist¢ho idedlu ,,dobré matky*. Tyto stereotypy
se objevovaly 1 v obsahové analyze Bogren (2011), kterda se na genderové stereotypy
zamétovala ve své studii. V pfipadech stereotypizace muzskych uzivateli byla
konzumace alkoholu vykreslovana v propojeni s maskulinitou, kdy je tato konzumace
spolecnosti akceptovana nebo dokonce ocekavana. Tyto stereotypy popisovaly napiiklad
autofi Gough a Edwards (1998). V datech se neukézaly stereotypy, kdy by Zena byla
oznacovana ve spojitosti s alkoholem za surovou nebo agresivni, tedy znaky, které

jsou genderové ,,nevhodné* (Lyons, Dalton a Hoy, 2006; Jackson a Tinkler, 2007).

V datech se ukézalo, Ze konzumace alkoholu muZzi mé pozitivngj$i konotace,
nez u zen. Zeny uZivatelky byly vykreslovany negativnéji nez muzi. To miize byt spjaté
s tim, ze konzumace alkoholu muZem je v naSi spole€nosti 1épe pfijimana, jelikozZ je
do jist¢ miry vniména jako projev maskulinity (Lyons, Dalton a Hoy, 2006), coz

je genderové ,,pfijatelné*.

Zeny konzumentky v datech &astéji figurovaly jako rodi¢e déti. Déti byly &astgji
v ¢lancich o Zenskych uZivatelkdch zminovany, 1 potencidlni rodiovstvi zen bylo
v ¢lancich zminovano. Na to, Ze muZi ve spojeni s alkoholovou konzumaci natolik

nefiguruji jako rodic¢e upozornuje ve své studii i Bogren (2011).
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7 ZAVER
V bakalaiské praci jsem se zabyvala, jakym zpisobem média vytvareji obraz uzivateli

alkoholu v Ceském zpravodajstvi. Blize jsem se zaméfovala na rozdily mezi muzi

a zenami, tedy na to, jak se lisi reference o téchto skupinach ve zpravodajskych sdélenich.

V ramci vyzkumu byli nejcastéji zminovani dospéli konzumenti alkoholickych
napojii, coz potvrzuje hypotézu &. 7. Cast&ji byla alkoholova konzumace spojovéna
s muzi nez se zenami, ¢imz mizeme potvrdit hypotézu ¢. 2. Mlizeme tedy potvrdit, Ze
pii konstrukci medialniho obrazu skupiny uzivateli nedochazi k vyrazné podreprezentaci

nebo nadreprezentaci konzumentl vzhledem k jejich genderu.

Konzumenti alkoholu byli v médiich popisovani nejéastéji neutrdlné, coz vyvraci
hypotézu ¢. 8, ktera predpokladala negativni vykreslovani uzivateld. Na tento znak mélo
vliv velké mnozstvi faktort, které by bylo zajimavé déale zkoumat. Mohla by se tak
napftiklad objevit urcita souvislost s ceskou alkoholovou kulturou, ktera tolik alkoholovou
konzumaci neodsuzuje a mize kni byt tolerantnéjsi, od ¢ehoz by se dal odvodit

i neutralni medialni obraz.

Nejcastéji byly jako Gc¢inky akutni intoxikace 1 dlouhodobého uzivani zmifiovany
zdravotni problémy, coz nam vyvraci hypotézu ¢. 10, ale potvrzuje hypotézu ¢. 11
zaméfenou na dlouhodobé uzivani. Jako Gc€inky akutni intoxikace bylo pfedpokladéano,
ze se budou nejcastéji objevovat psychické ucinky, které prevladaji ve stadiich, kdy ma
¢loveék nizsi hladiny alkoholu v krvi. Média, pokud informovala o ucincich akutni
intoxikace, vétSinou popisovala extrémni udalosti, kde ¢asto dochazelo k jmé na zdravi,
a bylo tak atraktivni o nich informovat vefejnost. Uginky alkoholové konzumace na
zdravi jedince byly identifikovany jako ty hlavni. Diisledkem toho byly psychické uc¢inky

drogy Casto v ¢lancich opomijeny.

Nejvice zminovanymi trestnymi €iny a pfestupky byla vyroba a prodej nelegalniho
alkoholu, ¢imz vyvracime hypotézu ¢. 9, ktera pfedpokladala, Ze se bude jednat o fizeni
pod vlivem alkoholu. Musime ale zminit, Ze pokud by byly z analyzy vylouc¢eny ¢lanky
spojené¢ s lihovou aférou, fizeni pod vlivem alkoholu by byl nejcastéjsi trestny ¢in. Tato
hodnota se ukazovala v datech v dalS§im ¢asovém intervalu a jednalo se tak o dlouhodoby
trend v datech. Vyroba a prodej nelegalniho alkoholu byla vdzana na jednu specifickou

udalost, ktera odstartovala na naSem tizemi v roce 2012.
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Meédia také pfi popisu konzumace alkoholu muzem ¢i Zenou pouzivaji genderové
stereotypy, ¢imz se potvrdila hypotéza €. 1. Z analyzy vyplyva, ze konzumace alkoholu
muzi v ¢eskych zpravodajskych médiich mé pozitivnéjsi konotace, nez je tomu u Zen,
¢imz potvrzuji hypotézu €. 6. Uzivatelky alkoholu byly v ¢lanku popisovany negativnéji
nez muzi, jak ptfedpokladala hypotéza €. 4, a byla tak potvrzena. Zminky o détech byly
Castéji identifikovany u sdé€leni referujicich o zenach uzivatelkach, ¢imz se potvrzuje
hypotéza ¢. 5. U Zen, Castéji nez u muzl, byly popisovany jako ucinky alkoholového
uzivani efekty projevujici se na vzhledu, coz potvrzuje hypotézu €. 3. Muzi jako uzivatelé
byli ¢ast&ji vykreslovani za pomoci riznych identit, zatimco identita Zenské konzumentky

byla ¢astéji redukovana pouze na jeji gender.

Muzeme tedy konstatovat, Ze Ceskd zpravodajska média vykresluji obraz uzivatela
s ohledem na jejich gender podobné, jako tomu tak bylo u zahrani¢nich vyzkum.
Napiiklad, i kdyz ptistup k alkoholové konzumaci ve Svédsku se v nékterych ohledech
vyrazné lisi od postoje v Ceské republice, byly piesto zaznamenany podobné mediélni
obrazy uZivateli (viz kapitola 6). Je tedy moZné, Ze medialni obrazy odkazuji na hodnoty

vétSich spolecenskych celki a vyznamné se nelisi s ohledem na statni hranice.
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9 GRAFICKE PRVKY

Tabulka 30: Rok vydéani

Hodnoty Cetnost Relativni Cetnost [%]

2001 8 2,3
2002 6 1,8
2003 9 2,6
2004 12 3,5
2005 6 1,8
2006 8 2,3
2007 16 4,7
2008 14 4,1
2009 14 4,1
2010 16 4,7
2011 14 4,1
2012 44 12,9
2013 24 7,0
2014 20 5,9
2015 26 7,6
2016 12 3,5
2017 24 7,0
2018 25 7,3
2019 23 6,7
2020 20 5,9
Celkem 341 100

zdroj: autorka

Tabulka 31: Mésic vydani

Hodnoty Cetnost Relativni ¢etnost [%]

Leden 30 8,8
Unor 22 6,5
Brezen 23 6,7
Duben 27 7,9
Kvéten 21 6,2
Cerven 25 7,3
Cervenec 31 9,1
Srpen 23 6,7
Zari 50 14,7
Rijen 26 7,6
Listopad 24 7,0
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Prosinec

Celkem

Tabulka 32: Typ média

Hodnoty
Internet
Tisk

Celkem

Tabulka 33: Nazev média

Hodnoty

MF Dnes
denik.cz
blesk.cz

Pravo
novinky.cz
lidovky.cz
tn.cz
irozhlas.cz
ct24.cz
aktualne.cz
Lidové noviny
reflex.cz
echo24.cz
HospodaFské noviny
ceskenoviny.cz
Blesk

Aha!

idnes.cz

Sport
seznamzpravy.cz
cnn.iprima.cz
Celkem

Tabulka 34: Informace o zdroji

Hodnoty
Nelplny
Vagni, obecny
Chybi

39
341

Cetnost
215
126
341

Cetnost

P RPN DN Ww PO
N U1 0o B OO W 4 00 W

PN W w0 N N oo

341

Cetnost

210
105
20

71

Relativni ¢etnost [%]

Relativni ¢etnost [%]

Relativni ¢etnost [%]

11,4
100

zdroj: autorka

63
37
100

zdroj: autorka

18,5
14,1
10,9
9,7
7,6
7,0
5,3
4,4
3,5
2,6
2,6
2,3
2,1
2,1
1,8
1,8
1,2
0,9
0,9
0,6
0,3
100

zdroj: autorka

61,6
30,8
5,9



Uplny, presny

Celkem

Tabulka 35: RozliSeni zdroje

Hodnoty

Policie, hasi¢, celnik, prokurator, soudce

Vyzkum, studie, anketa, prizkum

Autor ¢lanku

Pomahaijici pracovnik nepracujici v oblasti drogové

problematiky

Pomahajici pracovnik pracujici v oblasti drogové

problematiky

Politik, mluvéi ministerstva

Zprava v jinych médiich
CTK
UZivatel

Soukrom3d osoba

Zpravodaj, spolupracovnik

Odborna spole¢nost

Znama osoba (herec, umélec, zpévak)

Legalni vyrobce, distributor, prodejce, reklamni

agentura
Jina tiskova agentura

Pachatel
AFP

Celkem

Tabulka 36: Styl psani

Hodnoty
Zpravodajsky
Publicisticky

Celkem

Tabulka 37: Forma sdéleni

Hodnoty
Informace

Nazor autora
Reportadz
Rozhovor, debata

6
341
Cetnost

72

11

40

35

33

28

23

17

13

10

9

6

5

4

2

2

1

341

Cetnost Relativni &etnost [%)]
256
82
338
Cetnost Relativni &etnost [%]

267
37
16
15

72

1,8
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost [%]

21,1
12,0
11,7
10,3

9,7

8,2
6,7
5,0
3,8
2,9
2,6
1,8
1,5
1,2

0,6
0,6
0,3
100

zdroj: autorka

75,7
24,3
100

zdroj: autorka

78,3
10,9
4,7
4,4



Anketa 3 0,9

Nazor Ctenare 2 0,6
Odpovéd na dotaz 1 0,3
Celkem 341 100

zdroj: autorka

Tabulka 38: Orientace ¢lanku

Hodnoty Cetnost Relativni cetnost [%]

Pfedmétem ¢lanku je drogova problematika 308 90,3
Drogova problematika zminéna okrajové 33 9,7
Celkem 341 100

zdroj: autorka

Tabulka 39: Uzivatelé alkoholu

Hodnoty Cetnost Relativni ¢etnost [%]

Dospéli 152 44,6
Nerozliseno 52 15,2
Déti/mladistvi i dospéli 30 8,8
Mu? 27 7,9
Zena, matka 26 7,6
Mladistvi 15 4,4
Bezdomovec 11 3,2
Déti 8 2,3
Sportovec 7 2,1
Herec, malif, umélec 6 1,8
Politik, prezident, starosta, minstr, kralovna 3 0,9
Policie, celnici, vojaci 2 0,6
Lékar 2 0,6
Celkem 341 100

zdroj: autorka

Tabulka 40: Pohlavi uzivatelu alkoholu

Hodnoty Cetnost Relativni ¢etnost [%]

Zena i muz 157 46,0
Muz 93 27,3
Zena 48 14,1
Nerozliseno 43 12,6
Celkem 341 100

zdroj: autorka
Tabulka 41: Vykresleni uzivatele alkoholu

Hodnoty Cetnost Relativni ¢etnost [%]
Neutralni 198 58,1
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Negativni
Pozitivni
Celkem

Tabulka 42: Uginky akutni intoxikace alkoholem

Hodnoty Cetnost

Zdravotni problémy 75
Psychické ucinky 57
Smrt 38
Dopravni nehody 19
Trestna ¢innost 16
Socialni problémy atp. 6
Hmotné Skody 1
Celkem 212

124
19
341

Relativni ¢etnost ze
skérovanych [%]
35,4

26,9
17,9
9,0
7,5
2,8
0,5
100

Tabulka 43: Uginky dlouhodobého uZivani alkoholu

Hodnoty Cetnost
Zdravotni problémy 66
Zavislost 27
Socialni problémy atp. 26
Smrt 18
Zdravotni benefity 15
Estetické 13
Trestna ¢innost 3
Psychické ucinky
Dopravni nehody 2
Celkem 172
Tabulka 44: Trestné Ciny a prestupky
Hodnoty Cetnost
Vyroba a prodej nelegdlniho
alkoholu 37
Rizeni pod vlivem 29
Ostatni kriminalita 25
Nasilna kriminalita 14
Prodavani alkoholu mladistvym 11
Mravnostni kriminalita 2
Celkem 118

74

Relativni ¢etnost ze
skdrovanych [%]
38,4
15,7
15,1
10,5
8,7
7,6
1,7
1,2
1,2
100

Relativni ¢etnost ze
skérovanych [%]

31,4
24,6
21,2
11,9

9,3

1,7
100

36,4
5,6
100
zdroj: autorka

Relativni ¢etnost v
celku [%]
22,0

16,7
11,1
5,6
4,7
1,8
0,3
62

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost v
celku [%]
19,4

7,9
7,6
5,3
4,4
3,8
0,9
0,6
0,6
50

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost v
celku [%]

10,9
8,5
7,3
4,1
3,2
0,6

34,6



Tabulka 45: Zaméfeni — téma

Hodnoty Cetn
Drogova scéna

Policie

Prevence

Protidrogova politika

Pfibéh uZivatele

Soudy, parlament, zakony (a
podzakonné normy)
Neutrdlni informace o latce

Opatreni omezujici nabidku obecné
Reklama

Celkem

Tabulka 46: Celkové vyznéni obsahu ¢lanku 1

Hodnoty Cetnost
Ohrozeni zdravi, Zivota 1
Trestny cin, poruseni zédkazu

Ohrozeni, omezovani spolecnosti

Pozitek, obohaceni, zaliba

Zavislost, nemoc

Projev spolecenského statusu,

znak skupiny, Zivotni styl

Lék

Projev svobody, vlastni rozhodnuti

Zbozi (trh)

UzZivani drogy jako ndpodoby

Neznalost (informace, osvéta,

nebo nazor prozrazujici neznalost

tématu)

Financni Ujma

Latka (vyzkumy)

Droga jako zlozvyk a slabost

Znak moderni spolecnosti,

meéritko vyspélosti

Omezeni moznosti (uzZivatele,

stigma)

Reklama na alkohol

Celkem 3

ost

20
57
33
30
30
14

13

U Y 0 00

N W B~ U,

40

75

127
59
49
41
35
13

12
3

2
341

Relativni ¢etnost ze

skdrovanych [%]

35,3
16,8
9,7
8,8
8,8
4,1

3,8
2,4
2,4
1,8
1,5

1,5
1,2
0,9
0,6

0,3

0,3
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost [%]

37,2
17,3
14,4
12,0
10,3

3,8

3,5
0,9
0,6
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost v
celku [%]
35,2

16,7
9,7
8,8
8,8
4,1

3,8
2,3
2,3
1,8
1,5

1,5
1,2
0,9
0,6

0,3

0,3
99,7
zdroj: autorka



Tabulka 47: Celkové vyznéni obsahu ¢lanku 2

Hodnoty
Negativni
Neutrdlni
Pozitivni

Celkem

Tabulka 48: Titulek ¢lanku

Hodnoty

Odpovida obsahu
Neodpovida obsahu
Celkem

Tabulka 49: Ladéni titulku ¢lanku

Hodnoty
Neutrdlni
Negativni
Pozitivni

Celkem

Tabulka 50: Zahrani¢i, CR

Hodnoty
CR

Ze svéta
Svét i CR

Celkem

Tabulka 51: Strana — umisténi ¢lanku

Hodnoty

1laz5
6az 10
11 a7 15
16 az 20
21 a vice

Celkem

Cetnost

Cetnost

Cetnost

Cetnost

Cetnost

74
25
10
12
4
125

76

269
41
31

341

319
22
341

165
156

20
341

247
50
44

341

Relativni Cetnost [%]

78,9
12,0
9,1
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost [%]

93,5
6,5
100
zdroj: autorka

Relativni Cetnost [%]

48,4
45,7
5,9
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost [%]

Relativni ¢etnost ze
skdrovanych [%]

59,2
20,0
8,0
9,6
3,2
100

72,4
14,7
12,9
100
zdroj: autorka

Relativni ¢etnost v
celku [%]

21,7
7,3
2,9
3,5
1,2
37

zdroj: autorka



Tabulka 52: Déti v ¢lanku

Hodnoty
Neni zminka
Je zminka
Celkem

Tabulka 53: Fotografie v ¢lanku

Hodnoty
Neni fotka
Je fotka

Celkem

Tabulka 54: Stereotypy v ¢lanku

Hodnoty
Neni pfitomen
Je pritomen

Celkem

Cetnost

Cetnost

Cetnost

270
71
341

256
85
341

315
26
341

Tabulka 55: Informace o Skodlivosti alkoholu v ¢lanku

Hodnoty
Neni zminéna
Je zminéna

Celkem

Tabulka 56: T€hotenstvi v ¢lanku

Hodnoty
Neni zminéno
Je zminéno

Celkem

Cetnost

Cetnost

77

252
89
341

309
32
341

Relativni Cetnost [%]
79,2
20,8
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost [%]
75,1
24,9
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost [%]
92,4
7,6
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost [%]
73,9
26,1
100

zdroj: autorka

Relativni ¢etnost [%]
90,6
9,4
100

zdroj: autorka



